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“O que eradesde o principio, 0 que temos ouvido,

0 que temos visto com 0s nossos olhos, 0 que temos contemplado
e as nossas maos tém apalpado no tocante ao Verbo davida—
porqgue a vida se manifestou, e nds a temos visto;

damos testemunho e vos anunciamos a vida eterna,

gue estava no Pai e que nos manifestou —

0 gue vimos e ouvimos nNAs Vos anunciamos,

para que também vés tenhais comunhdo conosco.

Ora, anossa comunhdo é com o Pai, e com seu Filho Jesus Cristo”.
(I Jo, 1-3)
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Resumo

Este trabalho tem como objetivo analisar como a midia impressa divulga as matérias
sobre religido. Para esse estudo, delimitou-se o tema para o caso especifico das
noticias publicadas sobre as enciclicas papais nos jornais O Correio Braziliense,
Folha de S&o Paulo e o Estado de S&o Paulo. O trabalho foi divido em quatro partes:
a primeira discute a questao da comunicacado, seus primérdios e importancia; sobre
a comunicacao em relacao a Igreja e finalizando o primeiro capitulo é apresentada
uma breve historia do Cristianismo e caracterizacao do Catolicismo. A segunda parte
traz conceitos de jornalismo, como noticia, objetividade, fontes e estrutura da noticia.
O terceiro capitulo traz o resultado das pesquisas realizadas nos veiculos citados
acima sobre a publicacdo das enciclicas Fides et Ratio, Esplendor da Verdade e
Deus € Amor. A quarta parte conclui o trabalho com um panorama da atual cobertura

jornalistica sobre religido e como essa poderia ser feita.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacdo. Religido. Enciclica. Noticia. Objetividade

Jornalismo impresso.
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Introducao

Religidao é um tema bastante polémico. Sao poucos aqueles que
gostam de discutir o assunto. Assim também parece acontecer com o jornalismo.
Poucas sdo as matérias desse tema que encontramos nas paginas dos jornais, ao
menos que um acontecimento relevante chame a atengdo dos meios de
comunicacdo, como as reportagens ja publicadas sobre padres que cometem
pedofilia ou a morte de um lider religioso.

Talvez por receio, os veiculos de noticia ndo dao muito espaco as
matérias que podem ser interpretadas como um partidarismo da empresa. Um texto
tendencioso deixa margem para que os leitores interpretem um tema como uma
opinido ou defesa do jornal.

Nesse trabalho, através de pesquisas sobre a importancia da
comunicacdo, conceito de noticia e critérios de objetividade, ser4d mostrado que é
possivel a publicacdo de uma matéria que fale de religido ser objetiva e interessante
e que essas matérias podem ser um material diferente e de relevancia que se
destaque no meio de tantas outras noticias publicadas num mesmo jornal.

Para chegar a uma conclusdo, o trabalho comeca com um
entendimento sobre o que é comunicacdo como se deu seu desenvolvimento, qual
sua importancia e como a comunicagao atua no meio religioso. Depois apresenta-se
uma revisdo bibliografica sobre os principais conceitos do jornalismo para, no
proximo capitulo, analisar como as matérias de religido tém sido publicadas.

O estudo é destinado aqueles que se interessam pelas diversas
especializacdes na area do jornalismo impresso, pelo processo de construcdo da
noticia e por religido. E tem como obijetivo principal nortear outros trabalhos na area

de comunicacéo que desejam analisar a relacdo da Igreja com o mundo noticioso.
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A COMUNICACAO

A comunicacdo é um dos elementos que sempre fez parte da
existéncia humana. Da comunicacao gestual a escrita, passando pela oral e suas
demais formas de manifestacao, esse € o meio que o homem utiliza e desenvolve ao
longo dos tempos para compartilhar idéias, ensinar, expandir conhecimento, divulgar
descobertas e difundir ideologias. Foi pela comunicacdo estabelecida desde os
tempos mais remotos que hoje se tem conhecimento de acontecimentos ocorridos
desde a Antigliidade até os que aconteceram ontem e hoje.

Até os dias atuais, ndo se tem certeza de quando o homem
comegou a se comunicar. Para os estudiosos da evolugdo humana, foram dos
homens primitivos que sairam os primeiros grunhidos como forma de chamar a
atencdo. Acredita-se que esses primeiros sons eram imitacbes dos sons da
natureza. “Qualquer que seja o caso, o que a histéria mostra é que os homens
encontraram a forma de associar um determinado som ou gesto a um certo objeto
ou agéo”. (BORDENAVE, 1982, p. 24)

Surgem ai os signos linglisticos: uma coisa qualquer que se refere a
outra coisa ou idéia e a significacdo, 0 uso social dos signos. Ainda segundo
Borndenave (1982), a atribuicdo de significados a determinados signos é
precisamente a base da comunicagdo em geral e da linguagem em particular”. Adler
e Towne (2002) completam dizendo que apesar dos fatos dos simbolos serem
arbitrarios, as pessoas agem como se eles tivessem significados. Ou seja, é de um
consenso social que a linguagem, a lingua foi formada. “A Unica raz&o pela qual as
linguagens simbdlicas funcionam € o fato de que as pessoas concordam sobre a
maneira de usa-la”. (ADLER e TOWNE, 2002, p.85)

Essa maneira de [lor-los a que se referem os autores acima citados
pode ser ilustrada pela invencdo das regras gramaticais, sejam elas fonéticas,
fonoldgicas, sintaticas, semanticas ou pragmaticas. Sem as regras de combinacédo a
comunicacdo seria mais complicada do que as vezes ja €' Com um numero infinito
de signos criados pelo homem, se cada um resolvesse torna-los a sua maneira a
comunicacao seria dificultada, pois se sabe que muito da significacdo das palavras
depende de seu “lugar” na oragéo.

Contudo até chegar a elaboracédo da graméatica, foi aos poucos e ao
longo do tempo que a humanidade desenvolveu a comunicagdo por diferentes
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meios. Nao ha duvida que a fala e os gestos foram as primeiras formas de interacéo,
mas também logo se percebeu o caréater inconstante da fala, sua falta de alcance e
permanéncia. Os desenhos pintados nas paredes das cavernas parecerem, por
algum tempo, uma forma de deixar gravado as histérias de pesca, cacas e pessoas.
(Sera que essa forma era um meio de comunicacao sé dos homens primitivos? Acho
gue ainda encontramos esses desenhos nas paredes de casas onde habitam
criancas! Serdo elas seres primitivos?) As figuras pintadas resolveram o problema
da permanéncia da informacdo, mas assim como a linguagem oral elas néo

chegavam téo longe.

Para resolver o problema do alcance, o homem inicialmente apelou a signos
sonoros e visuais [...]. Mas uma solug@o mais decisiva foi encontrada com a
invencdo da escrita, la pelo século IV antes de Cristo. As mensagens
escritas, com efeito, podem ser transportadas a qualquer distancia.
(BORDENAVE, 1982, p. 26)

Junto a evolugcdo da linguagem e suas diferentes formas de
apresentacdo, aprimorou-se com o tempo também os meios pelos quais eram
utilizados. A fala ganhou alcance com a invencdo do telefone, as imagens
expandiram —se através do cinema e logo depois com a televisédo, a escrita entao,
depois que Gutemberg inventou a tipografia, rompeu barreiras além mar. Hoje a
internet vem para mostrar que pode levar tudo isso (imagem, som, escrita) sozinha
para qualquer parte do mundo.

Seja pela antiga tradicdo oral ou pela avancada tecnologia da
Internet, familias, grupos, sociedades, culturas, empresas e demais instituicoes
sociais apropriam-se da comunicacdo para transmitir costumes, repassar tradi¢coes,
vender imagens e produtos, divulgar fatos e, quem sabe, até perpetuar a Historia da
humanidade. De acordo com Bordenave (1982) a comunicacdo nao existe por si
mesma, separada da sociedade. “Sociedade e comunicacao sdo uma coisa s6. Nao
poderia existir comunicacdo sem sociedade, nem sociedade sem comunicacao”. E
continua: “a comunicacdo serve para que as pessoas se relacionem entre si,
transformando-se mutuamente e a realidade que as rodeia. [...] A comunicagcado é um

processo funcional da necessidade humana de expresséao e relacionamento.”
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COMUNICACAO E IGREJA

Dentre as variadas formas de organizacdo social, a Igreja, desde
seu inicio, também soube fazer da comunicacdo seu principal recurso de expansao.
Registrou sua histéria, divulgou sua fé, conquistou fiéis, disseminou pensamentos,
ditou regras e estabeleceu-se como uma das Instituicdes mais forte, poderosa e
influente de toda populacdo. O Cristianismo, mais especificamente, permeia a
histéria ha dois mil anos e ja conquistou cerca de 1 bilhdo de adeptos no mundo
inteiro.

De acordo com o Anuario pontificio de 2006, o niumero de catdlicos
no mundo aumentou em 2004, em 12 milhdes atingindo um total de 1,098 bilh&do de
fiéis, 0 que corresponde cerca de 17% da populacdo mundial. Ou seja, apesar das
diversas perseguicoes e dificuldades pelo cristianismo ao longo dos tempos, a Igreja
continua a se firmar como principal religido do planeta. No Brasil, de acordo com o
censo de 2000 do IBGE, 73,8% da populacédo € catolica, o que corresponde, em
média, a 126 milhdes de fiéis.

A Biblia, uma das formas mais antigas da comunicagcédo eclesial,
continua sendo o best seller desde a chegada da imprensa em 1450, segundo o
texto “A Igreja e a Comunicacdo”. E, hoje, munida de inimeros meios de
comunicacado (boletins, jornais, folhetos, radios, tv) alcanca um enorme namero de
fiéis, extrapola fronteiras e continua a ditar suas tradi¢cdes, costumes, dogmas e

regras.

Cada vez mais é oportuna a divulgacdo da Doutrina Social Catolica. Nao s6
aqueles grandes documentos dos papas, mas as aplicacdes dos mesmos
as realidades econdmicas, sociais e politicas de cada pais, de cada época.
(SANTORI apud BOMBO, 1993)

Aproveitando-se cada vez mais da comunicagdo e de seus meios a
Igreja busca ndo s6 conquistar novos adeptos a doutrina de Cristo como também
ndo perder os ja existentes para as outras infindaveis religides que ndo param de
surgir. “O uso dos meios de comunicac¢ao atesta a busca de dialogo entre religiosos
e fiéis, numa valorizacdo do discurso humano em detrimento de grandes
construcdes teoldgicas”. (SUZINA, 2000)

Ainda segundo Suzina (2000), os meios de comunicacdo atingem
grupos nao so6 catélicos como também aqueles ndo tém atividade religiosa, mas que

necessitam sentir-se inserido em algo tradicional.
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A comunicacado pode ser aliada a religido em prol de um objetivo que lhes é
comum, o de alcancar a interacdo mais abrangente possivel,
caracterizando-se ambos, por esta finalidade, como sistemas sociais.
(SUZINA, 2000)

Além dos seus préprios meios de comunicacdo, por onde divulga
principalmente questdes de fé, a Igreja também se faz presente na midia em
matérias dos noticiarios locais e internacionais. A¢des do Papa, festas religiosas,
escandalos envolvendo padres por vezes ocupam espacgo nas paginas dos jornais e
nas programacdes radiofonicas e televisivas. Para este trabalho interessara as
matérias divulgadas pela midia impressa que cobriram a divulgacédo das enciclicas,
através da analise das noticias de trés das varias cartas papais publicadas até hoje.

Segundo Puntel (1994, p. 30), em seus primérdios a Igreja voltava o
conceito de comunicacdo para o de comunidade. “A comunidade acreditava que,
através do testemunho da fraternidade entre seus membros, a fé poderia espalhar-
se externamente para outros”. Mas, com o passar do tempo e com a expansdo da
cristandade, a Igreja passa a basear a comunicagdo a sua estrutura hierarquica. E
s6 apoOs a introducdo da imprensa que a Igreja volta-se para os meios de
comunicagdo impressa.

Mas foi em 1487, com a publicacdo da Inter Multiplices, que fica
registrado o pensamento da Igreja sobre os meios de comunicacdo. Esse foi o
periodo, no qual a censura ficou a cargo da religidao. Eram os lideres religiosos quem
diziam o que podia e 0 que néo podia ser lido. Os livros considerados hereges eram
proibidos e aqueles que fossem pegos com os escritos censurados ficavam sob da
pena da excomunhdo e até mesmo da fogueira. O Index, publicado pelo papa Paulo
IV, em 1559, trazia a relacao dos livros proibidos pela Igreja catélica. Os documentos
publicados nessa época tratavam mais especificamente de principios morais e
atitudes de defesa.

As mudancas de pensamento em relacdo aos meios de
comunicacdo surgem com o papa Ledo XllIl (1878 —1903). As atitudes em relacéo a
imprensa comecam ser mais abertas. “Por exemplo, a primeira audiéncia coletiva
concedida por um papa a jornalistas ocorreu em 1879.” (PUNTEL, 1994, p. 33). A fé
passa ser difundida pelos meios ao seu dispor. E, aos pouco, gradualmente, a Igreja
rende-se aos meios de comunicacéo e passa a [lornalle-los como canal de difusao

de suas mensagens.

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

13
Enciclicas

As enciclicas sao cartas solenes escritas pelo Papa a todos os
bispos do mundo e, por meio deles, a todos os catolicos. E escrita em latim e
traduzida para vérias linguas. Segundo o Dicionario Cultural do Cristianismo, as
cartas versam sobre um ponto importante da fé ou da moral. Etimologicamente, a
palavra € empregada para designar “cartas circulares” enviadas pelos os bispos e
colegas de uma mesma regido para garantir a unidade doutrinal. Porém a partir de
1740, como a Epistola Encyclica commonitoria ad omnes episcopos (Carta circular
de adverténcia a todos os bispos), do papa Bento XIV, o termo enciclica restringiu-se
as mensagens dirigidas pelo papa, em forma de carta, a toda Igreja Catdlica.

O texto oficial é publicado nos Acta Apostolicae Sedis (Atos da Sé
Apostolica) e no diario Osservatore Romano (Observador Romano). Apés a traducéo
das cartas em sete linguas, as cartas também podem ser encontradas em
publicacdes religiosas, livrarias catélicas e internet. De acordo com texto publicado
no jornal Folha de Sao Paulo, em 15/10/1998, desde o papa Gregério XVI (1831 —
1846), as enciclicas se multiplicaram tanto que, por meio delas, é possivel
acompanhar a historia da Igreja Catolica.

Por seus temas, geralmente, polémicos ou de relevancia social,
essas cartas sao recebidas pela populacéo, catélica ou ndo, como objeto de reflexdo
ou critica. Para Otavio Frias Filho (1998) o objetivo principal das cartas papais €
diminuir a defasagem entre a tradicdo e o mundo atual e elas ndo devem conter
surpresas, uma vez que existe um longo periodo de dogmas e tradi¢cdes “que nao
podem ser descartadas de uma hora para outra, muito menos por um organismo,

como a Igreja Catdlica, cuja forca repousa na tradicao”.

Esse esforco costuma gerar, nos documentos periodicamente divulgados
pelo papa, incriveis malabarismos verbais. As formulagbes precisam ser,
além disso, genéricas o bastante para acomodar os diversos setores do
rebanho, conveniéncia politica que nem mesmo um pontifice centralizador
como o atual dispensa. (FILHO, 1998)

DIFUSAO DO CRISTIANISMO
Logo apos a morte de Jesus Cristo, 0s primeiros cristdos reuniam-se
para ouvir sua histéria de vida. Nao continuaram com pregacdes, mas falando de

Seus ensinamentos e milagres. Anos mais tarde, os apostolos de Cristo, dando

continuidade ao processo de conversao e evangelizagcdo, comecaram a produzir
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seus primeiros escritos sobre os principais momentos da vida de Cristo e envia-los
as novas igrejas. Comeca aqui a producdo dos evangelhos. Em seguida, Galatas,
Tessalonisenses, Romanos, Conrintios, Efésios, Filipenses e Colossenses recebem
as epistolas — cartas — do apoéstolo Paulo, nas quais estabelece as fundacfes da
teologia crista.

Originado do helenismo, segundo o historiador alemdo Johann
Gustav Draoyesen (apud BARROS,1975), o cristianismo afirmou-se como religido
universal durante trés séculos de expansao grega, chefiada por Alexandre Magno
por meio de suas conquistas.

Realmente, em torno da Biblia, iria organizar-se uma civilizacdo com feicoes
proprias, [...] cujo maior esforgo sera ultrapassar os limites da Judéia, e esta
cultura de muitos séculos e largas dimensfes geograficas, a cultura grega.
(BARROS, 1975)

Sendo o grego a principal lingua falada nas sinagogas das cidades
do Mediterraneo, a conversao dos judeus ao cristianismo foi realizada conquistando
um grande numero de adeptos. Jaeger (apud BARROS, 1975) considera o continuo
processo de traducdo das fontes hebraicas fator fundamental para o encontro da
cultura classica com o Cristianismo em grandes proporcfes, em varias partes do
mundo. No séc. Il d.C., canibalismo, ateismo e subversao politica eram as principais
acusacOes que os padres da Igreja procuravam responder, aproveitando para
conquistar a simpatia dos pagéaos a causa de Cristo, de acordo com Barros (1975).

Também no século Ill, guando o Império Romano entra em crise, a

populacéo adere ao cristianismo que passa a expandir-se dentro e fora de Roma.

Para os escravos o espiritualismo cristdio e 0 seu carater ético era
consolador e carregado de esperancas: para os bons cristdos, uma vida
melhor ap6s a morte (no paraiso) e, para 0s maus ou para 0S pagaos, 0
contrario ( uma vida eterna no inferno). Em ultima andlise, o cristianismo
oferecia para os escravos uma alternativa, ainda que ap6s a morte.
(VICENTINO e DORIGO, 2001)

Durante a Idade Média, j& com vasta influéncia religiosa, a Igreja
passa a exercer importante papel nos setores da vida medieval, “tornando-se um
instrumento de unificacao social, diante da fragmentacédo politica do feudalismo”.
(COTRIM, 1997).

A lgreja, que praticamente sustentou-se como Unica até 1054,
dividiu-se em catdlica romana e ortodoxa. No século XVI, com a Reforma
Protestante, liderada por Lutero, diversas comunidades cristds contestaram alguns

aspectos da doutrina catélica e fundaram mais trés igrejas: a Anglicana, a
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Reformada e a Luterana. Desde entdo, surgiram diversas religides que se
destacavam do evangelho crist&o.

Contudo, segundo Hellern, Notaker e Gaarder (2004), devido a
importancia das missbes cristas, a Igreja catélica tornou-se a mais difundida de
todas as religides, além de ter-se constituido como uma das organizacdes mais
fortes e bem estruturadas do mundo: é governada por leis precisamente
estabelecidas, o Cadigo de Direito Canénico, e possui uma hierarquia formada pelo
papa, bispos e padres. Juntos atuam até hoje com grande autoridade sobre os

leigos, sua camada inferior.

Catolicismo

A Igreja Catdlica, segundo a tradicéo, foi iniciada por Jesus Cristo, a
fim de tornar visivel a expressao do reino de Deus na terra. De acordo com Hellern,
Notaker e Gaarder, 2004, quatro caracteristicas principais a distingue das primeiras
religides cristds: a unicidade, desde o tempo dos apdéstolos tentou-se que todos 0s
cristdos aprendessem 0s mesmos preceitos; a santidade, “a Igreja € santa porque
ensina uma doutrina santa e oferece a todos 0s meios para a santidade, os
sacramento”, segundo o catecismo catolico; o catolicismo, que quer dizer universal
para todos; e apostdlica, comandada por pessoas sucessoras dos apoéstolos.

Fundamentada na tradicdo biblica, a Igreja catdlica busca na
salvacdo e nos sacramentos (batismo, crisma, eucaristia, peniténcia, uncdo dos
enfermos, ordem e matrimbnio) as bases para uma vida santa, em conformidade
com os ensinamentos de Cristo,a fim de alcancar a graca eterna do encontro com
Deus apés a morte. A crenca em santos e na Virgem Maria, sdo outras duas

caracteristicas que diferem o catolicismo de outras religides.
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CONCEITOS GERAIS

Um dos objetivos desse trabalho é analisar como a midia trata a
guestédo da religido nas paginas de jornais, mais especificamente, como a imprensa
vem noticiando as enciclicas papais. Qual o espaco dado a essas matérias, como
elas sdo elaboradas, quais as bases de apuracdo e quais recursos textuais
utilizados sdo alguns dos aspectos que vao ajudar a entender a importancia dada
pelos jornais as noticias das cartas escritas pelo Papa. Para isso, o entendimento de
alguns conceitos se faz essencial.

Esse capitulo tracard em linhas gerais o que faz uma noticia ser
noticia; como ela é criada, definida, estruturada e escrita e como séo classificadas

as matérias de acordo com seu autor e seus elementos textuais.

Noticia é ...

O primeiro conceito aqui discutido serd a noticia. Entender porque
alguns assuntos ou acontecimentos estdo nas paginas dos jornais e outros nao, por
gue determinada matéria esta na primeira pagina e outra na ultima; uma nota ou
uma reportagem especial? Quais os critérios adotados por jornalista e editores na
hora de definir o que estara e o que ndo estara no noticiario de amanha.

De acordo com o Manual da Redacdo da Folha de S&o Paulo,
noticia restringi-se ao “puro registro dos fatos sem opinido.” Porém, ndo € tao
simples assim o conceito de noticia. Ndo € todo fato que, registrado com exatidao,
sera digno de uma publicacédo.Para Lage (2002, p. 16) a noticia € definida como “o
relato de uma série de fatos a partir do fato mais importante ou interessante; e de
cada fato, a partir do aspecto mais importante ou interessante.”, Hen (1996)
aprofunda um pouco mais esse conceito e 0 coloca como funcédo do jornalismo a

definicdo e caracterizacdo do fato como noticia:

Na funcdo de mediador, [...], 0 jornalismo apropria-se de uma realidade,
desenvolvendo —a ao consumo social, delimitando fronteiras e colocando-se
como instancia suprema no sentido de definir para as sociedades o que &

realidade relevante.

! Grifo do autor
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Essa realidade relevante descrita por Hen sdo enumeradas e
definidas por diversos autores como valores-noticia, ou seja, caracteristicas que
fazem um acontecimento ou assunto tornarem mais importantes que outros a fim de
ocupar um lugar na pagina do jornal. Para este trabalho os critérios de
noticiabilidade terdo como base os conceitos elencados por Nelson Traquina. A
escolha desse autor foi definida ndo por se considerar que seus conceitos sejam
melhores que de outros estudiosos, mas por [lornallera-los de mais facil
entendimento.

Traquina destaca dez, das principais caracteristicas, que um fato ou
assunto tem que apresentar para merecer algum espaco nas paginas noticiosas de
um jornal. S&o elas: a morte, notoriedade, proximidade, relevancia, tempo,
notabilidade, o inesperado, o conflito, a infracdo e o escandalo. Esses séo os valores
relacionados a noticia em si. Encontra-se também no estudo dos critérios de
noticiabilidade os valores relacionados as circunstancias e exigéncias do trabalho
jornalistico: disponibilidade, visualizagdo, equilibrio e exclusividade.

Para Traquina (2005, p.79), a morte é considerada como um valor
noticia porque todo mundo um dia fara parte de uma pagina de jornal quando
morrer, nem que seja apenas na sessao dos obituarios se for um cidaddo comum ou
na primeira pagina, nos casos de celebridades. Para ele, “onde ha morte, ha
jornalista.”

A notoriedade refere-se principalmente a importancia do ator da
noticia. Quanto mais conhecido for o personagem, quanto maior for a importancia
hierarquica social do envolvido no acontecimento maiores sdo as chances de o fato
virar noticia. Um presidente, um rei ou qualquer outro lider social tera sempre um
espaco reservado nas paginas de um tabléide, mesmo que seja apenas para dizer
gue o presidente da republica esta resfriado ou porque amanheceu de mau humor
por causa da derrota de seu time de futebol no dia anterior.

Um fato sera noticia quanto mais proximo estiver de uma sociedade,
de um grupo ou de uma cultura. A proximidade com o tema far4 com que as pessoas
se interessem mais por determinado assunto. E muito provavel que a sociedade
brasiliense procure por informacdes de um grande assalto ocorrido na cidade e que
0 pais inteiro se interesse em saber como aconteceu a explosdo da principal usina
hidroelétrica que abastece grande nimero de estados. Esse ultimo exemplo também

€ util para entender o conceito de relevancia. “Este valor noticia responde a

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

18

preocupacao de informar o publico dos acontecimentos que sdo importantes porque
tém um impacto sobre a vida das pessoas.” (TRAQUINA, 2005, p. 80). Um grande
acidente na principal usina de abastecimento de energia do pais, provavelmente,
deixaria varias cidades sem eletricidade até a solucao do problema.

Tudo o0 que é novo e inédito sempre interessa a alguém. N&o é
diferente com o jornalismo. A novidade € um dos principais valores noticias que
podem ser elencados. Assuntos corriqueiros e que acontecem com freqiéncia tém
menos possibilidade de ocupar colunas nas paginas dos jornais, ao contrario
daqueles que surgem pela primeira vez. O jornal trabalha com o novo, com o atual,
mesmo que esse seja um motivo para trazer de volta um acontecimento publicado
anteriormente. Como inédito ou como gancho, o novo terd sempre seu espaco
reservado e privilégio quando disputar lugar com o velho.

O tempo sera considerado um critério de noticiabilidade quando
associado a atualidade, as efemérides e a longos ou curtos espacos de tempo entre
um mesmo acontecimento ou fatos interligados. Exemplos: o que acontece hoje é
mais importante que aquilo que aconteceu ontem; dia das maes, natal, pascoa
sempre serdo noticias, mesmo ap0s um século de comemoracdo das mesmas
datas; dois acidentes de avides num periodo de uma semana ter4 maior
repercussdo que Vvarios acidentes automobilisticos em um més, pois a possibilidade
do primeiro ocorrer € muito menor que a do segundo; assim como a primeira chuva
do sertdo nordestino serd noticia apdés nove meses da ultima que molhou o seco
solo da regido arida.

A qualidade de ser tangivel é o préximo valor noticia. Quanto maior
for a visibilidade do acontecimento, maior também sera a atencao dos jornalistas
para o fato. Notabilidade é fundamental para o jornalismo, e como diz o préprio
Traquina (2005, p. 82), essa caracteristica “alerta-nos para a forma como o campo
jornalistico estd mais virado para a cobertura de acontecimentos e n&o
probleméticas.” O acontecimento € algo concreto, mais observavel que questbes
ideolégicas ou filoséficas. A notabilidade também é relacionada ao numero de
pessoas envolvidas no fato ou a inversdo, ao contraditério como no tdo conhecido
exemplo de que noticia € quando o homem morde o cachorro e ndo quando o
animal morde o humano.

O inesperado tera continuamente, voltado para si, o olhar atento do
jornalista. Tudo aquilo que rompe a rotina e a normalidade podera ser considerado
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um material digno de ser publicado. Na mesma linha encontra-se o conflito, seja
expresso na violéncia fisica ou ideoldgica. Guerras e conflitos estdo diariamente
presentes no noticiario, assim como as cenas de crueldade dos assassinatos,
roubos, latrocinios e as infindaveis disputas politicas.

A violéncia néo fica restrita ao valor-noticia do conflito. Estende-se a

caracteristica da infrag&o, a ruptura e transgressao das regras.
Assim podemos compreender a importancia do crime como noticia. [...] O
crime é percebido como um fenbmeno permanente e recorrente, e assim
grande parte dele é observado pelos medias noticiosos de uma forma
igualmente rotinizada. (TRAQUINA, 2005, p.85)

Para finalizar os critérios de noticiabilidade definidos por Traquina,
tem-se o valor-noticia do escandalo. Interligado ao conceito de infracdo, o escandalo
associa-se as transgressoes lideradas principalmente pela politica. Desvios de verba
publica sdo os escandalos mais constantes dos noticiarios da atualidade. ( Mas ja
sdo téo previsiveis.. serd que ainda podem se enquadrar nesse topico?)

As caracteristicas decorrentes das necessidades e natureza
jornalistica estdo de acordo com as idéias de Mauro Wolf (apud MOTTA, 1997).
Disponibilidade € a primeira apresentada e refere-se ao acesso do jornalista ao
acontecimento, se existem fontes disponiveis, fatos concretos para noticiar. A
visualizacao esta relacionada a disponibilidade de fotos e imagens, no caso da TV,
para ilustrar a matéria. A selecdo de assuntos que vao ou ndo entrar para o noticiario
faz parte do critério de equilibrio que deve existir no jornal. Um jornal repleto de
hardnews acabam sendo massante para o leitor, assim como um veiculo que enche
suas paginas com matérias sobre comportamento e features abrem mao da
credibilidade. O jornal deve manter um equilibrio entre as noticias mais pesadas e as
de entretenimento. E se tem um critério que é preferido por editores e jornalistas € o
da exclusividade. O furo de reportagem € tido quase como um prémio para o
profissional que vive atras de acontecimentos que tenham em seu contetdo
notoriedade, significancia, notabilidade, novidade dentre os demais valores que

fazem um fato virar noticia.

Estrutura da noticia

Depois de definir o que é noticia e o que faz um fato virar um

material jornalistico, serdo estabelecidas agora as caracteristicas de construcéo das
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reportagens. Essa parte do trabalho visa definir os critérios de objetividade, a

estrutura do texto noticioso e a qualificacéo das fontes.
Objetividade

A utopia da imparcialidade ndo é mais acreditada no meio
jornalistico, contudo ainda ndo sdo aceitas matérias construidas com base apenas
na visao do profissional e, muitas vezes, sua opinido expressa claramente nas linhas
do texto noticioso € abominado em quase todos os veiculos que se tém
conhecimento. Isso também nao quer dizer que os jornais ndo abram espaco para
uma analise mais aprofundada do fato a partir de visdes pessoais.

Elas existem e estdo presentes de forma discreta num Box intitulado
Andlise da Noticia, escrito por uma pessoa que tenha mais conhecimento do assunto
e que sua contribuicdo auxiliard na compreensdao e complementacdo do fato; ou
expressas de maneiras mais evidentes nos editoriais, local destinado ao veiculo para
gue esse possa posicionar-se acerca de um assunto polémico ou de alta
repercussao; ou até de maneira menos discreta nas paginas de opinides, onde
encontra-se os artigos, que segundo Melo (1985, p.116), “trata-se de uma matéria
jornalistica onde alguém (repérter ou ndo) desenvolve uma idéia e apresenta uma
opinido”. Para esse autor, os artigos sao divididos em duas categorias: os cientificos,
destinados a tornar publico o conhecimento e avanco cientifico; e o doutrinario, o
gual se destina a andlise de uma questdo da atualidade, “sugerindo ao publico uma
determinada maneira de vé-la ou de julga-la.” (p. 119).

O Manual da Redacdo, da Folha de S&o Paulo, diz que a
objetividade vem do relato fidedigno de um fato, e do distanciamento e frieza do
jornalista ao redigir a forma, circunstancias e repercussao de um assunto. Tchumam
(1993, p. 74) trata a objetividade como uma estratégia de protecdo aos jornalistas de

riscos da profisséo:
Ao analisar o contetddo e as relagdes interorganizacionais, o jornalista s6
pode invocar seu news judgement; todavia, ele pode reivindicar a
objetividade citando procedimentos que seguiu e que exemplificam os

atributos formais de uma noticia ou de um jornal.

Os procedimentos de objetividade citados por Tchumam (1993)
constituem-se no uso judicioso de aspas, que entram na matéria como forma de
prova suplementar. “Ao inserir a opinido de alguém, eles acham que deixam de

participar na noticia e deixam os fatos falar. [...] E embora concordem com todas as
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afirmacdes e termos inclusos entre aspas, estas permitem-lhe afirmar que néo
inserira as suas opinides na noticia.”

A apresentacdo de possibilidades conflituais € outra maneira de o
jornalista identificar os fatos, ou seja, procurar, sempre que possivel, apresentar 0s
dois lados de uma mesma questao; provas auxiliares, como trechos de documentos,
também serve para aumentar a credibilidade da palavra do jornalista, uma vez que a
localizacdo e citacdo de fatos suplementares s&o, geralmente, tidos como
verdadeiros.

O ultimo procedimento de objetividade citado por Tchumam (1993) é
a estruturacdo da informacdo numa sequUéncia apropriada, nada mais que a
estruturacdo da noticia na forma da piramide invertida. Os fatos principais sao
apresentados na abertura da matéria, chamado lead, onde procura-se responder as
perguntas: quem? Que? Como? Quando? Onde? E por qué? E o desenvolvimento
do texto da noticia seria a descricdo mais detalhada das informagBes citadas nos
primeiros parégrafos, obedecendo a ordenacdo dos fatos mais importantes aos

menos relevantes.

Classificacdo das fontes

Conhecer a fonte utilizada durante o processo de apuracdo da
matéria € primordial. O profissional deve utilizar-se do bom senso para classificar
sua fonte e saber qual o nivel de credibilidade ela proporcionara a noticia.

O Manual da Redacéo, da Folha de Séao Paulo, distingue quatro
tipos de fontes, segundo critérios de confiabilidade e ressalta que cada nivel exige
um tipo de apuracéao diferente antes da publicacédo do material.

Fonte tipo 0 — € aquela que ndo deixa margem para duvidas e pode
ser escrita com exatiddo. Sao os trechos transcritos de documentos, enciclopédias
renomadas, instituicbes de credibilidade, como por exemplo o IBGE. Esse tipo de
fonte prescinde de cruzamento de informacéo.

Fonte tipo 1 — em se tratando de pessoa, é a fonte considerada
como a mais confidvel. De acordo com o Manual (2001, p.38), “fala com
conhecimento de causa, esta muito proximo do fato que relata e ndo tem interesses

imediatos na sua divulgacéo.”
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Fonte tipo 2 — apresenta as mesmas caracteristicas da fonte
anterior, contudo nao tem o mesmo histérico de confiabilidade e deve sempre ter a
informacgéo cruzada com outro tipo de fonte.

Fonte tipo 3 — é a que apresenta menor grau de credibilidade. Séo,
em geral, fontes bem informadas, mas que de certa forma tém interesse na
publicacédo de seus argumentos. Em sua maioria, as fontes tipo 3 sao representadas
por politicos, econ6mistas etc. Estas deve ser tratadas como ponto inicial de
apuracao de reportagem ou publicadas somente apos criteriosa confirmacdo dos

fatos e cruzamento de informagGes com fontes de maior confiancga.

Noticias sobre religido

Tendo em vista que o objetivo central desse trabalho é a andlise de
matérias que envolve religido, cabe ressaltar aqui por que esse tema é considerado
como noticia. Tido com um tema que “nao se discute”, o assunto religido apresenta
valores-noticia que o fazem merecedor de espaco no noticiario.

Proximidade cultural talvez seja um dos principais motivos para estar
presente nos medias. Grande parte da humanidade apdia-se em bases e
fundamentos religiosos e deles séo retirados os conceitos de moral que regem o
comportamento das sociedades. A relevancia predomina no sentido de que a
religido tem forte influéncia na vida das pessoas pelo mesmo motivo citado
anteriormente.

Noticias sobre religido apresentam sempre grande notabilidade.
Mesmo que seja apenas um lider religioso expressando uma opinido, esse fala por
toda uma comunidade de adeptos. No Brasil, por exemplo, temas ligados ao
catolicismo, religido predominante no pais, envolvem e interessam um ndmero

expressivo de leitores.
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AS ENCICLICAS NO NOTICIARIO

Para entender melhor como a midia tem noticiado as enciclicas
papais e qual o espaco e importancia a elas destinados, foram analisadas as
matérias publicadas de trés enciclicas e em trés veiculos, todos da midia impressa,
mais especificamente os jornais.

O material estudado corresponde as seguintes cartas: “O
Esplendor da Verdade” (Veritatis Splendor) de Jodo Paulo Il, anunciada em 06 de
agosto de 1993, décimo quinto ano de seu Pontificado. Essa enciclica trata de
guestdes fundamentais do ensinamento moral da Igreja. A segunda carta, Fides et
Ratio, também de Jodo Paulo Il, fala sobre as relacbes entre fé e razdo e foi
divulgada em 14 de setembro de 1998. A terceira e mais recente enciclica publicada
que teve as matérias analisadas € “Deus € amor” (Deus Caritas Est) escrita pelo
atual papa Bento XVI. A carta promulgada em 25 de dezembro de 2005 discursa
sobre 0 amor cristao.

Os jornais Correio Braziliense, Folha de Sdo Paulo e O Estado
de Séo Paulo foram definidos como objetos de estudo e deles retiradas as matérias
sobre as enciclicas para a andalise. No total, pesquisou-se 34 matérias dentre
reportagens, notas, editoriais e artigos, sendo 24 sobre “O Esplendor da Verdade”; 6
de Fides et Ratio e 4 de “Deus é amor”.

O Esplendor da Verdade

A enciclica “O Esplendor da Verdade” foi a carta que teve mais
matérias publicadas. No periodo de 23 de setembro a 06 de novembro de 1993
foram encontradas 23 publicacdes nos trés veiculos citados anteriormente e uma
publicada em 22 de junho de 1995, totalizando 24 objetos de estudo.
O jornal Correio Braziliense publicou 4 matérias, sendo:
01 Reportagem (“Nova enciclica diz que a Igreja sofre crise
séria” — 23/11/1993);
01 Editorial (“A moral da democracia” - 07/10/1993);
02 Artigos doutrinarios (“A moralidade publica” — 06/11/1993,
de Dom José Freire Falcdo e “A moral cristd” — 05/10/1993,
de Dom Eugénio de Araujo Sales).
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A Unica reportagem ndo contém assinatura, provavelmente foi
produzida por agéncia de noticia. Escrita com 0s recursos textuais jornalisticos,
apresenta lead e os fatos estdo dispostos segundo o critério da piramide invertida.
As fontes ndo foram identificadas como pode-se observar no trecho “Em Paris,
fontes autorizadas? confirmaram que este texto... “ e 0s outros trechos entre aspas
encontrados no texto referem-se a partes da enciclica, utilizada nesse caso como
fonte tipo zero. Publicada antes da divulgacdo do documento papal,observa-se na
reportagem especulacées sobre o contetdo da carta e declaracdes de fontes em off.

Os dois artigos trazem as analises de dois lideres religiosos sobre o
conteudo da carta. Pela autoria dos artigos serem de especialistas na area religiosa,
os textos ficam enquadrados na categoria de Jornalismo Opinativo — Artigo
doutrinario.

Com tema que causou polémica, principalmente entre os estudiosos
e conhecedores do catolicismo, o Correio Braziliense registra sua posi¢do no
editorial publicado em 07 de outubro de 1993.

O jornal Folha de S&o Paulo teve o mesmo numero de publicacdes
gue o veiculo anterior, divididas nas seguintes categorias:

02 Reportagens (“Vaticano abre uma cruzada moral com a
nova enciclica” e “Enciclica cobra obediéncia, diz d. Eugénio”
— ambas de 06/10/1993);

01 Editorial (Democratiae Splendor — 07/10/1993);

01 Artigo doutrinario (“A verdade liberta” — 09/10/1993 de
Dom Luciano Mendes de Almeida, colunista do jornal).

A primeira reportagem publicada na pagina 15 do jornal, editoria
Mundo, traz cinco pequenas matérias. Trés delas sdo de agéncias de noticias e
duas do préprio jornal. As agéncias internacionais divulgam a repercussdo do
documento em diferentes partes do mundo. J&4 as matérias assinadas pela Folha de
Sao Paulo buscaram as reacfes causadas pela enciclica junto a autoridades
religiosas do Brasil como o arcebispo do Rio de Janeiro, Dom Eugénio Sales, e o frei
Clodovis Boff. A utilizacdo de fontes tipo 1 em todas as matérias auxiliou na
credibilidade das informagdes, assim como a divulgacéo de opinides opostas sobre o
contetdo do documento possibilitou uma visédo positiva e negativa da carta. Porém,

o desmembramento da reportagem em pequenas matérias, de diferentes veiculos,

2 Grifo nosso
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fragmentou muito a informacdo. Como texto de apoio, o0 jornal publicou trechos da
enciclica e um Box com os principais pontos da carta.
Ja a segunda reportagem publicada na pagina seguinte apresentou
o assunto de forma mais enriquecedora. Composta por uma matéria principal, de
agéncias internacionais, sobre o lancamento e contetdo da carta enciclica, um
comentario de um jornalista da redacédo do jornal, um artigo de um advogado e um
perfil do cardeal Joseph Ratzinger, atual papa Bento XVI, a reportagem conseguiu
abranger num mesmo assunto explicacdes necessarias para uma objetiva analise do
tema. Assim como na primeira reportagem descrita acima, essa também utilizou-se
de fontes tipo 1 para maior credibilidade da matéria. Como texto de apoio, foi
publicado pequeno Box com as enciclicas ja publicadas pelo Papa Jodo Paulo .
Posicionando-se sobre o assunto, o jornal publicou, no dia seguinte
ao das reportagens, o editorial “Democratiae Splendor” no qual demonstra-se
contrario ao contetdo da carta.
O artigo de D. Luciano Mendes de Almeida traz a contextualizacdo
do assunto e as caracteristicas da enciclica Veritatis Splendor.
Com o maior numero de matérias publicadas sobre o documento
papal, o jornal O Estado de Sdo Paulo divulgou:
04 Reportagens (“Enciclica de Jo&do Paulo Il critica controle
artificial da natalidade - 29/09/1993;“Vaticano divulga
enciclica sobre moralidade” — 06/10/1993; “Enciclica € um
claro adeus as ‘modernizacbes’ — 07/101993; “Para d.
Luciano, enciclica serve a reflexdo moral da Igreja Catdlica” —
08/10/1993);
01 Editorial (“Uma luz na crise” — 08/101993)
05 Artigos doutrinarios (“A Igreja no teste do século 20" —
11/10/1993, de Karen Armstrong; “Enciclicas, caminhos de
liberdade” — 18/10/1993, de Carlos Alberto Di Franco; “O
dever e a coragem de falar” — 20/10/1993, de Dom Lucas
Moreira Neves; “Outras palavras-chave” — 03/11/1993, de
Dom Lucas Moreira Neves e “Etica, moral e verdade” —
22/06/1995, de Antonio Formaggio e Walter Gonzélez).
A integra da carta enciclica “Veritatis Splendor”, publicada
em sete partes no periodo de 07/10/1993 a 15/10/1993.
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Dos trés veiculos analisados, o jornal O Estado de Sao Paulo foi o
unico que publicou na integra toda a carta enciclica do Papa e também o que mais
teve artigos sobre o tema nas paginas de opinido.

Assim como o Correio Braziliense, O Estado de Sao Paulo publicou
uma matéria antes da divulgacdo do documento com suposicées sobre seu
contetdo e declaragbes de uma fonte em off. Essa matéria foi assinada por Walter
Schwarz, jornalista do “The Guardian”. A reportagem sobre o lancamento da
enciclica, “Vaticano divulga enciclica sobre moralidade” e a outra sobre sua
repercussao “Para d. Luciano, enciclica serve a reflexdo moral da Igreja Catélica”
seguem a linha de objetividade jornalistica com a utilizacdo de lead, piramide
invertida e fontes tipo 0 e 1.

Em contrapartida, a reportagem “Enciclica € um claro adeus as
‘modernidades™, de Paulo Francis, apresenta caracteristicas subjetivas e
tendenciosas a comecar pelo titulo da matéria. No desenvolvimento do texto
encontram-se comentarios como “... todas as aspira¢cdes da Igreja moderninha.” As
opinides do jornalista também ficam evidentes quando escreve “Agora que o
comunismo terminou, Jodo Paulo Il deve considerar que a Igreja precisa voltar a sua
missdo pastoral,...”. Nenhuma fonte é citada na matéria. Da mesma forma, segue a
matéria auxiliar dessa reportagem “Veritatis Splendor’ € considerada dificil”, do
correspondente Rocco Morabito, composta de informacfes em terceira pessoa do
plural, sem especificacdo das fontes: “As reacdes dos criticos sdo muito duras.

Falam de um papa autoritario,...”. Quem séo esses criticos?

Fides et Ratio

Fides et Ratio publicada cinco anos ap8s a enciclica Esplendor da

Verdade teve uma repercussao muito menor. Apenas seis matérias sobre a carta
foram encontradas no periodo de 15 de outubro a 12 de setembro de 1998.

01 Reportagem (“Papa critica separacdo entre fé e razao” —

15/10/1998, de Clare Garner);

01 Editorial (“Idealismo Papal” — 18/10/1998);

04 Artigos doutrinérios (“Pare, leia, reflita e conclua” —

18/101995, de Antonio Ermirio de Moraes, colunista da Folha

de S&o Paulo; “As razdes da fé” — 18/10/1998, de Mauro
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Santayana; “Fé e Razdo” — 22/10/1998, de Dom Demétrio
Valentini e “Apelo a razdo” — 12/11/1998, de Otavio Frias
Filho).

A Unica reportagem encontrada tem autoria de jornalista que néo
integra o quadro de pessoal do veiculo. Clare Garner, na época, trabalhava para o
The Guardian. Essa reportagem apresenta lead e informagdes nos padrdes da
piramide invertida e trata somente da publicacdo da enciclica e seus principais
pontos. A Unica fonte identificada na producdo da matéria é a tipo zero, trechos da
prépria carta. Nao foram encontradas as apresentacdes de possibilidades conflituais.

Como textos de apoio, a Folha de Sdo Paulo publicou na mesma
pagina uma pequena matéria sobre o Papa retirada de agéncias de noticias, mas
gue ndo tem ligacao direta ao langcamento da enciclica e uma matéria assinada pela
Redacédo que traz as opinides de Frei Betto sobre a nova carta papal. Dois boxes
foram utilizados para completar a reportagem: um com informacdes sobre as
enciclicas ja publicadas e outro explicando o que € uma enciclica.

Posicionando-se sobre o tema, o jornal Folha de Sao Paulo deixa
sua contribuicdo para analise e interpretacdo da carta de Jodo Paulo Il. As demais
explicacdes e opinides sobre o documento ficaram a cargo dos artigos das paginas
de opinido.

Nesta pesquisa ndo foram encontradas matérias publicadas no O

Estado de Sao Paulo.

Deus é amor

A mais recente carta enciclica publicada é a titulada “Deus € amor”,
de Bento XVI, que teve quatro matérias encontradas:

03 Reportagens (“Enciclica de Bento 16 tratar4d de amor” —
19/01/2006; “Bento XVI anuncia sua primeira enciclica” —
19/01/2006 e “Para o Papa, fé deve ‘iluminar’ politica” —
26/01/2006);
01 Artigo doutrinario (“A teoria do amor de Bento 16" —
29/01/2006, de Luiz Felipe Ponde)
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Em proporgdes, das cartas analisadas, essa foi a que mais teve
reportagens publicadas. “Enciclica de Bento XVI 16 tratara de amor”, publicada na
Folha de S&o Paulo, foi escrita com véarios dos critérios de objetividade jornalistica:
apresenta lead, contetdo disposto na forma de piramide invertida e apuracdo com
fontes tipo 1. Sem se estender muito, a matéria conseguiu relatar todas as
informacdes necessarias ao leitor sobre a publicacdo da carta e seu conteudo.

Essas mesmas caracteristicas foram encontradas na matéria
publicada no mesmo dia no Correio Braziliense, porém limitou a apuracdo em uma
s6 fonte, tipo 1, retirada de declaracédo dada pelo presidente do Conselho Pontificio
pela Unidade dos Cristédos, o cardeal alemdo Walter Kasper dada a Radio Vaticano.

A reportagem de 26 de janeiro de 2006, “Para o papa, fé deve
‘iluminar’ politica”, foi elaborada também com lead, piramide invertida e utilizacdo de
fontes tipo zero e um. Foi ilustrada com trechos da enciclica e um texto de apoio
Saiba Mais que explica o que € o documento, sua origem e caracteristicas.

Em nenhuma das trés reportagens foram encontradas a
apresentacédo de possibilidades conflituais.

Desta enciclica, também ndo foram encontradas matérias no jornal

O Estado de Sao Paulo.
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A IMPRENSA NAO FALOU

Este trabalho iniciou falando das origens da comunicacdo. Fez um
breve histérico sobre a evolucdo da comunicacdo na Igreja Catdlica, resumiu a
histéria do cristianismo, caracterizou o Catolicismo. No capitulo seguinte, relembrou-
se 0s conceitos basicos de noticia, sua estrutura e seus critérios de objetividade,
para na proxima sessdo analisar as matérias jornalisticas publicadas sobre trés
enciclicas papais.

Tendo como base os conceitos do capitulo dois e as andlises do
capitulo trés, chega-se a uma conclusdo nesse trabalho académico sobre a
publicacdo, no jornalismo impresso, das enciclicas papais: o que o Papa diz a
imprensa nao divulga.

Num universo de 34 matérias encontradas sobre o tema, apenas 11
eram reportagens. Reportagens produzidas por agéncias internacionais de noticias e
remodeladas pelas redacdes. Dos critérios de objetividade, o Unico encontrado em
todas as matérias foi a utilizagdo de lead. Em sua maioria limitaram-se a divulgar a
publicacéo das enciclicas e o assunto nelas tratado. O tema e a repercussao que a
carta poderia trazer ndo foram tratados de maneira aprofundada, os jornais
limitaram-se na utilizacdo da fonte zero transcrevendo trechos das cartas.

Ora, as enciclicas sdo escritas por um papa, lider religioso, pessoa
notavel e que exerce influéncia sobre toda uma comunidade catélica que tem como
base os ensinamentos e preceitos morais ditados pela religido. Como pode, entéo,
um veiculo deter-se somente a trechos do documento para produzir uma matéria de
relevancia e com grande interesse social? Uma carta dirigida a todo clero da igreja e
também aos catdlicos e praticamente ndo se encontra falas de representantes
religiosos nas reportagens que tratam da divulgacao da enciclica papal.

Ndo é defendido nesse trabalho que os meios de comunicacao
tomem partido nas matérias, nem que seja dito pelo jornalista se o tema da carta é
justo, moralista, apelativo etc. Mas se outras fontes fossem ouvidas, como bispos,
padres, leigos catdlicos, ateus, lideres de outras religides, a questdo do tema ficaria
clara por si s6 e teriamos um material muito mais rico em informacéo e um texto
mais atraente. As aspas ajudam a personificar a reportagem, a dar vida a ela.
Pessoas gostam de saber o que outras pessoas falam. A transcri¢éo literal de outros

textos faz da leitura da matéria algo mondtono e muitas vezes complicado de
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entender. E como se numa matéria que divulga o resultado de um julgamento de um
criminoso, ao invés de ouvir os advogados e familiares da vitima e do réu, fossem
colocados os trechos da sentenca que o condenou.

A linguagem utilizada por um lider de um segmento religioso vem
carregada de conceitos doutrinarios que nem sempre sdo compreendidos por
grande parte dos leitores, principalmente aqueles que desconhecem o assunto. A
presenca de uma explicacdo de um tedlogo nessas matérias provavelmente
deixariam o assunto das cartas mais claros e esses especialista poderiam inclusive
contribuir com uma previsdo da repercussdo da carta dentro de toda uma
comunidade.

Nas matérias analisadas nesse trabalho faltaram grande parte dos
critérios de objetividade jornalistica. Ndo aparecem apresentacdes de possibilidades
conflituais. Quantas e quantas pessoas ndo sao contra a proibicdo do aborto, a nédo
utilizacdo de métodos anticoncepcionais ou a favor de sexo antes do casamento?
Por que essas pessoas ndo foram ouvidas pelos jornais? Como ja descrito
anteriormente, praticamente ndo encontra-se o0 uso judicioso de aspas. Quase
ninguém fala nessas reportagens, salvo algumas poucas que contém uma fala de
um bispo ou cardeal.

As cartas enciclicas sédo divulgadas dentro de um espac¢o de tempo
razoavelmente longo. Entre uma e outra encontra-se periodos de até cinco ou seis
anos. E justamente por ndo ser algo corriqueiro, por ser um documento de uma das
principais instituicdes sociais do mundo e pelo grande nimero de pessoas que uma
enciclica atinge e interessa, deveria ser dado um tratamento mais detalhado e
apurado pelos meios de comunicacdo. A producdo de uma boa matéria sobre o
assunto romperia com a rotina de tantas e tantas reportagens que constantemente
consomem espacos nas paginas dos jornais e que ja nao interessam tanto ao leitor
pelo nimero de material publicado com o mesmo tema. Uma reportagem sobre a
divulgacdo de uma enciclica poderia significar a leitura de algo novo, afinal o
jornalismo trabalha com que é novidade.

Nos trés casos estudados pode-se perceber que a fungao de noticiar
e explicar as noticias ficou a cargo dos colaboradores que escreveram artigos a
serem publicados nas paginas de opinides. Esses colaboradores eram em sua
maioria membros do clero catélico, ou seja, esses artigos escritos por eles foram a

aprovacéao das cartas. Um artigo ja € um texto subjetivo e parcial e a publicacdo de

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

31

varios artigos, todos de autores que seguem uma mesma vertente também
diminuiram o carater objetivo dos veiculos.

As cartas enciclicas possuem varios dos critérios de noticiabilidade
e, como ja explicado, os recursos textuais sao varios para a producdo de uma
matéria consistente, interessante e com contetdo. Contudo, os veiculos ndo estao
explorando devidamente o tema. Resume-no a notas ou a reportagens com pouca
apuracao ou repassam a responsabilidade para seus colaboradores interessados a
enfatizar uma ideologia, sem explorar os dois lados da mesma moeda.

A impressédo que se da é que os veiculos tém receio em divulgar um
tema tdo parcial quanto é a questdo da religido. Concorda-se que o assunto da
margem ao partidarismo e o subjetivismo do jornalista ou da empresa. Dizem que
futebol, religido e politica ndo se discute. E verdade, mas o jornalismo nio tem a
funcdo de discutir e sim de noticiar. Assim como politica e futebol estdo impressos
nos jornais, religido também pode estar. S8o para os temas mais polémicos e
suscetiveis ao subjetivismo que foram estabelecidos os critérios de objetividade
jornalistica.

A utilizacdo das aspas, as apresentacBes do contraditério, a
argumentacao das provas auxiliares existem, como disse Tchuman, para proteger o
jornalista das acusacOes de falta de objetividade e excesso de opinido. Esses
recursos devem ser explorados pelo jornalismo ndo s6 para as matérias com teor
polémico, mas para qualquer tipo de assunto noticiado. Além da funcéo de protecéo
acima especificada, a objetividade proporciona ao leitor a oportunidade de formular
suas proprias opinides e de ter o conhecimento de todas as versées de um mesmo
acontecimento em um s0 texto.

Religido tem como ser noticiada pelos jornais. Existem maneiras de
“Jorna-la um material objetivo, com conteludo vasto e curioso. Pode ainda tornar-se
assunto de grande interesse para os consumidores de noticia desde que seja
relatada com seguranca e ap4s uma boa apuracao.

O jornalismo tem a frente pautas interessantes que poderiam ajudar
a equilibrar as reportagens de politica, corrupcdo, economia e violéncia, mas parece
gue os olhos dos gatekeepers andam focados nas mesmices de todos os dias,
enchendo as paginas dos jornais com as matérias que insistem em repetir e que nao
guerem deixar espaco para 0 novo e para outros temas que possibilitem até mesmo

um aumento de conhecimento e cultura para seus leitores.
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ANEXO A - Planilha utilizada para analise de objetividade das matérias

Matéria:

Autor:

Veiculo:

1. O acontecimento / O fato / O assunto abordado

Agentes da Noticia:
Executores:

Promotores:

Noticiabilidade

) Consonancia ) Threshold

) Intensidade absoluta/ aumento de intensidade ) IneqL_le_OCIdade A
) Significancia ) Proximidade Cultural/ relevancia

(
(
(
) Continuidade () Imprevisibilidade
) Referéncia a nacoes de elite E ) Composicao

(

) Referéncia a pessoas ) Ref. a pessoas d(_e elite
) Ref. a algo negativo

e R N N e N

2. A noticia/ A apuragdo e narrativa preliminar do acontecimento

Género jornalistico:

Jornalismo Critico
Jornalismo Econdmico

Jornalismo analitico/ Opinativo E ;
() Jornalismo de Entretenimento
()
()

()

() Jornalismo de servicos
() Jornalismo Politico
() Jornalismo Cientifico

() Jornalismo Cultural

Jornalismo Eletronico
Noticiario Policial

Género de texto
jornalistico:

( ) Reportagem especial () Entrevista ping-pong
() Eeport_agem ¢ ¢ () Entrevista texto corrido () Perfil
g ; Em:g:i: 222“?;\‘/50” 0 ( ) Resenha j_ornalistica () Artigo o
o () Coluna miscelanea () Coluna especializada
() CoAmgntano () Furo de reportagem () Feature / Soft new
() Cronica () Personagem da noticia ( ) Repercusséo
E g g'j‘lfg () Servigdo () Efeméride
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Recursos de apuragéo:

5 () Off Checado ( ) Bairrismo
E ;:anﬁgan filggoocruzada () Off the Record () Boato noticioso
( ) Fonte tipo 1 () Off total ( ) Pesquisa de opini&o
( ) Fonte tipo 2 ()On () Vazamento
() Fonte tipo 3 () Setorista ( )Bastidor
( ) Off simples () Provas auxiliares E ) Projetos oficiais

) Contraditério

Recursos de texto:

) Lead completo
) Lead simples ) Contextualizacdo
) Lead chavéo / Lead release ) Brincadeira

( ) Lead emotivo
(
(
) Lead direto () Uso judicioso de aspas
(
(

() Ambientagéo

( ) Emocéo

( ) Gancho

E ; Piramide normal ) Lead composto ) Bairrismo
() ) Lead citacé@o ) Empatia

e R N N e )

Pirdmide invertida
Lead literario

3. A edicédo / apresentacdo e narrativa final do acontecimento

Recursos de edicdo:

) llustracé@o
) Manchete de pagina

) Manchete com sutid

Manchete de primeira .
) P ) Foto de terceiros

) Tabelas / graficos
) Sangria e alteragde de fonte
) Péagina par

) Grandes nimeros
) Coluna falsa
) Pagina Impar

) Pagina dupla
) Box / ltalico

( § g
E ; Sé?gspropna () Fotos de arquivo () Cobertura especial
( ) Vinhetas () Coordenada () Editoria de emergéncia
( ) Editorial () Gaveta () Artigos de especialistas
( ) Cronologia () Comentario () Matéria paga
( ) Carta do leitor () PovoFala ( ) Polémica
( ) Assinatura () Trovéo ( ) Texto de apoio
( () Registro ( ) Personagens
( ( (
( ( (
(

4. Analise da objetividade

Atributos formais do texto:

| — Verificacéo

Il — Apresentacéo de possibilidades conflituais.

Il — Apresentacgédo de provas auxiliares com citacéo de fatos suplementares tidos como verdadeiros
diretamente relacionado ao fato noticioso.
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IV — Uso judicioso das aspas

V - Estrutura da informacéo numa sequéncia apropriada

VI — A atribuicdo dada editorialmente a matéria: Grande reportagem; Comentario; Reportagem
Comportamental ou Resenha.
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ANEXO B — Matérias analisadas no capitulo trés.
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