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RESUMO

Com a presente monografia foi analisado o conteudo do Programa Mais Vocé,
transmitido pela emissora de televisdo aberta Rede Globo. O programa que era
inicialmente de variedades comegou a utilizar a informagéo e entrevista jornalistica.
Foi realizada uma pesquisa em livros da prépria apresentadora do programa Ana
Maria Braga e de estudiosos como Mario Erbolato, Nelson Traquina, iris Paternostro
entre outros, além de artigos e textos jornalisticos sobre entretenimento. Com o
meétodo utilizado de estudo de casos foi possivel refletir sobre esse novo termo
midiatico de entretenimento que compde um novo jeito de fazer programas
informativos.

Palavras-chave: Informacédo. Entretenimento. programa de televiséo.
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1 INTRODUGAO

1.1 Contextualizagao do assunto

A televisdo brasileira tem presenciado um novo jeito de produzir programas
jornalisticos. O Mais Vocé, programa da Rede Globo, por exemplo, é inicialmente
classificado como género de variedades e passou a incluir a informagao e a
entrevista jornalistica em sua programacgéo.

Os géneros de informagéo e entretenimento foram escolhidos para realizagao
da anadlise desse programa. Foram realizadas as pesquisas dos conceitos de
jornalismo, de entretenimento, da historia da televisdo e a partir desses conceitos
analisadas a historia do Programa Mais Vocé e da apresentadora Ana Maria Braga.

Os resultados possibilitaram o entendimento da unido desses dois géneros.
1.2 Problema

O Mais Vocé, apresentado pela jornalista Ana Maria Braga, tem as
caracteristicas de um programa de entretenimento, no entanto, ele transmite noticias
e entrevistas jornalisticas aos telespectadores. Além desse, tem o Hoje em dia, da
TV Record, que é apresentado pela modelo Ana Hickman que é classificado como
um programa de variedades e transmite noticias factuais.

O que é necessario para um programa de variedades se tornar ou incluir o
género de informacédo? As mudangas de palco, cena, apresentador ou incluséo de
repérteres sdo necessarias? Qual o interesse do programa de variedades incluir
critérios de noticiabilidade ou géneros informativos?

Esta monografia pretendeu verificar quais os critérios utilizados pela
apresentadora na inclusdo desse género e quais as mudangas que o0 programa tera

na sua programagcao diaria.
1.3 Objetivos
Esta monografia tem como objetivo geral analisar a unido do entretenimento

com a informacéao. E tem ainda, como objetivo especifico analisar o programa de

variedades da Rede Globo, Mais Vocé.
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1.4 Justificativa

A unido dos géneros de informacao com entretenimento simboliza um novo
viés dentro do programa Mais Vocé. Os programas de variedades tém se unido a
informacgéo, e o objetivo é entender porque e como isso vem acontecendo.

Na televisdo brasileira ja foram exibidos e sdo até hoje varios programas de
entretenimento, como TV Pirata (1988), Casseta & Planeta (1992), Zorra total
(1999). A diferenga do Mais Vocé para esses tipos de programas é que além de ser
um programa de entretenimento, humoristico ou feminino, ele é de variedades e que
esta se unindo aos critérios de noticiabilidade e técnicas jornalisticas.

Para esclarecer todos esses fatos foi realizado um estudo com a analise do
programa Mais Vocé. Foi realizada ainda uma pesquisa bibliografica em livros,
artigos, debates ou qualquer estudo que tenha saido sobre o tema, para
compreensao dos métodos utilizados pelo programa e a inclusdo de técnicas

jornalisticas.

1.5 Hipétese

O Programa de variedades Mais Vocé da Rede Globo é de entretenimento e
ultimamente, tem feito uma jungdo ao género de informacdo. A apresentadora, Ana
Maria Braga, realiza durante o programa entrevistas jornalisticas, reportagens,
apuragao de noticias publicadas em meios de comunicagao, além da realizagao de
outros quadros como a culinaria, moda, artesanato entre outros.

A pesquisadora pretende entender porque o programa tem feito essa uniao,
como ela comegou e se os critérios jornalisticos sao seguidos corretamente ao longo

da programagao.

1.6 Metodologia

Neste estudo foram realizadas as técnicas de pesquisa exploratoria e
bibliografica. A pesquisa € bibliografica e utiliza como técnica a exploragdo em
entrevistas, artigos, livros ou publicagbes. O pesquisador obtera através desse
estudo o maior numero de informagdes ja escritas sobre os géneros de

entretenimento e informagao para elaboragdo desta monografia.
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1.7 Apresentacao da estrutura e da organizagao da monografia

Foi realizado um estudo de caso sobre o programa da Rede Globo, Mais
Vocé, buscando compreender porque um programa que inicialmente era somente de
entretenimento, classificado com um programa de variedades, agregou cada vez
mais aspectos informativos.

A observacado em profundidade foi realizada ao assistir o programa e verificar
os critérios de noticiabilidade utilizados na elaboracéo e apresentagao das matérias.

A pesquisa bibliografica buscara refletir sobre os critérios de noticiabilidade, a
histéria da televisdo, a unido do jornalismo ao entretenimento, o Programa Mais

Vocé e a apresentadora Ana Maria Braga.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Os conceitos do jornalismo e de noticiabilidade

Rabaca (1978,p.267) explica em seu livro o que € essa profisséo:

Jornalismo é a atividade profissional que tem por objeto a apuragao, o
processamento e a transmissdo periddica de informagdes da atualidade,
para o grande publico ou para determinados segmentos desse publico,
através de veiculos de difusdo coletiva (jornal, revista, radio, televisao,
cinema etc).

O jornalismo esta presente diariamente na vida das pessoas e pode trazer

tanto noticias boas como ruins.

Poeticamente podia-se dizer que o jornalismo é a vida, tal como é
contada nas noticias de nascimentos e mortes, tal como nascimento do
primeiro filho de uma cantora famosa ou a morte de um sociélogo
conhecido mundialmente. E a vida em todas as suas dimensdes, como uma
enciclopédia. Uma breve passagem pelos jornais diarios vé a vida dividida
em sessdes que vao da sociedade, a economia, a ciéncia e o ambiente, a
educacao, a cultura, a arte, aos livros, aos media, a televisdo, e cobre o
planeta com a divisdo do mundo em local, regional, nacional (onde esta
essencialmente a politica do pais) e internacional (TRAQUINA, 2005, p.19).
Os jornais servem para informar os cidadaos. E papel de um reporter

observar os fatos, descrevé-los e divulga-los para a populagao.

De acordo com Erbolato (1991,p.19), a primeira tarefa do jornalista € saber o
que deve publicar. Cabe-lhe fazer a selegcédo entre milhares de noticias que chegam
a redacado. O jornalista deve estar sempre bem informado sobre o que esta

acontecendo ao seu redor, principalmente na area em que trabalha.

O reporter deve estar atento também ao grau de importancia que a noticia
tem ao seu local de trabalho, ser coerente. Se um jornalista trabalha em um jornal
em Brasilia, € 6bvio que as matérias dessa cidade e entorno, terdo mais importancia
e serao publicadas. Nao interessa ao leitor se o Bento de S&o Paulo abriu uma nova

padaria.

Ao longo dos séculos, as pessoas (muitas delas, pelo menos) tém desejado
ser informadas sobre o que as rodeia, usando o jornalismo (ou uma forma
pré-moderna do jornalismo) para se manterem dia com os ultimos
acontecimentos, para os combinarem com um conhecimento dos tdépicos
que lhe permita participar de conversas pessoais e de grupo, talvez para se
sentirem reasseguradas de que através dos varios produtos do jornalismo
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ndo estdo a perder algo, ou para serem fascinadas pelas alegrias ou
tragédias da vida (TRAQUINA, 2005, p.20).

Traquina (2005, p.21) ainda cita o exemplo do fatidico do dia 11 de setembro,
noticia em que dois avides se chocaram com o World Trade Center, fez com que
muitas pessoas em muitos paises do mundo largassem o que estavam a fazer e
corressem para a televisao ou o radio mais proximo para obter informag¢ao sobre o

que estava a acontecer.

Erbolato explica como julgar a noticia interessante para o leitor:

A noticia deve ser recente, inédita, verdadeira, objetiva e de interesse
publico. O leitor quer novidades. Deseja saber o que ainda desconhece, ou
que sabia apenas superficialmente, por haver assistido ao jornal, transmitido
pelo radio ou TV (ERBOLATO, 1991, p.55).

S6 depois que as noticias sao publicadas € que o profissional pode ver sua
repercussao, saber se agradou os leitores, qual a opinido que se formou. Mas para
isso, elas precisam ser conhecidas e esclarecidas. Devem ser também objetivas,
sem rodeios. O repoérter tem que saber transmiti-la da maneira mais clara e
transparente possivel. E que consiga ser passada a todo tipo de publico, sem

restricdes.

O texto deve ser tratado. Ha pesquisas sobre a compreensibilidade. Pode-
se escrever corretamente, do ponto de vista gramatical, mas, se forem
empregados palavras dificeis, termos técnicos, o leitor que tenha apenas o
curso primario nao entendera a noticia, ficara irritado e deixara de |é-la até o
final (ERBOLATO, 1991, p 20).

A apuracdo das noticias é algo importantissimo para o jornalismo. E
necessario que o profissional cheque as informagdes antes de publica-las, afinal o
publico pode desconfiar e ir atras do que foi escrito, e se nao for veridico, o jornalista
perde sua credibilidade. Bonfim (APUD ERBOLATO, 1991,p.185) explica que a
apuracao consiste no levantamento completo dos dados e elementos de um

acontecimento, para que possa escrever uma noticia sobre 0 mesmo.

O papel de um reporter € contar a histéria de algum caso que julgue ser
necessario para a divulgacao. Explicar e conferir os fatos antes de publicar também
faz parte de seu trabalho. O autor afirma que o jornalista ndo pode dar sua opiniao

nas matérias.

14



O reporter deve dar a mao aos leitores e leva-los pelos caminhos de uma
histéria, mesmo complicada, mas sem opinar. A explicagdo, contudo, é
necessaria. [...] A apresentagcado das circunstancias em que algo ocorreu da
elementos, ao leitor, para que ele mesmo opine e avalie os fatos
(ERBOLATO, 1991, p. 38).

Segundo Marcondes Filho (2002, p.14), a sociedade passou por uma
mudanga tecnologica substituindo suas antigas maquinas de escrever por
computadores e impressoras modernas. E dessa mudanga, o jornalista teve que se
auto-sustentar. “Ira transformar uma atividade praticamente livre de pensar e de
fazer politica em uma operacédo que precisara vender muito para se autofinanciar”,
afirma o autor (2002, p.14). Essa transformacao foi necessaria para o jornalista se

atualizar em sua nova era. Mas esse profissional ndo deixara suas funcdes de lado.

E essa nova imprensa, como objeto de auto investimento de capital, que
mantera as caracteristicas originais da atividade jornalistica: a busca da
noticia, o ‘furo’, o carater de atualidade, a aparéncia de neutralidade, em
suma, o ‘carater literario e independente’ (MARCONDES FILHO, 2002,
p.14).

Erbolato (1991, p.35) se refere ainda sobre a curiosidade do jornalista: “A
curiosidade continua tendo importancia radical’. O jornalista tem que ser curioso
para ir atrds de novas matérias e pautas. E quando receber algo pronto, checar a
informagao, os dados, para que nao divulgue nada errado fazendo com que perca
sua credibilidade. A credibilidade € outro ponto chave para o jornalista. As pessoas
que acompanham, por exemplo, determinada coluna ou jornal, gostam do tema que
é tratado ou do jeito que o jornalista escreve, aos poucos, esse profissional ganha

credibilidade, caso consiga fazer seu trabalho corretamente.

A imprensa, sem credibilidade, sera apenas um simulacro da realidade e
nao uma representacdo documental da mesma (MARTINS, APUD, MOTTA,
2002, p 50).

O jornalista das ruas precisa fazer entrevistas. Ele ndo pode estar em todos

os lugares ao mesmo tempo e nao é especialista em todos os assuntos, apesar de

sempre se manter informado.

O repérter ndo consegue, evidentemente, estar nos locais de todas as
ocorréncias nem proximos delas, e por isso precisa ouvir quem presenciou
algo que merega ser divulgado. Assim, no exercicio de suas atividades,
mantém contatos com grande numero de pessoas. Sua técnica é fazer
perguntas e saber como prepara-las e formula-las (ERBOLATO, 1991,
p.157).
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E bom para o jornalista que guarde suas fontes, que sdo todos aqueles
personagens, pessoas ou especialistas que ja participaram ou contribuiram para
alguma de suas matérias. Assim quando realizar outra matéria com o0 mesmo tema

ou tema parecido, podera utilizar a mesma pessoa como fonte.

Ao escrever a matéria o repdrter tem que se preocupar com a escrita,
conforme ja foi dito, e também o jeito de colocar as informagdes no papel ou no
computador. A forma mais utilizada por esses profissionais ainda € a da piramide
invertida que € uma técnica norte-americana. Essa técnica consiste em colocar a
informagdes em ordem decrescente de importancia. Assim, os dados mais
importantes véem localizados no primeiro paragrafo (lide), seguidos pelo resto de

informagdes mais detalhadas e depois a conclusao.

Na pirAmide invertida a sequéncia é esta: a) entrada ou fatos culminantes;
b) fatos importantes ligados a entrada; c) pormenores interessantes; d)
detalhes indispensaveis (ERBOLATO, 1991. p. 66).

De acordo com o autor (1991, p.67), o lide “pode ser definido como o
‘paragrafo sintético’, vivo, leve com o que se inicia a noticia, na tentativa de prender
a atencao do leitor”. Sao os fatos mais importantes, onde chama o leitor para o fato
acontecido, mas sem a riqueza de detalhes que serdo descritos no desenvolvimento

da matéria.

Segundo Rabaga (1978, p.267), o jornalismo possui quatro géneros
diferentes. Sao eles: o informativo, interpretativo, opinativo e de entretenimento. O
informativo é a informacao pura, impessoal, imparcial e direta. Limita-se a narrar os
fatos. O interpretativo provoca mudangas basicas no tratamento do texto. Implica na
criacdo de uma série de recursos graficos e editoriais que resultam-se num jornal
facil e atraente de se ler. Ja o opinativo é o ponto de vista expresso, € o juizo que se
faz do assunto. E por fim, o género de entretenimento que é representado pelas
matérias recreativas. A funcdo do entretenimento, no entanto, abrange até os
veiculos jornalisticos de modo geral e esta presente nas matérias de teor

jornalistico.
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2.2 A historia da televisao brasileira

De acordo com Paternostro (1999, p.28), a inauguragao da televisdo no Brasil
ocorreu no dia 18 de setembro de 1950. Assis Chateaubriand trouxe os técnicos
norte-americanos para implantar a TV no Brasil. Também importou equipamentos e
instalou uma antena no alto do edificio do Banco do Estado de Sao Paulo para
retransmitir as imagens que viriam dos estudios montados no prédio dos Diarios dos
Associados. Entao entrou no ar a PRF-3 TV Difusora, mais tarde virou a TV Tupi de
Séao Paulo, que primeiro era canal 3 depois passou a ser o 4. Assis Chateaubriand
Nao parou por ai.

Como existiam poucos televisores em Sao Paulo, Chateaubriand mandou
instalar duzentos aparelhos em pontos de movimento da cidade, como a
Praca da Republica, para que o publico pudesse assistir ao acontecimento e
comprovar a existéncia da televisdo (PATERNOSTRO, 1999, p.29).

Ainda segundo Paternostro (1999, p.28/29), “os estudios instalados no
Palacio do Radio, em Sao Paulo, foram cenario do primeiro programa de televiséo
brasileira no dia 18 de setembro de 1950, transmitido pela PRF-3 TV Difusora”. A
estréia da televisdo no ar comegou com atraso de 40 minutos porque uma das

camaras quebrou e o técnico ndo se encontrava no momento.

A TV Tupi do Rio, segunda emissora do pais, comegou depois de quatro
meses, em janeiro de 1951. Nos primeiros seis meses, a Tupi soO tinha cinco horas

de programacéo diaria, que incluia filmes, espetaculos de auditério e noticiario.

Nesses primeiros dez anos de TV brasileira, o aparelho televisor ainda era um
luxo. Em 1958, eram apenas 78 mil televisbes em todo pais, afirma a autora (1999,
p.29). Até o final da década de 1950, funcionavam as TVs Tupi, Record e Paulista

em Sao Paulo, Tupi e Excelsior no Rio e Italcomi em Belo Horizonte.

Com o tempo e o crescimento na produgao, a TV foi ficando cada vez com o

preco mais acessivel e as emissoras se instalavam em outros estados.

Na década de 60, chega ao Brasil a novidade dos equipamentos de
videotape, sdo aparelhos que proporcionam que o0s programas de televisdo sejam
gravados. As programagdes n&o precisariam mais ser necessariamente ao vivo,

podendo ser editadas e restauradas.
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A TV Tupi de Sao Paulo, a primeira emissora a utilizar os viodeotapes,
grava a festa de inauguracdo de Brasilia — 21 de abril de 1960 — e exibe a
gravagao em varias cidades. (PATERNOSTRO, 1999, p.30)

A primeira novela da televiséo brasileira foi Sua Vida me Pertence, transmitida

pela TV Tupi de Sao Paulo, duas vezes por semana e com capitulos de apenas 15

minutos. Porém a chegada do videotape permite que as emissoras possam investir
mais nas telenovelas.

A TV Excelsior langou a primeira novela diaria, 2-5499 Ocupado, com Gléria

Menezes e Tarcisio Meira, e partiu em seguida para uma sucessao de

titulos: Ambigcao, Redencgédo, A Muralha, A moga que veio de longe, A Deusa

Vencida.. A TV Tupi de Sdo Paulo n&o quis ficar atras, e no final de 1964

produziu a primeira grande novela de sucesso: O Direito de Nascer, escrita

pelo cubano Felix Caignet. O sucesso foi tdo grande que a TV Rio

retransmitiu a produgcdo da Tupi paulistana para os cariocas.
(PATERNOSTRO,1999,p.30/31)

Em 1965, foi criada pelo jornalista Roberto Marinho a emissora das
Organizagdes Globo, do Rio de Janeiro (PATERNOSTRO,1999,p.31). A TV Globo
langou no dia 1° de setembro de 1969, o primeiro programa de rede nacional: o
Jornal Nacional.

Em 1969, em S&o Paulo, a TV Record e a Bandeirantes tém suas
programacgdes prejudicadas apos terem sido abaladas por incéndios. A Record
investe numa programagédo para filmes americanos e a TV Bandeirantes em
produgdes de musica popular brasileira. A Tupi comeca a ter dificuldades financeiras
e langa um grande sucesso para tentar se reerguer, Beto Rockfeller, de Braulio
Pedroso. Foi uma telenovela inovadora por causa de sua linguagem e interpretacao
diferenciadas. A Excelsior teve sua concesséo cassada pelo governo ao completar
dez anos.

A televiséo ja estava consolidada nos anos 70, porém € o comego da
censura. Os programas do Chacrinha e de Dercy Gongalves sofrem o veto de
censura e sao retirados do ar. Em 1972, comeca a era da cor na televisao brasileira.
“A primeira transmissado em cores no Brasil foi realizada pela TV Difusora de Porto
Alegre, em mar¢co — a inauguragdo da Festa da Uva, pelo presidente Emilio
Garrastazu Médici, em Caxias, no Rio Grande do Sul” (PATERNOSTRO, 1999,
p.32). Em janeiro de 73, foi ao ar a primeira novela transmitida em cores, O Bem
Amado, produzida pela TV Globo. A TV Globo vira lider de audiéncia e langa, para

competir com a TV Tupi, um programa de Rede Nacional: o Fantastico, show da
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vida. Uma revista eletrénica semanal, apresentada aos domingos, com informagao e
entretenimento.

O empresario Silvio Santos, que trabalhava na TV Tupi, ganha ao final da
década de 70 uma emissora de TV, no Rio de Janeiro. Em 1980, chega ao final, por
motivos financeiros, a primeira emissora brasileira, a Rede Tupi de Televisdo. Entéo,
Adolfo Bloch e Silvio Santos dividiram a emissora. E Silvio passou a chamar sua
emissora de Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), que atinge altos indices de
audiéncia com programas populares. Ja Adolfo Bloch passou a integrar a TV
Manchete, com uma programacdo de documentarios e programas criados por
produtores independentes.

Ja no final dos anos 80, o SBT se torna o vice-lider de audiéncia da televisao
brasileira. Silvio Santos cria o Telejornal Brasil (TJ Brasil), introduzindo uma maneira
diferente de fazer telejornal que ainda n&o existia no pais. O jornalista Boris Casoy,
que é apresentador e editor-chefe do jornal, além de divulgar as noticias, comenta e
opina sobre algumas reportagens no ar.

Em 1990, chega ao Brasil a televisdo por assinatura. A TV aberta comecga a
perceber que terd um grande desafio pela frente para manter a audiéncia.
Paternostro (1999,p.34) explica que “é uma época marcada pelo vale-tudo paras as
emissoras brasileiras em nome da conquista de pontos nos indices de audiéncia”.

Em artigo publicado no dia 24 de setembro, no jornal O Estado de S&o Paulo,
sobre os 60 anos da televisao brasileira, o presidente da Associacao Brasileira de
Emissoras de Radio e Televisao (ABERT), Emanuel Soares Carneiro, afirma que
esse equipamento possui a penetracdo de 95,7% nos domicilios do pais
(2009,Pnad/IBGE). Carneiro (2010) confirma que a televis&do valoriza as realidades
regionais e proporciona acesso gratuito a informagao, cultura e entretenimento.

A rede televisiva tem por caracteristica levar a informacédo aos brasileiros,
sem distinguir classe social, cor ou religido.

Carneiro (2010) cita em seu artigo o sociélogo francés Dominique Wolton, que
explica: “a televisdo 'produz uma cultura mediana acessivel, sensibiliza o
telespectador para outras culturas e reflete 0 mundo contemporéneo’, instigando o
cidadao a buscar informacdo e conhecimento antes ignorados”. Para o autor, a
televisdo fortalece a democracia, promovendo um processo de evolugdo social no

pais.
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Dados da pesquisa da Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da
Republica (Secom) (APUD CARNEIRO, 2010) sobre o acesso a informagédo e a

formacgao da opinido da populacgao brasileira provam que Wolton esta correto.

A pesquisa revela, por exemplo, que, para 66,3% das pessoas, a televisao
aberta € o meio de comunicagdo mais relevante para buscar informagéo e,
para 69,4%, € a midia mais confiavel. Quanto a programacgao, 64,6% dos
entrevistados consideram os telejornais os programas mais importantes,
seguidos das novelas, com 16,4%. O levantamento ouviu 12 mil pessoas
em 639 cidades de cinco regides do pais.

Os debates televisivos sdo essenciais para democracia, porque faz a

populagado analisar e discutir os assuntos de interesse publico.

Segundo Carneiro (2010), ha no Brasil 496 emissoras de televisdo, sendo 295
comerciais e 201 educativas. A industria de televisdo brasileira gera mais de 200 mil

postos de trabalho e produz 180 mil horas/ano, apenas em programas jornalisticos.

Até 2012, ainda de acordo com Carneiro (2010), “teremos disseminado no
Brasil o padrao digital de televisdo que, mais do que qualidade superior de imagem e
som, permitird o avango da mobilidade e da portabilidade, ou seja, a capacidade de

o telespectador receber o sinal em aparelhos portateis ou celulares”.

2.3 Jornalismo x entretenimento

De acordo com Rabaca, o entretenimento é representado pelas matérias
recreativas e esta presente até nas matérias de teor informativo. O publico Ié jornais

como uma atividade prazerosa.

Os momentos escolhidos para ler os jornais sao os intervalos de repouso; o
descanso que segue ao almogo, a espera do jantar ou a hora de dormir,
sobretudo entre os homens. A leitura dos jornais é a distragao
conscientemente procurada durantes os tempos mortos, nos transportes,
nas salas de espera, nos dias de feriados, quando chove (STOETZEL,
APUD, RABACA, ano, p. 268).

A juncdo do jornalismo ao entretenimento tem a funcédo de atrair um maior
publico, tornando a informagao mais interessante. Pode ser uma mistura de diversao
com a informagao. Bosshart (APUD KUNCZIK, 2001, p.108) acredita que fica mais
facil informar o telespectador utilizando o entretenimento. O publico aprende e sem

perceber que esta aprendendo.

Em uma atmosfera relaxada o telespectador deve aprender, sem esforgo,
que ‘ha outras coisas no mundo’ e que ‘sempre se deve usar o cinto de
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seguranga’. Mas n&o deve perceber, sob nenhuma circunstancia, que algo
Ihe esta sendo ensinado.

No artigo “A néao-noticia, um produto do infoentretenimento”, escrito por
Fabiana Moraes da Silva, doutoranda do programa de pds graduagédo em Sociologia
da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), a autora afirma que para existir
noticia, € preciso que exista um acontecimento. De acordo com Alsina (APUD
SILVA, 2008, p.103) o acontecimento seria qualquer fato que ocorreu, e é esse fato
que o jornalista ira divulgar. S6 que o profissional atual esta procurando novas
maneiras de divulgar os fatos e ai se propde a juncdo do entretenimento para
facilitar o entendimento e prender o leitor a noticia.

Segundo Silva (2008, p.101), a competicdo entre as organizagdes noticiosas
se intensificou e por isso as noticias se modificaram na forma e no conteudo,
adquirindo o entretenimento. O conceito infoentretenimento apesar de ser atual, ja

tem bases bem definidas em varias teorias noticiosas:

Na década de 70, autores como Tuchman (1976), Darnton (1975) e Bird e
Dardenne (1988) comegam a analisar as noticias como narrativas,
observando o jornalista também como um contador de histérias (apud
Traquina, 2001:58). Essa percepgao foi ainda mais reforcada devido boom
do novo jornalismo ocorrido nos EUA a partir da década de 60, quando
autores como Tom Wolf e Gay Talese comegaram a mesclar textos
jornalisticos e literatura (SILVA, 2008, p.101).

Silva (2008, p.102) cita em seu texto a autora Fatcuberta que afirma que dois
conceitos fazem parte do infoentrenimento: as noticias de interesse humano e as
noticias de criagdo. A primeira tem o objetivo de atingir a emotividade do leitor, onde
o jornalista expressa a lagrima, a voz embargada, o suor, ou informagdes dessa
natureza transcritas em noticias. E a segunda, a noticia de criagdo que tem o
objetivo de entreter o leitor, completar a informacédo da noticia direta e incorporar
novas formas de narragéo e linguagem ao jornalismo. Esse tipo de noticia rompe as
estruturas da noticia direta e o jornalista pode realizar com mais liberdade a
narrativa, utilizando anedotas, descrigdes, dialogos, entre (SILVA, 2008, p.102).

No dia 13 de novembro de 2008, jornalistas e estudantes de comunicagao se
uniram no auditério Dom Jodo VI, no Rio de Janeiro, para discussao do tema
“Jornalismo de entretenimento”. Participaram do evento os jornalistas Rafael Cortez,
Eduardo Chauvert, Manoel Henrique Tavares Moreira e Clara Arreguy, sob a
mediacdo do também jornalista e Diretor-Geral da Imprensa Nacional, Fernando

Tolentino de Sousa Vieira.
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Moreira, jornalista, professor e coordenador do curso de comunicagéo social
do UniCEUB, explicou no debate que “quando aparece alguma coisa nova que
desconstréi os formatos tradicionais, a gente vé que, através do humor, da critica, da
ironia, eles conseguem informar as pessoas e atingem um publico que normalmente
nao assiste o telejornal tradicional, ndo 1é o jornal e ndo tem uma visdo critica”.
Entdo, essa é mais uma fungao do jornalismo de entretenimento: informar aquelas
pessoas que nao costumam assistir aos telejornais tradicionais.

Ja Cortez, reporter do programa CQC (Custe o que custar), afirmou no evento
que ainda ha um certo preconceito com o jornalismo de entretenimento pelos
jornalistas tradicionais. “A gente chegou, em algumas ocasides, a ouvir, em coletivas
de imprensa, por parte de jornalistas ja veteranos, coisas do tipo: ‘6 CQC, deixa a
gente fazer o nosso trabalho sério, depois vocés fazem as suas brincadeiras”
(CORTEZ, 2008). O jornalista revelou ainda que seu desejo é que as pessoas
percebam que é possivel extrair fatos também da ferramenta de humor e que nao
tenha mais a discusséo se o CQC € ou nao jornalismo.

Clara Arreguy, que em 2008 era editora do Caderno de Cultura do Correio
Braziliense e ficou por 19 anos na area cultural, afirmou que sua area esta
diretamente atrelada ao entretenimento, haja vista a cobertura de fatos relacionados
as artes plasticas, a musica, a televisado, ao teatro. “Trata-se de uma tarefa ardua,
pois requer de nés uma formagdo, uma preparagdo, além de muita leitura, mas
realmente, muito prazerosa” (ARREGUY, 2008).
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3 METODOLOGIA

Este estudo pretendeu pesquisar de forma analitica o Programa Mais vocé da
Rede Globo, que € um programa de variedades e de entretenimento que se une ao
género de informacgao. Foi utilizada a técnica de pesquisa.

De acordo com Gil (2002, p.17), “a pesquisa pode ser definida como um
procedimento racional e sistematico que tem como objetivo proporcionar respostas
aos problemas que s&o propostos”. A pesquisa € necessaria quando surgem
duvidas sobre algum assunto e ndo sabemos como respondé-los. As razbes que
determinam a pesquisa podem ser classificadas em dois grandes grupos: razdes de
ordem intelectual e de ordem pratica. Ordem intelectual se refere ao desejo do
conhecimento, pela prépria satisfacdo do conhecimento. Ja o de ordem pratica
decorre ao desejo de conhecer com vistas a fazer algo de maneira mais eficiente.

Segundo o autor (2002, p.18), para fazer uma pesquisa sdo necessarias
algumas qualidades do pesquisador como: conhecimento do assunto a ser tratado,
curiosidade, criatividade, integridade intelectual, atitude autocorretiva, sensibilidade
social, imaginacgao disciplinada, perseveranga, paciéncia e confianga na experiéncia.
Além disso, sdo necessarios recursos humanos, materiais e financeiros.

O pesquisador deve ter nogcao do tempo a ser utilizado na pesquisa e
valoriza-lo em termos pecuniarios. Deve prover-se dos equipamentos e
materiais necessarios ao desenvolvimento da pesquisa. Deve estar também
atento aos gastos decorrentes da remuneragéo dos servigos prestados por
outras pessoas (GIL, 2002, p.18/19).

A pesquisa utilizada nesta monografia € qualitativa e usa como técnica a
pesquisa bibliografica. O estudo tem como objetivo a utilizacdo da técnica
exploratéria por meio de entrevistas jornalisticas, artigos, livros e publicagdes.

Para Gil (2002, p.44) a pesquisa bibliografica € desenvolvida com base o
material ja elaborado constituido principalmente de livros e artigos cientificos. Esta
monografia pode ser definida como uma anadlise das diversas posi¢cbes sobre um
problema. Os livros podem ser de leitura corrente que sao obras literarias ou de
divulgacdo; ou livros de referéncia que sao informativos ou remissivos. As

publicagcdes periodicas podem ser jornais ou revistas.

De acordo com o autor (2002, p.45), a principal vantagem da pesquisa
bibliografica € que permite ao investigador a cobertura de varios fendmenos sem

precisar pesquisar diretamente.
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Por exemplo, seria impossivel a um pesquisador percorrer todo o territério
brasileiro em busca de dados sobre a populagdo ou renda per capita;
todavia, se tem a sua disposicdo uma bibliografia adequada, nao tera
maiores obstaculos para contar com as informagdes requeridas.

Gil (2002, p.45) explica que a pesquisa bibliografica tem uma desvantagem
que pode comprometer a qualidade do trabalho, que sdo as fontes ou dados
errados. Para combater essa possibilidade € necessario assegurar-se das condigdes
em que os dados foram obtidos, analisando em profundidade cada informacéao para
descobrir se ha interferéncias ou contradigdes.

A pesquisa exploratéria ou a ex-post facto segundo Gil (2002, p.49), € a
traducéo literal para “a partir do fato passado”. Isso quer dizer que na pesquisa o
estudo é realizado apods a ocorréncia de variagdées na variavel. O propésito dessa
pesquisa € verificar a existéncia de relagbes entre as variaveis. Gil esclarece (2002,
p.49) que “na pesquisa ex-post facto o pesquisador ndo dispde de controle sobre a
variavel independente, que constitui o valor presumivel do fendbmeno, porque ela ja
ocorreu”. O autor conclui que o pesquisador precisa identificar situagcées que sao

decorridas naturalmente e trabalhar sobre elas como se estivessem em seu controle.

Para a formulagdo de toda a monografia, sera utilizada também a técnica de
estudo de caso. O estudo de caso € método que visa responder perguntas do tipo
‘como” e “porque”.

O estudo de caso deve ter preferéncia quando se pretende examinar
eventos contemporaneos, em situagdes onde nao se podem manipular
comportamentos relevantes e é possivel empregar duas fontes de
evidéncias, em geral nido utilizadas pelo historiador, que s&o a observagao
direta e série sistematica de entrevistas. (DUARTE, 2005, p.219)

Nesse contexto, Duarte explica que caminho seguir com esse estudo. Afinal,
o programa Mais Vocé faz parte de um fenbmeno contemporaneo inserido
diariamente na vida real das pessoas através dos meios de comunicacgao.

Para Duarte (2005, p. 221) o tempo que o pesquisador disponibiliza para a
coleta de dados é decisivo para um estudo bem feito. E preciso revisar a literatura,
discutir com professores e colegas principais itens e idéias, questionar o que esta

sendo estudado, entre outras coisas, sdo a chave para uma pesquisa de sucesso.
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4 PROGRAMA MAIS VOCE

O Mais Vocé é um programa de televisao produzido pela Rede Globo desde o
dia 18 de outubro de 1999, e apresentado por Ana Maria Braga e seu papagaio de
fantoche, o louro José, controlado por Tom Veiga. A jornalista é uma paulistana de
Séao Joao da Barra e apresentou o programa Note e Anote, da Record, durante sete
anos. O Mais Vocé é transmitido de segunda a sexta, as 8 horas da manha, com
aproximadamente duas horas de duracdo. Voltado para o publico feminino, o
programa quando comegou em 1999, abordava somente temas como culinaria, arte,
artesanato, beleza, jardinagem e musica. O Mais Vocé conta com uma cozinha
completa em seu cenario onde sao produzidas receitas.

A apresentadora comecgou a transmitir mensagens aos telepectadores, textos
de auto ajuda que as pessoas enviavam ao programa. A primeira mensagem foi uma
cronica escrita pelo Carlos Heitor Cony: “O menino das meias vermelhas”. Ele iniciou
e agora as mensagens chegam de todos os lugares, de varias pessoas diferentes e
séo transmitidos no programa. O quadro de beleza era apresentado com a ajuda de
Gldria Kalil que passava as dicas de moda, tipo de roupa mais adequado para ser
usado etc.

Em 2001, Ana Maria descobriu que estava doente e ndo poderia viajar com a
equipe para realizagdo de um programa, onde seria a gravada uma matéria. A
jornalista estava com cancer de intestino e teve que ser internada, no dia 13 de
julho, no Hospital Sirio-Libanés para iniciar a primeira etapa de quimioterapia. O
programa continuava no ar, mas agora era gravado e a apresentadora estava com
os cabelos raspados.

Nesse periodo, um sé programa foi ao vivo: o do dia 18 de outubro. Foi um
presente da equipe de produgao para a Ana Maria pelo aniversario de dois anos de
programa. O Mais Vocé foi transmitido direto da casa dela. A apresentadora estava
quase impossibilitada de andar, mas transmitia for¢ca aos telespectadores.

Em 2002, o programa foi renovado e ganhou cada vez mais, o habito de sair
para as ruas. Eram realizadas transmissdes ao vivo de varios lugares inesperados.
E logo, estavam indo mais longe. A equipe do Mais Vocé embarcou numa viagem
para Orlando visitando varios lugares diferentes que nunca haviam sido mostrados
na televisdo brasileira. O programa foi o primeiro a apresentar o astronauta

brasileiro, Marcos Pontes, que ainda se preparava para o voo espacial. Nesse
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mesmo ano, Braga recebeu em seu programa a equipe brasileira de vélei masculino
que havia ganhado da Russia. O técnico Bernadinho presenteou a apresentadora
com a camisa autografada por toda a equipe e até hoje visita o programa a cada
campeonato.

O Mais Vocé em 2003 sofreu algumas mudangas de cenario que cresceu e
passou a ocupar o estudio inteiro. “Para qualquer lado que a camera girasse, em
360 graus, o espectador podia ver um dos ambientes, as paredes, as janelas”,
afirma Ana Maria Braga (2010, p. 99).

O programa passou a ser dirigido por Caca Silveira e dire¢cado de jornalismo de
Viviane De Marco que estrearam novos quadros, incluindo mais assuntos de
prestacdo de servigcos ou seja, informacgdes de utilidade rapida ao telespectador
como: emprego, concurso publico, iméveis, ou uma agenda cultural completa,
divulgando lugar, hora e local de algum evento que ocorrera na cidade. “Informar e
divertir sempre foi nossa missao”, relata a apresentadora (2010, p.99). O programa
comecgou a ser feito na Italia, que era um dos grandes sonhos da equipe. A
apresentadora (BRAGA, 2010, p.100) explica: “Andamos pelos arredores de Roma e
de la trouxemos matérias divertidas, coisas que s6 o Mais Vocé seria capaz de

descobrir”.

O programa ganhou novos quadros como: “Culinaria por um fio”, onde o
telespectador liga para o programa e compartilha a receita que é preparada ao vivo.
Ainda em 2003, o Mais Vocé ganhou um prémio internacional e a equipe viajou para
Paris onde receberia o prémio. De Ia, trouxeram, além do troféu, mais matérias.

Em 2004, Braga teve uma supresa ao vivo em seu programa. Quando entrou
no estudio para apresentar o programa descobriu que era ela mesma a convidada.
Gldria Maria e Chico Pinheiro estavam la para entrevista-la. Ana Maria deixou claro
que achou estranha a ideia de ter alguém entrevistando, “Prefiro perguntar a
responder”, explica a apresentadora (2010, p.120).

O programa recebeu outro prémio internacional da Comissao Européia de
Turismo. O destino da equipe dessa vez foi Génova, Italia.

O ano de 2005 foi marcado no programa, com a estréia de novos quadros
com muita informacao e entretenimento: “Mao e contramao”, onde eram discutidos

temas e assuntos atuais; “Os meus, os seus, os nossos filhos”, dedicado aos pais,
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sobre tudo, educagao, alimentacdo, cuidados dentro de casa; E o “é o bicho’,
contendo matérias de animais domésticos.

O quadro que foi ganhando mais espago no programa foi o de entrevistas, o
“‘Café da manhd@”. “Uma bem divertida foi a do “irm&o gémeo” do Louro, o Luciano
Huck. Quem veio também agitou foi a Renata Sorrah, que na época vivia a maléfica
Nazaré na novela Senhora do Destino”, explica a apresentadora ( 2010, p.140).

As reportagens de saude nao ficaram por baixo, também ganharam um
espaco grande no programa. E no campo da ciéncia o Mais Vocé entrou nas
discussodes sobre as pesquisas com células-tronco, tema que ainda era recente na
midia. “Assim que o tema comegou a aparecer, la estavamos nés, traduzindo para o
publico o que a ciéncia estava nos trazendo de bom”, explica Ana Maria (2010,
p.140).

Com a criacdo dos novos quadros, a equipe do Mais Vocé pode exercitar
muito mais a parte de informacdo com entrenimento. Sempre procurando unir os
dois como a apresentadora mesmo mencionou. Nasceu ainda em 2005, o troféu
Mais Vocé, entregue no ultimo dia do ano com varias categorias diferentes: Mais
Vocé cidaddo, comunidade vocé, talento, sabedoria entre outros. Raul Cortez levou
o primeiro troféu da categoria destaque do ano.

No ano de 2006, o tema que estava mais em pauta era a profissdo, com
quadros novos como: “Profissdo de risco” e Profissdo por um dia”. O que ficou
marcado na histéria do programa foi o “acorda, menina”, expressao ultilizada pela

apresentadora, que motiva as telespectadoras do programa.

E essa é uma das razbes pelas quais acordo todos os dias as 5h30 da
manha e enfrento uma pesada jornada. Sou produtiva, e quero ajudar quem
também quer ser, quem precisa daquele epurrdozinho para acreditar que
pode fazer a diferenga. Ao longo dos anos, venho colecionando histérias
incriveis de gente que se motivou vendo os exemplos mostrados ou por
meio das mensagens de todos os dias (BRAGA, 2010, p.159).

Os assuntos continuaram muito variados em 2006. Um caso que marcou foi
da homossexualidade, “uma surpresa para quem achava que esse tema nao poderia
entrar no café da manha da Globo” (BRAGA, 2010, p.160). A presenga do psicélogo
Jodo Batista Pedrosa fez Braga explicar como funciona a aceitagdo do
homossexualismo dos préprios pais.

A equipe do Mais Vocé, ainda em 2006, viajou para a Alemanha, onde seria a

sede da Copa do Mundo. E com uma estrutura completa montada pelo
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Departamento de Esportes, o programa pode ter um repérter, Fabricio Battagilini, ao
vivo todos os dias. E pela primeira vez o programa foi apresentado ao vivo fora do
Brasil, no dia do jogo entre Brasil e Australia, o Mais Vocé foi apresentado
diretamente de Munique.

A comemoragado do aniversario de sete anos do programa, foi gravado em
Blumenau, Santa Catarina, na Oktoberfest, uma das maiores festas de cerveja.

No ano de 2008, o programa Mais Vocé entrava no ar com uma novidade:
uma platéia passou a integrar o palco. Nao diaria, era montada de acordo com o
tema discutido.

No dia 10 de margo de 2008, o Mais Vocé mudou de Sao Paulo, passou a
ser transmitido pela Central Rede Globo de Produgao, o Projac, no Rio de Janeiro.
“‘Nao da para ter passado tantos anos no ‘plim-plim’ sem ter trabalhado no principal
complexo de estudios do Brasil, O Projac, a nossa Hollywood!” (BRAGA, 2010, p.
201). Enquanto o estudio ficava pronto, o programa foi realizado das cidades
cenograficas de novelas como: Eterna Magia, Beleza Pura e Desejo Proibido.

Ainda no ano de 2008, estreiou o “Super Chef’, um reality show que reuniu 14
chefes de cozinha. Esses cozinheiros vieram de diversas partes do Brasil com um
sonho em comum: se tornar um superchef.

Ja no ano de 2009, o Mais Vocé completou 10 anos. Um programa foi
gravado direto de um camarote no carnaval do Rio de Janeiro. O camarote estava
localizado em frente das escolas, onde eram feitas as evolugdes para os jurados.

No dia 13 de abril de 2009 foi estreada a casa de vidro do Mais Vocé, onde
ficava a antiga cidade cenografica do Sitio do Pica-pau Amarelo. Com a casa de
vidro veio também um lugar repleto de natureza, jardins, pracinha, igreja matriz,
entre outras coisas. E nesta casa, o programa continua a ser gravado até hoje, no
ano de 2010.
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5 APRESENTAGAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Nesta monografia foi analisada a jungcdo de géneros jornalisticos de
entretenimento e informag&o. Especificamente no programa Mais Vocé, da Rede
Globo, que inicialmente foi classificado como de variedades e passou a unir a
informagdo aos temas ja apresentados como: culinaria, artesanato, moda entre
outros.

A unido desses dois géneros jornalisticos € comum em programas televisivos,
que pode ser valida se o(a) apresentador(a) souber dosa-los. No caso do Mais Vocé,
Ana Maria Braga pode favorecer o jornalismo se as informagbes divulgadas
seguirem os critérios de noticiabilidade ja descritos na monografia como a apuragao
dos fatos, entrevistas jornalisticas, divulgacéo de informagbes atuais para qualquer
tipo de publico, por meio dos veiculos de comunicacdo. Porém, essa audiéncia
também pode ser prejudicial se forem divulgadas informag¢des erradas ou mal
apuradas.

Em 2003, o programa ganhou a direcdo de uma jornalista, Viviane de Marco,
e passou a fornecer aos telespectadores informagdes de servigo, ou seja,
informagdes de utilidade rapida ao telespectador como: emprego, concurso publico,
iméveis, ou uma agenda cultural completa, divulgando lugar, hora e local de algum
evento que ocorrera na cidade. Em 2005, o Mais Vocé incluiu totalmente o género
de informagdo com o novo quadro chamado “Mao e Contraméo”, onde temas atuais
passaram a ser discutidos.

Para a inclusao do género de informagao na programacao do Mais Vocé foi
necessario a contratacdo de reporteres. Esses novos profissionais ajudam Ana
Maria na realizagdo de matérias, que muitas vezes sdo realizadas em outras
cidades. As entrevistas jornalisticas sdo realizadas pela prépria apresentadora no
palco do programa e ganharam mais espag¢o no ano de 2005.

A apresentadora trata de temas atuais e faz entrevistas com pessoas
relacionadas ao caso, explicando o que aconteceu. Ana Maria tenta passar
informacdes de carater explicativo. A intencdo € que qualquer tipo de publico fique
esclarecido sobre os temas factuais. Como o exemplo do caso da morte da
advogada Mércia Nakashima ocorrido em junho de 2010, em S&o Paulo. As noticias
divulgadas nos meios de comunicagdo eram que o corpo da advogada teria sido

encontrado junto com seu carro em uma represa e o principal suspeito do crime era
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seu ex-namorado, Mizael Bispo de Souza. Ana Maria chamou em seu programa a
mae e o irmao da vitima, Janete Ferreira e Marcio Massami, que puderam
esclarecer que a advogada era bastante reservada e que mantinha um
relacionamento conturbado com Mizael. Para falar ainda mais do assunto, a
apresentadora recebeu o advogado da familia, Alexandre de Sa. Com essas
entrevistas pode ilustrar melhor o caso de Mércia e esclarecer alguns fatos para os
telespectadores.

A unido do entretenimento com a informacédo nesse entendimento vem sendo
proveitosa. A apresentadora consegue passar ao publico noticias factuais melhores
trabalhadas, no sentido de haver mais entrevistas e abordagens sobre o mesmo

tema, que esta em evidéncia nos meios de comunicagao.
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6 CONCLUSAO E CONSIDERAGOES FINAIS

E necessario esclarecer que o presente estudo tem suas limitacdes. Quando
foi analisado o Programa Mais Vocé da Rede Globo, ndo foi como um todo, e sim
sua inclusdo ao género de informagao, ja que é classificado como um programa de
variedades. Tem limitagbes também quando a pesquisadora ndo conseguiu fazer
qualquer tipo de contado com a produgéo do programa ou com a apresentadora. Os
contatos foram tentados pelo fale conosco do site oficial da Ana Maria

(http://anamariabraga.globo.com/home/anamaria/faleconosco.php) no dia 10/09/10,

no blog da apresentadora através dos comentarios e também liguei na Globo
através do numero (11) 5509-5239, tentei ainda na Globo de Brasilia 3316-9331,
nos dias 11,12 e 13 de outubro, mas nao consegui informa¢des de como falar com
ninguém.

Nesta pesquisa varios pontos foram esclarecidos, como um muito importante
que a apresentadora €, no entanto, formada em jornalismo. O programa ao incluir
termos jornalisticos tem ficado mais interessante. Assuntos discutidos, entrevistas
jornalisticas elaboradas tem feito o programa ficar mais assistido e comentado pelo
publico por mensagens enviadas ao Mais Vocé.

Os jornalistas tém que tomar cuidado para que essa unido ndo acabe com a
seriedade ou credibilidade da profissdo. A matéria também pode se tornar
irrelevante ou repetitiva se 0 mesmo fato for explicado por outros meios para inserir
o entretenimento. O entretenimento pode ser um recurso a mais para informar o
cidaddo, fazendo com que ele entenda a noticia de maneira mais proveitosa e
relaxada.

Uma nova forma de se fazer jornalismo esta sendo criada com a unido do
género informativo ao entretenimento. Nesse contexto, o jornalismo e
entretenimento estdo seguindo uma nova tendéncia no mundo televisivo.

A estudante nao pretende parar nesta pesquisa. Com mais tempo, recursos e

pesquisas disponiveis sobre o tema, a discussao podera seguir adiante.
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