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“A televisdo € um invento que permite que
VOCé seja entretido na sala por pessoas que
VOCé nao deixaria entrar em sua casa’.

Davis Frost



RESUMO

O Ver TV é o programa que analisa e debate o papel dasfidena sociedade
brasileira. Realizacdo da TV Brasil, em parceria @TV Camara, com o apoio da Comissao
dos Direitos Humanos da Camara dos Deputados,gvgma favorece o espago democrético
de questionamento para a diversidade de temas agsam ser debatidos por criticos da
midia, académicos e profissionais de televisdong&riboi para que o telespectador forme sua
opinido. Ao analisar a producdo semanal, este @studstrou a contextualizacdo, o
surgimento, o processo de pré e pos-producdojragdef da pauta, o formato e a importancia
para a sociedade e na programacdo da Rede PuldicBeldvisdo. Examinou ainda a
concepcao de como produzir um programa de TV, tdgies de producao, as subdivisdes das
equipes, os integrantes responsaveis e respedtimgées. Além disso, mostrou também,
breve histérico do telejornalismo no Brasil, asdivis6es das equipes, sendo formadas pelas
equipes de producéo e edicéo e respectivos integtdh importante destacar as contribuicées
bibliograficas como a do especialista e doutor emunicacdo Arlindo Machado e de
jornalistas como Guilherme Jorge Rezende, LuciameeBar, Olga Curado, Vera iris
Paternostro, entre outros; e dos profissionais efievisdo, como Harris Watts e Valter
Bonasio, que contribuem para visualizar o procegs@roducdo do Ver TV. E, por fim, a
titulo de ilustracéo, a entrevista com o apresemtadurindo Lalo Leal Filho, o gerente do
Nucleo de ProgramaBspeciais da Empresa Brasil de Comunicacao, Vmi€ldria, e o
coordenador dasite Etica na TV, Augustino Veit, que relatam as cogées sobre o
programa. Ao longo deste trabalho, péde-se condumodo de producdo do Ver TV e
verificar a falta de comprometimento por parte fpimas emissoras comerciais em nao
produzir programas de qualidade que estejam acserdos valores como cidadania,
educacéo, cultura e informacédo. Essa € uma dasteasticas do Ver TV: servir como
instrumento de combate a programacao oferecida se caoteudos veiculados nessas
emissoras, que muitas vezes violam e desrespesiaiinestos dos telespectadores.

Palavras-chave: Programa de televisdo, andlise. Ver TV. Televisaspectos
sociais. TV Brasil. TV Camara.
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INTRODUCAO

Este trabalho € o prosseguimento da monograféizada nesta instituicdo, no
1° semestre de 2005, intitulad& producdo do programa de televisdo Didlogo Brasiara
conclusao do curso de bacharelado em Comunicacéal Seabilitacdo em Publicidade e

Propaganda.

Para concluir esta segunda habilitacdo, agoracenallsmo, dedico esta pesquisa a
uma analise do processo de producdo do program@\W/erma realizacdo da TV Camara em
parceria com a TV Brasil, com o0 apoio da Comissé® Direitos Humanos da Camara dos
Deputados. O Ver TV é exibido semanalmente nadagsieiras, as 22h30 na TV Camara e
aos domingos, as 19h na TV Brasil, com duracéondie lora e reapresentado ao longo da
semana, em varios horérios. A classificacdo indigado programa é livre, e destinado a
guem gosta de televisao.

O Ver TV é o espaco reservado para debater o mhpéelevisdo na sociedade
brasileira e conta com a participacdo de trés dais que discutem um determinado
aspecto da TV. Apresentado pelo jornalista, sogmle pesquisador da area de politicas de
Comunicagéao pela Universidade de S&o Paulo (US&jrido Lalo Leal Filho, o programa
caracteriza-se pela diversidade de temas dedicadiiscussao da propria televisdo, com o
objetivo de abranger questdes como a democratizig@omunicacao e a ética na televisao.
Desta forma, acompanhar a producdo semanal do Vex dbter informacdes relevantes &

uma forma de mostrar como esta estruturado o pragra

A escolha do tema é relevante em razdo do gremelesse e curiosidade sobre
determinados mecanismos de producdo e poés-prodiccadter TV que cumpre o papel de
analisar a propria televisdo. Por isso, é impogtaggtudar e conhecer algumas técnicas
utilizadas pelos diretores, jornalistas e prodwoi@ fato de ser o segundo programa da
televisdo brasileira, a exemplo do Observatoritnf@ensa da TV Brasil, com o propdsito de
estabelecer o compromisso do papel fundamenta¢wde Hdiscussdes que a TV aberta nao
propde, o Ver TV, coloca em discussao as funcodsldeisdo, a programacao e as questoes

éticas de uma TV de qualidade, comprometida comaaania.

A pesquisa esta organizada em cinco capitulgsinaoeiro situa o leitor, com um
breve histérico do telejornalismo, as subdivisdas equipes e integrantes responsaveis. O

segundo capitulo trata da concepc¢édo de como prodozprograma de televisao, os estagios



da producdo, as subdivisbes das equipes, 0s integraesponsaveis, com respectivas

funcoes.

O terceiro capitulo visa entender as etapas dbzagedo de um programa de
televisdo, a formacado das equipes de pré-produgddsgroducdo, seus componentes e a
concepcdo técnica dos integrantes do Ver TV. O rguaapitulo € dedicado a
contextualizacdo do Ver TV. Explica o surgimentmasinovacoes, a producdo semanal e o
seu formato. Além de mostrar a importancia daspagude pré e pos-producdo, no processo

da construcdo de um programa de televisao.

Por fim, o quinto e ultimo capitulo demonstra gpdméancia da entrevista na
televisdo, sendo um meio de apuragdo jornalistislem disso, explica também
procedimentos de como elaborar, conduzir e o papantrevistador. A titulo de ilustracdo
no apéndice, a realizacdo da entrevista com o eqgestor Laurindo Filho, o gerente do
Nucleo de Programdsspeciais da Empresa Brasil de Comunicacao (EBi@)¢ius Déria, e
o coordenador dsite Etica na TV, Augustino Veit, que mostram as suasepcdes sobre o
Ver TV.

Desta forma, o programa podera ser compreendidio teomo um produto de
telejornalismo, como um programa de televisdo quapre seu papel social de informar,
esclarecer e colaborar como meio de prestacao rdesee tornar o telespectador mais

exigente e critico em relacdo ao nivel de contedds programas e a qualidade da

programacao de cada veiculo televisivo.

O objetivo deste trabalho foi analisar e compreeondgrocesso de producao de um
programa de televisdo desde sua idéia inicial, eja, slo processo de pré-producao, até a
finalizacdo na poOs-producdo. Para isso, foi preastudar as técnicas de producéo

audiovisual e de telejornalismo, no campo da liteeaespecializada.

Essa pesquisa resultou no estudo de caso da poodagitograma semanal Ver TV,
que discute o papel da televisao brasileira naedade, com a participagéo de especialistas e
convidados. Desta forma, o programa tem o papeledar um questionamento de tal forma
que o telespectador possa incomodar com a formasexpelos canais que ndo cumprem o
compromisso de incentivar a cidadania e ndo apaiaa programacao totalmente positiva,

ou seja, de qualidade.

O objetivo deste esforco académico foi observarograma Ver TV, verificando

sua producédo diaria, o processo de pré e pés-piiodacsua rotina de trabalho. Adquirir



conhecimentos sobre a parte técnica, entenderwusat de roteiro, a linguagem, a pauta e
todos os aspectos que importam na realizacao dgagrama de televisao.

Conhecer as teorias e 0os conceitos de espemsaksh telejornalismo funcionou
como auxilio para o entendimento de termos técrpcogenientes da linguagem jornalistica

de televisdo, além de entender como é a estrudurafla por duas partes: producéo e edi¢ao.

Observar em campo a producdo semanal do Ver TVijtdaa compreensao das
etapas de como produzir um programa de debate apel dos integrantes envolvidos nas
equipes de pré e pés-producdo com suas respellivgSes. Esse convivio mais proximo
com o objeto de estudo, funciona como andlise emtneodo de producdo e a teoria dos
especialistas em producdo audiovisual. Além difsiopossivel verificar a forma como é
discutida a pauta, a abordagem em cada bloco al@age do conteido exposto no programa

televisivo.

Para isso, interessa, ao seu final, compreenoleo cse faz um programa de
televisdo, com enfoque jornalistico, que discuteeosas relevantes sobre o papel da televisédo

brasileira na sociedade, com a participacéo deljstas, especialistas e convidados.

Este trabalho consistiu em uma pesquisa de abemdagxplicativa, buscando
esclarecer que fatores contribuem de alguma fopai o desenvolvimento do programa,
realizado sob a forma de estudo de caso.

A analise mais aprofundada do método do estudasterevela, além da sua
riqueza de possibilidades de pesquisa, um tragmtdie inerente a sua
aplicacdo que é a capacidade de compartilhar conéetos. Visando a
descoberta, o0 pesquisador trabalha com o pressupdst que o
conhecimento ndo € algo acabado, mas que estaesempronstrugéo e por
isso faz parte de sua funcdo indagar e buscar megasstas ao longo da
investigacdo. (DUARTE, 2005, p.253)

A observacédo em campo é o estudo mais adequaal@ fravestigacdo do processo
de producdo do programa semanal Ver TV. Esse métmditou a compreensao de técnicas
utilizadas pelos produtores, diretores e jornaistRara isso, 0 convivio com esses
profissionais de televisao foi necessario paramih¢ao das duvidas e apreensao de novas

técnicas.

Segundo GIL (1996, p.60), a pesquisa bibliograficamo qualquer outra

modalidade de pesquisa, inicia-se com a escolhaidetema. Essa escolha constitui
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importante passo na elaboragdo de uma pesquisagodica, que finaliza com a formulagéo

de um problema ou sugestéo.

Para realizar este estudo, foi necessaria peshjibsagrafica referente aos assuntos
como producdo audiovisual e as técnicas utilizadadelejornalismo. A importancia das
obras de especialistas como Harris Watts e ValberaBio complementam a forma de como
produzir um programa de televisdo. Além disso, rtrdnuicdo do especialista e doutor em
comunicacado Arlindo Machado e de jornalistas querat no telejornalismo, tais como
Alfredo Janior, Guilherme Jorge Rezende, HerddotwbBiro, Isabel Travancas, Luciene
Bacellar, Luciana Bistane, Nilson Lage, Olga Curdhulo Rodolfo de Lima, Pedro Maciel e
Vera iris Paternostro, contribuem para o exeralei@nélise do programa Ver TV.

Apos delimitar o objeto de estudo, aplicaram-setemsias de especialistas que
trabalham com televisdo para complementar a pesdDa@n isso, foi possivel verificar que a
equipe de producao do Ver TV adota algumas tebaasadas nos conceitos de como fazer

televisao.

Segundo Costa (2001, p.39) “no estudo de campasquisador realiza a maior
parte do trabalho pessoalmente, pois € enfatizagartancia de o pesquisador ter tido ele

mesmo uma experiéncia direta com a situacao ddastu

O interesse em realizar um estudo de campo, praleé observacdo direta das
etapas de producao e de focalizar o grupo de estadws - integrantes do Ver TV com o
objetivo de captar explicacbes sobre métodos, dasnicuriosidades, de como produzir um

programa de debate.

A entrevista € um instrumento de coleta de daadplcado quando se quer atingir
um numero restrito de individuos. Sua grande vamag a interacdo entre o pesquisador e 0
entrevistado. (COSTA, 2001, p.39).

Considerada uma boa pratica de coleta de dadodrevista de forma aberta e ndo
estruturada, na qual ndo ha um formulario, comeagymtas feitas a medida que a conversa
vai transcorrendo com o0s principais integrantesfanmacao do Ver TV, o apresentador
Laurindo Filho, o gerente do Nucleo de Prograniaspeciais da Empresa Brasil de
Comunicac&o, Vinicius Déria, e o coordenadoisile Etica na TV, Augustino Veit, mostram
as suas concepcdes sobre o programa, suas téerscasimportancia para a sociedade e na
programacao da rede publica de televisdo. Por ésfpalidade da entrevista, neste trabalho,

foi compreender o processo de producao do programa.
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1 TELEJORNALISMO

A televisao brasileira foi inaugurada oficialmentedia 18 de setembro de 1950, em
estudios precariamente instalados em Sao Paulo, cgioneirismo do jornalista Assis
Chateaubriand. No dia seguinte, ocorreu a implaotaga primeira emissora na capital
paulista pertencente ao Grupo dos Diarios Assosjadd®RF-3-TV, desde entédo, batizada

como Rede Tupi.

O telejornalismo no Brasil ganhou espago com o g@rimmprograma jornalistico
Imagens do Diae tinha como ancora Luiz Resende, que narrava tos faor meio das
matérias dos jornais impressos Diarios de Sdo Paulsario da Noite, ambos do grupo
Diarios Associados e exibia ilustracdes por meidildees e fotos. Apresentado diariamente
as 21h, na Rede Tupi, o telejornal permaneceu thudmis anos na grade da emissora. Nessa
época, nao havia profissionais especializados &witéo, apenas do radio. No entanto, as

matérias eram lidas pelo apresentador que seavtilia locucao do estilo radiofénico.

Segundo Sérgio Mattos (2002, p.49) “ao contraritetivisdo norte-americana, que se
desenvolveu apoiando-se na forte industria cinegnafica, a brasileira teve de se submeter a
influencia do radio, utilizando sua estrutura eesmo formato de programacéao”.

O réadio e a televisao, principalmente, foram wiiias pelos militares para promover
a nova ordem social e desenvolvimento. O regimkzati a midia eletrébnica a fim de
construir o espirito nacional, baseado na pres@ovag@s crencas, culturas e valores. Foi
também, por meio da midia que as aspiracfes e itmmoge desenvolvimento, paz e
integridade do regime de excecédo foram impostospalpcao brasileira. A fim de que suas
mensagens atingissem a populacao inteira e quepesta de modernidade, a televiséo,
pudesse se expandir no territério nacional, os mmgemilitares investiram no melhoramento
das condicOes técnicas e operacionais das telecoegdns. Além isso, a televisdo se tornou
o meio de maior penetracdo da sociedade e, condgequente, recebe a maior parte dos

investimentos publicitarios.

Pode-se entender o telejornal como o meio mais Isgnpcémodo,
econdmico e acessivel para conhecer e compreamitentque acontece na
realidade e como se transforma a sociedade. A icldinaparentemente
simples, esconde uma complexidade. O pressupadtogéie a informacéo
televisiva seja um bem publico. (EURICO JUNIOR, 200.88)

A principal inovacao técnica na década de 1950jspodicdo do telejornalismo

brasileiro, foi 0 uso da camera de filmar de 16metros. Sem som direto, ndo bastou para
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atenuar a influencia da linguagem radiofonica solsreelejornais e com isso, caracterizava-se

pelo aproveitamento insatisfatério do seu potencfalmativo mais expressivo: a imagem.

A televisdo opera, com uma intensidade maior do qualquer outro
veiculo, uma “relacéo direta e imediata” com o miado. Dessa maneira,
cumpre ao extremo das possibilidades a funcdo emfel prépria da
narrativa jornalistica, ao transportar para a dastelespectador as imagens
do acontecimento acompanhadas dos comentariosveumas esclarecem.
(SAMPAIO, 1971 apud EURICO JUNIOR, 2000, p. 88)

Uma das caracteristicas da televisdo € a linguag®aguial, por apresentar um
estilo bem proximo da linguagem cotidiana. Poo,is8 utilizada por profissionais de
televisdo. O jornalista ao escrever uma matériapresentar o telejornal, deve lembrar que
esta contando uma historia para alguém, de forara,abbjetiva, direta, informativa, simples

e pausada e esse fato deve ser assimilado porawittgtelespectadores.

No telejornalismo, existem trés elementos basieasiagem, a informacao e
a emocdo. Grande parte da preocupacéo é fazer gentegto e imagem
caminhem juntos, sem um competir com 0 outro: texto tem a ver com o
que esta sendo mostrado. E importante ressaltaragmagem € parte da
natureza da televisdo, e em telejornalismo é prec&sar imagem e
informacdo. (PATERNOSTRO, 1999, p.72-73)

E importante destacar que a linguagem jornalistiaatelevisdo tem um traco
especifico que a distingue dos demais veiculasagem. A forca da mensagem iconica € tao
grande que, para muitas pessoas, 0 que a telaangstrealidade. No jornalismo de TV, a

camera pode enfatizar ou revelar novos significagesajudam a esclarecer uma informagao.

O telejornal faz parte da programacéao brasileirmpindo uma determinacéo legal.
O decreto lei 52.795 de 31.10.1963, € o regulameow servicos de radiodifusdo, que
estipula que as emissoras dediquem cinco por amtborario da programacgdo diéria ao
servico noticioso. Esse programa de noticias témuito de oferecer ao publico, informacéo

sobre os fatos da semana, do dia, da hora, do ntomen

A noticia é a informacéo a servi¢go do publico. felela como determinados

fatos se passaram, identifica personagens, locgkrgraficamente onde

ocorrem ou ainda estdo acontecendo, descreve siscanstancias, e os

situa, num contexto historico para dar-lhes petdme® nocbes da sua

amplitude e dos seus significados. (CURADO, 20024

A informacéao deve colaborar para produzir nossfgctadores, um sentimento

de incluséo social ou politica, aumentando a céns@ do que acontece no pais e no mundo.
Essa é missao do telejornal, do programa de netécdo noticiario: oferecer esclarecimentos

sobre os fatos contribuindo para o aperfeicoamgeneoocratico da sociedade.
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1.2 A equipe do telejornal

Colocar um telejornal no ar ndo é um trabalho Bmpe facil. Varios
integrantes séo responsaveis e para isso, requdalzoracdo e o comprometimento de todos
da equipe. O que os telespectadores veem é o prfidat, em que aparecem apenas 0S
apresentadores e reporteres. Mas, por tras dagasimaérios profissionais contribuem para

que o publico assista a um programa jornalisticquégidade, sem erros e falhas técnicas.

Por isso, o telejornalismo tem uma estrutura folanaor duas partes: uma € a
producdo, que envolve repdrteres, pauteiros e produtoresa Bivisdo, chefiada pelo chefe
de reportagem, tem a funcédo de abastecer o vaieuhmticias e reportagens. Outra parte € a
edicAg que envolve editores de texto e de imagens. @feefpelo chefe de redacéo, esta
divisdo tem a funcdo de fazer a finalizacdo, editamoticias e reportagens trazidas pelos
reporteres, dando a elas a forma com que serdageart aos telespectadores.

Essa estrutura ordena os processos de produgdalizefcdo de noticias na rotina de
uma emissora de televisdo. Entretanto, ndo s@faaljsmo em televisdo sem o cumprimento
de todas as tarefas relacionadas e a corretabdigio de responsabilidades. (VER ANEXO

A - Estrutura do telejornalismo)

Segundo Arlindo Machado (2003, p.110) “o telefd € um programa
realizado ao vivo, ainda que utilize material pravado ou de arquivo, e em geral €
“fechado” poucos minutos antes de entrar no adaacom as Ultimas noticias chegando a

redacao”.

O ritmo do trabalho em televisdo € rapido,riatee a cada dia tem novos
desafios. O noticiario televisivo estd associadofato da televisdo estar organizada e
apresentada. A finalizacdo do material produzido péde atrasar porque os telejornais
seguem hordrios rigorosos e a reportagem tem de pionta. Por isso, o jornalista deve
tomar as medidas que possam representar facilda@elicdo e ganho de tempo na redacéao.
A tendéncia nas redacbes € que os repérteres néimisam mais a reportagem. Estéo
passando a fazer também a producdo e a edicdoqualiguer operacdo errada na rua vai
significar problemas para eles mesmos quando tiveleeeditar a matéria na redacao.

Desta forma, com base na bibliografia consultad@oésivel compreender o
surgimento do telejornalismo no Brasil, a linguagaminfluencias, caracteristicas e conhecer
um pouco a histéria da televisdo brasileira, quep@te da vida de milhares de brasileiros

que buscam cultura, entretenimento e informagao.
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2 CONCEPCAO DO PROGRAMA DE TELEVISAO

A realizacdo de um programa televisivo € resaoltad parceria de todos os
profissionais, que se dividem em duas equipéécricae a deproducdo. Um trabalho que
exige esforco, paciéncia, conhecimento e muitotald-azer televisédo é pensar em uma nova

maneira de se comunicar com seu publico.

A televisdo depende da integracdo de muitas funcges devem ser
executadas e coordenadas perfeitamente. Nao impertap diretor é
competente, talentoso e experiente; se ele ndoumea equipe igualmente
competente e principalmente bem entrosada, difgibe o programa saird
bom. (BONASIO, 2002, p.23)
Por isso, sdo necessarios muitos profissionais fpaea um programa de televiséo,
como técnicos, operadores, supervisores, colab@msdoalém de dois integrantes
fundamentais para a execucdo do processo de pmdugiodutor e o diretor. E importante

ressaltar que o diretor trabalha do inicio atémitg do programa.

A producéo televisiva € formada por quatro esgadid primeiro € g@ré-producag
momento em que ha reunido com o produtor, dirdtoninador, cenografo, diretor técnico,
técnico de &udio, para desenvolver todo o conceg#oproducdo, que inclui objetivos,
métodos, formato e organizagdo. Na segunda etapatege 0 processo darontagem do
estudiq que séo realizadas nas etapas de construcdonddoceafixacdo e ajuste de luz,
posicionamento das cameras e montagem de audierdéara etapa, destina-sem@ducao,
sendo fundamental para o programa gravado ou a&o Eipor fim, gpos-producdq em que

é feita a edicdo apods a gravacao do programa.

Para a realizacdo de um programa de televisdo, epapes sdo fundamentais e
integram uma série de profissionais que exercems/éuncdes. Sao as equipespdeducao
e atécnica A primeira envolve produtor, diretor, diretor deminacdo, cendgrafo e
assistentes de producdo. J& a equipe técnica,i idoktor de imagens ou televisdo,
sonoplasta, operadores de audio, video, camerantgeide palco e outros integrantes

operacionais.
A equipe de producao é formada pelos profisgsona

Produtor Executivo é responsavel pela viabilizacdo do programa. Por, isso

desenvolve o0 conceito e o roteiro. Aprova as muakRmgie aparecem de ultima hora, e as
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escolhas do diretor em relacdo a luz, ao cenéasgista todos 0s ensaios, como se fosse 0
mais exigente telespectador.

Produtor supervisiona e coordena todas as fases de prqdigédoteiro e da poés-
producao. Decide juntamente com o diretor do progra produtor executivo o orcamento e

a logistica necessaria para a realizacao do pr@gram

Assistente de Producdoresponsavel pela realizagdo das tarefas do pmoduto

providencia mudancas solicitadas pelo diretor e psddutor executivo.

Diretor responsavel pela estética do programa. Parti@psodas as reunides de
pré-producdo. Sua fungcdo exige a habilidade dedeoar diversas areas simultaneamente,
executando a producgao e supervisionando a edi¢ao.

O diretor deve estabelecer um sentimento de copfierale trabalho de
equipe e de respeito mutuo entre todos os memlaresjdpe de producéo.
A responsabilidade basica do diretor é supervisianaquipe de producao
para conseguir transformar a idéia, conceito owinmtnos elementos
audiovisuais que compdem um programa. (BONASIO22p1.13)
Diretor de Imagens trabalha como consultor do produtor e do direforsaia as
cameras na pré-producao, opeswitcherdurante a producao, e é responsavel pela qualidade

técnica do programa.

Redator/Roteirista desenvolve o roteiro junto com o diretor e produtao
programa. Acompanha as gravacdes para reescressv@is alteracdes e revisa o roteiro até
a aprovacgao.

Segundo Valter Bonasio (2002, p.33) “escrever pealevisdo € um processo de
equipe no qual individuos trabalham juntos parac@municar com o telespectador. A
primeira tarefa do redator é pegar a idéia de wograma e transforma-la em palavras, sons e

imagens”.
lluminador na pos-producéo prepara o mapa de iluminacaoatwgma.
Segundo Harris Watts (1990, p.195) “ao se falatuheinacdo, ndo basta dizer que o

trabalho do iluminador limita-se a providenciar uz Isuficiente para captar a imagem.

Também a uma arte, e uma arte muito propria daadpet.

O diretor de iluminacédo trabalha o roteiro do paoga, as informacdes sobre
posicionamento de cameras, apresentador, convidadaanta de estudio, o inventario dos

equipamentos disponiveis e desenvolve 0 mapa deni#igdo, que mostra 0s instrumentos
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determinados para cada funcdo, a posicdo, o baleergo e a intensidade e, se houver
algum efeito especial, seu funcionamento. Nos essaupervisiona toda a colocacao dos

projetores de luz, monta os efeitos de luz e agusteessarios para obter o melhor resultado.

Portanto, a maior parte da iluminacdo de estudiode ser um meio-termo entre as
exigéncias de cada camera. Por isso, 0 cendgoale auxiliar na montagem do cenério, o
posicionamento da bancada, do apresentador, devestado, tendo em vista, a nogcéo do
ponto referencial de iluminacdo; com o propdsiteliminar os elementos que séo possiveis

de causar sombras.

Cendgrafo desenvolve ambientes cenograficos e a maneira sendo construidos.
E importante destacar que os cenarios e a montagerelementos visuais importantes que
contribuem para a dimensdo do video. Este profiasiconsulta o diretor, produtor,
iluminador, diretor de fotografia sobre a concep@ervisiona o pessoal ha montagem e

construcdo de cenarios.

E importante destacar que as cores utilizadasesxd@rios tém o intuito d@formar.
0 uso simbdlico da cor é parte da funcdo de infomajue ela tem na composi¢cdo de um
ambiente; compor trazer energia em alguns elementos e a balancearoetros,
harmonizando composi¢coespressara fungéo da cor faz com que se sinta de determinad
forma em relacdo ao que € apresentddugnsionar:a cor escura parece mais forte quando
posicionada contra um fundo escuroalancear: cores altamente saturadas parecem

visualmente mais pesadas e mais sélidas que p#mteleom pouca saturacao.
Enquanto na equipe técnica, compde 0s seguintésgionais:

Operador de Cameraem pré-producdo prepara as cameras para a proddgao
ensaios e producao, opera a camera, ensaia 0s argosre enquadramentos.

O aspecto mais importante sobre o enquadramedézidir qual o centro

de interesse principal na imagem e, em seguidaadagde tal forma que a
viséo do espectador seja conduzida para ele. 3w geincipal pode estar
no meio da tela, no plano de frente ou no de 8@a:correlacdo com as
outras coisas na imagem, a angulacdo de camdraniadacdo, a forma da
camera se movimentar e as coisas também, tudosgodesado para dirigir
o olhar do telespectador para onde vocé desejaT(VM8A1990, p.229)

A importancia do trabalho do operador de camenalteesambém na imparcialidade
dos fatos. Esse poder da imagem em “falar’ o qteea®ntecendo. Para isso, essa qualidade

utiliza-se de meios técnicos como iluminagcédo, samgulacdo, movimento de camera,
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posicionamento das pessoas e coisas, que conduzidbar do publico para as coisas

importantes na imagem televisiva.

A camera de televisédo € a principal ferramentaaisadcaptacédo de imagens, sendo
0 equipamento basico para a producdo de televiBam isso, sdo divididas em duas

categoriascameras de estudionontadas em pedestais que permitem o operadoé-tasv

através do estudio;a@@meras portatejggue nao requerem uma unidade de controle de camera

e alimentam o sinal de video diretamente para eogassete e a maioria possui controles
automaticos de ganho que permitem ao operadorrderadcobrir a acdo sem se preocupar

tanto com o nivel de video.

Operador de Audio responsavel pela equipe de audio faz todos osjpsées na
mesa de audio e o balanco dos microfones. Em péodécresponsavel por toda a mixagem

do audio do programa.

O som € um aspecto importante na televisdo. Alénselo papel como
elemento primério na programacao de entretenimantajsica é usada para
temas de abertura e encerramento, assim, comamesiaa de fundo para
ajudar a estabelecer o clima ou a atmosfera dograg (BONASIO, 2002,
p.200)
Os efeitos sonoros sao Uteis para ajudar a dawafardimensédo do audio e destacar
a imagem visual. Além disso, a importancia da naisg abertura deve ser selecionada para
prender a atencdo e preparar o clima ou tom dagmy A utilizacdo da musica de fundo -
BG age inconscientemente, ndo com o intuito de ehanatencéo, o telespectador s6 percebe
gue a musica esta presente no programa quanda ptestao especial nela, que se torna uma

referéncia para o programa.

Operador de Caracteresprepara a parte grafica necesséaria para a prodigao
programa, como definir os créditos: as cores, acidhde e o tamanho. Na producéo, esse
profissional opera o gerador de caracteres. Enquaat pos-producéo, opera o gerador de

caracteres e computador grafico para inserir car@ge graficos na edicao.

Operador de Videoresponsavel pela busca do melhor alinhamento @iaeras.
Esse profissional trabalha com o iluminador/diretier fotografia, que resolve todos os

problemas de luminosidade que afetam a operacéandera.

Segundo Valter Bonasio (2002, p.25) “em televisadacvez mais vocé pode criar
uma “realidade” completamente nova, virtual, pasaadespectadores. E possivel usar certas

técnicas para produzir uma realidade na dimens&idde que na verdade nao existe”.
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Muitos operadores de video utilizam o mét@lowoma Keyum cenario virtual, que
facilita a constru¢cdo de um novo cenéario, confoaménteresses do produtor e do diretor do
programa. NocOes de angulo, perspectiva, iluminagdtomadas de camera também

modificam a percepcéo da realidade do telespectador

As cores na televisdo sao feitas através de cogiimsade ajustes das trés cores
primérias - vermelho, verde e azul. Em diferenigsia de brilho e matiz € possivel produzir
qualquer espectro de luz. Enquanto a cor no tubiondgem consiste em linhas horizontais
feitas de pontinhos do tamanho pigels que séo iluminados na face do tubo por um raio

eletrénico que passa de um lado ao outro das lipragompde a imagem de video.

Editor de_Audio/Video tem grande influencia na comunicagédo e na qualifiade

de um programa.

Na pos-producéo, o diretor, juntamente com o editmntrola onde deve ocorrer um
corte de imagem ou fala dos personagens. A edicéoite refazer variosakes —cenas,
substituindo uma imagem pela oytoa sequencias para corrigir erros feitos na préolug

Segundo Valter Bonasio (2002, p.279) “a edicams®u um elemento tdo essencial
no processo de producdo que é dificil imaginar wognama que ndo a utiliza de algum

modo”.

A edicao envolve a selecdo e a sequencia das plartes programa, que contribuem
mais efetivamente para esclarecer e intensificaeasagem. No entanto, o editor tem grande
influencia na comunicacao, na qualidade final depuograma. Para isso, € preciso ter um

entendimento de como melhor usar e de como tinaelbor resultado que a edicao oferece.
Existem dois tipos de sistemas de edicdo compuradims:linear e ndo-linear.

A edicdo linear é feita com equipamento em queeéigo rodar a fita para
selecionar imagens que serdo usadas. Ao contrdrimehr, a edicdo ndo-
linear permite acesso direto as imagens, por atikjuipamentos digitais
em que as cenas sdo armazenadas em computadoTANES in
BACELLAR, 2005, p.133)

Na edicdolinear todo o material € gravado em fitaasterde edicdo na ordem do
comeco ao fim. Esse método para ser reeditado, neaia tempo, e apresenta poucas
ferramentas. Enquanto, o sistema de edig@nlinear permite o acesso irrestrito e imediato a
materiais de fonte, podendo encurtar, alongar qeatgke dentro de uma edicao pronta, sem
alterar o que esta decidido; além de facilitarabdtho do editor em ter a liberdade para
manipulagdo das imagens, textos, graficos, cortatas.
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Portanto, o profissional de televisado deve ter uis@o ampla de todo o processo de
producdo de um programa. Nao deve limitar-se apanasga funcdo. O trabalho em TV é
continuo e muitas vezes de parceria. E na integrdedodos os profissionais envolvidos, que
€ possivel mostrar o trabalho para milhares despgetdadores e assim ter o orgulho do

produto final que de alguma forma possa contripara o desenvolvimento da sociedade.
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3 A PRODUCAO AUDIOVISUAL

Compreender as etapas da realizacdo de um progiamteteviséo e o papel de cada
integrante, a partir do universo da producédo auslia¥, € essencial para aprimorar o
conhecimento na producao televisiva, que requebdéamorganizacdo, comprometimento e
interacdo entre todos os profissionais da equipea Bso, este trabalho divide-se em duas
equipes:pré-producao e pés-producao Buscar referéncias nas obras de especialistas com
Harris Wattis e Valter Bonasio auxiliam na formauikualizar o processo de como produzir

um programa de TV.

3.1 Pré-producéo e seus componentes

A pré-producdo é formada por uma equipe de piofiass cujas funcbes sao
consideradas “criativas”. Entre eles estdo: pragduloetor geral, roteirista, assistente de
direcdo, produtor executivo, redator, gerente d&opatécnico de audio, cenografo,

iluminador, artista grafico, operadores de cameata eideo.

E importante ressaltar que essa fase é a mais tamp®re mais repleta de atividades
para o produtor, quando o conceito do programasémielvido e o método de producéo €

planejado e organizado.

3.2 PGs-producdo e seus componentes

A pos-producéo é responsavel pela versao finatd#e por unrsistema nao-linear
sendo feita por um computador equipado com hardea@ftware que permite digitalizar o
audio e o video e o armazenamento em disk, provereftitor de acesso quase imediato a

todo material gravado.

E importante ressaltar que a equipe da pés-prodécéeduzida, porém exerce
algumas funcgbes da pré-producdo, com atividadesedifiadas. Os principais integrantes
sao:produtor aprova a versao final editada, avaliando o progrpara verificar se alcangou o
objetivo propostodiretor supervisiona a edica@ssistente de direcdajuda o diretor na
direcdo, monitorando o tempo, durante a edigéefor de imagen®nsaia as cameras na pré-
producdo e opera switcherdurante a producadgcnico de audiocopera a mesa de audio
durante a pos-producéo e melhora a qualidade do awhrtista graficoprovidencia grafico

eletrénico para serem adicionados durante a edicao.
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Nesta etapa, é importante ressaltar que o ed#ointhgem tem uma grande
influencia na comunicacgéo e na qualidade final@m@ma. A edicdo se tornou um elemento
tdo essencial no processo de producéo, pelo rdsuli@recurso que a oferece, como inserir

efeitos visuais e sonoros, criar ilustracdes eetixh

Segundo Valter Bonasio (2002, p. 60) “o processo pdeducdo é 60% de
organizacdo e 40% de criatividade. Isso quer djgersem habilidade organizacional existe
muito pouca chance de conseguir transformar umett@ncriativo em um programa de

sucesso”.

No processo de producdo, a estética aplicada n#& reidtrbnica é um fator
essencial. Ela é um guia para o produtor e o diratmipularem imagens para reapresentar a
realidade ou criar uma nova. Portanto, a televisdana forma de arte que representa a

realidade por meio da visédo e da audicao.

As dimensfes de audio e video sdo feitos duradtedgrocesso de comunicacao da
televisdo. Por isso, essas dimensdes constroenomnapropriado, estabelecem o ambiente
desejado e complementam os objetivos do prografimal,ao objetivo basico de qualquer
programa € comunicar idéias e mensagens. No VeraTmesa de audio fica na sala de
controle, sendo operada por um técnico especifge,faz modulagcdo do som e posiciona o
microfone de lapela na vestimenta dos convidadste tipo de microfone é discreto, potente

e muito utilizado em programas de estudio.

Os cenarios e a montagem sao elementos visua@tanpes que contribuem
para a dimenséo do video, proporcionando as opdaites suficientes para o diretor explorar
0s angulos de camera e ainda estabelece o ambierdssario para agucar a percep¢ao do

telespectador.

O diretor trabalha com trés elementos visuais papacio do cenaribngulo

da camerase divide em dois angulos: baixo e alto. A primémgressao que se tem do
angulo baixo € a do sujeito maior, enquanto, queegundo, faz um sujeito parecer
fisicamente menor. Em programas de televisdo cdogea jornalistico ndo € muito utilizado

0 angulo baixoTamanho e conteudo da tomadgudam a estabelecer a énfase visual. As
tomadas abertas apresentam elementos visuais @&oneimento, o que transmite 0s motivos
do impacto emocional nos limites da moldura visAanfase esta diretamente relacionada ao
tamanho do sujeito na tomadslovimento da camera ou do sujeitolassifica em trés

principais tipos de movimentos: Primar{sempre ocorre na frente da camera, tipo de
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movimento do apresentador), Secundd8éo aqueles em que a camera ou a lente se
movimenta, como ex: zoom) Terciaficonseguido na edigdo, através do uso de cortes ou

fusdes).

Na realizacdo do programa Ver TV, esses trés el@semuais sdo utilizados. Sua
estrutura € composta por quarto cameras de estghdo duas conversiveis, ou seja, sao
mais leves, praticas, que podem ser utilizadasuaacsenfiguracdo portatil, ser conectada a
sua unidade de controle de camera e operada coahgueu camera de estudio. Enquanto, as
outras duas cameras, sao fixas e adaptadas aoomdeiteleprompterque permite o
apresentador ler o roteiro e, a0 mesmo tempo, mantecontato visual com o telespectador,
por meio da camera de circuito fechado. Por serpumgrama de debate, esse monitor é

utilizado pelo jornalista Laurindo Filho, apenasah@rtura e encerramento do bloco.

As cores utilizadas em um cenario apresentam qiétrocas que sao de extrema
iImportancia para o ambiente do programa. Ela pofitgmar: podendo distinguir objetos,
apresentando um valor simbdlico, que parte da furd@ informacdo que ela tem na
composicao de um ambientmmpor: trazer energia em alguns elementos e a balancear em
outros, harmonizando composi¢cOesxpressar. fazendo com que nos sintamos de
determinada forma o que nos € apresentdiioensionar: uma cor escura contra um fundo
brilhante parece menor do que é na realidade, etmaa cores quentes parecem ser maiores
e estar fisicamente mais proximas que cores fhakncear: separar as cores neutras que
nao vao interferir com os niveis de cor. Em tel@&wj € preciso evitar cores saturadas, pois

parecem visualmente mais pesadas e mais solidas.

O cenério do Ver TV é branco, com listas vertices cores cinza claro vermelha,
roxa, amarela, azul claro e escuro, verde e pget® remetem acolor bar, ou seja, as barras
de oito cores diferentes, usadas para balancea@nszeras de estudio e permite a definicdo das
cores na qualidade de imagem. Imagens da cultasildira na tonalidade preta e branca
estdo expostas, com 0 objetivo de mostrar a rigdezdiversidade cultural do pais. Além
disso, o programa conta com quatro poltronas bsasesado trés para convidados e uma para
0 apresentador; o plasma em que sao transmitidepagagens e o tapete vermelho redondo.
Segundo o gerente do Nucleo de programas da TVl Byasicius Doria, a mudanca da
bancada que integrava o primeiro formato do progrgmara as atuais poltronas é uma forma
de tornar o programa mais leve, dindmico e saipatirdo dos programas jornalisticos que
temos na TV. (VER ANEXO B — Composicdo do cenano/er TV).
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A intensidade das cores e de seus movimentos athspectos estéticos e
psicologicos, conseguindo reagfes desejadas noapmagVer TV. Por isso, a finalidade da
iluminacdo de manipular e articular a percepca@mbiente, pois a imagem da televiséo é
processada através da luz. A iluminacao do Ver TUrgrolada por um controle de luz, tanto
na sua intensidade como na sua distribuicdo. Oralense d& através de telas, difusores,
poténcia e distancia da lampada, tipo de apareltsdletores. Adicionada pelo computador,
que tem sido muito Gtil para os iluminadores etdies de fotografia, permite montar e
controlar uma complexa operacao de iluminacdo. &ssema define a capacidade da luz, de
acordo com o cenario, pois em cada pagina é gravadatrole de iluminacdo de todos os
programas que sao gravados no estudio.

3.3 Concepcao técnica do Ver TV

Antes do horario previsto da gravacdo do prograrea W, ainda no turno da
manha, os aderecos do cenario comecam a ser msmadauditorio da TV Céamara, pelo
cenografo com o apoio de varios técnicos de est{dia a gravacdo que sera realizada as
16h. No inicio da tarde, uma hora antes do horddogravacdo, a equipe operacional
responsavel pelo programa esta presente. Técnidodie, auxiliares de estudio, operadores
de cameras, operadores de VT, caracteres (tel@promptey iluminador e diretor de TV
entre outros, jA comegam a fazer os primeirosges@s posicionamentos das cameras sédo
feitos pelos operadores de cameras, sob o comandoedor de TV, que as posicionam em

determinado angulo, para estarem direcionadastaragterminados enquadramentos.

Com os convidados no estudio, o técnico de apdgiciona os microfones de
lapela e faz os testes com os convidados. Antegralacao do Ver TV, a diretora do
programa Alessandra Esteves confere as paginssrigpe do espelho e distribui a todos que
estdo envolvidos na gravacdo. Enquanto isso, camador do programa Laurindo Leal faz
0s primeiros testes peteleprompter lendo a abertura, a apresentacdo dos convidadas,

passagens de blocos do programa e as primeirasagatpscript .

Segundo Herdédoto Barbeiro (2002, p.197)stript é a lauda do telejornalismo.
Possui caracteristicas especiais e espacos que devebedecidos na operacao do telejornal.
Em emissoras informatizadas, o0 mesmo formatscdt foi criado nos terminais para serem

escritos textos e matérias”.

Esta tudo pronto. Créditos com os nomes e fund@ssconvidados estdo

conferidos e programados para entrarem no vide®.tegios, que incluem a abertura e as
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passagens de blocos, que serdo lidos pelo aprdsertaurindo Leal estdo no sistema
teleprompterComeca a gravacgéo do Ver TV.

Na pré-producdo ha um espaco reservado para aaremdio do programa,
conhecida comawitcheronde reline uma série de profissionais, como degtde TV e do

programa, coordenadores, operadores de VT, aetéprompter

Segundo Luciane Bistane (2005, p.137sWitcheré a sala de controle com
mesa de corte. E de onde o diretor de TV e o editefe coordenam as entradas das matérias,

dos links e o movimento das cameras do estudio”.

O diretor de TV, ao lado da diretora do progaamlessandra Esteves, faz os
cortes da gravacédo do programa, por meio da mesarte Cortar o programa significa
passar de uma camera para outra. Ele orienta piordoentercom,sistema que estabelece
umaintercomunicacapelo microfone que fica na mesa de operacdes, os camerastudio,
que recebem instrucbes por meio de um fone, sobrplano de enquadramento
preestabelecido e a sequéncia ©wipt. E importante ressaltar que todos os técnicos
responsaveis devem estar corscdpt eespelhana mao, pois este € o roteiro que vai guiar 0s

procedimentos de cada funcdo no decorrer da grakx&er TV.

Segundo Luciane Bistane (2005, p. 135) “o espéla previsdao do que sera o
jornal, com a ordem de entrada das matérias e pot@stipulado para cada uma delas. Ajuda
a equipe a visualizar o conjunto da obra e o editefe a ndo estourar o tempo previsto para

o jornal”.

O gerente do Nucleo de Programas Especiais qadsa Brasil de Comunicacao
(EBC), Vinicius Déria,acompanha o programa pelo monitor de video ao daddiretor de
TV e da diretora do programa, Alessandra Esteans, @script e espelhodo programa. Ela
controla o tempo; faz uma comunicacéo direta psterma dantercomque estabelece uma
intercomunicacagelo microfone que fica na mesa de operacfes e oriempresentador
Laurindo Filho, durante a gravacdo no estudio,rpeio do ponto eletrénico, sendo este um
receptor de audio colocado dentro do ouvido dosaémtador, com o intuito de alertar sobre a
entrada do VT, integrar o convidado no debate eorexpvas perguntas. Durante os trés
blocos, Vinicius Doria enfatiza e levanta quest@ks,acordo com o andamento do debate
entre os convidados. Todos os questionamentos egissados pela diretora que orienta
Laurindo a abordar as questodes.
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Uma vez que tudo acontece tdo rapidamente duraptedaicdo, o diretor
deve se comunicar com sua equipe de forma praéigi@a e eficiente, por
isso foi criada uma nomenclatura que simplificasseagilizasse a
comunicagdo entre diretor e os operadores de catRCNASIO, 2002,
p.86)

Dessa forma, a comunicacao passa a ser simultémetodos os membros do elenco

e da equipe que estdo usando os fones de ouvidoakto, o operador de audio faz os pré-
ajustes na mesa de audio e dos microfones de tadimgegrantes; o assistente de operacao €
responsavel pela montagem de todos os créditosidim,vcomo nomes dos convidados,
contato da producédo e e-mail, que vao entrar agolao programa Ver TV. Para isso, a

diretora do programa encaminhaaipt e espelho para todos os envolvidos na gravacao.

As rotinas de trabalho desses profissionais comepammuita antecedéncia. O Ver
TV é gravado no auditério da TV Camara, local era gerve também como estudio para os

programas Comité de Imprensa, Expressdo Nacioaalaa Ligada entre outros.

Quando finaliza a gravacao do programa Ver TV,rabalhos no estidio ndo param.
Uma equipe formada por maquinistas e outros profiass técnicos desmontam o cenario e, ao

mesmo tempo, todos os aderecos sao levados pemaxaaifado.

Portanto, entender televisdo € conhecer suas dapes e limitagbes, técnicas e
equipamentos. Esse meio de comunicacdo € uma aideirarte com ciéncia, e todos os
profissionais integrados tém um componente deividatle a ser aplicado por intermédio dos

equipamentos ou de suas areas.
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4VER TV

No dia 16 de fevereiro de 2006, estredden TV, 0 programa que analisa e debate a
programacao da televisdo brasileira. Produzida p¥lBrasil em parceria com a TV Camara
e 0 apoio da Comissdo de Direitos Humanos da CadmsaDeputados, o programa é
apresentado pelo jornalista, sociélogo, pesquisddarea de politicas de Comunicacéo pela
Universidade de S&o Paulo (USP), Laurindo Lalo [Eeldo que recebe semanalmente trés
convidados e discutem um determinado aspecto daid@b, com o objetivo de tornar o
telespectador mais critico em relagdo ao conteé@daragramacéo oferecida pelas emissoras
de TV. Exibido nas emissoras TV Camara, nas quieieas, as 22h30 e na TV Brasil, aos
domingos, as 19h, com duracédo de uma hora e reapae® ao longo da semana, em varios
horarios, o Ver TV atende a classificacdo indicatlivre, destinado a quem gosta de
televisdo. (VER ANEXO C — Reportagem da estreiprgrama).

Durante os trés anos de realizagcdo do Ver TV,foexibidos cerca de cento e
cinglenta programas com o intuito de debater vaspectos do universo televisivo. Temas
como a mulher na midia; osality shows;a cobertura jornalistica no caso Isabela Nardoni,
publicidade de bebidas alcodlicas na televisdojtedenovelas; a violéncia na TV; a
diversidade sexual na TV; a programacao de domiamgelacéo entre os deficientes e a TV;
o papel do negro da televisdo brasileira; a TVcenemia; a relacdo do lbope com a
programacao exibida; entre outros assuntos. Panaroorar 0 sucesso do programa, a cada

ano completado é feito uma edicédo especial, patack a sua importancia.

O Ver TV é fruto da discussdo da campanha “Queanfiia a baixaria € contra a
cidadania”, que defende a valorizacdo dos dirdimanos na televisdo. Realizada pela
Comisséo de Direitos Humanos da Camara dos Demjtado parceria com entidades da
sociedade civil como o Conselho Federal de Psi@lega Coordenadoria Ecuménica de
Servigos (CESE) destinada a promover o respeitodaegos humanos e a dignidade do
cidad&do nos programas de televisdo. A campanhastem® acompanhamento permanente
da programacdo da televisdo para indicar os pragaoue de forma sistematica,
desrespeitam convencdes internacionais assinad@sBpasil, principios constitucionais e

legislacdo em vigor que protegem os direitos huma@nadadania.

E foi durante a sétima Conferéncia de Direitos Humsaem 2002, realizada pela
Comisséo de Direitos Humanos da Camara dos Demytpdesidida pelo ex-deputado federal

Orlando Fantazzini que se iniciou um debate comoeedade no sentido de buscar,
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sensibilizar e responsabilizar quem estava prodozireproduzindo preconceitos através de
um veiculo de comunica¢do de massa tdo poderos@ @uéelevisdo. Entdo, o grupo de
integrantes desta conferéncia constatou a necdssitiase criar um programa televisivo que
discutisse os conteudos televisivos que ndo saalados dentro da TV aberta. Com isso,
levantou-se um questionamento: Mas, que tipo deeddns? Temas que sao de interesse da
sociedade civil e que sédo poucos debatidos, comexmmplo, o papel subalterno do negro
na TV, o sensacionalismo dos programas policias iafluencia da TV na mudanca de
comportamentos. Dai o surgimento do Ver TV, redoltda necessidade apresentada pela
populacdo através de demandas que chegavam a @ords®Direitos Humanos da Camara
dos Deputados reivindicando que houvesse um pr@gopra discutisse abertamente o papel
da televisdo, da programacdo, e do direito a caragéo na construcdo da cidadania, além do

respeito aos direitos humanos.

A expressdo televisdo de qualidade nem sempreligadd no mesmo
sentido por todos. Para alguns, ela pode estainderapenas o rétulo para
designar uma televisdo meramente pedagodgica, seganchodelo das
televisbes estatais oficialmente encarregadas daaedo infanto-juvenil,
enguanto para as forcas mais conservadoras elaggtateservindo também
da bandeira para a defesa de valores moralistéslevdsdo. (MACHADO,
2003, p.13)

A caracteristica principal do Ver TV € o questioeato aos conteudos veiculados
nas emissoras comerciais, que muitas vezes, viadardesrespeitam os direitos dos
telespectadores, como a incitacdo a violénciatime® a erotizacdo infantil, o excesso de
cenas de sexo em horarios inadequados e o incettipoeconceito racial, sexual, religioso e
das pessoas com deficiéncias entre outros. Dest@afm Ver TV é um instrumento de
combate a esse tipo de programacdo, que ndo € mf@udo nem constitucional, nem o
desejado e preferido pelos telespectadores brasilg@utro aspecto que merece destaque é
que o programa divulga em algumas edi¢cOes, comm ¢aso da edicdo especial dos trés anos
de realizacdo do programa, o Ranking da campanherfiQ¥inancia a baixaria € contra a
cidadania” elaborada com a participacdo dos tettsgeres que esta na décima quinta
edicdo. Entre os resultados obtidos s#eEtica na TV, esta, em primeiro lugar, o programa
Terceiro Tempo, da emissora Bandeirantes, em sggoi€anico na TV, da Rede TV e em
terceiro, o Superpop da mesma emissora. (VER ANBXOAIguns temas abordados no Ver

TV).
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Na programacao das emissoras comerciais é pogeiadber a falta de programas
gue estimulem o debate e a cidadania. Elas deverddiar-se aos interesses coletivos da
sociedade brasileira e ndo apenas pautar na cénc@rem busca de lucros, pois sao
concessodes publicas, ou seja, 0 governo autodpacede as emissoras de televisdo, para que
apresentem a populagdo um servi¢co publico de quidque promova o crescimento cultural
e ofereca alternativas na programacéao para odegeéucacao dos cidadaos.

Segundo o artigo 221 estabelecido na Constituigitefal de 1988, a producéo e a
programacdo das emissoras de radio e televisA@enfen os seguintes principios: | -
preferéncia a finalidades educativas, artisticaiumais e informativas; Il - promocdo da
cultura nacional e regional e estimulo a produgdependente que objetive a sua divulgacao;
[l - regionalizacdo da producdo cultural, artistie jornalistica, conforme percentuais

estabelecidos em Lei; IV - respeito aos valoreoste sociais da pessoa e da familia.

Esse controle social de produzir um programa geredat os requisitos presentes no
artigo 221 é uma forma de evitar que as emissdpgerh limitadas pela disputa de
patrocinadores, ndo se importando com a qualidadud é veiculado na programacao. No
entanto, a televisdo € um servico publico, que defimalidade de atender aos interesses da

sociedade brasileira.

Além da Constituicdo Federal, existem outros o#legais como o Estatuto da
Crianca e do Adolescente, o Estatuto do ldoso es@aacao Internacional dos Direitos
Humanos que sdo instrumentos que garantem o m@spels nossos direitos como

telespectadores e que devem ser observados naarpexgdes televisivas.

A televisdo € e serd aquilo que nos fizemos dedem Mla, nem qualquer
outro meio, estao predestinados a ser qualquea fims Ao decidir o que
vamos ver ou fazer na televisdo, ao eleger as iéxp@s que vao merecer a
nossa atengédo e o nosso esfor¢co de interpretagadiseutir, apoiar ou
rejeitar determinadas politicas de comunicacdoanmest, na verdade,
contribuindo para a construcdo de um conceito e piraca de televisao.
(MACHADO, 2003, p.12)

O Ver TV néo € o primeiro programa na televisdcitema a discutir a forma de
como é feita a televisdo brasileira e a propriaedoipa jornalistica televisiva no Brasil, como
€ 0 caso do Observatério da Imprensa da TV Bragéd, cumpre um papel complementar ao
do Ver TV, que é debater temas ligados especifintanao jornalismo, e dar voz e vez a
quem ndo tem espaco nas emissoras comerciais, queeléspectador. Por isso, um dos

aspectos que os diferenciam, € o formato do Velqu® favorece o espaco democratico de
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guestionamento para a diversidade de temas quamass debatidos por criticos da midia,
académicos e profissionais de televisao, e assiporgontos de vistas, trocar informacoes e

contribuir para que o telespectador forme sua apini

Segundo Emilio Prado (1989, p. 91) “a férmula n@mpleta, dinamica, agil e
atraente de polemizar no radio ou na televisdo éesa-redonda. Nela participam
representantes de diversos pontos de vista sob¥ma@ a ser debatido. Os pontos de vista

expostos podem ser contrapostos ou complementares”.

As duas emissoras — TV Brasil e TV Camara, respeisdelo Ver TV acreditam
que estdo colaborando para o ambiente mais pludai®cratico na comunicagéo, pois esse
debate de promover o debate na TV aberta é o pap@&V estatal. Com a diversidade de
opinides, o programa é divulgado no site da campa@uem financia a baixaria é contra a
cidadania’- www.eticanatv.org.br; na programacaoRdaio e TV Camara e ganha espaco
também nos sites da Empresa Brasil de Comunicag@emissoras publicas dos estados,
radios e TVs comunitarias. No site da TV Camarayweamara.gov.br/tv, o telespectador
tem acesso a sinopse, de fazetownloade assistir o programa. Ao final do Ver TV, sdo
anunciados dois meios de contatos com a producatele3pectador pode encaminhar
sugestdes e criticas pelo e-mail: vertv@tvbragilbsrou ligar na central de atendimento ao
telespectador do Disque Camara pelo numero 0808.B89.9A equipe do programa é dividida
nas duas emissoras. Na TV Camara, fica a prodogastidio e técnicos operacionais, como
cameras de estudio, diretor de TV; e na TV Brasdiretora, a producéo, o apresentador e o

gerente do Nucleo de programas da Empresa BraSibdrinicacao.

4.1 Preparando o programa Ver TV

A producdo semanal do programa Ver TV comeca camunido de pauta com
todos dos integrantes da equipe, apos a gravacébimo programa. Inclui a participacao da
diretora do programa, Alessandra Esteves, do gedmiNUucleo de Programas Especiais da
TV Brasil, Vinicius Doria, do apresentador LaurinBoého, do coordenador do Nucleo de

programas da TV Camara, Clauder Diniz e da produtoana Praia, da TV Camara.

Esse € o0 momento para avaliar o ultimo programafgugravado e com isso,

verificar as sugestdes de temas feitos pelos edéspores, por meio do e-mail ou pela central
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de atendimento ao telespectador. O programa resgghanalmente varias sugestdes e muitas
sdo aproveitadas, como a violéncia na TV e na apwetaso Eloa; a diversidade sexual na
TV entre outras. Com base nisso, todos os inéggala equipe sugerem, discutem as pautas
e ouvem novas sugestdes. (VER ANEXO E — Rankingpdogramas mais comentados em
2008).

As pautas do programa sado pensadas através de ftuoue esta sendo debatido
na midia, por exemplo, foi exibido dia 6 de novesntde 2008, o Ver TV para debater a
cobertura jornalistica do caso Eloa na TV. O pnogracontou com a participacdo do
presidente do IETV - Instituto de Estudos de Ta@wej Nelson Hoineff; da jornalista
responséavel pelo Portal Imprensa, Thais Naldorg,deetor de comunicacao da Policia Civil
do Distrito Federal Miguel Lucena. Entre alguns tpendebatidos foram: Até onde vai o
limite ético da cobertura de casos de sequestras@uerra pela audiéncia justifica o espaco
dado a criminosos? Outra possibilidade da realizdgdpauta, é que tenha a ver com o atual
momento da televisédo brasileira, como exemplogxidido na semana do carnaval deste ano,
0 programa que analisa a cobertura televisiva dmagal brasileiro. Participaram do
programa, a jornalista Maria Luiza Busse; o carleme® Rony Pala e o produtor cultural,
Sérgio Valencga, que debateram alguns aspectos c@pelo sexualidade nas telas da TV, as
letras de duplo sentido e a viabilizacdo das emassgue impdem alguns padrbes da
cobertura.

Segundo Emilio Prado (1989, p.91-92), “o jornalistaa um papel fundamental na
mesa-redonda. Em primeiro lugar selecionando agpeliessonagens mais representativos, que

tenham mais informacgéo e por sua vez tragam maiereisse a mesa-redonda”.

Este género usado em programas de debates exig®mnimcimento profundo do
tema por parte do mediador. Ao contrario, corre-sisco de acabar a mesa-redonda sem se
tratar o tema proposto pelo diretor do programaye€nte do nucleo de programas da TV
Brasil, Vinicius Déria, orienta o apresentador liado Filho sobre a abordagem a ser feita
em cada bloco.

Na reunido de pauta sdo sugeridos nomes de pigsgérsonalidades que poderiam
render boas discussdes sobre o determinado temaidkia dos convidados € profissional de
televisdo, especialistas e criticos da midia. \4as, ndo impede a possibilidade de chamar os
académicos, ou seja, professores e universitanesenham trabalhos relativos ao tema a ser

debatido. Desta forma, a producdo do programa gomeavel por estabelecer contatos e
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fechar participacdes. Se os principais convidadis se disponibilizam a falar do assunto,
cabe a direcdo do programa mudar o tema proposto.

O programa Ver TV € formado por trés blocos, seqde em cada bloco sao
inseridosvts de reportagens, produzidos pela equipe da TV Bpasa ilustrar o que sera
exposto no programa. Para a direcdo do Ver TVgia ide inserir reportagens é uma forma de
tornar o programa mais dindmico e com isso, oudiaddos e representantes da sociedade
civil sobre o que eles pensam sobre determinadm#se a forma de como o fato é mostrado
na televisdo. Esses depoimentos sdo necessarmemaquecer a discussao no estudio e

ajudam a explorar melhor o tema.

Segundo Emilio Prado (1989, p.91) “o objetivo fundatal do debate em suas
diversas formas consiste em fornecer dados a apipiiblica sobre temas que afetem

diretamente”.

A cada semana um determinado aspecto da televis@tmod@lado no Ver TV e
fornecem ao telespectador discussdes até entdog ponhecidas, que ndo sao tratadas nas
emissoras comerciais. Dessa forma, geram resulpa$igvos, na medida em que a polémica

gira em torno de um tema que afeta diretamentdaaoatidiana.

Em virtude do Dia Nacional contra a baixaria na TV, de outubro, contra a ma
gualidade dos programas que sdo exibidos na tatewisasileira, a TV Brasil e TV Camara
realizou no dia 19 de outubro de 2008, o programaT¥ especial para comemorar 0 quinto
ano do protesto. O tema em discusséao foi a pubtieidnfantil. Neste dia, excepcionalmente,
o programa foi transmitido ao vivo e contou com pmia das TVs Universitarias, TVs
legislativas e comunitarias que retransmitiram batke com uma hora de duragdo, com o
proposito de debater a influencia da publicidadevigiva no comportamento da crianca.

Nesta edicdo, a producédo do programa recebeu mdiS participacdes de telespectadores.

O programa Ver TV é gravado nas quintas-feirasrdet no auditorio da TV
Céamara. No dia do gravacgédo, toda a equipe estémiee Préximo ao horario previsto para a
gravacao, os convidados comecam a chegar a emigspradutora Joana Praia recebe-os e
encaminham para a maquiagem. Faz contato connuaigleonvidados para saber se estao a
caminho. Confere os créditos - nomes e fun¢cdescguastam no espelho e faz as correcgoes.
Entrega as alteracdes para o operador do GC, r&panpor identificar os convidados no
video. Essa € a forma para evitar que o0 nome ogdfumlo convidado entre errado no

programa.
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O coordenador do nucleo de programas da TV Canaader Diniz, finaliza o
espelho do programa e a chamada. Em seguida, @np@@ a diretora do programa,
Alessandra Esteves, que distribui as copias pd@stos envolvidos da equipe. Ela conversa
com Laurindo sobre a entrada deis nos trés blocos e os principais topicos a serem
debatidos.

Ao Iiniciar o programa, a introducdo desperta or@s®ge, estabelece o assunto e 0
estilo do programa, apresenta os personagens araregonflito ou problema a ser debatido.
Em alguns casos, a abertura deve conter um ganale grender o telespectador. O

desenvolvimento da a idéia do fato e ndo a acadcoatnaste com a reportagem simultanea.

O debate é a forma mais viva da polémica. Nele@dug um enfrentamento
aberto de duas posturas opostas. Do debate devegir €13 dados
necessarios para justificar cada postura e, emegd@scia, para esclarecer o
tema polémico. Do resultado do debate surgir4 @iposimento do publico
ao lado de uma postura ou de outra. Este posiciemamem sempre é
definido ou definitivo. (PRADO, 1989, p. 93)
O apresentador Laurindo Filho no programa Ver T¥rex o papel de moderador.
Abre o debate com uma introducdo ao tema, brewmestsva. Depois dela, a identificacédo
dos participantes e a justificacdo de sua presg@adarma rapida e concisa. No programa, 0
apresentador segue 0 modelo padrdo de aberturdaydan “Esta no ar mais um Ver TV —
Um programa para quem gosta de televisdo. ReatizzgdV Brasil e da TV Camara, com o
apoio da Comisséo dos Direitos Humanos da Cama®dputados. O Ver TV discute toda
semana o papel da TV na sociedade brasileira e &osémpre nosso convidado. Assunto...
Para isso convidamos, nome e respectiva funcadr@esonvidados. Antes de iniciarmos o

debate vamos assistir a uma reportagem sobre ntassu

A reportagem € o grande gancho do programa, quee@paa abertura de cada
bloco, com o intuito de ilustrar, provocar e detspep debate. E uma forma para que o
jornalista Laurindo Leal Filho comece a rodada gposi¢cOes, na qual os convidados se

definem sobre o tema proposto, e partir dai, mste primeiros posicionamentos.

Durante o intervalo de cada bloco, Vinicius Dérianwersa no estudio com o
apresentador Laurindo Filho e também com os codeglaobre a abordagem que sera feita
nos proximos blocos. Este 0 momento para que caeltires organizem as idéias e troquem

conversas sobre o tema em questéo.



33

Ha uma relagdo interesse jornalistico e abrangé&hwiaublico para uma
informacdo. Quanto maior o interesse jornalistinajor a abrangéncia do
publico a que a informacédo se possa destinarcdéanidade envolvida na
especialidade serd motivada ndo tanto pelo aspentalistico de uma
informacdo, mas por suas implicacbes puramenteice&nO material
jornalistico caracteriza-se, em tese, por sua idagd, universalidade,
periodicidade (durabilidade limitada) e difusdo,snsaque mais o identifica
€ a estruturacdo retorica em torno de pontos deregge jornalistico.
(LAGE, 2001, p. 113-114)

No segundo e terceiro bloco, o jostalichama a reportagem, que também
podera ser um depoimento. Esse VT aparece no mal@tplasma que compde o cenario do
programa. Se o0 assunto é muito polémico, sdo deeduas matérias no segundo ou terceiro
bloco. Em seguida, Laurindo questiona os convidadda espaco para as intervencdes. No
encerramento do terceiro bloco, o apresentadordageaa presenca dos convidados, a
audiéncia do telespectador e cita 0 e-mail do progr vertv@tvbrasil.org.br para envio de
sugestdes e também o telefone do Disque Camara@1®0619. E finaliza o programa:
“Obrigado e até a semana que vem, como mais unf Veam programa para quem gosta de

televisao”.

O programa deve ser finalizado com um objetivorajado. O moderador encerra a
mesa-redonda com um breve resumo das posicles temam A idéia é deixar o
telespectador bem informado, e esclarecido sobreleterminado assunto, seja de interesse
pessoal ou social. Por isso, o programa Ver TV cangppapel de estimular e provocar o
interesse do telespectador e a necessidade deaamglonhecimento, por meio da analise da
programacao, conteudos e programas exibidos naipréglevisdo, que exerce o poder

motivador como meio de informacao.

Apéds o término da gravacdao, € feita a chamada sjieotivo programa para uso da
programacao das duas emissoras. Os convidadogpreseatador continuam no estudio. A
chamada do Ver TV segue o formato: “(assunto)téna do Ver TV desta semana. Vamos
saber (uma pergunta sobre o tema). Sdo nossosladogi... e encerra com a mensagem: Eu

espero vocé no Ver TV, um programa para quem glastalevisao”.

Segundo Pedro Maciel (1995, p.105) “a chamada &euta que antecipa 0s assuntos
de destaque do telejornal ou programa como formdedpertar a atencao do telespectador.

As chamadas sao transmitidas dentro da prograntacémissora”.

O processo de produgdo da chamada é composto atvo euiapas. A primeira € a

compreensao do assunto do programa. Com basesastdestacados pontos principais que
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serdo debatidos pelo apresentador e seus convidadegunda é a criacdo do texto sucinto,
coloquial e objetivo. A terceira é gravada peloeapntador no cenario do programa com
respectivos convidados. E por fim, a quarta e altetapa é finalizacdo na pos-producéo, em
que é inserida a tarja com os dias e horarios iecér, de acordo com o padrdo visual de
cada emissora. Ao elaborar a chamada do Ver TMumasse pensar no foco principal que
sera dado no programa. Por isso, o texto é colbguidjetivo que tal forma, resuma o que

vai ser debatido e com isso, desperte a atencéalatpectador.

O jornalista Laurindo Filho, no programa Veév¥ Pparticipa do debate com sua
opinido pessoal. A introducdo de novos aspectamltagos ao longo do programa € de sua
responsabilidade e também nédo poderé deixar gema ¢entral do programa se perca. Além
disso, é preciso ter o controle do debate, evitamda expressao cadtica que represente um
ruido para a mensagem, ou seja, dois convidadogers@ando ao mesmo tempo. Em
determinados temas do Ver TV, seu éxito consistgpewocar um enfrentamento entre os

convidados.

Os programas de televisdo tém dois objetivos: tmtre informar. O
primeiro, refere-se ao poder de interessar, sundexe divertir, chocar,
estimular ou desafiar a audiéncia, mas despertavsatade de assistir. O
segundo, possibilita até o final da exibicdo dagmma, que o telespectador
saiba um pouco mais do assunto do que ele salsameco do programa.
(WATTS, 1991, p.20)

E importante destacar que algumas edi¢cdes do Vecdvo por exemplo, ao tratar
temas cientificos da televisdo, ou seja, a quedHol'V Digital, ndo trouxe grandes
divergéncias entre os convidados, pelo fato dondssudo gerar polémica. Por isso, muitas
vezes ocorre uma troca de opinides e de informagéss € importante, pois, de alguma
forma contribui como papel didatico para o teletgar, que muitas vezes, ndo conhece o
assunto. Sendo assim, o Ver TV cumpre o papelfdemar, esclarecer o assunto, e com isso,

ser formador de opiniéo.

Com as fitas do programa gravado e da chamada evs, ra&iretora Alessandra
Esteves revisa e verifica se serd preciso fazeydedicaso tenha ocorrido algum erro ou
problema técnico. Se for necessario, faz os regaro com o editor de imagem. Finalizada
a edicao, é feita a copia do programa e da chamaem entregues ao coordenador do
nucleo de programas da TV Camara, Clauder Dinig ga&xibicdo do programa e finalizar a
chamada na pés-producéo, para adequar ao paduzb désemissora.
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O contato com a equipe do Ver TV foi fundameptaia compreender e descrever
neste capitulo, a forma como é o funcionamentordoggso de producgéo do programa, desde
a reunido de pauta até a finalizacéo na pés-prodirgiticipar de todas as etapas do Ver TV
contribui para a compreensdao de novas técnicasidieles, além de atentar sobre a ma
qualidade de alguns conteludos televisivos que @&seras comerciais abordam por meio dos
programas e ao longo da programacao. As iniciatdess duas emissoras em produzir o
programa que tenha o objetivo de adotar uma posiifieeenciada da TV aberta e seja
favoravel a valorizacdo dos direitos humanos nevisgdo é o que torna o Ver TV, um
programa informativo e questionador que leva aespsctador, a cidadania por meio do
debate.

5 ENTREVISTA NA TELEVISAO

Um dos objetivos da entrevista em televisao éaesobr ou conhecer mais sobre um
determinando assunto. Sendo um procedimento daggujornalistica, serve também, para
expor a intimidade do entrevistado. Expressfesmmio de gestos - olhar, tom da voz, modo
de se vestir, influenciam o telespectador e com isaidar a acdo do entrevistador. O mérito
do entrevistador resulta principalmente, quandsegue tirar do convidado mais do que ele
gostaria de dizer.

A entrevista é, fundamentalmente, a indagacao gieal sobre assunto de
interesse geral, visando ao maior esclarecimentputitico. Duas figuras,

como se percebe, devem estar cercadas do mai@iteegp da maxima

atencdo: o entrevistado, representando o fato assanto e, portanto, no
primeiro plano, e o publico, o objetivo final datrewista. Quanto ao

entrevistador, a exemplo do repdrter, continua sgicAo de intermediério

entre o primeiro e o segundo. (SAMPAIO, 1971, R)10

No programa Terceiro Milénio, que discute o futdootelejornalismo, o especialista
e educador Luiz Barco pergunta ao entrevistadorralista Florestan Fernandes Junior, qual
€ 0 mais facil: “ser entrevistado ou ser entredst& Florestan afirma que ser entrevistado &
mais facil, pois o entrevistador, para fazer umayea, tem que ter preparo. Antes de fazer
gualquer entrevista, seja no programa ao Vvivo, &n, 0 entrevistador precisa realizar um
levantamento das noticias que sejam de referéacéagentrevistado, ter uma conversa antes

sobre o que sera discutido, assim facilitando gastrevistado possa responder as perguntas
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com mais seguranga. Para isso, ndo se pode fazar pamgunta sem embasamento.
(FERNANDES JUNIOR, 1998).

Segundo Herddoto Barbeiro (2002, p. 86) “boas eistids sdo as que revelam
conhecimentos, esclarecem fatos e marcam opir@iemdo iSso acontece a noticia avanca e

abre espacos para novas entrevistas e reportagens”.

O entrevistador ao longo do programa de entrewistadebate cumpre papel
essencial. Ele “representa” o telespectador e &gumtas que considera mais importantes
sobre o assunto pautado, que poderia ser uma douvidguestionamento de milhares de
pessoas. Além disso, precisa estar preparado pamadanca no ritmo da entrevista. Uma
resposta pode levar o assunto para um tema mastanpe que o preestabelecido.

Segundo Nilson Lage (2001, p.79) “uma entrevistadozida corretamente €
precedida de troca de cumprimentos e de palavia® gpalquer assunto, provavelmente
sobre a entrevista, que tem funcao fatica, istobggtiva, estabelecer o contato nos termos
pretendidos”.

E importante destacar que os entrevistados téineiiodético de ndo responder a
determinada pergunta e até mesmo de ndo dar estére@ que o jornalista pode fazer € usar
a inteligéncia para conseguir declaracbes que wbate noticias ou esclarecimentos,
utilizando os principios éticos da profisséo.

Segundo Herddoto Barbeiro (2002, p. 86), “a ergta ndo € debate. No entanto, é
preciso tomar cuidado para que um bate-boca nairodm o telespectador. Ela ndo é um

confronto de opiniGes entre o jornalista e o ergtado”.

De acordo como jornalista Herddoto Barbeiro, o V& ndo é um programa de
entrevista, mas de debate, pois ha confronto dasid® opinides entre os convidados. A
intencdo de levar um determinado tema para dissuésfistamente, para que todos se
manifestem e com isso, possam expor sua opinidstalferma, o programa atinge sua
finalidade de garantir e transparecer as diversislal® idéias e posicdes. Isso é interessante
para o telespectador tenha acesso a multiplicidagensamento e a partir dessas discussoes,
adote uma posicao mais critica em relacao aos imbrgedos programas que séo oferecidos

pelas emissoras comerciais.
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O debate € um programa extremamente perigoso para dele participa.

Certos valores comprovados, certa l6gica na expodgie idéias, o préprio
senso comum na avaliacdo de episodios, quandoactiscortodoxamente,
por um querelante, na televiséo, podem perder ¢todeu significado se o
oponente for por exemplo, mais agressivo. O debtagperta no publico

exposto a televisdo sentimentos ocultos de agidadw, pois, no fundo, é
um terrivel jogo mitico, vencido por aquele que hoelsoube explorar os
seus simbolos, a pretexto de uma discussao, nawtangdo, no caso, 0 seu
conteudo. (SAMPAIO, 1971, p. 109)

Para conduzir o debate, o apresentador Laurindw Ebtuda, pesquisa o assunto,
elabora roteiro com algumas perguntas, analisa contema € visto pelas emissoras de
televisdo e casos que foram parar no Ministérioli@utmu no Ministério da Justic&star
preparado sobre o assunto é fundamental para mAdond&ar inseguranca no momento da

pergunta. Isso ndo pode acontecer, pois perdalditiciade do programa.

Para entrevistar ndo existe uma sé regra ou recgiteerdade, porém
acreditar que a arte da entrevista so existe pamesima € tirar qualquer
importancia do conhecer, do aprender e, entdo, udstignar. E preciso
tentar trazé-lo a tona para que assim, quem sabgymtar fiqgue mais facil.
(MUHLHAUS, 2007, p. 313)

Portanto, sendo um procedimento de apuracgdo jsticalijunto a uma fonte capaz
do dialogo e informacgdes relevante ao interessdiqaita qualidade da entrevista esta em
funcdo do trabalho preparatério. Para isso, naoedgho do questionario de perguntas feitas
pelo entrevistador devem ser considerados: o cdatela personalidade do entrevistado. No

decorrer da entrevista, o que importa é o fatoestd sendo examinado do assunto pautado.

Quando o jornalista usa bem o roteiro, ele tem aénsia que preparou

algumas perguntas, mas sabe também que, se owwrdade, outras

perguntas surgirdo das proprias respostas do &ta@e. Na verdade, o que
precisa acontecer é uma auténtica conversa, umgdidguténtico. Muitos

jornalistas se prendem as perguntas que prepasargio ouvem a resposta
do entrevistado porque estdo ansiosos por fazetra pergunta. (CAPUTO,

2006, p. 61)

Ao preparar a entrevista para ilustrar as concepdos principais realizadores do
programa Ver TV, foi necessario investigar, eseds contatos com demais integrantes da
equipe e pesquisar materiais divulgados na midmessa e eletrdnica. Apos as entrevistas,
foi possivel concluir que o Ver TV é resultado dmprometimento desses profissionais e da
parceria das duas emissoras, que buscam atendlec&@ofeducativo-cultural da televisdo, de
promover a cidadania e ao respeito aos direitosahome criticar conteudos exibidos nas
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TVs comerciais que violam o artigo 221 da Constéiai Federal de 1988. (APENDICE —
Entrevista com os realizadores do Ver TV).
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CONCLUSAO

Ao chegar ao fim de mais um trabalho monogréficoa peonclusdo da segunda
graduacéo, destaco as contribuicbes das obraspdeiasstas em producao televisiva e do
especialista e doutor em comunicacdo Arlindo Machaqde colaboraram definitivamente
para que tivesse capacidade de visualizar o modaratkicdo do programa Ver TV, que
cumpre seu objetivo de analisar a qualidade daramuggdo e dos programas que S&o
exibidos pelas emissoras comerciais e denuncigueviolam os direitos humanos, ou seja,
incentivam termos pejorativos em relacdo aos heexamis, que tratam a mulher como um
objeto de consumo, ridicularizam negros, pobresomagores de deficiéncia, ou seja, 0s

considerados “diferentes”.

Com as pesquisas feitas para realizar este t@ahadincebemos que a televisdo € um
meio de comunicacdo de grande mobilizacdo sociekté presente em 95% dos lares
brasileiros, segundo dados da Pesquisa Nacionamostra de Domicilios 2007, realizada
pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estat&stidBGE). Por isso, cada emissora de
televisdo, seja canal aberto ou fechado, tem pmoagao diversificada que pode incluir
novelas, filmes, programas e telejornais, com etoky de entreter, divulgar e informar fatos
que sdo de extrema importancia para a sociedade, hMaum fator preocupante, sobre a
gualidade desses programas veiculados. Algunamiolk direitos humanos e, desta forma, o
publico € alvo de desrespeito. O que vemos nasserass comerciais sdo programas que tém
o mesmo perfil, horario e muitas vezes, o contetldbordado da mesma forma das demais.
Entdo, muda-se de canal para se ver as mesmasz@saas de sexo e violéncia aparecem
na tela da televisao, sem pedir licenca. Entrara pelnhd e permanecem o dia inteiro. Para
evitar isso, ndo basta o telespectador usar o aentemoto e trocar de canal. Varias
emissoras apresentam o mesmo conteudo e uma gpgditada pela competitividade. Na
guerra pela conquista do publico, apelam a contelefo horarios inadequados com a

finalidade de conseguir audiéncia imediata.

Foi pensando nesta problematica com o propésifiateger o desenvolvimento das
criancas e adolescentes dos perigos da producaotglarvisdo e conciliar a liberdade de
informacé&o, que o Ministério da Justica implantopogtaria n°® 1.220/07 que regulamenta a

Classificacdo Indicativa nas emissoras publicasrieages. No entanto, ela ainda gera
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polémica, ou seja, de um lado estdo o Ministériduisica e o Ministério Publico Federal e
de outro, as emissoras de televisdo. E no censite denflito, os telespectadores.

E importante destacar que os pais ainda s&o osigais responsaveis pelo controle
dos conteudos assistidos pelos filhos. No caso\dpdr assinatura € mais facil: eles podem
bloquear alguns canais, programacgdes ou simplesm&i adquirir esses canais que possam
ser vistos, diferente, das emissoras comerciaes,ngo tém este instrumento de controle. O
telespectador tem importante papel nesse procBssta forma, pode registrar a reclamacéao
contra a emissora e também fazer a denuncia acstélim Publico Federal, sendo este,
responsavel por instruir um procedimento admirtistvaque resulta na punicdo do veiculo
que o transmite. Sendo assim, o sistema de Clzsgid Indicativa é extremamente
democratico e composto por diversos 0rgaos publbions respectivas atribuicées, como o
Departamento de Justica, Classificacdo, Titulosualiftacdo do Ministério da Justica que
monitora a programacao televisiva e se constatdgama inadequacao efetivamente
comprovada, mediante processo, € encaminhado agtéfio Publico Estadual ou Federal
que avalia o caso e aciona ao Poder Judiciarioesjiadelece a punicdo aos responsaveis pela
obra, de acordo com a Constituicdo Federal e duistda Crianca e do Adolescente (ECA).
Além desses meios, o telespectador pode aindastnagia reclamacdo na Comissdo dos
Direitos Humanos da Camara dos Deputados pelotedd800.619.619 e também no site do

Ministério da Justica: www.mj.gov.br/classificacao link “Fale Conosco”.

No entanto, o que falta para termos uma programde&gqualidade oferecida pelas
emissoras comerciais € a participacado ativa daedade com sugestbes e denuncias; e a
fiscalizacdo intensa e constante por parte do govgue concede aos concessionarios (donos
de emissoras), as concessoes publicas para quearppssduzir programas de qualidade que
atendam ao artigo 221. Na relacdo entre o govermneessionarios ha varias distorcdes e
muitas irregularidades, como € o caso de donosngisseras que alugam espacos na
programacao para obter faturamento sem acrescevdidwres como informacéo,
entretenimento e cultura. Desta forma, agridemircipio da concessao, previsto no Codigo
Brasileiro de Telecomunicacdes que exige que cadasera de TV aberta transmita no
maximo 25% da programacao publicitaria. Ao “passgalos canais das emissoras
comerciais, vemos constantemente o horario nolat enesmo o periodo da tarde, sendo
ocupado por um festival de sensacionalismo, comoepemplo, o programa Casos de

Familiado SBT que aborda conflitos familiares e disputdiéncia com o programa Marcia
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da emissora Bandeirantes. (VER ANEXO F — ReportaganRevista Veja: Nivelou por

baixo)

Portanto, se tivéssemos um processo de fiscalizag&origoroso, essas concessoes
teriam de ser revistas, como por exemplo, em pa@i@e® a Australia, os Estados Unidos,
a Gra-Bretanha e a Suécia, em que o Estado ourgoapticam multas e puni¢des altissimas
para as emissoras que violam a privacidade dosptgtadores. Outro fator que poderia
contribuir neste processo, € a participacdo poppsaa que estabeleca um dialogo com essas
emissoras, até porque sdo concessdes publicagidagios tém o direito de interferir na
qualidade da programac&o. Orgdos publicos comonistdiio da Justica, Ministério Publico
Federal ou Estadual e a Comissdo dos Direitos Hosnala Camara dos Deputados
contribuem para o fortalecimento da classificagdacativa na televisdo ao restringir abusos
cometidos pelos veiculos de comunicacdo, além delamentar a classificacdo dos
programas e impedir a veiculacdo de contetudos mnijHe que geram impactos negativos
para criangas, adolescentes e a sociedade. (VERXBNE — Reportagem da Revista Veja:

Pesadelo infantil).

Conforme demonstrado neste trabalho, o Ver TV épupmgrama informativo com
enfoque jornalistico e ndo de entretenimento, sgmuksivel verificar que o roteiro do
programa é separado em trés partes, sendo quedanblogo, ha uma nova abordagem dada
ao tema. O primeiro bloco é a abertura, em queresaptador Laurindo Leal estabelece o
assunto e introduz o VT reportagem. O segundoassagem, ou seja, o desenvolvimento do
assunto. Abre-se com o VT de outra reportagem @araseguida, Laurindo Leal iniciar o
debate. O terceiro e ultimo bloco tem o mesmo &ontdos blocos anteriores, mas finaliza
com 0s objetivos alcancados, ou seja, deixar sgettador informado sobre o assunto ou

mais critico em relacéo aos conteudos que saocafesepelos canais da TV.

De acordo com Harris Watts (WATTS, 1990, p.20Yer TV atende o segundo
objetivo, ao estimular o debate, informar, promo&etonsciéncia sobre a necessidade de
colocar a televisao a servico dos valores comadeidia, educacao, cultura e informacgéo. O
programa cumpre a finalidade de analisar a quadiddo conteddo e da programacao
televisiva, criticar a forma como as emissoras goms conquistam seus publicos e, com
base nisso, fazer com que o telespectador possam&rpostura diferenciada do servico
publico de TV que é oferecido pelas emissoras @werd ser reguladas pelo publico, mas

nao cumprem efetivamente o artigo 221 estabelgmtioConstituicdo Federal de 1988.
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Analisando a estrutura do Ver TV, percebe-se quaeodo de producdo esti de
acordo com a bibliografia consultada. E, pelo metde observacdo em campo, foi possivel
verificar que o apoio do gerente do Nucleo de Rimogis da Empresa Brasil de Comunicacéo,
Vinicius Doria, € essencial para enriquecer e amam novas discussdes ao longo do
programa. O apresentador Laurindo Leal Filho pra@yitar que as discussdes degenerem
ou fujam do tema proposto, além de impedir que giesabes mutuas fiqguem no plano
pessoal, sendo véalida apenas a agressédo no plandéis, pois esta é a finalidade do Ver
TV.

N&o poderia concluir este trabalho, entretanto, seamar a atengéo do leitor para
outro aspecto fundamental que foi participar de@sso de producdo do Ver TV e ter contato
com profissionais para troca de experiéncias eawmntentos. O processo envolve técnicas e
meios que permitem integracao entre todas as pessgajadas na pré e pos-producdo. Por
isso, a producdo é uma area que exige muito destoddntegrantes em suas respectivas
funcdes, pois todos tém de estar envolvidos noegsm; seja na realizacdo do programa
gravado ou ao vivo. O comprometimento da equipeur@ldmental para o sucesso do

programa.

Portanto, € a responsabilidade de qualquer eraisferecer uma programacgao de
qualidade, com contetdos informativos que promovatlores como cidadania, educacgéo e
cultura e revelar a importancia de reservar umgspara o didlogo aberto com seu publico,
como acontece no Ver TV, que contribui ndo s6 paretlexdo da atividade jornalistica, mas

para o proprio aperfeicoamento democratico da dadi
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APENDICE - ENTREVISTA COM OS REALIZADORES DO VER TV

O propésito desta entrevista é conhecer a concefmgEprincipais responsaveis pela
formacao do Ver TV, entre eles, o apresentadorrmalista Laurindo Lalo Leal Filho, o
gerente do Nucleo de ProgramBspeciais da Empresa Brasil de Comunicac¢édo,Vinicius
Doéria, e o coordenador dsite Etica na TV, Augustino Veit que relatam a impociando
programa para a sociedade e na programacao dpubliea de televiséo.

Nesta primeira etapa da entrevista, vamos conhecgyerfil do jornalista e
apresentador do programa Laurindo Filho. Ele centae a importancia do Ver TV para a
sociedade, como instrumento para a construcdo aidamia e o respeito aos direitos

humanos. (Informacéo escrita)!

Laurindo Lalo Leal Filho € jornalista, mestre e doutor em Ciéncias da Caragéo
pela Universidade de Sao Paulo e pos-doutoradootas@iths College pela Universidade de
Londres. Autor de varios livros, entre eles, "Atdas Cameras, relacdes entre Estado,
Cultura e Televisdo". "A melhor TV do mundo, o miederitanico de televisdo", "A TV sob
controle, a resposta da sociedade ao poder das@éve "Vozes de Londres, memodrias
brasileiras da BBC". Professor da Universidade de Baulo e do Programa de Poés-
Graduacado da Faculdade de Comunicagéo Casper Ljadrabalhou na Radio Nacional de
Sédo Paulo (Radio Globo); e nas TVs: Cultura, Baadéts e Rede Globo. Em 2006, foi
convidado pelo ex-presidente Eugénio Bucci, danextiRadiobras, hoje, Empresa Brasil de
Comunicacéao, para apresentar o programa Ver T\érirdiglo pelas emissoras TV Camara e
pela TV Brasil. Em agosto de 2008, assume o nowgeiar da Empresa Brasil de
Comunicacgéo (EBC), na funcao de ouvidor-geral enpaece na apresentacao do programa
Ver TV.

1 FILHO, Lalo Leal. [Concepcdo do programa Ver T¥natrevista concedida ao aluno Rogério
Brandao por e-mail. Brasilia, margo, 2009.
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1)Como surgiu o convite de apresentar o programa Verv?

Laurindo Filho: A idéia de um programa que discutisse televiséméouco antiga. Surgiu
na década de 1990, com o Grupo TVer, criado pefautdda Marta Suplicy. Alguns
integrantes do grupo manifestaram a necessidadexidér um programa que levasse ao
publico a discussdo que nés faziamos internamé@&mrtgusemos o0 programa para a TV
Cultura, mas nao houve receptividade. Quando o rtod@ucci, que fazia parte do grupo,
assumiu a presidéncia da Radiobras tratou de levaojeto adiante e me convidou para

apresentar o programa. Aceite com muita satisfacao.

2)Quais foram as edicOes mais polémicas que gerarama grande repercussao?

Laurindo Filho: A presenca das religides na TV brasileira; a edovacao da concessao da
RCTV da Venezuela entre outros temas. No Ultimg anodos programas que recebeu um
grande numero de mensagens dos telespectadoras dae discutiu a ingeréncias das
emissoras de TV no caso da morte da menina Eloa&.

3) O que poderia melhorar no Ver TV? O atual form&o atende os objetivos do
programa?

Laurindo Filho: Nés ja fazemos uma edicdo anual ao vivo. E naaé@onal pela ética da
TV, um domingo de outubro e tem dado muito certaedlizacdo do programa sempre ao
Vivo estd no nosso horizonte. H4 uma proposta danmcenario, mas acho que o programa

nao precisa mudar muito. Ele vem dando certo do jrie esta.

4) Como vocé avalia a qualidade dos conteudos doogramas que sdo transmitidos na

TV brasileira?

Laurindo Filho: Nos canais abertos é uma pobreza s6. Falta dedie, cuidado com o
publico, inteligéncia e respeito. Com algumas (psyexcecdes. Ha um pouco mais de
diversidade e criatividade na TV paga, mas é pategs. Nas TVsS ndo comerciais temos

alguns momentos brilhantes. Sdo, sem duvida, dsomes momentos da TV brasileira.

5)Quais sdo 0s programas que vocé assiste?

Laurindo Filho: Jornalismo em varios canais, nacionais e inteonacs. Filmes,

documentarios e musicais na TV Brasil. Futebol pedmos duas vezes por semana.
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Na entrevista a seguir, Vinicius Déria, gerenteNdleo de Programdsspeciais da
Empresa Brasil de Comunicacao, revela algumas adegl do programa para 2009. Além
disso, o coordenador dsite Etica na TV, Augustino Veit explica que o Ver TVuén

incentivo a valorizacao dos direitos humanos revisdio brasileira. (Informacéo verbal)!

1)O que é mais relevante no programa Ver TV de acdo com seu modo de producao?
Augustino Veit: A preocupacao central do Ver TV é sobre o conteigloulado na TV
aberta que viola os direitos das pessoas, dogéeteslores. Por isso, 0 programa é um
instrumento de combate a esse tipo de programagéd@®, ndo é um conteddo nem
constitucional, e nem o desejado e preferido pelespectadores brasileiros.

2)Ha novidades no formato do programa para tornar mis préximo do publico?

Vinicius Doria: Fizemos em fevereiro, uma edicdo especial pargletan os trés anos do
programa Ver TV e trouxemos estudantes univeis#&to curso de jornalismo e do ensino
meédio, para debater os assuntos, além da paréicpde especialistas. Foi uma experiéncia
positiva, pois une a relacdo entre midia, televes&ociedade. A possibilidade de o Ver TV
ser ao vivo é uma das mudancas que sera implanesia segundo semestre. Com isso, 0
telespectador podera participar por e-mail, pelefdae do Disque Céamara: 0800.619.619,
com perguntas, comentarios com o propoésito de eeleabissunto com os convidados no

estudio.

t VEIT, Augustino; DORIA, Vinicius. [Surgimento e fmato do programa Ver TV]. Entrevista
realizada verbalmente com o coordenadorside Etica na TV e com o gerente do Nuacleo de
Programas Especiais da TV Brasil, pelo aluno Rod&randao. Brasilia, fev, 2009.



ANEXO A - AESTRUTURA DO TELEJORNALISMO

CHEFE DE JORNALISMO

CHEFIA DE REDAGCAO

DIRECAO DA EMISSORA

PROGRAMACAO
PRODUCAO

SUPERVISAO DE OPERACOES

- Repodrteres Cinematograficos

- Cameras de estudio
- Editores de imagens

EDITORES- CHEFES

- Editores de texto
- Produtores/ Editores
- Arte

CHEFIA DE REPORTAGEM

- Reporteres

- Pauta

- Produtores

- Coordenadores

- Operadores de audio e de
video

- Motoqueiros

- Motoristas

TREINAMENTO

- Estagiarios
- Treinados
- Visitantes
(Intercambio)

ADMINISTRACAO

- Orcamento

- Financeiro

- Tesouraria

- Contabilidade
- Secretaria

- Recepcao

FONTE: CURADO, Olga. O dia-a-dia de quem faz telejormatis Alegro. Sdo Paulo: 2002.p.29
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ANEXO B — COMPOSICAO DO CENARIO DO PROGRAMA

Laurindo Filho chama o VT Reportagem que aparecplasma e atrai os convidados para o
debate.

Apos o término do VT, Laurindo Filho abre com uneagunta para interagir o debate entre
0s convidados.



52

ANEXO C — REPORTAGEM DE ESTREIA DO VER TV

Noticias
Programa Ver TV difunde debate sobre ética e demoatizacao

17/02/2006 |
Eduardo Lorea

Redagdo FNDC

Laurindo Leal Filho
apresenta o programa

Foi ao ar na noite de ontem, a primeira edigdao do programa Ver TV, um espaco para
discussao do papel da televisdo na sociedade brasileira. Com a apresentacdo de Laurindo
Leal Filho, jornalista e pesquisador da area de politicas de Comunicacdo da Universidade
de SdoPaulo (USP), o programa levara semanalmente trés especialistas da area para
tratar de temas antes ausentes na tela pequena.

“Sempre achei que a TV brasileira tinha uma grande lacuna: ela ndo se analisava. E
como no Brasil as pessoas praticamente s6 se informam pela televisdo, isso era uma
lacuna muito séria. Ela critica todas as areas, discute todos os assuntos, menos a propria
televisao”, afirma Leal. O Ver TV vai ao todas as quintas-feiras, as 22h30, na TV Camara,
e é produzido em parceria com a TV Nacional, além do apoio da Comissdo de Direitos
Humanos da Camara dos Deputados.

Segundo o apresentador, o presidente da Radiobras, Eugénio Buicci, foi um dos principais
responsaveis pela sua implementagdo. “A idéia é antiga. Quem sempre procurou
viabiliza-la foi o Eugénio Bucci. Ele sempre tinha a idéia de viabilizar um programa que
analizasse a televisdo. Foram dois anos dificeis até que se conseguisse uma parceria com
a TV Camara e a Comissdo de Direitos Humanos para se levantar os recursos
necessarios”, conta.

Em sua avaliagdo, o Ver TV deve dar mais visibilidade aqueles que sao os dois eixos do
programa: a democratizacdo da comunicagdo e a ética na televisdo. Temas como os
critérios de distribuicdo das concessdes, a concentracao dos meios e a propriedade
cruzada devem ser rotineiros nas discussfes. "Também vamos discutir a qualidade da
televisdo, a questao da classificagdo por faixas estarias, a questao da propaganda para
criancas, a TV digital.”

A necessidade de levar a populacdo essas informacgdes estimula os produtores a tentarem
ampliar o acesso ao contelddo produzido. “Temos um objetivo ambicioso: oferecer o
programa as escolas. Os professores de primeiro e segundo graus tém mostrado
preocupacao em como discutir a TV em sala de aula”, destaca. A disponibilizagdo se daria
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através da TV Camara, que distribuiria cdpias dos debates para exibicdo nas instituigdes
de ensino.

Considerando que o novo espago colocara luz sobre assuntos pouco conhecidos do
grande publico, Leal concorda que o programa deve “incomodar” a midia hegemoénica.
Entretanto, garante que eles também terdo espaco para expor suas posicdes. “O objetivo
€ que também os incomodados se manifestem. O programa tem que garantir a maior
pluralidade possivel”, destaca.

Noite de estréia

A primeira edicdo do Ver TV contou com a participagdo do pesquisador Venicio A. de
Lima, do Nucleo de Estudos sobre Midia e Politica da Universidade de Brasilia (UnB), da
critica de televisdo e presidente da Associacdo Paulista de Criticos de Artes, Leila Reis, e
de Jodo Alegria, autor e diretor de programas do Canal Futura.

Suas participacoes foram precedidas de uma reportagem que contou a histéria da TV no
Brasil. No inicio de cada um dos dois blocos seguintes, foram exibidos depoimentos de
cidadaos na rua sobre o tema em debate.

Em suas falas, Leila lembrou que a TV “é a Unica janela para o mundo” de boa parte dos
brasileiros. No pais, ha mais residéncias com receptores do que com geladeiras.
“Tamanho poder precisa ter algum controle”, alertou.

Venicio Lima afirmou que a midia desempenha fungdes sociais que deveriam estar a
cargo de outros atores. “Ela aumentou sua participacao e poder na socializacdo das
criancas, em detrimento de instituicGes como a igreja, a familia e a escola.” Também
criticou a concentragdo da propriedade das concessionarias nas maos de elites regionais,
proporcionando o chamado “coronelismo eletronico”, e disse que “sem televisdo ndo ha
politica”, argumentando que uma das caracteristicas do meio é “tornar as coisas
publicas”.

Alegria focou suas contribuicdes na questdao do conteldo transmitido ao telespectador.
Para ele, é preciso dar énfase ao estudo da recepgdo e estar atento as diferencas entre
fato e versao, tendo sempre presente que os telejornais nos ddao acesso a versdes, nao
fatos. “A TV precisa explicitar seus propositos”, ressaltou, dando a oportunidade de o
cidaddo identificar elementos que influenciam na producéo das noticias.

Na préxima quinta-feira (23/2), o programa recebera o deputado federal Orlando
Fantazzini (PSOL-SP), a psicéloga Rachel Moreno, presidente do conselho da Sociedade
Brasileira de Pesquisadores de Mercado, e o publicitario Lula Vieira, integrante do
Conselho de Nacional de Auto-Regulamentacdo Publicitaria (Conar) para tratar da
qualidade da programacgao.

Fonte: http://www.fndc.org.br/internas.php?p=noticias&cont_key=16504
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ANEXO D — ALGUNS TEMAS ABORDADOS NO VER TV EM 2008

NOME PROGRAM#

DATA GRAVACAO

CONVIDADOS E
DEPOIMENTOS

ANIVERSARIO VERTV 02
ANOS

O VER TV ESTA NO AR HA
DOIS ANOS DEBATENDO O
PAPEL DA TV NA SOCIEDADE
BRASILEIRA. NESTA SEMANA
VAMOS COMEMORAR A DATA
DISCUTINDO O NOSSO
PROPRIO PROGRAMA.

13/02/08

Exibido TV Brasil em:
16/02/08

20/02/2008

Exibido TV Camara em:

TANIA MONTORO - PROF
COMUNICACAO, UNB.

BIA ABRAMO - COLUNISTA DA FOLHA
DE SAO PAULO E PROFESSORA DE
JORNALISMO DA FACULDADE DE
CAMPINAS.

JORGE DA CUNHA LIMA -
PRESIDENTE DO CONSELHO
CURADOR DA RADIO E TV CULTURA
DE SAO PAULO.

DEPOIMENTOS

PRESIDENTE DA COMISSAO DE
DIREITOS HUMANOS DA CAMARA,
LUIS COUTO

POVO-FALA

VT MELHORES MOMENTOS

2 ~-TRANSMISSOES
ESPORTIVAS

O VERTV DESTA SEMANA
DISCUTE OS DIREITOS DE
TRANSMISSOES ESPORTIVAS
PELA TELEVISAO.

20/02/2008

Exibido TV Brasil em:
01/03/08

28/02/2008

Exibido TV Camara em:

RICARDO TORRES - DEPUTADO
FEDERAL PSDB DE SAO PAULO ,
IAUTOR DO PROJETO DE LEI 825/07
QUE AUTORIZA A TRANSMISSAO
GRATUITA DE EVENTOS ESPORTIVOS
EM EMISSORAS PUBLICAS.

GUSTAVO GINDRE -COORDENADOR
IACADEMICO DO NUCLEO DE

ESTUDOS, PESQUISA E FORMAGAO, Q
NUFEP

IALEXANDRE KRUEL , ADVOGADO E
PROFESSOR DE DIREITO’PUBLICO DA
UNIVERSIDADE DE BRASILIA.
DEPOIMENTOS

DEPUTADO EDSON DUARTE, DO PV-BA

POVO-FALA
DIRETOR DA BBC BRASIL

3 —AMAZONIA NA TV

A AMAZONIA NA TELEVISAO E
O TEMA DO VERTV DESTA
SEMANA. VAMOS SABER
COMO A TV COBRE ESSA
REGIAO QUE OCUPA 60 POR
CENTO DO TERRITORIO
BRASILEIRO.

27/02/2008

Exibido TV Brasil em:
08/03/08

06/03/2008

Exibido TV Camara em:

BETH BEGONHA - JORNALISTA,
PRODUTORA E APRESENTADORA DO
PROGRAMA AMAZONIA BRASILEIRA,
TRANSMITIDO PELA RADIO NACIONAL
DA AMAZONIA.

IANTONIO ALVES - JORNALISTAE
ESCRITOR, CONSULTOR DA TV
IALDEIA DE RIO BRANCO, NO ACRE

IVANESSA GRAZZIOTIN - DEPUTADA
FEDERAL PELO PCDOB DO
IAMAZONAS.

DEPOIMENTOS

POVO-FALA BSB

POVO-FALA NO ACRE

JORNALISTA E APRESENTADOR DO
REPORTER BRASIL. LUIZ LOBO
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4 — TELETEATRO

TEATRO E TELEVISAO E (
TEMA DO VERTV DESTA
SEMANA. COM O GRANDEH
ESPACO OCUPADO PELA
NOVELAS O QUE SOBRA
PARA O TEATRO NA TV
DE HOJE?

05/03/2008

Exibido TV Brasil em:
15/03/08

Exibido TV Camara em:

13/03/2008

IANALY ALVAREZ — ATRIZ,
DRAMATURGA E PRESIDENTE DA
IAPETESP, A ASSOCIAGAO DOS
PRODUTORES DE ESPETACULOS
ITEATRAIS DO ESTADO DE S. PAULO.

SERGIO MAGGIO — JORNALISTA,
CRITICO DE TEATRO DO JORNAL
CORREIO BRAZILIENSE E PROFESSOR
DE COMUNICAGAO DO UNICEUB.

DAISY LUCIDI — RADIALISTA, ATRIZ
DE TEATRO E TV. FOI VEREADORA E
DEPUTADA ESTADUAL NO RIO DE
JANEIRO.

DEPOIMENTOS

IATOR E SECRETARIO DE IDENTIDADE
E DIVERSIDADE DO MINISTERIO DA
CULTURA NO BRASIL, SERGIO
MAMBERTI

IATOR E DIRETOR DE TEATRO, TV E
CINEMA, SERGIO BRITTO

POVO-FALA

DIRETOR DE TEATRO JOSE CELSO
MARTINEZ

IATOR SERGIO VIOTTI

5 — PROGRAMAS
INFANTIS — 06 A 12 ANOS

TELEVISAO PARA
CRIANCAS E
ADOLESCENTES E O
TEMA DO VERTV DESTA

12/03/2008

Exibido TV Brasil em:
22/03/08

Exibido TV Camara em:

IANA OLMOS - PSICANALISTA,
ESPECIALIZADA EM
NEUROPSICOLOGIA INFANTIL.

IAMBAR DE BARROS - JORNALISTA E
\VICE-PRESIDENTE DA ANDI, A
IAGENCIA DE NOTICIAS DOS
DIREITOS DA INFANCIA E

ZORA YONARA TORRES -
COORDENADORA DE PROJETOS

A TELEVISAO E A BOSSA
NOVA — QUE FAZ 50 ANOY
- E O TEMA DO VERTV
DESTA SEMANA.

SEMANA. FALTAM 20/03/2008 SOCIAIS DO TEATRO MAPATI, DE

PROGRAMAS DE BRASILIA.

QUALIDADE PARA O DEPOIMENTOS

PUBLICO INFANTO-

JUVENIL. POVO-FALA CRIANCAS
JORNALISTA PAULA SALDANHA
POVO-FALA PAIS

6 _ BOSSA NOVA 19/03/08 MARIANA VALDEZ DE MORAES, ATRIZ,

Exibido TV Brasil em:
29/03/08

Exibido TV Camara em:

26/03/2008

ICANTORA E NETA VINICIUS DE MORAES.

ADIM ARSKY, MAESTRO, ARRANJADOR,
ISAXOFONISTA E PROFESSOR DA
UNIVERSIDADE DE BRASILIA.

RICARDO VILAS, MUSICO, COMPOSITOR E
IGERENTE MUSICAL DA TV BRASIL.

DEPOIMENTOS

PROFESSORA HELOISA DE ARAUJO
DUARTE VALENTE, COORDENADORA DO
NUCLEO DE ESTUDOS EM MUSICA E MIDIA
DA USP

JORNALISTA, COMPOSITOR, ESCRITOR,
ROTEIRISTA, PRODUTOR MUSICAL E
LETRISTA, NELSON MOTA
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ANEXO E — RANKING DOS PROGRAMAS MAIS COMENTADOS EM
2008

1° Caso Eloa — 12 e-mails

2° América Latina — 09 e-mails

3° Direitos Humanos, TV e Economia- 08 e-mails

4° VERTV Especial — 07 emails

5° Mulher Midia, Programacao Domingo, Natal sengual — 06 e-mails

6° Propaganda Bebidas Alcodlicas — 05 emails

7° Cotas, Humor Politico, Publicidade Infantil —é4nails

8° Mdusica Instrumental, Diversidade Sexual, Cridtide, Deficiente Fisico na TV, Onde
estdo os Negros — 03 e-mails

9° Reality Shows, Caso Isabela, TV e Internet, I@&lade — 02 e-mails

10° Violéncia, Literatura, Classicos Cinema, NoVasnologias, Comportamento — 01 e-mail

Criticas, agradecimentos e sugestdes gerais -h#Hilg-

Fonte: Producao do Ver TV
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ANEXO F— REPORTAGEM DA REVISTA VEJA: NIVELOU POR
BAIXO

NIVELOU POR

Os fins de tarde na TV
viraram — mais uma vez
— um festival de
sensacionalismo. Para
subirem na audiéncia,
as emissoras descem a
ladeira da exploragdo

da miséria humana

ois meses atrds. ao decretar o
fim da revista de variedades
Olha Vocé, que o SBT vinha
exibindo sem sucesso no fim da
tarde, Silvio Santos pontificou: era im-
possivel competir naquele hordrio com
uma atragdo amena. Ele estava frustra-
do porque sua emissora se via acossada
pela Bandeirantes. que volta ¢ meia a
ultrapassava no ibope da Grande Sio
R\ulo com 0s 1eleharmcos de Mdrcia
Brasil Ur-

MARCELO MARTHE

gén[t, de José Luiz Datena. Desde o

BAIXO0

Gltimo dia 4, Silvio contra-ataca com a
‘mesma moeda. As 16h30, colocou no ar

uma versao reformulada do Casos de

Familia. O programa, que antes aborda-

va conflitos familiares num tom de au- ‘
toajuda. ganhou uma nova apresentado-
ra, Christina Rocha. e agora investe nos
telebarracos de forma até mais radical |
que Mércia. As 17h30. Christina entre-
220 bastao a Carlos Massa, 0 Ratinho
Z_que, depois de dois anos de geladei- |
ra. estd de volta num programa que une
seu humor chulo ao jornalismo popula-

130 | 20 DE MAIO. 2009 | vela

chapinha e
unmra loira nos cabelos, plastica para
aumentar os seios e Botox
(“6 0 meu melhor amigo”)

limento mensal

MARCIA GOLDSCHMIDT (Band)»
rvengdes estéticas:

AS BARRAQUEIRAS...

250 000 reais
4 CHRISTINA ROCHA (SBT)
estéticas: lipoescultura
no abdomen plastica nas palpebras,
aplicagdes de Botox
limento mensal:
40000 reais
E 0S BRUCUTUS DAS TARDES DA TV
RATINIEIIKI'I (S'BT) JOSE LUIZ DATENA GERALDO LUIS
Poso. 2R (eses ... (BAND) (Record)
SOWOaimbsote | Pesclbades :
reais, dependendo do 350000 reaic 3 5

faturamento do programa

resco. E uma resposta a Datena. As es-
treias de Ratinho e Christina levantaram
a audiéncia do SBT nos primeiros dias.
Mas a disputa segue indefinida. O que
jd se pode afirmar ¢ que, como vem
ocorrendo na TV brasileira desde os
anos 90, mais uma vez os fins de tarde
passam por um dos seus mergulhos ci-
clicos na lama. Com problemas croni-
cos de ibope nessa faixa de hordrio, a
Record deverd ser a proxima a abragar a
tendéncia: entrard na refrega com um
novo programa capitaneado pelo apre-
sentador Geraldo Lus.

Na drea dos telebarracos. a compeli-
l0 se df entre uma veterana e uma no-
vata. Mrcia Goldschmidt exercita-se
nesse tipo de programa desde o fim dos
anos 90, quando despontou num show

do SBT em que lavagens de roupa suja
entre parentes ou casais resultavam,
quase sempre. numa troca de sopapos.
A certa altura, isso comegou a afugentar
anunciantes — e 0 Ministério Publico
passou a pressionar contra a baixaria,
Entao Mdrcia, que estd sempre em bus-
ca do aperfeigoamento (“Aliso 0s cabe-
los, faco Iuzes, pus silicone nos seios ¢
me amarro num Botox™, diz), suavizou
seu estilo. Ela ainda torna publicos os
desencontros afetivos de pais e filhos,
‘homens e mulheres, s vezes com a aju-
da de um detector de mentiras. mas tro-
cou a instigagdo pelo pseudoaconselha-
mento sentimental. Em sua estreia no
fildo. Christina (que comegou na televi-
sdo no famigerado O Povo na TV, em
1981, e. nos anos 90, apresentou o tele-

Jnmal sensacionalista Aqui Ago-

ra) faz lembrar a antiga Mdrcia.
Seu papel € atigar a discussio en-
tre os participantes do Casos de
Familia i€ o ponto da gritaria.
“Sou um soldado de Silvio San-
tos”, diz ela. Seu saldrio ¢ d:
40000 reais por més — conr
250000 reais embolsados pm'
Marcia. Essa dltima, a0 menos
por enguanto, ndo di sinais de que
retornar ao antigo figurino.

u era parte do problema das
pessoas que iam a0 meu progra-
ma. Hoje, sou a solugao”, diz ela.
Para responder 2 ameaga do SBT,
sua aposta € um quadro em que
oferece cirurgias pldsticas para mogas
da periferia em busca de namorado.

A disputa entre Ratinho e Datena €
igualmente acirrada. A formula do Bra-
sil Urgente — que consiste numa ima-
gem impactante de violéncia repetida
vezes sem conta, enquanto Datena es-
braveja contra a impunidade do crimi-
n0so — Ratinho contrapde o seu indes-
critivel “humor™: um de seus quadros
foi um futebol de andes. Embora se de-
clarem amigoes. os dois se alfinetam.
“Datena ¢ um mal-humorado™, afirma
Ratinho. Datena, que completa 52 anos
nesta terca-feira, hd tempos anuncia o
desejo de se aposentar. Reclama que

@0 tem mais satide para seu trabalho.
Hd trés anos, retirou um tumor do pan-
creas. “N@o sou burro, sei que tenho
uma enfermidade grave”, diz.

Datena se irrita, em particular, com
aRecord — com a qual rompeu hd seis
anos e que exige dele uma indenizagio
de 10 milhoes de reais. “O dinheiro ali
cai do céu”, afirma, referindo-se aos
recursos que a Tgreja Universal do Rei-
1o de Deus despeja na Record. Enerva-
©0 mais ainda a hipétese de Geraldo
Lufs, apresentador que ¢ uma espécie
de “Datena cover”, vir a competir com
ele e Ratinho. Descoberto pelos bispos
na afiliada da emissora em Limeira, no
interior de Sao Paulo, Geraldo coman-
dava até duas semanas atrds a versdo
paulista do Balango Geral, jornalistico
na linha mundo-cdo exibido no hordrio
do almogo. Em breve, deverd ter uma
atragao nacional nas tardes. Serd uma
briga de pesos-pesados. Assim como
Datena e Ratinho, Geraldo tem mais
de 100 quilos. ©oom

Revista Veja, 20/05/2009
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ANEXO G -
INFANTIL

Televisao

PESADELO
INFANTIL

Silvio Santos mancha

seu curriculo ao submeter
Maisa, de 7 anos, a
humilhagtes. O Ministério
Publico estuda puni-lo

o domingo passado. Silvio

Santos manchou seu curriculo

e tornou-se responsdvel por

um dos episodios mais lasti-
mdveis da TV brasileira em muito tem-
po. O veterano comunicador deixou
transtornada, levou 2s ldgrimas e humi-
lhou uma menina que mal completou 7
anos — Maisa Silva, uma das princi-
pais atracoes do SBT. Faz algum tem-
po, Maisa tornou-se um chamariz de
ibope do Programa Silvio Santos.
Quinze dias atrds, ela jd havia chorado
durante o show dominical quando um

SEM GRACA NENHUMA Maisa e Silvio: ldgrimas e sadismo

garoto com maquiagem de monstro
surgiu para lhe dar um susto. Maisa en-
trou em panico e foi chamada de covar-
de pelo patrdo (que, na verdade. recor-
reu a um termo chulo). Na semana pas-
sada, Silvio voltou a atormentar Maisa.
A menina ficou desconcertada, chorou
novamente €. 40 Correr para 0s bragos
da mide. bateu a cabega numa camera.
Enquanto ela urrava de dor, Silvio ria e
a chamava de medrosa, em coro com o
audit6rio. “Nenhum marido vai aturar
voce”, ele disse. Tudo em tom de brin-
cadeira — mas brincadeira esti-
pida, de incrivel mau gosto.
Diante desse vexame, ndo €
surpresa que o Ministério da
Justica e 0 Ministério Ptiblico
Federal tenham posto 0 SBT
¢ 0s pais de Maisa na mira.
Maisa ganhou fama no
Sdbado Animado, programa

178 | 27 DE MAIO. 2009 | veja

em que tem liberdade para agir como
quiser — 0 que acaba resultando em
cenas impagéveis. No Programa Silvio
Santos, ela reage as provocagoes do
apresentador. Silvio — que por algum
motivo obscuro insiste para que Maisa
se vista como a atriz Shirley Temple se
vestia nos anos 30 — comecou com
provocagdes leves antes de descambar
para o sadismo da semana passada. “A
crueldade a que Maisa foi exposta
afronta o Estatuto da Crianca e do |
Adolescente”, diz o procurador Pedro
Antonio de Oliveira Machado. do Mi-
nistério Publico Federal. Machado
abriu um inquérito para apurar as res-
ponsabilidades do apresentador e dos
pais dela, Celso e Gislaine Andrade.
As penas podem ir de multas até a de-
tencdo de seis meses a dois anos. Tam-
bém o Ministério da Justica pode punir
o SBT. Se Silvio Santos insistir em
mostrar Maisa em situacoes degradan-
tes, seu programa poderd ter

a classificacdo indicativa
alterada. Ele passaria a
ser recomendado para

0 que tiraria Silvio
das tardes, empur-
rando-o para a faixa
das 8 da noite. o

MARCELO MARTHE

) BERNARDES

maiores de 12 anos, ‘
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