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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo principal analisar as cartas de leitores
enviadas a revista de carater informativo Veja, do grupo editorial Abril, em
relacdo a secdo semanal do escritor Diogo Mainardi. Para tanto, utilizando-se
das técnicas de Analise de Conteudo, estudou-se 80 cartas ao total. A primeira
€ datada de 24 de margo de 1999 e a ultima, de 8 de margo de 2006. A secao
existe em Veja desde 1999. Por isso escolheu-se uma abrangéncia desde a
introducéo dos textos na revista aos dias atuais. Pretende-se fazer um estudo
comparativo entre as cartas, verificando caracteristicas comuns entre as
mesmas. E, também, verificar as divergéncias entre as opinides existentes
perante o texto e ao autor. O intuito é saber até que ponto pode-se considerar a
opinido dos leitores como sendo equivalente a da revista, ou ndo. Tentar-se-3,
ainda, explicar quais sentimentos e emogdes os textos de Mainardi provocam
nas pessoas, muitos deles, contraditorios. O objetivo, para tanto, é entender o
porqué de tanto fascinio gerado pelo autor com seus depoimentos na revista.

Palavras-chaves: revista, cartas, géneros jornalisticos opinativos, segao.



ABSTRACT

This paper has as main goal to analyze reader’s letters sent to the informative
character magazine Veja, from Abril editorial group, related to the weekly
section of the writer Diogo Mainardi. For that, using Issues Analisys techniques,
80 letters were studied. The first one is dated March 24, 1999, and the last
March 8, 2006. The section exists in Veja since 1999. That's the principal
reason the articles were chosen since the introduction of the texts in the
magazine to the current days. It is intended to make a comparative study
between the letters, verifying common characteristics between the same ones.
And, also, to verify the divergence between the existing opinions in the text and
the author’s. Intention is to learn up to where the opinion of the readers should
be considered as being equivalent to the magazine’s or not. It will, also, be tried
to explain which feelings and emotions the texts of Mainardi cause to people,
many of them, contradictory. The objective, then, is to understand the reason of
such allure generated by the author with his opinions in the magazine articles.

Key-words: magazine, letters, journalistic opinions, section.



1. Introducao

Todas as semanas estdo na segao de cartas da revista Veja
verdadeiros  depoimentos aplaudindo, extasiando, reclamando e,
principalmente, “detonando” a coluna de Diogo Mainardi. Mas, afinal, quem é

esse sujeito e por que ele incomoda tanto os leitores?

Este trabalho nasce de observagdes, constatadas a partir de leituras
e discussdes no campo social e cultural, sobre o impacto que o texto do

cronista, articulista e polemista Diogo Mainardi causa nos leitores.

Diogo Mainardi ndo é jornalista, mas escreve semanalmente na
revista Veja sua opinido a respeito de assuntos do cotidiano, politica, cultura.
Normalmente é pautado pelos proprios jornais e pela Internet, outras vezes fala

de si proprio ou critica seus desafetos.

Buscar-se-a verificar o que leva os leitores a terem opinides téo
contraditérias quanto aos os textos de Mainardi e, acima de tudo, porque

mesmo os que dizem odiar o polemista sao fiéis a leitura de sua secéao.

Para isso, pretende-se analisar o conteudo das cartas dos leitores
enderecadas a revista Veja a respeito da se¢cdo semanal de Diogo Mainardi,
publicada na revista desde 1999. O objetivo do estudo € identificar qual é a
percepgédo do leitor em relagdo ao escritor e seus textos. A atencéo estara
voltada especificamente aos leitores que manifestam e registram suas opiniées
por meio das cartas, através da leitura e analise minuciosa, amparada pela

analise de conteudo.

Foi escolhida a revista Veja por ser a revista semanal de informagao
mais vendida no Brasil, com tiragem de aproximadamente 1.200.000
exemplares, segundo informagdes no sitio da revista na Internet. Escolheu-se
Diogo Mainardi por ele ter sido apontado como lider absoluto no ranking de
cartas recebidas pela revista, de acordo com pesquisa da revista Imprensa
(2005, p. 11).

O proposito é também analisar sua linguagem e de tentar

compreender em que categoria jornalistica ele se encontra. Em seus textos, o



escritor se revela um profissional que ora faz uma leitura subjetiva da realidade
cultural brasileira, ora simplesmente é pautado pelas noticias que explodem
pelo mundo. Numa ou noutra situacdo, ele desenvolve um mecanismo
linguistico capaz de quebrar expectativas, sempre surpreendendo o leitor de

uma revista de grande alcance nacional.

A analise ira abranger cartas de leitores publicadas desde 1999 (ano
em que a secao de Diogo Mainardi tornou-se fixa e regular na revista) até os
dias atuais. Ao total, foram analisadas 80 (oitenta) cartas. Cabe aqui ressaltar
gue a quantidade de cartas publicadas € somente um percentual bem inferior

ao real numero de cartas recebidas pela redacao.

Para organizar esse estudo, sera apresentado a seguir um panorama
para situar e contextualizar o leitor no terreno em que se insere essa pesquisa.
Primeiro conta-se um pouco da histéria da revista no Brasil, da histéria da
revista Veja, e sobre o escritor Diogo Mainardi. Em seguida, inseriu-se o
conteudo do que ele escreve em quatro géneros jornalisticos: coluna, crénica,
artigo e critica. Depois, mostrar como ele transita por todos esses géneros.
Apods, enfim, se inicia a analise das cartas, propriamente (que também é uma

forma opinativa dentro da revista).
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2. Histéria, Veja e Mainardi

2.1- Breve Histoéria da Revista no Brasil

Define-se revista como uma publicacdo periédica de formato e
tematica variados que se diferem do jornal pelo tratamento visual e textual.

Nascimento (2002, p. 18) faz a seguinte afirmacéo

melhor qualidade de papel e de impressao, além de maior liberdade
na diagramagéao e utilizagdo de cores. Sem o imediatismo imposto
aos jornais diarios, as revistas lidariam com os fatos ja publicados
pelos jornais diarios ou ja veiculados pela televisdo de maneira mais
analitica, fornecendo um maior numero de informacdes sobre
determinado assunto.

Vilas Boas (1996, p.9) destaca o segmento de revistas semanais.
Segundo ele, as revistas com essa periodicidade possuem mais tempo para
produzirem textos mais sofisticados e criativos, além de utilizarem recursos

estilisticos incompativeis com o jornalismo diario. Para esse autor

a periodicidade semanal €& preponderante. As revistas fazem
jornalismo daquilo que ainda estd em evidéncia nos noticiarios,
somando a estes pesquisa, documentagdo e riqueza textual. Isso
possibilita a elaboragédo de um texto prazeroso de ler, rompendo as
amarras da padronizagao cotidiana.

Segundo Nascimento (2002), a primeira revista que se tem noticia no
Brasil foi “As Variedades ou Ensaios de Literatura”, de 1812, que so teve duas
edi¢cdes. As revistas dessa época ndo tinham carater noticioso e em nada
lembravam a configuragdo que temos do veiculo hoje. Scalzo (2003) afirma
que as revistas tinham cara e jeito de livro e acrescenta que essas publicacdes
tinham vida curta porque sofriam com a falta de assinantes e recursos.
Duravam, no maximo, um ou dois anos e tinham tiragens infimas. Dessa
época, também, podemos citar: O Patriota (1813), Anais Fluminenses de
Ciéncias, Artes e Literatura (1822), O Propagador das Ciéncias Médicas
(1827), Revista da Sociedade Filomatica (1833), Revista da Sociedade Ensaios
Literarios (1876), Revista da Unido Académica (1899), Revista Semanaria dos
Trabalhos Legislativos da Camara dos Senhores Deputados (1828), Revista
Brasileira (1857).
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Sodré (2002, p. 30) diz que somente no inicio do século XX as
revistas comegam a ganhar definicho e estrutura mais adequada,
caracterizando-se principalmente pela separagao, na paginagado do jornal, do

material literario e jornalistico. Ele ainda informa que

€ um pouco dessa transformacao que decorre a proliferagdo das
revistas ilustradas que ocorre a partir dai. E nelas que irdo se
refugiar os homens de letras, acentuando a tendéncia do jornal para
caracterizar-se definitivamente como imprensa.

Para Scalzo (2003, p. 29), nessa época ocorre uma série de
transformacodes cientificas e tecnoldgicas que refletem na vida cotidiana e as
revistas acompanham esse desenvolvimento. Ainda segundo a autora, nesse
momento comegcam a surgir centenas de titulos, com inova¢des da industria

grafica, com um requinte visual antes inimaginavel.

Mas é em 1928 que se da o marco do jornalismo em revista com a
criacdo de O Cruzeiro, por Carlos Malheiros Dias, que passou a integrar o
grupo do empresario e jornalista Assis Chateaubriand: os Diarios Associados.
Na década de 1950 chegou a vender cerca de 700 mil exemplares por semana
e a revista circulou até 1975 (SCALZO, 2003).

Ainda nessa linha de reportagem, Samuel Weiner, em 1938 langou
Diretrizes, com destaque na producédo de textos investigativos e criticos, mas

nao resistiu a censura durante o governo Vargas e parou de circular em 1944,

Em 1952, surge Manchete, da editora Bloch. Segundo Scalzo (2003),
era uma revista ilustrada que valorizava o aspecto grafico e fotografico, que
mantinha colunas de cronistas como Rubem Braga e Paulo Mendes Campos e
gue se popularizou com reportagens histéricas como a da inauguragcéo de

Brasilia em 1960. A revista sobreviveu até o inicio da década de 1990.

Em 1952 foi langada Viséo, voltada para um publico formado por
empresarios, executivos e homens da classe média urbana. Segundo Scalzo
(2003), a revista pode ser considerada antecessora das revistas semanais de
informacgédo e das revistas de negdcios no Brasil, e foi a primeira concorrente de

Veja.

A editora Abril, em 1966, langou Realidade, que fechou em 1976,

com tiragem de 120 mil exemplares e chegou a atingir 500 mil exemplares.
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Criada por Roberto Civita, a revista se destacou com o enfoque na reportagem
investigativa e €& considerada, segundo Scalzo (2003), uma das mais
conceituadas revistas brasileiras de todos os tempos. Em dez anos, a revista

ganhou sete prémios Esso de jornalismo.

Em 1968, nasceu a Veja, também da editora Abril. Outras revistas
também do segmento de publicagdes semanais de informagéo foram criadas: a
Istoé, em 1976 por Mino Carta e a Epoca, mais recentemente, lancada pela
editora Globo em 1998 (SCALZO, 2003).

2.2- A Revista Veja

Pretende-se aqui mapear as caracteristicas da revista Veja. Para
isso se fara uma breve definigdo da revista e contar-se-a um pouco da historia

de Veja e suas particularidades.

No segmento de revistas semanais, insere-se Veja, a maior revista
em circulagdo no pais, com tiragem média de 1.200.000 exemplares, segundo
informagcbes do sitio da revista na rede mundial de computadores
(http://www.veja.com.br). No Brasil, a primeira concorrente foi Visdo, que ja
existia antes de Veja. No decorrer do tempo vieram Isto é e Epoca, hoje as

suas principais concorrentes (SCALZO, 2003).

Para Scalzo (2003), Veja € a unica revista semanal de informacéao a
desfrutar da situagcao de ser a mais lida e vendida no pais, pois geralmente nos

outros paises, as revistas de tevé sdo as mais vendidas.

O primeiro exemplar foi em 09 de setembro de 1968, nos moldes da
revista estadunidense Time. Segundo Nascimento (2002), Veja teve
dificuldades durante os primeiros anos, devido a censura no governo militar,
mas mesmo assim ganhou espaco no mercado. Em 1971, a revista passou a
ser vendida por assinatura e hoje as assinaturas correspondem a 80% da
venda dos exemplares. A primeira edi¢do, que em tempos de Guerra-Fria,

trazia na capa a manchete “O grande duelo do mundo comunista”, trazia no
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editorial titulado até hoje como Carta ao leitor: “VEJA quer ser a grande revista

semanal de informagao de todos os brasileiros” (http://www.veja.com.br)

Veja teve parte da responsabilidade de alguns acontecimentos da
histéria brasileira. Como exemplo, pode-se citar o impeachment do ex-
presidente da Republica Fernando Collor de Melo. Depois de apresentar uma
entrevista com seu irmao, Pedro Collor de Melo, revelando a participagao do
entdo Presidente em escandalos de corrupcdo, grande parte da sociedade

mobilizou-se a fim de expulsar Fernando Collor do poder.

Por ser uma revista de grande alcance e ndo segmentada, Veja néao
possui publico-alvo definido e majoritario, em termos de sexo e idade. Seus
leitores vao de idosos a criangas. A revista, semanalmente, fala sobre assuntos
do Brasil e do mundo. Também, reserva espago para noticias e reportagens de
ambito geral como, por exemplo, saude, comportamento e meio-ambiente. Ha
textos, em forma de cronica, de escritores amplamente conhecidos. Um

exemplo é Millér Fernandes, e atualmente, Diogo Mainardi.

2.3- Quem é Diogo Mainardi?

A proposta desse sub-capitulo € mostrar parte da trajetéria e do
estilo do escritor de Veja, Diogo Mainardi. Para tracar esse historico, buscou-se
material nas entrevistas dadas pelo profissional a imprensa, visto que nao ha

nenhuma literatura formal sobre ele.

O escritor Mainardi tem 42 anos, nasceu em Sao Paulo e mora no
Rio de Janeiro. Cursou um ano de Ciéncias Politicas no Brasil e um ano de
Economia em Londres, mas abandonou os dois cursos. Em Londres, conheceu
0 jornalista e escritor lvan Lessa que trabalhava na BBC e que Mainardi

considera como essencial na sua formagao.

Procurei Ivan como fa. Foi a primeira e unica vez que busquei uma
pessoa por isso. E ele comecou a me encher de livros. famos comer
em um restaurante chinés, as quartas-feiras, e ele sempre levava
trés livros para mim, que eu lia no arco entre uma semana e outra.
Entre a leitura com esse tutor e a universidade, achei melhor o Ivan
Lessa e sua biblioteca. (entrevista concedida ao Jornal do Brasil,
2003)
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Iniciou em Veja ha quatorze anos, a convite do entdo editor de
redacao Sérgio Conti, fazendo resenhas e perfis. Em 1999 tornou-se colunista.
O objetivo dele era ser escritor, mas a dificuldade de sobrevivéncia o levou ao
jornalismo. Ele diz que achava o jornalismo incompativel com seu exercicio de
literatura e por isso relutou muito, mas como nao consegui viver de livros. Foi

para a imprensa.

Morou quatorze anos em Veneza, Italia, e sé voltou ao Brasil por
causa do tratamento do filho, este com paralisia cerebral. Em suas entrevistas

e artigos faz questao de deixar claro que nao gosta do Brasil.

Nossas cidades sdo as mais feias do mundo, a nossa literatura é
muito pobre, a nossa musica é repetitiva. Ndo gosto do Brasil, ndo
gosto dos brasileiros. Todo mundo esta ai para se entregar, para se
dar bem, estou convencido de que somos um povo de terceira
categoria e de que este pais ndo tem jeito. Mas, ao mesmo tempo,
este € 0 meu pais e isso € o que eu sou. Meu interesse é todo
voltado para isso aqui. (entrevista concedida a Revista Trip, 2003)

Famoso por seus textos polémicos, carregados de recursos como
ironia e criticas aos mais diversos assuntos, seu alvo preferido séo os politicos.
Por exemplo, na edi¢gdo de 03 de agosto de 2005, o titulo da segéo é: Quero

Derrubar Lula:

Todo mundo sabe que a melhor receita para o pais € uma ampla
reforma politica. Lula € o maior obstaculo para que ela acontega. Se
ele for derrubado, tem reforma. Se nao for, ndo tem. Lula, como
sempre, € um fator de imobilismo e atraso (Revista Veja, edigdo
1916)

Mainardi, juntamente com o presidente do Conselho Administrativo
da revista Veja, Roberto Civita, e o jornalista Marcelo Carneiro responderam
processo no Supremo Tribunal Federal (STF). Por isso, foram acusados de
crime de subversao contra a seguranca nacional, por colocarem em perigo o
regime representativo e democratico brasileiro. Em 22 de agosto de 2005, o
ministro Celso de Mello arquivou a acgao, com énfase nos fundamentos da
liberdade de imprensa como um dos pilares da democracia e a constatagéo de
gue o direito de critica se apdia no pluralismo politico. Diogo Mainardi continua
escrevendo que vai derrubar Lula e se gaba, com sua tradicional arrogancia, da
decisdo do STF. Disse em entrevista ao jornal Gazeta do Povo de Curitiba, na
edicdo de 04 de setembro de 2005, que é um case de sucesso e que a
sentenga foi uma grande vitéria para o jornalismo em geral. Segundo ele, a

histéria ndo teve mais repercussao porque os jornalistas nao gostam dele.
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Se fosse outro, poderia ter dado primeira pagina. No meu caso, néo.
Eu acho que eles nem concordam muito com a sentenga. Eu acho
gue muita gente queria me ver punido, desmoralizado em publico.
Mas eu entendo. [...] E nos ultimos seis meses eu fiquei uma pessoa
bastante insuportavel [por ter antecipado as criticas ao PT]. Falo
para todo mundo: eu disse, eu disse, eu disse. Eu sou 0 maximo, eu
sou um oraculo, eu sou um sabe-tudo, um sabich3o. E dbvio que as
pessoas se cansam e planejam a vinganga. Eu virei um pentelho
recentemente. E eu merego uma puni¢cdo. Mas néo desse jeito. Nao
punindo a liberdade de imprensa, por exemplo. E ndo por algo que

eu tenha feito, porque, sujo, eu nao sou
(http://canais.ondarpc.com.br/gazetadopovo/cadernog/conteudo.html
?id=491337)

Diogo Mainardi, com seu texto acido, procura partir da informagao
para o ponto central de um tema, ou seja, ele inverte a forma tradicional da
noticia, jogando-a aos leitores sem a importancia do fato principal. O jornalista
coloca seu texto, através de uma critica ao tema escolhido, diante do leitor,
com toda a indignagao de uma linguagem em que a informagao cede a opiniao
do autor. Por vezes, faz dos acontecimentos uma polémica, e sem se
preocupar com a objetividade dos fatos, atrai a repulsa de muitos leitores. Os
temas abordados por Mainardi, politica, cultura nacional, personalidades entre
outros mexem com o imaginario do leitor. Neste momento, o édio se transforma
em objetivo contra o jornalista. Isso faz de Diogo Mainardi um dos colunistas
mais lidos de Veja (GOMES, 2004; VENCESLAU, 2005).

Ele também é co-apresentador do programa Manhattan Connection,
no canal por assinatura GNT. Escreveu quatro romances: Malthus (1989),
Arquipélago (1992), Poligono das Secas (1995), Contra o Brasil (1998); e dois
roteiros cinematograficos: 16-0-60 (1995) e Mater Dei (2000). No fim de 2004,
langou A Tapas e Pontapés, selecao de artigos da revista Veja, publicado pela
Editora Record (VENCESLAU, 2005).

E colunista, cronista, articulista e critco que muitas vezes
assemelha-se mais a ficgcao que a informagao. A seguir, mostrar-se-a como o

escritor desliza por varios géneros jornalisticos opinativos.
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3. Géneros Jornalisticos Opinativos

Neste capitulo sera discutido o texto do autor, “tentando” enquadra-lo
em alguma caracteristica de género jornalistico. As aspas sao necessarias
nesse caso pois, como sera exposto abaixo, Mainardi patina, desliza por
diversas classificagdes. Também comentar-se-a sobre as cartas enderecadas a
Veja, que sdo uma forma de opinido na revista. Neste caso, porém, nao sendo

do autor, e sim, dos leitores.

Primeiramente, ndo ha como negar que a seg¢ao do escritor Diogo

Mainardi em Veja seja opinativa. Para Melo (2003, p. 101)

A manifestacdo de opinido no jornalismo contemporaneo nao é um
fendmeno monolitico. Por mais que a instituicdo jornalistica tenha
uma orientacdo definida [posicao ideoldgica ou linha politica], em
torno da qual pretende que as suas mensagens sejam estruturadas,
subsiste sempre uma diferenciagdo opinativa [no sentindo de
atribuigdo de valor aos acontecimentos].

A cada texto, Mainardi emite seu parecer dentro do contexto do fato
apresentado na semana. Porém, devido as caracteristicas inerentes a segéo,
nao é possivel ambienta-la em apenas um género. A segéo, torna-se, desse
modo, hibrida quanto ao seu formato. Essa “tentativa” de classificacao sera

mostrada a seguir.

Segundo Gargurevich (1994, p. 33),

0s géneros jornalisticos sdo formas que busca o jornalista para se
expressar. Seu trago definidor esta portanto no estilo, no manejo da
lingua: sao “formas jornalistico-literarias” porque seu objetivo é o
“relato da informacao e nao necessariamente o prazer estético”.

Melo (2003, p. 103) enfatiza e acrescenta com clareza:

Esses géneros possuem caracteristicas comuns, do ponto de vista
da estrutura redacional ou da perspectiva de analise, [...]. No
entanto, cada um deles tem sua propria identidade no contexto do
jornalismo brasileiro

No presente estudo, ha de se diferenciar, dentro dos conceitos e
caracteristicas dos géneros jornalisticos opinativos, a secdo em si (texto do

autor) do objeto de estudo desta monografia (as cartas dos leitores).
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No primeiro, percebe-se que o texto da secdo pode ser classificado
em mais de um tipo de género jornalistico opinativo. Sao eles: coluna, crbnica,
critica e artigo. Mais adiante, falar-se-a sobre a secéo especifica de “cartas”,
gue também nao deixa ser uma opinidao na revista, e, portanto, também género

jornalistico opinativo.

Talvez o género jornalistico opinativo mais abrangente seja a
coluna. Comumente se ouve falar: “Vocé leu a ‘coluna’ do Diogo Mainardi essa

semana?”’

Segundo Rabacga e Barbosa (1978, p. 102), coluna é

secdo especializada de jornal ou revista, publicada com
regularidade, geralmente assinada, e redigida em estilo mais livre e
pessoal do que o noticiario comum. Compde-se de notas, sueltos,
cronicas, artigos ou texto-legendas, podendo adotar, lado a lado,
vérias dessas formas. As colunas mantém um titulo ou cabegalho
constante, e sdo diagramadas geralmente numa posicao fixa e
sempre na mesma pagina, o que facilita a sua localizagdo imediata
pelos leitores.

A partir de uma Vvisualizagdo apurada, verifica-se que as
caracteristicas acima citadas sdo pertinentes em relacédo a secdo em Veja. A
secao ocupa perto de 2/3 (dois tercos) de pagina em um box delimitado. O
nome da seg¢ao (sobre um sombreado em vermelho) € o nome do autor do
texto: Diogo Mainardi. Em cada texto, em cada semana, ha um titulo diferente
acerca do assunto abordado. Ao lado, uma foto do escritor. Em seu sentido
estrutural, a secao apresenta, sempre, duas colunas. Entre elas ha um

“intertexto”, geralmente com a frase mais importante ou chamativa.

O texto do escritor Mainardi pode ser interpretado como sendo,
também, cronica. Ha elementos que retratam a realidade brasileira e mundial,

dentro de um contexto geralmente informal, relacionados ao cotidiano.

Para Andrade (1992, p. 42), crbnicas sao “comentarios
despretensiosos em sec¢ao de jornal e revista, assinadas pelo autor, acerca de

pessoas ou fatos”.

Um leitor desinformado, por exemplo, pode saber acerca de um
assunto da realidade apenas lendo o texto do autor, sendo, assim, uma fonte

de informagdo. Mainardi transporta para a segdo as noticias da atualidade.
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Porém, em estilo proprio: geralmente coloquial e figurativo, diferentemente do

estilo noticioso “classico”.

Sa (2001, p. 11) ilustra esse estilo de texto. Para ele, a

sintaxe da cronica

lembra alguma coisa desestruturada, solta, mais préxima de
conversa entre dois amigos do que propriamente do texto escrito.
Dessa forma, ha uma proximidade entre as normas da lingua escrita
e da oralidade, sem que o narrador caia no equivoco de compor
frases frouxas sem a magicidade da elaboragao, pois ele ndo perde
de vista o fato de que o real ndo € meramente copiado, mas

recriado.

Mainardi ironiza situagbes do campo soécio-politico-econémico
brasileiro e mundial praticamente toda a semana. Assim, o escritor nao deixa
de ter um carater critico em relacao a realidade, geralmente com uma carga
presencialmente irbnica e sarcastica embutida no texto. A forma como este

conteudo € passada ao publico, com significados e interpretacdes, sera

demonstrada neste trabalho, mais adiante.

Alguma das vezes, o escritor aborda, em seus textos, assuntos de
cunho cultural, como critica a filmes ou espetaculos. Essa modalidade, porém,
encontra-se em desuso na secgado, muito provavelmente por conta do cenario
politico brasileiro atual, que rende ao autor inUmeros assuntos a serem tratados

e abordados.

A critica “corresponde a uma apreciagado das obras-de-arte ou dos
produtos culturais, com a finalidade de orientar a agao dos fruidores ou
consumidores” (MELO, 1994).

A segao também pode ser considerada como artigo. Para Melo
(2003, p. 121), artigo “trata-se de uma matéria jornalistica onde alguém
(jornalista ou ndo) desenvolve uma idéia e apresenta sua opiniao”. O mesmo

(2003, p. 126) ainda enfatiza dizendo que

estando menos dependente de angulos de observagéo da realidade
gue aqueles circunscritos ao ambiente jornalistico, o articulista
introduz diferentes prismas para analisar a conjuntura e traz novas
informacdes e idéias para completar a critca do cenario
sociopolitico.

Bom, sabe-se que Mainardi ndo € jornalista, como explicado

anteriormente. Como articulista, ele emite opinido acerca da realidade, muitas
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das vezes acrescentando assuntos pertinentes e de relevancia para o fato, a
noticia implicita. Assim, motiva os leitores a interpretagdes diferentes,

contrastando entre a concordancia ou discordancia.

A opinido do leitor ndo deixa de ser um género jornalistico, mesmo
nao sendo escrito por pessoas especializadas. Em Veja, a se¢ao Cartas, como

na maioria dos periddicos, vem nas primeiras paginas.

Dados publicados na ultima edi¢cao da revista em 28 de dezembro de
2005 (VEJA, ed 1937) mostram que ha um aumento crescente da participacéo
dos leitores nessa modalidade de opinido. E que também reflete no total de
cartas efetivamente publicadas. Enquanto que em 2004 foram publicadas 1.403
cartas dos leitores nas paginas da revista, em 2005 esse numero subiu para
1.587, um aumento de 13%.

Antes de tudo é fundamental deixar claro que a se¢ao se chama
“Cartas”. Entretanto, a forma de comunicagcdo entre o leitor e 0o meio de
comunicagao nao se da apenas pelo tradicional sentido da palavra, ou seja,
nem sempre é por meio de “carta” enviada pelo sistema de Correios. Com o
advento de novas tecnologias, mais simples e rapidas, hoje em dia a forma de
contato entre leitor/veiculo mais utilizada € a carta eletrénica (e-mail). Mas, por
forca talvez da tradicdo, a segdo nao sofreu alteracdo quanto ao seu titulo,

quanto ao seu nome.

A “Carta” é o principal canal de comunicacdo entre a empresa
jornalistica e seu publico alvo. Por meio desse recurso, o0 meio de comunicagao
pode, até mesmo, alterar uma determinada linha editorial, extinguir ou criar
segoes. Ou seja, o reflexo do publico, por meio do seu contentamento ou
discordancia, torna-se, atualmente, ferramenta de extrema importancia para

atividade jornalistica.

Em Veja, como ja falado anteriormente, a se¢cao de Diogo Mainardi é
uma das mais comentadas pelos leitores durante a semana. Alguns textos
chegam a receber mais de 100 (cem) comentarios por semana

(http://lwww.veja.com.br).

Melo (2003, p. 173) faz uma pertinente consideragdao acerca das
Cartas
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Enquanto ndo emergem solugdes tecnoldgicas e politicas que
viabilizem essa participagdo do publico nas experiéncias
jornalisticas, resta ao cidadao recorrer a “Carta” como um recurso
para expressar seus pontos de vista, suas reivindicagdes, sua
emocao.

Desse modo, a segao de Cartas nas revistas, e por conseguinte
também em Veja, abre um caminho para a discussdo e debate de
pensamentos e opinides, nao os restringindo somente ao veiculo de
comunicagao. Ainda segundo Melo (2003, p. 174), o cidadao faz uso da carta

como possibilidade de intervir no debate publico.

No proximo capitulo, sendo as cartas enderecadas a revista acerca
dos textos de Diogo Mainardi o objeto de pesquisa deste trabalho, sera
mostrado, metodologicamente, como foi o processo de analise e interpretagcao

das referidas cartas.
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4. Método

Para Moura e Castro (1997, p. 43), o objetivo da metodologia é
ajudar-nos a compreender, nos mais amplos termos, nao os produtos da

pesquisa, mas o préprio processo.

A escolha por esse tema veio da observagdo do grande numero de
leitores que escrevem para a revista Veja acerca dos textos do escritor Diogo
Mainardi. Interessante é notar que os comentarios dos leitores sao tao dispares
gue nos fazem ter a idéia de que o autor ndo seja uma verdadeira
unanimidade. Criticas e insultos a pessoa do autor se misturam aos derradeiros

elogios e concordancia com os textos apresentados a cada semana.

Este trabalhou se baseou numa pesquisa acerca das cartas enviadas
a revista Veja sobre a se¢do do escritor Diogo Mainardi. Procurou-se saber
gual a motivagcdo que leva os leitores a escreverem para o periddico,
comentando sobre o texto, geralmente da semana anterior a publicagcdo da

carta.

Utilizou-se nesta monografia, para tanto, o método da analise de
conteudo. Stone (1989) define a Analise de Conteudo como sendo qualquer
pesquisa técnica cuja finalidade consiste em fazer inferéncias através da
identificagcao sistematica e objetiva de caracteristicas no interior do texto. Wolf
(1995) complementa caracterizando essa analise que consiste, sobretudo, na
decomposi¢cao da mensagem em elementos mais simples, como palavras ou
termos, e na elaboragao de um conjunto de regras explicitas de procedimento

no exame dessas mensagens.

4.1 - Amostra

O interesse por esse assunto surgiu na observagdo da segao

“Cartas” da revista Veja. E interessante verificar as divergentes opinides dos
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leitores. Como sera mostrado posteriormente, ha desde notdrios elogios a

pessoa do escritor a criticas enérgicas que beiram os xingamentos.

Para tanto, ndo se preocupou em estabelecer um periodo pré-
definido para a andlise. Tomou-se como parametro o estudo composto de
cartas, desde o ingresso da secéo do escritor da revista em 1999 até os dias
atuais. A primeira carta é datada de 24 de margo de 1999, e a ultima de 8 de
marco de 2006. O total de cartas foi obtido por meio de calculo amostral de 1
(hum) grau de liberdade. Chegou-se a 80 cartas que foram escolhidas
aleatoriamente, com auxilio do programa Excel. A primeira carta de cada

edicao foi escolhida arbitrariamente.

4.2 - Procedimento

Leu-se as 80 cartas em ordem cronolégica. Apos a leitura, foi feito
um levantamento de dados pertinentes ao conteudo e referéncias explicitas do
objeto. Separou-se as cartas nas seguintes categorias: sexo do emitente
(masculino e feminino), estados ou paises oriundos (Norte, Nordeste, Centro-
Oeste, Sudeste, Sul e exterior) e posicdo quanto ao tema (favoravel,
desfavoravel, neutro/imparcial e direito de resposta). Quanto a categoria “direito
de resposta”, subdividiu-se em trés subcategorias: favoravel, desfavoravel e
neutro (no sentido de esclarecimento). Também, fez-se uma lista com os
adjetivos encontrados nas cartas para estabelecer categorias, a fim de verificar

guais 0s que mais aparecem nas cartas e seus sentidos.

4.3 - Analise de Dados

Dentro das técnicas de analise de conteudo, esta monografia se
baseara na Analise das Rela¢cdes apontada por Minayo (1998). Segundo a
autora, esta analise designa técnicas, que, ao invés de analisar a simples
frequéncia de aparicao de elementos no texto, preocupam-se com as relagoes

gue os varios elementos mantém entre si, dentro de um texto. A modalidade
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escolhida foi a de “co-ocorréncias”. A autora informa que esta técnica (co-
ocorréncias) procura extrair de um texto as relacbes entre as partes de uma
mensagem e assinala a presenca simultdnea de dois ou mais elementos na
mesma unidade de contexto. Para tanto, inseriu-se no corpo desse trabalho a

tabela de adjetivos feita para comparacao entre as cartas.
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5. Resultados

Com os dados apurados, verificaram-se algumas caracteristicas

sobre as cartas enviadas a redagao de Veja.

Houve uma predominancia de remetentes do sexo masculino. Das 80
cartas analisadas, 73,75% dos emissores eram homens, contra 26,25% de

mulheres.

Quanto a procedéncia, ha um fato a se considerar: das 80 cartas
escolhidas, em sete delas nao havia a origem. Apenas o endereco eletrénico
(carta eletrénica). Entdo, dentre as 73 cartas com procedéncia conhecida e
exposta na revista, verificou-se que a maior parte delas vem da regido sudeste
do Brasil: 31,51%. Em segundo lugar, ficou a regido nordeste, com 21,91%.
Apds, com 19,18% ficou a regido centro-oeste. Em quarto lugar a regiao sul
com 13,70%. A regiao norte ficou com 4,11%. Ha de se considerar, também, as

cartas oriundas do exterior: 9,59% do total.

Fez-se um estudo sobre o posicionamento dos leitores em relagéo ao
texto e ao escritor. Do total de cartas, 72,5% dos leitores se manifestaram
favoravelmente. Outros 10% deles se mostraram desfavoraveis. A parcela
daqueles que foram neutros e/ou imparciais corresponde a 5% do total. Ha
também outra categoria/classificagcdo quanto ao posicionamento dos leitores: o
chamado direito de resposta (que correspondeu a 12,5% das cartas
analisadas). Dentre esta Uultima classificagdo, nenhuma mostrou-se como
sendo positiva/favoravel. Porém, 40% destes fizeram uma resposta negativa,

enguanto 60% foram neutros/imparciais em suas respostas.

Para embasar parte da discussdo a ser explicitada posteriormente,
fez-se duas tabelas, com base nas cartas dos leitores: uma com os adjetivos
favoraveis e outra com os desfavoraveis. Foram relacionados 105 adjetivos.
Desse total foram favoraveis 80%. Sendo assim, 20% foram desfavoraveis ao

autor e ao texto. Os artigos favoraveis que mais apareceram nas cartas foram:
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inteligéncia, clareza, objetividade e lucidez. Os desfavoraveis mais citados

foram: maluco e louco.

Ainda nesta analise dos adjetivos encontrados nos textos,

classificou-se 0s mesmos em quatro categorias: elogios e/ou qualidades ao/do

autor; elogios e/ou qualidades do texto; elogios e/ou qualidades do assunto

abordado e criticas ao autor, texto e/ou assunto.

Abaixo,

fez-se uma

encontrados, separados nas categorias correspondentes.

tabela contendo alguns dos adjetivos

Elogios e/ou Elogios e/ou Elog_;ios elou Criticas ao
qualidades qualidades do qualidades do autor, texto e/ou
aol/do autor texto a?os:rlér;?o assunto

Inteligente Bem escrito Inteligente Louco
Claro Inteligente Direto Maluco
Objetivo Mordaz Abrangente Enjoativo
Transparente Claro Erudito Pedante
Culto Conciso Verdadeiro Acido
impar Sensacional Maravilhoso Corrosivo
Lucido Poético Bom senso Injusto
Corajoso Irbnico Sabio Desinformado
Bravo Bom Clareza Banal
Impagavel Ruim Lucidez Mediocre
Génio Cru Original Arrogante
Brilhante Duro Preciso Desrespeitoso
Imbativel Obra-prima Objetivo Rancoroso
Majestoso Denso Desafiador Ferino

No préximo capitulo sera feita uma discussao acerca dos dados
obtidos por meio dessa analise.
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6. Discussao

Neste capitulo, verificar-se-ao alguns aspectos importantes
encontrados apds a andlise das cartas dos leitores de Veja, a respeito dos

textos do escritor Diogo Mainardi.

Antes de iniciar essa discussao, € importante salientar um detalhe
pertinente ao entendimento deste trabalho. A analise das cartas trouxe dois
tipos diferentes de opinides dos leitores: uma relativa ao texto (geralmente da
semana anterior) e outra em relagdo a pessoa do escritor. Talvez esse seja um
aspecto impar, em se tratando de colunismo em revista no Brasil. Nenhum
outro escritor no pais, atualmente, é tdo comentado como Mainardi
(VENCESLAU, 2005).

Como exemplo de carta em relagdo ao texto, tem-se abaixo uma

enviada pelo leitor Luis Cunha, de Sdo Paulo:

NZo diria que sou leitor e apreciador do senhor Diogo Mainardi. As
vezes, sinto que ele busca a polémica em seus textos por estar
habituado a ela. O fato € que na cronica ‘O Cony é coisa nossa’ ele
foi extremamente feliz. (Veja, ed 1744, 27/03/02)

Abaixo, entretanto, temos uma carta do leitor Marco Nadolny. Agora,

nesse caso, ha elogios a pessoa do autor:

A cada semana me surpreendo mais com a inteligéncia, o bom
senso e a visao critica agugadissima de Diogo Mainardi. (Veja, ed
1832, 10/12/03)

Ha de se destacar, também, o seguinte fato: o elevado percentual de
cartas que sao favoraveis ao texto ou a postura do autor. Como ja foi dito
anteriormente, mais de 70% das cartas publicadas e analisadas nao pouparam
elogios, qualidades a sec¢ao ou ao autor. Outro ponto verificado e passivel de
analise e discussao é o fato de, quando ha mais de uma carta publicada na
mesma edic&o, a primeira, quase sempre, foi favoravel, seja elogiando a sec¢ao
da semana anterior ou a postura do escritor frente aos assuntos abordados.
Ora, ndo ha como negar que a publicacio se utiliza desse meio para enaltecer

o trabalho do seu escritor, aquele que, como ja dito, € um dos recordistas de
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cartas da revista. Também parece 6bvio que, por se tratar de veiculo comercial,
ela (a revista) tem o interesse de manter “em alta” a popularidade do autor

perante os leitores. Ou seja, um efeito de primazia.

E importante salientar que a revista ndo divulga o teor de todas as
cartas recebidas por ela. Ou seja, o leitor comum nao sabe, por exemplo, do
total de cartas enviadas a revista por semana, quantas foram contrarias e
guantas foram favoraveis. Nao se sabe se a revista obedece a critérios proprios
para as cartas que serdo publicadas, ou n&o. Desse modo, ha uma
arbitrariedade, uma discricionariedade em relagdo a escolha. Entao, difere-se
gue a revista opta por publicar mais cartas favoraveis ao texto ou ao autor do
gue aquelas contrarias, pois ha, de certa forma, um interesse em preservar a
imagem de seu colaborador e, ao mesmo tempo, elevar sua popularidade. As
cartas funcionam, nesse contexto, como elemento externo de amparo e apoio

indireto a atividade jornalistica.

E notdria a posicdo critica da revista em relagdo ao atual governo
federal. Além das matérias e entrevistas veiculadas, os textos de Mainardi
contribuem, também, para manter esse posicionamento. Nos ultimos anos, o
escritor ndao tem poupado criticas ao presidente Lula, principalmente. E o
reflexo dessa posicdo anti-governista € expresso também nas cartas dos
leitores. Na edicdo de 3 de agosto de 2005, Mainardi escreve um texto
intitulado: “Quero derrubar Lula”. Na edicdo posterior a publicacao do referido

texto, o leitor Everson Pavani, de Sao Paulo, escreve:

Caro Diogo, ndo queira derrubar Lula, poupe seus esforgos, ele ja
caiu! Caiu ha muito tempo, caiu antes mesmo de assumir a
Presidéncia, caiu por esquecer de sua origem, caiu por querer muito
0 gue nao possuia e, por derradeiro, caiu por ofender a dignidade de
180 milhdes de brasileiros! Caiu! (Veja, ed 1917, 10/05/05).

Suas criticas acidas e corrosivas ao governo do PT (Partido dos
Trabalhadores), prioritariamente na esfera federal, muitas vezes, s&o criticadas
pelos integrantes do proprio partido, o que gera o chamado “direito de
resposta’. Entre as cartas publicadas, nao é dificil encontrar aquelas assinadas
por pessoas de notoriedade e de carater publico. No espago amostral
analisado, por exemplo, tém-se cartas enviadas, por exemplo, por André Singer
(Porta-Voz da Presidéncia da Republica) e José Eduardo Cardozo (deputado

federal pelo PT de Sao Paulo). Um caso que chamou a atencéo foi a carta
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enviada pelo Senador Aloisio Mercadante, do PT de S&o Paulo. Nela, o
congressista defende-se sobre acusacgbées feitas a sua pessoa por Mainardi no
texto “Roteiro para uma CPI”. Ironicamente, Mainardi chama o parlamentar pelo

codinome: “senador de bigode”. Mercadante, escreve:

O colunista Diogo Mainardi denunciou personagens cujos perfis
sugerem pessoas reais, como o senador de bigode. Como nao foi
ouvido pelo colunista, que o acusou sem provas, o senador de
bigode procurou-me para esclarecer as aleivosias [...]. (Veja, ed
1930, 16/11/05)

Além do chamado “direito de resposta”’ e das opinides favoraveis ou
contrarias, ha também outro tipo de carta: as imparciais. Sdo aquelas que,
comumente, nao tomam nenhum posicionamento perante ao assunto e, no
maximo, acrescentam um “algo mais”, uma informagao pertinente ou mesmo
uma “dica”, em relacéo ao que foi explicitado no texto. Em “Penso em mudar”
(edicdo de 23 de maio de 2001), Mainardi fala da possibilidade de se mudar
para o Rio de Janeiro, Nova lorque ou Roma. Mas encontra-se em duvida em
qual cidade escolher. O leitor Yannik D’Elboux, de Miami, Estado Unidos,

enviou uma carta aconselhando o autor:

Li em sua ultima coluna que vocé estd querendo mudar-se e
encontra-se em duvida sobre alguns lugares. Eu ja& me mudei
inUmeras vezes, de casa, de cidade, de pais, e, se quiser uma
sugestao [creio que vocé ndo precisa muito], escolha o lugar pelas
pessoas, ndo pelo que a cidade oferece. (Veja, ed 1702, 30/05/2001)

A percepcao do leitor, muitas vezes, parece confusa. O escritor
provoca naqueles que léem seus textos sensag¢des contraditorias. Em uma das

revistas, a leitora igia Aranha, de Natal-RN, escreveu a seguinte carta:

O que sinto por Diogo € um misto de amor e édio. Quando acabo de
ler certas matérias suas, digo: ele é completamente louco! Na
semana seguinte, corro logo para o artigo dele. Ao terminar, falo: ele
€ um louco completamente adoravel. Continue assim, Diogo. Vocé é
impar. Que venham os processos! (Veja, ed 1726, 14/11/01)

Nota-se que, nesse caso, por exemplo, as referéncias mais explicitas
sao em relagao ao autor, menos em relagao ao texto. As pessoas sabem que o
gue ele escreve, muita vezes, soa como irbnico, sarcastico, cinico. Porém,
mesmo assim, provoca fascinio em que |é. Pode-se inferir que as pessoas
véem nos textos aquilo que, de alguma forma, elas tinham vontade de falar, de
se expressar, porém nao fazem. Ha uma mistura de sentimentos antagénicos:

amor/odio, loucuralinteligéncia, adoravel/odiavel.
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Quando da analise dos resultados em relagdo a origem das cartas,
nao houve uma surpresa quanto ao resultado. Ha4 um predominio da regiao
sudeste em relagdo as demais. Mesmo porque, como sabido, essa regiao
concentra grande parte da populagdo brasileira e um nivel sdcio-cultural
compativel com o publico alvo da revista. S&do essas as pessoas que
geralmente escrevem para a revista, expondo suas opinides. Interessante é
notar também que, muitas das cartas onde a origem € o Distrito Federal ndo
vém dos leitores de Brasilia, aqueles que moram e residem na cidade,
propriamente. Grande parte dessas cartas € de 6rgaos do governo, geralmente
exercendo o chamado “direito de resposta”, contrastando com aquilo escrito
por Mainardi em sua se¢ao. Também, como ja falado, ha um percentual grande
de leitores de fora do pais que escrevem para a revista. Isso é evidéncia do
grande alcance da revista, principalmente com as ferramentas eletronicas
existentes hoje em dia, que encurtam as distancias do objeto para com o

publico.

Agora, também dentro da andlise dos resultados, um fato chama a
atencgao: por que mais de 70% da participacao nas cartas publicadas é do sexo
masculino? Nao ha uma explicagéo légica para tal fato, mesmo porque nao se
tem um estudo sobre a participagao dos sexos na secado Cartas na revista.
Outro fato a se considerar, também, € a questdo da arbitrariedade da escolha
das cartas a serem publicadas. Ou pode-se aferir que os textos de Mainardi
chamam menos a atengao das mulheres, talvez por ndo serem elas o publico
majoritario da revista, ou mesmo por acharem uma “perda de tempo” a leitura

da secao.

No universo das cartas analisadas, percebeu-se que o leitor da
revista, também, nao sabe caracterizar o texto do escritor. Afinal, o que ele
escreve? As respostas dos leitores s&o diversas: coluna, crénica, artigo, secéo,
critica. Percebe-se que o0 publico que escreve para a revista ndo tem
parametros para classificar os textos que Iéem. Mesmo porque, como ja foi
explicada anteriormente, essa classificagcdo € complexa até mesmo para
entendedores da area. Mas, comparando as respostas dos leitores, ha uma
tendéncia maior dos mesmos classificarem a se¢cdo como sendo uma “coluna”.

Talvez porque esse seja 0 nome mais genérico e de facil assimilacao e
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entendimento para o publico em geral, leigo nessa area. O que se pode afirmar
€, apenas, que o texto de Mainardi € hibrido, com caracteristicas diversas dos

géneros jornalisticos opinativos.

De um modo geral, percebe-se que as cartas enderegadas a revista,
pertinente a secdo de Diogo Mainardi, funcionam como instrumento de
construgao da imagem do escritor, e ndo, puramente, como reflexo opinativo do
publico. A arbitrariedade na escolha das mesmas, de certa forma,
descaracteriza o intuito da se¢ao “Cartas”, que seria o de mostrar, divulgar
opinides dos leitores acerca do tema apresentado, sem qualquer intengao de

modular a imagem, tanto do escritor, quanto da revista.
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7. Conclusao

Diogo Mainardi deixou de ser um mero escritor de revista semanal
(mesmo que essa seja a maior em circulagcdo no pais) para tornar-se um
simbolo, uma celebridade do meio jornalistico. Isso ndo quer dizer que ele se
esforgou para tanto, € nem que o0 mesmo quisesse deixar de ser um simples
detentor de uma sec¢ao fixa em Veja. Com o passar do tempo, seu estilo préprio
de texto, direto e acido, sarcastico e impactante, gerou a curiosidade de muitas
pessoas. Curiosidade tamanha que culminou esta analise e discussao sobre a
opinido de quem realmente |& sua segdo, de quem escreve para a revista

comentando seu texto.

E claro que ndo se pode esquecer o fato de que Mainardi é
integrante de uma revista, notoriamente, com uma ideologia politica contraria a
atual, em vigor no ambito nacional. E que isso também é um fato que
impulsiona e prevalecem os ensaios do autor na revista, ja que, tanto a opiniao

de Mainardi, quanto de Veja, sdo ambivalentes.

Porém, nessa questdo, em especifico, tem-se que tomar cuidado
com o direcionamento, muitas vezes tendencioso, em relacdo a escolha das
cartas a serem publicadas na revista, com a opinido dos leitores sobre os
textos de Mainardi. O que é publicado ndo quer dizer, necessariamente, que
seja a verdadeira e proporcional “voz” de quem |é e comenta. A revista nao
informa esses dados para o publico externo (e isso € o que geralmente
acontece nos demais veiculos de comunicagao, infelizmente). Talvez com

esses dados, poderia ter sido feita uma pesquisa diferente.

Mas, como se mostrou no corpo deste trabalho, ha uma distancia
relativamente grande entre aqueles que séo favoraveis a opinido do autor,
daqueles que sao sumariamente contra. O que, de certa forma, contrasta com
as opinides que se percebe no dia-a-dia, mesmo que informalmente. Desse

modo, pressupde-se que a arbitrariedade da escolha das cartas a serem
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publicadas pode levar o leitor a ter uma imagem nao verdadeira, deturpada, da

real percepcéo da coletividade.

Outro fato interessante anotado foram os diversos e, a0 mesmo
tempo, contraditérios sentimentos do publico, do leitor, para com Mainardi. Seu
texto € tdo peculiar, que é capaz de criar e gerar opinides totalmente
antagbnicas, mesmo sendo sobre um determinado e unico assunto. Ao mesmo
tempo em que um leitor o venera, com elogios tanto para o texto quanto para
sua pessoa, outros se derretem em criticas, as vezes, até mesmo, insultuosas.
E comum, sobre um mesmo texto, leitores se expressarem com adjetivos

antagonicos, tdo dispares quanto lucido e louco, inteligente e desinformado.

Ao final de todo o processo, fica a idéia de que o publico, em geral, é
passivo em relagcdo a imagem do autor perante os leitores, refletida nas cartas
publicadas. E que, também, falta um certo discernimento, uma apuragcdo mais
critica dos mesmos para distinguir o que, realmente, o autor escreve e opina.
Mesmo sabendo que o proprio veiculo de comunicagdo nao contribui para

tanto.

A verdade é que Mainardi também tem seus méritos em provocar
tamanha discussdo acerca de suas idéias e posicionamentos. Atualmente, no
jornalismo informativo brasileiro, nenhum articulista/cronista consegue tal feito.
Como dito anteriormente, Mainardi, as vezes, € a expressao daqueles que nao
tem “voz” (e nem alcance). Porém, para outros, ele ndo deixa de ser um

polemista sem expressao.

Por tudo isso, fica a imagem de que se esta diante ndo de um
polémico escritor, somente, e sim, diante de alguém com uma notoriedade
adquirida. De um escritor-celebridade. Nao necessariamente de um bom

jornalista.
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