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RESUMO

A monografia aqui apresentada tem como objetivo avaliar o processo de construcao
de sentido da campanha de doacao de sangue “Essa corrente precisa de vocé”, de
2011, veiculada em meios impressos, radio, televiséo e internet, por meio de anélise
semiotica. O trabalho conta ainda com a contextualizacdo, que ressalta dados sobre
a saude publica, processo de doacao de sangue e outras informacdes. Além disso, o
embasamento tedrico € pautado em conceitos que ajudam a nortear a monografia e
a realizar a analise, como a compreensao do que € um processo de construcao de
sentido, o conceito de publicidade de utilidade publica e o modelo de andlise de
Martine Joly (2001), fundamentado nos conceitos de Charles Peirce (1997).

Palavras-chave: Construcdo de sentido. Campanha. Doacdo de sangue. Analise
semidtica. Saude publica. Publicidade de utilidade publica.
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INTRODUCAO

A monografia aqui apresentada tem como tema a construgao de sentido em
uma campanha de utilidade publica, de cunho nacional e com foco na doacdo de
sangue, ou seja, como é elaborada a comunicacdo e que mensagem essa
campanha pode transmitir. A campanha analisada é “Essa corrente precisa de
vocé”, de 2011. O titulo “Analise Semiotica de Campanha de Doagao de Sangue”
destaca o funcionamento do processo de analise semibtica em uma campanha
destinada a saude publica.

O motivo da escolha do tema doacéo de sangue veio da observacéo de que
muitas pessoas que precisam de doacdo de sangue fazem campanhas no facebook
pedindo aos amigos que doem sangue para um conhecido ou familiar, o que
demonstra o quanto o estoque brasileiro de sangue esta defasado, e também por ja
ter vivido uma experiéncia parecida com um parente. Além do que, na minha sincera
opinido de formanda em publicidade e também de leitora e receptora de mensagens,
creio que as campanhas educativas e de utilidade publica ndo sédo elaboradas de
forma tdo criativa e nem que atinjam um grande publico.

O ato de doar significa dar algo sem esperar nada em troca, ser solidario,
ajudar. O sangue é considerado a fonte vital, significa vida. Por isso a importancia de
se doar sangue, quem doa sangue, doa vida e esperanca.

Essa lembrancga refor¢ca a importancia de se fazer uma analise voltada para o
tema, o que contribuird ndo sé para o conhecimento das técnicas de construgdo de
sentido, como a publicidade se comunica com 0 receptor nas campanhas de
utilidade publica, como também para esclarecer alguns pontos em relagéo a doacao
de sangue e os problemas sociais relacionados a questao.

O objetivo desta monografia é descobrir quais sdo os dispositivos de
construcdo de sentido utilizados na campanha de doacdo de sangue selecionada.
Além disso, definir como uma campanha de utilidade publica e ambito nacional,
encomendada pelo Ministério da Saude, com o proposito de incentivar o ato de
doagcdo de sangue, propde possibilidades interpretativas aos receptores em
potencial.

Para alcancar esse objetivo foi necessario selecionar as pecas da campanha

para analise, levantar dados sobre a saude publica, sobre a doacdo de sangue no



Brasil e no mundo, aprender o que sdo campanhas de utilidade puablica, identificar os
recursos de construcdo de sentido, definir os mecanismos de andlise, estruturar a
analise dentro do modelo de Martine Joly (2001), utilizando conceitos de Charles
Peirce (1997), e realizar a anélise da campanha.

Os autores que guiaram este trabalho sdo Charles Peirce, que conceitua o
gue € icone, indice e simbolo, pertencentes a segunda tricotomia do signo, e Martine
Joly, que apresenta um modelo de analise semiotica, que sera a estrutura para a
andlise aqui realizada.

O primeiro capitulo trata dos conceitos de comunicacdo, construcdo de
sentido, linguagem, as teorias de Charles Peirce e Martine Joly, os conceitos de
publicidade e propaganda, campanhas de utilidade publica, todo o embasamento
tedrico necessario.

O segundo capitulo é a contextualizacdo da campanha, aborda temas como a
saude, dados sobre a doacdo de sangue, leis que incentivam a doacdo e a
preservacao da saude, além de informacdes Uteis para quem deseja ser um doador.

A andlise da campanha aparece no terceiro capitulo, onde se apresentam as
pecas da campanha analisada, a estrutura inspiradora de Martine Joly e a andlise de
cada peca escolhida.

A metodologia, portanto constitui-se de revisao bibliogréafica, que consiste em
determinar os objetivos, elaborar o plano de trabalho, identificar as fontes, localizar
as fontes, obter o material 1é-lo, listar as idéias principais. E analise via dispositivo
tedrico da semidtica, que € a ciéncia que estuda 0s signos, ou seja, 0 processo de

construcao de sentidos, o funcionamento das linguagens:

O nome semittica vem da raiz grega semeion, que quer dizer signo.
Semiética, portanto, é a ciéncia dos signos, € a ciéncia de toda e qualquer
linguagem.(SANTAELLA, 1983, p.7)

A Semibtica € a ciéncia que tem por objeto de investigacdo todas as
linguagens possiveis, ou seja, que tem por objetivo 0 exame dos modos de
constituicdo de todo e qualquer fenébmeno de producéo de significacdo e de
sentido. (SANTAELLA, 1983, p.13)

Para entender o complexo estudo semidtico de Peirce, € necessario saber o
gue € signo. Signo € aquilo que representa algo para alguém. O signo representa

algo, que é chamado de Objeto. O signo pode ter mais de um objeto:

Um signo, ou representamen, é aquilo que, sob certo aspecto ou modo,
representa algo para alguém. Dirige-se a alguém, isto €, cria, na mente dessa
pessoa, um signo equivalente, ou talvez um signo mais desenvolvido. Ao
signo assim criado denomino interpretante do primeiro signo. O signo
representa alguma coisa, seu objeto. (PEIRCE, 1977, p. 46)



Para Peirce, o0 signo é observavel em trés tricotomias. A primeira estabelece
uma relagcdo do signo com ele mesmo (representamen), podendo ser qualissigno,
sinsigno ou legissigno. A segunda estabelece a relacdo do signo com o seu objeto
dinamico e é dividida em icone, indice e Simbolo. E a terceira, do signo com o seu
interpretante, e o signo pode ser denominado como Rema, Dicissigno ou

Argumento.

Os signos séo divisiveis conforme trés tricotomias; a primeira, conforme o
signo em si mesmo for uma mera qualidade, um existente concreto ou uma
lei geral; a segunda, conforme a relacdo do signo para com seu objeto
consistir no fato de o signo ter algum carater em si mesmo, ou manter
alguma relacdo existencial com esse objeto ou em relagdo com um
interpretante; a terceira, conforme seu interpretante representd-lo como um
signo de possibilidade ou como um signo de fato ou como um signo de razao.
(PEIRCE, 1977, p. 51)
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O corpus de pesquisa € analisado conforme a segunda tricotomia.
Detalhando: A segunda tricotomia organiza os signos de acordo com o objeto que
ele substitui e é dividida em icone, indice e simbolo.

O icone representa o resultado da relacdo de semelhanca entre o signo e o
objeto que ele substitui. Ex.: Uma foto é semelhante ao objeto que ela substitui, ou
seja, € um signo iconico.

Um icone é um signo que se refere ao Objeto que denota apenas em virtude
de seus caracteres préprios... Qualquer coisa, seja uma qualidade, um
existente individual ou uma lei, é icone de qualquer coisa, na medida em que
for semelhante a essa coisa e utilizado como um seu signo. (PEIRCE, 1977,
p. 52)

O indice é o resultado de uma associagao por referéncia, e se evidencia pelos

indicios, vestigios. Ex.: pegadas na areia, cheiro de fumaca, poca de agua.

Um indice é um signo que se refere ao Objeto que denota em virtude de ser
realmente afetado por esse Objeto... Na medida em que o indice é afetado
pelo Objeto, tem ele necessariamente alguma qualidade em comum com o
Objeto. (PEIRCE, 1977, p. 52)

O simbolo refere-se a concretizacdo da ideia ligada a palavra e é legitimada
por regras, ndo ha associacdo com o objeto. Ex.: A pomba branca representa a paz,

0 preto em algumas culturas simboliza o luto. Nota-se que sao regras estipuladas.

Um simbolo é um signo que se refere ao Objeto que denota em virtude de
uma lei, normalmente uma associa¢éo de ideias gerais que opera no sentido
de fazer com que o Simbolo seja interpretado como se referindo aquele
Objeto. (PEIRCE, 1977, p. 52)



1 TEORIA DE BASE

A monografia aqui apresentada, a fim de caracterizar e definir melhor o eixo
tedrico apresenta alguns conceitos na area de comunicacdo de extrema importancia

para a andlise da campanha.
1.1 O que é comunicacao

Comunicacdo é o processo de troca de informacdo. Para a sociologia, a
comunicacgido é o processo mediador da intera¢do social. E 0 meio mais eficaz de

manter uma relagéo interpessoal

s.f. Acdo de comunicar: estar em comunicacdo com alguém. Aviso,
mensagem, informacdo: comunicacdo de uma noticia. Psicologia
Transmissdo da informacao no interior de um grupo, considerada em
suas conexdes com a estrutura desse grupo. Meio de ligacao: vias de
comunicacao. (AURELIO, ano. p. dicionario).

Ao longo do tempo, varias foram as definicbes para comunicacdo, mas por ter
uma natureza tdo ampla e multidisciplinar, ndo pode ser definida com apenas uma
teoria ou um autor. Eppler (1959, apud SANTAELLA, 2001, p. 17) definiu
comunicacdo como: ‘recepgdo e o processamento de sinais detectaveis fisica,
guimica ou biologicamente por um ser vivente”

Entretanto, a comunicacdo também pode ser definida como interagdo mutua
entre organismos, o que envolve ndo s6 o discurso oral e escrito, como também
musica, artes visuais, teatro, danca. Sendo assim, qualquer forma de
comportamento n&o-verbal, pode ser considerada comunicativa. Ruesch (1972,
apud SANTAELLA, 2001, p. 19) descreve o processo de transformacdo do
comportamento:

Uma acdo torna-se uma mensagem quando € percebida tanto pelo préprio
ser quanto por outras pessoas. Em outras palavras: os sinais de transito se
tornam mensagens quando ha um receptor que, no lugar de destino, pode
avaliar o significado destes sinais. Tal defini¢cdo inclui a comunicacdo entre os
préprios animais. De fato, todos os organismos bioldgicos, incluindo as
plantas, recebem, avaliam e enviam mensagens. Resumindo: a comunicagéo
€ um principio da organizacdo da natureza.
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A comunicacao também é vista como uma interacdo que ndo podemos evitar,
uma vez feita ela ndo pode ser desfeita e ndo sera a mesma quando houver uma
segunda interacdo. DeVito (1997, apud SANTAELLA, 2001, p. 21) define:

[...] @ comunicagdo € um pacote de signos; a comunicagado € um processo de
ajustamento; a comunicagédo envolve contetdo e dimensdes relacionais; as
sequéncias comunicativas sdo pontuadas; a comunicacdo envolve
transacdes simétricas e complementares; a comunicagdo é transacional; a
comunicacao é inevitavel, irreversivel e irrepetivel.

Por fim, fazendo um aparato de varias definicbes de comunicacdo, Lucia

Santaella diz que:

[...] a transmissao de qualquer influéncia de uma parte de um sistema vivo ou
magquinal para uma outra parte, de modo a produzir mudanca. O que é
transmitido para produzir influéncia sdao mensagens, de modo que a
comunicacdo estd basicamente na capacidade para gerar e consumir
mensagens (SANTAELLA, 2001, p. 22-23)

Para que exista comunicacdo € necessario utilizar meios que possam
transmitir a mensagem, como por exemplo, a linguagem.

1.2 Linguagem

Linguagem refere-se ao sistema de sinais utilizado pelos individuos como
meio de comunicacdo. Além da linguagem verbal (que se manifesta por palavras),
existe ainda a dancga, mimica, pintura, musica, entre outras, que € linguagem nao-
verbal. Para Bechara (1999, p. 28) “Entende-se por linguagem qualquer sistema de
signos simbolicos empregados na intercomunicacdo social para expressar e
comunicar ideias e sentimentos, isto é, conteidos da consciéncia”.

A linguagem expressa sentidos e, para isso, utiliza-se de signos. Estes séo
constituidos dos sons da lingua (por exemplo, mesa, fada, arvore) - linguagem
verbal. Ou podem ser constituidos por outros signos, como as formas, a cor, 0s
gestos, 0s sons musicais.

Dependendo do objetivo do emissor, cada mensagem tem uma funcéo de
linguagem diferente. Existem seis tipos de funcBes de linguagem, e cada uma

relaciona-se com um elemento de comunicacao, assim sendo:

ELEMENTO FUNCAO
contexto — referencial
emissor — emotiva

receptor — conativa
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canal — fatica
mensagem — poética
codigo — metalinguistica

Funcéo referencial ou denotativa: Quando se tem a intencdo de informar o receptor

sobre um fato ocorrido, utilizando linguagem objetiva, sem admitir mais de uma
interpretacao.

Funcdo emotiva ou expressiva: Traduz, por meio de interjeicbes, pontuacoes,

agressao verbal e adjetivos, as opinides e emog¢des do emissor.

Funcdo conotativa ou de apelo: Retém a atencéo do receptor por meio de um apelo

ou ordem. Influencia o comportamento do receptor. Geralmente usa-se o vocativo e
0s verbos no imperativo.

Funcéo fética: O foco esta no canal e é usada para conectar 0 emissor e o receptor.

Tem o objetivo de iniciar, prolongar e encerrar o contato com o receptor.

Funcdo poética: A preocupacdo do emissor € com o processo de estruturacdo da

mensagem. Ocorre em textos na forma de prosa, versos, em musicas, no cinema,
teatro etc.

Funcdo metalinguistica: Quando a mensagem fala de sua propria producgéo

discursiva, ou seja, utiliza o codigo como assuntou ou para explicar o préprio codigo.

1.3 Construcéao de sentido

Ao se falar em construcao de sentido, € necessario levar em consideracao a
importancia do processo constituidor da comunicagdo, que requer escolhas e
combinatérias que orientardo as possibilidades interpretativas dos receptores em
potencial.

A construcao de sentido de um texto € dada pelo contexto, isto é, pelo todo.
Ler e compreender fazer parte do processo de construcdo de sentido. Contexto €
tudo o que engloba o que esté no texto, seja explicito nele, ou implicito em situacdes
gue constituem o texto. Assim, para se construir uma mensagem eficaz é necessario
coeréncia e coesao:

Coeréncia
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7 7

A coeréncia é responsavel por dar sentido ao texto. O texto é coerente
guando mantém o assunto abordado, facilitando o entendimento da mensagem.

Refere-se ao contetido do texto.

E o0 aspecto que assumem 0s conceitos e relagdes subtextuais, em um nivel
ideativo. A coeréncia é responséavel pelo sentido do texto, envolvendo fatores
I6gico-semanticos e cognitivos, ja que a interpretabilidade do texto depende
do conhecimento partilhado entre os interlocutores. Um texto & coerente
quando compativel como conhecimento de mundo do receptor. Observar a
coeréncia é interessante, porque permite perceber que um texto nao existe
em si mesmo, mas sim constrdi-se na relacdo emissor-receptor-mundo.
(SIMON, 2008, p. 01)

Coesao

Coesdao é a forma do texto, € a ligacdo dos elementos de um texto, que é
dada através de conectivos, que podem ser conjung¢des, pronomes, preposicées e
advérbios.

E a manifestac&o lingiistica da coeréncia. Provém da forma como as relagées logico-
semanticas do texto sdo expressas na superficie textual. Assim, a coesdo de um
texto é verificada mediante a andlise de seus mecanismos lexicais e gramaticais de
construcéo. (SIMON, 2008, p.02)

Dentre as possiveis mensagens e suas linguagens, destaca-se a imagem.

1.4 Imagem

A imagem seria aquilo que representa alguma coisa, estd no lugar dessa
coisa e nos remete a ela por semelhanca. E a representacdo visual de um objeto,

por meio de fotos, ilustracdes, figuras, videos...

Compreendemos que indica algo que, embora nem sempre remeta ao visivel,
toma alguns tracos emprestados do visual e, de qualquer modo, depende da
producao de um sujeito: imaginaria ou concreta, a imagem passa por alguém
que a produz ou reconhece.

(JOLY, 2000, p. 13)

A imagem serve para passar uma informacdo. E muito utilizada na
publicidade e em diferentes midias, por causar forte impacto e ser de grande fixacao

na mente do consumidor/leitor.

A imagem invasora, a imagem onipresente, aquela que se critica e que, ao
mesmo tempo, faz parte da vida cotidiana de todos € a imagem da midia.... a
imagem torna-se entao sinbnimo de televisdo e publicidade [...] A publicidade
encontra-se decerto na televisdo, mas também nos jornais, revistas, nas
paredes das cidades. (JOLY, 2000, p. 14).

Interpretar uma mensagem vai além de buscar uma mensagem que ja existe,
mas requer entender o que essa mensagem pode passar, dependendo de quem é o

leitor, em qual contexto essa imagem estéa inserida.
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Interpretar uma mensagem, analisa-la, ndo consiste certamente em tentar
encontrar a0 maximo uma mensagem preexistente, mas em compreender o
gue essa mensagem, nessas circunstancias, provoca de significacdes aqui e
agora, a0 mesmo tempo que se tenta separar o que € pessoal do que é
coletivo. (JOLY, 2000, p. 44)

Dentre as funcdes da andlise da imagem, destacam-se a fungdo pedagogica
e a funcao de busca ou verificagéo.

Funcédo pedagdgica:

Demonstrar que a imagem é de fato uma linguagem, uma linguagem
especifica e heterogénea; que, nessa qualidade, distingue-se do mundo real
e gue, por meio de signos particulares dele, propde uma representacédo
escolhida e necessariamente orientada; distinguir as principais ferramentas
dessa linguagem e 0 que sua auséncia ou sua presencga significam;
relativizar sua propria interpretacdo, ao mesmo tempo que se compreendem
seus fundamentos: todas garantias de liberdade intelectual que a analise
pedagogica da imagem pode proporcionar. (JOLY, 2000, p. 48)

Funcao de busca ou verificacao:

Analisa 0 bom ou mau funcionamento de uma mensagem visual, e é de

grande importancia para a eficacia comercial.
Essa utilizacdo da analise é encontrada principalmente no campo da
publicidade ou marketing... A abordagem semiodtica da comunicacao
publicitaria de fato, revela-se produtiva para a sua compreensdo e para a
melhoria de seus desempenhos. (JOLY, 2000, p. 48)
Além dos conceitos tedricos que séo base para a analise, € preciso conhecer

alguns conceitos que fazem parte do cenario publicitario.

1.5 Publicidade e Propaganda

Os conceitos de publicidade e propaganda sao por muitas vezes confundidos
pelo publico. Muitos acham que é a mesma coisa, outros ndo sabem diferenciar,
porque as duas usam 0S mesmos meio de comunicagdo, como jornal, revistas,
televisdo, radio, impressos. E importante ressaltar que esses conceitos sofreram
mudancas ao longo do tempo.

Eugénio Malanga definiu propaganda como sendo atividades que influenciam
o homem e podem ter carater religioso, civil, politico. A propaganda visa atingir
ideologicamente um individuo e a partir dele, atingir outros individuos ou grupos
sociais. Por isso é considerada como a propagacdo de ideias, mas sem fins
comerciais. A propaganda é financiada pelo Estado, ou organismos oficiais ou

particulares, mas é gratuita ao individuo. “A propaganda apela para o sentido moral
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e social dos homens, para os sentimentos de conforto, prazer etc.” (MALANGA,
1977, p. 12).

Ja a publicidade é definida pelo autor como persuasiva e com um objetivo
direto, que é o de despertar no publico o desejo de comprar, ou seja, é comercial.
Visa despertar o desejo de compra no individuo. A publicidade é paga pela adesao
do produto pelo cliente, ja que tem finalidade essencialmente lucrativa, ou seja, paga
pelo consumidor. “A publicidade apela para o instinto de conservagao, para os
sentimentos de conforto, prazer etc” (MALANGA, 1977, p.12).

Mas essa definicdo é apenas uma, das muitas que existem. Ao contrario dela,
Edmundo Branddo Dantas define propaganda como sendo a comunicacdo paga,
persuasiva, elaborada por um meio de comunicacdo, com a intencdo de conquistar

um mercado de massa.

O anlncio de uma empresa em jornal, a divulgacdo de um servico ou um
produto com a logomarca da empresa anunciante, ambos pagos, sao
formas de propaganda. O mesmo acontece com um comercial de televisédo
ou com um spot (anuncio) de radio. Folhetos, folders, outdoors e cartazes,
também, sdo tipos de propaganda, jA que sdo pagos e tém a clara
identificacdo do anunciante. (DANTAS, 2005, p. 166)

Ja a publicidade, Dantas define como a comunicag&o ndo paga, sem retorno

financeiro para a empresa, nao tem patrocinador.
Isso equivale a dizer que, ao usarmos fatos sobre nossa empresa ou Nosso
produto como forma de divulgacdo, atraindo, de maneira espontdnea ou
provocada, a atencdo dos meios de comunicacdo sem qualquer 6nus,
estaremos fazendo publicidade, e ndo propaganda. (DANTAS, 2005, p. 166)
Esse conceito defendido por Dantas € o mais comum no meio publicitario, e é
0 conceito utilizado nessa monografia, como o termo Publicidade Educativa. Mas
antes de entender o que é Publicidade Educativa, é preciso ter o conhecimento do

gue € Campanha Publicitaria.

1.6 Campanha Publicitaria

Campanha Publicitaria é o agregado de pecas publicitarias elaboradas com o
objetivo de atingir o publico selecionado (publico-alvo). Como € formada por pegas
de sentido completo, ndo é preciso ter conhecimentos de todas as pecas para
entender a mensagem que a propaganda deseja passar. Cada peca pode ser

analisada individualmente, sem que haja dificuldade no entendimento da mensagem.
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O objetivo de se utilizar uma campanha publicitaria, ou seja, usar midias
diferentes e ndo apenas uma Unica peca, € de reforcar a ideia da marca, produto,
servico ou apelo na mente do provavel consumidor. Para que o produto seja
consumido, é necessario anuncid-lo em diferentes midias. Quando se veicula em
apenas uma midia, as chances de memoriza¢cdo da mensagem e de ato de compra
sdo menores. Entretanto deve-se levar em consideracéo o tipo de midia selecionada
e sua adaptabilidade quanto ao publico-alvo.

As pecas que formam uma campanha devem ter “autonomia no processo de
comunicagao”, cada uma deve transmitir uma mensagem completa, pois, caso isso
nao ocorra, o processo de memorizacao pelo consumidor néo é eficaz.

A campanha fundamenta-se em unir todas as ideias de diferentes pecas
veiculadas em diferentes midias. Os elementos de composicdo da campanha
proporcionam a unidade de campanha. Eles seguem a mesma linha de criagdo, o
que facilita na identificacdo da marca, produto. Alguns elementos sdo o slogan,
logotipo, cores que identificam a marca, estilo de composicao.

As pecas de uma campanha podem ser veiculadas em diferentes meios de

comunicagao, como radio, TV, revistas, jornais, email marketing, midias digitais.

1.7 Campanha educativa e de utilidade publica.

Um conceito muito utilizado nesta monografia € o de campanha educativa e
de utilidade publica.

A Publicidade Educativa vai além do real objetivo da publicidade, de propagar
ideias e conceitos. Traz a tona temas polémicos e essenciais para a sociedade, a
fim de fomentar debates e dar visibilidade a temas muitas vezes esquecidos. Com
isso, a propaganda provoca o consumidor a pensar e questionar-se, estimulando a

reflexdo e o debate, tentando resolver o problema em questao.

Comunicagdo Publica é o processo de comunicacdo que se instaura na
esfera publica entre o Estado, o Governo e a Sociedade e que se propde a
ser um espaco privilegiado de negociacdo entre os interesses das diversas
instancias de poder constitutivas da vida publica do pais (BRANDAO, 2007,
p. 31)

A comunicacdo publica visa a participagcdo dos cidaddos nas decisdes
publicas. O Estado cede informacdo a populacdo e a populacdo responde,
colocando em pratica 0 que aprendeu e utilizando os muitos instrumentos de

participacdo. Jorge Duarte ilustra essa situacao:
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A ideia-chave talvez seja a de espirito publico, o compromisso de colocar o
interesse da sociedade antes da conveniéncia da empresa, da entidade, do
governante, do ator politico. O objetivo central é fazer com que a sociedade
ajude a melhorar a prépria sociedade. (DUARTE, 2003, p. 10-11)

A comunicacdo publica deve ser capaz de informar os cidaddos, para que
estes figuem mais cientes sobre a realidade do pais, o governo, as politicas
publicas, as diferencas socio-culturais e econdmicas da sociedade.

Todos esse conceitos ajudam a entender melhor o objeto de estudo e analise,

agui apresentado e servem de suporte para a analise realizada.

2 CONTEXTUALIZACAO

2.1 Saude publica no Brasil

O Sistema Unico de Saude (SUS) foi implantado em 1988 pela Constituicio
Federal Brasileira, com o objetivo de oferecer atendimento igual a todos os cidadaos
e cuidar da saude da populacéo. De la para ca, muitas foram as melhorias ocorridas
nesse setor, principalmente pelo fato de que toda a populacdo pode ter acesso a
saude publica. Anteriormente aos SUS, apenas as pessoas que podiam pagar ou as
gue eram asseguradas pela previdéncia social tinham direito a saude.

As mudancas positivas mais significativas foram a reducdo da mortalidade
causadas por doenca de Chagas, esquistossomose, diarreia infantil, colera e Aids.
Além disso, o controle de doencas infecciosas e as campanhas de vacinacdo
tiveram uma melhora expressiva. (FAPESP, 2012)

Entretanto, a saude publica brasileira precisa melhorar em varios aspectos,
como no controle da dengue, da obesidade e das mortes violentas, tanto por crimes,
como por acidentes. Para isso, é importante que o governo invista na area de saude,
aprimorando a infraestrutura para que ndo se dependa tanto dos setores privados. E
gue também atue com setores de pesquisas, universidades e trabalhadores da area
de saude.

A propria Constituicdo brasileira diz que a saude é um direito fundamental do
ser humano, e é dever do Estado garantir esse direito, por meio de politicas
econdmicas e sociais que reduzem o risco de doencgas, além de proporcionar boas
condicbes de alimentacdo, moradia, saneamento béasico e outros fatores

determinantes e condicionantes ao bem estar fisico, mental e social dos seres
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humanos. Tudo isso esta descrito na “LEI N° 8.080, DE 19 DE SETEMBRO DE
1990”. (ANEXO A)

Um ato importante que ajuda a garantir saude e vida € o ato de doar sangue.
Infelizmente, os bancos de sangue brasileiros ndo tém sangue suficiente para
emergéncias ou cirurgias em que sao necessarias transfusées. Para melhorar essa

situacdo, o Ministério da Saude propde campanhas que incentivam esse ato.

2.2 Doacao de Sangue

A técnica de doacdo de sangue, ou transfusdo de sangue, originou-se no
século XVII, sendo feita exclusivamente em animais. A transfusdo entre humanos
comecou no inicio do século XX e, como na época ndo havia anticoagulantes para a
estocagem, a transfuséo era feita diretamente do doador para o receptor.

As campanhas de doacdo surgiram com a necessidade de estocagem de
sangue para os feridos das guerras, mais precisamente na Guerra Civil Espanhola
(1939), quando o sangue era coletado e estocado em garrafas. Os primeiros bancos
de sangue surgiram na Il Guerra Mundial. O sistema de doac&o de sangue dependia
da solidariedade e voluntarismo dos doadores.

Ja no Brasil, os primeiros bancos de sangue foram inaugurados na década de
40. No entanto, quando as doacgcbes comecaram a ser feitas no Brasil, elas eram
remuneradas, ndo havia muito controle sobre quais pessoas poderiam doar e nem
uma triagem clinica adequada, o que contribuia para a proliferacdo de doencas.

A Associacdo de Doadores Voluntarios de Sangue (ADVS) surgiu para
combater a doagao de sangue remunerada e garantir a sua distribuicdo. Em 1964, o
Marechal Castelo Branco, na época presidente da Republica, institui a Comissao
Nacional de Hemoterapia (CNH). “A Comisséao, extinta em 1976, deveria organizar a
distribuicdo do sangue, a doacgéo voluntaria, a protecdo ao doador e ao receptor, 0
disciplinamento da atividade industrial, o incentivo a pesquisa e o estimulo a
formacéao de recursos humanos”. (HEMOMINAS, 2012)

A doacao nao remunerada findou-se em 1980, quando foi criado o Programa
Nacional de Sangue (Pré-Sangue) e com isso a situacdo da hemoterapia brasileira
foi regularizada.

O processo de doacgao funciona do seguinte modo: o doador dirige-se ao

hemocentro mais préximo, responde a uma entrevista de triagem clinica, para que


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%208.080-1990?OpenDocument
http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%208.080-1990?OpenDocument
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nao haja nenhuma complicacdo para o doador ou contaminagao para O receptor.
Sao retirados 450ml de sangue do doador, através do uso de materiais descartaveis,
por meio de puncéo na veia do braco. O sangue é recolhido na bolsa plastica e nos
dois tubinhos que serdo enviados para os testes. O sangue doado passa por uma
bateria de testes e exames para identificar a tipagem sanguinea, pesquisa de
anticorpos irregulares, pesquisa de hemoglobina S, Sorologia para Hepatite B (Anti-
HBc e HBsAgQ), Sorologia para Hepatite C (Anti-HCV), VDRL (Sifilis), Sorologia para
HIV (Virus da AIDS), Sorologia para HTLV, Sorologia para Doenca de Chagas. O
sangue também passa por um processo de divisdo dos componentes, como
hemacias, plaquetas, plasma e criopreciptado. Com essa divisdo, cada elemento do
sangue pode ser destinado ao receptor, atingindo mais pessoas que precisam, sem
gue haja desperdicios. (VARELLA, 2012).

2.3 Doacao no mundo e no Brasil

A transfusdo de sangue originou-se em meio a grandes guerras e talvez seja
por isso que a doacdo de sangue em outros paises seja mais eficiente. Desde o
inicio as pessoas eram incentivadas a doar e estocar, surgindo assim os bancos de
sangue, para salvar vidas dos feridos nas guerras. O Brasil, por nunca ter passado
diretamente por uma guerra, néo criou esse habito de doacgéo.

O site da Organizacdo Mundial de Satde - OMS® fornece alguns dados sobre
a doacgao de sangue no mundo:

o Por ano, sédo realizadas aproximadamente 92 milhGes de doacdes de
sangue, voluntarias e remuneradas.

o Aproximadamente metade dessas doac¢Oes de sangue sdo coletadas
em paises de alta renda, que abriga 15% da populacdo mundial.

o Em 62 paises, estoques de sangue nacionais sdo baseados em 100%
ou quase 100% (mais de 99,9%) doacdes de sangue voluntarias nao
remuneradas.

o A meta da OMS € que todos os paises obtenham todos 0s suprimentos
de sangue, a partir de doadores voluntarios até 2020.

o Existem cerca de 8.000 centros de sangue em 159 paises.

A Organizacéo Mundial da Saude (OMS) é uma agéncia especializada em saude, fundada em 7 de
abril de 1948 e subordinada a Organizagéo das Nacgdes Unidas. Sua sede € em Genebra, na Suica.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Estrutura_da_Organiza%C3%A7%C3%A3o_das_Na%C3%A7%C3%B5es_Unidas
http://pt.wikipedia.org/wiki/7_de_abril
http://pt.wikipedia.org/wiki/7_de_abril
http://pt.wikipedia.org/wiki/1948
http://pt.wikipedia.org/wiki/Organiza%C3%A7%C3%A3o_das_Na%C3%A7%C3%B5es_Unidas
http://pt.wikipedia.org/wiki/Genebra
http://pt.wikipedia.org/wiki/Su%C3%AD%C3%A7a
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o A coleta média anual por banco de sangue é de 30.000 em paises de
alta renda, 500 em paises de renda média e 3.700 em paises de baixa
renda, demonstrando ampla diferencas na eficiéncia de coleta de
sangue em todos os paises e grupos de renda.

o Em 39 paises, as doa¢Bes de sangue ainda ndo sao rotineiramente
testados para doencas transmissiveis (ITTs), incluindo HIV, hepatite B,
hepatite C e sifilis; as doacbes de 47% paises de baixa renda sao
testados em laboratérios sem garantia de qualidade.

o Apenas 31% do sangue coletado em paises de baixa renda é separado
em componentes do sangue.

o Globalmente, 106 paises possuem diretrizes nacionais sobre o destino
adequado a utilizacdo de sangue. No entanto, 13% dos paises de
baixa renda - em comparacdo com 30% paises com renda média e
78% paises de alta renda - tém um sistema de hemovigilancia nacional
para monitorar e melhorar a seguranca do processo de transfusao.

o O fornecimento de sangue seguro e adequado é uma responsabilidade
do governo e deve ser parte integrante da politica nacional de cada
pais.?

A OMS recomenda que cada pais deve pdr em pratica politicas, sistemas e
estruturas para garantir a seguranca, acessibilidade, qualidade e disponibilidade de
sangue e hemoderivados para atender as necessidades de todos pacientes que
necessitam de transfusdo. Enquanto a necessidade de sangue € universal, existe
um grande desequilibrio entre paises desenvolvidos e paises que estdo em
desenvolvimento quanto ao nivel de acesso a sangue seguro.

Dez paises respondem por 65% da coleta de sangue global; em ordem de
“magnitude”, sdo: Estados Unidos da América, China, india, Jap&o, Alemanha,
Russia, Itélia, Franca, Coréia e Reino Unido. Os dados sobre doacdes de sangue
total por 1 000 habitantes sdo um indicador para o geral de sangue disponivel em
um pais. Os menores niveis de disponibilidade sdo encontrados em paises de baixa
e média renda. (OMS, 2011)

> Dados coletados e traduzidos do site da Organizacdo Mundial da Salude - OMS <

http://www.who.int/worldblooddonorday/media/blood safety factsheet 2011.pdf>



http://www.who.int/worldblooddonorday/media/blood_safety_factsheet_2011.pdf
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2.4 Importancia

Os bancos de sangue devem ser suficientes para atender as pessoas que
sofreram acidentes, que fazem cirurgias que exigem transfusbes e pessoas
portadoras de hemofilia, leucemia e anemias. Por isso é muito importante que
cidadaos saudaveis se prontifiguem a doar sangue. Quem doa sangue, salva vidas.

Doar sangue € um procedimento rapido, seguro e um grande ato de
solidariedade, mas para que tudo ocorra bem, é preciso seguir algumas
recomendacdes, saber quem pode doar e quem ndo pode, onde 0 sangue € coleta
do e como é esse processo (ANEXO - B).

No Brasil ja existe uma lei que beneficia doares de sangue. A Lei N° 1.075,
de 27 de marco de 1950 é um grande incentivo para que as pessoas doem
sangue.® Além de alguns beneficios adquiridos, o ato de doar sangue é visto como
um ato honroso a patria, o que € motivo de orgulho para muitos brasileiros. (ANEXO
-C).

Existem ainda, algumas curiosidades sobre a doacdo de sangue, como uma
pagina no Facebook para captacdo de doadores, o dia mundial da doacdo de
sangue e as testemunhas de Jeova. (ANEXO - D).

3 ANALISE

Antes de comecar a analise da campanha, é importante ressaltar alguns
dados e caracteristicas.

A campanha de doagdo de sangue veiculada no periodo de 23 de novembro
de 2011 e 26 de novembro de 2011, pelo Ministério da Saude e de divulgacao
nacional, tem como conceito lembrar da importancia da doacdo de sangue e
estimular a doacédo. Ela foca na diversidade e que todos podem doar, sejam
homens, mulheres, negros, brancos, pardos, jovens, adultos. O tema principal dessa
campanha é a unido, que as pessoas devem fazer uma corrente do bem, doando
sangue e incentivando outras pessoas a doarem. A campanha possui oito pecas e

uma fan page. As pecas escolhidas para a analise foram o flyer, fan page, web

® As doagdes sdo feitas nos hemocentro s. Em Brasilia, localizada no Setor Médico Hospitalar Norte,
Quadra 03, conjunto A, Bloco 03 - Asa Norte, ou em coletas realizadas em instituicbes parceiras do
Hemocentro. Funcionamento: de 22 a sdbado, de 07 as 18 horas. Informacgdes: 160 - Opcéo 2 ou (61)
3327 — 4424
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cartaz e video. A escolha dessas pecas foi motivada por serem midias diferentes, o
gue sugere uma analise da mensagem em diferentes suportes.

Como ja dito anteriormente, a estrutura de analise suporte para esta
monografia € o “modelo” proposto e utilizado por Martine Joly.

A andlise comeca com a apresentacdo e descricdo das pecas. Em seguida, a
peca é analisada conforme o modelo de Martine Joly. Sdo trés tipos de analise,

plastica, icbnica e linguistica.

Modelo de Analise de Martine Joly

Segundo Joly (2000), uma boa andlise de publicidade comeca com uma
pequena introducdo, depois uma explicacdo sobre o contexto no qual essa
publicidade esta inserida e a descri¢cdo geral sobre a peca.

Para Joly, trés tipos de mensagem constituem a mensagem visual: uma
mensagem plastica, uma iconica e uma mensagem linguistica.

A mensagem plastica pode ser divida em: quadro, enquadramento, angulo de
tomada, escolha da objetiva, composicdo, formas, dimensdes, cores, iluminacao,
textura. Assim temos:

e Quadro: limites fisicos que sdo materializados por uma moldura (algum
incbmodo que delimita a imagem na propaganda, limite da representagéo
visual). Pode ser ausente ou presente.

« Enquadramento: Tamanho da imagem. Resultado da distancia entre o objeto
fotografado e a objetiva. Fechado ou amplo.

« Angulo de tomada: Relacionado a escolha da objetiva. O plongée é a
impressdo de esmagamento das imagens. O contre-plongée é o
engradecimento.

e Escolha da objetiva: A profundidade de campo ou auséncia de profundidade
sao elementos que compde a imagem.

o Composicao: Define a hierarquizacao da visao, orienta a leitura da imagem.

e Formas: Linhas e curvas predominantes.

e Cores: Pode ser quente ou fria. Interpretacdo das cores através de
conhecimentos ja adquiridos.

e lluminacdo: Pode ser natural, artificial, em qual lugar da imagem, pouca ou

muita.
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e Textura: Qualidade de superficie, que se define pela qualidade de sua
repeticao.

A mensagem icOnica sdo o0s icones ou partes de algum icone, o que eles

significam realmente e uma segunda interpretacao (sua conotacéo) para eles. Sendo

assim:

A andlise da mensagem icbnica sublinha que a interpretacdo dos motivos
ocorre por meio do processo de conotacdo, ele prdprio carregado por
conotadores de diversas ordens: Usos socioculturais dos objetos, dos lugares
ou das posturas; citacdo e autoreferéncia; figuras da retdrica. (JOLY, 2000, p.
108)

Ja a mensagem linguistica analisa a tipografia, as cores utilizadas nas letras e
disposicdo na pagina, ou seja, a imagem das palavras. Em relacdo a imagem, a
linguagem tem a funcdo de ancoragem ou revezamento, 0 que é o conteludo das
palavras. A funcdo de ancoragem mantém o que ja foi apresentado na imagem. Ja a
funcdo de revezamento surge quando a mensagem linguistica substitui uma
imagem, pois acredita-se que ha coisas que sdo impossiveis de serem “ditas”, sem
recorrer ao verbo. Quando algo é irrepresentavel visualmente. Acrescenta
informacdes ndo disponiveis na imagem. A partir desse método, sera apresentada a

analise a seguir.

3. 1 Flyer

O flyer € um impresso publicitario que visa anunciar ou promover campanhas,
eventos, servigcos, produto. O flyer dessa campanha serve para incentivar as
pessoas a doarem sangue. Possui um texto maior, onde sdo explicados alguns
fatores sobre doacdo e quem pode doar. E bem colorido, destacando o vermelho, o
branco e o verde. N&o é frente e verso.

A campanha consiste na foto de um homem com a méao esquerda estendida e
segurando na médo de uma mulher, que segura a mao de outra pessoa e assim por
diante, todos com as maos levantadas, mostrando a unido e a corrente que foi
formada. O homem em primeiro plano, com a méo estendida estd convidando o

leitor a participar dessa corrente e também ser um doador.

Texto do flyer:
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“Essa corrente precisa de vocé. Doe Sangue”. “Faca disso um habito. Seja

um doador. Um grande ato incentivado e apoiado pelo SUS. Nao existe nada que

substitua o sangue. A doacdo é um ato de solidariedade que ajuda a salvar vidas.

Por isso, seja um doador frequente. Essa corrente precisa de vocé. E importante que

vocé saiba que a quantidade de sangue retirada ndo afeta a saude do doador, pois a

recuperacéo é imediata. E pouco para quem doa e muito para quem precisa. Na

hora de doar, todos passam por uma entrevista que tem o objetivo de dar mais

seguranca a vocé e aos pacientes que receberdo a doagdo. E muito importante que

vocé seja sincero nas respostas. Tudo o que disser sera mantido em sigilo.’

FIGURA 1 — Flyer da Campanha de Doacado de Sangue de 2011

ESSA CORRENTE PRECISA DE VOCE.

DOE SANGUE.

Faca disso um hébito. Seja um doador.
Um grande ato incentivado e apoiado pelo SUS.
N30 existe nada que substitua o sangue. A doaco é um ato de

solidarledade que ajuda a salvar vidas. Por Isso, seja um doador
frequente. Essa corrente precisa de vocé.

E importante que vocé saiba que a quantidade de sangue retirada
néo afeta a salide do doador, pols a recuperacio é imediata.
E pouco para quem doa e muito para quem precisa.

Na hora de doar, todos passam por uma entrevista que tem
© objetivo de dar mals seguranca a voce e aos paclentes que
receberso a doacio. E muito importante que vocé seja sincero
nas respostas. Tudo o que disser serd mantido em sigilo.

Fonte: http://portal.saude.gov.br/saude/campanha/flyer doe sanque 210611.jpg

Mensagem Plastica:

guadro

Ausente, ndo ha limites que restringem a imagem. A imagem



http://portal.saude.gov.br/saude/campanha/flyer_doe_sangue_210611.jpg
http://portal.saude.gov.br/saude/campanha/flyer_doe_sangue_210611.jpg
http://portal.saude.gov.br/saude/campanha/flyer_doe_sangue_210611.jpg
http://portal.saude.gov.br/saude/campanha/flyer_doe_sangue_210611.jpg
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parece transbordar, como se houvesse continuidade em outra

pagina.

enquadramento

O enquadramento é fechado, indicando grande proximidade da
imagem. A imagem que esta em primeiro plano esta mais proxima

do leitor.

angulo de
tomada

O angulo escolhido foi o de contre-plongée na imagem da
personagem que estd no primeiro plano, o que causa o efeito de
engradecimento da imagem. Ja na imagem das outras
personagens, o angulho escolhido foi o de plongée, causando o

esmagamento da imagem, dando a visao de paisagem.

escolha da

objetiva

A objetiva escolhida foi a de distancia focal longa, pois tanto a
imagem que esta no primeiro plano quanto as que estdo no

segundo plano estao nitidas.

composicao

A composicao do andncio consiste na leitura que parte da méo da
personagem que estda em primeiro plano, a esquerda e mais
préxima do leitor, conduzindo para a personagem e logo em
seguida para a direita superior, onde lé-se DOE SANGUE, em
seguida “Essa corrente precisa de vocé”. S6 depois a leitura parte

para o texto e as personagens em segundo plano.

formas

A imagem é composta em sua maioria por formas curvilineas,
arredondadas. Desde as imagens, até a tipografia usada nos

textos. Expressa movimento, suavidade.

cores

As cores que se destacam sdo o vermelho, que ocupa todo o
fundo da imagem e representa a cor do sangue, simbolo da
campanha. O verde na camisa da personagem em primeiro plano
representa a esperanga e também é utilizado para dar um ar de
“brasilidade” a campanha. A outra cor que se destaca é o branco,
usado principalmente no texto, pois representa paz e tranquilidade

e se destaca no fundo vermelho.
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iluminagéo A iluminagdo é simples, centralizada e quase ndo ha jogo de
sombras. Ela parte do centro da imagem, mais a esquerda e na
parte inferior e se espalha pela imagem de forma gradativa, de

baixo para cima, destacando as personagens e a mensagem.

textura A textura da imagem é lisa na sua maioria, como no texto e
imagem de segundo plano. Porém na imagem do primeiro plano, a
camisa da personagem tem uma textura granular, mais tatil. Assim

como o seu cabelo e rosto. Refor¢a a nogéo de real.

Percebe-se na propaganda que a imagem € o que mais chama a atencao,
além do forte uso da cor vermelha, que é a cor do sangue e representa vida. A
escolha do enquadramento, angulo de tomada e escolha da objetiva na imagem em

primeiro plano, aproximam a personagem e o leitor.

Mensagem IcHnica

Significantes iconicos Significados de [ Conotacbes de segundo nivel
primeiro nivel

pessoas Cidadaos possiveis doadores e receptores

de sangue

homem em primeiro plano | Lider anfitrido, quem convida a doagéo

nao real foto posada montagem, feito para a campanha

nao cenario Estudio producéo

maos unidas corrente uniao

bragos levantados Movimento erguer, positivo

SOrrisos expressao facial alegria, esperanca

olhares olhar convidativo todos olham para o leitor da peca
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palma da méo para cima, | Chamado convite amigavel

mao estendida, okhar

camisa verde Vestes roupa para homem, brasilidade.

camiseta branca por baixo | Protecao possibilidade de trocar a roupa

pecas de roupas camisas, calcas | roupa para homens e
jeans mulheres,conforto, dinamismo,

protecao
pessoas jovens, idosas faixa etaria diversidade, todos podem doar

E uma imagem feita em estldio, posada e elaborada para a campanha. Um
fato relevante € a diversidade de pessoas que fazem parte da corrente, mostrando
gue a doacdo pode ser feita independente da raca, sexo e faixa etaria (dentro das

especificacdes para doacao).

Mensagem Linguistica

O texto, em relacdo a imagem exerce a funcdo de revezamento, pois o texto
da propaganda explica o processo de doacao de sangue, e também de ancoragem,
pois fica explicito na imagem a ideia de corrente e doacao, e o texto “Essa corrente
precisa de vocé, doe sangue”, € a forma linguistica de dizer o que esta na
mensagem. Além de também ser a prépria propaganda. Utiliza alguns recursos
linguisticos como a fungéo apelativa, incentivando o leitor a doar sangue como nas
frases “Doe sangue; Faca disso um habito; Seja um doador’. Também utiliza
recursos para sensibilizar o leitor, como em “Essa corrente precisa de vocé”.

O fato de citar o SUS no texto reforca a seriedade e a importancia dessa
campanha.

A tipografia utilizada lembra elos da corrente, pela sua forma arredondada, o
gue faz uma ligacdo entre cada letra. A cor branca utilizada se destaca no fundo

vermelho.

3.2 Fan Page
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A fan page é uma pagina na internet dedicada a uma pessoa, produto, marca,
servico ou causa e serve como informativo ao publico que é fa ou que procura por
essas informacdes. A fan page da campanha de doacdo de sangue foi criada no
mesmo formato da campanha, utilizam o fundo vermelho, o lema da campanha “Doe
Sangue. Essa corrente depende de vocé”, letras brancas e apresenta varios canais,
onde os leitores podem acessar o jingle, video e outras pecas da campanha, como
doar, enderecos de hemocentros, fotos e um link que fica em “banco de doadores” e
gue também pode ser acessado pelo botdo “participe”, que leva o leitor a uma
pagina no facebook, onde ele pode se cadastrar e fazer parte do banco de doadores
de sangue, além de se informar sobre vérias outras questdes relacionadas a doagéo
de sangue. FIGURA 2 — Fan Page da Campanha de Doacao de Sangue de 2011.

ESSA CORRENTE PRECISA DE VOCE.

DOE SANGUE.

Banco de Doadores | Como doar | Hemocentros | Fotos | Campanha

Quando alguém precisa de sangue, precisa de mim,
precisa de vocé. Com esse gesto solidario, vocé pode
ajudar a salvar muitas vidas. Fac¢a parte dessa o g
corrente! E simples, procure o hemoceniro mais

proximo e se torne um doador.

Cligue e ouga o jingle &)

Cligue e conheca
o0 material da Campanha

N ¢

[} Mais videos da campanha Outdoor - Download

Conheg¢a o aplicativo
BANCO DE DOADORES
e faca parte dessa corrente.

PARTICIPE

Vocé pode ajudar
a salvar muitas vidas.




Fonte:
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http://portal.saude.gov.br/portal/arquivos/flash/doeSangue/fanPage DoeSanque.html

Mensagem Plastica

Sutilmente presente na primeira parte da pagina. As imagens nao
encostam na borda e estdo organizadas dentro de um retangulo
determinado pela prépria disposicdo das imagens e quadros. O
qgue delimita é a borda vermelha e os boxes. A segunda parte da
pagina é composta por um box, que € o delimitador do texto que o
compbe. Ja a imagem nao € delimitada nas laterais. A parte
inferior € delimitada pela tarja que compfe a terceira parte da
pagina. Essa tarja vem com os colaboradores da campanha, e é

um guadro presente.

O enquadramento da primeira parte e da terceira € simples, a
imagem ndo estd nem afastada e nem aproximada. Ideal para
uma leitura clara e bem visivel. Na segunda parte o
enquadramento € fechado, indicando grande proximidade da
imagem. A imagem que esta em primeiro plano esta mais proxima

do leitor.

A pagina ndo possui um angulo de tomada definido na primeira e
segunda parte.Na segunda parte, o angulo escolhido foi o de
contre-plongée na imagem da personagem da frente, 0 que causa
o efeito de engrandecimento da imagem. J& na imagem das
outras personagens, o angulo escolhido foi o de plongée,
causando o0 esmagamento da imagem, dando a visdo de

paisagem;

quadro
enguadramento
angulo de
tomada

escolha da
objetiva

Na segunda parte. a objetiva escolhida foi a de distancia focal

longa, pois tanto a imagem que esti4 no primeiro plano, quanto a
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gue esta no segundo plano estao nitidas.

composicao

A composi¢cdo da pagina como um todo, consiste na leitura que
parte da frase “DOE SANGUE”, que esta na parte central superior
da pagina. Apos essa leitura, percorremos para onde esta escrito
“Essa corrente precisa de vocé” e assim seguimos para a barra de
menu do site, depois para o video na parte esquerda e logo apos,
para a parte em que podemos conhecer 0s materiais da
campanha, na parte direita. Descendo a barra de rolamento,
notamos a imagem de uma mulher com a mée estendida. Depois

nos dirigimos para o “botdo” onde esta escrito participe. Essa
leitura do bot&o, intriga a leitura do que esta no quadro. Em
seguida, concentramos o olhar na tarja cinza, que comporta os
colaboradores da campanha e informagdes sobre o site. Como a
pagina possui uma barra de rolamento, a composicdo segue 0

mesmo sentido de leitura da barra.

formas

A imagem é composta em sua maioria por formas curvilineas,
arredondadas. Desde as imagens, até a tipografia usada nos
textos. O que expressa movimento, suavidade. Os tracos mais
retilineos sdo usados nos boxes, na barra de menu e na tarja,

situada na parte inferior da pagina.

cores

A cor que se destaca € o vermelho, que ocupa todo o fundo da
pagina e representa a cor do sangue, que € 0 simbolo da
campanha. O amarelo na camisa da personagem em primeiro
plano representa a feminilidade e também é utilizado para dar um
ar de “brasilidade” a campanha. A outra cor que se destaca é o
branco, usado principalmente no texto, pois representa paz e
tranquilidade e se destaca no fundo vermelho. O cinza € usado na
tarja com o0s colaboradores, pois passa a sensacdo de
neutralidade e para destacar de todo o vermelho que ocupa a

pagina.

iluminacgéo

A iluminacdo € simples, centralizada e quase ndo ha jogo de
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sombras. Ela parte do centro da imagem, mais a esquerda e na
parte inferior e se espalha pela imagem de formar gradativa, de

baixo para cima.

textura A textura da imagem € lisa na sua maioria, como no texto e
imagem de segundo plano. Porém na imagem do primeiro plano, a
camisa da personagem tem uma textura granular, mais tatil. Assim

como o0 seu cabelo e rosto.

Percebe-se na propaganda que a imagem é o que mais chama a atencéao,
além do forte uso da cor vermelha, que é a cor do sangue e representa vida. A
escolha do enquadramento, angulo de tomada e escolha da objetiva na imagem em
primeiro plano, aproximam a personagem e o leitor. A composicado € definida pela

barra de rolamento.

Mensagem icOnica

Significantes icénicos Significados de [ Conotacgdes de segundo nivel

primeiro nivel

Pessoas cidadaos possiveis doadores e

receptores de sangue

Mulher lider anfitria, quem convida a doacéo
ma&os unidas corrente uniao
palma da mao para cima, | chamado convite

mao estendida

camisa amarela vestes roupa para mulher, brasilidade

pecas de roupas camisas, calcas jeans | roupa para homens e mulheres,

conforto, dinamismo.
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barra de menu outros links mais informacgoes, outras
paginas
botéo participar integrar incentivar a participacéo

A pagina segue as mesmas caracteristicas da campanha, como o uso das
cores vermelho e branco. Imagem é a mesma do web cartaz. Nota-se que é uma
imagem posada, feita em estudio, editada e elaborada pela campanha. A péagina foi
editada de forma bem organizada, separando os conteidos em boxes. O uso de
outras cores como o0 amarelo e o cinza destacando outros aspectos, como a tarja

com os colaboradores.

Mensagem Linguistica

O texto em relacdo a imagem, exerce a funcdo de ancoragem, pois fica
explicito na imagem a ideia de corrente e doagao, e o texto “Essa corrente precisa
de vocé, doe sangue”, € a forma linguistica de dizer o que esta na mensagem. Além
de também ser a propria propaganda. Utiliza de alguns recursos linguistiscos como
a fungao apelativa, incentivando o leitor a doar sangue como nas frases “Doe
sangue; Faga disso um habito; Seja um doador”, e também na indicagcéo das agoes,
como em “Clique aqui”, “Participe”. Também utiliza de recursos para sensibilizar o
leitor, como em “Essa corrente precisa de vocé”, muito parecido com o estilo
linguistico utilizado no flyer. Reforcando a ideia de unidade visual da campanha.

Uma diferenca notavel em relacao ao flyer é o texto: “Quando alguém precisa
de sangue, precisa de mim, precisa de vocé. Com esse gesto solidario, vocé pode
ajudar a salvar muitas vidas. Faca parte dessa corrente! E simples, procure um
hemocentro mais préximo e se torne um doador”, exerce com a imagem a funcéo de
revezamento, pois € um pequeno texto apelativo, que descreve algo que néo esta
explicito na imagem.

O fato de citar o0 SUS no texto tenta refor¢ar a seriedade e a importancia
dessa campanha.

A tipia utilizada lembra elos da corrente, pela sua forma arredondada, o que
faz uma ligacdo entre cada letra. A cor branca utilizada se destaca no fundo

vermelho.
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3.3 Web Cartaz

Web cartaz € uma propaganda elaborada para ser veiculada na internet.
Contém poucas informacdes, para uma leitura rapida. E composto pela imagem de
mulher com a mao estendida e segurando na méo de outras pessoas, formando
uma corrente humana, todos unidos em prol da doagcado de sangue. O texto “Doe
Sangue. Essa corrente precisa de vocé€” e “Faga disso um habito. Seja um doador.
Um grande ato incentivado e apoiado pelo SUS. Procure o hemocentro mais

préximo.”

FIGURA 3 — Web Cartaz da Campanha de Doacéo de Sangue de 2011

www.saude.gov.br

DISQUE SAUDE 0800 61 1997

ESSA CORRENTE PRECISA DE VOCE.

DOE SANGUE.

Faga disso um hébito. Seja um doador.
Um grande ato incentivado e apoiado pelo SUS.
Procure o hemocentro mais préximo.

Ministério da
Sadde

Fonte:
http://portal.saude.gov.br/saude/campanha/cartaz 64x46.ipg

Mensagem Plastica
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Quadro

Ausente, ndo ha limites que restringem a imagem. A imagem
parece transbordar como se houvesse continuidade em outra

pagina.

enquadramento

O engquadramento é fechado, indicando grande proximidade da
imagem. A imagem que esta em primeiro plano estd mais proxima

do leitor.

angulo de

tomada

O angulo escolhido foi o de contre-plongée na imagem da
personagem da frente, o que causa o efeito de engradecimento da
imagem. Ja na imagem das outras personagens, o angulho
escolhido foi o de plongée, causando o esmagamento da imagem,

dando a visao de paisagem.

escolha da

objetiva

A objetiva escolhida foi a de distancia longa curta, pois tanto a
imagem que esta no primeiro plano, quanto as que estdo no

segundo plano estéo nitidas.

composicao

A composicao do andncio consiste na leitura que parte da méo da
personagem que esta em primeiro plano, a esquerda e mais
proxima do leitor, conduzindo para a personagem e logo em
seguida para a direita superior, onde lé-se DOE SANGUE, em
seguida “Essa corrente precisa de vocé”. So depois a leitura parte

para o texto e as personagens em segundo plano.

Formas

A imagem é composta em sua maioria por formas curvilineas,
arredondadas. Desde as imagens, até a tipografia usada nos

textos. O que expressa movimento, suavidade.

Cores

A cor que se destaca € o vermelho, que ocupa todo o fundo da
imagem e representa a cor do sangue, o simbolo da campanha. O
amarelo na camisa da personagem em primeiro plano representa
a luminosidade, remete ao sol e também é utilizado para dar um
ar de “brasilidade” a campanha. A outra cor que se destaca é o
branco, usado principalmente no texto, pois representa paz e

tranquilidade e se destaca no fundo vermelho.
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baixo para cima.

iluminagéo A iluminagdo é simples, centralizada e quase ndo ha jogo de
sombras. Ela parte do centro da imagem, mais a esquerda e na

parte inferior e se espalha pela imagem de formar gradativa, de

como o0 seu cabelo e rosto.

Textura A textura da imagem € lisa na sua maioria, como no texto e
imagem de segundo plano. Porém na imagem do primeiro plano, a

camisa da personagem tem um textura granular, mais tatil. Assim

Percebe-se na propaganda que a imagem é o que mais chama a atencao,

além do forte uso da cor vermelha, que é a cor do sangue e representa vida. A

escolha do enquadramento, angulo de tomada e escolha da objetiva na imagem em

primeiro plano, aproximam a personagem e o leitor. Além de ser muito parecida com

as outras analises, 0 que aponta para a unidade visual da campanha.

Mensagem IcHnica

Significantes icOnicos

Significados

primeiro nivel

de

Conotacdes de segundo nivel

pessoas cidadaos possiveis doadores e receptores de
sangue

mulher em  primeiro | lider anfitrid, quem convida a doacao,

plano docura

nao real foto posada montagem, feito para a campanha

nao cenario estudio Producéo

maos unidas corrente Uniédo

pose da modelo producao Representacéo

bracos levantados movimento erguer, positivo
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Sorrisos expressao facial alegria, esperanca
olhares olhar convidativo todos olham para o leitor da peca
palma da m&o para|chamado Convite

cima, mao estendida

camisa amarela vestes roupa para mulher, luz, solucéo,
iluminada

camiseta branca por | protecao possibilidade de trocar a roupa

baixo

pecas de roupas camisas, calcas | roupa para homens e

jeans mulheres,conforto, dinamismo,

protecao

pessoas jovens, idosas | faixa etaria diversidade, todos podem doar

E uma imagem feita em estadio, posada e elaborada para a campanha. Um
fato relevante é a diversidade de pessoas que fazem parte da corrente, mostrando
gue a doacao pode ser feita independentemente da raca, sexo e faixa etaria (dentro
das especificacdes para doacao). Outro fato marcante, é que as personagens tém o
olhar direcionado ao leitor, e como nessa peca a pessoa que estende a mao € uma

mulher, o que pode transmitir ternura e confianga.

Mensagem Linguistica

O texto, em relacdo a imagem exerce a funcdo de ancoragem, pois fica
explicito na imagem a ideia de corrente e doacao, e o texto “Essa corrente precisa
de vocé, doe sangue”, é a forma linguistica de dizer o que esta na mensagem. Além
de também ser a propria propaganda. Utiliza alguns recursos linguisticos como a
funcdo apelativa, incentivando o leitor a doar sangue como nas frases “Doe sangue;
Facga disso um habito; Seja um doador”’. Também utiliza recursos para sensibilizar o

leitor, como em “Essa corrente precisa de vocé”.
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O fato de citar o SUS no texto tenta reforcar a seriedade e a importancia
dessa campanha.

A tipografia utilizada lembra elos da corrente, pela sua forma arredondada, o
gue faz uma ligacédo entre cada letra. A cor branca utilizada se destaca no fundo
vermelho. Essas caracteristicas também sao apresentadas no flyer.

3.4 Video

Essa peca possui um suporte diferente. E um video comercial de 30
segundos. A ideia de usar um comercial para divulgar a mensagem da campanha é
muito vélida, pois a TV é um dos meios de comunicagdo mais acessivel e
abrangente.

Para a realizacao da analise do video, 0 mesmo foi dividido em sete cenas. A
mudanca de cenario foi o fator determinante para definir cada cena. A divisao ficou:
Cena 1 - Restaurante, Cena 2 - Saida do restaurante, Cena 3 - Rua, Cena 4 - Praca,
Cena 5 - Chegando no hospital, Cena 6 - Corredor do hospital, Cena 7 - Quarto do

paciente.

Descricdo do video

Pessoas em um restaurante unindo as maos e formando uma corrente,
clientes, garcom, homens, mulheres. Sai do restaurante e vai para a rua, a corrente
continua, jovens, idosos, ciclista. Vai para uma praca e a corrente continua. Comeca
a narracdo do texto. A corrente chega a um hospital, onde ha um paciente que
precisa da doacdo. Ao final, aparecem as logos do SUS, Governo Brasileiro,

Ministério da Saude e o site do portal da saude.

Texto Narrado

“‘Doar sangue € um ato de solidariedade que eu, vocé, todos nés devemos
praticar. Doe sangue. Faca disso um habito. Essa corrente precisa de vocé. Seja um
doador. Um grande ato incentivado pelo SUS.”

A narracao é feita em off, ou seja, ndo aparece o narrador, apenas a locucao.

E narrado por um homem.
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Quadro musical

O som é instrumental, aparentemente comeca mais baixo € com poucos
instrumentos, depois aumenta a intensidade, o volume e a quantidade de
instrumentos utilizados. Logo ap6s vem a narragao do texto e a musica fica apenas
ao fundo.

Os primeiros segundos da trilha tém uma harmonia levada a violinos e remete
a um estilo de musica erudita. ApGs esse primeiro ato, a harmonia se transforma em
um ritmo mais popular e atual, aumentando a velocidade ritmica e exaltando novos
instrumentos como: baixo, bateria e guitarra. E um tipo de introdug&o classica, com

uma evolucéo estilistica para o "pop" até a concluséo do video.
Anélise

Cena l - Restaurante

A cena comeca com duas mulheres em uma mesa, com o forro branco e
vermelho, unindo suas maos e comecgando a corrente, unindo-se também a pessoas
gue estdo em outra mesa. Na cena de fundo, passa um garcom com um bandeja
contendo alimentos. As personagens em primeiro plano unem as maos, mulheres,

garcom, homens, até a saida do restaurante.

Mensagem Plastica

Quadro A imagem é limitada pela cena e pela area de flmagem.

enquadramento [ O enquadramento alterna de aberto para fechado. Aberto nas
primeiras imagens, depois “fecha”, como se fosse um close na
unido de duas maos, logo apés é aberto novamente e fecha a

céna com um enquadramento fechado, novamente nas maos

unidas.
angulo de | Assim como o enquadramento, o angulo também alterna. O
tomada escolhido foi o de plongée em praticamente toda a cena. Nas

partes em que ha um close, o angulo escolhido foi o de contre-
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plongée, causando o engrandecimento da imagem.

escolha
objetiva

da

A objetiva escolhida foi a de distancia focal curta, pois a imagem
esta um pouco desfocada, ndo esta nitida.

Composicao

O movimento da cena é da esquerda para a direita, sempre linear,
0 que d& a impressédo de positivismo, crescimento. E também é o

sentido de leitura utilizado no dia a dia.

Formas

A imagem é composta por vérias formas, curvas, linhas. A
estrutura do restaurante € formada por linhas, as pessoas sdo
mais curvilineas. E um misto de formas. Existe um equilibrio entre

as formas.

Cores

As cores que se destacam sao o vermelho e as cores quentes. O
vermelho aparece no forro de mesa, junto com a cor branca, que
sdo as cores da campanha. As quatro primeiras pessoas que
unem as maos vestem roupas nas cores verde, amarelo, azul,
representando as cores do Brasil. A cor branca e preta no
uniforme do garcom e muitas outras cores nas roupas de outras

pessoas.

lluminagao

A iluminacdo é natural. A cena é iluminada pela luz do sol,

retratando que € dia na hora da cena.

Mensagem IcHnica

Significantes

Significados de | Conotacbes de segundo nivel

iconicos primeiro nivel

Pessoas cidadaos possiveis doadores e receptores de
sangue

Homem trabalhador garcom, serve as pessoas, ele

uniformizado

também se une a corrente.
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maos unidas

corrente

Uniao

cadeiras, mesa

objeto que caracteriza

restaurante

assento, lugar para as pessoas se
sentarem e comerem. As personagens

permanecem sentadas.

colar

acessorio feminino

Vaidade

bolsa

acessorio feminino,

carregar objetos de uso

recipiente, protecéo

pessoal
pecas de roupas | vestes roupas de homem e mulher, protecéo
forro de mesa pano cobrir a mesa, protecéo

Cena 2 - Saida do Restaurante

Ao sair do restaurante a corrente continua em direcdo a rua. Passa por um

muro cheio de flores rosas e varias pessoas unindo suas maos. Homens, mulheres,

jovens, adultos, mostrando a diversidade e que todos podem doar sangue.

Mensagem Plastica

guadro A imagem ¢ limitada pela cena e pela area de filmagem.

enquadramento [ O enquadramento alterna de aberto para fechado. Aberto nas
primeiras imagens, depois “fecha”, como se fosse um close na
unido das maos, logo apés € aberto novamente

angulo de [ Assim como o enquadramento, o angulo também alterna. O

tomada escolhido foi o de plongée em praticamente toda a cena. Nas
partes em que ha um close, o angulo escolhido foi o de contre-
plongée, causando o engradecimento da imagem.

escolha da | A objetiva escolhida foi a de distancia focal longa, pois a imagem
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objetiva estd um pouco desfocada, ndo esta nitida.

composicao O movimento da cena € da esquerda para a direita, sempre linear,
0 que da a impressao de positivismo, crescimento. E também é o
sentido de leitura utilizado no dia a dia.

formas A imagem €é composta por varias formas, curvas, linhas. As
pessoas sdo mais curvilineas, a bicicleta tem formas retas e
curvas. E um misto de formas.

cores As cores que se destacam sdo os tons de vermelho, e as cores
guentes. As flores em tons de rosa e vermelho. As roupas sao de
diversas cores

iluminacao A iluminagdo é natural. A cena € iluminada pela luz do sol,

retratando que é dia na hora da cena.

Mensagem IcHnica

Significantes

Significados de | Conotacdes de segundo nivel

iconicos primeiro nivel

pessoas cidadaos possiveis doadores e receptores de
sangue

bicicleta meio de transporte sustentabilidade

maos unidas corrente uniao

muro de flores natureza obstaculo ou protecéo, belo

capacete protetor objeto para proteger o ciclista

pecas de roupas

roupas de homem e | protecéo

mulher

calcada

via local onde os pedestres podem ficam

em seguranca




Cena 3 - Rua
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Rua cheia de prédios e carros e uma placa de sinalizacdo de proibido

estacionar. Pessoas formando a corrente.

Mensagem Plastica

quadro A imagem é limitada pela cena e pela area de filmagem.

enquadramento | O enquadramento € aberto

angulo de [ Assim como o enquadramento, o angulo também alterna. O

tomada escolhido foi o de plongée em praticamente toda a cena. Nas
partes em que ha um close, o angulo escolhido foi o de contre-
plongée, causando o engradecimento da imagem.

escolha da | A objetiva escolhida foi a de distancia focal longa, pois a imagem

objetiva esta um pouco desfocada, ndo esta nitida.

composicao O movimento da cena é da esquerda para a direita, sempre linear,
0 que da a impressdo de positivismo, crescimento. E também é o
sentido de leitura utilizado no dia a dia.

formas A imagem € composta por varias formas, curvas, linhas. As
pessoas sdo mais curvilineas, os prédios tém formas retas. E um
misto de formas.

cores As cores que se destacam séo os tons de vermelho e as cores
guentes. As flores em tons de rosa e vermelho. As roupas sao de
diversas cores.

iluminacéao A iluminacdo € natural. A cena € iluminada pela luz do sol,

retratando que é dia na hora da cena.

Mensagem Icbnica
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Significantes

Significados de [ Conotacbes de segundo nivel

iconicos primeiro nivel

pessoas cidadaos possiveis doadores e receptores
de sangue

automoveis meio de transporte locomocéo, deslocamento

ma&os unidas corrente uniao

prédios moradia, lar acolhimento, abrigo

placa sinalizacéo funcionalidade

pecas de roupas

roupas de homem e | protecao

mulher

Cena 4 - Praca

Pessoas se reldnem em uma praca e continuam a corrente, tem até um

carrinho de pipoca. Varias arvores também fazem parte da cena.

Mensagem Plastica

quadro A imagem é limitada pela cena e pela area de filmagem.
enquadramento | O enquadramento é aberto.

angulo de | O angulo escolhido foi o de plongée.

tomada

escolha da [ A objetiva escolhida foi a de distancia focal longa, pois a imagem
objetiva esta um pouco desfocada, ndo estd nitida.

composicao O movimento da cena é da esquerda para a direita, sempre

linear, o que da a impressdo de positivismo, crescimento. E

também é o sentido de leitura utilizado no dia a dia.
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formas A imagem € composta por varias formas, curvas, linhas. As
pessoas sdo mais curvilineas, o carrinho de pipoca tem formas

retas. E um misto de formas.

cores Os tons frios predominam. O cinza do ch&o e o verde da natureza

Sao as cores que mais se destacam.

iluminacao A iluminacdo é natural. A cena é iluminada pela luz do sol, mas

discretamente, ao fundo nota-se que o sol esta se pondo.

Mensagem IcOnica

Significantes Significados de [ Conotacgdes de segundo nivel
iconicos primeiro nivel
pessoas cidadaos possiveis doadores e receptores
de sangue
carrinho de pipoca | meio de alimentacéo lazer
ma&os unidas corrente uniao
arvores natureza sustentabilidade
praca Local publico lazer, descanso
pecas de roupas roupas de homem e | protecao
mulher
caminhos percurso delimitacéo, possibilidades

Cena5 - Chegando no Hospital

A corrente continua. O que chama a atencéo € a fachada do hospital, que néo
tem nenhuma caracteristica de hospital. O que o indica é a ambulancia e uma

“‘enfermeira” uniformizada, de jaleco, roupa branca.
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Mensagem Plastica

guadro A imagem é limitada pela cena e pela area de flmagem.

enquadramento | O enquadramento € aberto.

angulo de | O angulo escolhido foi o de plongée;

tomada

escolha da | A objetiva escolhida foi a de distancia focal longa, pois a imagem

objetiva estd um pouco desfocada, ndo esta nitida.

composicao O movimento da cena é da esquerda para a direita, sempre linear,
0 que da a impressao de positivismo, crescimento. E também é o
sentido de leitura utilizado no dia a dia.

formas A imagem é composta por varias formas, curvas, linhas.

cores A cor que mais se destaca € o branco, tanto no prédio, como na
ambulancia no jaleco. E o contraste com o preto do chao e dos
vidros do hospital. O vermelho esta presente na ambulancia.

iluminacgéo A iluminacdo é natural. A cena é iluminada pela luz do sol,

retratando que € dia na hora da cena.

Mensagem IcOnica

Significantes Significados de primeiro | Conotagfes de segundo nivel

icbnicos nivel

pessoas cidadaos possiveis doadores e receptores de
sangue

ambulancia transporte, SOS urgéncia

maos unidas corrente uniao

jaleco uniformes médica, enfermeira
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pecas de roupas

roupas de homem e | protecéo

mulher

faixa amarela

sinalizacao atencao, cuidado

Cena 6 - Corredor de hospital

As pessoas vao dando as maos pelo corredor do hospital. H4 homens,

mulheres e um médico.

Mensagem Plastica

quadro A imagem é limitada pela cena e pela area de filmagem.

enquadramento | O enquadramento é aberto.

angulo de | O angulo escolhido foi o de plongée.

tomada

escolha da [ A objetiva escolhida foi a de distancia focal longa, pois a imagem

objetiva esta um pouco desfocada, ndo esté nitida.

composicao O movimento da cena é da direita para a esquerda, sempre
linear, o que da a impressdo de positivismo, crescimento. E
também é o sentido de leitura utilizado no dia a dia.

formas A imagem é composta por varias formas, curvas, linhas.

cores As cores gue mais se destacam sdo o branco e os tons de
vermelho.

iluminagdo A iluminacdo é natural A cena € iluminada pela luz do sol,que

entra pelas janelas, retratando que é dia na hora da cena.

Mensagem Icbnica
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Significantes

iconicos

Significados de primeiro nivel

Conotacgdes de

segundo nivel

pessoas

cidadaos

possiveis doadores e

receptores de sangue

estetoscopio instrumento de trabalho usado pelo | vida
meédico para ouvir batimentos
cardiacos
maos unidas corrente uniao
jaleco uniformes médica, enfermeira

pecas de roupas

roupas de homem e mulher

protecao

Cena 7 - quarto de hospital

Quarto de hospital, com um paciente acamado e uma mulher que continua a

corrente e estende a méo para o paciente. Podemos inferir que ela doou sangue ou

ird doar sangue ao paciente. A doacdao ¢ feita da mulher para o homem, talvez para

esclarecer que mulheres podem doar sangue e ndo ha problema em um homem

receber a doacdo de uma mulher ou vice-versa.

Mensagem Plastica

quadro A imagem é limitada pela cena e pela area de filmagem.
enquadramento | O enquadramento é aberto.

angulo de [ O angulo escolhido foi o de plongée.

tomada

escolha da [ A objetiva escolhida foi a de distancia focal longa, pois a imagem
objetiva estd um pouco desfocada, ndo esta nitida.

composicao

O movimento da cena é da esquerda para a direita, sempre
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linear, o que da a impressdo de positivismo, crescimento. E

também é o sentido de leitura utilizado no dia a dia.

formas A imagem é composta por varias formas, curvas, linhas.

cores As cores que mais se destacam sdo o bege e cor verde da blusa
da mulher

iluminacao A iluminagdo é natural A cena é iluminada pela luz do sol,

discretamente, que entra pelas janelas, retratando que é dia na

hora da cena.

Mensagem Icbnica

Significantes

Significados de

Conotacdes de segundo nivel

iconicos primeiro nivel

mulher pessoas doadora de sangue ou parente do paciente

homem paciente adoentado, acidentado, precisando da
doagcdo de sangue ou que recebeu a
doacéo, receptor

maos unidas corrente uniao

pia higiene assepsia

pecas de roupas |roupas de homem e | protecao

mulher
janela objeto iluminagéo, ventilagao
cama recebe o paciente repouso, descanso

Sintese Plastica Geral

Percebe-se que o uso da iluminacdo natural aproxima a cena da realidade,

nao parece tdo produzida. O fato das cenas serem em locais de socializagao,
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também causa a mesma sensacgéo. O uso da cor vermelha que aparece em todas as
pecas da campanha, também aparece no video, mas de forma mais sutil. A
composicdo é feita de forma linear, da esquerda para a direita, representando

positivismo, crescimento. As formas variam, ha formas arredondadas e lineares.
Sintese Icénica Geral

O fato mais relevante € a diversidade de pessoas que compde a corrente,
mostrando que a doacdo pode ser feita independente da raca, sexo e faixa etaria
(dentro das especificagcdes para doacdo). Sao imagens gravadas em ambiente
externo, ndo sao feitas em estudio. Utilizam varios objetos para caracterizar os locais
onde as cenas foram gravadas, por exemplo, utilizam mesas, cadeiras, forro,
garcom, para demonstrar o restaurante. A rua € caracterizada pelos prédios e carros
estacionados. A praca, pelos canteiros, arvores. O hospital é definido pela

ambuléncia, enfermeira e médico, quarto, cama, caracteristicos de hospital.
Sintese da Mensagem Linguistica

O texto narrado, em relacdo a imagem exerce a funcdo de ancoragem, pois
fica explicito na imagem a ideia de corrente e doacéo, e o texto “Essa corrente
precisa de vocé, doe sangue”’, € a forma linguistica de dizer o que esta na
mensagem. Além de também ser a propria propaganda. Utiliza alguns recursos
linguistiscos como a fungéo apelativa, incentivando o leitor a doar sangue como nas
frases “Doe sangue; Faca disso um habito; Seja um doador’. Também utiliza
recursos para sensibilizar o leitor, como em “Essa corrente precisa de vocé” e “Doar
sangue é um ato de solidariedade que eu, vocé, todos nés devemos praticar”.

O fato de citar o SUS no texto reforca a seriedade e a importancia dessa

campanha.

Analise Sonora

7

A musica de fundo do video é instrumental. E uma musica sequencial e
gradativa, comeca com uma batida, e ao passar das cenas as batidas ficam mais

intensas e o ritmo fica um pouco mais acelerado. Comeca a narracdo em off, quando
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o0 narrador ndo aparece no video, apenas a sua locucdo. A muasica ndo para, a
narracdo vem por cima da masica. No final, a narracdo acaba, e a musica acaba aos
poucos, tem um outro ritmo e outra batida no final, dando a impressao de que a

musica realmente foi finalizada.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Apés analise das pecas da campanha, € possivel verificar em varios
aspectos: como é dado o processo de construgdo de sentido da campanha de
doacado de sangue, qual a caracteristica chave apresentada em todas pecas e que €
o0 elo entre elas, a utilizacdo das imagens em relacdo ao texto, aspectos como
disposicdo das imagens, formas, angulos, cores, enquadramento, entre outros.
Podem ser observados os objetos iconicos, os significados e conota¢cdes e qual
mensagem esses objetos passam para o leitor, mesmo que de forma inconsciente.

Os conceitos tedricos ajudaram a alcancar os objetivos desta monografia na
medida em que foram bases para a analise e contextualizacdo da campanha. Outro
objetivo da campanha, mesmo que subtendido, foi o de esclarecer alguns pontos
sobre a saude publica no Brasil e no mundo e fornecer dados sobre a doacgéo de
sangue, buscando incentivar o leitor desta monografia a exercer esse ato de
solidariedade muito importante para salvar vidas.

As dificuldades encontradas para a realizacdo deste trabalho foram as
escassas informacdes sobre a divulgacédo da propaganda, os formatos das pecas e
o tempo de veiculagdo, mesmo colhendo informacées no Hemocentro do Distrito
Federal. A precariedade de dados sobre a doacédo de sangue no Brasil, também foi
um ponto que dificultou a realizacdo dessa monografia.

E possivel notar a utilizagdo de varios conceitos aqui apresentados e como a
comunicacao é estabelecida em diferentes meios, no discurso oral, escrito, por meio
de imagens e videos. O fato de estar exposto a esse tipo de informacao, ja influencia
o leitor.

O texto apresentado nas imagens € coerente, pois facilita o entendimento da
mensagem e também é coeso, pois utiliza varios conectivos que dao sentido ao
texto e estdo diretamente ligados a imagem. Outro fator que merece destaque é a

utilizacdo da funcéo apelativa, indicando apelo ou ordem, incentivando os leitores a
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doarem sangue, e 0 uso da fungdo emotiva, que tem foco nas emocdes e opinides
do emissor, apelando para o lado emocional do leitor.

A campanha aqui analisada pode ser classificada como campanha educativa
e de utilidade publica, pois € uma campanha de cunho ideoldgico elaborada pelo
Governo, sem fins lucrativos e que visa informar a populacéo e incentiva-la a um ato
de generosidade, que leva os cidadaos a participarem da vida publica.

Uma proposta para a continuacdo dessa monografia ou para um novo projeto
€ a de entrevistar os receptores em potencial e observar como reagem quando sao
expostos a essa campanha. Outra opcao € a de elaborar um projeto para a criagdo
de uma nova campanha com base no contexto social e publico-alvo, utilizando como

base o modelo de Martine Joly.
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ANEXO A —Lei n° 8.080/1990

Lei n° 8.080
de 19 de Setembro de 1990.

Dispbe sobre as condigcbes para a
promocao, protecdo e recuperacao da saude, a organizacao
e o funcionamento dos servi¢os correspondentes e da outras

providéncias.

O Presidente da Republica, faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu

sanciono a seguinte lei:

Disposic¢ao Preliminar

Art. 1° - Esta Lei regula, em todo o territério nacional, as acfes e servicos de saude,
executados, isolada ou conjuntamente, em carater permanente ou eventual, por

pessoas naturais ou juridicas de direito publico ou privado.

TITULO |

Das Disposicdes Gerais

Art. 2° - A saude é um direito fundamental do ser humano, devendo o Estado prover
as condic¢des indispensaveis ao seu pleno exercicio.

§ 1° - O dever do Estado de garantir a saude consiste na reformulacédo e execugao
de politicas econdémicas e sociais que visem a reducao de riscos de doencas e de
outros agravos no estabelecimento de condi¢cdes que assegurem acesso universal e
igualitério as acdes e aos servicos para a sua promoc¢ao, protecado e recuperacao.

§ 2° - O dever do Estado ndo exclui o das pessoas, da familia, das empresas e da
sociedade.

Art. 3° - A saude tem como fatores determinantes e condicionantes, entre outros, a
alimentacdo, a moradia, 0 saneamento basico, o meio ambiente, o trabalho, a renda,
a educacao, o transporte, o lazer e 0 acesso aos bens e servicos essenciais; 0s
niveis de saude

da populacéo expressam a organizacao social e econémica do Pais.
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Paragrafo Unico. Dizem respeito também a salde as agdes que, por forca do
disposto no artigo anterior, se destinam a garantir as pessoas e a coletividade

condicOes de bem-estar fisico, mental e social.

TITULO Il
Do Sistema Unico de Salde

Disposicao Preliminar

Art. 4° - O conjunto de acdes e servicos de salde, prestados por orgdos e
instituicdes publicas federais, estaduais e municipais, da administracdo direta e
indireta e das fundacdes mantidas pelo Poder Publico, constitui o Sistema Unico de
Saude-SUS.

§ 1° - Estdo incluidas no disposto neste artigo as instituicdes publicas federais,
estaduais e municipais de controle de qualidade, pesquisa e producédo de insumos,
medicamentos inclusive de sangue e hemoderivados, e de equipamentos para a
saude.

§ 2° - A iniciativa privada podera participar do Sistema Unico de Saude-SUS, em

carater complementar.

CAPITULO |
Dos Objetivos e Atribuigbes

Art. 5° - Dos objetivos do Sistema Unico de Satde-SUS:

| - a identificacéo e divulgacao dos fatores condicionantes e determinantes da saude;
Il - a formulacéo de politica de saude destinada a promover, nos campos econémico
e social, a observancia do disposto no §1° do artigo 2° desta Lei;

lll - a assisténcia as pessoas por intermédio de a¢cbes de promocédo, protecdo e
recuperacdo da saude, com a realizacdo integrada das acdes assistenciais e das
atividades preventivas.

Art. 6° Estéo incluidas ainda no campo de atuacg&o do Sistema Unico de Satde-SUS:
| - a execucgao de acoes:

a) de vigilancia sanitaria;

b) de vigilancia epidemioldgica;

c) de saude do trabalhador; e
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d) de assisténcia terapéutica integral, inclusive farmacéutica.

Il - a participacdo na formulac&o da politica e na execucao de acfes de saneamento
basico;

lll - a ordenacéo da formagé&o de recursos humanos na area de saude;

IV - a vigilancia nutricional e orientacdo alimentar;

V - a colaboracéo na protecdo do meio ambiente, nele compreendido o do trabalho;
VI - a formulacdo da politica de medicamentos, equipamentos, imunobiologicos e
outros insumos de interesse para a saude e a participacao na sua producao;

VII - o controle e a fiscalizagcdo de servigos, produtos e substancias de interesse
para a saude;

VIII - a fiscalizacdo e a inspecdo de alimentos, agua e bebidas, para consumo
humano;

IX - participacdo no controle e na fiscalizacdo da produgdo, transporte, guarda e
utilizacdo de substancias e produtos psicoativos, toxicos e radioativos;

X - o0 incremento, em sua area de atuacdo, do desenvolvimento cientifico e
tecnoldgico;

Xl - a formulagéo e execucédo da politica de sangue e seus derivados.

§ 1° - Entende-se por vigilancia sanitaria um conjunto de ac¢des capaz de eliminar,
diminuir ou prevenir riscos a saude e de intervir nos problemas sanitarios
decorrentes do meio ambiente, da producéo e circulagéo de bens e da prestacéo de
servigos de interesse da saude, abrangendo:

| - o controle de bens de consumo que, direta ou indiretamente, se relacionem com a
saude, compreendidas todas as etapas e processos, da producdo ao consumo; e

Il - o controle da prestacdo de servicos que se relacionam direta ou indiretamente
com a saude.

§ 2° - Entende-se por vigilancia epidemioldégica um conjunto de acdes que
proporcionam o conhecimento, a detec¢ao ou prevencéo de qualquer mudanca nos
fatores determinantes e condicionantes de saude individual ou coletiva, com a
finalidade de recomendar e adotar as medidas de prevencéao e controle das doencas
ou agravos.

§ 3° - Entende-se por saude do trabalhador, para fins desta lei, um conjunto de
atividades que se destina, através das acdes de vigilancia epidemioldgica e

vigilancia sanitaria, & promocéao e protecado da saude dos trabalhadores, assim como



56

visa a recuperacdo e a reabilitagdo da saude dos trabalhadores submetidos aos
riscos e agravos advindos das condi¢des de trabalho, abrangendo:

| - assisténcia ao trabalhador vitima de acidente de trabalho ou portador de doenca
profissional e do trabalho;

Il - participagdo, no ambito de competéncia do Sistema Unico de Saude-SUS, em
estudos, pesquisas, avaliagdo e controle dos riscos e agravos potenciais a saude
existentes no processo de trabalho;

Il - participacdo, no Ambito de competéncia do Sistema Unico de Salde - SUS, da
normatizagao, fiscalizacdo e controle das condi¢cfes de produgéo, extracao,
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ANEXO B - Importéncia

Existem condicOes basicas para doar sangue, cOmo:

- Sentir-se bem, com saude.

- Apresentar documento com foto, emitido por 6rgdo oficial e valido em todo o
territério nacional.

- Pesar acima de 50 kg.

- Ter entre 16* e 67 anos de idade.

*Podem ser aceitos candidatos a doa¢do de sangue com idade de 16 e 17 anos com
o consentimento formal do responsavel legal, para cada doacéo.

Algumas recomendacdes para o dia da doacao:

- Nao doar sangue em jejum.

- Repouso minimo de 6 horas na noite anterior.

- N&o ingerir bebida alcodlica nas 12 horas anteriores.

- Evitar fumar por pelo menos 2 horas antes da doacéo.

- Evitar alimentos gordurosos.

Quem nédo pode doar?

- Quem teve diagndstico de hepatite apés os 10 anos de idade.

- Mulheres gravidas ou que estejam amamentando.

- Pessoas que estdo expostas a doencas transmissiveis pelo sangue, como aids,
hepatite, sifilis e doenca de chagas.

- Usuérios de drogas.

- Agueles que tiveram relacionamento sexual, com multiplos parceiros, nos ultimos

12 meses.

O que acontece depois da doacdo?

- O doador recebe instrucdes referentes ao seu bem-estar e cuidados que deveréo
ser tomados, tais como:

- Beber bastante liquido nas primeiras 6 horas e alimentar-se normalmente.
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- Nao fumar nas primeiras 2 horas.

- N&o praticar esportes radicais ou atividades de risco.

Isso é importante:

Embora realizados exames no sangue coletado (hepatites, sifilis, Doenca de
Chagas, HIV e outros), hd um periodo chamado janela imunoldgica — espaco de
tempo entre a contaminacdo e a positividade do teste. Isso significa que a pessoa
pode ter sido contaminada por um agente infeccioso e este ndo ser detectado
através dos exames realizados. Por isso, é fundamental toda sinceridade na
entrevista. Honestidade também salva vidas. Diante de um teste positivo ou
inconclusivo, o doador serd convocado por meio de carta para realizacdo de um

NOVO exXxame.

Captacdo de doares no Distrito Federal

O GDF tem algumas medidas para captar doadores de sangue, entre elas estéo:
e Projetos e acdes educativas
e Coleta externa - que pode ocorrer na Unidade Movel do Hemocentro ou no
espaco fisico cedido pela instituicdo parceira
o Campanha interna
o Doador do futuro - programas em escolas para conscientizar criangas e
adolescentes
e Clube 25 - que busca incentivar jovens de 18 a 25 anos a doarem sangue
o Palestras
Todas essas informacdes podem sem encontradas no site do Ministério da
Saude (2012) e da Fundacdo Hemocentro do Distrito Federal (2012) muitas delas
sdo divulgadas em flyers e panfletos e profissionais da area de saude estédo

disponiveis no hemocentro do Distrito Federal para esclarecer davidas.
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ANEXO C — Leis n° 8.080/1950 e n° 1.321/1996

Lei n°1.075
de 27 de marco de 1950

Dispde sobre a doacéo voluntaria de sangue

Art. 1° - Serd consignada com louvor na folha de Servigo Militar, de Funcionario
Publico Civil ou Servidor de Autarquia, a doagéo voluntaria de Sangue, feita a Banco
de Sangue mantido por Organismo de Servico Estatal ou Para-Estatal, devidamente
comprovada por Atestado Oficial da Instituicao.

Art.- 2° - Sera dispensado do ponto, do dia da doa¢édo o Funcionario Publico Civil, de
Autarquia ou Militar que comprovar sua contribuicdo para tais bancos.

Art. 3° - O doador voluntario que ndo for Servidor Publico Civil ou Militar, nem de
Autarquia, incluindo em igualdade de condi¢cdes exigidas em Lei, entre 0os que
prestam servicos relevantes a sociedade e a Patria.

Art. 4°- Revogam-se as disposi¢cdes em contrario.

O Decreto-Lei N° 28/02/67 do Diario Oficial de 29/02/1967 altera o Art. 473 da
Consolidagao das Leis Trabalhistas incluindo o Inciso IV do seguinte ato:

Inciso IV - O empregado podera deixar de comparecer ao servico sem Prejuizo de
salario, por um dia, em cada 12 (doze) meses de trabalho, em caso de doacao

voluntaria de sangue devidamente comprovada.

Lein°®1.321
de 26 de dezembro de 1996

Dispde sobre isencdo de pagamento de taxa de inscricao
em concurso publico da administracdo direta, indireta e
fundacional do Distrito Federal e da Céamara Legislativa a
doadores de sangue

Art. 1° Os doadores de sangue a Fundacdo Hemocentro ou a instituicGes oficiais de
saude ficam dispensados do pagamento de taxa de inscricdo em concurso publico
para preenchimento de vagas na administracdo publica direta, indireta e fundacional

do Distrito Federal e da Camara Legislativa.
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§ 1° A dispensa do pagamento da taxa de que trata este artigo fica condicionada a
comprovacao de pelo menos trés doagdes de sangue realizadas no periodo de um
ano antes da data final das inscricdes cuja isencao seja pleiteada.

§ 2° Os 6rgdos de que trata este artigo outorgardo aos doadores de sangue o
certificado devido para a comprovacéao do ato.

Art. 2° Periodicamente, a correspondéncia oficial, os contracheques, as contas de
luz e telefone, os extratos de contas e outros documentos oficiais veicularéo frases
de incentivo a doacdo de sangue e de divulgacédo do disposto nesta Lei, impressas
por processo mecanico apropriado.

Art. 3° As Secretarias de Salde e de Administragdo expedirdo as normas
complementares ao fiel cumprimento desta Lei.

Art. 4° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

Art. 5° Revogam-se as disposicées em contrério.
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ANEXO D - Curiosidades

Facebook

O Ministério da Saude possui uma pagina no site de relacionamento
Facebook, onde € possivel fazer um cadastro para se tornar um doador virtual.
A pessoa coloca o tipo sanguineo e algumas informacdes de contato e € direcionada
para uma rede com outros doadores, onde pode enviar mensagem, participar de
chat e o mais importante, ser avisada quando alguém que possui 0 mesmo tipo
sanguineo dela precisar de transfusdo de sangue. Essa iniciativa € muito eficaz, pois
utilizando essa ferramenta o Ministério consegue informar os usuérios da rede e
incentiva-los a se tornarem doadores, ou seja, € um estimulo para que as pessoas

criem o habito de doar sangue.

Dia Mundial da Doacao de Sanque

No dia 14 de junho comemora-se o Dia Mundial da Doacéo de Sangue, esse
anos o tema é “Quem doa sangue € um herdi”, que visa estimular as pessoas a

doarem sangue voluntariamente e regularmente. (OMS, 2011)

Testemunhas de Jeova

Na religido Testemunhas de Jeova, os fieis que doam ou recebem transfuséo
de sangue sédo consideradas pecadores. Eles dao alto valor a vida e procuram bons
tratamentos meédicos. Mas estdo decididos a ndo violar o nome de Deus, como em
Levitico 7:26, 27: "E nao deveis comer nenhum sangue em qualquer dos lugares em
gue morardes, quer seja de ave quer de animal. Toda alma que comer qualquer

sangue, esta alma tera de ser decepada do seu povo."



ANEXO E - Video

DVD contendo a propaganda veiculada na TV.
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