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RESUMO

Muitas pessoas tém o costume de atribuir as charges dos jornais apenas o papel de
peca de entretenimento por utilizar o discurso ladico. Mas suas caracteristicas vao aém de
simples passatempos. Por se tratar sempre de criticar fatos reais, elas representam a opinido
das empresas gque as publicam. Isso fica aindamais evidente em ano eleitoral.

Em 2002, dois jornais da capital federal — Jornal de Brasilia e Correio Braziliense —
defenderam candidaturas diferentes quanto ao cargo de governador do Distrito Federal. As
posi¢cOes de cada um podem ser identificadas de acordo com 0s temas e personagens
satiri zados pelos veiculos em suas charges.

No Jornal de Brasilia, os avos das criticas representadas nas ilustragbes foram o
fato de haver um 2° turno na capital e denlincias de corrupcdo envolvendo o candidato
Geraldo Magela, do PT. Ambos assuntos foram publicados com o objetivo de desestimular
a campanha do petista, 0 que favorecia o seu principa adversario, Joaguim Roriz, do
PMDB, atual e governador na época. 1sso demonstra que as charges foram utilizadas como
ferramentas do jornal para apoiar 0 peemedebista, logo se deduz ser essa a ideologia do
veiculo.

Opondo ao posicionamento do Jornal de Brasilia, as charges do Correio Braziliense
apontavam suas criticas para dentincias de corrupcdo envolvendo Roriz. O que favorecia a
campanha de Magela, pois a intencdo dessa midia era denegrir a imagem do governador
para que ese perdesse as eleigoes.

Como uma das caracteristicas das charges € expor a linha editorial do veiculo,
torna-se imprescindivel & comparagdo entre os temas ironizados no Correio e Jornal de
Brasilia, j& que esses tomaram posicBes opostas. Sétiras que retratavam alvos diferentes
revelavam ideologias distintas. Portanto, comparar estas representacOes facilita entender a
ideologia de cada veiculo.
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INTRODUCAO

A ideologia politica no humor foi o tema escolhido para abordagem neste trabalho.
Foram analisadas quatro charges desenhadas por Oscar no jornal Correio Brazliense e
quatro charges desenhadas por Lane no Jornal de Brasilia. Todas as charges sdo referentes
a0 periodo pré-eleitora, de agosto a outubro, do ano de 2002. Elas mostram os
acontecimentos ocorridos aos candidatos ao governo do Distrito Federal mais expostos
pelas midias na época

A pesquisa teve como objetivo identificar a tendéncia ideolégica de cada um dos
periodicos analisados, considerando-se 0 momento histérico que transcorria entdo. O
caminho para tal identificacdo foi a desconstrucdo das formas de linguagem ironica e
metafdrica utilizadas nas charges. Para atingir o fim pretendido, o estudo procurou
responder algumas questdes como a maneira de uma charge interpretar — e induzir o
julgamento do leitor — um acontecimento, por que ela representa a tendéncia de um veiculo
e como a construcao de sentido interfere naideologia da mensagem satirica. Essas questfes
ditaram os rumos seguidos no trabalho.

Foram utilizadas ferramentas da Andlise de Discurso (AD) para demonstrar como
uma charge pode carregar diversas mensagens de forma indireta e subliminar,
considerando-se, ainda, o grande valor persuasivo desempenhado pela linguagem poética
em um discurso.

O referencid tedrico desta pesguisa se concentra em teorias relacionadas a
persuasdo. O estudo faz uma Analise de Discurso (AD) nas charges dando énfase ao desvio,
ou ndo-dito. Foi pesquisada a forma de utilizacdo da linguagem metafdrica como
instrumento persuasivo de acordo com as técnicas da AD.

As charges foram analisadas por meio de suas caracteristicas. Elas representam
criticas humoristicas imediatas de um fato ou idéia, em geral de caréter politico. Como todo
discurso humoristico, elas tém como objetivo fazer rir. O riso é acompanhado da
insensibilidade, pois as pessoas riem das desgracas dos outros, as vezes, delas mesmeas. Ele
possui a intengdo de humilhar ou afastar o dramético das diversas situagdes, e com ele,
certamente de corrigir, pelo menos exteriormente. O riso é, sobretudo, um castigo, uma
forma de castigar. Feito para humilhar, deve causar & vitima uma impressdo penosa. O riso
ndo atingiria o seu objetivo se carregasse a marca da solidariedade e da bondade.
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Como representacdo de umaidéiaou acontecimento de maneira ndo convenciona, a
charge gpresenta uma visdo critica e quase sempre impiedosa do seu modelo, provocando
com isso 0 riso ou um momento de reflexdo no espectador. Gente de renome, politicos,
elites agrérias e urbanas, celebridades e outros poderosos, bem como eventos sociais e
politicos, nos quais estdo envolvidos sdo avos dos chargistas.

Colocadas as caracteristicas do riso e 0 objetivo da charge, fica claro que esta
sempre traz uma imagem pejorativa de sua vitima, e, como critica, procura mostrar outra
maneira de ver um fato. Logo, ela cria um posicionamento ideoldgico ao expor sua
mensagem. Como o outro lado da moeda, o posicionamento do chargista pode ser
observado quando esse apresenta o avo de sua critica. Por exemplo: quando é feita uma
charge de um politico em um jorna, de acordo com o0s conceitos de charge, essa
prejudicard aimagem publicado alvo ironizado. Este efeito favorece o principal adversario
do politico, principalmente em ano eleitoral, periodo analisado na pesquisa.

E essa oposicio que a pesquisa pretendeu utilizar como ferramenta para provar
quais foram as ideologias adotadas pelos jornais Correio Braziliense e Jornal de Brasilia
nas elei¢cdes de 2002. Conclui-se que ambos jornais assumiram posi¢des opostas quanto a
candidatura ao governo do Distrito Federal, pois cada veiculo escolheu um candidato
diferente como alvo nas charges. Como foi explicado, essa escolha denuncia por oposi¢éo o
candidato que cada midia tem como preferéncia ao governo local. O pesquisador procurou
revelar, por meio das andlises dos enunciados, presentes nas charges, quais eram as
intencdes dos chargistas ao expor aqueles desenhos. Finalmente, identifica-se a tendéncia
do veiculo quando é reconhecido o personagem favorecido pela publicacéo de uma certa
charge.

Para o auxilio no processo de andlise, a0 se visar maior pertinéncia na elaboracdo de
conclusdes sobre os diversos pontos do estudo, foi realizada uma pesquisa bibliogréfica na
literatura gque trata de temas relacionados e gque pode proporcionar inferéncias, a medida
que o estudo foi se desenvolvendo, aém de pesguisas em periddicos com as mesmas
caracteristicas.

Dentre os diversos livros académicos pesquisados, que tratam da linguagem poética,
alguns, como Alegoria da Leitura, Paul de Man, Esse oficio do verso, Jorge Luis Borges,
Introducdo a Analise do Discurso, Helena Nagamine, e Andlise de Discurso: principios e

procedimentos, Eni Orlandi, foram utilizados de forma exaustiva para explicar os diferentes
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sentidos que podem ser encontrados em uma mensagem. Como ferramentas de andlise
foram utilizados, também, estudos sobre a origem das charges em Histéria da Caricatura
no Brasil, Herman Lima, Caricatura a imagem gréafica do humor, Joaquim Fonseca, e Um
olhar bem-humorado sobre 0 Rio nos anos 20, Ana Paula Brandé&o.

Para a elaboracdo de conclusdes procedentes, a pesquisa bibliogréfica deste estudo
se baseou em referéncias que tratam de assuntos relacionados a ironia, a metéfora e técnicas
da Andlise de Discurso.

O livro de Eni Orlandi foi utilizado para analisar a construgéo de significagc&o no
discurso. Com a mesma finalidade, o pesquisador utilizou a obra de Paul de Man para
explicar como a linguagem metaférica € construida, sendo que €, por meio de estudos deste
autor que sdo abordados textos de Nietzsche no capitulo intitulado “Retérica de Tropos’,
encontrado na obra pesquisada

Este estudo consiste em uma anélise sobre uma amostra intencional de caréter ndo-
probabilistico. Este tipo de amostragem diz respeito a um objeto de estudo escolhido de
acordo com a consciéncia do pesquisador, que classificou esse material como adequado
para que fossem tiradas conclusbes gerais sobre as probleméticas que foram levantadas. O
material utilizado é uma amostra intencional, porque o0 estudo tem caracteristicas
qualitativas.

A pesquisa foi baseada na utilizacdo de Analise de Discurso. O proposito da
utilizacdo desse método analitico foi apresentar um aparato técnico que possibilitasse ao
pesquisador redizar procedimentos de pesquisa qualitativa para a andlise das mensagens
das charges.

A andlise de discurso foi realizada de modo a permitir uma exploragcdo do objeto de
estudo, de forma que se compreenda o que € dito e que se averigle, também, o ndo-dito na
mensagem, sendo que essas duas faces da imagem e do enunciado guiaram na formagéo do
sentido. Os elementos da Andlise de Discurso que foram utilizados nesta pesquisa sfo: a
ironia, que visa a criticar e ridicularizar pessoas e Stuagdes expostas nas charges, com 0
objetivo de divertir o publico, adotando uma configuragcdo absurda, por meio de
enunciados, com caréter hiperbdlico; a parafrase, que diz respeito a avaiacdo de um fato
gue foi mencionado nos jornais e, depois, foi representado pela charge andisada,
assumindo, tal fato, assim, uma posicéo de exterioridade em relacdo a charge; a citacéo,

gue transcreve a opinido do chargista, e, neste caso, 0 chargista deve produzir enunciados
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de conhecimento publico, para que o leitor compreenda a mensagem; a pressuposi¢ao, que
procura reorientar os fatos, com normalizagdes pressupostas como verdades, pois a charge
tem como principa caracteristica a parcialidade; a metonimia, que procura tomar a parte
pelo todo, ja que a charge representa uma sintese de um fato e o relato, que procura seguir a
sequiénciaimposta pelo autor, que reforca os dados como lhe convier.

Com o intuito de tornar o estudo mais pertinente, foram analisadas as condicoes de
producdo das charges, ja que esses aspectos exteriores ao texto tém o papel fundamental
para a Analise de Discurso. As producfes que predominaram na pesguisa foram: aironia,
pois o texto irdnico diz de forma velada exatamente o contrario daquilo que diz de forma
clara; a ambiguidade, ja que a charge ndo pode ser interpretada de forma literal e sim em
um sentido figurado, possuindo assim mais de um sentido; a dimensdo socio-histérica do
discurso, porque € preciso que o leitor esteja devidamente situado quanto ao conteido do
texto, pois de outra forma ndo conseguira entender a mensagem satirica;, a
intertextualidade, uma vez que essa condi¢do de producéo se baseia no conjunto das
relagOes explicitas e/ou implicitas que um texto mantém com outro texto para produzir um
sentido Unico, um processo semelhante a paréfrase, e a relagdo formagdes discursivas e
formacBes ideoldgicas, que diz respeito a concepcdo de que o discurso “materidiza’ o
contato entre o ideoldgico e o linglistico — tomando o significante verbal e ndo-verbal — na
medida em que “os efeitos das contradigdes ideoldgicas sf0 representados em todos 0s
significantes’.

Este trabalho visa a seguir uma linha de raciocinio indutiva, ao propor modalidade
de andlise que estuda uma amostra reduzida, para se chegar a conclusdes mais gerais sobre

as formas de persuasdo veiculadas por meio das charges.
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1 — DEFINICAO DE CHARGE E CARICATURA

Para se entender qual é a definicdo de charge, € preciso, antes, saber 0 que €
caricatura, pois aguela nada mais é que uma subdivisdo desta Ultima. Portanto, tudo que for
atribuido a charge necessariamente esta incluso na caricatura. Seguindo esse caminho, este
capitulo trata do conceito de caricatura e sua histéria, desde os principios, argumentando
sobre suas caracteristicas e objetivos, até chegar a definicdo de charge propriamente dita.

Carlos Alberto Rabaca e Gustavo Guimardes Barbosa definem, em sua obra
Dicionario de Comunicac&o®, que as caricaturas 30 representacdes da fisionomia humana
com caracteristicas grotescas, comicas ou humoristicas. Segundo eles, a forma caricatural
ndo precisa estar ligada apenas ao ser humano, mas as referéncias humanas sdo sempre
necessérias para que a caricatura se realize. Henry Bergson, em seu livro O riso?, identifica
0 riso como uma condicdo exclusivamente humana, e € dele a afirmagdo de que o homem é
0 Unico animal queri:

“N&p existe riso forado humano. O comico se destina ainteligénciapura e essa inteligéncia
deve permanecer em contato com outras inteligéncias. O riso é acompanhado de
insensibilidade, pois rimos da desgraca dos outros. N&o € puro o prazer de rir. Mistura-se a
ele uma segunda intencdo de humilhar, e com ela, certamente de corrigir, pelo menos
exteriormente. O riso é sobretudo um castigo, uma forma de castigar. Feito para humilhar,
deve causar a vitima dele uma impressdo penosa. O riso ndo atingiria o seu objetivo se
carregasse a marca da solidariedade e da bondade.” (BERGSON, 1983, p.12).

A etimologia da paavra caricatura vem do italiano caricare, que significa exagerar,
exceder. O artista estara realizando uma caricatura sempre que sua inten¢do principa for
representar qualquer figura de maneira ndo convencional, exagerando ou simplificando os
seus tracos, acentuando de maneira despropositada um ou outro detalhe caracteristico,
procurando revelar um ponto ndo percebido, ressdtar uma ma quaidade escondida,
apresentar uma visao critica e quase sempre impiedosa do seu modelo, provocando com
iSS0 0 riso ou um momento de reflex&o no espectador.

A pesquisadora Ana Paula Brand&o, em sua obra Um olhar bem-humorado sobre o
Rio nos anos 20°, que fala sobre os primeiros passos da caricatura no Brasil, destaca qual é
0 objetivo dessa arte:

! BARBOSA, Gustavo; RABACA, CalosAlberto. Dicionario de Comunicacgio. Sao Paulo: Campus, 2001.

2 BERGSON, Henry. O riso. 2%d. Rio de Janeiro: Zahar, 1983.
3 BRANDAO, AnaPaula Um olhar bemrhumorado sobre o Rio nosanos 20. Rio de Janeiro: Prefeiturado
Rio de Janeiro, 2003.
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“A caricatura é marcada pelo efeito comico onde o objetivo em questdo € satirizado de tal
maneira que suas mais marcantes caracteristicas sdo exacerbadas ou multiplicadas. Detahes
da fisionomia, trajeitos, manias, tudo vira marca. E a caricatura so atinge sua ‘funcdo’ se
prontamente reconhecida pelo receptor. A empatia provocada pela caricatura no receptor
pode ser explicada pela agilidade com que a sétira se auto-explica, ou se faz
entender.”(BRANDAO, 2003, p. 63)

Caricatura € uma arte que ridiculariza suas vitimas. Gente de renome, politicos,
elites agrérias e urbanas, celebridades e outros poderosos, bem como eventos sociais e
politicos em que estdo envolvidos s80 os alvos principais dos caricaturistas. Herman Lima,
em sua obra a Histéria da Caricatura no Brasil’, cita Paul Gaultier, para explicar porque os

caricaturistas procuram satirizar personaidades e acontecimentos que estéo namidia

“Para Paul Gaultier, ‘O contentamento é tanto mais forte e 0 riso mais acido quanto o
personagem em sua causa sga mas célebre. A tudo o que tende a rebaixar uma
persondidade, ndés gozamos o duplo regao de crescermos por 0posi¢ao e de crescermos em
detrimento duma personagem que nés tinhamos habituado a considerar, crescemos pelo que
arebaixa.” (LIMA, 1963, p.5)

Seguindo essa linha de degradacdo, que a caricatura provoca em seus avos, e
comparando 0s conceitos da caricatura, Joaquim Fonseca, em sua obra Caricatura a

imagem gréfica do humor®, corrobora o mesmo ponto de vista de Gaultier:

“O caricaturista faz seu modelo descer do pedestal. Se o retratista pinta um modelo como
esse desgja ser visto pelos outros, 0 caricaturista revela como 0s outros deveriam ver o
modelo.” (FONSECA, 1999, p.19)

Fonseca vai mais dém em sua andlise quando compara o retrato sério, que seria
uma representacdo embelezada do modelo pois esconde os defeitos, com a caricatura: uma
representacdo grotesca que real ca os defeitos. Segundo ele, os oficios do pintor de retratos e
do caricaturista sdo complementares por oposi¢cdo um ao outro. O primeiro esforga-se em
atenuar os defeitos do seu modelo, e 0 segundo procura uma visdo ndo no gprofundamento,
mas no exagero dos tragos. “ O retratista luta contra o tempo, o caricaturista, ao contrério,
prende-se aele’.

Fonseca afirma que, na medida em que o retrato ‘sério’ da ao modelo uma imagem
lisonjeira, idedizada, a caricatura € mais fiel na sua irreveréncia porque desnuda a
personalidade rea do caricaturado. Para Aristételes “quando se tem que representar certas

personagens pela imitacdo, devesse necessariamente pinté-las melhores ou piores do que

*LIMA, Herman. Histéria da Caricatura no Brasil. Rio de Janeiro: Livraria José Olympio, 1963.
® FONSECA, Joaquim. Caricatura; a imagem gréafica do humor. Porto Alegre: Artes e Oficios, 1999.
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sd0”. Quer dizer, o cardter deve ser acentuado, sempre, como elemento decisivo para sua
identificacdo.

Os conceitos do belo e do feio comegaram a ser enfrentados no fina do século XIX
e inicio do XX. Os temas nobres do “classicismo” e do “academicismo” tornaram-se
ridiculos e ultrapassados. O artista passou a tomar por modelos a atriz, a prostituta, figuras
triviais do seu mundo real, ao invés de pintar cenas mitoldgicas ou idealizadas.

Os mestres da imagem encontraram nos periodicos um cendrio perfeito para expor
suas obras sob essa nova 6tica. Com a modernizagdo da imprensa e devido ao fato de a
fotografia ser uma técnica restrita e bastante complexa nessa época, a caricatura foi
conquistando espago nagquel es meios de comunicacdo. A charge — ramificagdo da caricatura
que tem como caracteristica a critica humoristica imediata de um fato ou acontecimento
especifico, em gera de caréter politico — foi o formato idea que os artistas encontraram
para adaptar as necessidades temporais do jornal a caracterizacdo do cotidiano moderno. O
caricaturista era quem ilustrava os jornais com charges que representavam politicos, idéias
e acontecimentos gerais de caréter publico.

O avanco da imprensa humoristica no Brasil ocorreu por conta da Proclamacdo da
Republica e o consequente desenvolvimento das cidades. Antes, o humor era visto com
desdém e desconfianca por uma sociedade fortemente hierarquizada conservadora e elitista.
A medidaque a caricatura foi ganhando prestigio, essa desconfianca ficou aindamaior.

Hoje, os jornais e revistas do mundo inteiro ddo as mais diversas formas de
caricatura espaco nobre, muitas vezes na primeira pagina dos diérios, como o jorna o
Globo, no Brasil. Caricaturas e charges se tornaram verdadeiros editoriais, comentarios
sociais que, velados pela ironia ou explicitamente opinativos pela sétira e pelo sarcasmo,
mostram com simples figuras o que ndo poderia ser dito com menos de mil paavras.

Além de servirem como espelho da histéria, as caricaturas e charges, publicadas nos
periédicos brasileiros no inicio do século XX, como o Careta, D.Quixote e O Malho,
servem também como ponto de observacdo sobre o posicionamento destes veiculos de
comunicagdo frente aos acontecimentos do pais. Por meio delas detecta-se, por exemplo,
que essas revistas faziam oposicdo a candidatura de Nilo Pecanha para a Presidéncia da
Republica; ou que criticavam o atraso nas obras da Exposicéo da Arte Moderna de 1922.
Uma Unica caricatura ou charge muitas vezes dizia mais que um editorial bem escrito. Esse

contexto continua forte, vide o exemplo de um dos maiores jornais do pais que € o Globo,
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utilizando a charge em sua primeira pagina para ressaltar acontecimentos, criticar e se
posicionar perante 0s rumos do pais.

A linguagem visual que é utilizada pelo seu impacto e universalidade fica
impregnada de conteldo indelével de opinido, tornando-se com freqliéncia a primeira
alracd0 a ser procurada nos jornais. Joaquim Fonseca destaca a importancia desta
linguagem:

“Ninguém pode negar a importancia do desenho humoristico na imprensa, seja como
documento histérico, como fonte de informacdo socia e politica, como termdmetro de
opinido, como fendmeno estético, como expressdo artistica e literaria ou como smples
formade diverséo e passatempo.” (FONSECA, 1999, p.13)

O certo € que a caricatura politica ou social raramente pode levar a0 riso
despreocupado. E sabido que o humor € o objeto principal da charge, porém, nesse caso,
ndo pode ser visto simplesmente como uma brincadeira. E mais que isso: quando satirizam
algo, quando fazem uma caricatura verba ou visua, o que pretendem ndo é apenas fazer
rir; aqui, o humor tem essa caracteristica de impacto, de chamar a atencéo; € uma maneira
facil de fazer pensar sobre um assunto, objetivando criticar sobre varios temas, sgam eles:
politicos, sociais, culturais, de comportamento, enfim, tudo € motivo para criticas. O humor
permite uma condensacdo de idéias e, conseqlientemente, agilidade na comunicacgo.
Herman Limaressalta aimportancia desta caracteristica:

“A arma do caricaturista dos tempos modernos é tao poderosa que dispensa 0s excessos da
deformagéo e da distor¢éo, desde que ele pode, muito mais do que o escritor, exprimir seu
pensamento, caracterizando averdade.”(LIMA, 1963, p.15)

Comparando os efeitos da caricatura, Silvio Lago é mais sisudo em seu comentario
do que Herman Lima quando diz que “essa arte, t&o sutil e objetiva, reflete os momentos
contemporaneos com uma exatiddo, com um instinto heréico e uma consciéncia instintiva
da vida futura que, a seu lado, qualquer das Belas-Artes se amesquinha, e a literatura se
confessa envergonhada de seus artificios retdricos’. Seguindo essa mesma linha de
pensamento, o escritor Jorge Lufs Borges, em seu livro Esse oficio do Verso®, reflete sobre
esse poder persuasio:

“Quaquer coisa sugerida é bem mais eficaz do que quaquer coisa apregoada. Tavez a
mente humana tenha uma tendéncia a negar declaragbes. Argumentos ndo convencem

porque sd0 apresentados como argumentos. E entéo os contemplamos, e refletimos sobre
eles, e os ponderamos, e acabamos decidindo contra eles. Mas quando ago é simplesmente

® BORGES, Jorge Luis. Esse Oficio do Verso. S& Paulo: Companhiadas Letras, 2001.
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dito ou — melhor ainda — insinuado, ha uma espécie de hospitdidade em nossa imaginagao.
Estamos dispostos a aceité-10.” (BORGES, 2001, p.40).

Caracterizar € a propria findidade da charge, em substituicdo a simbologia do
passado. Dai o poder de sintese que se exige da charge, sejapessoad, sejasocid ou politica,
a fixag8o do trago definidor do cardter ou de uma situacdo, de acordo com o fato, e a
sensibilidade dos chargistas, em condi¢des de lhe permitirem a apreensdo de certos indices,

pessoais ou coletivos, reveladores do pathos individual das pessoas.
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2 - 0O DESLOCAMENTO E A CHARGE

Como foi dito no capitulo anterior, as charges tém como caracteristica a critica
humoristica de um fato ou acontecimento especifico de carédter publico. Com o objetivo de
tornar esta critica mais ferrenha, o chargista sempre utiliza diversas figuras de linguagem
em seu discurso. Essas figuras facilitam aleitura da charge devido & associacéo que o leitor
faz dos enunciados, presentes na ilustracdo, com a mensagem que O autor pretende
transmitir.

A transmissdo dessa mensagem deve obedecer alguns pressupostos para gque elanéo
sgja interpretada de forma incorreta. Um deles seria 0 de que toda leitura de uma charge
deve ser elaborada no sentido figurado, pois os enunciados do texto sdo representagcOes
figurativas, como metéforas, ironia, hipérbole, e outros. Caso o leitor faca uma leitura
literal, terd umaidéiaerrbnea quanto ao contelido da mensagem.

Procurando conceituar a construcdo do discurso humoristico nas charges, este
capitulo pretende explicar a diferenca destes dois tipos de leituras, figurada e literal, por
meio de estudos da semiética e dalinguistica.

E preciso lembrar que toda charge procura satirizar, de forma retérica, um fato ou
uma pessoa. Para alcancar esse objetivo, o chargista trabalha na maioria das vezes, em suas
obras, com mecanismos sugeridos, como a linguagem figurada, pois a linguagem literal
(funcéo referencial), assim como o retrato sério, enfraquece a eloqiiéncia. A satira é apenas
uma interpretacdo ironica de um fato, logo uma ironia, uma figura de linguagem. Portanto,
visto gque toda charge € uma figura de linguagem, € preciso explicar em que consiste a
linguagem figurada e a retérica. Para chegar a essa congisténcia é necessario observar as
caracteristicas da linguagem literal, pois a existéncia de uma denuncia, por oposi¢do, a
presenca daoutra, se ndo explicitamente, por referéncia

Paul de Man, em suaobra, Alegoria da Leitura: linguagem figurativa em Rousseau,
Nietzsche, Rilke e Proust ’, analisa a forma que Nietzsche interpreta alinguagem figurada e
literal no capitulo intitulado Retdrica de Tropos. “N&o existe tal coisa como umalinguagem
ndo-retorica, “natura”, que possa ser usada como ponto de referéncia: a propria linguagem

€ 0 resultado de truques e instrumentos puramente retoricos... A linguagem € retorica, pois

"MAN, Paul. Alegoria da Leitura: linguagem figurativa em Rousseau, Nietzsche, Rilke e Proust. Rio de
Janeiro: Imago, 1996.
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S0 tem aintengdo de veicular uma doxa (opinido) e ndo uma episteme (verdade)... Os tropos
ndo s&0 algo que se possa acreditar ou subtrair da linguagem ao nosso bel prazer; massim a
Sua natureza mais verdadeira. N&o ha ago como um significado préprio que sd possa ser
comunicado em aguns casos particulares.”

Nietzsche chega a concluséo de que nenhum enunciado pode ser utilizado como
referencial, pois ele sempre sera uma figura ou metéfora. Trazendo essa afirmagdo para as
charges, segundo o fil6sofo, um retrato sério ou uma fotografia, que pretendem ser uma
representacdo fidedigna de umaimagem, ou seja, um espaco referencial, € uma figura assim
como a caricatura. Porém, Paul de Man pondera as palavras de Nietzsche:

“A afirmagdo explicita de que a estrutura paradigmética da linguagem tem natureza retérica
em vez de representativa, ou capaz de expressar um significado préprio, referencial, € uma
afirmagdo mais categdrica nesse texto relativamente precoce de Nietzsche, do que naqueles
de seus predecessores nos quais ela se inspira. Marca uma total inversdo das prioridades
estabelecidas, que tradicionalmente enraizam a autoridade da linguagem em sua adequagéo
a um referente ou significado extralingiistico, e nd nos recursos intralinglisticos das
figuras.”(MAN, 1996, p.128)

Paul de Man explica que essainversdo de prioridades estabelecidas tem aver com o
gue Nietzsche chama de o fenomenalismo da consciéncia, uma tendéncia a descrever os
eventos mentais, tais como a lembranga ou a emogdo, em termos derivados da experiéncia
do mundo dos fenbmenos, percepcdo sensbria, interpretacdo de estruturas especiais etc.
Nietzsche intitula isso de “fenomenalismo do mundo interior”. 1Sso representa inversio
cronologica que faz com que a causa atinja a consciéncia depois do efeito. Para Nietzsche
as percepcdes que ingenuamente eram consderadas como determinadas pelo mundo
exterior s&0 muito mais determinadas a partir do interior “...o fragmento de mundo exterior
do qual temos consciéncia € um correlativo do efeito que nos atingiu a partir de fora e que
entdo é projetado, a posteriori, como suacausa’.

A pesguisadora Helena Nagamine Branddo, no ensaio Introducdo a Andlise de
Discurso®, ilustra essa inversio quando debate sobre duas tendéncias opostas de lingtiistas,
arepresentativa (estruturalista) e a demonstrativa (pds-estruturalista):

“Segundo a apistemologia cléassica, a lingua como funcdo representa o real. Para ela, um
enunciado era verdadeiro se correspondesse a um estado de coisas existentes. Ela
mobilizava, dessa forma, o conceito de verdade, privilegiando o lexicaismo na teorizagéo
da lingua e da significag@o. Isso € de acordo com essa tendéncia representativa 0s nomes
representariam o protétipo das categorias gramaticais, atribuindo-se ao nome proprio aidéia
de representagdo pura. E nesse quadro ndo se coloca a questéo da subjetividade.

Esse poder de representagdo da lingua continua na episteme moderna, mas para uma
vertente de linglista, fildsofos da linguagem, essa funcdo deixa de ser fundamentd.

8 BRANDAO, Helena Nagamine. Introducio & Andlise de Discurso. 72 ed. Campinas: Unicamp, 1988.
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Opondo-se ao tradicional paradigma classico platbnico, emerge, assim, uma nova maneira
de ver a lingua, apreendendo-a enquanto fun¢do demonstrativa. Deslocarse 0 lugar da
funcéo representativa do real, a lingua adquire espessura propria, pois libert