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RESUMO

A presente monografia traz como tema principal a violéncia no telgornalismo
brasileiro. O objetivo € mostrar, por meio de dois objetos de estudos - Jornal Nacional e
Jornal da Band - como a violéncia é representada nos informativos de televisdo
considerados ndo-sensacionalistas.

Para contextualizar o tema, seréo abordadas questdes como o poder da TV na
sociedade brasileira, a credibilidade dos telgjornais e a construcdo do rea. Havera,
ainda, uma abordagem sobre o cardter comercial do telgjornalismo. Questdes como o
valor-noticia, a importancia da audiéncia, a noticia como mercadoria, o formato
espetacular e 0 sensacionalismo no telgorna, e o poder de seducdo presente nos
conteidos de violéncia
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INTRODUCAO

Tragédia, morte e violéncia. Estes sdo temas freqlentes no telgornaismo
brasileiro. Noticias com contelidos desta natureza estdo, a cada dia, ganhando os
espacos nos noticiarios televisivos e recebendo um destague maior. Mas o fenbmeno da
violéncia sempre existiu. Ele faz parte da historia da civilizagdo. As causas deste
fenbmeno sdo diversas e variam de acordo com a época.

“As teorias sobre a violéncia, desenvolvidas por fildsofos, psicdlogos,
socidlogos, antropologos e cientistas politicos, fornecem causas que
vao desde comportamentos inatos ou mesmo influenciados por
questes socioculturais até as baseadas na existéncia de influéncias,
num nivel macro, relacionadas com a globalizacdo, a modernizagéo e
as politicas estabdecidas nas relagfes entre 0s governos
internacionais. Ainda que a énfase possa estar mais em uma do que
em outra, uma causa ndo exclui a outra’. (Szpacenkopf, 2003: 27).

Ingerimos, diariamente, uma grande quantidade de noticias sobre violéncia sem
nos darmos conta. De tanto assistir o tragico e o crime na TV, ela acaba se tornando
tolerdvel. E a midia pauta a violéncia diariamente. Mesmo que cause um certo
desconforto nos espectadores, a violéncia tem o poder de prender e manter interessada
grande parte das pessoas que estdo na frente da tela. “O excesso de violéncia na midia
deve-se a0 fato ndo sO de ela ja fazer parte de um de seus agendamentos, mas porque
constitui um dos temas que mais interessam ao espectador. E inegavel que a violéncia é
consumida sem ser percebida, que faz parte do seu diaa-dia, mesmo nd sendo o
desgjavel nem o esperado” (Idem, 253).

A midia tem interesse em divulgar fatos trégicos devido a seducdo que despertam
no publico. E uma maneira de garantir a t0 desgjada audiéncia. indices atos sio
sinbnimo de verba publicitéria para os telgornais. Os profissonais do marketing se
interessam em veicular propagandas em canais de TV que tenham um publico grande.
Quanto mais gente assistir aos intervalos, melhor. O telgjornalismo sobrevive em funcéo
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da audiéncia e por isso mesmo preza tanto estes nimeros que aumentam ou diminuem
de acordo com a quantidade de lares sintonizados em um canal, em determinada hora.

Nesta busca desenfreada pela audiéncia, os telgornais muitas vezes apelam para o
sensacional e 0 espetacular. A paavra sensacionalismo “é comumente utilizada para
designar matérias que estimulam respostas emocionais’ (Angrimani, 1995: 14).
Significa mostrar noticias que provocam reagdes emocionais ao invés de racionais. “A
intenc&o do comunicador é sempre colocar-se diante de algo que esta entre nds, mas que
a0 mesmo tempo é exdtico, logo sensaciona” (Sodré :1974, 73). Bourdieu explica,
ainda, que o principio de selecdo de uma noticia “é a busca do sensacional, do
espetacular. A televisdo convida a dramatizacdo, no duplo sentido: pde em cena, em
imagens, um acontecimento e exageralhe a importancia, a gravidade, e o carater
draméatico” (1930: 25).

Atuamente o telgornalismo é tido como umas das principais fontes de
informagdo para a sociedade. Ainda mais no Brasil, onde a leitura ainda é um fator de
exclusdo. Aqui os telgornais possuem a credibilidade e a confianga do publico. As
pessoas, por estarem vendo as imagens acreditam estar diante da verdade e se esquecem
gue o que Ihes é apresentado € uma representacdo da realidade. E ndo a redlidade em si.
“O que aparece na pequena tela ndo corresponde exatamente a0 que aconteceu nem
como aconteceu. A noticia € gravada em video, e em seguida passa por um tratamento
que inclui critérios técnicos, critérios préprios a cada emissora. O produto final € uma
noticia que guarda caracteristicas do acontecido (Szpacenkopf, 2003: 206)”.

Partindo deste contexto, o objetivo deste trabalho é analisar como os telgjornais no
Brasi| fazem a representagdo da violéncia. Para isso, foram utilizados como objetos de
estudos, dois noticidrios de maior audiéncia no pais. O Jornal Nacional e o Jornal da
Band. Procurar mostrar através de andlises o tratamento que estes telgornais déo as
noticias de violéncia. Averiguar se ha espetacularizagdo e sensacionalismo, 0 que estiq
por tras da noticia em s, 0 sentimento e a idéia que transmite ao telespectador, os
recursos técnicos utilizados.

E de fundamental importancia desvendar se ha sensacionalismo mesmo nos
telgornais tidos como “sérios’ e se o fendmeno da violéncia, tdo presente na sociedade
contemporanea, esté sendo superexplorado.
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METODOLOGIA

Os métodos aplicados na execucdo da monografia foram divididos por etapas. Na
primeira delas, foi feita a necessaria e fundamenta revisdo bibliografica. Conceitos de
estudiosos e tedricos auxiliaram na amplitude e na idéia de como seria abordado o tema
da violéncia no telgornalismo brasileiro. Maria Izabel Oliveira Szpacenkopf, no Olhar
do poder - a montagem branca e a violéncia no espetéculo telgjornal, aborda questdes
como a influéncia da midia no imagin&rio social, o poder do telgornalismo, o
espetaculo e o violento nos noticidrios televisivos. Pierre Bourdieu, no livro Sobre a
televisdo, trata da audiéncia, o efeito de rea nas noticias de TV e o sensacionalismo.
Ciro Marcondes Filho define o conceito de noticia e o seu valor mercadoldgico, em O
capital da noticia. Em Telgjornalismo no Brasil - Um perfil editorial, Guilherme Jorge
de Rezende faa da importancia da TV e do telgornalismo, dos seus interesses
econdmicos e da forca da imagem. O sensaciona e o0 espetaculo também sdo abordados
pelo autor. Danilo Sobrinho Angrimani, na publicagdo Espreme que sai sangue: um
estudo do sensacionalismo na imprensa apresenta definicbes mais detalhadas sobre
sensacionalismo e espetéculo e introduz a nogdo do conceito de Fait Divers, as noticias
do dia de importancia circunstancia onde estdo inseridos os conteldos violentos,
trégicos e extraordinérios.

Na segunda etapa foram escolhidos os objetos de estudo: O Jornal Nacional e o
Jornal da Band. O primeiro é o telgjorna brasileiro mais assistido de TV aberta. Ele
possui @ maior credibilidade e audiéncia que um publico pode devotar. Sua média de
audiéncia de janeiro a agosto de 2004 chegou aos 43 pontos. Em seguida estdo o Jornal
da Band e o0 Jornal da Record, com uma média de apenas 3 pontos. O jorna de maior
sucesso do pais ndo poderia ficar fora da andlise. O Jornal da Band foi escolhido em
detrimento do da Record por ser mais “neutro”. O Jornal da Record tem a presenca
marcante do ancora Boris Casoy que emite opinides claramente, no decorrer do
noticiério. E aintencdo era estudar telgjornais os mais “neutros’ possiveis.

Para a andlise dos telgjornais foi gravada, em video doméstico, uma amostragem
de 15 dias dos noticiarios. Do dia 9 ao dia 28 de setembro. Os telgjornais que foram ao
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ar nos sébados ndo fizeram parte da amostragem. Desta amostra cinco matérias de
grande repercussao e impacto foram escolhidas: um dos dias mais sangrentos da guerra
do Iraque, a volta dos estudantes russos de Bedlan depois do atentado a escola por
terroristas tchetchenos, o naufrégio do barco Princesa Laura no Rio Negro que fez 11
vitimas, 0 acidente com o dnibus escolar em Erechim (RS), que matou 17 pessoas, € a
suspeita da execugdo de dois jovens do Morro da Providéncia (RJ) por policiais civis.

O método de pesquisa utilizado nas cinco matérias que tem por objetivo definir
como os dois telgiornais representam a violéncia, foi a andlise de discurso. Este método
pretende mostrar o que esta por tras do discurso. Ele tem o intuito de averiguar como se
diz, por quem e em quais circunstancias.

A andlise de discurso prega que um discurso nunca € neutro, que ele € imbuido de
uma ideologia do sujeito. Orlandi explica que € uma “relacdo entre lingua e ideologia,
compreendendo-se como a lingua produz sentidos por/para sujeitos’ e que “os sentidos
ndo estdo s nas palavras, nos textos, mas na relacéo com a exterioridade, nas condicbes
em que eles sdo produzidos e que ndo dependem das intengdes do sujeito”. Além disso,
ele afirma que a andlise de discurso coloca o pesquisador em um estado de reflexdo que

0 permite ser capaz de umarelagdo menos ingénua com a linguagem.

“Levando em conta 0 homem na sua historia, considera 0s processos e
as condigdes de producdo da linguagem, pela andlise da reacdo
estabelecida pela lingua com os sujeitos que a falam e a as situagfes
em que se produz dizer. Desse modo, para encontrar as regularidades
da linguagem em sua producdo, o analista de discurso rdaciona a
linguagem & sua exterioridade’. (Orlandi, 2002).

Dentro do discurso ha uma “relacdo de forgas. o lugar a partir do qua fda o
sujeito é constitutivo do que ele diz’. Ou sgja, o discurso de um jornalista de TV, por
exemplo, é mais “valido”, mais “significativo” do que o discurso de alguém que assiste
a este noticiario. E é o que acontece na nossa sociedade. O que a midia veicula é tido
como a verdade e tem importancia absoluta sobre quase todos 0s outros discursos
existentes. Ao publico, cabe aceitar e acreditar naquilo que Ihe é passado.

Existe também, dentro do discurso jorndistico, o que Orlandi chama de
antecipacdo. Através deste mecanismo € possivel prever, antecipar, a imagem que o
telespectador vai ter daquilo que o jornalista vai dizer. E isso permite um gjuste daquilo

a ser dito de forma que agrade as pessoas que estdo em casa, assistindo ao telgjornal.
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Além da andlise de discurso, foram utilizados na metodologia 0 newsmaking e a
teoria da recepcéo. O Newsmaking trata da organizacdo do trabalho e dos processos
produtivos no jornalismo. E 0 modo de producio da informacdo. Wolf fala de uma
“manipulagdo” ligada as préticas profissonais, &s rotinas produtivas e aos valores
interiorizados acerca do modo de desempenhar a funcdo de informar. A diferenca
principa, no que diz respeito aos estudos sobre a producdo de informagédo
(newsmaking), € que estes ndo se referem a cobertura de um acontecimento particular,
mas a0 andamento normal da cobertura informativa por longos periodos. Uma
problemética especifica que se quer estudar €, entdo, situada no andamento da rotina do
jornal. (Wolf, 1987, p. 157-177).

A teoria da recepcao “estuda o sentido e os efeitos que nascem da interacéo entre
0S textos e os papéis assumidos pelas audiéncias. Esta abordagem coloca que ha ago na
comunicacdo que ndo estava sendo considerado: o poder da audiéncia em dar
significado as mensagens. Considera que O receptor interpreta as mensagens, assim
procura localizar a atribuicdo e a construcdo de significados dados pelo receptor na sua
relacdo com amidia” (Lucia Gomes Ribeiro — PUC-RJ).

As matérias escolhidas foram categorizadas da seguinte maneira
Violéncia/lnternacional, onde foram inseridas as reportagens sobre a guerra do Irague e
0 atentado na escola Russa. VioléncialAcidentes, para as reportagens do acidente com o
Onibus escolar em Erechim e do barco Princesa Laura no Amazonas.
Violéncia/Cotidiano para a provavel execucdo dos jovens do morro da Providéncia por
policias de elite do Rio de Janeiro.

Durante o periodo de 15 dias de amostragem dos telgjornais, foi acompanhado o
indice de audiéncia das duas emissoras, pelo Datanexus. O sistema de pesquisa de
audiéncia em tempo real, monitora 263 televisores em 232 domicilios, em toda a regido
da grande S&o Paulo. O Datanexus foi utilizado porque diferentemente do IBOPE,
fornece 0s nimeros de suas pesquisas a qualquer pessoa e de graca. Para acessar 0s
dados basta entrar no site da Datanexus (www.datanexus.com.br), digitar os dados

pessoais e pegar uma senha. Apesar de ndo fornecer dados da audiéncia de todo o
Brasil, o sistema foi usado para se ter uma idéia de como as noticias de violéncia
aumentam estes indices. E, portanto, mostrar como h& interesse dos telgornais em

divulgar tais fatos.
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1. O PODER DA TELEVISAO

“ Somos resultado e parte integrante de uma cultura
que privilegia a percepcéo visual como fonte principal do conhecimento”

(José Arbex)

O surgimento da televisdo, em 1929, mudou para sempre a vida da sociedade e a
histéria dos meios de comunicacdo de massa. Ela trouxe forca e fascinacdo, através da
fusdo entre som e imagem, jamais visto antes na chamada sociedade moderna. H& cerca
de dez anos, a TV ocupa o primeiro lugar como midia de divertimento, educacdo a
distancia e informagdo, em todo o mundo. As pessoas assistem a uma média de quatro a
cinco horas didrias de televisdo. “Nos paises industridlizados o fato de assigtir a
televisdo ocupa o terceiro lugar na escala de atividades as quais os cidaddos adultos
dedicam mais tempo, depois do trabalho e do sono, e 0 segundo lugar no tempo
dedicado pelos estudantes’ (Ferres, 1996: 8).

No Brasil, a primeira transmissdo ocorreu em 1950 e desde entdo, é constante o
aumento no nimero de aparelhos de TV nos lares do pais. De acordo com o |bope, o
brasileiro assiste a trés horas e meia de televisdo por dia. 1sso significa, em um ano, 53
dias diante do aparelho. Milhdes de pessoas tém a televisio como Unica fonte de
informacdo e entretenimento. Esta situagcdo se estende aos demais paises do terceiro

mundo, onde a leitura ainda é um fator de exclusdo. Segundo Rezende (2000),

“vérios fatores contribuiram para que a TV se tornasse mais
importante no Brasil do que em outros paises: a ma distribuicdo de
renda, a concentracdo da propriedade das emissoras, 0 baixo nivel
educacional, o regime totalitario nas décadas de 1960 e 70, a
imposicdo de uma homogeneidade cultural e até mesmo a alta
qualidade da nossa tdedramaturgia’.

A televisdo superara mesmo o rédio, antes tido como o veiculo de comunicagdo
mais abrangente e de maior alcance no pais. Apesar da maior acessibilidade do radio —
Seu preco € muito mais em conta do que a TV, ndo exige eletricidade e ndo despende
uma mobilizagdo do ouvinte — sd0 os aparelhos de televisdo que predominam na casa do
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brasileiro. E o que mostram os dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio
2002 (PNAD), do IBGE. Segundo a pesquisa, no ano de 2002, o percentual de
domicilios com televisdo ultrapassou o de habitagdes com radio, fato que confirmou a
diminuicdo na aquisicdo de aparelhos de rédio iniciada em 1999. O ndimero de
residéncias que tinham radio em 1998, era de 90,4%, e em 2002, caiu para 87,9%. Ja o
percentua de domicilios com televisdo cresceu, passando de 74%, em 1992, para 89,9%
em 2002.

Até a geladeira fica em segundo plano quando o brasileiro tem que optar entre este
eletrodomeéstico e a Televisdo. Dados da PNAD de 2003 indicam que 87,3% dos
domicilios possuem geladeira. Em relacéo a TV, este indice é de 90%. Ao perguntar se
a familia gostaria de trocar a televisdo por uma geladeira, o recenseador recebeu a
seguinte resposta: "Na geladeira eu ndo teria 0 que colocar dentro, e na TV eu coloco
meus sonhos'.

Ocorre umarelagdo “magica’ entre atelevisio e o espectador.

“O que acontece com os veiculos audiovisuais é que favorecem, mais
do que os veiculos escritos, os processos de projecdo (0 receptor
desloca as suas pulsdes para 0s personagens do video), identificacdo
(o receptor torna-se inconscientemente idéntico a um personagem no
qual vé qualidades que gostaria ou julga que lhe pertencam) e empatia
(conhecimento que o receptor tem do comunicador, colocando-se
mentalmente em seu lugar)”. (Sodré, 1974:60).

Além disso, a TV lida com sentimentos e sensacBes que prevalecem sobre a
consciéncia das pessoas. O fascinio causado pelas imagens em cores e movimentos que
mais parecem o real, e ndo sua representacdo, é o causador dessa predominancia dos

valores emocionais sobre os racionais. De acordo com Clévis Barros Filho (1995):

“A imagem sufoca a andlise. A percepcdo transforma a vista em
O0rgdo de compreensdo, da ao olhar uma mobilidade constante,
bloqueando a reflex@o e a intdigibilidade, supervaloriza a hipétese
visual, dispensando demonstracdo, porque dirige-se ao receptor sob o
tom da evidéncia e assertividade’.

A TV, assim como as outras midias, tem o poder de influenciar e até mesmo
moldar os valores, pensamentos e comportamentos da sociedade. O que a televisdo
mostra como sendo bom, correto e moderno vai assim ser adotado por grande parte da
sociedade - 0 mesmo vale para as representagdes negativas. E 0s que ndo aceitam 0s
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ideais da midia, nd0 pensam como a maioria da populacdo. Os resultados sdo a
discriminagdo e a exclusdo social. Segundo Kellner (Apud, Cruz):

“Na midia, encontra-se, atualmente, a forma dominante de cultura
(mercantilizada), a qual promove a socializagdo a0 mesmo tempo que
gjuda a moldar a identidade das pessoas. Através de um véu sedutor
que combina o verbal com o visual , a cultura da midia — que é a
cultura da sociedade — traduz uma ampla dependéncia entre
comunicagdo e cultura Através desta inter-rdlacdo, divulga
determinados padrdes, normas e regras, ensina o que € errado; ajuda a
formar identidades, fornece simbolos, mitos e esteredtipos através de
representacbes que modedam uma visdo de mundo de acordo com a
ideologia vigente'.

1.1- O telgornal e a construcéo da realidade

Hoje é inegével a importancia e a influéncia do telgjornalismo no imaginério
socia. Além do poder inato, como midia, o telgjornal se destaca entre os demais
veiculos de comunicagdo. O telgjornalismo é a Unica ou principal fonte de informacéo
para a grande maioria da sociedade brasileira. Ele “cumpre uma funcéo socia e politica
tdo relevante porque atinge um publico, em grande parte iletrado e pouco habituado a
leitura, desinteressado pela noticia, mas que tem de vé-la, enquanto espera a novela’.
(Rezende, 2000: 23).

N&o € por acaso que o telgjornal de maior audiéncia e credibilidade do pais, o
Jornal Nacional, é exibido no intervalo entre duas novelas - das 19h e das 20h. Foi uma
solucdo encontrada pelo jornal para garantir a audiéncia dos espectadores, que em
grande parte, se interessam mais pelos dramas presentes nas novelas do que nas noticias
dos telgjornais. Mas uma unanimidade se faz presente nos dois tipos de espectadores -
0s interessados e desinteressados - ambos acreditam na credibilidade e na neutralidade
dos telgornais brasileiros.

O telgorna suplanta os demais meios de comunicacdo nos quesitos credibilidade
e verdade. O espectador acredita estar diante da realidade, &fina, esta dli,

acompanhando as imagens. E comum a expressdo: “Eu vi na televisio, vi com meus
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proprios olhos’. A imagem tem o poder de fazer tudo parecer extremamente real. Pode
mesmo ocorrer, e muitas vezes ocorre, 0 que Marcondes Filho (2000) chamou de
mimetismo: “se a TV consegue fazer com que eu me fixe a ela, se ela me prender e eu
sentir ligagdo, emocgdo, envolvimento, eu me sentirei, entdo, como se estivesse 14’ (86).
E se 0 espectador “esteve 1&”, 0 que foi mostrado € a realidade.

A crengano telgjornal ocorre, ainda, porque seus enunciados

“sao sustentados por um poder simbdlico, emanado de autoridade, via
palavras, voz e entonacéo dos apresentadores e ancoras. O teegornal
deve aproximar-se cada vez mais do publico, tentado angariar a
confianca deste, tornando-se indispensavel a este e apresentando-se
como um defensor de seus direitos’ (Szpacenkopf , 2003 : 70).

O telgjorna ganha a confianca do publico - sga através da producdo, edicdo,
apresentacdo dos ancoras e no proprio crédito do jornal. O telespectador ndo se da conta
de que o telgjorna nada mais é do que a representacdo da realidade e ndo a realidade em
S. Antes de a noticia ser apresentada ela passa por uma série de critérios de selecéo
pessoais e subjetivos - captacdo de imagens, redacdo de texto e edicdo - até chegar ao
produto final e a sua caracteristica de realidade representada. Para Sodré (1974: 61)

“a tevé apesar de nos trazer uma imagem concreta, ndo fornece uma
reproducdo fied da redlidade Uma reportagem de tevé com
transmisso direta é o resultado de vérios pontos de vista: 1) do
realizador, que controla e sdeciona as imagens num monitor; 2) do
produtor, que podera efetuar cortes arbitrarios; 3) do cameraman, que
sdeciona os éangulos de filmagem, finalmente de todos agquéles
capazes de intervir no processo de transmissdo. Dessa forma, o
veiculo impde ao receptor a sua maneira especialissima de ver o real”.

A noticia da televisdo é mais do que o registro de um acontecimento. Ela € sua
representacdo na linguagem televisiva. Szpacenkopf (2003) explica:

“Segundo Stuart Hall, os acontecimentos sdo dispostos sob a forma de
mensagens, 0 que 0s coloca enquanto representacdo e ndo reflexéo
deles. Essas mensagens devem ser entendidas segundo uma pratica
significativa que estrutura e modda os acontecimentos ndo meramente
com um significado ja existente, mas por um trabalho mais ativo de
fazer as coisas significar. Por isso, apesar das promessas de
neutralidade, muitas vezes os jornalistas sdo criticados por trabalhar
numa esfera ideoldgica. O espetéculo telgornal constitui-se de uma
realidade apresentada e anunciada, na qual estédo mesclados aspectos
de verdade e de ficcdo”.
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Além do “poder de autoridade”, como emissor oficial de informagdo - tida como a
“pura redidade” - o telgjornal vai ainda mais fundo. Ele “p&e o olhar sobre pessoas e
fatos, mostra o que o espectador deve olhar, oferece algo para ser olhado, algo que foi
decidido que precisa ser olhado e com ingredientes que visam a prender o olhar” (Idem,
211). E o poder de escolher entre uma infinidade de noticias que podem ser divulgadas.
Priorizar esta e ndo aguela informagdo, decidir como sera emitida, quais palavras e
imagens serdo usadas. Para entdo ser adotado como a reproducéo da redlidade. E na
busca eterna por uma formula que seduza e mantenha o publico sintonizado e
interessado pelo telgjornal. Afinal, todos sabem que o telgjornal segue regras proprias,
aém de contratos que envolvem interesses econdmicos e politicos. “O olhar do
telgornd ndo € ingénuo, € compromissado com inUmeros contratos, quer sgjam
publicitarios, de mercado ou mesmo especificos das atividades telgornaisticas’
(Ibidem, 274).
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2. ANOTICIA COMO MERCADORIA

“Noaticia é a informacdo transformada em mercadoria com todos os seus apel os
estéticos, emacionais e sensacionais. Paraisso ainformagao sofre umtratamento que
a adapta as normas mer cadol 6gicas de generalizacdo, padronizagéo, simplificagdo e

negacao do subjetivismo”.
(Ciro Marcondes Filho)

Os telgjornais vivem e sobrevivem em funcdo das noticias. Elas sdo a matéria-
prima do jornalismo. Noticia nada mais € do que um acontecimento, um fato. Mas sua
acepcdo ndo é tdo simples. Para se tornar noticia e vir a ser uma informagdo publica,
divulgada pelos meios de comunicagdo, alguns critérios sdo adotados. Critérios estes
gue obedecem ndo somente as normas préprias dos telgjornais, como as regras de um
mercado. Sim, os telgjornais, como empresas de comunicacdo também “vendem”. Eles
dependem de verbas (da publicidade, do publico ou, mesmo, do apoio do Estado) para
continuar no ar, para manter a s mesmo e as pessoas que trabalham na sua execucéo. E
nesta “venda’ estdo incluidas as noticias, como se fossem mercadorias.

“Assim como uma roupa se pode adquirir em uma loja, também
noticias podem ser compradas. Elas ndo sdo somente produtos, como
supde a acepcdo mais ingénua. Elas sdo, de fato, segundo Marx,“a
forma dementar da riqueza no capitalismo: sGo mercadorias’.
(Marcondes Filho, 1989: 25)

Nem tudo que acontece se transforma em noticia. Os conceitos tedricos relativos
a definicdo do que segja noticia sdo variados. A maioria dos autores define a noticia,
entre outros conceitos, como um fato de interesse publico. Mas como definir o que € de
interesse publico? Este € um conceito subjetivo. E como se ndo bastasse, sdo definidos
por pessoas que seguirdo outra série de critérios subjetivos, que variam de acordo com a
natureza de cada um e da ideologia do veiculo de comunicagdo. Moran (1986) destaca
alguns fatores que sdo usados para a selecdo de noticias na televisdo: 1) Interesse e
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anormalidade; 2) Imprevisibilidade e atuaidade; 3) Proximidade fisica ou afetiva; 4)
Quantidade e poder multiplicador e 5) Critérios retoricos.

Em outra linha Wolf define noticiabilidade: € “o conjunto de elementos através
dos quais o 6rgéo informativo controla e gere a quantidade e o tipo de acontecimentos,
de entre os quais ha que seleccionar as noticias’.(1994:175). Dentro do conceito de
noticiabilidade, Wolf fala ainda, dos valores-noticia, que sdo os critérios de relevancia
dos acontecimentos que vao ser transformados em noticia. “Séo as diferentes relacdes e
combinacdo que se estabelecem entre valores-noticia, que recomendam a escolha de um
facto” (Idem). Os valores-noticia s30 critérios de selecdo de uma noticia. E quando se
identifica, em um fato, as caracteristicas que o tornam capaz de transformé&lo em
noticia. E os valores-noticia ndo garantem a noticiabilidade de acontecimentos. Pois
noticiabilidade é a probabilidade de um fato se tornar noticia E além dos critérios
compativeis com os valores-noticia, implica outros critérios relativos a linha editorial da
empresa, a concorréncia, ao tipo de veiculo de comunicagdo (r&dio, TV, impresso,
internet), entre outros.

As noticias de telegjornal, na forma como sdo apresentadas e seus critérios de
noticiabilidade, sdo diferentes dos demais meios de comunicagdo. Aqui sdo destacados
aspectos de interesse humano, problemas de politica naciona e a existéncia de conflito.
Calabrese (2001) destaca ainda, nos critérios de noticiabilidade em TV, fatos Gnicos ou
componentes de uma grande narrativa, que tenham um grande impacto passional ou que
sgjam apresentados de forma espetacular.

A questdo visua também € um dos fatores na definicdo do que pode ser noticia
Ha uma preocupagdo constante em relacdo a imagem, que faz dela algo essencial no
telgjornalismo. “A importancia da imagem no telgornalismo ressaltada pelos editores
de texto e pelo editor-chefe estd associada a necessidade que a informacdo televisiva
tem de representar de uma forma sintética, breve, visuamente coerente e significativa o
objeto da noticia’. (Vizeu)

Rezende (2000) ressalta a presenca hegeménica do codigo icdnico nos meios de
comunicacdo, ndo apenas na TV. “A linguagem televisiva resulta da combinagdo de 3
codigos: o icbnico, o linglistico e o sonoro. (Eco, 1973:365-386). O codigo iconico
reporta-se a percepcdo visua; o codigo linglistico, referente a lingua que se fala e se
escreve; e 0 codigo sonoro, relativo a misica e aos efeitos sonoros”.
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Nessa busca pela imagem — segja bela, chocante, interessante ou mesmo normal -
alguns telgjornais chegam a usé-las de um modo apelativo, que busca seduzir o publico
e garantir a audiéncia

Apesar do ditado: “uma imagem vale mais do que mil palavras’, os jornalistas
ndo excluem a importancia da mesma. Afina, texto e imagem ndo podem ser
comparados desta forma. Ambos possuem caracteristicas distintas e sdo fundamentais
no processo de comunicagdo. Além disso, um depende do outro. Eles estdo interligados
e submetidos um ao outro. O que o texto fala aimagem tem que mostrar e vice-versa

Outra caracteristica da noticia televisiva € em relagdo a0 seu tempo. Elas sdo
curtas, duram numa meédia entre 50 segundos e 2 minutos. 1sso se d&a porgue o tempo na
TV é redmente curto e caro. As noticias consideradas mais importantes recebem um
destaque maior (na duragdo e na chamada do telgjornal) podendo, em algumas vezes,
ultrapassar 0 tempo méximo estipulado para sua transmissdo. A consequéncia desse
tempo escasso € a apresentacdo das noticias como “puros leads que pouco ou nada
dizem sobre os fatos que se propdem anunciar” (Marcondes Filho, 1989:52). 1*. Elas
se apresentam soltas, como fragmentos da realidade. “Segundo Casoy, a TV usa o
ritmo, a sintetizagdo, a matéria curta, para evitar que as pessoas pensem”, transformando
os telgjornais brasileiros em uma primeira pagina mal explicada.” (Rezende, 2000: 93).
Para Marcondes Filho:

“Os processos fragmentados de transmissdo noticiosa quebram a
l6gica dos fatos entre si, estes sdo tomados no seu aparecimento
imediato e perde-se a dimensdo de uma totalidade que subsuma e os
explique. (...) A producdo fragmentada de noticias, assim, € uma
técnica também mercadoldgica. Opera-se, nesse caso, a desvinculagdo
da noticia de seu fundo histérico-social, e como um dado solto,
independente, da é colocada no mercado de informacdo; sd0
destacados aspectos determinados (0 sensacional, a aparéncia do valor
de uso) e outros permanecem em segundo plano”.

1* Lead é um resumo, um paragrafo sintéico caracteristico da noticia de jornal. A técnica do Lead
consiste em responder as 6 perguntas classicas do jornalismo: O que? Quem? Como? Onde? Quando? e
Por qué?.
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2.1 A tirania da audiéncia

Como j& foi dito anteriormente, os telejornais dependem de verbas publicitarias.
Um anunciante tem interesse em fazer seu merchandising em determinado horério ou
canal de TV, de acordo com o indice de audiéncia que este possui. Quanto maior o
indice, mais caro o0 prego pago pelos anunciantes e mais lucro para as emissoras. O
indice de audiéncia “expressa a porcentagem de domicilios que estdo com a TV
sintonizada num determinado canal num certo momento. Em geral o valor é apresentado
como porcentagem sobre o total de domicilios com TV da regido em andlise. Hoje
temos indices de audiéncia que expressam a quantidade de pessoas vendo TV em seus
domicilios, geramente apresentado como porcentagem do total de pessoas residentes
em domicilios com TV naregido pesquisada’ (Fonte site Datanexus).

No Brasil, este indice € medido pelo IBOPE - Ingtituto Brasileiro de Opinido
Plblica e Edtatistica. O IBOPE € uma multinacional Brasileira que atua em outros 13
paises. “O Grupo redliza pesguisas sobre 0s mais variados temas. midia, opinido
publica, politica, consumo, comportamento, mercado, marca, propaganda, Internet,
entre outros’ (Fonte site IBOPE). A empresa responsavel pelas pesquisas nos meios de
comunicagdo é a IBOPE Midia, onde so feitas as “aferigdes de audiéncia de TV Aberta
e TV por Assnatura, Radio, indices de leitura de Jorna e Revista, aém de
levantamentos sobre investimento publicité&rio. S&0 dados como 0s programas mais
assistidos da TV, as radios com maior audiéncia e nimero de ouvintes, o nimero de
pessoas que léem Jornal, os meios de comunicagdo que recebem mais investimentos,
entre muitas outras’ (Idem).

A medicdo do indice de audiéncia se da pelos peoplemeters - aparelhos de
medicdo automética de audiéncia de TV. Através dele é possivel saber quantas pessoas
estdo sintonizadas em qual canal, em tal hora. Essa é uma forma de controle que os
meios de comunicacdo se utilizam para saber se aquilo que esta sendo veiculado agrada
a um publico e a qual tipo de publico. Se estdo ganhando ou perdendo telespectadores.
E é com base nestes nimeros também que os publicité&rios decidem colocar sua
propaganda no ar neste ou naquele canal. “O éxito de um programa é aferido pelo
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indice de audiéncia: quanto maior o publico, maior o sucesso”. (Sodré, 1974: 62). No
entanto, indice elevado ndo significa que um programa seja de qualidade. Normalmente
ele corresponde mais a uma audiéncia que é seduzida.

Um dos objetivos dos telgjornais € fazer com que os espectadores assistam,
também, a publicidade. O Telgjornal precisa atrair e manter a atencéo do publico até que
chegue o momento da propaganda. Afinal, € com esta verba que sobrevive. Antdnio
Brasil diz que os pesquisadores de opinido publica costumam afirmar que os 10
mandamentos da televisdo podem ser resumidos em um: “Amards o teu indice de
audiéncia sobre todas as coisas, e tanto como a s mesmo”. Brasil complementa que “o
verdadeiro cliente da televisdo ndo é o espectador, mas sSim, o anunciante, porgue € ele
que torna possivel a existéncia da televisdo. E a Unica forma de prestar servico ao
anunciante € |he proporcionando a maior audiéncia possivel”.

O lucro e 0 consumo sd0 mais visiveis nos programas de grande audiéncia,
exibidos no horario nobre. O Jornal Nacional é o telgjornal de maior audiéncia do pais.
De janeiro a agosto de 2004, a média de audiéncia do telgjornal foi de 43 pontos. Esta
foi a maior, desde 1997. Em funcdo disso, “0 programa tem o espaco publicitério mais
caro da Televisdo brasileira. Um comercia de 30 s custa de 250 000 a 380 000 reais’
(Fonte Revista Veja, 2004). Um lucro de 2,6 milhGes de reais diarios para a Rede Globo
de Televisdo. Por més, sdo 65 milhdes de reais. Em um ano, este valor atinge uma
média de 780 milhdes. O faturamento publicitario do telgjornal sb perde para a novela
das 20h.

“Além de informar, o telgornal atende a meta de vender noticias, €
sustentado pela credibilidade que o publico |he devota e peos
patrocinadores que o escolhem. Dessa forma, os indices de audiéncia
sdo fundamentais no controle da captacdo do publico e no
fornecimento de referéncias que servirdo, entre outros objetivos, para
indicar a base de prego a ser cobrada dos patrocinadores’
(Szpacenkopf, 2003: 336).

Uma maneira de manter este publico € através das chamadas de bloco. Os ancoras
destacam as matérias mais interessantes, as que mais atraem e despertam o interesse do
publico pouco antes da hora do intervalo: “ E n&o perca, no préximo bloco...”. E como
se estivessem falando: “Né&o saia dai, ndo mude de cana. Vocé ndo pode perder a
noticia que apresentaremos a seguir”. E, enquanto espera as noticias, o espectador
assiste as propagandas. “Deve-se manter o contato a qualquer preco, € absolutamente
necessario que as pessoas permanecam di. A televisdo é isso: Mantenha o aparelho
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ligado, mantenha o aparelho ligado” (Jean Collet, cit. em Le Diberder e N. Coste-
Cerdan, 1990).

2.2 Fait divers: o espetaculo e 0 sensacional no telgornalismo

Os telgornais estdo em busca de pontos elevados na audiéncia, que atraem
anuncios publicité&rios e conseqlientemente, o lucro. Para ganhar estes nimeros, 0s
jornais televisivos procuram manter um publico interessado, antenado e cada vez maior.
Mas o que desperta um publico? O que Ihe chama a atencdo? Noticias curiosas,
histéricas, barbaras, normais, violentas, banais, entre outras. Ora, entdo quase tudo pode
vir a ser noticia. Mas aquilo que choca, emociona, entristece, ou sgja, fatos que possuem
algum tipo de apelo emocional costumam “vender” e atrair de forma assustadora 0s
espectadores. Estas sdo caracteristicas marcantes da chamada “sociedade do
espetaculo”: “Uma sociedade ainhada por estimulos emocionais, por interesses
superficiais, por fatos indiferentemente grandes e pequenos, importantes ou banais,
todos destinados a exaurir a atengdo do publico sem deixar marcas’ (Livodsi, 1979:40).

As noticias variadas do dia que possuem uma carga de interesse humano e
importancia circunstancial séo designadas Fait Divers. O termo francés, de acordo com
Pierre Larousse, no Grande Dicionario Universal do Século XI1X, significa noticia de

géneros diversos que ocorrem no mundo:

“pequenos escandalos, acidentes de carro, crimes terriveis, suicidios
de amor, operdrios caindo do quinto andar, roubo a md armada,
chuvas torrenciais, tempestades de gafanhotos, naufragios, incéndios,
inundagbes, aventuras divertidas, acontecimentos misteriosos,
execucOes, casos de hidrofabia, antropofagia, sonambulismo, letargia’
(Angrimani, 1995: 25)
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Angrimani explica ainda que “o Fait Divers, como informagdo auto-suficiente,
traz em sua estrutura imanente uma carga suficiente de interesse humano, curiosidade,
fantasia, impacto, raridade, humor, espetéculo, para causar uma ténue sensacéo de algo
vivido no crime, no sexo e na morte. Consequientemente, provoca impressoes, efeitos e
imagens’ (Idem). O Fait Divers implica reflexdes superficiais, buscando Unica e
exclusivamente a emocao gratuita

Osfait divers sdo, portanto, usados nos telgornais para atrair o telespectador, para
manter a TV ligada e aumentar a audiéncia. Noticias que priorizam a superficialidade e
que tém como base, 0 apelo emociona. S80 as catastrofes naturais, os roubos, os
acidentes, os crimes, os incéndios, entre outros que acabam “fixando e prendendo a
atencdo em acontecimentos sem consequiéncias politicas, que sdo dramatizados para
deles “tirar licbes’, ou para os transformar em “problemas da sociedade” .

A matéria-prima do noticidrio sensacionalista é o fait divers. Os telgjornais que
buscam o0 sensacional e 0 espetéculo sdo agueles que possuem um forte apelo
emocional, principalmente através das imagens. Normamente sd0 mostradas cenas
chocantes, trégicas, bizarras, que se confundem com a ficcdo. A vida das pessoas
mostradas nestes telgjornais € mostrada em forma de espetéculo. Ha desrespeito porque
as cenas Sdo gravadas e mostradas em momentos tristes, de tensdo e intimidade quando
ninguém quer aparecer, muito menos em publico para milhares de telespectadores.
Rezende explica que

“o formato espetacular, comum as emissdes de ficgdo e de realidade,
representa a formula mégica capaz de magnetizar a atencdo de um
publico tdo diversificado. O espetaculo destina-se basicamente a
contemplacdo, combinando, na producdo telgornalistica, uma forma
gue privilegia 0 aproveitamento de imagens atraentes - muitas vezes
desconsiderando o seu valor real jornalistico - como um conjunto de
noticias constituido essencialmente defait divers’ (2000:25).

Ja o sensacionalismo na definicdo de Pedroso é um

“modo de producdo discursivo da informagdo de atualidade,
processado por critérios de intensificacdo e exagero grafico, temético,
linglistico e semantico, contendo em s vaores e eementos
desproporcionais, destacados, acrescentados ou subtraidos no contexto
de representacdo ou reproducdo do real social. A intencdo de produzir
o0 efeito de sensacionalismo no fait divers visa atrair o leitor para ser
consumido ou reconhecido como espetacular, perigoso, extravagante,
insdlito, por isso, atraente’” (Angrimani, 1995: 14-26).
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Além disso, 0 espetacular ndo se mostra dentro de um contexto. Ele se apresenta

como algo isolado do passado, das inten¢des e das consequiéncias.

“Na dominacdo espetacular, desaparece o conhecimento histérico de
modo geral, desenvolve-se a eternizagdo do ndo-importante, do
imediatismo, da auséncia da mediacdo. Cada informacdo sera
substituida logo em seguida por outra que a suplante, que por sua vez
sera suplantada pela préxima, e assim por diante. A meméria ndo é
solicitada, passando a existir o que estd sendo espetacularizado’
(Szpancenkopf, 2003: 168).

Mesmo um telgjornal tido como sério, ndo-sensacionalista, pode conter no seu
formato, noticias sensaciondistas e apresentadas sob o formato espetacular. E é o que
mais se vé a cada dia, quando ligamos o aparelho de TV. Os telgjornais tém mostrado
imagens e relatos draméticos que emocionam as pessoas. Sao acentuados 0s aspectos ha
noticia que provocam reagdes emocionais e ndo racionais. “O telgornalismo no Brasil
se apresenta como melodrama’ (Bucci, 1996:29). Segundo Szpacenkopf, “a televisdo
foi transferida a dimensdo festiva teatral, que fez de sua rotina e de sua prética de
informagdo um espetaculo no qual imagens sdo consumidas e a realidade transformada
em espetéculo redista’ (2003:169).

2.3 Violéncia seduz

Dentro da categoria de noticias tidas como fait divers encontramos a violéncia. O
grande ma da humanidade que estd, a cada dia, mais presente nos noticiarios de TV. A
violéncia é digerida na hora do almoco e do jantar. Aceita como algo normal. Antes, 0
gue nos chocava ja ndo choca mais. Ou pelo menos, ndo tanto. Acabamos nos

acostumando com as barbaries que nos sdo apresentadas diariamente. E por incrivel que
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pareca, Somos atraidos pela violéncia. N&o € a toa que os telgjornais as apresentam com
tanta frequiéncia. Eles sabem que a violéncia seduz e vende. Apesar de os atos violentos
sempre terem existido, fazem parte da historia da humanidade, nunca foram téo
divulgados como vem sendo nos Ultimos tempos.

Pensar que a violéncia faz parte apenas de telgjornais sensacionalistas € um modo
completamente errbneo, ou no minimo ingénuo. Os telgjornais “sérios’ apresentam, o
que Angrimani denominou de violéncia disfar¢ada: “Nos jornais ndo-sensaciondistas ha
sempre uma carga intensa de violéncia que ndo se revela, que ndo se escancara com a
mesma intensidade encontrada nos jornais a sensacdo. Mas é uma violéncia disfarcada’
(1995:57). Edte disfarce mostra cenas dramatizadas como se fossem para delas tirar
licio ou para as transformar em problemas da sociedade. Sim, estes elementos
realmente fazem parte dos objetivos do telgjornal. Mas ndo podemos deixar de lado,
também a eterna busca pela audiéncia. Além disso, como disse Oliveira (2000):

A violéncia apresentada sedutoramente sob forma de denincia ou
alerta, mostra a ameaga, 0 sofrimento e o insuportavel, a0 mesmo
tempo que encobre outras probleméticas. A violéncia, quando
denunciada, parece comportar um segredo que exige a presenca de
especialistas. Ao espectador cabe assistir a tudo.

Surge entdo um sentimento de distanciamento no telespectador. E como se
fingissemos que ndo estamos vendo. Se ndo vemos, ndo sentimos. E muito menos
sofremos. Além disso, acontece com o0 outro e ndo comigo. O espectador esta
“protegido pela tela’. Ele assiste as noticias como se estas fizessem parte de um filme.
Nada pode acontecer a ele. E a curiosidade que € despertada pelo horror atrai de forma
assustadora

Mesmo os que “sofrem” e se comovem com a tragédia alheia sGo tomados pelos
sentimentos de impoténcia e paraisacdo. O telespectador ndo pode e nem sabe como
agir diante do que lhe é apresentado pela TV. Oliveira explica:

Assistir “sem fazer nada’ hoje em dia é quase lugar-comum. A
passividade ou impoténcia representam defesas poderosas contra 0
medo de envolvimento em confusbes dos outros, e favorecem a
protecdo no anonimato. Embora a fascinagcdo, a identificacdo, a
projecdo ou repudio possam estar atuando, também estdo presentes o
distanciamento defensivo que a protecdo pela tda e o anonimato
propiciam.
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Hoje existem polémicas e discussdes sobre a relacéo da violénciana TV e 0 seu
efeito no comportamento das pessoas. Como por exemplo, se ela pode gerar individuos
e atitudes violentas, ou ndo. Mas a realidade é que ha pouca pesquisa sobre 0 assunto.
Principalmente no Brasil. E 0 que mais tem na TV sdo contetdos violentos. Ndo so em
telgjornais, como também em filmes, video games e até mesmo em desenhos animados.

“Em geral, as pesquisas sugerem que os programas de ficcdo e de
entretenimento cultivam um sentido de perigo e de vulnerabilidade
que convida ndo sO a agressdo, mas também a repressdo e a
exploragdo. Tudo isto teria como consegliéncia tornar as pessoas mais
temerosas e mais dependentes, mais facilmente manipulaves e
orientavels a posturas rigidas no campo religioso e palitico”.

(Elizabeth Ronddli, cit. Cf. Signoreli, N. Televison's mean and
dangerous world. Cultivation Analysis. Londres, 1990).

As imagens de violéncia podem ou ndo influenciar o comportamento dos
telespectadores. Elas podem, ainda, deixar alguns chocados, comovidos e preocupados.
Outros podem assistir como se nada demais estivesse acontecendo e que a violéncia é
algo que faz parte da vida. Mas uma coisa € fato: mesmo as pessoas que ndo gostam de
violéncia sdo atraidas por noticias com este conteldo, “sgja porque gquerem estar
informados, sgja porque saber o que pode lhes acontecer, sga porgque defensivamente
podem ver na tela o que poderiam fazer, mas que sdo 0s outros que fazem” (Oliveira).
Tanto os espectadores de noticidrios “comuns’, quanto os de noticiérios sensacionalistas
seinteressam pelo trégico e violento. E os telgjornais sabem e se aproveitam disso.
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3. ANALISE DASMATERIAS

A andlise das matérias foi feita em duas partes. Na primeira ela situa o contexto
da noticia, analisa como foi abordada por cada telejornal e por fim, faz uma comparagéo
entre os dois telgjornais. Na outra parte é feita a correlacdo com os indices de audiéncia
e as manchetes dos telgjornais.

As matérias analisadas foram apresentadas por ambos os telgjornais. a guerra no
Irague, a volta das criancas russas as aulas depois do atentado, o naufrégio do barco
Princesa Laura no Rio Negro (AM), o acidente com 0Onibus escolar no Rio Grande do
Sul e a suspeita de execucdo de dois jovens no Morro da Providéncia (RJ). Ficou assm
dividido:

A) Contexto da matéria

B) Jornal Nacional

C) Jornal da Band

D) Comparacdo entre os dois telgjornais

3.1 A guerrano Iraque

A) Contexto

A guerra no lrague teve inicio no dia 21 de margo de 2003. Este ndo foi o
primeiro ataque dos Estados Unidos ao territdrio iraguiano, mas o chamado “Dia A” foi
0 mais violento desde o comego da ofensiva militar.  Minutos apds o bombardeio, o
secretario de Defesa dos Estados Unidos optou por oficializar o inicio da ofensiva: "A

guerrano Iragque comecou ha alguns minutos'. Os objetivos dessa guerra seriam:
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Acabar com o regime de Saddam Hussein

| dentificar, isolar e eliminar as armas de destruicdo em massa no Iraque

Procurar e capturar os terroristas que tenham se refugiado no Iraque

Coletar informagdes sobre as redes terroristas no Iraque
e sobre as redes internacionais de trafico de armas de destruicdo em massa

Terminar com as sangBes (impostas ao Iraque) e entregar gjuda humanitéria,

alimentos e remédios aos refugiados e aos iraguianos que deles necessitarem

Tomar o controle dos campos petroliferos e de seus recursos

Ajudar o povo iraquiano "a criar as condi¢cBes para uma transicdo rdpida para um
governo representativo que ndo Sgja uma ameaca para Seus vizinhos e que estga
determinado a garantir aintegridade territorial deste pais’
(Fonte: Site Terra— 21/03/2003) .

A invasdo das forgas de coalizéo lideradas pelos Estados Unidos provocou uma
reagd0 armada de grupos iraguianos, contrérias a ocupagcdo do pais por forcas
estrangeiras. S& os chamados rebeldes, que desgiam a retirada imediata das tropas
invasoras. A técnica utilizada pelos rebeldes é o atague terrorista contra policiais
iraquianos, treinados pelos americanos, e alvos militares de forcas da coalizéo.

A matéria a seguir que sera analisada, foi ao ar no dia 14 de setembro. Os alvos
foram os policiais iraguianos. Primeiro ocorre a explosdo de um carro bomba em um
mercado proximo a uma delegacia em Bagdd. Depois, em Bacuba, uma va que leva
policiais de volta para casa € atacada. Pelo menos cinqlienta e nove pessoas morreram e
mais de cem ficaram feridas. Horas depois, o Iraque fica sem energia elétrica quando
rebeldes atacam um oleoduto.

B) Jornal Nacional

O Jornal Nacional anunciou o atague como um dos dias mais violentos no
territorio iraquiano, desde a queda de Saddam Hussein, em abril do ano passado. De
acordo com o telgjornal, mais de setenta pessoas morreram e centenas ficaram feridas.
O grupo ligado ao terrorista da rede Al-Qaeda, Abu Musa Al-Zargawi, se responsabiliza
pela explosdo em frente a uma delegacia em Bagda
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Em Bacuba, dois carros da policia foram atacados a tiros. Onze policiais
morreram.

No encerramento, a matéria fala sobre a descrenca do povo iraquiano de que as
eleicbes prometidas para janeiro possam realmente acontecer. O repérter faa do
governo Bush que ndo consegue controlar a violéncia em um pais ja conquistado. Em
tom de ironia ele afirma que “a solucdo parece ser jogar dinheiro no problema’.
Segundo ele, a Casa Branca pediu ao congresso americano trés bilhdes e meio de

ddlares que seriam utilizados na reconstrucdo do Iraque, para usar na seguranca do pais.

I magens:

Bombeiros apagam carros incendiados.

Pessoas e criangas observam cratera na rua.

Médicos carregam maca com ferido.

Foto Abu Musa Al-Zargawi.

Carro da policia atacado (Close sangue no chéo).

Maca com um corpo sai da ambulancia (N&o aparece o rosto. O brago cai).
Homens choram gjoelhados com a mé&o no rosto.

Incéndios no oleoduto.

Cidade com fumaga.

Imagem tremida (amador): Bombeiros apagam o fogo. Pessoas ao redor.

C) Jornal da Band

O Jornal da Band destaca a morte dos policiais iragquianos. Segundo o telgornal,
setecentos e dez policiais ja morreram vitimas dos atentados, desde abril.

Nesta matéria, O grupo ligado ao terrorista da rede Al-Qaeda, Abu Musa Al-Zargawi,
aparece como 0 responsavel pelos dois ataques. O telgjornal anuncia a morte de
cinqlienta e nove pessoas.

Os policiais mortos em Bacuba foram atacados em uma va, enquanto voltavam

paracasa. Onze civis e um agente morreram.
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I magens:

Imagem tremida - Bombeiros apagam carros incendiados.

Homem grita e aponta para um carro em chamas.

Homem cobre um corpo.

Fumaga na rua, em frente a0 comércio.

V& (normal) com pessoas na rua (fumaca).

Carro destruido (saindo fumaga). Ambulancia ao lado. Pessoas observam.
Homens na cama recebem atendimento medico (hospital).

Bombeiro apaga o fogo de um carro incendiado.

Pessoas na rua, carro incendiado, bombeiro da comando.

Policia na rua com r&dio na mdo (anda no meio das pessoas) e grita na direcéo da
camera

Fogo oleoduto.

Bombeiros apagam incéndio oleoduto.

D) Comparacéo

A matéria do Jornal Nacional foi apresentada dentro de um contexto. Além de
mostrar a Situagdo do terrorismo no Iraque, a reportagem faz uma ligacéo entre os
atentados com a desesperanca do povo iraquiano da possibilidade de eleicbes em
janeiro, no pais. Faz também uma critica aos Estados Unidos que apesar de ser uma
poténcia, tanto em termos econdmicos como militares, ndo consegue controlar o
terrorismo no lrague: “Para o governo Bush, fica dificil explicar aos eleitores porque as
forcas armadas mais poderosas do mundo ndo conseguem manter a ordem em um pais
jaconquistado”.

As imagens do Jornal Nacional foram mais fortes do que as apresentadas pelo
Jornal da Band: corpos, close no sangue e gente chorando. A narragdo feita pelo
repérter do JN também teve um tom mais draméatico do que a do Jornal da Band. E no
final da matéria, a apresentadora Fatima Bernardes fica em siléncio e faz apenas uma
expressao de descontentamento.

O Jornal da Band, apesar de ndo contextualizar a matéria e abordar apenas a
guestdo do atentado, foi mais neutro. O Jornal Nacional, ao contextualizar, cria uma
certa polémica quando “deixa no ar” uma possibilidade de incompeténcia dos EUA na
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tentativa de acabar com o terrorismo no Iraque: “Enquanto isso a solucdo parece ser
jogar dinheiro no problema”.

As duas matérias apresentam cenas fortes da violéncia e utilizam o som ambiente
do local durante toda a reportagem. Uma hora este som fica mais baixo, outra mais ata.
Imagens tremidas que parecem ter sido feitas por cinegrafista amador ou por alguém
gue esta nervoso, correndo, também aparecem nas duas matérias. Estes recursos dao
mais dramaticidade a cena e fazem parte de reportagens sensacionalistas.

Os dois telgjornais apresentaram caracteristicas de sensacionalismo e espetéculo
pelos recursos técnicos e pelas imagens fortes apresentadas. E na especificidade. Um
por ndo contextualizar e o outro pelo alarde de que nem mesmo uma poténcia mundial,

como os EUA, conseguem combater o terrorismo no Irague.

3.2 Estudantes russos voltam as aulas

A) Contexto

No dia 1 de setembro de 2004, cerca de vinte e sais terroristas tchetchenos
invadiram uma escola na cidade de Beslan, na republica russa da Ossétia do Norte. Mil
e duzentos estudantes, pais e professores foram feitos como reféns. O nimero de mortos
na escola é de mais de trezentas pessoas. A metade delas criangas.

Quase duas semanas apds o atentado que horrorizou e chocou 0 mundo com as
cenas de crueldade, as aulas recomecam na cidade de Bedan. A matéria a seguir que
sera andlisada, foi a0 ar no dia 15 de setembro. E mostra o dia em que as criangas, ainda
traumatizadas, voltaram as aulas.

B) Jornal Nacional

O Jornal Nacional inicia a matéria mostrando a seguranca na escola, com a
presenca e as revistas de soldados russos. As maes estéo dentro das salas com os filhos.
Um minuto de siléncio e todos se sentam.
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De acordo com o telgjornal, seis escolas de Bedan voltaram as aulas, doze dias
depois do massacre que matou mais de trezentas pessoas. A metade delas eram criangas.

O jornal mostra a cena de um garoto que chora na sala de aula e é consolado pela
professora. E narra: “Muitos preferiram ficar em casa’.

I magens:

Soldados fazem revista.

Cées fargjam.

Soldados na porta da escola.

Maées e filhos dentro da sala.

Criangas de pé. Todas se sentam ao mesmo tempo nas cadeiras da sala de aula.
Criangas entram na sala de aula.

Duas meninas choram e seguram a mdo de um adulto.

Mulher enxuga as l&grimas do garoto que chora.

A matéria segue mostrando as consegiiéncias politicas do atentado. E diz que o
presidente, Vladimir Putin, apresentou um projeto que va “diminuir, ainda mais, a
fragil democracia russa’. O presidente seria 0 Unico a indicar os 89 governadores. “O
novo sistema eleitoral praticamente impediria a entrada de deputados independentes no
parlamento. Tudo em nome da guerra contra o terrorismo”. O reporter segue falando
gue o congresso ja é controlado por Putin e que raros parlamentares da oposicéo
“ousaram reclamar”. Ja fora da RUssia, governistas americanos e da Unido Européa
criticam estas reformas. O ministro da RiUssia se defende ao dizer que “isso é um
assunto interno. E que os Estados Unidos também adotaram medidas que restringiram a
liberdade depois do onze de setembro”. O repérter encerra a matéria afirmando que
“estas criticas ndo aparecem nas televisdes russas, controladas todas pelo governo”. E
que “em Bedan, ninguém ousou participar da manifestacdo de protesto contra a
incompeténcia do governo russo durante o atague dos terroristas. Dezenas de policiais
com cassetetes foram o suficiente para passar o recado de Moscou, de que € melhor
ninguém se meter com politica’.

A reportagem, aém de mostrar o terror das criangas, mostra como esté a situagdo
politica na Russia, depois do atentado. E faz uma critica a0 governo que tenta acabar
com a quase inexistente democracia no pais. Provas disso sdo as criticas feitas por

americanos e representantes da Unido Européia ndo sdo tomadas como conhecimento
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pelos cidad@os russos porque o governo controla a televisdo do pais. E o fato de a
populacdo também ndo ter participado de protestos “contra a incompeténcia do governo
russo durante o atague de terroristas’ por causa da pressdo de policiais com cassetetes.
A matéria deixa claro, como na RUssa democracia € uma palavra praticamente
inexistente e como 0 governo quer acabar de vez com ela.

C) Jornal da Band

O Jornal da Band mostra o primeiro dia de aula das criangas vitimas do atentado
em Bedan. A matéria fala de sentimentos como medo e tristeza.
A matéria mostra ainda uma menina com expressao de tristeza e medo no rosto
gue fala da vontade de estudar “pelos colegas que ndo puderam concluir os estudos’.
No encerramento, sdo reforcadas as informagdes do “sequestro de mais de mil
alunos, pais e professores que terminou com a morte de trezentas e trinta e nove

pessoas, a maioria criangas’.

I magens:

Duas meninas choram e seguram a mdo de um adulto.

Pessoas nos corredores da escola.

Criangas entram na sala de aula.

Meninafala

Professora fala aos alunos na sala de aula.

Criangas se sentam a0 mesmo tempo nas cadeiras da sala de aula.
Mulher enxuga as l&grimas do garoto que chora.

Flores na frente da escola em homenagem as vitimas.

D) Comparagéo

O Jornal da Band se mostra sensacionalista a0 ndo contextualizar a noticia das
criangas vitimas do atentado. O telgjornal se contenta em descrever o primeiro dia de
aula. Diferentemente do Jornal Nacional, ndo aborda os fatos politicos de extrema

importancia para o pais Russo, em que o0 presidente usa a desculpa do atentado para
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diminuir ainda mais as garantias democréticas no pais. “O presidente Vladimir Putin
apresentou um projeto que vai diminuir, ainda mais, a ja fragil democracia russa. Tudo
em nome da guerra contra o terrorismo”. E mais uma vez o telgornal fala da
incompeténcia de um pais em combater o terrorismo: “Em Beslan, ninguém ousou
participar da manifestagdo de protesto contra a incompeténcia do governo russo durante
0 ataque dos terroristas’.

Além disso, outras caracteristicas sensacionalistas foram mostradas no Jornal da
Band, como o sentimentalismo presente em toda a matéria. Durante a reportagem dois
“sobe som” sd0 usados como técnicas para ressdtar o emocionalismo. No caso do
primeiro, a voz da professora que fala para os alunos se acalmarem. No segundo, a de
uma mulher que tenta consolar o menino que chora.

O depoimento da menina que “tem vontade de estudar pelos colegas que néo
puderam concluir os estudos’ também faz parte de um cenario dramatizado. Ela é
mostrada com uma expressao de trauma e horror que € de comover os telespectadores.
Estas caracteristicas fazem parte dos notici&rios sensaciondlistas que priorizam a
emogado em detrimento da informagdo.

3.3 Naufrégio do barco no Rio Negro— AM

A) Contexto

No dia 19 de setembro, o barco Princesa Laura que saiu de Barcelos e ia para
Manaus, foi surpreendido por uma forte tempestade. A embarcacdo tombou e matou
onze passageiros no Rio Negro, Amazonas. Noventa e trés pessoas sobreviveram. Dias
depois, 0 acidente cria uma polémica a0 desvendar o aliciamento de meninas para
programas sexuais com turistas estrangeiros. Cinco vitimas, garotas entre 16 e 17 anos,
estavam no barco sem o conhecimento dos pais e foram vistas no sdbado em Barcelos
acompanhadas por turistas. A Policia do Amazonas descobriu que elas voltavam de um
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programa sexual. Dentre os supostos envolvidos, estava o deputado distrital Benicio
Tavares.

A matéria a seguir que serd andlisada, foi a ar no dia 20 de setembro, um dia
depois do acidente. E mostra os detalhes e as possiveis causas da tragédia no Rio Negro,

Amazonas.

B) Jornal Nacional

A reportagem mostra o Corpo de Bombeiros, a Marinha e a Capitania dos Portos
no local do acidente, & procura das pessoas desaparecidas. Explica como aconteceu o
acidente, através do uso de uma técnica chamada “animagdo” que mostra, por meio de
computacdo gréfica, a smulagdo do ocorrido.
O Capitéo da Capitania dos Portos de AM, Edlaner Dos Santos, afirma que “néo
existe indicio de excesso de carga ou de passageiros’.
Na reportagem, s0 mostradas as caracteristicas do barco Princesa Laura, como
“um dos maiores e mais confortaveis barcos de transporte para Barcelos, cidade a
guatrocentos quildmetros de Manaus. Tinha trés andares, vinte metros de cumprimento
e capacidade para cem passageiros’.
A reporter faz uma “passagem” dentro de um barco, onde afirma que “quase néo
h& estradas no estado do Amazonas. Os rios sdo a principal via de transporte. Aqui, de
cada dez passageiros, nove vigam em barcos. A maioria, em redes, junto com a
bagagem. Outros véo em cabines. A maior parte dos passageiros que morreram no
acidente de ontem estava em cabines como esta’” .
No encerramento da matéria, ainformacdo sobre 0s mortos. S&o onze. Entre eles,
0 de uma crianga, ainda ndo tinha sido identificado. Neurismar Vieira, parente de
vitimas, perdeu uma prima e os sobrinhos.
No final, o jornal divulga que “o inquérito para apurar as causas do acidente,

deve ficar pronto em 30 dias’.

I magens:

Barcos da marinha, capitania dos corpos e corpo de bombeiros trabalham no resgate.
Barco naufragado com pessoas em cima dele.

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com


http://www.pdffactory.com

36

Mapa do Brasll - foco AM, baia do Buiugu, Manaus.

Arte barco natempestade - simulag&o barco tomba para o lado direito.
Imagens angulos diferentes do barco naufragado.

Pessoas no IML.

Lista das vitimas.

Neurismar.

Barco naufragado com bombeiros em cima.

C) Jornal da Band

A matéria comeca mostrando as pessoas no Instituto Médico Lega. “A cada
reconhecimento, desespero”. Entra “sobre som” com choro de duas mulheres que se
abracam ao olhar afoto das vitimas.

Segundo o jornal, mais de noventa pessoas tinham sido resgatadas com vida, mas
ainda ndo se sabia quantas estavam desaparecidas. A lista de passageiros ndo foi
encontrada. A matéria cria um clima de suspense.

Depois, conta como aconteceu o acidente. Um dos sobreviventes do naufrégio,
Secundino Aparicio, explica como tudo ocorreu.

O Capitéo Edlander Santos afirma que o fator determinante do acidente foi 0 mau
tempo.

No encerramento, a reportagem fala das boas condi¢des do barco. E que segundo
testemunhas ndo havia superlotacdo. “Mas o inquérito investiga se a causa do naufrégio
foi mesmo o0 mau tempo”.

A reporter afirma que os acidentes com barcos de passageiros sdo freqlientes nos
rios da Amazdnia e muitos deles sGo provocados pela irresponsabilidade. “O mais
recente ha menos de um més, também no Rio Negro, foi provocado pelo excesso de

carga’.

I magens:

Pessoas no IML.

Mulheres olham as fotos e reconhecem as vitimas. choro.
Mulheres se abragam e choram do lado de forado IML.
Capitania dos Portos.
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Fotos do Barco naufragando, com pessoas em cima dele.
Pessoas no IML.

Fotos barco naufragado.

Outro barco naufragado.

Resgate em outro barco naufragado.

D) Comparagéo

O Jornal da Band se aproxima mais do formato sensacionalista, principamente
no inicio da reportagem. Ele j& mostra, logo no inicio, 0 desespero dos parentes que
perderam seus familiares. Depois, cria um certo suspense e aumenta a preocupagao do
telespectador ao afirmar que a lista de passageiros ndo tinha sido encontrada e que
poderia haver mais vitimas. Depois, um sobrevivente do naufragio explica como tudo
aconteceu.

Esta matéria se encontra dentro de um contexto. Ela ndo cita apenas o fato
ocorrido, como também faz uma ligacdo com a frequiéncia de acidentes que ocorrem em
barcos de passageiros nos rios da Amazoniaz “muitos deles sGo provocados por
irresponsabilidade’.

O Jornal Nacional, apesar de também falar em mortos e desaparecidos trata a
matéria com mais objetividade e neutralidade. Sem tanto aarde. E até ameniza um
pouco a Stuagdo ao explicar que os rios sGo o0 principa meio de transporte no
Amazonas, ja que quase ndo ha estradas no estado. E deu a entender que como qualquer
meio de transporte, também estd sujeito a acidentes. O telgjornal, mesmo ao mostrar
um parente de vitima, o fez de modo “tranquilo”. O entrevistado fala camamente e
apenas explica porgue sua prima estava no barco. Sem choro e sem transtorno

aparentes.
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3.4 Acidente com 6nibus- RS

A) Contexto

No dia 22 de setembro, um Onibus escolar da zona rura de Erechim, no Rio
Grande do Sul, ca em uma barragem e faz 17 vitimas. O Onibus transportava 29
estudantes, com idades entre dez e 15 anos, quando saiu da pista e caiu na barragem.
Dentre as possiveis causas de acidente, estdo o excesso de velocidade em estrada de
terra e as més condi¢des do 6nibus escolar.

A matéria a seguir foi ao ar no dia 23 de setembro, um dia depois da tragédia. E
mostra os peritos no local do acidente em busca de pistas. No mesmo dia as vitimas, os
16 estudantes e uma funcionaria da escola, sdo enterrados.

B) Jornal Nacional

No inicio da matéria, 0 cortejo até o cemitério. Depois, aparecem 0s peritos no
local do acidente. Roque Nadler, perito, explica que a condi¢do da via certamente néo
gjudou e que a represa tinha uma profundidade muito grande.

Em uma passagem em frente & delegacia, o repérter afirma que a policia espera
eclarecer as causas do acidente em 15 dias, quando o laudo da pericia deve ficar
pronto.

O motorista do 6nibus recebe dta e presta depoimento a policia. “Ele contou a
policia que estava entre cinqlienta e sessenta quilémetros por hora no momento do
acidente. O permitido € quarenta por hora’. Juliano dos Santos, amparado pelo
advogado, ndo quis dar entrevista

O delegado da policia, Vanderli Leandro, conta que o motorista alegou faha
mecanica.

No encerramento, o0 DETRAN informa que o Onibus estava com 0O seguro
obrigat6rio vencido e ndo poderia rodar. “O seguro sO foi pago trés horas depois do
acidente. Para as familias, fica o sofrimento”. Aparece entdo um herdi, Lucas. O menino
de catorze anos, que depois de resgatar trés colegas de dentro do Onibus ndo resistiu ao
cansago e se afogou. “Virou her6i na cidade. Foi enterrado no fim datarde”.
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I magens:

Cortejo no cemitério.
Onibus dentro da represa.
Pessoas observam o 6nibus dentro da represa
Peritos no local do acidente.
Vistoria no onibus.

Parente sendo carregada.
Lucas.

Criangas choram abragadas.
Mae no velorio € amparada.
Caixéo.

Enterro.

Mée chora

Aplausos no enterro.

C) Jornal da Band

No inicio da matéria o telgjornal fala sobre a pericia no local do acidente. Os
peritos reconstituem o tragjeto feito pelo énibus e o tacdgrafo confirma a informagéo de
testemunhas de que o Onibus estava acima da velocidade permitida. “Trafegava a
sessenta quilémetros por hora. O maximo permitido na estrada de terra, hum trecho
estrito é de quarenta quilémetros por hora”.

O dono da empresa de transporte e responsavel pelo énibus, Carlos Demoliner, se
defende e diz que o veiculo esté4 totalmente legalizado.

Depois aparece a cena dos trés velérios coletivos realizados em Erechim. “O clima
em Erechim é de comocédo. A prefeitura decretou trés dias de luto oficial”.

Uma testemunha do acidente, Roberto Gambeta, fala do filho que escapou do
acidente. “Ele e mais quatro, cinco colegas, sairam sozinhos”.

Em uma “nota pé&’, o apresentador Carlos Nascimento passa informacdes sobre o
motorista do 6nibus. Ele teve alta do hospital e prestou depoimento a policia. E disse

“que o acidente foi provocado por um defeito mecanico no 6nibus’.
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I magens:

Peritos no local do acidente.

Onibus dentro da represa.

Pessoas observam o 6nibus dentro da represa

Vedrio.

Fotos dos estudantes e da funcionéria que morreu no acidente.
Roberto Gambeta — pai do menino que se salvou.

Onibus na represa.

D) Comparacéo

O Jornal Nacional mostrou caracteristicas de sensacionalismo. Inicia com o
cortejo no cemitério e depois mostra 0 motorista que foge das cameras e € amparado
pelo advogado. Fica forte a imagem de Juliano Dos Santos como o culpado pela
tragédia. O vencimento do seguro obrigatdrio também destaca que o acidente foi
provocado por imprudéncia. “O seguro sO foi pago trés horas depois do acidente. Para
as familias, fica o sofrimento”. E surge a figura do “menino-her6i”, que morre depois de
salvar trés colegas. Lucas “ndo resistiu ao cansago e se afogou. Virou heréi na cidade.
Foi enterrado no fim da tarde’. As imagens sdo fortes e comoventes. A histéria se
parece mais com uma cena de novela

O Jornal da Band foi mais neutro. N&o usou imagens fortes do velério. Apenas
uma cena geral e parada de um grande niimero de pessoas, todas de costas. N&o aparece
choro, nem comogdo. E termina em tom mais otimista, a0 mostrar o depoimento do pai
gue viu o filho e mais quatro colegas se salvarem no momento do acidente: “ele e mais
quatro, cinco, colegas sairam sozinhos'.
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3.5 Policiais matam na favela do RJ

A) Contexto

No dia 27 de setembro, um grupo de policiais de elite do Rio de Janeiro é acusado
de assassinar dois jovens do Morro da Providéncia. Um fotégrafo do jorna “O Dia’
estava em um helicoptero da CORE (Coordenadoria de Recursos Especiais da Policia
Civil) quando este foi atacado por traficantes a tiros. Durante o ataque, 0s agentes
pediram reforco a outros policiais. O fotografo registrou 0 momento em que cinco
agentes subiram a0 morro. Na primeira foto Luciano Custédio Sales, 24, e Charles
Machado Silva, 16, aparecem rendidos pelos policiais. Na outra, 0s jovens aparecem
mortos, sendo carregados pelos agentes da Core. O delegado responsavel pela acéo e os
cinco agentes, foram afastados das fungdes.

A matéria a seguir que serd andlisada, foi a0 ar no dia 28 de setembro. Um dia
apos a execucdo, os rapazes foram enterrados. Houve também uma reconstituicdo na
favela. Peritos voltaram ao local para iniciar a investigagdo sobre a agdo policia no
Morro da Providéncia

B) Jornal Nacional

No inicio da matéria aparecem informagdes sobre 0s jovens assassinados. Eles
foram enterrados. Um de vinte e quatro anos e um menor de idade. “O mais velho tem
antecedentes criminais. Sobre 0 outro, a policia ainda esta levantando informagdes’ .

Muitas lojas proximas ao Morro da Providéncia ndo abriram as portas. “ Segundo
0S comerciantes, por ameagas de bandido”.

Depois, o telgjornal explica como tudo aconteceu. Um helicdptero da policia
sobrevoava a favela na segunda-feira, quando foi atacado a tiro. “Foi pedido reforgo
pelo rédio. Um fotégrafo do Jorna O Dia que estava no helicoptero registrou o
momento em que dois suspeitos sdo detidos pelos policiais. Esta outra foto mostra
corpos sendo carregados. Depois foi constatado que os mortos eram os dois homens,
rendidos momentos antes pelos agentes’.

No dia seguinte, os peritos foram até o local onde as mortes ocorreram para
iniciar ainvestigagao.
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Em uma passagem, em frente a delegacia, o reporter informa que os policiais que
participaram da operacdo foram afastados do servico. “O delegado que estava no
helicdptero e no comando da acéo foi exonerado”.

No encerramento, o Chefe da Policia, Alvaro Lins, diz que as investigaghes véo
continuar e se for provado que os agentes executaram 0s jovens a queima-roupa, “nos
vamos agir com todo o rigor e pedir a prisdo dos policiais’.

I magens:

Caixao no velorio.

Favela

Lojas com afavela no fundo.

Comércio.

Helicoptero sobrevoa a favela.

Foto policial de dentro do helicoptero.
Foto garotos sendo detidos pelos policiais.
Foto policiais carregam corpo enrolado em lengois (sangue).
As duas fotos sdo sobrepostas.

Peritos nafavela.

C) Jornal da Band

O telgornal comega narrando a tragédia: “Nas fotos dois rapazes séo dominados
pelos policiais. Um deles € pisoteado. Depois, enrolados em lencdis sdo carregados por
homens da Coordenadoria de Recursos Especiais, grupo de leite da policia carioca. Eles
chegaram mortos ao hospital”.

Depois de mostrar as imagens, a matéria explica como tudo ocorreu. “A acéo foi
guando policiais tentavam conter traficantes do morro da providéncia no centro da
cidade. Os bandidos atiraram contra um helicoptero da policia, onde também estava um
jornalista. Ele registrou tudo”. Com este material, o delegado da CORE e 0s outros seis
policiais envolvidos na operagéo foram afastados.

Marcelo Itagiba, subsecret&rio de seguranca do RJ, diz que nada justifica a
execucdo de quem quer que sgja, se foi esse o fato que ali ocorreu.
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A tarde teve uma reconstituicio na favela. Depois aparece o enterro dos jovens.
Um deles tinha 16 anos. Imagens dos familiares e da mée transtornada que grita: “O
meu filho ndo era o que eles disseram que era’. Ela se referia a acusagdo que 0s
policiais fizeram de que os jovens tinham ligagcdo com o tréfico de drogas.

No encerramento da matéria, a repérter diz que o comércio ao redor do morro ndo
funcionou.” Segundo testemunhas, a ordem partiu de rapazes que estavam de hicicletas.
Mesmo as lojas que funcionam em frente ao prédio da Central do Brasil, onde ficam

algumas delegacias especializadas, ndo abriram as portas’.

I magens:

Foto policial atira contra os garotos.

Foto policiais carregam corpo enrolado em lengois (sangue).
Foto policiais carregam o corpo em diregcdo ao carro da CORE.
Hospital.

Favela

Helicoptero.

Foto policial de dentro do helicoptero.

Carro dapolicia Favela

Caix&o é carregado.

Cemitério.

~

Mae.

D) Comparagéo

O Jornal da Band apresentou caracteristicas espetaculares. Nao existe explicacéo
sobre 0 que ocorreu, no inicio da matéria. Ele apenas narra o que estd sendo mostrado
pelas fotos. Depois que vem as informagdes sobre a operacéo policial e a possivel culpa
da Core pela morte dos jovens. Aparece também a mée e os familiares no enterro, e a
mée transtornada grita: “O meu filho ndo era o que eles disseram que era’.

Sobre o fechamento do comércio, areporter fala em tom de ironia que “mesmo as
lojas que funcionam em frente ao prédio da Central do Brasil, onde ficam agumas
delegacias especiaizadas, ndo abriram as portas’. E como se a policia tivesse medo dos
bandidos. E que nem mesmo ela, consegue conter a violéncia no Rio de Janeiro.
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Exemplo disso é a freqliéncia, com que tem aparecido em muitas matérias televisivas
neste ano, da execucdo de policiais por bandidos no RJ.

No JN, o chefe da policia civil do Rio fala da condenacdo dos policiais: “Nos
vamos prosseguir a investigag@o e se ficar caracterizado isso, nds vamos agir com todo
o rigor e pedir a prisdo dos policiais’. O Jornal da Band n&o trata do assunto. O
subsecretério de seguranca do RJ, fala apenas que: “Nada justifica a execucdo de quem
guer que sgja, se ali foi esse o fato que ocorreu”. Neste telgjornal parece que o resultado
do crime seré aimpunidade dos policiais.

O Jornal Nacional se mostrou mais neutro e objetivo. N&o apresentou cenas de
comocdo familiar e a0 narrar a execucao, o fez sem tanto alarde. Ele explica de modo
claro 0 que aconteceu, diferentemente do Jornal da Band que mais parece narrar uma
cenade filme.

3.6 Destaque e Audiéncia

Para comprovar que matérias de conteldo violento atraem telespectadores,
durante os 15 dias de amostragem dos telgjornais, foi acompanhada a audiéncia, em
tempo real, através do sistema Datanexus. Como a andlise deste trabalho foi feita com
cinco matérias de cada telgjornal, a verificacdo da audiéncia ocorreu no momento em
gue estas matérias foram ao ar.

Das cinco matérias apresentadas pelo Jornal da Band, apenas uma delas ficou
abaixo da média de audiéncia do telgjornal no dia em que foi ao ar. No Jornal Nacional,
ocorreu a mesma coisa. Das cinco matérias exibidas, quatro ficaram acima da média.
Isto corresponde, entdo, a um total de 80% das matérias de violéncia exibidas nos dois
telgornais que ficaram acima da média. Estes nUmeros comprovam como a violéncia

seduz o telespectador e o interesse dos telgjornais em divulgar tais fatos. (Vejatabela 1)
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Matéria Horario Audiéncia na Médiade Escalada e/ou
horego_la audenua do Chamada.
matéria telgjornal

Guerrado 19h25 3,2 2,9 Nao teve

Iraque (1° bloco)

Estudantes
russos voltam as 19h43 2,7 2,1 1° e 2° bloco
aulas (3° bloco)
Naufragio no 19h22 45 4,2 1° bloco
Rio Negro (1° bloco)
Acidente com 19h24 2,7 3,4 1° bloco
Onibus escolar (1° bloco)
Policiais matam 19h33 31 2,9 Nao teve
nafavelado RJ (2° bloco)

(Fonte da audiéncia: Datanexus)

Além disso, as cinco matérias receberam destaque nos noticiarios, por meio das
manchetes que possuem uma fungdo de destacar os principais acontecimentos do dia.
“Essa edtratégia particular expressa também um juizo de valor de ordem editorial,
indicador da importancia atribuida a uma noticia em detrimento de outras, no contexto
de uma edicdo do telgjornal” (Tania Montoro).

No Jornal Nacional, apenas uma matéria ndo foi manchete: a dos policias sob
suspeita de assassinato no morro da Providéncia (RJ). Neste mesmo dia, ocorreu um
arrastd no Rio de Janeiro que foi registrado por um cinegrafista. Esta matéria virou
manchete em detrimento da que fala sobre os policials. Mesmo assim mostra, como 0s
telgjornais destacam as noticias de conteido violento. JA no Jornal da Band, estas
matérias receberam menos chamadas. Das cinco, trés foram manchetes. Aqui se abre
um paréntese porque o Jornal da Band teve a violéncia como tema mais freqiente no
noticiario, do que o Jornal Nacional. Entdo estas duas matérias que ndo viraram
manchete foram substituidas por outras de conteldo violento e que foram destacadas
como “mais importantes’ pelo telgjornal. A violéncia ndo deixou de receber destague.
(Veatabela 2).

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

46

Tabela2: Andlise das matérias no Jornal Nacional

Matéria Horario Audiéncia na Médiade Chamada e/ou
horada audiénciado escalada
matéria telgjornal

Guerrado 20h07 33,8 33,0 2 chamadas no

Iraque (2° bloco) 1° bloco

Estudantes
russos voltam as 20h18 30,6 29,9 1° e 2° bloco
aulas (3° bloco)
Naufragio no 20h01 32,9 32,7 1° bloco

Rio Negro (1° bloco)

Acidente com 20h10 29,9 29,6 1° bloco
Onibus escolar (2° bloco)
Policiais matam 20h04 30,8 31,6 Nao teve
nafavelado RJ (1° bloco)

(Fonte da audiéncia: Datanexus)

Tanto no Jornal Nacional, como no Jornal da Band teve matéria com duas
chamadas. A volta a&s aulas dos estudantes russos, no Jornal da Band. No Jornal
Nacional, a mesma matéria recebeu um “duplo destaque’. Além dela, a guerra no
Iraque. Aqui a chamada antes do intervalo, possui retrancas. O Irague aparece como:
“Dia sangrento”. Para 0s estudantes russos. “O recomego”. Observa-se uma
dramatizac8o ja nas chamadas para as matérias.

Outro fato interessante € gque todas as chamadas possuem imagens da matéria a
ser mostrada. E essas imagens apresentadas sdo as mais fortes e chocantes que aparecem
depois na noticia. Tudo isso mostra como 0s telgjornais dao importancia aos conteldos

de violéncia e os apresentam sempre como fatos interessantes.
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4. CONCLUSAO

Os telgjornais avaliados neste trabalho comprovaram o valor mercadoldgico
presente em noticias de violéncia. Definitivamente, este tipo de contelido atrai de uma
forma que fascina e a0 mesmo tempo horroriza o telespectador.  Sabendo disso, os
noticidrios tém um grande interesse em divulgar fatos que chocam, despertam a
curiosidade, comovem e assustam. Muitos deles ja bastam por s mesmos. Outros sdo
“incrementados’ pelo telgjornal para que a matéria sgja um produto interessante e por
isso mesmo, atamente vendavel. Nessa busca de sedugdo do publico alguns telejornais
abusam nestes “incrementos’, produzindo noticias espetaculares e sensacionais.

A audiéncia aferida pelo sistema Datanexus, na hora em que as noticias foram
veiculadas, comprova o interesse do telespectador por matérias de violéncia. 80% das
matérias analisadas ficaram acima da média do telgjornal no dia em que foram ao ar. Os

telgiornais atribuem um valor fundamental a estes indices. Eles e seus anunciantes.

“Existe uma pressuposi¢do de que determinados acontecimentos, mais do
que outros garantem um indice de audiéncia mais eevado, como é o caso
dos que envolvem violéncia. Como muitas das emissoras estdo inseridas na
filosofia de mercado, com vistas a patrocinadores que precisam que seus
produtos sgam consumidos, o nivel de audiéncia € da maior importancia.
Vender noticias ndo é a unica finalidade do telgornal, que tem como funcéo
precipua a de informar. Os profissionais que ai trabalham, no entanto,
executam suas tarefas, seguindo regras técnicas e principios éicos, mas sem
se descuidar do nivel de audiéncia.” (Marialzabe Oliveira).

Algumas pessoas acreditam que a exploracdo exagerada de espetéculo e
dramatizac8o sO existe em noticidrios reconhecidos como sensaciondistas. Mas o
presente trabalho demonstrou que de um total de 10 matérias apresentadas em dois
telgornais tidos como “sérios’, todas tiveram caracteriticas de sensacionalismo. Tanto
o Jornal Nacional como o Jornal da Band utilizaram recursos técnicos como sobe som,
imagens fortes e 0 uso constante do som ambiente. Todos esses recursos fazem com que
a cena se torne extremamente “real” . O telespectador se esquece que a realidade por tras
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da tela € uma redlidade representada. E na representacdo estdo incluidos estes recursos
gue dramatizam as noticias.

Além de sons e imagens, os discursos desta violéncia representada também foram
sensacionais. Quase todas as matérias apresentadas pelo Jornal da Band ndo estavam
dentro de um contexto. E divulgar um acontecimento e ndo situ&lo dentro de uma
histéria, fazendo correlagdes, é sinal de sensacionalismo. Principamente quando as
matérias causam naturalmente impacto e terror. As duas matérias internacionais que ndo
estavam contextualizadas — guerra no lrague e atentado na RUssia - podem até ser
explicadas pela auséncia de reporteres correspondentes no Jornal da Band. Como o
telgornal neste caso é alimentado pelas agéncias internacionais que sd0 em sua maioria
sensacionalistas, isto realmente pode ocorrer. E diferente do Jornal Nacional que possui
muito mais recursos materiais e conta com alguns correspondentes internacionais.

Guilherme Jorge de Rezende afirma que:

“Mesmo no noticiério internacional, por causa do pequeno espago que
recebe, acaba prevalecendo a imagem do espetacular, do sensacional,
sem muita preocupagdo em situar o fato num contexto, explicar o que
provocou tudo aquilo, as consequéncias’. (Bial, apud Outsuka,
1997:15)

Mas também faltou contextualizagdo na matéria sobre 0 assassinato de jovens no
Morro da Providéncia. E com certeza ndo faltam repérteres da Band no Rio de Janeiro.

O Jornal Nacional quando apresenta matérias dentro de um contexto, as faz em
tom de critica. Fato que foi possivel identificar nas noticias da guerra no Iraque e do
atentado na RuUssa. Ele critica 0S governos americano e russo por ndo conseguir
combater o terrorismo. Nesta hora aparece um certo sensacionalismo pelo alarde criado
de gue nem mesmo superpoténcias mundiais vencem o terrorismo.

Outra forma de espetacularizagdo que se fez presente nos dois telgornais foi
através da narracdo, do contelido dos discursos. No caso do Jornal da Band ao falar
sobre 0 assassinato dos jovens no Morro da Providéncia, o naufrégio do barco Princesa
Laura e a volta dos estudantes russos as aulas, depois do atentado. Essas matérias
parecem fazer mais parte da ficgdo do que da redidade. S&o narradas em tom dramético
€ possuem personagens que tornam a cena ainda mais “real” e emotiva. “O passo que
determina 0 ingresso em terreno sensaciondlista € a dteracdo de linguagem. A
linguagem sensacionalista preconiza um envolvimento do objeto com o sujeito. O

sensacionalismo ndo admite distanciamento e explora o conteldo emocional da noticia”’
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(Angrimani: 1995,152). Estes discursos séo apresentados na terceira pessoa, em frases
curtas. O Jornal Nacional teve apenas uma matéria com este tipo de discurso. A do
acidente com o 6nibus escolar no Rio Grande do Sul, mas que foi suficientemente forte
e espetacular a0 mostrar a morte do “menino-heréi”.

A quantidade de manchetes mostrou como o telgornaismo atribui uma
importancia particular a matérias com contetido violento. Das quatro apresentadas pelo
Jornal Nacional, apenas uma ndo recebeu destague através das chamadas. No Jornal da
Band, trés tiveram chamadas. E todas apresentaram imagens. O recurso de chamadas
permite ao telgjornal manter o interesse e despertar a atencéo dos espectadores. E ele
cumpre a sua funcéo.

Os espectadores sdo magnetizados e fascinados por uma violéncia que aparece
diante de seus olhos. Uma violéncia representada e caracterizada pela estreita linha
divisdria que separa o que é redidade e do que é ficcdo. Mesmo os telgjornais “sérios’ e
ndo-sensacionals apresentam um espetaculo dramatizado. Espetéculo este que prende e
agrada a um publico.

“Boltanski defende que j& ndo se pode prescindir da inser¢éo na
sociedade do espetaculo e de seus efeitos. Do ponto de vista da
sociologia, 0 espetaculo faz parte da vida e é impossive que sga
eiminado, e defende que o teespectador tem a tendéncia a se
envolver mais com sofrimentos muito distantes de sua realidade do
que com 0s mais proximos do seu dia-a-dia’ (Idem).

E de extrema importdncia que os noticidrios do Brasil se atentem para a
necessidade de veicular contelidos com qualidade. Deve-se acabar de vez com este tipo

de informac&o que privilegia o sensaciona e a emogao, em detrimento da razéo.
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ANEXOS

A guerrano Iraque (14/09)
Jornal da Band

VT Iraque
Duracdo 37s

Chamada

Sem chamada

Cabeca
Apresentador: Carlos Nascimento

Fundo cenario: Garoto com garrafa d’ agua
e imagem da bandeira do Iraque naMé&o

Cinqlienta e nove pessoas morreram, mais
de cem ficaram feridas em dois ataques no
Irague. Os alvos foram os policiais
iraquianos.

Locucdo apresentador

Som ambiente

I magens:

Carro de bombeiros apagam carros
incendiados.

Homem grita e aponta um carro em
chamas.

Homem cobre um corpo.

Fumaca na rua, em frente ao comércio.
V& (normal) com pessoas na rua (fumaga)
Carro destruido (saindo fumaca).
Ambuléncia ao lado. Pessoas observam.
Homens na cama recebem atendimento
médico (hospital).

Bombeiro apaga carro incendiado.
Pessoas na rua, carro incendiado, bombeiro
da comando.

Policial narua com radio naméo (anda no
meio das pessoas) e grita na direcdo da
camera

Fogo oleoduto.

Bombeiros apagam incéndio oleoduto.

Um carro bomba explodiu no mercado de
Bagd4, perto de uma delegacia de policia
Quarenta e sete pessoas que passavam pelo
local morreram. Em Bacuba, rebeldes
atiraram numa va que levava policiais de
volta para casa e mataram onze Civis e um
agente. Grupos ligados ao terroristadarede
Al-Qaida, Abu Musa Al-Zargawi, assumiu
esses ataques. Desde abril, setecentos e dez
policiais iraguianos ja morreram vitimas da
violéncia. Os rebeldes atacaram hoje um
ponto em que vérios oleodutos se
encontram no norte do Iragque. O atentado
provocou uma queda de energia em todo o
pais.
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VT Iraque
Duragdo 1'10s
Reportagem: Luis Fernando Silva Pinto

Chamada
Apresentadora: Fatima Bernardes

Combates sangrentos no Iraque.Ataques
terminam com mais de setenta mortos e
centenas de feridos.

Cabeca
Apresentador: Méarcio Gomes
Cenério: Mapa lrague

Mais de setenta pessoas morreram hoje no
Irague, num dos dias mais sangrentos
desde a queda de Saddam Hussein, em
abril do ano passado. O atague mais
violento foi em frente a uma delegacia de
Bagda

Off

Som Ambiente

I magens:

Bombeiros apagam carros incendiados.
Pessoas e criangas observam cratera na rua.
Médicos carregam maca com ferido.

Foto Abu Musa Al-Zargawi.

Carro da policia atacado (Close sangue no
ch&o).

Maca com corpo sai da ambuléncia (néo
aparece o rosto. O brago cai).

Homens choram gjoelhados com a mé&o no
rosto.

Incéndios no oleoduto.

Cidade com fumaga.

Imagem tremida (amador): Bombeiros
apagam o fogo. Pessoas ao redor. (Som de
srene).

A explosdo abriu uma cratera de trés
metros de diametro narua. O grupo ligado
ao terrorista de rede a-gaeda, Abu Musa
Al-Zargawi, assumiu a autoria do atentado.
Na cidade de Bacuba, outros onze policias
foram assassinados por um grupo que
atacou dois carros da policia com armas
autométicas. E horas depois, todo o Iraque
ficou sem energia elétrica. Sabotadores
atacaram um oleoduto com explosivos,
provocando uma série de incéndios nas
linhas de alta tensdo. Dias como o de hoje
fazem os iraquianos duvidar que as
eleicOes prometidas para janeiro possam
realmente acontecer.

Encerramento de reporter
I magem:
Em frente a Casa Branca.

Para 0 governo Bush, fica dificil explicar
aos eleitores porque as forcas armadas
mais poderosas do mundo ndo conseguem
manter a ordem em um pais ja
conquistado. Enquanto isso a solugéo
parece ser jogar dinheiro no problema. A
casa branca acaba de pedir a0 Congresso
americano licenca para usar trés bilhdes e
meio de dblares do orcamento da
reconstrucao do Irague para os custos, cada
Vez maiores, Com a segurancga no pais.
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Estudantes russos voltam as aulas (15/09)
Jornal da Band

VT Estudantes russos voltam as aulas
Duragdo 37s

Chamada

Apresentador: Carlos Nascimento

I magens:

Mulher enxuga as l&grimas do garoto que
chora

Duas meninas choram e seguram a mao de
um adulto.

Flores na frente da escola em homenagem
as vitimas.

Choro e desespero na volta a escola.
Criangas russas se emocionam no primeiro
dia de aula, depois do atentado que matou
mais de trezentas pessoas.

Cabeca

Apresentador: Carlos Nascimento

Fundo cenario: Soldado carrega garoto no
colo

Duas semanas depois da tragédia na escola
russa criangas da cidade de Bedlan
voltaram as aulas.

Locucdo apresentador

Som ambiente

I magens:

Duas meninas choram e seguram a mao de
um adulto.

Pessoas nos corredores da escola
Criangas entram na sala de aula.
Meninafala

Professora fala aos alunos na sala de aula.
Criancas sentam ap mesmo tempo nas
cadeiras da sala de aula.

Mulher enxuga as l&grimas do garoto que
chora

Flores na frente da escola em homenagem
as vitimas.

O sentimento foi de medo e de tristeza. Os
pais acompanharam os filhos no primeiro
dia de aula nas escolas que ficaram
fechadas durante doze dias. Esta menina
disse que tem vontade de estudar pelos
colegas que ndo puderam concluir os
estudos. (sobe som) Dentro das salas de
aula os professores tentaram acalmar o0s
alunos. (Sobe som) Nem todos
conseguiram. (sobe som) O sequestro de
mais de mil alunos, pais e professores
russos, terminou com a morte de trezentas
e trinta e nove pessoas, a maioria criangas.
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VT Estudantes russos voltam as aulas
Duragdo 1'36s
Reportagem: Marcos Uchba

Chamada

Apresentadores. Fatima Bernardes e
William Bonner

I magens:

Mulher enxuga as l&grimas do garoto que
chora.

O trauma depois do massacre. Criangas
recomegam as aulas nas escolas da cidade
de Bedan.

Cabeca
Apresentadora: Fatima Bernardes
Fundo cenario: Mapa Russia, bandeira do

Quase duas semanas depois do massacre
numa escola da republica russa da Ossétia
do Norte as aulas recomegaram hoje em

pais. Bedan.

Off Revistas minuciosas, caes treinados para
Som ambiente fargjar explosivos, soldados na entrada.
Imagens: Maées com os filhos dentro das salas. Um
Soldados fazem revista. minuto de siléncio, a primeira atividade.
Cées faregjam. Bem-vindos de volta as aulas. Seis escolas
Soldados na porta da escola. de Bedlan receberam alunos de familias

Maes e filhos dentro da sala.

Criancas de pé. Todas sentam a0 mesmo
tempo nas cadeiras da sala de aula.
Criangas entram na sala de aula.

Duas meninas choram e seguram a mao de
um adulto.

Mulher enxuga as l&grimas do garoto que
chora

Parlamentares

Ministro de relagdes exteriores

Russa

doze dias depois do massacre que matou
mais de trezentas pessoas, metade delas
criancas. Muitos preferiram ficar em casa
Mas a tragédia de Bedlan esta rendendo
consequéncias politicas.

O presidente Vladimir Putin apresentou um
projeto que vai diminuir, ainda mais, aja
frégil democraciarussa. Todos os oitenta e
nove governadores seriam indicados por
ele. O novo sistema eleitoral praticamente
impediria a entrada de deputados
independentes no parlamento. Tudo em
nome da guerra contra o terrorismo. Putin
jacontrola o congresso. Raras vozes de
0posi¢do ousaram reclamar. Fora da RUssia
elas foram mais frequentes. Tanto
representantes do governo americano como
da Uni&o Européia criticaram estas
reformas. O ministro de relacOes exteriores
da Russia disse que isso € um assunto
interno. E que os Estados Unidos também
adotaram medidas que restringiram a
liberdade depois do onze de setembro.
Estas criticas ndo aparecem nas televisdes
russas, controladas todas pelo governo.

Encerramento de reporter
Imagem na rua

Em Bedlan, ninguém ousou participar da
manifestacéo de protesto contraa
incompeténcia do governo russo durante o
ataque dos terroristas. Dezenas de policias
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com cassetetes foram o suficiente para
passar o recado de Moscou, de que €
melhor ninguém se meter com politica.
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Naufrégio barco Rio Negro - AM (20/09)
Jornal Nacional
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VT Naufrégio barco Rio Negro - AM
Duragéo 1'33
Reportagem: Daniela Assayag

Chamada

Apresentadora: Fatima Bernardes

I magens:

Corpo de bombeiros trabalham no resgate

Desastre no Amazonas. Um naufragio no
Rio Negro mata onze pessoas.

Cabeca

Apresentadora: Fatima Bernardes

O corpo de bombeiros e a marinha ainda
procuram por passageiros desaparecidos no
naufrégio de um barco no Rio Negro-
Amazonas. Onze pessoas morreram.
Noventa e trés passageiros foram
resgatados com vida.

Off:

Som ambiente

I magens:

Barcos da marinha, capitania dos corpos e
corpo de bombeiros trabalham no resgate.
Barco naufragado com pessoas em cima
Mapa do Brasil - foco AM, baia do
Buiugu, Manaus.

Arte barco na tempestade - smulagéo
barco tomba para o lado direito.

Dois barcos da marinha, lanchas da
Capitania dos Portos e do Corpo de
Bombeiros, passaram o diano local do
acidente. Pelo menos trés pessoas ainda
estdo desaparecidas. Ontem atarde, o
barco Princesa Laura passava pela baia do
Buiugu, no Rio Negro a sessenta
quildmetros de Manaus, quando comegou a
chover. A tempestade tropical trouxe
ventos de até cem quilémetros por hora. O
comandante ainda tentou se aproximar da
margem do rio. Quando estava a cercade
duzentos metros, o barco tombou para o
lado direito.

Sonora Capitéo Edlander Dos Santos —
Capitania dos PortoAM

N6s preliminarmente podemos afirmar que
ndo existe indicio de excesso de carga ou

de passageiros.

Imagens angulos diferentes do barco
naufragado.

O Princesa Laura era um dos maiores e
mais confortaveis barcos de transporte para
Barcelos, cidade a quatrocentos
quildmetros de Manaus. Tinhatrés

andares, vinte metros de cumprimento e
capacidade para cem passageiros.

Passagem de repdrter — dentro de um
barco. Ela mostra as cabines.

Quase ndo ha estradas no estado do
Amazonas. Os rios sdo a principal viade
transporte. Aqui, de cada dez passageiros,
nove viglam em barcos. A maioria, em
redes, junto com a bagagem. Outros vao
em cabines. A maior parte dos passageiros
gue morreram no acidente de ontem estava
em cabines como esta

Pessoas no IML.
Lista das vitimas

Onze corpos estdo no Ingtituto Médico
Legal. Uma crian¢a ainda n&o foi
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Neurismar identificada. Neurismar perdeu trés primos.
Sonora Neurismar Vieira - parente de A minha prima veio fazer um tratamento
vitimas de salide, né? E trouxe as criancas dela e

acompanhando elaveio asogra. E ababa
continua desaparecida.

Barco naufragado com bombeiros em O inquérito para apurar as causas do
cima acidente, deve ficar pronto em trinta dias.
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VT Naufrégio barco Rio Negro - AM
Duragdo 1'27s
Reportagem: Raquel Albuquerque

Chamada
Apresentador: Carlos Nascimento
Imagens: naufrégio

Um barco afunda no Rio Negro.

Cabeca

Apresentador: Carlos Nascimento

Equipes de resgate ainda procuram pessoas
desaparecidas em um naufrégio no
Amazonas. Até agora, a capitania dos
portos confirma onze mortos, entre eles
duas criangas. O nimero pode aumentar
porgue ninguém sabe quantas pessoas
estavam no barco.

Off:

Som ambiente

I magens:

Pessoas no IML.

Mulheres olham as fotos e reconhecem as
vitimas. choro.

Mulheres se abragam e choram do lado de
forado IML.

Capitania dos Portos.

Fotos do Barco naufragando, com pessoas
em cima dele.

Durante todo o dia a movimentaco foi
grande no Instituto Médico Legal. A cada
reconhecimento, desespero (sobe som
choro). Mais de noventa pessoas foram
resgatadas com vida. Mas como alista dos
passageiros ndo foi encontrada, a Capitania
dos Portos ainda ndo sabe quantas estéo
desaparecidas. O barco Princesa Laura saiu
sabado do municipio de Barcelos, a
trezentos e setenta e nove quilémetros de
Manaus. E naufragou domingo, durante
uma tempestade no Rio Negro, acento e
quinze quilémetros da capital.

Sonora Secundino Aparicio - sobrevivente
do naufrégio

Deu aquele vento rapidinho. Daforma
como bateu, o barco virou.

Sonora Capitéo Edlander Santos — Podemos afiancar que o fator determinante

Capitania dos Portos/AM foi 0 mau tempo, um fendmeno
meteoroldgico que aconteceu no diade
ontem.

OFF Segundo testemunhas, o barco ndo estava

Pessoas no IML. superlotado. A Capitania dos Portos diz

Fotos barco naufragado. gue 0s equipamentos de seguranca estavam

Outro barco naufragado. em boas condi¢gdes. Mas o inquérito

Resgate em outro barco naufragado.

investiga se a causa do naufragio foi
mesmo 0 mau tempo. Os acidentes com
barcos de passageiros sdo frequientes nos
rios da Amazonia, muitos deles
provocados pelairresponsabilidade. O
mais recente hd menos de um més, também
no Rio Negro, foi provocado pelo excesso
de carga.
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VT Acidente 6nibus RS

Duragéo 1'11

Reportagem: Erico Martins

Chamada Peritos confirmam que 6nibus que matou
Apresentador: Carlos Nascimento estudantes no Sul trafegava acima da
Imagens: velocidade.

Onibus dentro da represa.
Peritos no local do acidente.

Cabeca
Apresentador: Carlos Nascimento
Fundo: Policial de trénsito

Foram enterrados hoje os dezesseis
estudantes e uma funcionéria da escola
mortos no acidente com um 6nibus em
Erechim, no norte do Rio Grande do Sul.
Peritos confirmaram que o motorista
dirigia acima da velocidade permitida.

Off: Erico Martins

Som ambiente

I magens:

Peritos no local do acidente.

Onibus dentro da represa

Pessoas observam o 6nibus dentro da
represa

Técnicos do Ingtituto de Pericias do Rio
Grande do Sul passaram o diano loca do
acidente a procura de pistas que gudem a
esclarecer a causa da tragédia de ontem.
Eles reconstituiram o trajeto feito pelo
Onibus, desde a Ultima parada para
embarqgue até o lago da barragem onde o
veiculo caiu. O Ultimo registro do
tacografo confirmou a informacdo das
testemunhas de que o Onibus estava acima
da velocidade permitida. Trafegavaa
sessenta quilémetros por hora. O maximo
permitido na estrada de terra, num trecho
estrito é de quarenta quilémetros por hora.

Sonora Carlos Demoliner —dono da

O veiculo esta totalmente legalizado.

empresa de transporte Dentro das normas da lei, com o laudo de
vistoria
Velorio O clima em Erechim é de comog&o. A

Fotos estudantes e funcionaria mortos
Boberto Gambeta
Onibus narepresa

prefeitura decretou trés dias de luto oficial.
Trés velorios coletivos foram realizados
nas localidades da zona rural, onde
moravam 0s dezessais estudantes e a
funcionaria de escola, mortos no acidente.
Roberto Gambeta que mora perto da
barragem, viu o acidente. O filho dele
estava no Onibus e conseguiu escapar.

Sonora Roberto Gambeta - testemunha do
acidente

Ele e mais quatro, cinco colegas, sairam
s0zinhos.

Nota pé: Carlos Nascimento

O motorista do 6nibus teve ata do hospital
e prestou depoimento a policia no fim da
tarde de hoje. Ele disse que o acidente foi
provocado por um defeito mecanico no
onibus.
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VT Acidente 6nibus RS
Duragdo 1'25s
Reporter: Paulo Renato Soares

Chamada Peritos examinam o 6nibus da tragédia no
Apresentadora: Fatima Bernardes Rio Grande do Sul.
Cabeca Peritos comegaram a investigar as causas

Apresentadora: Fatima Bernardes

do acidente com o 6nibus escolar que
matou dezessete pessoas em Erechim no
Rio Grande do Sul.

Off:

Som ambiente

I magens:

Cortejo no cemitério.

Onibus dentro da represa.

Pessoas observam o 6nibus dentro da
represa.

Peritos no local do acidente.

Uma multiddo acompanhou o cortejo até o
cemitério. Dezessels estudantes e uma
auxiliar de disciplina estavam a caminho
da escola ontem quando o 6nibus caiu na
barragem. Hoje os peritos passaram o dia
em busca de pistas.

Sonora Roque Nadler - Perito
Imagem darepresa

A condi¢do da via certamente ndo gjudou.
Tem profundidade muito grande, tinha que
ter uma protecao aqui.

Passagem de reporter — em frente a
delegacia

A policia espera esclarecer as causas do
acidente em quinze dias, quando o laudo
da pericia deve ficar pronto. Hoje o
motorista do onibus teve alta do hospital e
prestou depoimento aqui na delegacia.

Juliano dos Santos ndo responde e foge das
cameras, amparado pelo advogado.
Delegacia

Amparado pelo advogado, Juliano dos
Santos, ndo quis dar entrevista. Ele contou
apolicia que estava entre cinqlienta e
sessenta quilémetros por hora no momento
do acidente. O permitido é quarenta por
hora. Segundo o delegado, o motorista
disse ainda que houve falha mecénica

Sonora Vanderli Leandro - Delegado

Teria ouvido um barulho, um estrondo,
segundo ele. E tentou controlar a diregéo,
mas perdeu o controle.

Vistoria no onibus.

Parente sendo carregada
Lucas

Criangas choram abragadas.
Mae no velorio € amparada.
Caixéo.

Enterro.

Maée chora

Aplausos no enterro.

O Detran informou que o Onibus estava
com o seguro obrigatério vencido e ndo
poderiarodar. O seguro so foi pago trés
horas depois do acidente. Para as familias,
fica 0 sofrimento. Lucas, de catorze anos,
resgatou trés colegas de dentro do onibus.
Mas né&o resistiu ao cansago e se afogoul.
Virou her6i na cidade. Foi enterrado no
fim datarde.

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

Policiais matam na favela do RJ (28/09)
Jornal Nacional

62

VT Policiais matam na favela do RJ
Duragdo 1'15s
Reportagem: André Luis Azevedo

Chamada

N&o tem.

Cabeca

Apresentadora: Fatima Bernardes

Policiais civis do Rio estdo sob suspeitade
assassinato. Eles sho acusados de executar
duas pessoas numa operacao que foi
registrada por um reporter fotografico.

Off:

I magens:

Caix&o no veldrio.

Favela

Lojas com afavela no fundo.

Comeércio.

Helicoptero sobrevoa a favela.

Foto policia de dentro do helicdptero
Foto garotos séo detidos pelos policiais.
Foto policiais carregam corpo enrolado em
lencdis (sangue).

As duas fotos sdo sobrepostas.

Peritos na favela

Luciano Sales de vinte e quatro anos e um
menor de idade foram enterrados hoje. O
mais velho tem antecedentes criminais.
Sobre 0 outro, a policia ainda et
levantando informagdes. Mulitas lojas
préximas ao Morro da Providéncia ficaram
fechadas. Segundo os comerciantes, por
ameacas de bandido. Ontem um
helicoptero da policia sobrevoava afavela
quando foi atacado atiro. Foi pedido
reforgo pelo radio. Um fotégrafo do Jornal
O Diaque estava no helicoptero registrou o
momento em que dois suspeitos sdo
detidos pelos policiais. Esta outra foto
mostra corpos sendo carregados. Depois
foi constatado que os mortos eram os dois
homens, rendidos momentos antes pelos
agentes. Hoje peritos voltaram ao local
parainiciar ainvestigacéo sobre a acéo
policial no morro.

Passagem de repérter —em frente a
delegacia.
Imagens CORE

Todos os policiais que participaram da
operacdo foram afastados do servico. O
delegado que estava no helicoptero e no
comando da acdo foi exonerado. O grupo
acusado de execucdo faz parte datropa de
elite da policia civil do Rio, criada para
operacoes especiais.

Sonora Alvaro Lins - Chefe da Policia
Civil (R)

NOs vamos prosseguir ainvestigacdo e se
ficar caracterizado isso, ndés vamos agir
com todo o rigor e pedir a prisdo dos
policiais.
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Policiais matam na favela do RJ (28/09)
Jornal da Band

63

VT Policiais matam na favelado RJ

Duragdo 1'12s

Reportagem: Mariana Procopio

Chamada N&o teve.

Cabega Um delegado do grupo de €elite da policia

Apresentador: Carlos Nascimento
Cenéario: Cristo redentor, favela e alvo.

do Rio de Janeiro e seis policiais foram
afastados depois da morte de dois supostos
traficantes de uma favela. Fotostiradas no
momento da agdo indicam que os policiais
podem ter cometido assassinato.

Off

I magens:

Foto policial atira contra os garotos.

Foto policiais carregam corpo enrolado em
lencdis (sangue).

Foto policiais carregam o corpo em diregcéo
ao carro da CORE

Hospital

Favela

Helicoptero

Foto policia de dentro do helicoptero
Carro da policia

Nas fotos dois rapazes sdo dominados
pelos policiais. Um deles é pisoteado.
Depois, enrolados em lengois sdo
carregados por homens da Coordenadoria
de Recursos Especiais, grupo de leite da
policia carioca. Eles chegaram mortos ao
hospital. A ag&o foi quando policiais
tentavam conter traficantes do morro da
providéncia no centro da cidade. Os
bandidos atiraram contra um helicoptero da
policia, onde também estava um jornalista.
Ele registrou tudo. O material foi o
suficiente para que o delegado da core e
outros seis policiais fossem afastados.

Sonora Marcelo Itagiba - subsecretério de

Nada justifica a execucéo de quem quer

seguranca do RJ gue sgja, se foi esse o fato que ali ocorreu.
Favela Hoje atarde houve uma reconstituicdo na
Caixdo é carregado favela. De manha os dois rapazes foram

Cemitério enterrados. Um deles tinha dezesseis anos.
Mae A familia nega que €ele tivesse ligagdo com

o tréfico de drogas.

Sonora mée de um dos garotos
assassinados

O meu filho n&o era o que eles disseram
que era.

Comércio

Hoje o comércio ao redor do Morro da
Providéncia ndo funcionou. Segundo
testemunhas, a ordem partiu de rapazes que
estavam de hicicletas.

Encerramento de reporter

Mesmo as lojas que funcionam em frente
ao prédio da Central do Brasil, onde ficam
algumas delegacias especializadas, ndo
abriram as portas.
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Audiéncia (14.09)
Fonte: Datanexus

S HEAEIE - JESE AP AL AR
HORA |Cultura] SBT |Globo|Record|RedeTv|Gazetal| Band| 21 | MTV | Paga |Ligado| Total
0,5 1,4 1,9

MAXIMA 32 10,6 306 7,9 2,3 0,5 3,7 62,5 216
MEDIA 2,8 98 290 69 2,0 0,1 34 00 13 18 614 216

19:23 23 10,6 28,7 74 1,4 - 32 05 |09 | 14 | 60,6 | 216
19:22 23 10,2 282 74 1,4 = 3,2 = 09 | 19 | 60,6 216
19:21 23 1102 1279 | 7,9 1,4 - 3,3 - 14 | 19 | 614 | 215
19:20 2,8 98 1284 7,0 19 = 3,3 = 14 | 19 | 614 | 215
19:19 2,8 98 1288 7,9 1,9 0,5 3,3 - 14 | 19 | 623 | 215
19:18 3,2 97 28,7 | 74 2,3 0,5 3,7 = 14 | 19 | 625 | 216
19:17 3,2 93 287 | 79 2,3 - 3,7 - 1,4 | 19 | 62,0 | 216
19:16 3,2 93 | 30,6 6,5 2,3 = 3,2 = 14 | 19 | 62,0 | 216
19:15 3,2 93 30,1 60 2,3 - 3,2 - 14 | 19 | 61,1 | 216
19:14 2,8 93 | 296 | 6,0 2,3 = 3,2 = 14 | 1,4 | 61,1 | 216
19:13 28 10,2 296 | 6,5 2,3 - 3,2 - 14 | 1,4 | 62,0 | 216
19:12 28 10,2 292 6,0 2,3 = 3,7 = 14 | 19 | 62,0 | 216
19:11 2,8 9,7 28,7 6,0 2,3 - 3,7 - 14 | 19 | 61,1 | 216
19:10 2,8 9,7 | 28,7 | 6,5 1,9 = 3,7 = 14 | 19 | 61,1 | 216
19:09 2,8 93 | 28,7 6,5 2,3 - 2,8 - 1,4 | 19 | 60,2 | 216

Bt |\ ®| o @\ K|
Globo|Record|RedeTv|Gazetaj Band | 21 | MTV | Paga |Ligado| Total
05 09 19

MAXIMA 28 111 324 6,5 2,8 0,5 3,2

61,1 216
MEDIA 24 104 31,3 49 2,0 0,1 30 00 09 15 605 216

19:37 23 111 315 | 4,2 1,9 0,5 3,2 - 09 | 19 | 60,6 | 216
19:36 23 | 11,1 319 | 4,2 1,9 0,5 3,2 = 09 | 14 | 611 216
19:35 23 11,1 319 | 4,2 2,3 - 3,2 - 09 | 19 | 611 216
19:34 23 10,6 | 324 | 4,2 2,3 = 3,2 = 09 | 19 | 611 216
19:33 23 10,6 | 319 | 4,2 2,3 - 3,2 - 09 14 | 60,6 | 216
19:32 23 10,6 1 324 | 4,2 2,3 = 3,2 = 09 14 | 60,6 216
19:31 23 10,6 | 319 | 4,2 2,3 - 3,2 - 09 | 14 | 60,6 | 216
19:30 2,3 9,7 | 31,0 | 4,6 2,8 = 2,8 = 09 | 14 | 60,2 | 216
19:29 2,3 9,7 315 4,6 2,8 - 2,3 - 09 | 14 | 60,6 | 216
19:28 23 10,2 310 46 19 = 2,3 = 09 | 14 | 59,7 | 216
19:27 23 10,2 30,1 6,5 1,4 - 2,8 - 09 | 14 | 60,2 | 216
19:26 2,3 97 30,1 65 1,4 = 3,2 = 09 | 14 | 60,2 | 216
19:25 28 10,2 30,1 6,0 1,4 - 3,2 - 09 | 14 | 60,2 | 216
19:24 2,8 93 30,1 65 1,4 = 32 05 | 09 | 14 | 60,2 | 216

elnl L]
21 | MTV | Paga |Ligado| Total
MAXIMA 23 116 329 46 14 - 32 05 09 19 611 216
MEDIA 23 106 323 44 1,0 - 28 04 09 19 598 216
19:53 2,3 1102 329 | 46 0,9 - 23 05 09 | 19 | 593 | 216
19:52 23 10,2 1329 | 46 0,9 - 23 05 09 | 19 | 593 216
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19:51 23 10,2 329 4,6 0,9 - 28 1 05 | 09 | 1,9 | 59,7 | 216
19:50 23 10,2 329 46 0,9 = 28 05 | 09 | 1,9 | 59,7 | 216
19:49 2,3 9,7 1324 46 0,9 - 28 1 05 | 09 | 1,9 | 58,8 | 216
19:48 2,3 9,7 | 329 | 4,2 0,9 = 32 05 | 09 | 1,9 | 59,3 | 216
19:47 2,3 9,7 1329 | 4,2 0,9 - 32 05 | 09 | 1,9 | 59,3 | 216
19:46 23 10,2 | 324 | 4,2 0,9 = 32 05 | 09 | 1,9 | 59,7 | 216
19:45 23 11,1 319 | 4,2 0,9 - 28 1 05 |09 | 19 | 602 216
19:44 23 | 111 | 315 | 4,2 0,9 = 28 1 05 | 09 | 19 | 602 216
19:43 23 | 116 310 | 4,2 0,9 - 28 1 05 | 09 | 1,9 | 59,7 | 216
19:42 23 | 11,1 | 315 | 4,2 0,9 = 28 1 05 |09 | 19 | 602 216
19:41 23 111 324 | 4,2 1,4 - 28 1 05 |09 | 19 | 611 216
19:40 23 111 329 | 4,2 1,4 = 2,8 = 09 | 19 | 60,6 216
19:39 23 111 319 46 1,4 - 3,2 - 09 | 19 | 60,6 | 216

MAXIMA 23 119 345 41 1,8 0,5 3,7 05 62,7 220
MEDIA 23 112 336 34 1,2 0,1 32 05 0,9 2,4 62,0 219
20:10 23 119 338 | 3,2 0,9 - 37 05 | 09 | 27 | 62,6 | 219
20:09 23 | 11,4 338 | 3,2 0,9 = 37 05 | 09 | 2,7 | 62,1 | 219
20:08 23 11,4 1338 | 3,2 0,9 - 37 05 | 09 | 23 | 621 219
20:07 23 | 11,4 338 | 3,2 0,9 = 37 05 | 09 | 23 | 621 219
20:06 23 11,8 | 32,7 | 3,2 1,8 - 36 05 |09 | 23 | 623 220
20:05 23 11,8 1323 | 3,2 1,4 = 36 05 |09 | 23 | 618 220
20:04 23 11,8 | 32,7 | 3,2 1,4 - 36 05 | 09 | 2,7 | 623 | 220
20:03 23 1109 345 | 3,2 1,4 = 32 05 | 09 | 2,7 | 62,7 | 220
20:02 23 1109 341 3,2 1,4 - 32 05 | 09 | 2,7 | 62,7 | 220
20:01 23 10,5 333 | 3,7 1,8 = 32 05 | 09 | 2,7 | 62,1 | 219
20:00 23 10,5338 | 3,7 1,8 - 32 05 | 09 | 23 | 621 219
19:59 23 10,5 333 | 3,7 1,4 0,5 27 05 |09 | 23 |612 219
19:58 23 105 34,2 | 3,7 0,9 0,5 27 05 |09 | 18 | 616 219
19:57 23 | 11,4 338 | 3,7 0,9 0,5 23 05 |09 | 18 | 612 219
19:56 23 11,4 1333 | 4,1 0,9 0,5 23 05 |09 | 18 | 612 219

MAXIMA 1,8 13,2 336 3,2 14 0,5 36 14 62,7 221
MEDIA 1,8 12,8 331 27 11 0,1 29 06 0,9 2,5 62,1 220
20:25 1,8 | 13,1326 | 23 0,9 - 27 05 |09 | 32 | 615 221
20:24 1,8 | 13,1326 | 23 0,9 = 27 05 | 09 | 32 | 615 221
20:23 1,8 | 13,1 330 23 0,9 - 27 05 |09 | 32 | 615 221
20:22 1,8 | 13,1 335 | 23 0,9 = 23 05 | 09 | 32 | 624 221
20:21 1,8 | 13,1 335 | 23 1,4 0,5 23 05 | 09 | 2,7 | 62,0 | 221
20:20 1,8 | 13,2 1332 | 23 0,9 0,5 27 05 |09 | 23 | 618 220
20:19 1,8 | 13,2 332 | 23 0,9 0,5 27 05 |09 | 23 | 614 220
20:18 1,8 | 13,2 32,7 | 2,7 0,9 = 32 09 | 09 | 23 | 61,8 220
20:17 1,8 | 13,2 332 | 2,7 0,9 - 32 09 | 09 | 23 | 62,7 | 220
20:16 1,8 | 12,3 1332 | 2,7 1,4 = 32 1,4 | 09 | 1,8 | 62,7 | 220
20:15 1,8 12,3 32,7 | 3,2 1,4 - 32 09 | 09 | 1,8 | 62,3 | 220
20:14 1,8 | 12,3 32,7 | 3,2 1,4 = 32 09 | 09 | 1,8 | 62,3 | 220
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20:13 1,8 |112,3 332 | 3.2 1,4 - 32 05 | 09 | 2,7 | 61,8 | 220
20:12 1,8 | 12,7 1 33,2 | 3,2 0,9 = 32 05 | 09 | 2,7 | 623 | 220
20:11 1,8 |12,3 336 | 3,2 0,9 - 36 05 | 09 | 2,7 | 62,7 | 220

wloL ]

MTV | Paga |Ligado| Total
MAXIMA 0,9 54 61,3 223
MEDIA 1,8 11,4 304 15 1,1 - 20 01 06 45 57,6 223
20:38 1,8 |10,3 28,3 1,3 0,9 - 1,8 - 04 | 54 | 552 | 223
20:37 1,8 10,3 |28,7 1,3 0,9 - 1,8 - 04 | 54 | 552 | 223
20:36 1,8 /10,3 29,1 1,3 0,9 - 1,8 - 04 | 54 | 556 | 223
20:35 1,8 |10,3 296 1,3 0,9 - 1,8 - 04 | 54 | 556 | 223
20:34 1,8 10,8 29,1 1,3 0,9 - 1,8 - 04 | 54 | 556 | 223
20:33 1,8 11,2 /29,1 1,3 0,9 - 1,8 - 04 54 |56,1 | 223
20:32 1,8 11,2 296 1,3 0,9 - 1,8 - 04 | 54 | 565 | 223
20:31 1,8 12,1 |296 1,3 0,9 - 1,8 - 04 | 49 | 57,0 | 223
20:30 1,8 11,2 /30,9 1,3 0,9 - 1,8 - 04 | 40 | 57,8 | 223
20:29 1,8 11,7 | 30,9 @ 1,3 1,8 - 2,2 - 09 | 3,1 | 592 | 223
20:28 1,8 1126 (329 1,4 1,8 - 23 05 09 | 32 | 604 | 222
20:27 1,8 1126 |329 2.3 1,4 - 23 | 05 | 09 | 32 608 222
20:26 1,8 12,6 | 32,0 2,3 1,4 - 23 |05 |09 | 36 604 222
20:25 1,8 1126 |329 2.3 0,9 - 27 | 05 | 09 | 36 61,3 222
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Audiéncia (15/09)
Fonte: Datanexus

JEJEAL I
Gazeta| Band

@ ||
21 | MTV | Paga |Ligado| Total
0,5 -

MAXIMA 30,8 7,2 1,8 0,5 3,6 32 57,7 222
MEDIA 15 110 28,7 6,3 11 0,5 28 0,2 - 27 56,6 221
19:30 1,4 | 104 30,2 | 54 1,8 0,5 2,3 - - 23 | 55,9 | 222
19:29 1,4 104 30,2 | 54 1,8 0,5 2,3 = = 23 | 55,9 | 222
19:28 1,4 104 30,3 | 54 1,8 0,5 2,3 - - 2,7 | 56,1 | 221
19:27 1,4 | 10,4 30,8 | 59 0,9 0,5 2,3 = = 2,7 | 56,6 | 221
19:26 1,8 1104 299 | 59 0,9 0,5 2,7 - - 2,7 | 56,6 | 221
19:25 1,8 | 10,4 290 | 6,3 0,9 0,5 2,7 = = 2,7 | 56,1 | 221
19:24 1,8 /10,4 290 59 0,9 0,5 2,7 - - 2,7 | 56,1 | 221
19:23 1,8 | 11,3 285 | 59 0,9 0,5 2,7 = = 2,7 | 56,6 | 221
19:22 1,4 11,3 285 | 6,3 0,9 0,5 2,7 - - 23 | 56,6 | 221
19:21 14 118 26,2 | 7,2 0,9 0,5 27 | 05 = 2,7 | 57,0 | 221
19:20 14 118 26,2 | 7,2 0,9 0,5 32 | 05 - 2,7 | 56,6 | 221
19:19 14 118 276 | 7,2 0,9 0,5 32 | 05 = 2,7 | 57,5 | 221
19:18 14 113 276 | 7,2 0,9 0,5 36 | 05 - 2,7 | 57,0 | 221
19:17 14 11,4 282 | 6,8 0,9 0,5 36 | 05 = 3,2 | 57,7 | 220
19:16 1,4 109 27,7 | 6,8 0,9 0,5 36 | 05 - 3,2 | 57,3 | 220

ola] [ololelnl,]
Gazetaj Band| 21 | MTV | Paga |Ligado| Total
MAXIMA 30,3 59 2,3 05 27 05 - 23 584 222
MEDIA 14 114 296 5.2 1,8 05 26 05 - 20 574 221
19:44 1,4 | 12,7 1281 | 59 2,3 05 23 | 05 - 1,8 | 57,9 | 221
19:43 1,4 | 12,2 1281 | 59 2,3 05 | 2,7 | 05 - 1,8 | 579 | 221
19:42 1,4 | 12,2 30,3 | 50 1,4 05 2,7 | 05 - 1,8 | 58,4 | 221
19:41 1,4 | 12,2 30,3 | 50 1,4 05 2,7 | 05 - 1,8 | 584 | 221
19:40 1,4 | 12,2 30,3 | 50 1,4 05 2,7 | 05 - 1,8 | 58,4 | 221
19:39 1,4 | 11,8 30,3 | 54 1,8 05 2,7 | 05 - 1,8 | 584 | 221
19:38 1,4 11,3 299 | 50 1,8 05 2,7 | 05 - 1,8 | 57,5 | 221
19:37 1,4 109 294 | 54 1,8 05 | 2,7 | 05 - 23 57,0 | 221
19:36 1,4 109 294 | 54 1,8 05 2,7 | 05 - 23 | 57,0 | 221
19:35 1,4 | 10,4 30,3 | 50 1,8 05 2,7 | 05 - 23 57,0 | 221
19:34 1,4 109 299 | 50 1,8 05 2,7 | 05 - 23 | 57,0 | 221
19:33 1,4 11,3 293 | 50 1,8 05 2,7 | 05 - 23 | 57,2 | 222
19:32 1,4 |10,8 28,8 | 54 1,8 05 2,7 | 05 - 2,3 | 56,8 | 222
19:31 1,4 |10,8 29,7 | 50 1,8 05 | 23 | 05 - 2,3 | 56,3 | 222
19:30 14 |10,8 | 29,7 | 5,0 1,8 05 | 23 | 05 - 1,8 | 56,3 | 222
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Band

2,7 59,3 221
0,5 2,2 0,5 0,2 2,2 58,2 221

A
HORA |Cultura] SBT

MAXIMA 1,4 12,7
MEDIA 1,3 12,0

19:57 09 | 118 05 18 | 05 | 05 | 2,3 | 584 | 221
19:56 09 | 118 05 18 | 05 | 05 | 23 | 584 | 221
19:55 14 | 12,7 05 | 18 | 05 - 2,3 | 588 | 221
19:54 14 | 12,7 05 | 1,8 | 0,5 - 2,7 1593 | 221
19:53 14 |12.2 05 18 | 05 | 05 | 2,7 | 588 | 221
19:52 1,4 |11,8 05 2305 05| 23 579|221
19:51 14 |11,3 05 | 23,05 |05 | 27 579 221
19:50 1,4 |11,8 05 | 23 | 05 - 2,3 | 575 | 221
19:49 14 |12.2 05 | 2,7 | 0,5 - 23 | 57,9 | 221
19:48 14 |11,8 05 | 2,7 | 0,5 - 1,8 | 57,9 | 221
19:47 14 |11,3 05 | 2,7 | 0,5 - 1,8 | 57,9 | 221
19:46 1,4 | 11,3 09 | 23 | 05 - 1,8 | 58,4 | 221
19:45 14 | 12,2 09 | 23 | 05 - 1,8 | 584 | 221
19:44 14 | 12,7 05 | 23 | 0,5 - 1,8 | 57,9 | 221
19:43 14 | 12,2 05 | 2,7 | 0,5 - 1,8 | 57,9 | 221
omil |
21 | MTV | Paga |Ligado| Total
MAXIMA 1,4 154 0,9 58,4 222
MEDIA 1,3 141 0,7 0,8 2,3 57,5 222
20:11 1,4 | 154 05 | 05 | 23 575 221
20:10 1,4 |14,9 05 | 05 | 23 | 575 221
20:09 14 |14,9 05 | 05 | 23 575 221
20:08 14 |149 05 | 05 23 | 575 221
20:07 14 |14,9 09 | 09 | 23 | 57,7 | 222
20:06 1,4 |14,9 09 | 09 | 23 | 57,7 | 222
20:05 14 |14,4 09 | 09 | 23 | 57,7 | 222
20:04 14 |144 09 | 09 | 23 | 57,7 | 222
20:03 14 |14,4 09 | 09 | 23 | 57,7 | 222
20:02 1,4 | 14,0 09 | 09 23 | 568 222
20:01 1,4 | 135 09 | 09 | 23 | 57,2 | 222
20:00 09 | 131 09 | 09 23 | 568 222

19:59 09 |11.8
19:58 09 | 113

05 | 09 | 23 | 575 221
05 | 09 | 23 | 584 221

21

sbt

SBT

MAXIMA 1,4 149 0,5 61,3 222
MEDIA 1,4 143 0,5 0,2 2,2 59,7 222
20:25 1,4 | 149 0,5 - 1,8 | 61,3 | 222
20:24 1,4 | 149 0,5 = 23 | 61,3 | 222
20:23 1,4 | 149 0,5 - 23 | 613 | 222
20:22 1,4 | 149 0,5 = 23 | 60,8 | 222
20:21 1,4 | 149 0,5 - 23 | 60,8 | 222
20:20 1,4 | 14,0 0,5 = 23 604 | 222
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20:19 1,4 | 14,0 30,6 | 54 2,3 0,5 1,8 | 0,5 - 23 | 59,5 | 222
20:18 1,4 | 14,0 30,6 | 54 1,8 0,5 1,8 | 0,5 = 23 | 59,0 | 222
20:17 1,4 | 135 30,2 | 54 1,4 0,5 18 1 05 05 | 23 | 58,6 | 222
20:16 1,4 | 13,6 30,3 | 54 1,4 0,5 18 1 05 05 23 | 588 | 221
20:15 1,4 136 299 | 54 1,8 0,5 18 1 05 05 | 23 | 588 | 221
20:14 1,4 14,0290 | 54 1,8 0,5 18 1 05 05 23 584 221
20:13 1,4 145 294 | 50 1,8 0,5 18 1 05 05 | 23 | 588 | 221
20:12 1,4 140 294 | 50 2,3 0,5 18 1 05 05 23 588 | 221
20:11 1,4 145 285 | 50 2,3 0,5 18 1 05 05 | 23 584 221

olal/ l@o

(€][e]e]0] Récord RedeTv Gazeta| Band
MAXIMA 1,8 149 329 50 2,3 0,9 18 09 05 49 61,7 223
MEDIA 1,4 13,6 31,0 4,2 1,1 0,4 16 05 02 36 596 222

20:37 1,3 13,0 291 | 31 0,4 0,4 13 1 04 | 04 | 49 | 57,0 223
20:36 1,3 13,0 291 | 31 0,4 0,4 13 1 04 | 04 | 49 | 57,0 223
20:35 1,3 13,0 296 | 31 0,4 0,4 13 1 04 | 04 | 49 | 57,4 223
20:34 1,8 12,6 | 29,1 | 3,6 0,4 0,4 13 109 04 | 49 | 57,8 223
20:33 1,8 12,2 30,2 | 3,6 0,5 0,5 14 109 05 | 45 | 58,6 | 222
20:32 1,4 | 12,2 | 30,6 | 3,6 0,5 0,5 14 1 05 05 | 45 | 58,6 | 222
20:31 1,4 131 30,2 | 41 0,5 0,5 18 1 05 05 | 45 | 595 | 222
20:30 1,4 12,6 31,1 45 0,5 = 1,8 | 0,5 = 3,6 | 59,0 | 222
20:29 1,4 | 135 324 | 45 0,9 0,9 1,8 | 0,5 - 3,2 604 | 222
20:28 1,4 14,0 329 | 45 1,8 0,5 1,8 | 0,5 = 2,7 | 61,3 | 222
20:27 1,4 1149 324 | 50 1,4 0,5 1,8 | 0,5 - 2,7 | 61,7 | 222
20:26 1,4 149 320 50 1,8 0,5 1,8 | 0,5 = 1,8 | 61,7 | 222
20:25 1,4 149 320 50 2,3 0,5 1,8 | 0,5 - 1,8 | 61,3 | 222
20:24 1,4 149 324 | 50 1,8 0,5 1,8 | 0,5 = 23 | 61,3 | 222
20:23 1,4 1149 320 50 2,3 0,5 1,8 | 0,5 - 23 | 61,3 | 222
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Audiéncia (20/09) - Fonte: Datanexus

i (e 8| @ eoom
Cultura|SBT|Globo| Record |[RedeTv |Gazeta|Band| 21 [MTV|TV Paga|Ligado|Total
0,9 1,8

MAXIMA 36 13,1 293 9,0 14 0,9 54 04 0, , 63,1 223
MEDIA 27 126 281 8,1 1,2 0,5 43 0,2 0,6 1,7 61,2 223
19:28 23 13,1 28,8 | 7,7 1,4 0,5 54| - 105 1,8 63,1 | 222
19:27 23 |13,1 28,8 | 7,7 1,4 0,5 54 | - 105 1,8 63,1 | 222
19:26 23 12,6 293 | 7,7 1,4 0,5 50| - 105 1,8 62,6 | 222
19:25 23 |13,1 288 | 7,2 1,4 0,5 50| - 105 1,8 62,2 | 222
19:24 23 13,1 279 | 7,7 1,4 0,5 45 - |09 1,8 61,7 | 222
19:23 23 13,1 279 | 7,7 1,4 0,5 45 - |09 1,8 61,7 | 222
19:22 23 13,1 284 | 7,7 1,4 0,5 45 | - |09 1,8 62,2 | 222
19:21 2,2 |13,0 283 | 8,5 13 0,4 40 | - |09 1,8 61,4 | 223
19:20 2,2 13,0 283 | 9,0 13 0,4 36 | - 04 1,8 61,0 | 223
19:19 2,2 13,0 274 | 9,0 0,9 0,4 36 | - 04 1,8 59,6 | 223
19:18 31 12,1 269 | 8,5 0,9 0,4 40 /04|04 1,8 60,1 | 223
19:17 36 12,1 27,4 | 8,1 0,9 0,4 40 104|04 1,8 60,5 | 223
19:16 36 12,1 274 | 8,5 0,9 0,4 40 /04|04 13 60,5 | 223
19:15 36 (11,7 283 | 8,5 0,9 0,4 36 04 04 13 60,5 | 223
19:14 3,1 11,7 278 | 8,5 0,9 0,4 40 10404 13 60,1 | 223
19:13 3,1 11,7 28,7 | 7,2 0,9 0,9 40 /04|04 13 59,6 | 223

HORA |Cultura|SBT|Globo|Record|RedeTv|Gazeta|Band| 21 |[MTV| TV Paga|Ligado|Total
MAXIMA 2,7 13,5 30,2 7,2 2,3 1,8 5,0 - 05 2,3 63,7 223
MEDIA 2,6 13,1 289 5,9 2,0 1,1 4,4 - 04 1,9 62,7 222
19:42 2,7 13,1 27,9 5,4 1,8 1,8 4,5 - - 2,3 61,7 | 222
19:41 2,7 113,1| 28,4 5,4 1,8 1,8 4,1 - - 2,3 62,2 | 222
19:40 2,7 13,1 29,3 5,9 1,8 1,4 41 - - 1,8 62,2 | 222
19:39 2,3 13,1 29,3 5,9 2,3 0,9 45 - 105 1,8 62,6 | 222
19:38 2,7 13,1 29,3 5,4 2,3 0,9 4,5 - 105 1,8 63,1 | 222
19:37 2,7 13,1 29,3 5,4 2,3 0,9 45 - 105 1,8 63,1 | 222
19:36 2,7 13,1 30,2 5,4 2,3 0,9 4,5 - 105 1,8 63,1 | 222
19:35 2,7 13,5/ 30,0 5,4 2,2 0,9 45 - 104 1,8 63,7 | 223
19:34 2,7 12,6/ 29,3 5,9 2,3 0,9 4,5 - 105 1,8 62,6 | 222
19:33 2,7 12,6/ 28,8 6,3 2,3 0,9 45 - 105 1,8 62,6 | 222
19:32 2,7 13,1 28,4 6,3 2,3 0,9 41 - 105 1,8 62,2 | 222
19:31 2,7 113,1| 28,4 5,9 2,3 0,9 4,1 - 105 1,8 62,2 | 222
19:30 2,7 13,1 28,8 6,3 1,8 0,9 4,5 - 105 1,8 62,6 | 222
19:29 2,7 13,5/ 28,4 5,9 1,4 0,9 45 - 105 2,3 63,1 | 222
19:28 2,3 13,5 28,4 7,2 1,4 0,9 5,0 - 105 2,3 63,5 | 222

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

71

@ o oM
Gazeta|Band| 21 |MTV| TV Paga|Ligado|Total
2,3 223

18 45 05 09 64,0
14 43 01 05 19 62,6 222

HORA |Cultura

MAXIMA 4,1 13,5
MEDIA 31 12,0 30,4 48

19:56 4,1 110,8| 32,0 50 1,4 4,5 | - - 1,8 63,5 | 222
19:55 36 |11,3| 31,5 50 1,4 45 - |05 1,8 63,5 | 222
19:54 36 |11,3) 32,0 50 1,4 45 - |05 1,8 64,0 | 222
19:53 36 |11,3| 31,1 50 1,4 45 - |09 1,8 63,5 | 222
19:52 36 |11,3/ 31,1 | 45 1,4 45 - |05 1,8 62,6 | 222
19:51 32 |11,7, 31,1 | 4,5 1,4 41 - |05 1,8 62,2 | 222
19:50 3,2 |12,2| 30,6 50 1,4 41 | - - 1,8 62,2 | 222
19:49 32 |12,2| 30,6 50 1,4 41 | - = 1,8 62,6 | 222
19:48 2,7 (12,2 30,6 | 4,5 1,8 41 - |05 1,8 62,2 | 222
19:47 2,7 |11,7, 30,6 | 4,1 1,8 41 - |09 1,8 62,2 | 222
19:46 27 |11,3/ 31,1 | 41 2,3 1,4 45 - |09 1,8 62,2 | 222
19:45 2,7 |12,6| 29,7 | 4,5 2,3 1,4 41 05|09 1,8 62,6 | 222
19:44 2,7 |13,5 28,7 | 4,9 1,8 1,3 40 0409 2,2 62,8 | 223
19:43 2,7 (13,1 27,9 54 1,8 1,4 45 - |05 2,3 61,7 | 222
19:42 2,7 |135 27,4 | 54 1,8 1,8 45 | - - 2,2 61,4 | 223

Soom ..
HORA |Cultura Gazeta|Band| 21 |MTV| TV Paga|Ligado|Total
MAXIMA 3,2 0,9 4,1 - 09 2,7 65,3 223
MEDIA 2,8 0,4 3,6 - 04 2,4 64,2 222
20:13 2,7 - 2,7 - - 2,7 63,2 | 223
20:12 2,7 - 2,7 - - 2,7 62,3 | 223
20:11 2,7 - 3,1 - - 2,7 63,2 | 223
20:10 2,7 - 3,1 - - 2,7 63,2 | 223
20:09 2,7 - 3,6 - - 2,7 63,2 | 223
20:08 2,7 - 3,6 - 109 2,2 64,1 | 223
20:07 2,7 0,5 3,6 - 10,9 2,3 64,9 | 222
20:06 2,7 0,5 4,1 - 109 2,3 65,3 | 222
20:05 2,7 0,5 41 - 109 2,3 64,9 | 222
20:04 2,7 0,5 4,1 - 105 2,3 65,3 | 222
20:03 2,7 11,7 32,9 5,0 2,3 0,5 41 - 105 2,3 64,9 | 222
20:02 2,7 11,3 32,0 5,0 2,3 0,9 4,1 - 105 2,3 64,4 | 222
20:01 2,7 10,4 32,9 5,0 2,7 0,9 3,6 - 105 2,3 64,9 | 222
20:00 3,2 10,4 32,0 5,0 2,7 0,9 3,6 - 105 2,7 64,9 | 222
19:59 3,2 10,4 31,5 5,4 2,7 0,9 3,6 - 105 2,3 64,4 | 222

Soom .
HORA |Cultura Gazeta|Band| 21 |[MTV|TV Paga|Ligado|Total
MAXIMA 0,4 3,1 - 04 3,1 64,3 224
MEDIA 2,7 0,2 2,6 - 01 2,5 63,9 223
20:28 2,7 0,4 2,2 - 104 3,1 63,8 | 224
20:27 2,7 0,4 2,2 - 104 3,1 63,8 | 224
20:26 2,7 0,4 2,2 - 104 3,1 64,3 | 224

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

72

20:25 2,7 |13,8 33,0 | 3,6 2,7 0,4 22| - |04 2,7 63,8 | 224
20:24 2,7 (13,8 32,1 3,6 2,2 0,4 27 | - |04 1,8 63,4 | 224
20:23 2,7 |13,8| 33,5 3,6 2,2 0,4 2,7 | - = 1,8 63,8 | 224
20:22 2,7 |13,8/ 3355 | 4,0 2,2 0,4 2,7 | - - 1,8 64,3 | 224
20:21 2,7 |13,5 336 | 4,0 2,2 = 31| - = 1,8 64,1 | 223
20:20 2,7 |13,5 32,7 | 4,0 2,2 - 2,7 | - - 2,2 64,1 | 223
20:19 2,7 (13,9 32,7 | 4,0 2,2 = 2,7 | - = 2,7 64,1 | 223
20:18 2,7 (12,6 33,6 | 4,5 2,2 - 2,7 | - - 2,7 64,1 | 223
20:17 2,7 112,6| 33,2 | 4,5 2,2 = 2,7 | - = 2,2 63,7 | 223
20:16 2,7 12,1 32,7 | 4,5 2,7 - 2,7 | - - 2,2 64,1 | 223
20:15 2,7 12,1 33,2 | 4,5 2,7 - 2,7 | - = 2,7 64,1 | 223
20:14 2,7 11,7, 32,7 | 4,5 2,7 - 2,7 | - - 2,7 63,7 | 223
20:13 2,7 11,7, 32,7 | 4,5 2,7 = 2,7 | - = 2,7 63,2 | 223

HORA |Cultura Globo|Record|RedeTv|Gazeta|Band| 21 |MTV| TV Paga|Ligado|Total
MAXIMA 2,7 14,3 335 4,0 3,1 0,4 2,7 - 04 5,8 64,3 224
MEDIA 23 12,4 30,3 3,0 2,5 0,3 21 - 0.2 3,8 60,1 224
20:36 1,8 11,2 26,3 2,2 2,2 0,4 18 | - - 5,8 54,9 | 224
20:35 1,8 11,2 26,3 2,2 2,2 0,4 1,8 | - - 5,8 54,9 | 224
20:34 1,8 11,2 27,2 2,2 2,2 - 1,8 | - - 5,8 55,4 | 224
20:33 1,8 11,2 28,1 2,2 2,2 - 1,8 - - 4,9 55,4 | 224
20:32 1,8 11,2 28,1 2,7 2,7 - 1,8 | - - 54 56,3 | 224
20:31 1,8 11,2 28,1 2,7 2,7 - 1,8 - - 54 56,7 | 224
20:30 2,2 |11,2| 28,6 3,1 2,7 - 18 | - - 4,0 58,5 | 224
20:29 2,2 |11,2| 31,3 3,1 3,1 0,4 18| - 04 3,1 61,6 | 224
20:28 2,7 |12,5| 33,0 3,1 2,7 0,4 2,2 - 104 3,1 63,8 | 224
20:27 2,7 |14,3| 32,1 3,6 2,7 0,4 2,2 - 104 3,1 63,8 | 224
20:26 2,7 |14,3| 32,6 3,6 2,7 0,4 2,2 - 104 3,1 64,3 | 224
20:25 2,7 |13,8| 33,0 3,6 2,7 0,4 2,2 - 104 2,7 63,8 | 224
20:24 2,7 (13,8 32,1 3,6 2,2 0,4 2,7 - 104 1,8 63,4 | 224
20:23 2,7 13,8 33,5 3,6 2,2 0,4 2,7 - - 1,8 63,8 | 224
20:22 2,7 (13,8 33,5 4,0 2,2 0,4 2,7 - - 1,8 64,3 | 224
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Audiéncia (23/09)
Fonte: Datanexus

HORA |Cultura 3 Gazeta|Band| 21 |[MTV|TV Paga|Ligado|T
0,4 09 31

otal
19:26 2,7 12,4 28,0 9,3 0,9 09 | 2,7 63,6 225
19:25 2,7 | 12,4 28,0 9,3 09 0927 04 09 31| 63,6 225
19:24 2,7 12,4 27,6 9,3 09 09 27 04 09 31 63,1 225
19:23 2,7 12,4 27,1 9,8 09 0927 04 09 31 63,1 225
19:22 2,7 12,4 27,1 9,8 0,9 09 | 2,7 - 0,9 31 62,7 225
19:21 2,7 12,0 26,7 9,3 1,3 1 0,9 2,7 - 0,4 3,1 61,8 225
19:20 2,7 11,6 26,7 10,7 1,3 1 09 | 1,8 - 0,4 | 2,7 61,8 225
19:19 2,7 12,0 25,3 10,7 1,8 1 09 1,8 - 0,4 | 2,7 61,3 225
19:18 2,7 11,6 25,3 10,7 2,2 109 |18 - 0,9 2,2 60,9 225
19:17 2,7 11,1 25,8 10,7 2,2 109 |18 - 0,9 | 2,2 61,8 225
19:16 2,7 11,1 25,8 10,2 2,2 109 |18 - 0,9 2,2 61,8 225
19:15 2,7 11,1 27,1 10,7 2,2 113 1,8 - 0,9 1,8 62,2 225
19:14 3,1 11,1 27,1 10,7 2,2 13 |18 - 0,9 1,8 62,7 225
19:13 3,1 11,6 28,0 9,3 3113 1,8 - 0,9 1,8 63,1 225
HORA |Cultura Gazeta|Band| 21 |MTV| TV Paga|Ligado|Total
MAXIMA 2,7 129 31,6 9,3 2,2 0,9 40 04 0,9 3,1 64,6 226

MEDIA 24 12,2 30,1 6,1 19 0,9 38 04 0,7 2,8 63,9 225

19:41 2,7 (12,1 30,8 | 4,9 2,2 0,9 31/04|04 3,1 62,9 | 224
19:40 2,7 (12,0 30,7 | 4,9 2,2 0,9 31/04|04 3,1 62,7 | 225
19:39 27 |11,6 31,1 | 44 2,2 0,9 36 /04|04 3,1 63,6 | 225
19:38 27 |11,6 316 | 4,4 2,2 0,9 40 04 04 2,7 64,0 | 225
19:37 2,7 |11,9) 31,0 5,8 2,2 0,9 40 0404 2,7 64,6 | 226
19:36 2,7 |11,6| 30,7 5,8 2,2 0,9 40 0409 2,7 64,4 | 225
19:35 2,2 |12,0) 29,3 6,7 2,2 0,9 40 0409 2,7 63,6 | 225
19:34 22 |12,4| 29,8 6,2 2,2 0,9 40 0409 2,7 64,0 | 225
19:33 2,2 |12,9| 29,8 5,8 2,2 0,9 40 0409 2,7 64,4 | 225
19:32 2,2 |12,9| 29,3 6,7 1,8 0,9 40 0409 2,7 64,4 | 225
19:31 2,2 |12,9) 29,8 6,7 13 0,9 40 0409 2,7 64,4 | 225
19:30 22 (12,0 31,1 6,2 13 0,9 40 0409 2,7 64,4 | 225
19:29 2,2 |12,0) 28,9 7,6 13 0,9 40 04 0,9 2,7 63,1 | 225
19:28 22 (12,4 28,0 | 9.3 0,9 0,9 31,0409 3,1 63,6 | 225

- (S0t @ | & | S Saul ¢
HORA |Cultura MTV| TV Paga|Ligado|Total
0,9 4,9

MAXIMA 27 125 320 4,0 2,7 09 40 09 62,7 225
MEDIA 24 11,3 30,9 39 2,2 0,9 3,7 05 0,6 4,3 62,2 225

19:57 2,2 |11,6) 316 3,6 1,8 0,9 36 109/04 4,4 62,2 | 225
19:56 2,2 |11,6) 316 3,6 1,8 0,9 36 /09|04 4,4 62,2 | 225
19:55 22 |11,6) 316 | 4,0 1,8 0,9 31/04|04 4,4 61,8 | 225
19:54 2,2 |11,6) 30,7 | 4,0 2,2 0,9 31/04|04 4,9 61,8 | 225
19:53 2,7 (11,1 30,7 | 4,0 2,2 0,9 31/04|04 4,9 61,8 | 225
19:52 2,7 |10,7, 30,2 | 4,0 2,2 0,9 40 04 04 4,9 62,2 | 225
19:51 2,7 |10,7, 30,2 | 4,0 2,2 0,9 40 04 04 4,9 62,2 | 225
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19:50 2,7 |10,7, 32,0 | 4,0 2,2 0,9 40 04 04 4,0 62,7 | 225
19:49 27 (11,1 316 | 4,0 2,2 0,9 40 0404 4,0 62,7 | 225
19:48 22 (11,1 31,1 | 4,0 2,2 0,9 40 0409 4,0 62,2 | 225
19:47 2,2 (11,1 30,7 | 4,0 2,2 0,9 40 0409 4,0 62,2 | 225
19:46 22 |11,6) 30,8 | 4,0 2,2 0,9 40 0409 3,6 62,1 | 224
19:45 2,2 |11,6/ 30,8 | 4,0 2,2 0,9 36 /04|09 4,0 62,1 | 224
19:44 22 (125 299 | 4,0 2,7 0,9 36 04|09 4,0 62,5 | 224

- |6t & | 3 @ o|om
HORA |Cultura|SBT|Globo|Record|RedeTv |Gazeta|Band| 21 |MTV| TV Paga|Ligado|Total
MAXIMA 1,8 13,8 29,9 45 1,8 0,4 36 09 04 5,3 62,1 225

MEDIA 1,8 133 293 41 14 0,4 33 0,7 0,2 4,7 61,1 224

20:13 1,8 |13,3) 28,0 | 4,4 13 0,4 31/09|04 4,9 60,0 | 225
20:12 1,8 (13,3 28,9 | 44 13 0,4 31/04|04 5,3 60,9 | 225
20:11 1,8 (13,4 295 | 4,5 13 0,4 31/04|04 4,9 61,6 | 224
20:10 1,8 (13,4 299 | 4,5 13 0,4 31/04|04 4,9 62,1 | 224
20:09 1,8 (13,4 29,0 | 4,0 13 0,4 31/04|04 4,9 60,7 | 224
20:08 1,8 (13,4 299 | 4,0 13 0,4 3104/ - 4,9 61,2 | 224
20:07 1,8 (13,4 295 | 4,0 13 0,4 3104, - 4,9 60,7 | 224
20:06 1,8 (13,8 29,5 3,6 13 0,4 3109/ - 4,5 60,7 | 224
20:05 1,8 (13,8 29,5 3,6 13 0,4 36 109/ - 4,9 61,2 | 224
20:04 1,8 (13,4 29,0 | 4,0 13 0,4 36 109/ - 4,9 61,2 | 224
20:03 1,8 (13,4 290 | 4,0 13 0,4 36 109/ - 4,5 61,2 | 224
20:02 1,8 (12,9 295 | 4,0 1,8 0,4 36 109/ - 4,5 61,6 | 224
20:01 1,8 (12,5 29,9 | 4,0 1,8 0,4 36 109/ - 4,5 61,6 | 224
20:00 1,3 (12,4 29,8 | 4,4 1,8 0,4 36 109/ - 4,0 61,3 | 225

MAXIMA 1,8 134 299 49 27 04 31 09 04 44 609 225

MEDIA 1,8 131 288 47 20 04 29 09 02 42 601 224
20:28 1,8 | 125 299 149 13 - 27 109 - 4,0 | 59,4 | 224
20:27 1,8 | 125 290 |49 | 22 = 27 109 = 40 @ 59,4 | 224
20:26 1,8 | 12,9 290 149 22 |04 27 09 - 4,0 60,3 | 224
20:25 1,8 | 12,9 290 149 22 |04 27 09 = 4,0 @ 59,8 | 224
20:24 1,8 | 134 281 149 27 |04 27 09 - 4,0 59,8 | 224
20:23 1,8 | 134 290 149 22 04 27 09 = 40 60,3 | 224
20:22 1,8 | 134 290 149 18 |04 | 2,7 09 - 4,0 59,8 | 224
20:21 1,8 | 134 290 145 13 04 31 09 = 40 59,4 | 224
20:20 1,8 | 13,3 284 144 18 | 04 31 09 - 4,4 | 59,6 | 225
20:19 1,8 | 12,9 284 144 22 0431 09|04 44 600 | 225
20:18 1,8 | 12,9 289 144 220431 09 |04 44 609 | 225
20:17 1,8 | 12,9 284 144 22 0431 09 |04 44 604 | 225
20:16 1,8 | 12,9 284 144 22 0431 09 |04 44 604 | 225
20:15 1,8 | 13,3 284 144 13 04 31 09|04 44 609 | 225
20:14 1,8 | 13,3 284 144 13 04 31 09 |04 44 604 | 225
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s @ @0 @ oM
HORA |Cultura|SBT|Globo|Record|RedeTv|Gazeta|Band| 21 [MTV| TV Paga|Ligado|Total
04 04 6,7

MAXIMA 1,8 94 259 40 13 0,4 2,2 53,6 225
MEDIA 15 93 240 40 0,9 0,4 21 01 01 6,5 51,2 224

20:46 1,8 193222 | 40 13 0,4 18| - 04 6,7 50,7 | 225
20:45 1,8 193227 | 40 0,9 0,4 18| - 04 6,7 50,7 | 225
20:44 1,8 193231 | 40 0,9 0,4 18| - 04 6,7 50,7 | 225
20:43 13 |(93]231| 40 0,9 0,4 18| - 04 6,7 50,2 | 225
20:42 1,3 /89231 | 40 0,9 0,4 22 | - - 6,7 49,8 | 225
20:41 1,3 |94 237 | 40 0,9 0,4 22 | - = 6,7 50,4 | 224
20:40 1,3 |94 237 | 40 0,9 0,4 22 | - - 6,3 50,4 | 224
20:39 1,3 |94 241 | 40 0,9 0,4 22 | - = 6,3 50,9 | 224
20:38 1,3 /94246 | 40 0,9 0,4 22 | - - 6,7 51,3 | 224
20:37 1,3 |94 |250 | 40 0,9 0,4 22 | - = 6,7 51,8 | 224
20:36 1,3 /94250 | 40 0,9 0,4 22 | - - 6,3 51,8 | 224
20:35 1,3 |94 250 | 40 0,9 0,4 22 | - = 6,3 51,8 | 224
20:34 1,8 (94254 | 40 0,9 0,4 22 04| - 6,3 53,1 | 224
20:33 1,8 /94259 | 40 0,9 0,4 22 04| - 6,3 53,6 | 224
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Audiéncia (28/09)
Fonte: Datanexus

MAXIMA
MEDIA
19:26
19:25
19:24
19:23
19:22
19:21
19:20
19:19
19:18
19:17
19:16
19:15
19:14
19:13
19:12

HORA |Cultura

MAXIMA
MEDIA
19:40
19:39
19:38
19:37
19:36
19:35
19:34
19:33
19:32
19:31
19:30
19:29
19:28
19:27

HORA |Cultura

MAXIMA
MEDIA
19:55
19:54
19:53

3,6
3,2
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,6
3,6

3,1
3,1
3,1
3,1
3,1

3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1
3,1

10,2
9,3
9,7

10,2

10,2

10,2
9,3
9,3
9,3
9,3
8,9
9,3
8,9
8,9
8,9
8,0

sbt
SBT
10,6
9,4
9,3
9,3
8,4

8,5
7,6
8,0
8,0
7,6
7,6
7,6
7,6
7,1
7,1
7,1
7,1
7,1
7,1
7,6
8,0
8,5

30,1
28,7
30,1
28,8
29,2
29,2
29,2
29,2
28,8
28,9
28,9
28,9
28,4
28,0
27,1
27,1

32,3
31,1
32,3
32,3
32,3

28,0
26,6
27,6
27,6
28,0
27,2
26,8
27,2
26,8
259
25,4
259
259
26,3
259
26,3
26,8

10,7
9,2
8,9
9,3
9,8
9,4
9,4
9,4
9,4

10,7

10,3
9,4
9,4
8,5
8,5
8,5
8,0

13
0,9
0,4
0,4
13
13
13
13
0,9
0,9
0,9
0,4
0,9
0,9
0,9
0,9

0,9
0,5
0,4
0,4
0,4

1,8
1,2
13
13
13
1,8
1,8
13
13
0,9
0,9
13
1,3
13
0,4
0,4
0,9

Gazeta|Band
1,3 4.4
0,9 3,3
0,9 3,1
0,9 3,5
0,9 3,1
0,9 3,1
0,9 3,1
0,9 3,1
0,9 3,1
0,9 3,1
0,9 3,1
0,9 3,1
0,9 2,7
0,9 3,1
0,9 4.4
1,3 4,0

O
Gazeta|Band
0,9 4,0
0,6 3,0
0,4 2,7
0,4 2,7
0,9 2,7

13
1,2
13
0,9
0,9
13
1,3
13
13
13
13
13
1,3
13
0,9
13
0,9
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3,1
2,7
2,7
2,7
2,7
3,1
3,1
3,1
3,1
1,8
2,7
2,7
2,7
2,7
2,7
2,7
2,2

@M
‘!!Ill!l!!!
04 04 27

0,2

@

21
0,4
0,1

0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4

i
TV Paga
0,9 2,2

0,5
0,4
0,4
0,4

2,7
2,3
2,2
2,2
2,2
2,7
2,7
2,2
2,2
2,2
2,2
2,2
2,2
2,2
2,7
2,7
2,2

1,6
2,7
1,8
13
13
13
13
13
1,8
1,8
1,8
1,8
13
1,8
1,8

2,2
2,2
2,2
2,2

56,9
54,9
56,9
56,9
56,9
56,7
56,3
56,3
55,4
54,0
53,6
54,0
54,0
53,6
53,6
53,1
53,1

76

225
224
225
225
225
224
224
224
224
224
224
224
224
224
224
224
224

58,0
56,6
58,0
57,1
57,1
56,6
56,6
56,6
56,2
56,9
56,4
56,9
56,0
55,6
56,4
56,0

226
226
226
226
226
226
226
226
226
225
225
225
225
225
225
225

58,4
57,2
57,1
57,1
57,1

226
226
226
226
226
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19:52 31 |84 319 | 58 0,4 0,9 27 | - |04 2,2 56,6 | 226
19:51 31 84310 | 58 0,4 0,4 31 - |04 2,2 55,8 | 226
19:50 31 |84 310 | 58 0,4 0,4 31 - |04 2,2 56,2 | 226
19:49 31 /88310 | 58 0,4 0,4 31 - |04 2,2 56,6 | 226
19:48 31 /93310 | 53 0,4 0,9 31 - |09 2,2 57,5 | 226
19:47 31 /93310 | 53 0,4 0,9 31/04|04 2,2 57,5 | 226
19:46 31 |88 314 | 58 0,4 0,4 31/04|04 2,2 57,1 | 226
19:45 31 /97305 | 58 0,4 0,4 31/04|04 2,2 57,1 | 226
19:44 3,1 |10,6) 30,5 | 5,8 0,4 04 |40 | - 04 2,2 58,4 | 226
19:43 3,1 |10,6/ 30,1 | 5,8 0,9 0,4 31 - |04 2,2 58,0 | 226
19:42 3,1 |10,6) 30,1 | 5,8 0,9 0,9 31 - |04 2,2 58,0 | 226
19:41 3,1 |10,6) 30,1 | 6,2 0,4 0,9 31 - |04 2,2 58,0 | 226

rees leoom. | |,
HORA |Cultura Gazeta|Band| 21 |[MTV| TV Paga|Ligado|Total
MAXIMA 0,4 2,7 04 13 3,1 59,9 227
MEDIA 39 9,6 30,8 5,3 0,8 0,4 25 01 0,7 3,0 58,2 226
20:10 4,0 10,1| 31,7 5,3 0,9 0,4 26 | - |13 3,1 59,9 | 227
20:09 4,0 10,6/ 30,8 5,3 0,9 0,4 26 - |13 3,1 59,5 | 227
20:08 4,0 10,6/ 30,4 5,3 0,9 0,4 26 10409 3,1 59,5 | 227
20:07 4,0 10,6/ 30,4 5,3 1,3 0,4 26 04|09 3,1 59,5 | 227
20:06 4,0 10,1| 30,0 5,3 1,3 0,4 22 1041/09 3,1 59,0 | 227
20:05 40 |9,7|304 5,3 0,9 0,4 22 - 109 3,1 58,6 | 227
20:04 40 9,3/ 30,8 5,3 0,9 0,4 22 - 109 3,1 58,6 | 227
20:03 40 9,7 305 4,9 0,9 0,4 22 - 109 3,1 58,0 | 226
20:02 40 9,7 30,1 5,3 0,9 0,4 22 - 109 3,1 58,0 | 226
20:01 40 9,7/ 30,1 5,3 0,9 0,4 2,2 - 104 3,1 57,5 | 226
20:00 40 9,7 29,6 5,3 0,9 0,4 2,7 - 104 3,1 57,1 | 226
19:59 40 9,7 29,6 5,3 0,4 0,4 2,7 - 104 3,1 57,1 | 226
19:58 40 /80314 5,8 0,4 0,4 2,7 - 104 3,1 57,1 | 226
19:57 40 8,0 323 5,3 0,4 0,4 2,7 - 104 2,7 57,1 | 226
19:56 35 184 32,7 5,3 0,4 0,4 27 - (04 2,7 58,0 | 226
19:55 31 |93 323 5,3 0,4 0,4 2,7 - (04 2,2 57,1 | 226

. @ o oM
HORA |Cultura Gazeta|Band| 21 |MTV| TV Paga|Ligado|Total
04 13 3,1

MAXIMA 44 10,6 31,7 58 2,2 0,4 3,1 60,4 227
MEDIA 40 98 306 53 1,0 0,4 25 01 08 3,1 58,6 227

20:12 44 193308 | 53 2,2 04 |31 - 04 2,6 59,5 | 227
20:11 44 19,7317 | 53 0,9 04 |31 - 13 3,1 60,4 | 227
20:10 4,0 10,1 31,7 | 5,3 0,9 04 |26 | - 13 3,1 59,9 | 227
20:09 4,0 10,6 30,8 | 5,3 0,9 04 |26 | - 13 3,1 59,5 | 227
20:08 4,0 10,6 30,4 | 5,3 0,9 04 |26 04|09 3,1 59,5 | 227
20:07 4,0 10,6 304 | 5,3 13 04 |26 04|09 3,1 59,5 | 227
20:06 4,0 10,1 30,0 | 5,3 13 04 |22 04|09 3,1 59,0 | 227
20:05 40 |97 304 | 53 0,9 04 |22 - |09 3,1 58,6 | 227
20:04 40 93308 53 0,9 04 |22 - |09 3,1 58,6 | 227
20:03 40 97,305 | 49 0,9 04 |22 - |09 3,1 58,0 | 226
20:02 40 97,301 53 0,9 04 |22 - |09 3,1 58,0 | 226
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20:01 40 97301 5,3 0,9 0,4 22| - |04 3,1 57,5 | 226
20:00 40 97296 53 0,9 0,4 27 | - |04 3,1 57,1 | 226
19:59 40 |97 29,6 5,3 0,4 0,4 27 | - |04 3,1 57,1 | 226
19:58 40 |80 314 58 0,4 0,4 27 | - |04 3,1 57,1 | 226

MAXIMA 44 119 313 6,2 2,2 3,1 61,2 227
MEDIA 40 11,4 305 5,6 1,6 0,4 2,1 0,5 0,4 2,6 60,2 227
20:27 4,0 11,9 31,3 5,7 13 0,4 1,8 |09 04 2,6 60,4 | 227
20:26 4,0 11,9 31,3 5,7 13 0,4 1,8 109 04 2,6 60,8 | 227
20:25 4,0 11,9 31,3 5,7 1,8 0,4 1,8 |09 04 2,6 61,2 | 227
20:24 4,0 |11,9| 30,8 5,7 1,8 0,4 1,8 |09 04 2,6 60,8 | 227
20:23 4,0 11,5 30,0 | 6,2 1,8 0,4 1,8 |09 04 2,2 60,4 | 227
20:22 4,0 11,5 30,0 | 57 1,8 0,4 18| - 04 2,6 59,9 | 227
20:21 4,0 11,5 29,5 5,3 2,2 0,4 22 04|04 2,6 59,9 | 227
20:20 4,0 11,5 30,1 5,3 1,8 0,4 27 04|04 2,7 60,2 | 226
20:19 4,0 11,5 30,5 5,8 1,8 0,4 22 04|04 2,7 60,2 | 226
20:18 4,0 |11,9| 30,1 5,8 13 0,4 22 04|04 2,7 59,7 | 226
20:17 4,0 11,9 30,1 5,8 13 0,4 22 04|04 2,7 59,7 | 226
20:16 4,0 |11,9| 30,5 5,3 13 0,4 22 04|04 2,7 60,2 | 226
20:15 4,0 10,6/ 31,0 | 5,3 1,8 0,4 22| - |04 2,2 59,7 | 226
20:14 4,4 10,1 30,0 | 5,3 1,8 0,4 26 | - |04 2,6 59,5 | 227
20:13 4,4 10,1 30,8 53 1,8 0,4 31 - |04 2,6 60,4 | 227

HORA |Cultura
MAXIMA

TV Paga

0,9 04 61,2 227

MEDIA 38 10,8 0,4 03 3,1 58,8 227
20:34 3,1 |101 - - 4,4 55,5 | 227
20:33 35 |97 = = 4,4 55,5 | 227
20:32 35 |97 - - 4,0 55,9 | 227
20:31 35 |97 = = 3,5 56,4 | 227
20:30 35 |97 - - 3,5 56,8 | 227
20:29 40 |93 = = 3,1 57,7 | 227
20:28 4,0 10,6 0404 2,6 60,4 | 227
20:27 4,0 11,9 0904 2,6 60,8 | 227
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