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RESUMO

Esta monografia analisa a fungdo e o uso do /ead, o primeiro paragrafo
da noticia, no jornalismo atual, levando-se em conta a emergéncia e a
consolida¢do de novas midias, como o radio, televisdo e internet. No
decorrer do trabalho, o tema se desdobra em um debate sobre o proprio
destino do texto jornalistico na era dos meios de comunicagdo virtuais e
das informacoes instantaneas.
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INTRODUGAO

O padrdo norte-americano de abertura de matérias, o lead, surgiu nos Estados
Unidos no final do século XIX. Ele estabelece que o primeiro pardgrafo do texto
jornalistico deve relatar, de forma sintética, os fatos mais importantes da noticia. Por
1sso, nele sdo respondidos os seis elementos basicos da informacao: o qué?, quem?,
quando?, onde?, como? e por qué?. No Brasil, esse modelo foi introduzido em 1950.

A 1idéia central do /ead ¢ ser um “chamariz” para prender a atengdo do leitor,
conduzindo-o aos demais paragrafos da matéria. Os manuais de redagdo trazem esse
padrao de abertura como um modelo a ser seguido por quem busca escrever um bom
texto jornalistico.

Contudo, a emergéncia e a consolidagdo de novas tecnologias, como o radio, a
televisdo e a internet, tém colocado em debate a questdo da permanéncia do lead
tradicional como abertura de matérias. Em uma era de informagdes em tempo real, os
principais acontecimentos do mundo sdo transmitidos de maneira instantdnea pelos
meios eletronicos. E, na imprensa escrita, os pontos mais importantes da noticia ja estdo
presentes no titulo e subtitulo das matérias.

As novas midias trazem ainda um outro debate interessante, que transcende a
questdo técnica do lead. E a discussdo do texto jornalistico numa época do “império” da
instantaneidade, que tem provocado um questionamento sobre a necessidade de
revalorizacdo de estilos como o jornalismo interpretativo e investigativo. Além de dar
importancia a analise e ao desdobramento dos fatos.

O objetivo deste trabalho ¢, portanto, discutir a questdo do /ead e do proprio
futuro do texto jornalistico em uma era dominada pelos meios eletronicos de informagao

em tempo real.



METODOLOGIA

O trabalho foi realizado com base em duas fontes: uma pesquisa bibliografica
sobre a questdo do lead e da especificidade do texto no jornalismo impresso, € uma
série de oito entrevistas com jornalistas representantes de varias geracdes e diferentes
concepgoes do exercicio do texto jornalistico na imprensa escrita. Em ambos os casos,
procuramos estabelecer um confronto critico entre os multiplos pontos de vista.

Além disso, foram consultados alguns enderecos eletronicos especializados, em
busca de informagdes que contribuissem para a contextualizacdo da fun¢do do /ead na
imprensa escrita.

Na parte de anélise de leads, foram avaliadas matérias da editoria de Mundo da
Folha de S. Paulo e do Correio Braziliense, do periodo que vai do dia 28 de fevereiro ao
dia 4 de margo de 2005. O objetivo da andlise ¢ averiguar em que medida esses jornais
estdo redigindo aberturas mais criativas € com novas abordagens para o leitor, em uma

época de intensa concorréncia com as tecnologias de informagao.



1. HISTORICO

A palavra lead tem origem na lingua inglesa e sua tradugdo literal para o
portugués estd ligada a alguns significados, tais como: conduzir, guiar e¢ levar. No
jornalismo, o lead “‘expressa exatamente a fun¢do das primeiras linhas do texto de
jornal: guiar o leitor, atrai-lo, num processo bem proximo da seducao” (GARCIA, 1996,
p-31).

Também conhecido como cabeg¢a ou abertura de uma matéria, o lead “¢ o
primeiro pardgrafo de uma noticia e deve narrar, resumidamente, o fato mais relevante
da série de fatos que compdem a noticia'” (CALLADO, 2002, p.46). Nele, sio
respondidos os seis elementos basicos da informagdo: o qué? (a agdo), quem? (o agente),
quando? (o tempo), como? (o modo), onde? (o lugar) e por qué? (o motivo). Quando o
jornalista ndo consegue condensar todas essas informagdes logo na abertura, pode
complementar o que ficou faltando no sublead, que corresponde ao segundo paragrafo
da matéria.

O lead, que surgiu nos Estados Unidos no final do século XIX, ¢ fruto das
dificuldades de comunicagao enfrentadas pelos jornalistas enviados para cobrir a Guerra
de Secessdo, entre os anos de 1861 a 1865. Nasceu por um acaso durante esse conflito
militar. Embora possa ser interpretado por mentes mais parandicas como algo
arquitetado para acabar com o jornalismo literario, ele ndo apareceu com esse proposito.

Durante a Guerra de Secessdo, eram muitos os reporteres € poucas linhas de
telégrafo disponiveis para a transmissdo das matérias. Com a precariedade do sistema,
era necessario que as informagdes mais importantes fossem passadas primeiro. Uma vez
transmitido um Unico pardgrafo de cada matéria, era transmitido o segundo, o terceiro e

assim por diante (FONTCUBERTA, 1980 apud NOBLAT, 2002, p.98).

1 L . . N «

Noticia pode ser entendida, segundo a defini¢do de Beltrdo, como sendo “o relato de um fato, de uma
idéia ou de uma situagdo que esteja, no momento, atuando no seio da comunidade a que o jornalismo
serve” (1969, p.107).



Segundo Fontcuberta, nascia ai a piramide invertida — técnica de apresentagdo da
matéria que hierarquiza os fatos de acordo com a ordem decrescente de importancia. Ela
permite ao jornalista fazer cortes no “pé” do texto sem que isso prive o leitor dos
principais acontecimentos do fato relatado.

Com a chegada do lead, o nariz de cera — técnica de redagdo vigente até o
momento — foi abolido dos textos jornalisticos. Para Callado (2002, p.52), o nariz de
cera era uma introducdo que criava suspense sobre o fato e fazia a esséncia da noticia s6
ser apreendida no final da leitura. O novo “modelo” de escrita uniformizou os textos,
separando informag¢dao de opinido, tornando-os mais objetivos. “A ideologia do
jornalismo americano ¢ de que o repdrter de noticias deve reportar, ndo interpretar”
(SCHUDSON, 1986 apud SILVA, 1991, p.107).

Na verdade, o proprio conceito de nariz de cera é depreciativo. Sob a perspectiva
de Callado, por exemplo, o nariz de cera pode ser entendido como uma enrolagdo. No
entanto, hd uma linhagem de jornalistas que se formaram nessa tradicdo de literatura,
como Rubem Braga, Joel Silveira e Zuenir Ventura. Esses profissionais faziam um
jornalismo literario, mas nem por isso deixavam de dar a informagao ao leitor.

Contudo, vale lembrar que o jornalismo dessa época era um pouco
inconseqiiente. Em entrevista ao caderno de cultura do Correio Braziliense, Ventura
comentou que hoje os jornalistas possuem uma consciéncia critica muito maior do que
antigamente. “A imprensa avangou ¢ melhorou de uns tempos para ca (...). A gente
discute eticamente a imprensa. E uma palavra que nio freqiientava nossas discussdes.
Nao se tinha essa preocupacao” (2005, p.3).

Ele ressalta, no entanto, que também existem muitos problemas no jornalismo
atual, inclusive, em relacdo a privacidade, ao publico e ao privado. Mas, para ele, hoje os

jornalistas conhecem melhor seus limites e defeitos.



1.1 Jornal como produto

O lead ¢é decorrente da propria evolugdo do jornalismo industrial e torna-se
necessario quando os jornais transformam-se em empresas e a informacdo comega a ser
vista como produto. Essa modificagao ¢ discutivel porque compromete o carater do
jornalismo, que ¢ um produto comercial, porém, de interesse publico. Isso marca o inicio
do processo da imprensa escrita como meio de informacao e ndo mais de reflexao.

Medina (1988, p.123) aponta que os “leads anunciam uma mercadoria, o produto
oferecido pelo jornalismo na industria cultural”. Bahia (1990, apud SEABRA, 2002,
p-34) observa que o leitor comega a ficar mais exigente. A aparéncia ¢ o conteudo dos
jornais precisam responder a novas necessidades. Beltrdo explica quais sdo elas.

“O lead se originou da dindmica dos nossos tempos, em que o
leitor comum dispde de uns poucos minutos para informar-se de
tudo quanto lhe interessa no jornal. (...) Se esta maneira de dizer
¢ eficiente, o leitor sentira aumentado o seu apetite para ler mais.
Assim, a cabega tem uma dupla finalidade: resumir o fato a
estimular o leitor a continuar informando-se de todos os seus
detalhes”. (BELTRAO, 1969, p.109).

Rossi rebate a idéia de Beltrdo. Segundo ele, ¢ evidente que o tempo para a
leitura de jornais diminuiu bastante, em funcdo da correria da vida nas cidades grandes.
“Mas supor que todos os leitores tém idéntica falta de tempo para todos os assuntos €
uma generalizacao perigosa e discutivel” (2000, p.27). Como exemplo, Rossi cita um
economista. Para o jornalista, ¢ bem possivel que esse profissional ndo tenha tempo para
ler o noticiario sobre o Campeonato Paulista de Futebol, mas talvez tenha tempo e
interesse para ler toda uma noticia sobre o FMI.

No Brasil, o /ead chegou na década de 1950, importado das agéncias de noticias
norte-americanas, numa época que, de acordo com Seabra (2002, p.36), corresponde a
consolidacdo do modelo industrial de produgdo da noticia. Essa fase foi responsavel pelo

declinio do jornalismo literario, praticado desde o surgimento da imprensa no pais até o

fim do século XIX, e pelo surgimento do estilo informativo. Para Breguez (2000, apud



SEABRA, 2002, p.38), esse novo estilo teve, desde o seu inicio, trés objetivos basicos: a
naturalidade de expressdes, a clareza e a concisao.
De acordo com Silva (1991),
“o lide classico foi introduzido no Brasil através das agéncias de
noticias americanas, que o criaram nos EUA para resolver um
problema pratico.(...) As agéncias precisaram criar a formula da
piramide invertida para que cada jornal pudesse fazer os cortes
necessarios nos textos para adapta-los a suas necessidades sem
perderem as informagdes fundamentais”. (SILVA, 1991, p.110).
Lage (1979, p.103) define o lead classico como sendo aquele ordenado segundo
o principio da precedéncia da notacdo mais interessante, constituido de um unico
periodo, ocupando de trés a cinco linhas datilografadas. Além da forma classica, existem
outros tipos de aberturas. Erbolato (2002, p.70) traz como exemplo 12 maneiras de se
iniciar uma matéria. Entre elas, pode-se destacar o lead simples, refere-se a um fato
principal; o composto, anuncia varios fatos importantes; a citagdo, transcreve um
pronunciamento, e o contraste, aquele que revela fatos diferentes e antagonicos.
O Diario Carioca, do Rio de Janeiro, foi o primeiro jornal brasileiro a adotar
como norma a técnica de redagdo importada dos Estados Unidos. Callado (2002, p.46)
afirma que entre os velhos jornalistas, os que viveram o auge da ditadura do lead
tradicional, que responde as seis perguntas basicas, essa abertura chegou ao Brasil pelas
maos do chefe de redagdo do Didrio Carioca, Pompeu de Souza.

“(...) comecei a fazer algumas modificacdes no Didrio Carioca,
objetivando um jornalismo mais dindmico e mais moderno e
menos nariz-de-cera (...). Senti que o jornalismo brasileiro
precisava ser radicalmente reformado e entdo resolvi fazer aquilo
que os americanos faziam, e que no Brasil ainda ndo se conhecia.
(...)”. (SOUZA, 1986 apud SILVA, 1991, p.78).

No entanto, Callado insiste em atribuir a paternidade do lead a Danton Jobim,
diretor de redacdo do mesmo jornal, e que esteve na Universidade de Columbia, Nova
York, antes de Pompeu ir para 14 aprender as novas técnicas. “No dia-a-dia do jornal,

grande lider que era, Pompeu, de fato, consolidou o uso do lide” (2002, p.47). Teimosias
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a parte, o fato ¢ que os dois foram extremamente importantes para introducao do /ead no
jornalismo brasileiro.

Rodrigues fez um comentario bem humorado sobre a questdo da padronizagdo
que chegava nas redacdes jornalisticas. “Comegava a nova imprensa. Primeiro, foi s6 o
Diario Carioca; pouco depois, os outros, por imitagcdo, o acompanharam. Rapidamente,
0s nossos jornais foram atacados de uma doenga grave: - a objetividade” (1977, p.47).

A objetividade jornalistica ¢ um critério utilizado para separar informacdo de
opinido. Essa idéia perdurou sem criticas durante muito tempo. No entanto, hoje ¢ algo
questionavel. Ela tem, sim, um carater pratico de organizacao da informag¢ao, do ponto
de vista da forma, separando a linha editorial, as colunas e as cronicas das noticias. Mas
ndo se aplica ao conteudo com rigor cientifico e absoluto, porque a fronteira entre opinar
e informar ¢ muito ténue. Até mesmo na selecdo de uma matéria, por exemplo, o

jornalista ja esta atribuindo juizo de valor.

1.2 Manuais de redacao

Os primeiros manuais de redacao surgiram nos Estados Unidos, no final do
século XIX, com o objetivo de uniformizar os textos jornalisticos. No Brasil, de acordo
com Silva (1991, p.113), o primeiro manual de estilo da imprensa brasileira apareceu em
Recife. Foi A Provincia, escrito por Gilberto Freyre em 1920.

Anos depois, mais exatamente na década de 1950, os “styles books”
reapareceram com forca total e foram incorporados as redagdes. O manual do Didrio
Carioca foi o primeiro a ser adotado nas redagdes brasileiras (CAPRINO, 2002, p.101).

Silva lembra que, na década de 80, Pompeu de Souza se compadeceu de si
mesmo por ter introduzido nesse jornal, 30 anos antes, normas de estilo importadas dos
Estados Unidos. “Redigi alguns manuais, adaptacdo para o Brasil de handbooks
americanos. Ai surge o meu segundo complexo de culpa, o lide. Quando da edi¢do do
meu manual de redagdo, introduzi no Brasil essa expressdo. Eu reconheco essa culpa,

mas garanto que nao foi minha inten¢ao” (SOUZA 1986 apud SILVA, 1991, p.113).
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Os manuais consolidaram de vez o uso do lead como norma de abertura para
matérias jornalisticas. Com o passar dos anos, eles se multiplicaram. Hoje, todos os
grandes jornais do pais possuem seu proprio manual. Cada um com padrdes especificos
para o seu veiculo.

O Globo e O Estado de S. Paulo sdao apenas alguns exemplos de “styles books™.
Apesar da diversidade de normas, eles trazem o /lead como um modelo a ser seguido por
quem deseja escrever um bom texto jornalistico. Contudo, redigir a cabe¢ca de uma
matéria ndo ¢ tarefa das mais simples para o jornalista. Ele precisa criar um texto que,
além de prender o leitor, se encaixe nas normas rigidas dos manuais.

O Manual de Redagdo e Estilo de O Estado de S. Paulo, por exemplo, ¢ bem
taxativo em relag¢do ao padrao de abertura de matérias.

“(...) deve incluir, em duas ou trés frases, as informagdes
essenciais que transmitam ao leitor um resumo completo do fato.
Precisa sempre responder as questdes fundamentais do
jornalismo: o que, quem, quando, onde, como e por qué. (...)
Graficamente, recomenda-se que o lead tenha no maximo 4 a 5
linhas de 70 toques. (...) o lead deve ser objetivo, completo,
simples e, de preferéncia, redigido na ordem direta”.
(MARTINS, 1997, p.154).

No Manual de O Globo, o lead é considerado uma boa formula. No entanto, ndo
¢ vista como uma imposi¢ao, mas sim, no sentido de uma orientacdo a ser seguida. “Para
grande niimero de textos, ndo ha outra. Mas seria limitacdo absurda torna-la receita
obrigatoria. Como receita, esta ¢ a melhor: o bom lead ¢ aquele que faz o leitor
continuar a ler” (GARCIA, 1995, p.31).

Callado aponta que a adocdo das técnicas norte-americanas era vista como
altamente vantajosa por Danton Jobim. “(...) o que se observa nas redagdes € que o estilo
do reporter melhora quando ele escreve dentro da medida padrao (...). O limite certo o
obriga a esquematizar as idéias e os fatos a narrar” (JOBIM, 1958, apud CALLADO
2002, p.47).

De acordo com Caprino, os manuais tém sido acusados de serem disciplinadores

excessivos do texto. Ela tenta amenizar a situagdo quando afirma que falar dos manuais

como algo que engessa as matérias jornalisticas ¢ dar importancia demasiada a eles.
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“Funcionam, sim, como padronizadores de estilos particulares e orientam (...) a
producdo textual” (2002, p.102). Porém, na visdo da autora, ndo se pode imputar
responsabilidade excessiva aos manuais por eventuais defeitos de texto na imprensa.

Garcia, no entanto, ¢ contra a rigidez imposta pelos manuais.

“E tarefa dos elaboradores dos manuais de redacdo modernos,
que estdo cientes disso, evitar esse engessamento, na verdade,
criar o grande mandamento para o leitor e para o jornalista que
¢ o de ser livre na elaboracdo da noticia, ou seja, contribuir com
a sua imaginagdo em vez de contribuir com sua obediéncia”.
(2001, apud CAPRINO 2002, p.103).

Silva (2005) tem uma opinido mais ponderada em relagdo aos manuais. Para ele,
os “styles books” ndo servem apenas para padronizar o texto, mas também para orientar
o trabalho jornalistico. “Eu acho que isso ¢ importante. Agora, nenhuma orientagcao pode
ser feita em prejuizo nem da noticia e nem do estilo. Toda a leitura tem que ser
agradavel, independente do manual.”

Lustosa, no entanto, ¢ enfatico ao dizer que a padroniza¢dao determinada pelas
redacdes impossibilita maior criatividade. “(...) ¢ o veiculo que dita o modelo e o
jornalista o reproduz quase mecanicamente, sem muita margem para impor sua
criatividade, a exemplo daquele personagem de Charles Chaplin, no filme ZTempos
Moderno” (1998, p.48).

Rossi também compartilha da idéia de que as normas de estilo, em especial, o
lead, acabam funcionando como uma camisa de forca que inibe a criatividade do
jornalista.

“O esquematismo exagerado conduziu a tal padronizagdo que
reporteres e redatores deixam de ter como caracteristica central o
dominio do idioma, de seu proprio estilo pessoal e da melhor
maneira de captar o interesse do leitor (conduzindo-o a ler todo
o texto), para se transformarem em especialistas de uma técnica:
a de redigir informagdes que respondam as seis perguntas
fundamentais (...)”. (ROSSI, 2000, p.27).

Na opinido de Santos (2005), com o passar do tempo, o lead transcendeu do
status de mera fungdo textual e ganhou vida propria, tornando-se absoluto, intocavel.

“Chegamos a tal ponto que, iniciar uma matéria sem o lead ¢ impensavel (...).” Para ele,
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os jornalistas passaram a ser manipulados pela propria criagdo, escravizados pelo que
deveria estar a sua mercé. “Inegavelmente, o lead trouxe uma organiza¢dao
indispensavel, mas com ela uma previsibilidade novelesca.”

Para Noblat (2005), toda a formula perde seu encanto quando se banaliza. De
acordo com ele, foi o que aconteceu com o lead. “Ele matou a imaginacao dos
jornalistas. Porque os textos passaram a ser escritos no piloto automatico. Eu nao preciso
pensar para comecar uma matéria — basta aplicar a férmula de responder aquelas
perguntinhas.”

Beraba (2005) acredita que a decisdao dos jornais de adotarem padrdes uniformes
de abertura de matérias empobreceu os textos jornalisticos. Na visdo dele, os jornais
ganhariam se tivessem mais matérias com personalidade. Porém, ele explica que isso foi
uma medida necessaria para superar as caréncias profissionais.

Callado (2005) concorda com a opinido de Beraba sobre a qualidade dos
profissionais. “De um modo geral, (...) temos que ser realistas: nem todo repdrter tem
texto brilhante (...), sobretudo se estd comegando na profissdo. Entdo, a formula do /lead
poupa o leitor de determinados arroubos de criatividade (...)”.

De acordo com a jornalista, o /lead ¢ importante para simplificar e ajudar a
hierarquizar as informag¢des contidas no texto, tanto para quem I€, quanto para quem
escreve. No entanto, ela afirma que essa féormula ndo se aplica a todas as matérias nem a
todos os assuntos para ndo correr o risco de ficar empobrecedora.

Na opinido de Gutemberg (2005), o /ead foi criado como uma forma de tecnificar
o texto e estabelecer uma disciplina, favorecendo a qualidade. “O /ead ndo empobreceu
o jornalismo. Ele criou uma plataforma e condenou a mediocridade, impedindo-a de
profanar a comunicagdo.”

Segundo Lustosa (1998, p.49), atualmente a abertura da matéria persiste com a
denominacao antiga — lead — embora com maior liberdade para a sua construgdo. Apesar
de que, redigir um texto a partir da antiga formula, ¢ mais aceitavel para aquele redator
que ndo tem maior intimidade com a producdo da matéria jornalistica. Porque, na
opinido de Lustosa, desse modo o jornalista ndo correrda o risco de gerar um texto

horrendo, parecido com uma ata de assembléia de condominio.
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2. NOVAS MIDIAS

Foi-se o tempo em que os jornais eram a fonte primaria de informacdo das
pessoas. O aparecimento e a consolidagcdo de novas tecnologias como radio e televisdo
afetou o processo de producao de noticias na midia impressa.

Essas tecnologias, que tém como -caracteristica principal a velocidade de
transmissdo dos fatos, reacenderam o debate sobre a func¢do do texto impresso,
provocando uma reavaliagdo de estilos considerados anacronicos, tais como: jornalismo
interpretativo e investigativo. Além de dar importancia para a analise e desdobramento
dos fatos. A emergéncia das novas midias também abriu um debate sobre a validade do
lead, que ndo desapareceu, mas sofreu alteragdes em sua estrutura.

Nesse contexto, Hohenberg critica a formula da piramide invertida. Para o autor,
ela “constitui heranga absurda dos dias em que o jornal vivia na base da noticia em
primeira mao” (HOHENBERG, 1962 apud ERBOLATO, 2002, p.69). Erbolato
complementa o pensamento de Hohenberg, argumentando que, “além de economizar
espaco do jornal e tempo de quem o lesse, o lead causava impacto porque o radio e a
televisdo ndao haviam ainda iniciado a concorréncia-colaboracdo com a imprensa”
(ERBOLATO, 2002, p.69).

A influéncia que as novas tecnologias exerceram sobre a imprensa escrita
obrigou os jornais a se reestruturarem para ndo sucumbirem. Rossi (2000, p.37) sublinha
que o fato seco, o “aconteceu”, vai ao ar, pela televisdo, na noite anterior. O radio
consegue, muitas vezes, anunciar o “aconteceu” antes mesmo do anoitecer. Para o autor,
essa constatacdo nao desobriga o jornal de reproduzir o fato seco, mas, se ele se limitar a

isso, se reduzird simplesmente a ser um veiculo amanhecido e sem graca.
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“Houve (...) momentos em que se temeu que o advento ¢ a
massificacdo do radio, primeiro, e da televisdo, posteriormente,
acabassem com o jornalismo impresso. Rapidamente todos
perceberam que isso ndo s6 ndo aconteceria como poderia
suceder até o inverso, ou seja, radio e televisdo funcionando
como uma espécie de propaganda para o jornal do dia seguinte”.
(ROSSI, 2000, p.36) .

Contudo, vale observar que o surgimento da televisdo diminuiu o habito da
leitura, fazendo com que muitas pessoas deixassem o impresso de lado para se
informarem apenas pelo meio televisivo. Na opinido de Noblat (2005), a emergéncia
dessas tecnologias de informacgao afeta a concepgao do texto jornalistico como um todo
porque elas alcancam mais pessoas ¢ formam o habito delas. “Se vocé se acostuma, por
exemplo, com uma linguagem mais coloquial na televisdo, achard chata, muito chata a
linguagem formal, sem graca e sem brilho dos jornais.”

Silva (2005), no entanto, acha natural a concorréncia com as novas midias. “(...)
¢ evidente que se a pessoa sO tem uma opgao de informagao, ela sé ira procurar aquela
op¢ao. Se tem varias, ira pulverizar um pouco mais. (...) O segredo estd em arranjar um
diferencial”.

Foi 0 que aconteceu com o meio impresso. Para sobreviver a concorréncia com
as midias eletronicas, o jornal encontrou seu diferencial seguindo a linha de “mostrar
mais detalhes para o leitor” (SEABRA, 2002, p.41). De acordo com Breguez, o
jornalismo ai reveste-se de profundidade. “Os grandes jornais mudam aos poucos seu
estilo de redacdo formalista ¢ tradicionalista. Aliviam o clima da Era da Ditadura do
Lead, deixam o reporter usar um pouco mais a imaginagdo” (2000 apud SEABRA,
2002, p.41).

Callado destaca que o uso de outros meios para informacao imediata leva o leitor
de jornal a querer mais comentarios. Isto significa uma aproximac¢do cada vez maior
entre o texto do jornal diario e da revista de informacdo semanal, que sempre publicou
matérias interpretativas (CALLADO, 2002, p.53).

Complementando o pensamento de Callado, Seabra utiliza a interpretagdo de

Dines (1986) para afirmar que, com a consolidacdo de novas midias, os jornais optam
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por deixar o meramente factual para o radio e a TV, reservando o espago que tinham
para o desdobramento do fato por inteiro, expondo todas as circunstancias possiveis
sobre o acontecimento. Seabra observa que “¢é o momento do jornalismo interpretativo
e, num segundo momento, a retomada do género investigativo” (2002, p.41).

O jornalismo interpretativo pode ser entendido como um jornalismo analitico e
avaliador. Por essa razdo, Dines acredita que ele ¢ um dos géneros que devera fazer parte
inseparavel do programa para o jornal contemporaneo. Dines também discorre a respeito
do género investigativo.

“O jornalismo investigativo ndo ¢ apenas jornalismo de
sensagdes ou de escandalos. Relaciona-se com o jornalismo
interpretativo ou analitico, pois, ao inquirir sobre as causas €
origens dos fatos, busca também a ligacdo entre eles e oferece a
explicacdo da sua ocorréncia. Ao pratica-lo, necessariamente,
ndo se obriga a postura de dentncia (...)”. (DINES, 1986, p.92).

O autor observa ainda que, neste momento, o /ead cléssico, contendo as seis
questdes primarias, avangou para buscar circunstancias mais profundas, como a
dimensdo, a remissdo e a explicagdo dos fatos. Ou seja, tende para o jornalismo
interpretativo (op. cit., p.70).

Para Seabra, esse estilo pode ser visto, de um modo geral, como o periodo de
relaxamento das normas e valorizacdo dos estilos pessoais. Segundo ele, o jornalismo
interpretativo significou “além do fim da ditadura do lead, a valorizacdo da reportagem
(...). Em razdo disso, permitiu (...) a elaboragdo de textos mais ousados e criativos (...)”
(SEABRA, 2002, p.41).

Lage define a reportagem como sendo um género jornalistico diferente da noticia
por varios aspectos.

“O primeiro deles é que a reportagem nao cuida da cobertura de
um fato ou de uma série de fatos, mas do levantamento de um
assunto conforme angulo preestabelecido (...). O estilo da
reportagem ¢ menos rigido do que o da noticia: varia com o
veiculo, o publico, o assunto. Podem-se dispor as informagdes
por ordem decrescente de importancia, mas também narrar a
histéria, como um conto ou fragmento de romance (...)”. (LAGE,
2002, p.46).
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Callado acrescenta a definicdo de Lage o fato de que a reportagem nao ¢ matéria
opinativa nem seu texto segue a estrutura da noticia. “Porque a reportagem nao ¢ o relato
de um fato, mas o levantamento de um problema ou o balanco de uma solugdo (...)”
(CALLADO 2002, p.52). Para ela, a abertura da reportagem, deve, porém, obedecer a
mesma regra do lead: dar imediatamente ao leitor a idéia da extensdo da profundidade
do problema. Mas isso ¢ feito de forma “bem mais autoral, isto ¢, com estilo mais
pessoal do que o da noticia” (CALLADO, 2002, p. 53).

Na opinido de Rabello (2005), os jornais precisam resgatar as grandes
reportagens de campo para que se possa dar ao leitor fatores subjetivos e objetivos de
um fato. “O repodrter da o ‘clima’ da situacdo, descreve determinado acontecimento com
riqueza de informagdes e de depoimentos”. De acordo com o jornalista, esse ¢ um
espaco que o impresso nao disputa com radio, internet, nem mesmo com o livro.
“Porque o livro € sempre pods e, por isso, ¢ diferente ter uma reportagem em cima de uma
coisa que esta acontecendo e vocé esta mostrando naquele momento para o leitor. Isso ¢

bem valido e acho que faz falta hoje”.

2.1 Internet

Assim como o radio e a televisdo, a internet também se firmou, ao longo dos
anos, como um importante veiculo de comunicacdo, capaz de mostrar as noticias em
tempo real. Dessa forma, a instantaneidade torna-se a caracteristica mais marcante dessa
midia eletronica. Callado explica esse fato.

“Hoje, com a definitiva consolidacdo do jornalismo na televisao
(implantada no Brasil na mesma época em que o lide foi
adotado) e o desenvolvimento do jornalismo on-line, o lide vem
se amaciando, permitindo (...) uma volta ao estilo pessoal. A
interpretagdo vai assumindo o papel principal, uma vez que a
noticia seca, rapida, o flash, vem pelo radio, pelas chamadas
urgentes da TV e pela Internet (...)”. (CALLADO, 2002, p.49).

Rabello (2005) destaca que, mesmo numa era de noticias instantaneas, o lead

continua necessario. “Talvez um pouco mais contextualizado e com mais densidade, mas
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sem perder a objetividade dele. (...) a obriga¢dao do /ead continua a mesma: a de dar a
noticia, dizer o que houve”.

Segundo Noblat (2002, p.99), a tendéncia geral ¢ de que as pessoas procurem
cada vez mais na internet noticias em tempo real, quase sempre servidas em estado
bruto. Mais tarde, poderdo vé-las na televisdao. Ou na mesma hora, caso sintonizem a
CNN. Isso significa que a instantaneidade cada vez mais faz parte da vida das pessoas.
Entdo, o que a imprensa escrita pode fazer diante disso? Noblat afirma que ndo ha nada
pior do que comegar um texto de jornal impresso com informagdes velhas.

“Se quisermos que o primeiro paragrafo de uma noticia continue
atendendo pelo nome de /ead, ndo brigarei por isso. Brigarei se
teimarmos em redigi-lo do modo como o fazemos. O lead ¢
inimigo do prazer que a leitura de um texto pode proporcionar.
Porque inibe a imaginacdo e a criatividade dos jornalistas (...).
Vocés tém s6 uma bala na agulha para capturar a atengdo dos
leitores: as primeiras linhas de um texto. Se elas nao forem
capazes de despertar o interesse, tchau e bén¢do”. (NOBLAT,
2002, p.99).

Para alguns jornalistas, a questdo da criatividade no texto transcende a existéncia
ou ndo do lead. Borges (2005), por exemplo, rebate o pensamento de Noblat. Ele nao
acredita que na histéria do jornalismo alguém tenha deixado de escrever um texto
brilhante por causa desse padrao de abertura.

“O lead veio resolver a necessidade de hierarquizar e apresentar
de forma direta as informacgodes mais relevantes de uma matéria.
Podemos imaginar que toda norma ¢, de alguma maneira,
limitadora. Mas o génio humano, o talento e trabalho dedicado
estardo sempre autorizados a romper com essas normas € a
produzir algo que va além de seus limites”. (2005).

Chagas (2005) compartilha a visdo de Borges, afirmando que ha como ser
criativo mesmo fazendo um lead tradicional. “E s6 vocé selecionar as informacdes mais
interessantes, ou ter aquela sacada que nenhum de seus concorrentes teve em relacdo ao
mesmo assunto”. Porém, ela admite que ¢ bem mais fécil dar asas a criatividade num

texto para o caderno de cultura do que numa matéria de politica que precise relatar uma
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votacao no Congresso, por exemplo. “Mas, mesmo nesse caso, tudo depende dos olhos
de quem vé e de como ele conta essa historia”.

De acordo com a jornalista, a existéncia das novas midias representa, sim, um
desafio ao texto impresso. “(...) os jornais precisam apresentar algo interessante e
diferente do que ja foi noticiado no dia anterior pela internet, pelo radio e pelas TVs.”
Porém, ela acredita que isso ndo depende sé de texto ou do /ead. “(...) é preciso agregar
ai andlise, interpretacdo ou mesmo informagdes novas, de bastidor.”

O tradicional modelo do jornalismo literario ¢ reduzido a nogdo de “nariz de
cera” pelos seus criticos. Callado usa esse termo para comentar o processo de
revalorizacdo do jornalismo literdrio. A autora observa que algumas tentativas de
restabelecimento do chamado nariz de cera tém sido ensaiadas, mas ndo desapareceu a
idéia central de que o leitor tem pressa em saber exatamente o que aconteceu. “E esta é a
esséncia da revolugdo do lead” (CALLADO, 2002, p.52).

Noblat (2005) constata, contudo, que o lead, da forma como ¢ conhecido, estd na
radio, na TV ¢ na internet.

“Foi tomado dos jornais. E o impresso ainda ndo descobriu uma
maneira de escrever de outra forma. Os jornais sequer
descobriram ainda que o lead estd na soma dos titulos das
matérias com os subtitulos. Vocé ndo precisa repeti-lo quando
abre o texto”. (2005).

Na verdade, esse modo tradicional de noticiar, o lead, cumpre um papel
importante no mundo e a maneira como as noticias sao construidas serve muito bem ao
proposito de informar uma série de acontecimentos, conforme observa Casatti (2005).
“Nao se pode negar a eficacia desta forma de jornalismo. Mas ndo para todos os casos,
ndo para todas as matérias, ndo para todos os assuntos (...)”. Segundo ele, a sensagdo ¢
de que o esquema tradicional de constru¢do da noticia - o lead e a pirdmide invertida -
assassinou todas as outras formas de jornalismo.

Seabra, porém, vislumbra novos rumos para o estilo jornalistico. Para ele, o
momento ¢ de mudangas. “Dizer simplesmente que ndo vivemos mais a ditadura do lead

¢ mostrar apenas um lado da questdo” (SEABRA, 2002, p.42). O autor aponta que a

convergéncia tecnoldgica, o aparecimento de novas tecnologias de comunicagdao e
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mesmo o uso da narratividade como técnica de expressao possibilitaram o surgimento
nao de um, mas de uma variedade de novos estilos jornalisticos.

Caprino compartilha a mesma percepcdo de Seabra em relagdo ao futuro do /ead.
“O que deve acontecer, na verdade, ¢ a convivéncia desse estilo com outros,
possivelmente mais ricos, que sejam utilizados para analise e aprofundamento das
noticias em matérias de outros géneros, complementando a informacdo do fato”
(CAPRINO, 2002, p.111). Contudo, ela afirma que, no caso da noticia, dificilmente o
jornalista conseguira fugir da férmula da piramide invertida.

“Tratando-se de formato textual para as noticias, provavelmente
o0 lead ainda sobrevivera muito tempo. Mesmo que ja se discuta a
crise da piramide invertida, o padrao textual tende a se modificar
somente quando o jornal impresso abandonar definitivamente o
objetivo de ser factual e passar a privilegiar a analise ¢ a
interpretagdo. Para a noticia (...), a piramide invertida ainda
continuara sendo o formato privilegiado (...). O que se pode ¢,
sem duvida, fazer isso de modo competente”. (op. cit., p.111).

O jornalista Lima (2005) acredita que, de certo modo, os novos meios de
comunicagdo admitem a énfase na idéia que o lead, pelo menos em parte, enrijece a
estrutura do texto. Mas, para ele, s6 a inventividade, ndo a enfadonha repeticdo de
formulas, pode tornar o texto menos previsivel. Lima espera que, “da experimentagdao
tecnologica — sobre pirdmide invertida e texto narrativo —, surja algo promissor para o

futuro da comunicacao”.
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3. ANALISE DE LEADS

Para a realizacao dessa analise, foram utilizadas matérias da editoria de Mundo
da Folha de S. Paulo e do Correio Braziliense, do periodo que vai do dia 28 de fevereiro
ao dia 4 de marco de 2005.

A editoria de Mundo foi a que melhor permitiu a compara¢ao de matérias entre
os dois jornais. Tendo em vista que, nas outras editorias, os assuntos dos dois veiculos
eram bem diferentes. Escolheu-se a Folha de S.Paulo pela sua tradi¢do de aberturas mais
“secas”, e o Correio Braziliense por ser um jornal que cultiva uma tradi¢do de construir

textos mais autorais € menos presos a regras rigidas.

Segunda-Feira, 28 de fevereiro de 2005

Folha de S. Paulo
Titulo
Papa surge na janela de hospital e da béngdo

Subtitulo
Numa cadeira de rodas, palido, pontifice aparece em publico por dois minutos; italo-
argentino celebra missa de domingo

Lead

O papa Jodo Paulo 2° eram dois ontem.
Quem? — o papa Jodo Paulo 2°
Quando? — ontem

Onde? — ndo tem

Como? —ndo tem

Por qué? — ndo tem

O qué? — eram dois

O lead da Folha de S.Paulo sobre a béng¢do do papa da janela do hospital ¢
bastante sintético. Limita-se a fornecer apenas trés elementos da informagao: “o qué?”,

“quem?” e “quando?”. A pergunta “como?” ¢ respondida no subtitulo. A matéria ¢ uma
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suite' sobre a saude de Jodo Paulo II, que voltava a ser noticia desde a tltima quinta-
feira, dia 24, quando o papa foi submetido a uma traqueostomia.

Partindo desse principio, ¢ desnecessaria a repeticdo dessa informagdao logo na
abertura, pois leva-se em conta que o leitor esteja acompanhando os desdobramentos do
fato desde o dia 24. Para chamar mais a atencdo do leitor, o jornalista poderia ter
explorado outros elementos da noticia. Porém, isso ndo significa que a informagao sobre
a traqueostomia ndo deva estar presente em alguma parte da matéria para contextualizar
os menos informados. Na abertura do texto, o jornalista da Folha ousa um pouco. Mas o

lead esta vago, apesar de o titulo e o subtitulo estarem bem elucidativos.

Correio Braziliense

Titulo
Papa da bengdo silenciosa

Subtitulo

De surpresa, Joao Paulo II foi a janela de seu quarto, no hospital, para abengoar os
fiéeis. Impedido de falar, ele reafirmou em mensagem que ndo renunciard a chefia da
Igreja

Lead

O papa surpreendeu ontem os fiéis e apareceu por dois minutos na janela do hospital
onde estd internado, ao fim da béngdo dominical do Angelus. Foi a primeira vez em 26
anos de pontificado que ele ndo pode presidir a cerimonia. Depois da traqueostomia a
que foi submetido na ultima quinta-feira, Jodo Paulo Il esta impedido de falar e teve de
designar o arcebispo argentino Leonardo Sandri para substitui-lo.

Quem? — o papa

Quando? — ontem

Onde? — na janela do hospital onde esta internado
Como? — por dois minutos

Por qué? — apareceu

O qué? — surpreendeu (...) os fiéis

! Suite pode ser entendida como a continuacdo da cobertura de um fato ja noticiado, com seus
desdobramentos e conseqiiéncias (LAGE, 2002, p.61).
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Neste lead, o jornalista do Correio Braziliense opta por valorizar o elemento
“quem?””, pois é 0 que aparece primeiro. A abertura segue o padrio do lead, o de
responder as seis perguntas logo no primeiro paragrafo, porém, nao ¢ criativo. Limita-se
a fornecer as informacdes basicas do acontecimento ¢ a contextualizar o leitor sobre o
que havia acontecido com o papa na Ultima semana. O Ultimo dado poderia aparecer ao
longo da matéria, ndo precisaria constar no /ead, pois a matéria ¢ uma suite, assim como
a da Folha. A abertura do Correio Braziliense reproduz praticamente as mesmas

informagdes contidas no titulo e o subtitulo.

Terga-Feira, 1 de margo de 2005

Folha de S.Paulo

Titulo
Posse uruguaia vira ato por autonomia

Subtitulo
Tabaré Vazquez diz que Uruguai agora sera “artifice de sua propria historia”; Chavez
vé “time’ na América latina

Lead

A transmissdo da faixa presidencial ontem no Uruguai, de Jorge Batlle (Partido
Colorado, centro-direita), para o socialista Tabaré Vazquez (Frente Ampla), foi muito
além de uma questdo nacional. Os discursos em defesa da soberania e dos direitos
humanos permearam a solenidade.

Quem? — Jorge Batlle e Tabaré Vazquez

Quando? — ontem

Onde? — no Uruguai

Como? —ndo tem

Por qué? — Os discursos em defesa da soberania e dos direitos humanos permearam a

solenidade

? Para fazer esta avaliagdo, tomamos como referéncia a explicagdo de Erbolato (1991, p.72) sobre os seis
modos diferentes de se redigir um /ead, valorizando cada um dos elementos da noticia. O trabalho de
Erbolato seguiu, em linhas gerais, o de José Maques de Melo, Técnica do Lead (1972).
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O qué? — transmissdo da faixa presidencial (...) foi muito além de uma questdo nacional

O lead da matéria da Folha de S. Paulo sobre a posse uruguaia valoriza o
elemento “o qué?” da noticia. E uma abertura que obedece & estrutura classica do lead,
respondendo apenas as perguntas basicas da informagdo. Vale lembrar que o elemento
“como” nao ¢ respondido no lead, no titulo, subtitulo, nem mesmo no sublead. A
abertura ¢ bem “quadrada”, pois os repdrteres ndo utilizam a criatividade para construi-

la.

Correio Braziliense

Titulo
Receita Brasileira

Subtitulo

Tabaré Vazquez assume a Presidéncia do pais com discurso inspirado em Lula: criou
uma espécie de Fome Zero e prometeu priorizar as relagoes com o Mercosul. Multiddo
tomou as ruas da capital para a festa

Lead

E inevitavel a comparagdo com a festa ocorrida em Brasilia ha dois anos, quando Luiz
Indacio Lula da Silva assumiu o poder no Brasil. As ruas de Montevidéu foram tomadas
ontem por uma multiddo de simpatizantes do socialista Tabaré Vazquez, unico lider de
esquerda a conquistar a Presidéncia do Uruguai nos ultimos 147 anos. Mas as
primeiras declaragoes do novo chefe de Estado e de seu ministro da Economia, Danilo
Astori, deixam entrever que as semelhangcas com o governo Lula vao muito além da
posse e invadem a agenda politica.

Quem? — Tabaré Vazquez

Quando? — ontem

Onde? — Montevidéu

Como? — por uma multiddo de simpatizantes do socialista (Tabaré Vazquez)

Por qué? — (Tabaré Vazquez) unico lider de esquerda a conquistar a presidéncia do
Uruguai nos ultimos 147 anos

O qué? — as ruas (...) foram tomadas
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A abordagem dada na abertura da matéria do Correio Braziliense sobre a posse
de Tabaré¢ Vazquez ¢ um pouco diferente da que a Folha de S.Paulo traz. O Correio faz
uma comparagdo entre a posse do socialista uruguaio e a posse de Lula ocorrida em
Brasilia ha dois anos. Isso ¢ interessante porque traz o assunto mais para perto do leitor
brasileiro, contextualizando o fato com outro acontecimento. O jornalista responde os

seis elementos da noticia sem deixar a criatividade de lado.

Folha de S.Paulo
Titulo
Pior atentado suicida no Iraque mata 125

Subtitulo

Terrorista explode carro-bomba diante de fila de recrutas de feira livre; mais de 130
ficam feridos

Lead

A explosdo de um carro-bomba diante de uma fila de recrutas iraquianos que
esperavam para passar por exame médico deixou pelo menos 125 pessoas mortas e 130
feridas, na cidade de Hilla (95 quilometros ao sul de Bagda). O atentado de ontem foi o
mais mortifero desde a queda do ex-ditador Saddam Hussein, em abril de 2003.

Quem? — nao tem

Quando? — ontem

Onde? — na cidade de Hilla

Como? — diante de uma fila de recrutas iraquianos que esperavam para passar por
exame médico

Por qué? — ndo tem

O qué? — a explosdo de um carro-bomba (...) deixou pelo menos 125 pessoas mortas e

130 feridas

A abertura da Folha de S.Paulo sobre o atentado terrorista no Iraque valoriza o
“o qué?” da noticia. O texto estd focado em responder a maioria dos elementos basicos
da matéria e ndo acrescenta muita coisa além disso. O “quem?” nao ¢ respondido na
abertura, mas esta presente no subtitulo. O “por qué?”, no entanto, ndo esta presente em

nenhuma parte do texto. O lead fica um pouco repetitivo porque reproduz parte das
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informacodes contidas no titulo e no subtitulo. Nas ultimas linhas da abertura, o jornalista
contextualiza o fato, dizendo que o atentado foi um dos que mais matou pessoas desde a
queda de Saddam Hussein, em 2003. Porém, essa contextualizacdo esta presente no

titulo, apesar de estar expressa em outras palavras.

Correio Braziliense
Titulo

Pior Atentado desde a guerra

Subtitulo

Carro-bomba explode em Hilla e mata 125 pessoas. A maioria das vitimas era
desempregados que esperavam exame médico numa fila. Uma poga de sangue cobriu a
rua em frente ao prédio atingido

Lead

Terroristas realizaram ontem na cidade de Hilla o atentado mais sangrento no Iraque
desde que a coalizao liderada pelos Estados Unidos Invadiu o pais, em mar¢o de 2003.
O alvo desta vez foi uma fila de pessoas a espera de um exame médico necessario para
conseguir um emprego em institui¢oes do novo governo. O carro-bomba que atingiu a
multiddo por volta das 9h30 (hora local) deixou pelo menos 125 mortos e 130 feridos.

Quem? — terroristas

Quando? — ontem

Onde? — na cidade de Hilla

Como? — o carro-bomba que atingiu a multiddo

Por qué? — deixou pelo menos 125 mortos e 130 feridos

O qué€? — realizaram (...) o atentado mais sangrento no Iraque desde que a coalizdo

liderada pelos Estados Unidos invadiu o pais, em mar¢o de 2003

O lead do Correio Braziliense sobre o atentado no Iraque ndo esta escrito de
forma muito diferente, em termos de estrutura, do da Folha de S.Paulo. Valorizando o
“quem?” da noticia, a abertura limita-se a responder as perguntas basicas da informagao
e a dizer que foi o atentado mais sangrento desde que a coalizdo liderada pelos Estados

Unidos invadiu o pais, em 2003 — informagdo que esta presente no titulo. Assim como
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no lead da Folha, muitas das informag¢des contidas na abertura do Correio ja estavam no

titulo e no subtitulo, o que torna o lead bem redundante.

Quinta-feira, 2 de margo de 2005
Folha de S.Paulo

Titulo
Papa ja fala até em alemdo sobre ‘coisas essenciais’, diz Ratzinger

Subtitulo
Mas, para cardeal britdnico, situag¢do ainda preocupa

Lead

O cardeal alemdo Joseph Ratzinger, prefeito da Congregac¢do para a Doutrina da Fé,
subiu ontem o tom de normalidade com que o Vaticano passou a tratar a internagdo,
desde quinta-feira passada, do papa Jodo Paulo 2°, a décima em seu pontificado.
Quem? — o cardeal alemdo Joseph Ratzinger

Quando? — ontem

Onde? — ndo tem

Como? —ndo tem

Por qué? — ndo tem

O qué? — subiu (...) o tom de normalidade com que o Vaticano passou a tratar a

internagdo, desde quinta-feira passada, do Papa Jodo Paulo 2°

A abertura, que valoriza o “quem?” da noticia, foi bem sintética. Responde
apenas trés elementos da informagdo. O “por qué?” ¢ esclarecido no sublead. Porém, o
texto ndo traz o “como?” nem o “onde?”.

A matéria ¢ uma suite sobre a satide do papa, por causa disso, ndo era necessario
relembrar, logo no inicio, tudo o que vinha acontecendo com o pontifice. O jornalista
ndo ¢ criativo para abordar um assunto que estava sendo muito noticiado por toda a

imprensa. Limita-se apenas a construir um lead que fornece as informacdes mais

essenciais sobre o fato.
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Correio Braziliense

Titulo
Papa conversa em alemdo

Subtitulo
Em franca recuperacgdo da traqueostomia a que foi submetido ha cinco dias, Joao Paulo
1l volta a falar e exercita talentos de poliglota

Lead

A rapida recuperagdo do papa surpreendeu mais uma vez os fiéis ontem: cinco dias
depois de ter sido submetido a uma traqueostomia, Jodo Paulo Il voltou a falar — em
duas linguas estrangeiras. “O papa conversou comigo em alemdo e italiano”, contou o
cardeal (alemdo) Joseph Ratzinger, diretor da Congregacdo para a Doutrina da Fé, a
saida de um encontro de trabalho com o pontifice em seu quarto na Policlinica Gemelli,
em Roma.

Quem? — Jodo Paulo II

Quando? — ontem

Onde? — em Roma

Como? — em duas linguas estrangeiras

Por qué? — cinco dias depois de ter sido submetido a uma traqueostomia, (Jodo Paulo
11) voltou a falar

O qué? — a rapida recuperagdo do papa surpreendeu mais uma vez os fiéis

O lead do Correio Braziliense valoriza o “o qué?” da noticia e, embora ndo tenha
oferecido muita informagao além dos seis elementos basicos da matéria, esta redigido de
forma um pouco mais solta do que o da Folha de S.Paulo. Apesar de repetir alguns
elementos presentes no titulo e subtitulo. Além disso, aborda novamente a questdo de
que o papa foi submetido a uma traqueostomia na ultima quinta-feira, dia 24, que ja esta
noticiada no subtitulo. Como se trata de uma suite, ¢ o assunto estava sendo abordado e
relembrado o tempo inteiro pela imprensa do mundo todo, ndo era necessario coloca-lo
logo na abertura, nem no subtitulo da matéria. Essa contextualizacdo poderia ter sido

realizada em outra parte do texto.

Sexta-feira, 4 de margo de 2005
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Folha de S.Paulo

Titulo
Frang¢a comega a julgar 66 por pedofilia

Subtitulo
Rede na cidade de Angers abusou por trés anos de 45 criangas, penas podem chegar a
30 anos de prisdo

Lead

Comegaram a ser julgados ontem na cidade de Angers, no oeste da Franga, 66 adultos —
39 homens e 27 mulheres — acusados de participar, entre 1999 e 2002, de uma rede de
pedofilia que chegou a envolver 45 criangas.

Quem? — 66 adultos — 39 homens e 27 mulheres

Quando? — ontem

Onde? — na cidade de Angers, no oeste da Franca

Como? —ndo tem

Por qué? — acusados de participar, entre 1999 e 2002, de uma rede de pedofilia que
chegou a envolver 45 criangas

O qué? — comegaram a ser julgados

A abertura limita-se a responder a maioria dos seis elementos bésicos da noticia,
valorizando o “o qué?” da matéria. Algumas informacdes contidas no /ead sdo bem
parecidas com as que estdo no titulo e subtitulo. O jornalista ndo busca nenhum dado a

mais para construir um abre envolvente.

Correio Braziliense

Titulo
Pedofilos confessam abusos

Subtitulo
Comega o julgamento de 66 adultos acusados de violentar crian¢as com idades entre
seis meses e 15 anos. Alguns teriam oferecido os proprios filhos em troca de dinheiro

Lead
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Um escdndalo de abuso sexual ocorrido na pequena Angers, a oeste de Paris, chocou a
Franca. Um a um, 66 acusados de molestar criancas menores de 15 anos se
apresentaram ontem ao tribunal da cidade, na abertura do maior julgamento de
pedofilia na historia do pais. Os réus, alguns analfabetos, sdo moradores de suburbios
pobres. O mais impressionante no caso é que 30 das pessoas presas sdo parentes das
vitimas. Trés casais teriam oferecido seus proprios filhos para “brincar de médico”’com
outros familiares, vizinhos e amigos, de acordo com o jornal Le Monde.

Quem? — 66 acusados de molestar crian¢as menores de 15 anos
Quando? — ontem

Onde? — no tribunal da cidade (Angers)

Como? —um a um

Por qué? — ndo tem

O qué? — se apresentaram (...) ao tribunal da cidade

O lead do Correio Braziliense sobre o escandalo de abuso sexual de Angers esta
escrito de forma mais elaborada do que o da Folha de S.Paulo. Porque, além de
responder a maioria dos elementos da noticia, traz mais detalhes sobre o caso, como o
fato de os réus serem moradores de suburbios pobres e alguns deles serem analfabetos.
Essa informacgdo acrescenta um elemento diferencial para a abertura. Porém, da maneira
como o lead esta construido, fica dificil desmembrar do texto os seis elementos da

informacao. Mas, isso nao chega a ser um problema porque o /ead nao esta confuso.
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CONCLUSAO

Em uma época dominada pelo “império” da velocidade da noticia, imposto pelas
novas midias, o lead continua valido do ponto de vista técnico de organizacdo das
informagdes. Porém, em relagdo ao conteudo, estd obsoleto porque o radio, a televisao e
a internet divulgam os elementos basicos de um fato de forma instantanea.

Além do mais, o lead ndo cumpre sozinho a funcdo de atrair a atencdo do leitor
para a noticia. O titulo e o subtitulo da matéria fazem isso junto com ele. E, na maioria
dos casos, todas as informagdes contidas na abertura também estdo presentes no titulo e
subtitulo, o que deixa o /lead um pouco redundante.

Essa foi uma constatacdo feita a partir da andlise comparativa dos leads da
editoria de Mundo da Folha de S.Paulo ¢ do Correio Braziliense, realizada no terceiro
capitulo desta monografia. Na maioria dos casos, a abertura ndo acrescenta nenhuma
informacao nova para o leitor, além das que estdao contidas no titulo e no subtitulo.

De acordo com esse contexto, chegou-se a conclusdo de que os jornalistas podem
explorar outros pontos da noticia para deixar o /ead mais atraente e envolvente. Um dos
pontos mais interessantes é o proposto por Filho (1983, p.192), que tem como foco a
singularidade do fato. Para ele, a noticia caminha ndo do mais importante para 0 menos
importante, mas do singular para o particular.

Continuar apenas respondendo os seis elementos da informagao — o qué?, quem?,
quando?, onde?, como?, e por qué?, é oferecer muito pouco para o leitor, levando-se em
conta que a midia impressa esta caminhando cada vez mais para uma preocupagao com a
analise e desdobramento dos fatos.

Portanto, ao redigir um lead seria recomendavel que os jornalistas buscassem
maneiras de oferecer as informac¢des mais importantes de forma criativa para que a
leitura se torne agradavel. O debate e a analise empreendida nos levam a inferir que os
jornalistas deveriam se lembrar que mesmo os pequenos detalhes de um fato fazem toda

a diferenca para envolver e prender o leitor.
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ANEXOS

Entrevistas

Marcelo Beraba
Entrevista realizada no dia 07 de abril de 2005.

Marcelo Beraba iniciou sua carreira jornalistica no jornal O Globo, em 1971. Foi
reporter, chefe de reportagem e diretor da Sucursal da Folha de S.Paulo, no Rio de
Janeiro, entre 1984 ¢ 1988. Também foi editor executivo do Jornal do Brasil ¢ do Jornal
da Globo. Atualmente ¢ ombudsman da Folha de S.Paulo.

1- O interesse do leitor ¢ afetado pelo tipo de abertura que a matéria possa ter?

Claro que sim. Uma das virtudes do jornalismo deveria ser saber comecar bem um texto
para prender imediatamente o interesse do leitor.

2- O senhor acredita que uma énfase excessiva no lead enrijeceu e empobreceu a
estrutura do texto jornalistico? Por qué?

Os jornais optaram por padrdes uniformes de abertura de reportagens. Foi uma medida
necessaria para superar as caréncias profissionais, mas isso empobreceu os textos.

3- Como se explica a situagdo de que, a medida que os manuais de redacao vao ficando
cada vez mais rigidos, supostamente em nome dos interesses dos leitores, o nimero de
leitores de jornais t€ém diminuido progressivamente?

Nao vejo relagdo direta entre os dois fatos. A questdo da queda de leitores é mais
complexa e ainda foi pouco estudada.

4- Na sua opinido, o lead pode ser considerado uma camisa de forca que inibe a
criatividade ou apenas um guia para direcionar o texto jornalistico?

E um guia para ajudar a arrumar o texto jornalistico que, as vezes, pode se
transformar em camisa de forga.

5- Em que medida a emergéncia de novas midias e tecnologias de informacao afeta a
concepgdo do texto impresso como um todo? E a questdo do lead, em particular? Em
uma época de noticias instantaneas, pode-se afirmar que vivemos a crise do /ead ou da
piramide invertida?
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6- Até que ponto a responsabilidade pela queda de qualidade do texto jornalistico pode
ser atribuida ao /ead? Existem outros fatores que contribuem para isso?

7- Em que situagdes o texto jornalistico pode e deve ser criativo? Em que tipo de
cobertura?

Sempre deve ser criativo.

8- Até que ponto o jornalista também ¢ um escritor? Quais sao os pontos de contato que
existem entre a figura do jornalista e a do escritor?

9- O que forma um bom jornalista do ponto de vista da qualidade do texto?
Boa formagdo, muita leitura, muito exercicio pratico, muita autocritica.

10- Qual a sua avaliacao da qualidade dos textos da imprensa atual? Se a avaliacdo for
negativa, o que seria importante para que o texto jornalistico de qualidade voltasse a ser
cultivado na imprensa?

Sao textos extremamente padronizados e os jornais ganhariam se tivessem mais textos
com personalidade. Isso exige, no entanto, profissionais criativos, experientes ¢ bem

pagos.
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Helena Chagas
Entrevista realizada no dia 11 de abril de 2005.

Helena Chagas ja trabalhou no Jornal de Brasilia, no Didrio da Manha, no Estado de
S.Paulo e na TV Senado. Atualmente, ela estd no jornal O Globo, onde também ja tinha
trabalhado antes.

1- O interesse do leitor ¢ afetado pelo tipo de abertura que a matéria possa ter?

O interesse do leitor ¢ afetado pela abertura da matéria, sim. E nesse primeiro paragrafo
que tentamos captar sua atencdo, mostrar que o conteido da matéria ¢ importante, que o
texto ¢ interessante. Dai o fato de, quase sempre, a informacao mais importante estar no
lead.

2- A senhora acredita que uma énfase excessiva no lead enrijeceu e empobreceu a
estrutura do texto jornalistico? Por qué?

Nao acho que exista hoje, nos principais jornais, uma énfase excessiva no lead. Acho
que ele ¢ importante para simplificar e ajudar a hierarquizar as informagdes contidas no
texto, tanto para quem 1é quanto para quem escreve. E claro que essa formula ndo se
aplica a todas as matérias nem a todos os assuntos — ai , sim, corre o risco de ficar
empobrecedora. Ha casos em que ndo se deve mesmo usar a velha férmula do o qué,
quem, quando, onde, como e por qué. Dependendo do assunto, cabe uma abertura mais
criativa para a matéria. De um modo geral, porém, temos que ser realistas: nem todo
reporter tem texto brilhante ou literdrio, sobretudo se estd comegando na profissao.
Entdo, a formula do /ead poupa o leitor de determinados arroubos de criatividade. Até
porque o objetivo do jornalista ndo ¢ fazer literatura: ¢ informar, e da forma mais
simples e concisa possivel.

3- Como se explica a situagdo de que, a medida que os manuais de redagdo vao ficando
cada vez mais rigidos, supostamente em nome dos interesses dos leitores, o numero de
leitores de jornais tém diminuido progressivamente?

Nao vejo muita relacao entre a rigidez dos manuais e a reducao no nimero de leitores.
Acho que, se o nimero de leitores esta caindo, ¢ porque os jornais sofrem hoje, e cada
vez mais, a concorréncia de outros meios que dao a informagdo em tempo real: a TV, a
TV a cabo, a internet, as agéncias noticiosas. Entdo, o leitor/telespectador tem acesso a
esta noticia antes de o jornal ser rodado, ou sequer ser escrito. Para que vai comprar o
jornal no dia seguinte para ler o mesmo que ouviu no Jornal Nacional do dia anterior?
Entdo, ¢ ai que chegamos na encruzilhada que o produto jornal vive hoje: a necessidade
de se tornar cada vez mais um veiculo de andlise, interpretacdo, servigos, enfim, de
noticiar o diferencial, aquilo que o sujeito nao viu no dia anterior. Quanto aos manuais
de redacdo, vejo mais o lado positivo do que o negativo. Sdo uteis no nosso dia-a-dia,
mas nao costumam ser supervalorizados nas redagdes.



38

4- Na sua opinido, o /ead pode ser considerado uma camisa de forca que inibe a
criatividade ou apenas um guia para direcionar o texto jornalistico?

Como qualquer norma ou guia, o lead existe para facilitar a organizagao das idéias no
texto, para quem lé e para quem escreve. Mas ¢ a tal historia: guias existem para serem
utilizados no que nos interessar. Nao sao camisas de for¢a. Se temos uma informagao ou
matéria que ndo cabe bem no modelito, ndo o usamos. O principal € escrever simples,
claro e corretamente. Com ou sem /ead careta.

5- Em que medida a emergéncia de novas midias e tecnologias de informacao afeta a
concepgdo do texto impresso como um todo? E a questdo do lead, em particular? Em
uma época de noticias instantaneas, pode-se afirmar que vivemos a crise do /ead ou da
piramide invertida?

A existéncia das novas midias representa, sim, um desafio ao texto impresso. Como
afirmei anteriormente, agora os jornais precisam apresentar algo interessante e diferente
do que ja foi noticiado no dia anterior pela internet, pelo radio e pelas TVs. Isso ndo
depende s6 de texto, e nem de /ead. O texto deve continuar sendo simples, de facil
compreensdo. Mas ¢ preciso agregar ai andlise, interpretagdo ou mesmo informagdes
novas, de bastidor.

6- Até que ponto a responsabilidade pela queda de qualidade do texto jornalistico pode
ser atribuida ao /ead? Existem outros fatores que contribuem para isso?

Nao acho que o lead seja o responséavel pela queda de qualidade do texto jornalistico.
Alias, eu até questionaria essa generalizagdo sobre a queda de qualidade do texto
jornalistico. Acho que o jornalismo de cada época tem o seu texto caracteristico. Até a
metade do século passado, era panfletario; durante a ditadura militar, era preciso ler nas
entrelinhas o que a imprensa era proibida de dizer; depois passou-se a fase do modelo
americano do lead seco, curto, supostamente objetivo; hoje, acho que flexibilizamos o
lead caretdo e mantivemos o que ele tem de util: a simplicidade. Quando falamos em
queda de qualidade do texto jornalistico, acho que temos que buscar outras causas: por
exemplo, as deficiéncias do nosso sistema de educacdo, os problemas na formagdo do
jornalista, a falta de leitura.

7- Em que situagdes o texto jornalistico pode e deve ser criativo? Em que tipo de
cobertura?

Acho que o texto jornalistico pode e deve ser criativo sempre, lembrando que ser
criativo ndo ¢ ser prolixo, nem usar excessos de adjetivos, e nem fugir do tema em
questdo. Ha como ser criativo até fazendo um lead tradicional. E s6 vocé selecionar as
informagdes mais interessantes, ou ter aquela "sacada" que nenhum de seus concorrentes
teve em relagio ao mesmo assunto. E 16gico que é bem mais facil dar asas a criatividade
num texto para o caderno de cultura do que numa matéria de politica onde temos que
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relatar uma votagdo no Congresso. Mas, mesmo nesse caso, tudo depende dos olhos de
quem vé e de como ele conta essa historia.

8- Até que ponto o jornalista também ¢ um escritor? Quais sdo os pontos de contato que
existem entre a figura do jornalista e a do escritor?

Em tese, o jornalista e o escritor lidam com o mesmo instrumento: as palavras, os
relatos, a riqueza da linguagem. Mas acho que as semelhangas entre as duas atividades
param ai. A principal missdo do jornalista ¢ dar a informacao da maneira mais correta
possivel. Ou seja, a matéria-prima de nosso trabalho ¢ a noticia, e ¢ para leva-la ao
publico que nos escrevemos. Trabalhamos com o efémero, com aquilo que no dia
seguinte estard velho e nos obrigara a sair a caca de outra noticia. A matéria-prima do
escritor € outra: ele faz literatura, busca o permanente.

9- O que forma um bom jornalista do ponto de vista da qualidade do texto?
Leitura, leitura e mais leitura.

10- Qual a sua avaliacao da qualidade dos textos da imprensa atual? Se a avaliacdo for
negativa, o que seria importante para que o texto jornalistico de qualidade voltasse a ser
cultivado na imprensa?

Com toda a franqueza, ndo acho que atualmente o texto da imprensa seja tdo ruim assim
e que possamos falar em "voltar a cultivar" um texto de qualidade. Afinal, quando isso
ocorreu? Isto ¢, quando tivemos, de forma geral, um texto de qualidade em
contraposi¢do ao que hoje seria, supostamente, um texto de méa qualidade? Discordo um
pouco dessa avaliacdo. Como disse, acho que cada €poca tem seu texto caracteristico,
reflexo de suas circunstancias politicas, culturais, econdmicas, etc. E acho que, mesmo
hoje, ha textos e textos. Ha jornais que sdo mais gostosos de ler para alguns. Outros t€ém
um texto mais amarrado, agradando a outros setores. Do ponto de vista da correcgdo,
porém, sente-se que ha uma preocupagdo cada vez maior, pelo menos por parte dos
grandes jornais. Quase todos eles tém sistemas de correcdo e controle de qualidade,
como a instituicdo do ombudsman, por exemplo, ou de outros mecanismos que
permitem ao profissional e ao leitor tomar conhecimento dos erros e corrigi-los.



40

Rubem Azevedo Lima
Entrevista realizada no dia 26 de abril de 2005.

Rubem Azevedo Lima foi revisor na Imprensa Nacional em 1946. Depois, trabalhou como
jornalista no Diario Trabalhista, Correio da Manha, Tribuna da Imprensa e Folha de
S.Paulo até se aposentar, em 1988. Depois trabalhou no Didrio Popular (SP), Jornal de
Brasilia e hoje ¢ colaborador do Correio Braziliense.

1- O interesse do leitor ¢ afetado pelo tipo de abertura que a matéria possa ter?

Entendo que sim. O lead, em conjunto com o titulo, bem construidos ambos, sem apelagdes
de mau gosto nem artificialismos que choquem, desde que se ajustem a esséncia do texto,
despertam no leitor o interesse de 1é-lo na integra. Titulo e /ead sdo, portanto, estimulos a
leitura, algo cada vez menos comum nos tempos modernos, em que a maior parte da
atencdo do leitor ¢ atraida por outros meios de comunicacao de massa.

Em meus tempos de copy desk, na Tribuna da Imprensa, no Rio, entdo do
jornalista Carlos Lacerda, o titulo era proposto pelos integrantes da mesa do copy desk
(durante cinco anos, ali integrada por mim, Ledo Ivo, Macedo Miranda e Zuenir Ventura),
com base na "retranca" (uma ou duas palavras sugeridas pelo repérter, para resumir o
conteudo da reportagem). Ignoro como funciona a nova redagdo computadorizada, sem os
antigos revisores. A época, o lead era do reporter e aos copies cabia procurar torna-lo mais
atraente, com vistas aos objetivos acima referidos. Mas cada matéria, antes da toalete final
do copy desk, ainda passava pelo crivo do revisor, que corrigia o idioma e eventuais erros
de composicao do linotipista.

Na fase final, Ledo (hoje na Academia Brasileira de Letras) era inigualavel, nos
leads e titulos criativos que produzia. Ao elaborar tais joias, nos chamados faits divers e
textos leves ou mesmo em assuntos sérios, com pormenores inusitados, que comportavam
senso de humor, ele ria as gargalhadas, durante o ultimo demao nas reportagens que
copidescava.

Cito um episddio. Certo repérter fizera um texto primoroso sobre fato (viu-se
depois) que ele proprio criara, ao introduzir um cdo vadio no saldo em que um cientista de
Prémio Nobel falava, na Academia Nacional de Medicina. Os repdrteres — menos o da
Tribuna — haviam deixado o recinto, antes do comeco da exposi¢dao, que se prenunciava
enfadonha, a julgar pelo resumo que lhes fora distribuido previamente.

Nao se sabe como, a certa altura da palestra, o reporter da TI fez com que alguém
jogasse o cao a mesa do conferencista. No texto sobre o episddio, o reporter - inico
jornalista presente - incluiu o ocorrido em paragrafo secundario. Ledo reelaborou o lead e
destacou o incidente em titulo de alto impacto, numa linha: Cio raivoso ataca Prémio
Nobel.

Esse jornalismo de invencdo de fatos, para publica-los com exclusividade,
felizmente caiu em desuso. Pena que se deu o mesmo com o hdbito de ler e com a
criatividade na elaboragdo de titulos e leads que ndo s6 convidam a leitura como a tornam
indispensavel, quando bem trabalhado o texto.
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2- O senhor acredita que uma énfase excessiva no lead enrijeceu e empobreceu a estrutura
do texto jornalistico? Por qué?

Nao, desde que o brilho criativo, nesse particular fundamental, de convite a leitura, ndo
contradiga, como disse antes, a esséncia do texto nem comprometa sua densidade. De
resto, a pirdmide invertida e a narrativa linear comportam variagdes notaveis, hoje, em fase
de experiéncias mais na web do que na imprensa tradicional.

De certo modo, os novos meios de comunicagdo admitem que a énfase na idéia
do lead, pelo menos em parte, enrijece € empobrece a estrutura do texto. Mas — repito —, sO
a inventividade, ndo a enfadonha repeticdo de foérmulas, pode tornar o texto menos
previsivel. Por outro lado, espero que, da experimentagdao tecnoldgica — sobre piramide
invertida e texto narrativo —, surja algo promissor para o futuro da comunicagao.

3- Como se explica a situagcdo de que, a medida que os manuais de redacdo vao ficando
cada vez mais rigidos, supostamente em nome dos interesses dos leitores, o niamero de
leitores de jornais t€ém diminuido progressivamente?

E verdade: apesar dos manuais de redagio, cada vez diminui mais o nimero de leitores de
jornais e revistas. A melhor explicagdo que encontro para esse fendmeno estd no trabalho
do filésofo e socidlogo alemao Peter Sloterdijk, traduzido para o francés: Regles pour le
Parc humain (Regras para o Parque Humano). Nele, o autor faz breve relato da historia da
comunicagdo, considerando especificamente, o hdbito da leitura, na Roma antiga.

Para Sloterdijk, a cultura cléssica, na antiguidade, comecou a decompor-se a
partir do anfiteatro de lutas dos gladiadores, o pdo e circo da critica de Juvenal, que
hipnotizavam os espectadores e os desumanizavam, afastando-os, com o tempo, da tltima
barreira a bestializacdo: a leitura dos fildsofos gregos e romanos, o que os deixou mais
facilmente manipulaveis.

A Idade Média resguardou o que pode da velha cultura cléssica, depois
recuperada, em parte, pela Renascenga e a Revolucao Francesa, periodos em que os estados
modernos se organizaram, em torno de seus proprios modelos literarios, como padroes de
nacionalidade (Camodes, Cervantes, Shakespeare e outros). Esse fastigio literario, no
entanto, durou relativamente pouco, atingindo primeiro os livros, apds o fim da 2* Guerra
Mundial, e, agora, com as novas formas de comunica¢ao de massa, a leitura em geral, de
jornais e revistas, substituida essa, progressivamente, segundo Sloterdijk, pela televisdo,
novo instrumento de brutalizagdo do ser humano, que o transforma quase num robd, em
termos politicos.

Eis, em resumo, a tese do filésofo alemdo, que, a meu ver, explica certa
decadéncia na cultura ocidental, refletindo-se, claro, na industria de comunicacgao.

4- Na sua opinido, o /ead pode ser considerado uma camisa de forca que inibe a
criatividade ou apenas um guia para direcionar o texto jornalistico?

Entre as duas hipoteses, relativas ao lead — uma camisa de forca inibidora da criatividade
ou simples guia para direcionar o texto jornalistico — acredito que haja, no caso, um pouco
de cada alternativa. Na elaboracdo de textos de tamanho bem maior do que a média ou
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simplesmente mais complexos, por exemplo, a ultima coisa que se aconselha o redator a
fazer € o lead, ainda que ao iniciar seu trabalho o repdrter tenha algumas idéias sobre o que
escrever. E o caso do lead que vem por gravidade e se impde a posteriori. Ndo chega,
portanto, a ser uma camisa de for¢a nem um guia direcionador da reportagem.

Face a predominancia, hoje, da técnica da piramide invertida, na maioria das redagdes
brasileiras, a formula do /ead constitui, a meu ver, solu¢do menos dificil para o reporter.
Esse ndo precisa sair da rotina das solu¢des correntes, mas sé adequar a abertura de seus
textos ao critério do fato novo ou da importancia relativa em relagao aos outros.

5- Em que medida a emergéncia de novas midias e tecnologias de informagdo afeta a
concepedo do texto impresso como um todo? E a questdo do lead, em particular? Em uma
época de noticias instantaneas, pode-se afirmar que vivemos a crise do /ead ou da piramide
invertida?

Questao também parcialmente respondida nos itens anteriores. Quanto a instantaneidade — e
gostaria de acrescentar a quantidade — das noticias, ¢ compreensivel, a meu juizo, que do
enfrentamento desse desafio resultem, por vezes, as imperfeigdes da redacdo feita as
pressas, ndao s6 do lead, mas de todo o texto. Ou, também, a secura pouco imaginativa do
redator, sem preocupagdo alguma em atrair quem quer que seja, dada a precedéncia do
principio da rapidez, que inibe qualquer possivel interesse de criatividade. Quanto a
emergéncia de novas midias e tecnologias de informag¢do, ndo ha o que acrescentar ao dito
acima. Acredito que ndo haja propriamente uma crise do lead. Pelo contrario, a imprensa
comum e a web, por sobre as opinides isoladas dos comunicadores da midia tradicional e
dessa ultima, parecem empenhadas em buscar solu¢des que valorizem os respectivos textos.

6- Até que ponto a responsabilidade pela queda de qualidade do texto jornalistico pode ser
atribuida ao lead? Existem outros fatores que contribuem para isso?

Da mesma forma, debitamos, acima, certa decadéncia do texto ndo propriamente a possivel
busca de inovagdes na comunica¢do, mas ao abandono do habito da leitura pela maioria da
sociedade, cujas bibliotecas, quando existem, ddo mais valor a encadernagdo dos livros do
que ao seu conteudo, em geral pouco visitado.

Nao ¢ a toa que o US.Today foi feito para ser lido por viajantes, nos aeroportos,
enquanto esperam embarcar. Todo texto ¢ muito reduzido, para a leitura apressada de quem
ndo precisa pensar. Essa praxe tola encontrou, no Brasil, imitadores, que limitaram, em
poucas laudas, o tamanho de suas matérias.

7- Em que situagdes o texto jornalistico pode e deve ser criativo? Em que tipo de cobertura?

Em geral, os melhores exercicios de jornalismo criativo se davam em torno de
acontecimentos inusitados, os chamados faits divers, noticias pouco importantes, a comédia
do dia-a-dia de uma sociedade geralmente injusta, com suas incriveis contradi¢des. Mas,
como disse, também, as vezes, se produziam em cima de questdes importantes, gracas ao
fino humor de Ledo Ivo e Zuenir Ventura.
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Por sinal, eu trabalhei com Zuenir, outros jornalistas e historiadores numa
publicacdo mensal, denominada Brasil em Jornal (A Historia em Noticia), que contava os
fatos historicos, desde 1500, como se eles estivessem acontecendo em cada edi¢dao (que
cobria periodos de cinco ou dez a vinte anos).

Foi uma experiéncia fascinante. Os dois, além do material sério — ele cobria a
Franca e a Europa; eu, Brasil e Portugal —, nos divertimos bastante, com os textos
pitorescos e picantes da histdria, sempre publicados em grifo. Por falha do editor, na edi¢ao
relativa ao periodo que abarcava o ano de 1568, ao que me lembre, saiu editorial do
historiador Gustavo Barroso, sobre a derrota da "Invencivel Armada" espanhola, do duque
de Medina Siddnia para os ingleses, fato que, na verdade, s6 ocorreu em 1588. Tivemos,
eu e Zuenir, de fazer um editorial corretivo, no nimero seguinte, um periodo que ainda nao
alcancava aquela batalha, na qual o almirante espanhol tivera enjoo de mar. Cervantes
depois lhe dedicaria um soneto devastador sobre seus dissabores militares.

8- Até que ponto o jornalista também € um escritor? Quais sdo os pontos de contato que
existem entre a figura do jornalista e a do escritor?

Além de bom conhecimento do idioma, jornalistas e escritores, vez por outra, quando ndo
exercem as duas profissoes, invadem a seara um do outro. Sempre achei que a maioria dos
jornalistas desejasse, no intimo — ndo ¢ o meu caso — aventurar-se como escritor de ficgdo.
O principal, na faina jornalistica, ¢ a preocupagdo com o dia-a-dia, o qué, ndo sei porqué,
me levava a considerar os jornalistas seres de horizonte curto para a criagdo literaria,
inaptos, portanto, para a literatura de folego. O curioso ¢ que tinha a certeza de estar errado
— escritores como Balzac, Lima Barreto, Machado de Assis e Raul Pompéia, brilhantes
jornalistas, fizeram literatura do melhor quilate —, mas persistia em manter tdo estapaftrdia
idéia.

9- O que forma um bom jornalista do ponto de vista da qualidade do texto?

O bom jornalista foi, quase sempre, um bom leitor. Sei de um velho amigo, que nem o
ginasio cursou e era estafeta da Agencia Nacional, na ditadura de 1937-1945, mas lia,
diariamente, textos de Carlos Drummond de Andrade, José Lins do Rego e outros. Ele se
tornou extraordinario jornalista, no Ultima Hora e, depois, na Rede Globo, em Brasilia.
Escrevia corretamente, sem aventuras jornalisticas de alto bordo. Mas o que fazia, fazia
bem, especialmente em reportagens investigativas.

10- Qual a sua avaliagdo da qualidade dos textos da imprensa atual? Se a avaliagdo for
negativa, 0 que seria importante para que o texto jornalistico de qualidade voltasse a ser
cultivado na imprensa?

Temos, hoje, textos de jornalistas fantasticos e grandes repdrteres nos diversos meios de
comunica¢do. Embora tivesse trabalhado com Carlos Lacerda e ndo concordasse com nada
que ele fez ou escreveu, reconheco: ele foi o maior jornalista do pais, no século passado.
Entre os que escreviam bem e pelos quais tive grande admirag¢do, menciono Barbosa Lima
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Sobrinho e Aloysio Biondi. Hoje, destaco a disposi¢do corajosa de Hélio Fernandes, Carlos
Chagas e Mauro Santayana entre os melhores de nossos tempos.



45

Ricardo Noblat
Entrevista realizada no dia 06 de maio de 2005.

Ricardo Noblat foi repérter da sucursal do Jornal do Brasil, chefe de reportagem do
Diario de Pernambuco ¢ do Jornal do Comeércio. Também foi chefe de redacdo da
sucursal da revista Manchete e repoOrter da sucursal da revista Veja. Chefiou a sucursal
da revista Isto E, foi reporter da sucursal de O Globo e diretor de redagdo do Correio
Braziliense.

1- O interesse do leitor ¢ afetado pelo tipo de abertura que a matéria possa ter?
E, sim. Abertura de matéria jornalistica ou abertura de livro. Ou vocé captura o interesse
do leitor nas primeiras linhas ou ele abandona a leitura.

2- O senhor acredita que uma énfase excessiva no /ead enrijeceu e empobreceu a
estrutura do texto jornalistico? Por qué?

Empobreceu. Toda formula perde seu encanto quando se banaliza. Foi o que aconteceu
com o /ead. Ele matou a imaginacdo dos jornalistas. Porque os textos passaram a ser
escritos no piloto automatico. Eu ndo preciso pensar para comecar uma matéria — basta
aplicar a formula de responder aquelas perguntinhas.

3- Como se explica a situagdo de que, a medida que os manuais de redagdo vao ficando
cada vez mais rigidos, supostamente em nome dos interesses dos leitores, o numero de
leitores de jornais tém diminuido progressivamente?

A rigidez dos manuais afugenta os leitores — e essa ¢ uma das razdes da decadéncia dos
jornais. Mas ha inimeras outras. H4 a concorréncia de outros meios de informacao, a
falta de tempo das pessoas para leitura, o conteido pouco ou nada interessante dos
jornais, o tamanho deles, a tinta que suja as maos, etc.

4- Na sua opinido, o /ead pode ser considerado uma camisa de forca que inibe a
criatividade ou apenas um guia para direcionar o texto jornalistico?

E uma camisa de for¢a — ou se tornou com o tempo. Deve ser jogado no lixo.

5- Em que medida a emergéncia de novas midias e tecnologias de informagdo afeta a
concepgdo do texto impresso como um todo? E a questdo do lead, em particular? Em
uma época de noticias instantaneas, pode-se afirmar que vivemos a crise do /ead ou da
piramide invertida?

A emergéncia afeta porque as novas midias alcancam mais pessoas. E formam o habito
delas. Se vocé se acostuma, por exemplo, com uma linguagem mais coloquial na
televisdo, achard chata, muita chata a linguagem formal, sem graga e sem brilho dos
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jornais. De resto, o /ead mais ou menos como o conhecemos esta no radio, na tv, na
internet. Foi tomado dos jornais. E os jornais ainda ndo descobriram uma maneira de
escrever de outra forma. Os jornais sequer descobriram ainda que o /ead estd na soma
dos titulos das matérias com os subtitulos. Vocé ndo precisa repeti-lo quando abre o
texto.

6- Até que ponto a responsabilidade pela queda de qualidade do texto jornalistico pode
ser atribuida ao /ead? Existem outros fatores que contribuem para isso?

O /ead tem sua parcela de responsabilidade nisso — e ¢ grande. Mas também ¢ grande a
responsabilidade da ma formacao dos jornalistas. Lé-se pouco ou menos nas escolas e
em casa. O mundo oferece muitas op¢des de divertimento e os jovens parecem mais
interessados nelas do que na leitura. Vocé so escrevera bem se ler muito, muito bem. Em
quantidade e qualidade. Quem nao gosta de ler muito jamais escrevera bem.

7- Em que situagdes o texto jornalistico pode e deve ser criativo? Em que tipo de
cobertura?

Em qualquer situacdo. Tudo depende da criatividade, imaginacao e talento do autor.
Qualquer assunto pode ser abordado de uma maneira interessante. Qualquer um.

8- Até que ponto o jornalista também ¢ um escritor? Quais sdo os pontos de contato que
existem entre a figura do jornalista e a do escritor?

Bem, os dois escrevem. Um faz jornalismo, o outro ficgdo — suponho que o escritor ao
qual vocé se refere € aquele que se dedica a ficcdo. Um (o escritor) pode escrever muito.
O outro ¢ obrigado a ser mais sintético. Os dois tém a obrigacdo de escrever bem. O
texto jornalistico pode e estd obrigado a ter apuro literario. O que o aproxima do outro.
Cada um, a seu modo, persegue a verdade — a sua verdade. A do jornalista ¢ a dos fatos.
A do escritor ¢ a da imaginacao.

9- O que forma um bom jornalista do ponto de vista da qualidade do texto?

Excesso de leitura. De atenc¢do. E muito esfor¢o. Escrever bem ndo ¢ um dom. E uma
habilidade que se adquire. Nao precisa ser um génio para escrever bem. Precisa suar a
camisa.

10- Qual a sua avaliagdo da qualidade dos textos da imprensa atual? Se a avaliagdo for
negativa, o que seria importante para que o texto jornalistico de qualidade voltasse a ser

cultivado na imprensa?

Creio que ja respondi nas questdes anteriores.
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Joao Bosco Rabello
Entrevista realizada no dia 12 de maio de 2005

Jodo Bosco Rabello comecou sua carreira trabalhando no Didrio de Noticias, depois
trabalhou no jornal Luta Democrdtica, no Pasquim ¢ em O Fluminense. Também
trabalhou no Correio Braziliense, onde foi reporter de politica e editor do caderno de
cidades, no O Globo e no Jornal do Brasil. Atualmente, ¢ diretor do Grupo Estado em
Brasilia.

1- O interesse do leitor ¢ afetado pelo tipo de abertura que a matéria possa ter?

Eu acho que sim, totalmente. Quando o leitor compra jornal, ele quer ler as noticias.
Entdo, ele imagina que estd comprando a seletividade e a sintese desse produto, que foi
organizado para facilitar a leitura. O jornalista ndo estd dando um diciondrio para o leitor
procurar a noticia. Essa ¢ a importancia de separar no jornal o que ¢ linha editorial e o
que ¢ informagdo. Dai é que vem esse conceito de /ead. Quer dizer, o leitor ndo vai abrir
o jornal na parte do editorial. Ele vai abrir nas noticias, e precisa confiar que eu estou
sendo isento com ele ao transmitir aquele fato. O meu comentario sobre o acontecimento
ele sabe que vai achar em outra pagina. E eu tenho que ser fiel a isso. A propria palavra
ja diz, o reporter reporta, conta um fato. Ele ndo interpreta, nem analisa. Eu acho
valido o repdrter transmitir um fato com o tom que ele teve, as nuances dele, o “clima”
da situacao, contextualizando o leitor.

Agora, acho perigoso quando a interferéncia do jornalista confunde a opinido do
leitor com o fato. E, de certa forma, esse formato de /lead, o das seis perguntinhas, ¢ um
pouco uma ditadura, mas também ¢ uma forma de dar limites para que o leitor saiba até
onde eu estou reportando ¢ onde eu estou opinando. No segundo caderno, o leitor espera
algo mais do que a informagdo. O repérter precisa transmitir a impressao dele sobre
algo, uma peca, por exemplo. Agora, num fato concreto, ¢ importante que o jornalista
seja muito fiel aos acontecimentos. O esforgo ¢ tentar passar tudo o que ele viu, até um
sentimento que ele teve, mas com cuidado. Um impacto politico sobre a minha pessoa,
por exemplo, pode atingir o leitor de forma diferente. Acho que a vivéncia do repdrter
vai dando a ele uma condi¢ao cada vez melhor de conseguir um equilibrio entre esses
tons: o de ser fiel ao fato e, a0 mesmo tempo, conseguir transmitir um pouco do que
estava vendo.

2- O senhor acredita que uma énfase excessiva no lead enrijeceu e empobreceu a
estrutura do texto jornalistico? Por qué?

Nao, ndo acho. Acredito que isso até possa ocorrer com alguma freqiiéncia. Mas eu nao
acho, ndo. Veja bem, o que a literatura busca? Uma das coisas que faz vocé identificar o
bom escritor é o poder de sintese dele. E a capacidade de usar o vocabulario de maneira
sucinta para descrever um fato grande. A pessoa, para conseguir esse poder de sintese,
precisa ser muito culta e “lida”, sendo ela ndo consegue alcangar isso. E com muita
leitura que vocé alcanga isso. Tanto que essa é a meta de qualquer escritor. Eu acho que
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o jornalismo tem que se valer um pouco disso, desse poder de sintese para que, logo de
cara, ja mostre para o leitor a informagdo concreta. E também da capacidade de
contextualizar o fato. A énfase no lead ndo dispensa o jornalista de oferecer ao leitor o
resto, mais detalhes do acontecimento. Entdo, acho que ela ndo prejudica o texto
jornalistico. Se estiver prejudicando, ¢ por um equivoco de visao.

3- Como se explica a situagdo de que, a medida que os manuais de redagdo vao ficando
cada vez mais rigidos, supostamente em nome dos interesses dos leitores, o numero de
leitores de jornais tém diminuido progressivamente?

Eu acho que ndo tem relagdo de causa e efeito. O manual ¢ mais ou menos como essas
cartilhas de “politicamente correto”. Quando vocé se dispde a fazer uma cartilha dessas,
vocé vai acertar em muita coisa € vai errar muita coisa também. A intencdo € sempre
positiva, ou seja, a pessoa procura estabelecer fronteiras entre o que se deve fazer e o
que nao se deve fazer. Os manuais de redagdo existem para adotar um padrdo para o
jornal, dar homogeneidade a certas diferencas.

Existem palavras que vocé pode usar de uma forma ou de outra. Percentual e
porcentual, por exemplo. O Estaddo prefere porcentual porque € o mais correto do ponto
de vista da gramatica ortodoxa. O manual estabelece como vocé vai utilizar isso. Mas,
no dia-a-dia, o jornalista trabalha de uma forma muito dramatica em termos de volume
de matérias. Volume, velocidade e diversidade de fatos. Vocé pode ter, num mesmo dia,
fatos muito distintos entre si, um volume muito grande de noticias. E vocé precisa
trabalhar numa velocidade industrial. Isso quer dizer que noés temos hordrios para
entregar o material. Entdo, todo esse processo, toda essa operacao diaria relativiza muito
a regra geral, porque o jornalista opera quase sempre sob pressao. O manual procura dar
uma qualidade para o leitor, mas ele ndo ¢ uma peca fundamental para fideliza-lo.

4- Na sua opinido, o /ead pode ser considerado uma camisa de forca que inibe a
criatividade ou apenas um guia para direcionar o texto jornalistico?

E dificil responder dentro de parimetros tdo carimbados. Eu acho que vocé tem que
facilitar a vida do leitor. Em outras palavras, vocé ndo pode encher o saco dele. Vocé
esta oferecendo um produto informativo. O jornal ¢ um produto e eu compro um produto
como eu compro um pao ou géneros de primeira necessidade para o meu consumo
diario, considerando que o tempo das pessoas ¢ cada vez menor. Eu acho que esse
conceito de um texto mais livre vale muito para o fim de semana quando o leitor tem
mais tempo de ficar em casa. Ai sim, as pessoas estao receptivas para se deixarem levar
para uma reflexdo. Agora, no dia-a-dia, ndo. Vocé€ tem que ser um pouco objetivo,
oferecer o maximo de informacdo ¢ contextualizacdo. Se vocé esta vendendo
informacdo, o seu compromisso com o leitor ¢ o de ser o informante fiel, alguém em
quem ele possa acreditar. Acho que isso estd acima de tudo.

5- Em que medida a emergéncia de novas midias e tecnologias de informagdo afeta a
concepgdo do texto impresso como um todo? E a questdo do lead, em particular? Em
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uma época de noticias instantaneas, pode-se afirmar que vivemos a crise do /ead ou da
pirdmide
invertida?

Eu acho que esse ¢ o grande debate do jornalismo hoje. Dentro do Estaddo, por
exemplo, hd esse conflito. Porque nés temos um jornal com uma linha editorial
conservadora, mas, contraditoriamente, foi o primeiro grupo de comunicagdo que langou
o chamado tempo real, em 1988. E o meio papel passa a ter o sentido de desdobramento
dos fatos, contextualizando, dando uma coisa mais prospectiva para o leitor. Mas isso ¢
uma transicdo que os jornais ndo conseguiram fazer até hoje. Os jornais ainda vivem a
parandia do furo. Os jornais também ainda nao conseguiram atrair a geragdo de leitores
da internet, que sdo os jovens. Acho que o impresso precisa conseguir ir além da noticia.

Na minha opinido, o lead continua necessario. Talvez um pouco mais
contextualizado e com mais densidade, mas sem perder a objetividade dele. Vocé nao
pode oferecer ao leitor s6 o que apareceu nas noticias instantaneas. Mas a obriga¢ao do
lead continua a mesma: a de dar a noticia, dizer o que houve.

6- Até que ponto a responsabilidade pela queda de qualidade do texto jornalistico pode
ser atribuida ao lead? Existem outros fatores que contribuem para isso?

Nunca o lead. Ele nao é o vilao da historia. A relagdo da informacgdo instantanea
empurrando os jornais para uma missdo mais esclarecedora da noticia, de seus
desdobramentos, implica em jornalistas mais preparados. Uma coisa € escrever os fatos.
A outra ¢ desenvolvé-los. O desdobramento e uma visdo mais prospectiva de um fato
que ja foi narrado implica num profissional mais preparado, com mais capacidade
analitica, vivéncia, experiéncia. Os jornais hoje se ressentem muito disso porque eles
nao fizeram uma reciclagem. Eles t€ém em sua linha de frente reporteres com limitagoes.
E preciso ter gente com qualidade para fazer isso.

7- Em que situagdes o texto jornalistico pode e deve ser criativo? Em que tipo de
cobertura?

No caderno de cultura ou em matérias que tenham um certo “clima”. As vezes, numa
reunido de politicos, por exemplo, que ¢ um fato objetivo, se tem um “clima” que pode
ser revelador de muitas coisas. Entdo, o comportamento das pessoas, as frases que elas
soltam, os conceitos que elas emitem dentro de uma situacdo mais acirrada exigem
criatividade. E um momento em que o jornalista pode ousar, mas sempre oferecendo
para o leitor o contexto. Essas coisas sdo saudaveis e desejaveis. Agora, o leitor nunca
pode achar que ¢ um “achismo” seu porque ele ndo comprou o jornal para saber o que
voce acha, e sim, 0 que vocé viu.

8- Até que ponto o jornalista também ¢ um escritor? Quais sdo os pontos de contato que
existem entre a figura do jornalista e a do escritor?
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Quando eu era pequeno e idealizava ser jornalista, os grandes escritores e cronistas
escreviam nos os jornais. Mas essa fase literaria ja acabou ha muito tempo. O jornal hoje
¢ um produto de midia. O leitor vai a banca para comprar informagao. Agora eu acho
que os jornais precisam resgatar as grandes reportagens de campo. Ai sim, vocé da para
o leitor fatores objetivos e subjetivos do fato. O reporter dd o “clima” da situagao,
descreve determinado acontecimento com riqueza de informacgdes e de depoimentos. Ai
se pode fazer literatura e resgatar um pouco dessa coisa literaria.

A grande reportagem ¢ um espago que o jornal ndo disputa com ninguém. Nem
mesmo em livro se faz isso. Porque o livro € sempre pds e, por isso, ¢ diferente ter uma
reportagem em cima de uma coisa que estd acontecendo e vocé estd mostrando naquele
momento para o leitor. Isso € bem valido e acho que faz falta hoje. Volto a repetir, essa
grande reportagem ¢ um espaco que o meio papel ndo tem que disputar com ninguém.
Nem radio, nem a televisdo, que tem um poder mais forte da imagem, porém, o tempo ¢
muito curto. E no papel, ndo. O jornalista pode “deitar e rolar” contando histérias. Por
exemplo, as criancinhas indigenas que morreram em Mato Grosso. Os jornais noticiaram
isso todos os dias, mas ninguém foi 14 fazer uma grande matéria sobre o assunto. Entao,
eu acho que a literatura no jornal tem o seu espago nessas grandes reportagens, que hoje
escassearam muito. Ai ha literatura porque tem que ter texto e sensibilidade.

9- O que forma um bom jornalista do ponto de vista da qualidade do texto?

Leitura, percepcdo e sensibilidade. Curiosidade também ¢ fundamental. O jornalista
precisa querer a noticia. O reporter ¢ insubstituivel porque ¢ a fungcdo mais importante do
jornalismo. Eu prefiro um jornalista com boa apuracdo e mau texto porque o meu
compromisso ¢ com a noticia. Se o cara sabe apurar, mas nao escreve bem, eu arrumo o
texto dele. Agora, o contrario, ndo d4 para fazer. Se o jornalista ndo apurar direito, eu
nao posso fazer isso por ele.

10- Qual a sua avaliacao da qualidade dos textos da imprensa atual? Se a avaliagcdo for
negativa, o que seria importante para que o texto jornalistico de qualidade voltasse a ser
cultivado na imprensa?

Acho que estamos passando por uma entressafra no jornalismo. Existe uma geracao
nova chegando e outra ja muito experiente. Nao se pode abrir mdo de nenhuma das duas.
No caso do jornalista mais velho, a tendéncia ¢ de que ele nao se sensibilize mais com os
fatos que estd acostumado a ver. Porém, ele possui muito conhecimento. O jovem, por
sua vez, tem muita vontade e disposi¢do para correr atras dos fatos. Contudo, ele esta
em estado bruto. E hoje ndo ha muito espago nas redagdes para prepard-los porque a

competicdo ¢ muito acirrada, no sentido de sair na frente, o que acaba afetando a
qualidade dos textos impressos.
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Eumano Silva
Entrevista realizada no dia 13 de maio de 2005.

Eumano Silva trabalhou como repoérter no jornal Didrio do Sul, Estado de S.Paulo,
Folha de S.Paulo e na revista Veja. Depois, trabalhou um ano como reporter especial e
dois anos como chefe da sucursal da revista Isto E, em Brasilia. Eumano também passou
pelo Jornal de Brasilia, onde ficou por dois meses. Atualmente, ele € reporter de politica
do Correio Braziliense.

1- O interesse do leitor ¢ afetado pelo tipo de abertura que a matéria possa ter?

Completamente. Porque, se voc€ comeca a ler um texto e ja nao gosta desde o inicio,
vocé ndo vai continuar lendo. E eu vou até mais em frente um pouquinho. Acho que a
primeira frase ¢ fundamental. Se vocé escrever uma primeira frase muito boa e,
evidentemente, as outras seguirem numa seqiiéncia, vocé atrai muito leitor. A primeira
frase e o lead sdo fundamentais.

2- O senhor acredita que uma énfase excessiva no lead enrijeceu € empobreceu a
estrutura do texto jornalistico? Por qué?

Depende da forma como vocé trata o lead. O lead ndo pode prejudicar, ele tem que
ajudar. Ele tem que servir para dar ao jornalista mecanismos ¢ informagdes que sejam
importantes. Ele dd instrumentos que chamam a atengdo para que vocé nao deixe de
dizer determinadas coisas. Mas isso varia muito. As vezes, tem um assunto que vocé
quer tratar, mas que o seu /ead ndo ¢ exatamente aquela estrutura das seis perguntas,
nem possui um numero determinado de linhas. Isso tem que ser uma coisa um pouco
flexivel. Agora, ele chama ateng@o e puxa para coisas importantissimas. Acho que ¢ uma
referéncia muito boa. Nao chega a ser uma padronizag¢ao, mas € uma orientacao que ele
ja& da de coisas tecnicamente importantes.

3- Como se explica a situacdo de que, a medida que os manuais de redacdo vao ficando
cada vez mais rigidos, supostamente em nome dos interesses dos leitores, o0 numero de
leitores de jornais t€ém diminuido progressivamente?

Eu acredito que sdo muitas as causas. Hoje, vocé tem outros veiculos de comunicacao,
por exemplo. Tem a internet e a televisdo, que estd cada vez mais presente, com maior
numero de canais. O que os manuais tentam ¢ padronizar um pouco e orientar. Eu acho
que isso ¢ importante. Agora, nenhuma orientacdo pode ser feita em prejuizo nem da
noticia e nem do estilo. Toda a leitura tem que ser agradavel, independentemente do
manual. Ele ndo pode impedir que isso aconteca. Ele cria algumas referéncias e ai vocé
tem que trabalhar com isso. Mas, apesar de ter que trabalhar com essas orientagdes, o
jornalista tem que escrever um texto agradavel.

4- Na sua opinido, o lead pode ser considerado uma camisa de for¢a que inibe a
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criatividade ou apenas um guia para direcionar o texto jornalistico?

Se for camisa de forga, fica ruim. Agora, que ele tenha uma orientagdo e um rumo, ¢
importante. O /ead padroniza um jornal, uma revista. Mas, para uma s6 noticia, vocé
pode ter varios e até dezenas de boas aberturas. Nao ha um tipo de lead apenas. Mesmo
no manual da Folha de S.Paulo, que ¢ bem rigido, vocé consegue fazer leads criativos.
Eu acho que ha maneiras de sair um pouco dessa camisa de forca.

5- Em que medida a emergéncia de novas midias e tecnologias de informacao afeta a
concepgdo do texto impresso como um todo? E a questdo do lead, em particular? Em
uma época de noticias instantaneas, pode-se afirmar que vivemos a crise do /ead ou da
pirdmide

invertida?

E dificil saber o tamanho desse impacto. Mas é evidente que, se a pessoa s6 tem uma
opcao de informagdo, ela s ird procurar aquela op¢do. Se tem varias, ird pulverizar um
pouco mais. Eu acho isso natural. Agora, em que medida isso acontece, ¢ um pouco
dificil de calcular. E preciso um estudo especifico para isso.

Se hoje ha varias fontes para se buscar informacgao, vocé ndo ira procurar todas.
Vocé ird procurar uma ou duas delas. Uma vai complementar alguma coisa. O segredo
esta em arranjar um diferencial. Qual ¢ o seu diferencial? Ai, vai depender muito. Eu
acho que ndo h4 uma féormula para isso. O diferencial pode ser grandes reportagens, por
exemplo. E ndo tem nada mais importante do que uma informacao inédita e exclusiva,
independente do veiculo. Se eu tenho uma informacao e ela ¢ exclusiva, ndo hd camisa
de forca que segure isso. Existe uma concorréncia, eu nao sei calcular a medida dela,
mas ¢ natural e nds temos que trabalhar com ela. Ao mesmo tempo, a internet também
serve como fonte de informacgao para a gente. Uma coisa que ndo existia antes.

Acho que o jornalista tem que ser criativo em qualquer circunstancia. Eu acho
que o lead da solucdes técnicas e organiza o pensamento, a informagdo. Isso ¢
importante. Acredito que exista lugar para todo mundo. O que vocé precisa fazer ¢
calcular o seu diferencial, a maneira de ser mais interessante do que os outros.

6- Até que ponto a responsabilidade pela queda de qualidade do texto jornalistico pode
ser atribuida ao /ead? Existem outros fatores que contribuem para isso?

A queda de qualidade ¢ subjetiva. Depende do referencial. Vou voltar ao exemplo da
Folha de S.Paulo. Ela tem um texto careta e duro. Mas, ao mesmo tempo, o lead deu
varias solucdes jornalisticas também. Deu boas solugdes técnicas para resolver o
problema do jornalismo e da informagdo como produto. Isso ¢ um empobrecimento?
Num determinado ponto de vista, é. Agora, num outro ponto de vista, ele enriquece
também. Acho que existem textos bons e ruins com lead padronizado e nao-
padronizados. Nao acho que a culpa seja do lead.

7- Em que situagdes o texto jornalistico pode e deve ser criativo? Em que tipo de
cobertura?
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Acho que tem que ser criativo em qualquer circunstancia. Agora, evidentemente vocé
tem os assuntos € o publico-alvo muito diferentes. Por exemplo, o que ¢ um bom texto
de politica criativo, provavelmente, vai ser muito diferente de um texto criativo de
cultura. Como vocé€ vai fazer para ser agradavel e criativo ¢ muito subjetivo porque
depende do critério e do gosto do jornalista.

8- Até que ponto o jornalista também ¢ um escritor? Quais sdo os pontos de contato que
existem entre a figura do jornalista e a do escritor?

Temos que estabelecer a diferenca entre o que ¢ um escritor de ficcdo € o que ndo ¢ de
ficcdo. Vamos falar do que ndo ¢ de ficgdo. A grande semelhanca ¢ a responsabilidade
com a qualidade da informagdo. Entdo, tanto num livro, quanto numa matéria publicada,
a responsabilidade, a checagem e a contextualizagdo sdo parecidas. E preciso ser claro.
A preocupagdo de clareza num livro, por exemplo, ¢ mais complexa porque, se vocé
trata de um assunto no comego, vocé nio pode deixar ele se perder. E preciso ter um
zelo maior com o “continuismo” das informagdes. Para fazer isso num livro, ¢
necessario ter um folego muito maior para ndo perder essas referéncias.

Agora, em se tratando de ficcdo, a diferenca ¢ muito grande. Porque em fic¢ao
vocé tem total liberdade para criar e ai se reduz drasticamente a responsabilidade com a
qualidade da informagdo. Vocé pode inventar tudo e ndo ter nenhuma preocupacao com
a realidade. Ha liberdade para fazer isso. No caso do meu livro (Operagdo Araguaia: os
arquivos secretos da guerilha), eu nao me dei essa liberdade de criar nada, do ponto de
vista de informacdo. Nem as informagdes mais simples eu inventei. Como estava
tratando de documentos e de um assunto com muitas historias mal contadas, eu optei por
radicalizar nessa questdo da veracidade das informagodes.

9- O que forma um bom jornalista do ponto de vista da qualidade do texto?

Leitura, muita leitura. Escrever, escrever e escrever. Ler bons autores, fazer
comparagoes e ver os estilos. Ter um chefe que te oriente bem. Procurar clareza e ter
humildade diante das informacgdes. Texto jornalistico ¢ uma coisa muito preciosa. A
responsabilidade com a qualidade da informagdo ¢ fundamental. O texto pode até ser um
pouco “quadrado”, mas ele ndo pode ser tecnicamente incorreto.

10- Qual a sua avaliagdo da qualidade dos textos da imprensa atual? Se a avaliagdo for
negativa, o que seria importante para que o texto jornalistico de qualidade voltasse a ser
cultivado na imprensa?

Nos trabalhamos com um tempo muito curto, que ndo permite rever as coisas, caprichar
e procurar ser mais criativo. H4 pouca oportunidade para se fazer isso. Acho que se
comete muito erro em textos, como os de gramatica. Os jornais deixaram de dar
importancia para a figura dos revisores. Hoje, hd muito poucos revisores e a figura deles
era uma coisa importante de se fortalecer. Por qué? Porque a pressa te leva a cometer
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erros e isso € muito ruim. N6s ndo deveriamos ter esse direito. Nos fomos formados para
escrever bem.
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Jodo Borges
Entrevista concedida no dia 19 de maio de 2005.

Jodo Borges trabalhou nos jornais O Estado de S.Paulo, O Globo, Jornal de Brasilia e
na revista Isto E .Também foi diretor regional da Rede Bandeirantes, em Brasilia.
Durante trés anos, o jornalista trabalhou como assessor de imprensa do Banco Central.
Atualmente, ele € reporter e comentarista de economia da Rede Globo.

1- O interesse do leitor ¢ afetado pelo tipo de abertura que a matéria possa ter?

Na minha experiéncia profissional, seja como reporter, seja como editor, o interesse do
leitor sempre foi a preocupacao central. Mas como definir e sintetizar o que ¢ o interesse
do leitor se nesse universo que chamamos "o leitor", os interesses sdo diversos e por
muitas vezes antagonicos? Creio que a fun¢ao principal do jornalismo nao ¢ arbitrar
interesses, mas apresentar com clareza e corre¢cdo de analise os varios aspectos de um
fato ou evento de forma que ajude o leitor, qualquer que seja ele, a tomar suas decisdes €
se posicionar em relagdo ao seu interesse especifico. Claro que a questdo ¢ muito ampla
e envolveria uma discussdo sobre critérios de secle¢do de temas e assuntos e,
naturalmente, a forma de aborda-los. Nas redagoes, essa deve ser também uma discussao
permanente.

2- O senhor acredita que uma énfase excessiva no lead enrijeceu € empobreceu a
estrutura do texto jornalistico? Por qué?

Nao acho que esse seja o problema. Nao creio que na histéria do jornalismo alguém
algum dia deixou de escrever um texto brilhante por causa do /ead. O lead veio resolver
a necessidade de hierarquizar e apresentar de forma direta as informagdes mais
relevantes de uma matéria. Podemos imaginar que toda norma ¢, de alguma maneira,
limitadora. Mas o génio humano, o talento e trabalho dedicado estardo sempre
autorizados a romper com essas normas e produzir algo que va além de seus limites.

O que ndo podemos perder de vista ¢ que um jornal atende a publicos e interesses
diferentes. Mas, se pensarmos que o leitor ¢ um consumidor de noticias e que ele precisa
de um acesso rapido, direto e objetivo as informacgdes, chegamos a conclusdo de que o
texto jornalistico deve ser preferencialmente breve, conciso e objetivo.

3- Como se explica a situagdo de que, a medida que os manuais de redagdo vao ficando
cada vez mais rigidos, supostamente em nome dos interesses dos leitores, o nimero de
leitores de jornais t€ém diminuido progressivamente?

A queda eventual do numero de leitores ndo pode ser atribuida de forma direta & maneira
como os jornais apresentam o noticidrio. O poder de compra da populacdo oscila ao
sabor das variaveis econdmicas, ¢ ao nivel educacional. Mas, se pensarmos a midia
como um todo, o que podemos perceber ¢ que o "consumo" de noticias, seja por meio
dor jornais impressos, pela televisdo, radio e meio eletronico, s6 aumenta. Essa ¢ uma
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tendéncia ditada pela natureza de uma sociedade democratica, que precisa saber
participar dos eventos que afetam a sua vida. E a sociedade, de um modo geral, esta
aumentando.

4- Na sua opinido, o lead pode ser considerado uma camisa de for¢a que inibe a
criatividade ou apenas um guia para direcionar o texto jornalistico?

Creio que esta pergunta ja foi, em parte, respondida acima. A auséncia de uma norma, de
um padrao, ou de uma diretriz bem definida, ndo nos conduz necessariamente ao reino
da liberdade, mas pode nos levar ao caos. O lead nada mais ¢ do que isso: olha
precisamos dar ao leitor, ja no primeiro paragrafo, qual o peso dessa noticia.

5- Em que medida a emergéncia de novas midias e tecnologias de informacdo afetam a
concepgdo do texto impresso como um todo? E a questdo do lead, em particular? Em
uma época de noticias instantaneas, pode-se afirmar que vivemos a crise do /ead ou da
piramide

invertida?

6- Até que ponto a responsabilidade pela queda de qualidade do texto jornalistico pode
ser atribuida ao /ead? Existem outros fatores que contribuem para isso?

Nao vejo relagdo de causa e efeito.

7- Em que situagdes o texto jornalistico pode e deve ser criativo? Em que tipo de
cobertura?

A criatividade ndo esta proibida em lugar algum. Mas ¢ claro que um texto sobre uma
decisdo politica de grande impacto ndo terd o mesmo estilo de um texto sobre um filme
recém-langado ou sobre as Olimpiadas de Atenas. E preciso definir o objetivo para cada
situacdo. Queremos um texto alegre, que evoque grandes eventos historicos, que fale
sobre questdoes de comportamento na sociedade, que seja sdbrio e exponha a gravidade
de um assunto?

8- Até que ponto o jornalista também ¢ um escritor? Quais sdo os pontos de contato que
existem entre a figura do jornalista e a do escritor?

9- O que forma um bom jornalista do ponto de vista da qualidade do texto?

Em primeiro lugar, o conhecimento. Nao se pode fazer um bom texto sem uma boa base
de conhecimento. E o conhecimento exige leitura disciplinada, exercicio da curiosidade,
ler com acuidade os textos e autores importantes € nunca achar que ja sabe o suficiente e
que ja domina toda a técnica de escrever. E possivel escrever sempre melhor, qualquer
que seja o nivel em que vocé se encontra. E escrever sempre melhor significa escrever
sempre e com a preocupacao de buscar sempre mais no resultado final.
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10- Qual a sua avaliacao da qualidade dos textos da imprensa atual? Se a avaliacdo for
negativa, o que seria importante para que o texto jornalistico de qualidade voltasse a ser
cultivado na imprensa?

No passado, tivemos exemplos de jornalistas que se notabilizaram pela qualidade do
texto jornalistico, como foi o caso de Carlos Castelo Branco. Mas ndo acho que, no
geral, esteja ocorrendo um fendmeno de perda de qualidade do texto. Pelo contrario,
jornais, revistas e televisdo buscam permanentemente estimular e exigir qualidade do
texto e profissionais que respondam a isso. Mas, claro, ndo existe homogeneidade.
Assim como no passado, ainda hoje existe muita coisa pobre e ruim sendo publicada.
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Luiz Gutemberg
Entrevista realizada no dia 24 de maio de 2005.

Luiz Gubemberg ja trabalhou no Jornal do Brasil e na revista Veja. Foi editor do Jornal
de Brasilia e analista politico da TV Bandeirantes. Também teve um jornal chamado
José: O Jornal da Semana Inteira, que circulou durante dez anos.

1- O interesse do leitor ¢ afetado pelo tipo de abertura que a matéria possa ter?

Sim. Jornal ¢ uma expressdao de comunicagdo literaria e, portanto, dependente dos
instrumentos 1éxicos e logicos da linguagem. Como todo cédigo, seus sinais constituem
formas de caracterizar a informagao transmitida. Ora, a hierarquizagao dos fatos no texto
e sua apresentacdo influem decisivamente tanto para estimular o consumo — revelando o
assunto — quanto para qualificar o grau de importancia do fato.

2- O senhor acredita que uma énfase excessiva no lead enrijeceu € empobreceu a
estrutura do texto jornalistico? Por qué?

O lead — como no alerta sobre a crase — ndo foi inventado para humilhar ninguém — mas
para aniquilar o nariz de cera e outras formas de gongorismo e mau gosto. Criado como
uma norma de tecnificar o texto, estabelecer uma disciplina, favoreceu a qualidade,
dando oportunidade a criatividade e a competéncia. O lead nao empobreceu o
jornalismo, criou uma plataforma e condenou a mediocridade, impedindo-a de profanar
a comunicacao.

3- Como se explica a situagdo de que, a medida que os manuais de redagao vao ficando
cada vez mais rigidos, supostamente em nome dos interesses dos leitores, o numero de
leitores de jornais tém diminuido progressivamente?

Nao ha relagao de causa e efeito. Nao existe a obsolescéncia do texto jornalistico, mas
dois fendomenos distintos, porém concorrentes, ja que gerados pela tecnologia. O
primeiro € a substituicdo da tipografia (que esgotou sua evolucao na composicao a frio e
no off set) pela informatica, que condicionou a produ¢do jornalistica a novos conceitos
industriais, criando um novo tipo de jornalista, refletido nos modernos manuais de
redagdo, erroneamente vistos como redutores da invengao jornalistica. Isso redundou da
substitui¢do radical da mitologia dos modelos antigos — de reporter, redator, colunista,
editorialista e do proprio editor — por novos profissionais e, por sua vez, geram um novo
produto final. Ou seja, o jornal atual é diferente.

Segundo, o publico mudou. Ha os remanescentes do antigo leitorado, que em
grande parte nem conscientizam as mudangas, ¢ um publico novo que ja entra no
mercado da comunicacdo priorizando outros veiculos e que nem chegam a desprezar ou
optar entre o jornal e outras fontes de informacdo porque ja pertence ao que se
convencionou considerar uma nova galadxia. Tenho a impressdo de que se trata de um
fenomeno de transi¢do histdrica, normal e irreversivel.
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4- Na sua opinido, o lead pode ser considerado uma camisa de for¢a que inibe a
criatividade ou apenas um guia para direcionar o texto jornalistico?

Nao. A simples formulagdo da idéia em si ja ¢ uma grande asneira.

5- Em que medida a emergéncia de novas midias e tecnologias de informag¢ao afetam a
concepcgao do texto impresso como um todo? E a questdo do lead, em particular? Em
uma época de noticias instantaneas, pode-se afirmar que vivemos a crise do /ead ou da
piramide

invertida?

Das indagagdes aristotélicas aos ensaios dialéticos, o texto jornalistico mostrou-se capaz
de lidar com um elemento imutéavel, que ¢ a noticia. O /ead nao ¢ uma contingéncia, mas
uma forma de expressao que jamais desaparecera enquanto o homem presidir a criagao.
Um dia, vocé avaliara se um fato lhe interessa por um icone, mas s6 o saboreara
verdadeiramente — dando-lhe a dimensdo do dramatico, tragico, irdnico, enfim, o tonus
do humor shawniano —em fung¢ao da expressao literaria, ou do seu sucedaneo.

6- Até que ponto a responsabilidade pela queda de qualidade do texto jornalistico pode
ser atribuida ao /ead? Existem outros fatores que contribuem para isso?

Nao existe isso. A ma qualidade de alguns textos jornalisticos € produto de maus jornais
e de jornalistas mediocres. A decadéncia do texto ¢ um fendmeno da mesma categoria
moral da picaretagem.

7- Em que situagdes o texto jornalistico pode e deve ser criativo? Em que tipo de
cobertura?

Sempre. O texto, mesmo no registro mais simples, deve ser claro, elegante, harmonioso.
A técnica de jornal ndo justifica a estupidez e a grosseria.

8- Até que ponto o jornalista também ¢ um escritor? Quais sdo os pontos de contato que
existem entre a figura do jornalista e a do escritor?

Literatura ¢ literatura, jornal ¢ jornal. Escritores sdo escritores e jornalistas sao
jornalistas, mesmo quando escrevem livros. O new jornalism provou isso, para 0s que
acharam pouco Zola.

9- O que forma um bom jornalista do ponto de vista da qualidade do texto?
Quem domina a lingua e tem a "consciéncia do mundo" — ndo apenas poética, mas

filosofica, politica, econdmica, geografica, social, antropologica (por ai chegue aos
limites da percepcao humana) — produzira fatalmente bons textos, tanto no jornal, se for
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jornalista, como no seu métier, sejam arquitetos, misticos, cientistas, politicos,
pensadores, alquimistas, contadores de historia.

10- Qual a sua avaliagdo da qualidade dos textos da imprensa atual? Se a avaliagdo for

negativa, o que seria importante para que o texto jornalistico de qualidade voltasse a ser
cultivado na imprensa?

Quem I¢ jornais e revistas — 0s nossos, como a Folha, Estaddao, O Globo — e os de fora,
como The New York Times, The Washington Post, El Pais, Le Monde, Republica e
Finantial Times, ndo tem motivos para se queixar da qualidade dos textos. H4 muito
lixo, mas coisas admiraveis. E o que ¢ mais fantéstico, diariamente.



