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“A televisao,

essa ultima luz

gue te salva da solidao

e da noite, é a realidade.

Porque a vida é um espetéculo:

para os que se comportem bem,

0 sistema promete uma boa poltrona”.
(Eduardo Galeano, escritor uruguaio)
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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo mostrar a relacdo das pessoas com a
Televisdo em um local de caréncia social. Sera mostrado de que forma o publico que
vive na regido administrativa do Varjao, no Distrito Federal, assiste as noticias. Foi
utilizada pesquisa de campo para tentar tracar o perfil deste publico e descobrir o

que eles querem ou no dos telejornais.

Palavras-chave: Televiséo, noticias, telespectadores, publico.
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1. Introducéao
A geladeira vazia; a agua escorre como um filegréa ndo fecha; mas a TV é uma

verdadeira lareira que esquenta o publico semlggios. Dessa relacdo dos veiculos de

comunicacdo em um local de caréncia social é guecmmstruido este trabalho. Na regiao

administrativa do Varjao, no Distrito Federal, encoas pessoas que vivem |4 assistem as
noticias.

Muitas sé&o as teorias que tentam explicar a relagdopessoas com 0s meios de
comunicacao de massa e o0 poder - no sentido potiigpalavra - da midia frente ao publico,
em especial o da televisdo. Quando se fala espmuiéinte do jornalismo, a idéia de poder se
assevera. Quantos estudos ndo tentaram, e, antlantprovar que os noticiarios manipulam
a informacao, que promovem a superexposicdo demafgbes - geralmente opinativas -, a
fim de manipular as massas? Ou meramente sublidesalhes” para (des)informar melhor?
N&o séo raras as teorias de que a “gigante” Realeo@lombardeia o publico com incorretas
atitudes de comunicacao. A Andlise de comportameationprensa é assunto recorrente em
pesquisas académicas, salas de aula, jornaiga®eiprogramas.

Bernardo Kuscinsk, em seu livr@&d sindrome da antena parabdlica - ética no
jornalismo brasileiro (1998)no firme propdsito de perscrutar o comportameleviante da
éticajornalistica, expde as entranhas da grande impiersieira dominada em quase sua
totalidade por um grupo restrito de sete familissegundo o autor, a saber, as familias
Mesquita (O Estado de Sao Paulo); Frias (Grupodjpl8irotsky (RBS); Civita (Editora
Abril); Marinho (Rede Globo); Nascimento Brito (daf do Brasil) e Saad (Rede
Bandeirantes); além de criticar personagens doalismo nacional. A exemplo, Paulo
Francis, um dos maiores simbolos do jornalismontifério nas décadas de 80 e 90, e que
deu origem a uma série de jornalistas que tentawatar o “método Paulo Francis”; uma
linguagem de galhofa que “dispensava” a necessidadeformacéao. Contrariando a cultura
corporativa do campo jornalistico o autor faz cadi acidas as empresas e a seus
proprietarios, bem como aos seus pares. Tendo solnala pesquisa momentos historicos e
o papel da imprensa, o autor aborda, entre ousssnéos, a participacdo da midia nas trés
eleicbes diretas para presidente depois do fimidawa, o comportamento da midia no
impeachment do presidente Fernando Collor, as esiies de radio e televisdo - como

moeda de troca politica -, entre outros descamidbgsrnalistas, empresarios e governantes.

“A TV é hegemébnica na formatacdo do espaco puldiciominada
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por uma empresa com forte vocagcdo monopolisticd. No Brasil
uma rede apenas, sobre o comando da TV Globo, domé@udiéncia
e promove os candidatos de preferéncia das elisslal as eleicbes
para governadores em 198. [...] A midia desempepdpel mais
ideoldgico do que informativo.[...] E por intermédda TV que as
classes B, C, D, e E percebem os assuntos atudisiiram novos
habitos e desenvolvem uma linguagem comum. Quakss tas
residéncias possuem um aparelho de TV.” (Kuscif9g)]L

Cada hipdtese dessas andlises, incluindo Kuscisskatentava especialmente a
superficie dos discursos, em outras palavras, derssia apenas o que a informacédo poderia
conseguir num primeiro momento. De fato, poucopmeEsieram tempo e conhecimento para
analisar a que objetos e objetivos este discutsoassociado. Por exemplo, de que forma e
para qué um jornalista vai abordar assuntos conomogcia para um cidaddo que tem
interesse apenas em questdes relacionadas a eslic@gh pior, falar sobre economia
valendo-se de um arcabouco de linguagens técnices muitas vezes se tornam
incompreensiveis até mesmo aos burocraticos ecstasnjue se mantém acastelados em
gabinetes no Banco Central do Brasil? “Mas issoat@mtece na televisdo, onde a linguagem
€ nivelada por baixo para que o ‘povao’ entendafa dim repérter televisivo. Porém, sera
que realmente € assim? E a predisposicdo com gsjgeatador vai as telas, ndo conta?

O objetivo deste trabalho € demonstrar, por meiaumeestudo direcionado, para
quem fazemos, ou néo, telejornalismo diario. Seoficia mais relevante e importante
realmente € aquela que a maioria dos jornalistgs jser importante. Se o fato noticiado
reflete os interesses do espectador.

A pesquisa foi realizada em uma comunidade em gedomina familias de baixa
renda, segundo dados do IBGE 2005, situada noitDistederal, sede da Capital Federal.
Uma localidade composta, a julgar pelo senso corpefa,“grande massa manipulada”.

Segundo Mauro Wolf, a sociedade de massa é, sdbretu conseqiéncia da
industrializacdo progressiva, da revolucdo dossparies e comércio, da difusdo dos valores

abstratos de igualdade e de liberdade. Na mesheadi@ raciocinio Ortega e Gasset diz:

“A massa é a jurisdicdo dos incompetentes, reprasentriunfo de

uma espécie antropoldgica que existe em todasasses sociais e
que baseia a sua acdo no saber especializado ligadécnica e a
ciéncia. Nesta perspectiva, a massa € tudo o qoespdavalia a si
proprio - nem no bem nem no mal - mediante raz8psadgais, mas
que se sente “como toda a gente” e, todavia, naafbge por isso,

antes se sente a vontade ao reconhecer-se idéatsooutros.”

(Ortega e Gasset, 1930, 8).
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Retomando o local escolhido para a pesquisa, mesdez quildbmetros de distancia
do centro decisorio do pais — a Praga dos Trésr@odee engloba a sede do Executivo, do
Legislativo e do Judiciario, constitucionalmentefiddos como Poderes da Unido,
independentes e harmdnicos entre si, tendo consbivatg fundamentais: erradicar a pobreza
e a marginalizacdo e reduzir as desigualdadesis@cragionais; e promover o bem de todos
— 0 Varjao ainda se depara com o analfabetismaliaade saneamento basico e o descaso de
um Estado Democratico de Direito que deveria garantidadania e a dignidade da pessoa
humana. Nao se engane, essa e outras comunida@lesress atentas e bem informadas do
que pensamos (Constituicdo Federal - artigos 13°2A1 e IV, e 6°).

De porta em porta, por meio de entrevistas pessadestrando as casas das pessoas,
recebido muitas vezes com desconfian¢a, outras\e®a medo, certas vezes com rispidez,
este trabalho foi revelando uma interessante @ddidjue foge e desmistifica pré-concepcdes

de jornalistas e académicos no que tange a retigspessoas com a noticia.

11
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2. A escolha do local de pesquisa
A escolha do local para a realizacdo da pesquisaulem consideracdo o senso

comum, da populacéo brasiliense, que enxerga asriédades de baixa renda, periféricas aos
bairros mais abastados, como pessoas dotadas ute pstrucdo escolar, dificil acesso ao
leque de veiculos de comunicacdo de massa - lijgowis, revistas, radio, TV, cinema e
Internet -, e reduzido indice de leitura. O corguisses componentes, supostamente, atesta a
incapacidade deste publico de confrontar e sopefamacdes, a fim de construir uma
opinido alicercada na analise de discursos e n&opasicdo da opinido de terceiros.

Em geral, as empresas jornalisticas apresentamsmonéato noticioso por meio de
prismas diferentes. No momento de produzir e edgaconteddos que serdo veiculados, os
jornalistas levam em consideracdo, os interesséicps, econémicos, sociais e culturais de
cada segmento que compdem os oligopdlios da coaxgdvcbrasileira. Em outras palavras,
os “homens de imprensa” seguem a chamada linhariatlito veiculo. Este € um ponto
preponderante na andlise, visto que até a décadadgsm nove grupos familiares controlavam
0 grosso da midia: Marinho (Globo), Abravanel (SBBaad (Bandeirantes), Bloch
(Manchete), Civita (Abril), Mesquita (Estado), FiéFolha), Levy (Gazeta), Nascimento e
Silva (Jornal do Brasil). Com a decadéncia daslfasnMesquita, Bloch, Levy e Nascimento,
gue ja ndo exercem mais o controle sobre os sdigoaweiculos, hoje sdo apenas cinco as
familias que controlam o oligopdlio da comunicagéomassa brasileira.

Para se ter uma idéia da abrangéncia do monopégjerhdnico da midia brasileira
bastar destacar que: as familias Marinho, Abrayan8had controlam 76% das emissoras de
TV aberta; e Frias, Civita, Marinho e Sirotsky (RBSdomina a regido sul do Brasil)
controlam quase 60% dos veiculos impressos. (Epe2ons3).

Com base no exposto, o publico tem, basicamemep cdpcdes de consulta para
formar opinido. Se o cidadao restringir ainda neargimero de veiculos consultados, menor
serd a possibilidade de confrontar as informac8#gacdo que o colocard a mercé da
manipulagéo das ideologias dominantes.

A cidade do Varjao foi escolhida por contemplarséatoriamente as pré-concepcoes

retromencionadas.

2.1. O conceito de cidade-satélite
Cidade-satélite € uma designacdo usada para si eefentros urbanos surgidos nos

suburbios de uma grande cidade, tipicamente para de moradia aos trabalhadores. Assim,
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o centro da grande cidade ficara destinado ao aiménde os terrenos sdo mais caros, € a
periferia para habitacéo.

No Distrito Federal, esse conceito se diferenciowidades-satélites sdo polos tanto
habitacionais quanto econdmicos. Porém, a maiasahdbitantes destas localidades servem
as necessidades da grande cidade, no caso Brdsilimaior faixa de rendaer capta
concentra-se no Plano Piloto, Sudoeste, Lago Neoitago Sul - que compdem os bairros
nobres da Capital Federal. As cidades satélitesef@m ma&o-de-obra barata e pouco
especializada (empregados domeésticos, pedreiroding&os, piscineiros, etc.), bens e
servigos para estes bairros, ja que a preocupagaapital € com o servi¢o publico. Criou-se
uma relacdo de que essas cidades existem apenaasepdr a classe média, e alta brasiliense
empregada no servico publico.

Existe uma visdo preconceituosa e bairrista de qigades-satélite € uma
denominacéo para as favelas que ficam ao redoradlid e que geralmente o pessoal dessas
localidades acham que moram em Brasilia. Esta w&slombra ainda que para evitar a
denominacdo de favela, o Governo do Distrito Fédecmneou a regido de “"entorno”,
considerando o nome um mero eufemismo.

De fato, as cidades-satélites existem e sdo assmontnadas devido ao artigo 32 da
Carta Magna brasileira que veda a divisdo do Deskederal em municipios. Como Brasilia
€ capital, convencionou-se que as outras cidadesrsehamadas de satélites. Mas em 1995,
o0 nome cidade-satélite foi substituido por “RegMdmninistrativa do Distrito Federal”.

Entre as chamadas cidades-satélites destacam-sejmportancia habitacional,
Ceilandia (16,7% da populacdo do DF), Taguatindga8@h), Samambaia (8%), Planaltina
(7,1%), Gama (6,2%), Sobradinho (6,2%) e Guara%h,6Algumas satélites do Distrito
Federal encontram-se a mais de 25 Km do Plano oPiloeste estudo, como dito
anteriormente, iremos abordar a satélite do Valjializada a 10 Km. (PDAD - 2004)

2.2. O Varjao
O Varjao € uma regido administrativa do Distritaléml (cidade-satélite). Encontra-

se em terras desapropriadas e incorporadas aanpaio da Terracap — Companhia
Imobiliaria de Brasilia —, onde se localiza comaauiitha” situada no interior de um bairro de
classe média, o Lago Norte, e préxima a Capitaleleéd numa area correspondente a
aproximadamente 90,68 hectares.

Composta por 7.650 habitantes, e aproximadamer@®® #i&micilios, possui uma
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populacdo jovem — cerca de 64% tém menos de 30-ammsgrante e apresenta baixo indice
de instrugcdo académica. Em geral, os moradoreu@omsspenas o ensino fundamental.
(PDAD - 2004)

A Populacdo Economicamente Ativa (PEA) é composia 5¥,7% de homens e
42,3% de mulheres, apresentando uma notéria peti@ feminina. O maior mercado
consumidor desta méo de obra é o Lago Norte, salweba area de servicos. A renda
familiar média é de R$ 730.

E interessante ressaltar que mais da metade ddsenesilocupadas o fazem na
condicdo de empregadas domeésticas — 50,4%. Outroassegunda maior incidéncia em
termos da ocupacdo feminina esta associada adgsosede limpeza, que respondem pela
absorcédo de 17% dessas trabalhadoras. Emprego tdmmeésservicos de limpeza juntos
respondem por 67,4% da PEA feminina. No caso doghe a maior incidéncia é construcao
civil, que absorve 25% dos ocupados. Em segundo lygarecem os servigos de jardinagem,
com 19%, seguido da prestacao de servicos em gemal13% dos homens ocupados.

Cerca de 68,8% da populacdo tém como local delb@lmalLago Norte, em seguida
vem a Asa Norte e, por fim, a Asa Sul - bairros goampdem Brasilia. Os trabalhadores
atingem uma renda média de trés salarios minimos.

Os dados numéricos — todos com base na PesquigdtaDigor Amostragem de
Domicilios (PDAD - 2004) organizado pela Secretat@a Planejamento, Coordenacdo e
Parcerias do Distrito Federal — delineiam bem dilpde prestacdo de servicos do Varjao,
bem como a renda.

A infra-estrutura basica da cidade, uma obrigagitstitucional, alcanca 75,15% de
esgotamento sanitario; 82,62% de abasteciment@ule. #s vias pavimentadas chegam a
63%. Aproximadamente 100% das propriedades pos®iemicidade. Essa estrutura foi
implementada em implantada em 1991, quando o GowrDistrito Federal, através de lei,
criou o plano diretor de ocupacgao do Varjao.

A cidade conta ainda com centro de saude, escold deau, quatro creches e duas
quadras de esportes. A area também é atendideepdinhas de transporte coletivo.

Considerando-se o mercado de trabalho proximo,opcagmado pelas comunidades
do Lago Norte, Asa Norte e Asa Sul, com oporturéddel emprego condizente com o nivel
de qualificacdo profissional e escolar da populagé&sa proximidade representa uma
significativa economia com transporte, que aliad@kguel barato, torna o Varjao um local
altamente atrativo e acessivel ao nivel de renda @adrdo socio-cultural da populacao

assentada na satélite.
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2.3. O Lago Norte e Brasilia (Plano Piloto)
Para entender melhor o contesto em que a cidad&/alio estd inserida, e

fundamentar ainda mais a escolha do local parapestquisa, sera ilustrado, a seguir, as
cidades ao campo pesquisado e que séo polos eamémpregadores de grauda parcela dos

habitantes daquela localidade.

2.3.1. Lago Norte
O Lago Norte é uma regido administrativa do Disthederal, embora a populagéo

deste local considere-o um como bairro de Brasilia.

Dividido em quadras do lago (QL) e internas (Qbmpreende ainda um Setor de
Mansdes, onde se localiza o Varjao, a “ilha invalstbansformada em assentamento.

Formado principalmente por pessoas que migrarara pacCapital Federal para
preencher cargos publicos, logo apos a construgdmdade, atualmente o Lago Norte esta
vivenciando um processo de envelhecimento de spalggio. O alto custo da moradia esta
fazendo com que seus jovens migrem para outras deecidade do Distrito Federal.

A populacédo de 29.505 habitantes (1,4%) € donagdansla maior renda familiar do
DF - quase R$ 8,5 mil. O Lago Norte é um bairrdwesicamente de classe média alta e fonte

empregadora maxima dos moradores do Varjao.

2.3.2. Brasilia (Plano Piloto)
O Plano Piloto € composto pelas Asas Sul e Nopel@ Eixo Monumental - onde é

localizada a Esplanada dos Ministérios, a Rod@jidns setores hoteleiros, a Torre de
Televisdo, o setor esportivo, e 0 governo do Desffederal. As Asas e 0 Eixo compdem a
tdo conhecida forma de avido projetado pelo urbahiscio Costa. Brasilia € a uniéo te todos
esses locais.

Com pouco mais de 198 mil habitantes (9,6%)- s@&s€l10 mil moradores entre 40
mil iméveis da Asa Norte, e 88 mil pessoas, em B@aomicilios na Asa Sul - concentra uma
renda familiar quase téo elevada quanto a do LagteNR$ 5 mil e R$ 5,5 mil nas Asas
Norte e Sul respectivamente.

Apenas 3,8% da PEA estd desempregada, segundo dadessquisa Distrital por
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Amostra de Domicilios. Estes trabalhadores esté@septes principalmente no servigo publico
federal e distrital, e no setor de servicos cora akpecializacdo. Dos moradores da Asa
Norte, 25,8% tem nivel superior completo, enquamio Asa Sul sdo 35,8%. Quase a
totalidade dos demais moradores de ambas as ladaigpossuem nivel médio completo.

Ha muitas divergéncias quanto a definicdo do qui $rasilia. Isso depende do
ponto de vista histérico, administrativo, politieopopular. O que é certo € que a Regiado
Administrativa | - Brasilia - € composta pelo Plditoto. A area metropolitana de Brasilia é
organizada em Regides Administrativas, varias de@msespondem as antigas Cidades-
Satélites. O ex-governador do Distrito FederalstOviam Buarque (1995-1999), aboliu 0 uso
do termo ‘“cidade-satélite” nos documentos oficiale governo por considera-lo
preconceituoso. (DO/DF - 1995)

Oficialmente Brasilia inclui apenas o Plano Pilet@ area do Parque Nacional de
Brasilia. Porém, ha quem considere Brasilia a uar@iee o Plano Piloto, o Lago Sul, Lago
Norte, Sudoeste e Octogonal e Cruzeiro - e futunéen@ Noroeste - que juntos correspondem

a 75% da renda do Distrito Federal.
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3. Conceitos

3.1. Jornalismo televisivo
O Decreto-Lei n°. 52.795/63, que trata do regulameios servigos de radiodifuséo,

determina que as emissoras dediqguem 5% do horé@ripragramacdo diario ao servico
noticioso. Segundo Olga Curado, em "A noticia na: T dia-a-dia de quem faz
Telejornalismo” (2002), a decisdo sobre o que van&o ao ar depende daquela pessoa ou
pessoas que analisam a qualidade, o impacto eré&uonjgade de divulgacdo da noticia. A
importancia da noticia € geralmente julgada dedacoom a sua abrangéncia, isto €, segundo
0 universo de pessoas as quais pode interessarekssritério mais utilizado em jornalismo
de televisdo que, dando énfase ao aspecto da adeplppode tender a transformar a noticia
em entretenimento ou em espetaculo, tratando apkngaestdes amenas ou desprovidas de
polémica. Neste sentido, Olga Curado tende a demaongue no jornalismo televisivo a
noticia vira espetaculo e ndo informacao. Paraapiar televisédo é a Unica fonte de noticias

para boa parcela da populacao brasileira.

“A televisdo é a referéncia Unica de grande partembpulacdo que
se atualiza pelos seus noticiosos. (...) Por suaaoteristicas como
meio de divulgacdo, que combinam som e imagemieaid@o tem
uma maneira propria de transmitir a informacéo".1¢@ Curado,
2002, p.17 e 19).

3.2. Noticia
Segundo o manual de redacgéo e estilo do jé&stddo de S.Paulmoticia é "o relato

de um fato com base em critérios profissionaisalieiabilidade".

Walter Gieber, um dos pioneiros dos estudos dekgeper, pontua: “noticia € tudo aquilo
que jornalistas definem como tal”. O conceito del@r revela que noticia ndo € algo com
existéncia propria, mas sim uma convencao estatalpor seu produtor (GIEBER, 1964, p.
175).

Graber (1989) amplia o circulo dos que decidemeoéjnoticia ou ndo, demonstrando
que esta é construida da interacdo entre jorrgligtditicos e outros tipos de fonte. Para ele,
os produtores de noticias ndo decidem sozinhofgeedave receber a atencdo da midia ou
nao, mas sim juntamente com os fornecedores demafdes.

Sigal (1986) vai mais longe e diz que noticia naoque jornalistas entendem como
tal, mas sim o que as suas fontes dizem. A debnigique é noticia sofre ainda a influéncia

das organizacdes midiaticas, das rotinas produtva®ss regras jornalisticas, que muitas
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vezes contradizem as vontades pessoais dos joasalisegundo Sigal, portanto, jornalistas
tém uma influéncia restrita sobre o que é estaloel@omo noticia.

Baerns (1985), ao analisar as fontes das noticliitscas em Nordrhein-Westfalen, o
estado mais populoso da Alemanha, verificou que ®@o¢os das noticias tinham como fontes
assessorias de imprensa. Ela chegou a conclugficedetrabalho de rela¢des pubicas, que no
Brasil, neste caso, corresponde ao trabalho desasses de imprensa, determina tanto os
temas quanto o tempo do jornalismo. Seguindo essecinio, pode-se dizer que aquilo que
se denomina noticia ndo é estabelecido pelas fontas sim por suas assessorias de
imprensa.

Curado (2002) diz: "a noticia € a informacdo que televancia para o publico. A
importancia de um acontecimento é avaliada peloajmta, que julga se o fato é noticia e

deve ser divulgado”.

3.3. A funcéo social da imprensa
Acima de qualquer interesse em particular, a fursgixial da imprensa € informar o

cidadao, independente do nivel de instrucdo, dsselaocial, do credo etc. Como parte da
comunicacao social, também deve educar e entktese tratando da televisao, cujo publico
é infinitamente eclético, disforme, a responsaddel social da imprensa se agiganta.
Entretanto, os grupos de midia trabalham com baseutros interesses. Edward Gerald diz
que as comunicac¢des de massa da midia - ou impreaseinstituicbes sociais que servem a

sociedade reunindo, escrevendo e distribuindoiaetéo dia.

“Elas adquirem suas caracteristicas principalmente suas
instituicdes politicas e econbmicas, oferecendoorindcdes e
entretenimento em um mercado de compradores n&gidmsa N&o
coagido quer dizer que um publico de massa diveesta
voluntariamente disponivel para escolher, a cadaondia, uma
midia para comprar e dedicar seu tempo”. (Geralgg4).
As empresas de televisao brasileira, ao contrarigug diz Gerald, coagem, impdem a
compra da noticia quando coloca de uma Unica fooma, a mesma disponibilidade, com

poucas opc¢oes devido aos conglomerados de midia.

3.4. O lugar da televisédo na sociedade brasileira
Mais do que em qualquer outra nacédo, a televis@suypama profunda imersao na

sociedade brasileira. Os baixos indices de leitgaltos precos de acesso a outros meios de
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comunicacao e, principalmente, a presenca da TYuase a totalidade da extensao territorial
do Brasil, permitem essa penetracéo. A televisésoggedade brasileira cria uma identidade
cultural e de integracédo social que propiciam ablipl uma espécie de verossimilhanca -
comumente encontrada nas telenovelas, mas tambeésenpe no jornalismo. Dominique
Wolton (1990) diz que "a cultura da televisao é,laije, o lago entre as classes sociais, sem
contudo substituir a luta de classes, como dizeganal Ao contrario, no contato bem
particular com a mesticagem entre negros, indidsaacos, ela ofereceu bem cedo um

antidoto contra o inevitavel aumento do racismo".

"Duas teses sdo sempre possiveis: a primeira, ickhsdaz da
televisdo um instrumento suplementar de controlditigm e

ideolégico. A segunda, partindo da hipétese de wapacidade
critica real do pais em relagcdo a essa vontade dipulacéo,

insiste, ao contrario, sobre uma espécie de infli®muito mais
ambigua e, as vezes, muito positiva da televisap.Enfim, ela foi
um fator de modernizacdo para as quatro classesiaisoc
Modernizagdo sem duvida aceita, porque a maioreads classes
sociais alimentava-se da televisdo. (...) A exigt&de um mercado
interior ndo basta para explicar (...) o papel edtral que

desempenham as midias de massa na sociedade cordeeq (...)

A televisdo contribuiu para destruir as tradicdesgionais em seus
programas, principalmente no caso das telenovdtagdentemente,
trata-se de "identidades regionais arranjadas" ,denas leis do
comércio sdo muitas vezes mais fortes do que airagsp

etnoldgica”. Wolton (1990).
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4. Metodologia

A metodologia utilizada neste estudo € muito sisiplEssencialmente de campo, a
pesquisa consiste na aplicacdo de um questioéi@mostragem, em uma comunidade que
atenda os requisitos dispostos no capitulo doigu€stionario (anexo 1) € composto por 20

perguntas.

4.1. A pesquisa de Campo
O questionario foi aplicado em 100 casas em 2003,en que esta pesquisa foi

concluida. Duas areas foram pesquisadas na cidadéagao: Quadra 1, conjunto A; e
Quadra 2, conjunto E. Levando-se em considerac@&ooquarjao possui aproximadamente
1500 domicilios, a amostragem €& expressiva poreseptar um recorte de 6,66% das

residéncias.
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5. Resultados e Andlises
Apbs a aplicacdo do questionario - pesquisa de eamgs graficos ficaram restritos

aos guestionamentos mais relevantes da pesquisa@umso, trata-se das perguntas mais

proximas da relacdo das pessoas com as tele-saticiaticiarios.

Homens x Mulheres

45% O Homens
55% H Mulheres

ALMEIDA, 2007

Foram realizadas entrevistas, com o método de tepuduzida, em 100 residéncias
do Varjao. Os dados do grafico acima representamaatidade de homens e mulheres que
responderam a pesquisa. No total, 45 homens e ®erms serviram de amostragem para
este estudo. O gréfico seguinte comprova que tadasesidéncias (100%) possuem, ao
menos, um aparelho de televisédo, confirmando dgdagontados pelo IBGE da abrangéncia

da televisdo na regido pesquisada.

Possuem Televisao

OHomens = 45
B Mulheres = 55

100% 100%

ALMEIDA, 2007
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E interessante observar, no proximo gréafico, queesar da totalidade das residéncias
possuirem aparelhos de televisdo, a comunidadeagad/enfrenta problemas basicos de
ordem saneamentaria. Cerca de 24% das residéncisigsgm algum tipo de deficiéncia com

relacdo a pavimentacédo asfaltica, agua encanddeema de esgoto.

Saneamento Basico - %

5%

36%
O Nenhum

40% B Todos
O Apenas Asfalto
O Apenas Agua

B Apenas Esgoto

O Agua e Esgoto

6% 4%
9%

ALMEIDA, 2007

O grafico seguinte aponta para as emissoras maistidas pelos cidaddos que
responderam a pesquisa. O oligopdlio televisiva tilaramente apresentado, em especial o
da Rede Globo, que abocanha 61% do publico totls&fiéncia ha mais dois graficos
(“Homens — Emissoras de TV” e “Mulheres — Emissal@3d V") que esbocam, em separado,
a audiéncia das emissoras segundo uma questaondm gE interessante destacar que, as
mulheres — na teoria, vorazes por telenovelasdia@obo — apresentaram uma participacao

maior na audiéncia das outras emissoras, em redagédiéncia desprendida pelos homens.

Emissoras de TV mais assistidas - %
OHomens
80 - 73 Bl Mulheres
70 61 OTodos
60 51|
50 -1
40 4
30 - 22 24
17 16mm20
20 - 11
10 4 0 32
0 ) ) ) -_| 1
Globo SBT Record Outras

ALMEIDA, 2007
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Homens / Emissoras de TV

16% 0%

O Globo
1% mSBT
ORecord
OOQutras

73%

ALMEIDA, 2007

Mulheres / Emissoras de TV
3%

O Globo
B SBT
ORecord
OOutras

51%

ALMEIDA, 2007

Os graficos etarios em seguida atestam o que ossdastantados pelo IBGE ja

previam: A populacdo, em geral é bastante jovendspredominante dos 16 aos 35 anos.

Homens / Idade

4% 4% Daté 15
B 16-20
25% 021-25
026-35
W 36-45
[ 46-55

W 56-65

21%
0 25% 066 +

ALMEIDA, 2007

Mulheres/ Idade

Oaté 15
W 16-20
021-25
026-35
2204 W 36-45
046-55
W 56-65
066 +

15%

ALMEIDA, 2007
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Assim como o descrito no capitulo 2, esta pesquaggprova que a méao de obra tanto
de mulheres quanto de homens convergem para o gonauonomo. Os servigcos prestados
por esta comunidade sé&o de baixa qualificacdo. &mal,gservicos domestica, ajardinamento,
baba, limpeza de piscinas e motoristas. Os indieetesemprego também estdo muito acima
da média do distrito federal. Possivelmente é lexefda baixa instru¢cado escolar (como pode

ser visto nos gréficos.

Homens / Ocupacéo

18% O Auténomo
30% B Empresério
O Servidor Publico
9%

2%

O Empresa Privada
B Empregado Rural
9% O Propietario rural
2% 25% B Estudante

5% Odesempregado

ALMEIDA, 2007

Mulheres / Ocupacao

14%

O Auténomo

36% 4% B Empresario

2% | Oservidor Publico
O Empresa Privada
21%| M Empregado Rural
O Propietario rural

2% H Estudante

0% O desempregado

ALMEIDA, 2007
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As mulheres dedicam mais tempo a Televisdo dosogueomens. Como pode ser
observado a seguir, 57 % das mulheres assistennadealquatro horas de Tv por dia. Ao

passo que os homens acompanham a telinha poragédras.

Homens - Horas TV/Dia
4: 9% ; 0%
12;27% Date 1h
B 1h - 2h
O2h - 4h
O4h - 6h
17;37% Woeh +
12; 27%
ALMEIDA, 2007
Mulheres - Horas TV/Dia
0; 0%
10; 18% 3; 5% Daté 1h
11; 20% B 1h-2h
O2h - 4h
O4h - 6h
Boh +
32: 57%

ALMEIDA, 2007
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Eis que este estudo chega ao primeiro dado derfdeeédncia. Parte consideravel dos
homens (60%) alegaram predilecéo por telejornassmiilheres, categoricamente, e quase
gue na mesma proporcao (59%) sintonizam suas $6kviem novelas, como se observa nos

seguintes:

Homens - Programas Preferidos
0; 0%

1: 2% 1: 2% O Novelas

B Prog.

13; 29% Auditério

O Filmes, Doc. e
seriados

O Desenhos
Animados

27: 60% B Telejornais
3; 7%
O Outos

ALMEIDA, 2007

Mulheres - Programas Preferidos
0; 0% O Novelas

11; 20%

B Prog.
Auditério

O Filmes, Doc. e

4 7% seriados

O Desenhos
Animados

B Telejornais

3; 5% 33; 59%

5: 9% O Outos

ALMEIDA, 2007
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O segundo ponto relevante da pesquisa trata-seotisomgue leva tantos homens a

assistir telejornais. Diferente mente das mulheeeslasse masculina consome noticias

televisivas porque, quase que sua totalidade (9g86jam dos noticiarios, mesmo que nao se

revele como programa preferido. Porém, as mulhediesficam tdo atras. Delas, 67% tem

apreco por tele-noticias. (Vide grafico da pagegunte).

Gosta de assistir Telejornal - %

100 4 911
78
80 4 67
60 4
33
40 - 23
20 4 8,9
0 T T
Homens  Mulheres Todos

OSim

E Néao

ALMEIDA, 2007

Na sequéncia abrolha um dado preocupante. Comditmiem outro capitulo, as

opcOes de consulta para colheita de informacde$agoeecam a formacdo de uma opiniéo ja

séo reduzidas. A comunidade feminina do Varjao eagmaos das ideologias dominantes.

Isso porque mais de 70% das mulheres tem como fonta de informacgéo a televisdo. A

situacdo dos homens esta longe de ser das melmorestanto, € muito mais branda. Os

noticiarios televisivos figuram como fonte Unicaini®rmacao para 38% dele.

80 1
70
60 4
50
40 A
30 A
20 A
10 -

38

62

71

29

S0 se informa com Telejornais - %

56
44

Homens  Mulheres

Todos

O Sim
B Néo
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Os niveis de escolaridade tanto de homens quantoutteeres ainda é reduzido. No
grafico a baixo pode-se identificado que 58% daufag@o tem, no maximo, o Ensino

Fundamental completo.

Escolaridade - %

O Total
B Mulheres
O Homens

3° grau completo

3° grau incompleto EL‘SS
2° grau completo —'_'I'.'Ii| 24
2° grau incompleto - %% 22
1° grau completo # 25
até a 40 série [—— 35
Analfabeto _LS| 1

0 5 10 15 20 25 30 35 40
ALMEIDA, 2007

No grafico que segue, foi feita a relacdo percéntigaque tipo de informacdes
homens e mulheres buscam ao sintonizar um notdiéevisivo. As porcentagens que mais
se destacam sdo as que os homens (31%) alegann bosSces sobre educacao, o que pode
ser um reflexo da média escolar. J4 49% das mulisersmteressam por saude ou estética.

Informacdo que quer ver - %

OTotal
B Mulheres
O Homens

Politica

0 5 10 15 20 25 30 35

ALMEIDA, 2007
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6. Conclusao
Apds os apontamentos e analises esculpidos nabtho e com base na pesquisa de

campo realizada e ilustrada nas paginas anteritme®g-se transparente, no caso da Regido
Administrativa do Varjao, no Distrito Federal, pagaal publico os jornalistas da capital
federal estdo produzindo ou ndo noticiarios.

As noticias televisivas sao feitas para homenseel@ e 35 anos, que assistem até
duas horas de TV por dia. Isso se deve ao fatwe®2% deles declaram que assistem jornal
por que gostam, mesmo que 0s 71% que possuem tuttas de informacdo. Lembrando
que 58 % desses mesmos homens s6 possuem, no maxtneino Fundamental completo
e, provavelmente pela baixa instrucdo, 31% delssdm noticias sobre educacdo. Outros
38% querem ver temas voltados a politica ou a eo@no

E interessante destacar que as mulheres estdo Wmgeer as protagonistas da
audiéncia dos noticiosos televisivos. Mulheres cté 35 anos, que assistem de duas a
guatros horas de TV por dia estdo mais interessadasssistir novela, mesmo que 67% delas
declaram gostar de assistir jornal. E quando elazem, quase 60% buscam contetdos que

tratem de saude ou de estética e beleza.
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