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RESUMO

O espacgo cedido a cultura no telejornalismo diario no Distrito Federal é o foco
principal desta pesquisa, foram analisados os telejornais locais DF TV (12 edicdo, Rede
Globo) e Cidade Viva (mesma faixa de horario, SBT). A analise consiste numa pesquisa
descritiva com o objetivo de verificar o espaco aberto a cultura no telejornalismo local,
durante um periodo de 30 dias. Serd mensurado quantitativamente o espagco na
programacao cultural divulgada em relacdo aos demais assuntos abordados pelas
edicbes, a intencdo € que seja possivel refletir sobre essa questdo. A analise se dara
sob dois aspectos: a propor¢cdo cedida a cultura nos telejornais, e a possivel
necessidade de se fazer uma divisdo mais justa. Sondar a distribuicdo dos assuntos
abordados na TV e analisar a qualidade dos programas, além de mapear a valorizagao
da cultura nos telejornais locais sdo os métodos utilizados para que a premissa de que
cultura € um assunto pouco explorado na TV local seja ou ndo confirmada com
argumentos consistentes. Mesmo em meio as inameras dificuldades, esta pesquisa foi
possivel ser realizada.

Palavras-chave: Distrito Federal, telejornalismo, programacéo, cultura, divulgacéo.

<o This PDF was created using the Sonic PDF Creator.
=~f To remove this watermark, please license this product at www.investintech.com



SUMARIO

N [ 0] o o [F o> Vo PR 6
2 OINICIO AE TUAO ...t ie et e e e e e 8
2.1 A VITAOB ... 9
3 Marcos do Jornalismo Cultural..........cccccciviiis oo 10
3.1 ANEES A INTEINEL... .. e e 10
N 1= = T i F= 11 1 o S 12

4.1 Caracteristicas do jornalismo na televisdo (Extraido de “A Noticia na TV”).

13
4.2  CuidadoS COM @ NOLICIA.....uuvrrieieeeiiiiiiiie e e e e e e 14
S €] o] o o 15 G = ) R 15
5.1 Jornalista apaixonada POr TV ......ccooiiiioiiiiiiiiiiee e 16
52 OqueéculturaparaelesS......ccccooiiiiiiiiiii 17
5.3 Publicactes de destaqUe ...........uuiiiiieiiiiiiiiiici e 19
5.4  Apoio ao artista local X Tipo de programacao ..............ceeveieeeeeeeeeeeernvennnnns 20
55 Tempo — Espaco — Critérios de divulgacao...........cccceeeveiiiiiiiiieeee, 21
6 RESUIAUOS ... .. s 22
CONCIUSEO ... s 25
RETEIEINCIAS ...t ettt e e e e e e e e 26
AANEBXOS ..tiiiiieeee et e e e rrre teeee e e e e e Erro! Indicador n&o definido.
Y 0 1] Lo Lo USSP 26

=™ This PDF was created using the Sonic PDF Creator.

SONIC 40 1 .
:‘ To remove this watermark, please license this product at www.investintech.com



1 Introdugéo

O espaco cedido a cultura no telejornalismo diario no Distrito Federal € o foco
principal da presente pesquisa. Como objetos de estudo, foram analisados os
telejornais locais DF TV (12 edicdo, Rede Globo) e Cidade Viva (mesma faixa de
horéario, SBT).

A analise consiste numa pesquisa descritiva com o objetivo de verificar o espaco
aberto a cultura no telejornalismo local, durante um periodo de 30 dias. Foram feitas
gravacdes do DF TV e do Cidade Viva, de segunda a sexta, totalizando 30 edi¢cbes de
cada um. Para efeito de comparacao, foi gravada uma edicdo de sabado do DF TV,
com o proposito de avaliar se havia diferenca quanto aos demais dias da semana, o
mesmo nao foi possivel com o Cidade Viva exibido apenas de segunda a sexta.

Serd mensurado quantitativamente, o espaco na programacéo cultural divulgada
em relacdo aos demais assuntos abordados pelas edic¢oes.

O estudo pretende demonstrar qual € o espaco aberto ao jornalismo cultural,
como essas noticias sdo apresentadas e priorizadas, visto que se trata de uma area
do noticiario que oferece entretenimento tdo necessario atualmente no caos em que
se vive, em meio a corrupgao, violéncia, entre outras barbaridades.

Levando-se em consideracdo que TV é algo proximo e familiar da populacédo e
que influencia quem a assiste com frequéncia, entdo, que seja uma influéncia benéfica,
enriquecedora.

Refletir sobre essa questdo € fundamental, analise sob dois aspectos: a
proporcao cedida a cultura nos telejornais, e a possivel necessidade de se fazer uma
divisdo mais justa.

O principal objetivo deste trabalho é demonstrar como a cultura é apresentada
pelo telejornalismo. A reboque disso, é preciso compreender as razfes e motivagdes
sécio-culturais e mercadologicas, que contribuem para a maior ou menor ordenacéo da
programacao cultural em diferentes veiculos de comunicacdo. Para tanto foram
necessérias leituras onde os autores em suas respectivas publicagbes abordaram os
temas centrais desta pesquisa: TV, telejornalismo e cultura com total profundidade, de
forma ampla e bem contextualizada, mencionando desde o principio até os dias atuais,

gerando o historico dessa area.
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Especificamente, foi preciso sondar a distribuicdo dos assuntos abordados na TV
e analisar a qualidade dos programas, além de mapear a valorizagdo da cultura nos
telejornais locais, sobretudo nos analisados.

Como premissa, tem-se que cultura € um assunto pouco explorado na TV local
pelo fato de outros assuntos como politica terem maior repercussao, ja que a capital
federal é o préprio centro de decisdes politicas.

Outro fator de estudo € que as programacodes seriam normalmente voltadas para
os residentes do Plano Piloto, area de Brasilia onde se concentram as classes média e
alta.

Para obter maior embasamento, este pesquisador buscou enriquecer a analise
com uma entrevista com a editora (entenda por editora a responsavel pelo
agendamento para a opinido publica que seleciona 0s assuntos que serdo noticia e a
abordagem dada a eles) de Cultura, mais precisamente do quadro “Diversao e Arte” do
DF TV. A entrevistada se mostrou solicita desde o primeiro contato, ao marcar a
entrevista e em receber o0 pesquisador na emissora e responder aos guestionamentos
a ela apresentados com a maior desenvoltura e na intencédo de colaborar ao maximo.

O mesmo nao aconteceu com o SBT. A producdo do Cidade Viva reagiu de
forma totalmente oposta a forma do DF TV. Ao conseguir contato na emissora, 0 que
foi muito mais trabalhoso, ao contrario da Globo, Joyce Pires, produtora do telejornal,
nao se mostrou tdo aberta a receber o pesquisador.

Assim que tomou conhecimento do assunto pesquisado, sem demora, ja falou a

respeito. Diante da superficialidade da conversa, este pesquisador prop6s uma
conversa mais formal, pessoalmente como no outro caso.
Antes que questionasse o0 tempo estimado da entrevista, ja foi apresentada uma prévia
para gue ela estivesse ciente do tempo maximo que seria tomado. De 15 a 30 minutos.
Sem titubear, ela disse ser muito tempo, para ela que fica sozinha na redacao, parar
tudo mesmo que fosse o tempo minimo.

Dada a ela, uma outra alternativa, aceitou, porém nao cumpriu o0 combinado que
era responder ao questionario criado para esclarecer todo esse meio cultural, via e-

mail. Devido a isso, apenas nesse quesito ndo foi possivel a comparacao.
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2 O inicio de tudo

N&o é possivel determinar quando se deu o nascimento do jornalismo cultural,
que para Isabel Swan, no livro “1000 Perguntas” de Felipe Pena, nada mais € que um
reflexo da criacdo cultural e um tipo de criagdo cultural ao mesmo tempo, onde o
jornalista ao produzir um texto sobre jornalismo cultural, ele produz cultura, mas um dos
marcos ocorreu em 1711 quando dois ensaistas ingleses, Richard Steele e Joseph
Addison fundaram a revista The Spectator. Englobava: livros, Operas, costumes,
festivais de musica e teatro.

O texto de jornalismo cultural difere dos demais, pois a estrutura dele se constroi
fundamentalmente na critica. O primeiro grande critico cultural foi Dr. Johnson e na
Alemanha, o equivalente de Diderot e Jonhson no século XVIII foi G.E. Lessing, famoso
como critico de teatro, literatura e pintura na capital. O jornalismo cultural foi se tornar
influente no Brasil no final do século XIX. Surgia Machado de Assis, ha época critico de
teatro e polemista literario, de acordo com *“Jornalismo Cultural”, de Daniel
Piza.(2003,p.15).

Ainda segundo Piza, o Caderno B se tornou o precursor do moderno jornalismo
cultural brasileiro, com crénicas de Clarice Lispector e critica de teatro de Barbara
Heliodora. Sem deixar de mencionar a revista O Cruzeiro que teve como colaborador
Mario de Andrade. Uma publicacdo moderna, que marcou época e contribuiu muito
para a cultura brasileira.

O autor destaca que a década de 60 foi a época onde o jornalismo cultural
brasileiro atingiu seu auge, mas somente nos anos 80 que os dois principais jornais
paulistas, a Folha de S.Paulo e o centenario O Estado de S. Paulo, criaram seus
cadernos culturais diarios (llustrada e Caderno 2 — em cujas contracapas Paulo Francis
teve sua coluna).

No mesmo livro também é mencionado que o jornalismo cultural ndo € mais o
mesmo, fato curioso é a popularidade das secdes culturais dos grandes jornais, uma
vez que € uma area ainda pouco valorizada. Quem ganha com isso sao 0s jovens, pois
ter acesso a esse tipo de leitura é um estimulo para ndo sé ser uma simples leitura,

mas se tornar a profissao deles.
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Piza diz também que a realidade do jornalismo cultural ndo é algo que se queira
atingir, pelo contrario, estd muito aquém. E visto como algo secundério, ndo é dado o
devido o valor, chega-se ao ponto de ser comparado a um objeto decorativo.

O autor ainda fala sobre influéncias e enfoques que o jornalismo cultural seguiu:
havia o jornalismo cultural dedicado a avaliacdo de idéias, valores e artes que teve

inicio apds o Renascimento.

Dr. Johnson foi o primeiro grande critico cultural,0 homem considerado
0 mais lido e temido do seu tempo. No mesmo século, o jornalismo
cultural adquiriu influéncia nos EUA e no Brasil. Sendo que no Brasil
s6 ganharia forca no final do século.Na época, muitos escritores

brasileiros passaram pelo jornalismo cultural (Daniel Piza: 2003, p.15)

2.1 Avirada

Autores consultados para esta pesquisa dizem que até a virada do século o
noticiario escasso, era uma caracteristica do jornalismo, além de debate sobre livros e
artes.

Um grande salto que o jornalismo cultural deu, segundo o autor do livro de
mesmo nome, foi a partir do momento que ele valorizou mais a reportagem, o relato de
fatos. Complementando a descoberta da reportagem, também inclui-se a entrevista e
uma critica de arte mais breve e participante.

Ele destaca que as revistas sdo fundamentais para o jornalismo cultural. Eram
incluidas na categoria de tabldides literarios semanais ou quinzenais. Revistas
contendo ensaios, resenhas, criticas, reportagens, perfis, entrevistas, contos e poemas,
era algo marcante e em larga escala. A producdo para revistas ensaisticas era intensa,
na Itélia, pelos criticos de arte e arquitetura como Giulio Carlo Argan e Roberto Longhi.

Ainda diz que o jornalismo cultural é levado mais a sério na Europa pela grande
imprensa, considerando o angulo da andlise. Livros contendo coletaneas de ensaios e
criticas tiveram grande destaque nesse meio. A historia cultural em si conquista cada

vez mais seu espaco.
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3 Marcos do Jornalismo Cultural

Edmund Wilson se tornou mais um modelo de jornalismo cultural moderno. Era
um orgulho para ele ser um jornalista cultural. Foi estrela da revista New Yorker, nos
anos 40 e 50, publicacdo fundamental para o jornalismo cultural do século XX. J& na
década de 50, um critico cultural brasileiro de destaque é: Otto Maria Carpeaux. Nomes
mais contemporaneos também fazem parte dessa lista como: Sergio Augusto e Ruy
Castro, Elio Gaspari e ainda uma das inspiracdes para esta pesquisa, Daniel Piza que
declarou em seu livro, utilizado para o aprofundamento no assunto que fazer jornalismo
na area de cultura é uma das possibilidades mais fascinantes da profissdo. “Quem nao
gostaria de passar a vida em contato com o melhor da arte e ainda ser pago para iSso?
Por tras de tanto glamour, no entanto, h4 dedicacdo equivalente a de qualquer outra
area do jornalismo.”

As andlises de obras se tornam mais contextualizadas nos jornais e revistas, iSso

se deve também a dificuldade de se viver de literatura no Brasil.

Uma publicagdo moderna, que ndo pode deixar de ser citada quando se trata de
jornalismo cultural, € a revista O Cruzeiro que nos anos 30 e 40 foi considerada a revista
mais importante do Brasil, pois era capaz de englobar todos os tipos de publico.
Contrapondo ao universo das revistas, ha a internet que tem os prés e 0s contras nessa
area cultural, pois ao mesmo tempo em que ndo temos mais 0 contato fisico com a
revista em papel, a verséo on-line tem um ganho consideravel, devido a algo que se ndo
fosse esse meio, ndo haveria: interatividade. (Daniel Piza: 2003, p.32)

3.1 Antes da internet...

Para o jornalista iniciante € importante saber alguns principios do veiculo que
trabalha, nesse caso a TV. Coisas simples como: a imagem da televisdo se da a partir
de linhas horizontais que aparecem no receptor em rapidas sucessées. Do niumero de
linhas é obtida resolucéo inferior ou superior.

Clareza na mensagem transmitida ao publico é fundamental, do contrario
resultara no fracasso como reporter de televiséao.

Além de clareza, o publico também anseia, por: precisdo, simplicidade e

neutralidade sempre, afirmou Yvor Yorke em Jornalismo Diante das Cameras e ainda
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completa dizendo que ser fiel aos fatos n&o significa ser neutro e cita o racismo como
exemplo: os fatos sao apresentados, mas isso ndo anula a posicdo do profissional
como ser humano, quanto a essa e outras questdes.

Mesmo com o crescimento dos telejornais especializados, os de abrangéncia
geral ainda ocupam maior espaco, acrescenta Yvor Yorke.

J& Herddoto Barbeiro e Paulo Rodolfo de Lima mostram em “Manual de
Telejornalismo” que a TV esta envolta nas transformacdes sociais do inicio do século
XXI e mesmo que sofra influéncias, contribui com elas. E um veiculo que teve grande
destaque no século XX e no atual a promessa é que isso se mantenha, pois é o que a
sociedade mais procura. A dimensao do impacto sofrido se deve por se tratar de um
grande fenbmeno de massa. O discurso e a palavra € o basico do jornalismo na TV.

A marca do jornal impresso é a impessoalidade, ja na TV ocorre o oposto: ela
cria personagens como 0s repoOrteres, apresentadores, comentaristas, ancoras,
testemunhas, entrevistados.

O compromisso do jornalista € com a noticia, ha a busca da verdade baseado
numa investigacdo isenta (em anexo das paginas 30 a 35 direitos e deveres do
jornalista, direito & informacg&o no Brasil e o Codigo de Etica da profisséo esclarecendo
as competéncias de um bom profissional, além da relacéo profissional - publico).
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4 Telejornalismo

Segundo artigo online, o primeiro jornal de sucesso da televisao brasileira foi
0 Reporter Esso, da TV Tupi. Entre 1953 e 1970 foi o tempo que ficou no ar. Era
apresentado por dois destaques do radio: Kalil Filho e, depois, Gontijo Teodoro.

Mas no final da década de 60, as inovacdes tecnologicas dos Estados Unidos,
entraram no telejornalismo brasileiro e o Jornal Nacional, da Rede Globo de
Televisédo, criado por Armando Nogueira, estreou em 1° de Setembro de 1969. A
partir dai alcancou a liderangca na audiéncia e se transformou num referencial da
imprensa nacional. Foi o0 primeiro a apresentar reportagens em cores, e reportagens
internacionais via satélite com instantaneidade. Usam os telejornais americanos
como modelo quanto a estilo de linguagem, narrativa, figura do reporter, formato.

Em 1977 a Globo S&o Paulo colocou no ar um jornal de servigo: Bom Dia Séao
Paulo, que até hoje é exibido de segunda a sexta, as 7h da manha. Foi o primeiro a
usar a UPJ (Unidade Portatil de Jornalismo) com entradas ao vivo dos repérteres de
varios pontos da cidade, transmitindo informacgfes de servico como tempo, transito,
movimentagcdo da cidade, aeroporto: 0 que é mantido nos dias atuais. O sucesso
originou o Bom Dia Brasil, em 1983, exibido logo apés o “Bom Dia” local, com o
noticiario politico direto em Brasilia.

Destaque também para o TJ Brasil, lancado em 04.09.1988, no SBT (de Silvio
Santos). A inspiracdo quanto ao formato também foi o americano. Inovou com a
figura do ancora Boris Casoy, que ao deixar o jornal impresso conquistou espacgo e
publico na TV. Em meados de 1997 Casoy foi para a TV Record.

No ano em que Casoy trocava de emissora a televisdo brasileira ganhava
mais um representante do telejornalismo com grande importancia, o Jornal da Band,
as influéncias americanas ainda presentes, apresentado por Paulo Henrique
Amorim. Caracteristica marcante do jornalista é o estilo forte e opinativo, com

informacdes exclusivas e ao vivo.
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4.1 Caracteristicas do jornalismo na televisdo ( Extraido de “A Noticiana TV ).

Ideologia : Toda informacdo serve a alguém ou a uma idéia, ndo h& noticia

“neutra”. O jornalismo tem ideologia.

Simplificagdo : Maneira de reduzir a realidade nos aspectos mais visiveis e
superficiais. O jornalismo de imagens sO identifica o fato quando ele se

transforma em video. Simplifica de forma rude a histéria.

Fragmentacdo: Quando a selecdo de imagens espetaculares é o foco de uma
reportagem, o resultado desse material selecionado é um clipe jornalistico.

Banalizacdo: Tratado de forma reduzida e superficial aos aspectos mais triviais,
um acontecimento se torna parte de um grupo de noticias que tem 0s mesmos
elementos basicos ou que acaba de acontecer e ja esta no rol de fatos ja
conhecidos. O jornalismo € a novidade e a noticia perecivel.

Imediatismo: A resposta de bate - pronto estimula a reproducdo de modelos
preestabelecidos. H4 pouco espaco para a reflexdo no imediatismo e as

decisdes mecanizadas ganham forca.

Urgéncia: A urgéncia é o basico do imediatismo; a maneira como é feita a
avaliacdo dos acontecimentos. Ela transtorna a hierarquia dos fatos em busca do
AGORA. O tempo para andlise da dimensdo e importancia de um evento é

limitado.

A imagem: O jornalismo de televisdo fortalece um cliché cada vez mais
difundido: o império de imagem. A TV precisa da imagem, mas precisa mais da
palavra. E a palavra que traduz e da dimensdo ao video. A imagem é a

aparéncia do fato, mas néo € o fato.
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4.2 Cuidados com a noticia

Com base nas leituras de autores da area € possivel dizer que a comunicacao
pela TV exige o instantaneo. A compreensao dos fatos tem que ser no ato por nao
haver a possibilidade do espectador interromper o jornalista no momento da noticia
para esclarecimentos.

Para as entrevistas na forma de pergunta e resposta, “pingue-pongue”, 0
jornalista tem de estar bem preparado, ndo pedir dados faceis de se conseguir numa
simples pesquisa e, principalmente, evitar as perguntas futeis
As noticias devem ser passadas de forma direta para evitar erros. Outra férmula no
combate ao erro € escrever como se fala e pensar antes de escrever. Pensar em voz
alta.

E necesséario uma andlise de todo o material disponivel, apds esse processo
escreve-se 0 texto, pois a imagem que deve ser compativel ao texto e ndo o oposto,
encerra.

Quanto a pontuacdo € recomendavel que seja utilizada a técnica espanhola de
acentuar as frases no inicio para ndo haver falhas na entonacdo quando lidas na TV. O
tamanho das frases também requer atengcdo: quanto mais curtas melhor, com
linguagem coloquial. Ainda é recomendavel evitar palavras com a mesma terminacao
para ndo soar desagradavel aos ouvidos. Sem contar os cacofatos tais como: confisca

gado, marca gol e por cada. Substitua sempre que possivel por sinbnimos (Manual de

Telejornalismo — Herodoto Barbeiro e Paulo Rodolfo de Lima).
E prezando a forca do texto, a atencdo deve ser redobrada quanto aos gerundios que
além de enfraquecer os textos, fazem deles mais longos.

Por fim ndo se pode deixar de citar que uma boa apuragdo é composta de
alguns elementos, tais como: agenda telefénica, catdlogos/listas telefénicas,
almanaques do ano, radio, radio-escuta, agéncias e internet (Noticia na TV — Olga

Curado).
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5 Globo X SBT

Enquanto a producdo do DF TV concedeu uma entrevista com todas as
informacdes desejadas e inclusive foi além (visita a redac&o; espaco onde os artistas que
ndo tem material de divulgacdo, produzem na emissora; e ao estudio do jornalistico),
tudo isso nao foi possivel no Cidade Viva.

Este pesquisador esperava se surpreender em algum momento do processo de
pesquisa, mas a surpresa veio de um lado inesperado. Muitos ao tratar das emissoras
em questado, poderiam prever se houvesse problemas seria com a Globo. Essa inversao
foi benéfica para acabar com o mito de que a Globo é inatingivel. Pelo contrario, ela se
mostrou ao alcance de todos aqueles que se interessarem pelo trabalho que ela
desempenha.

Os dados obtidos no SBT, em conversa rapida por telefone foram que ndo ha um
responsavel por cultura no telejornal pelo fato de ndo ser o foco do jornalistico. A
produtora do Cidade Viva, Joyce Pires, frisa que € priorizado o factual como pauta
primaria

Cultura geralmente ganha espaco as sextas-feiras com entrevistas. Nos demais
dias o que houver de pauta cultural foi por falta de noticias e houve a necessidade de
preencher aquele espaco.
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5.1 Jornalista apaixonada por TV

Marcia Witczak é gatcha de Santo Angelo, mas cresceu em Brasilia. Em 1995

formou-se em Comunicacdo Social pela UnB. Passou pela TV Brasilia e TV
Bandeirantes antes de se juntar ao time de repoérteres do DFTV. Apaixonada por
jornalismo comunitario, em 98 mudou-se para a Europa para fazer estagio em uma
televisdo comunitaria, a No Telé em Turnay na Bélgica.
Voltou para a Globo com um projeto para o programa Globo Comunidade. Marcia
queria um espacgo para aproximar o publico da televisdo. Um programa tematico com
mais tempo para entrevistas e sempre com a participacdo das comunidades
interessadas. Desde 2000, produz, edita e apresenta o Globo Comunidade, programa
gue vai ao ar sempre aos domingos, as 07h00.

No segundo semestre de 2002, quando nasceu Isadora, sua primeira filha,
Marcia fez uma pausa. De volta da licenca maternidade, além de continuar na edicéo
do Globo Comunidade, aceitou outro desafio: editar e apresentar a Nova Agenda
Cultural do DFTV.

No ar desde maio de 2003, a Agenda Cultural € um espaco democrético, gratuito
e diversificado. Todos os artistas do DF, e também os de fora, tém um local garantido
para divulgar seus trabalhos. A Agenda vai ao ar as quartas, quintas, sextas e também

aos sabados (Site DF TV).
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5.2 O que é cultura para eles

De acordo com as leituras feitas, € possivel afirmar que o empobrecimento
técnico do jornalismo cultural é resultado da banalizacdo do alcance que € capaz de
atingir. Tratamento diferenciado é regra importante e esse tipo de abordagem néo
pode ser descrito como facil e simples. Aspectos a serem analisados: entretenimento
versus erudi¢cdo, nacional versus internacional, regional versus central, jornalista
versus académico, reportagem versus critica. E necessario que no jornalismo haja
dosagem, temas ditos eruditos podem ser tratados com leveza, sem populismo; e
temas ditos de entretenimento podem ser tratados com sutileza, sem elitismo, ou
seja, é possivel falar de tudo, o determinante € a forma de transmitir isso ao publico.
Quando se trata de TV essa responsabilidade € maior por estar imagem, expressao,
voz, tudo isso interligado, a0 mesmo tempo em que esses elementos servem de
facilitador para o cumprimento desse critério. Marcia Witczak pode confirmar isso.

Em entrevista a este pesquisador, a editora da Agenda Cultural (Diversado &
Arte) do telejornal diario DF TV da Rede Globo (em anexo na pagina 43, € ilustrado
um script de uma edi¢éo do telejornal, onde ndo é encontrada nenhuma referéncia
cultural), diz que um dos critérios de selecdo de material € se tratar, sobretudo de
masica, teatro e danca. Independe o estilo, se erudito, entretenimento, ou outro
qualquer.

Confusdes como a ocorrida em 1996, na Secretaria Municipal de Cultura de
Belo Horizonte que fez uma ampla pesquisa sobre habitos e valores culturais na
cidade e obteve um dos resultados bem curiosos a pergunta: “Um filme de Steven
Spielberg é cultura?” e a resposta para mais de dois ter¢cos dos entrevistados, foi
negativa, ndo pode existir, pois € claro que um filme desses é cultura, pois lida com
signos e valores. Conclui-se que as pessoas associam “cultura” a algo inatingivel,
exclusivo dos que |éem muitos livros, acumularam muitas informacfes, segundo
consta no livro “Jornalismo Cultural”.

Os motivos que levam as pessoas menos instruidas a terem medo da cultura,
até certo ponto é positivo que elas a vejam como algo que exige esforgo, estudo,

leitura, afirma Daniel
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O padréao das colunas sofreu uma queda. Autores apontam 0S motivos: um
deles é devido a entrega cada vez maior a “personalidades” que se destacam mais
por seu nome que por seu texto.

Falando em personalidades, elas geram comodismo: aniversarios de
nascimento e morte de artistas e escritores importantes € uma tatica muito usada
guando se quer preencher facilmente paginas com nomes consagrados, resumindo
suas vidas e obras. Nota-se a falta de ineditismo, de novidade nesse tipo de prética.

Outro motivo: o escritor profissional, quando faz coluna para a grande
imprensa, insiste em ignorar a cultura e os livros, filmes, discos e exposicdes; e as
idéias em debate chegam a beira do esquecimento. Eles optam pela impressao
imediata sobre fatos corrigueiros ou assuntos da semana.

Bom critico deve ter boa formacé&o cultural, conhecendo bem néao sé o setor
gue cobre, mas também outros setores, pois cultura é ampliar horizontes, declaram
diversos autores.

Segundo Daniel Piza, o jornalismo cultural dedicado a avaliacdo de idéias,
valores e artes, € produto de uma era que se inicia depois do Renascimento.

Ha dois destaques no jornalismo cultural brasileiro que sdo mestres em
apresentar opinativamente um tema ao leitor: os autores Sergio Augusto e Ruy
Castro. Quando eles escrevem sobre um livro que saiu, um disco que marcou época
ou um classico do cinema que foi relancado o leitor ganha muitas informacdes
devidamente contextualizadas, diz Piza.

O autor ainda destaca que se os segundos cadernos se voltassem mais ao
factual e ndo ficasse preso apenas a agenda, o jornalista cultural ndo teria a imagem
de ndo gostar de noticia. E que enquanto o jornalismo cultural brasileiro nao
reconquistar uma qualidade perdida, com avancos, ele deixa de contribuir na
formacao das pessoas. Afirma que o jornalismo cultural deve orientar e incomodar ao
mesmo tempo, trazer novos angulos para a mentalidade do publico.

Cita ainda, que na Europa o jornalismo cultural é visto com seriedade pela
grande imprensa, sobretudo pelo angulo da analise. Os livros sédo alvos constantes do
jornalismo cultural. Coletaneas de ensaios, criticas e projetos de reportagem feitos

diretamente para livros é algo muito comum.
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5.3 Publicacdes de destaque

O caderno Fim de Semana a partir de dezembro de 1995, embora fosse parte de
um jornal especializado em economia, com 120 mil exemplares, serviu como prova de
gue é possivel fazer bom jornalismo cultural.

A Bravo! também é uma publicacdo que quer comunicar o prazer da cultura,
pela qualidade dos textos, e pela producéo visual. Levou um tempo até se abrir para
areas como televisdo (em anexo na pagina 29 publicacées que fizeram historia no
jornalismo cultural).

Apesar dos problemas enfrentados, as sec¢des culturais dos jornais diarios e
revistas semanais do pais continuam mantendo um patamar minimo de qualidade.
Num pais que tem tdo poucas revistas e tabldides culturais sofisticados, esses
cadernos s&o uma resisténcia.

N&o se tem noticia de uma revista de cultura semanal, que mescle reportagens,
perfis, criticas, colunas e servicos, a maneira de uma New Yorker ou Spectator.Os
livros como extensdes do trabalho do jornalismo cultural é uma tendéncia crescente e

bem - vinda.
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5.4 Apoio ao artista local X Tipo de programacao

Como telespectador, ha a impressdo de que, a programacdo cultural
divulgada por se concentrar nos eventos do Plano Piloto é devido ao descaso aos
demais. Marcia aponta o equivoco.

Ela diz que nédo so prioriza 0s eventos das cidades satélites, como também
oferece espaco na emissora para que 0s artistas sem condicbes gravem seu
material. Isso mostra total apoio ao artista, principalmente por aqueles que estéao
batalhando por um espac¢o no mercado, na midia. Mesmo assim acontece dela ndo
ter material para divulgar o que resulta na divulgacdo de outros eventos para
preencher aquele espaco. Essa falta de material se deve ao fato da jornalista ndo

correr atras do mesmo, ela espera até que chegue a ela.
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5.5Tempo — Espaco — Critérios de divulgacdo

O espaco dedicado a cultura depende do tempo que eles dispdem para ela. Ha
um limite de dois minutos e meio didrios que devem ser respeitados. Méarcia Witczak
destaca ainda o fato de serem recebidos todo tipo de material e por isso se faz
necessario haver um criterioso processo de selecédo do que sera ou nao divulgado (em
anexo da pagina 36 a 42, amostragem das mais diversas formas de recebimento de
material, como fax e e-mail com releases em arquivo ou no proprio corpo da
mensagem).

Foi adotado um critério que consiste na avaliacdo dos releases recebidos, o que
significa estar totalmente sob a responsabilidade da pessoa que deseja ter o trabalho
reconhecido, fazer um release bem estruturado, contendo as informagfes necessarias
para que o publico possa efetivamente conferir a atracdo. A falta disso resulta num
release descartado, finaliza a jornalista (ver no apéndice, pagina 44 entrevista na

integra com a jornalista).
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Analisados os telejornais diarios DF TV da Rede Globo e Cidade Viva do

SBT, com 30 minutos de duracao por dia cada, no periodo de 30 dias (entre os dias

29/01 e 09/03), foram possiveis 0s seguintes resultados:

Espaco da cultura

(Peres, 2007)

DF TV Cidade Viva
Semana | 0:11:00 0:05:30
Semana |l 0:15:10 0:21:30
Semana lll *0:39:36 0:08:33
Semana IV 0:10:09 0:10:30
Total 1:15:55 0:46:03
Outros Assuntos 08:44:05 09:13:57
Tempo programagao 10:00:00 10:00:00
DE TV Cidade Viva
Cultura Cultura
13% 8%
Outros Outros
Assuntos Assuntos
87% 92%

*Enquanto as demais semanas foram analisadas de segunda a sexta, nesta,

para efeito de comparacéo, foi acrescentada a edicdo de sabado com o intuito de

verificar se haveria diferenca relevante.
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(Peres, 2007)

Outros 55%

Semana Tipo DF TV Cidade Viva
Teatro 00:05:24 00:00:13
Semana | Musica 00:06:04 00:00:00
Outros 00:00:00 00:04:30
Teatro 00:02:22 00:00:34
Semana ll | Musica 00:02:37 00:03:35
Outros 00:13:15 00:08:02
Teatro 00:06:17 00:00:00
Semana lll | Musica 00:04:03 00:03:16
Outros 00:30:03 00:01:44
Teatro 00:01:51 00:00:54
Semana IV | Mdsica 00:06:50 00:03:23
Outros 00:00:59 00:03:44
Total Teatro 00:15:54 00:01:41
Total Musica 00:19:34 00:10:14
Total Outros 00:44:17 00:18:00

DF TV Cidade Viva

Teatro 20%

Mdsica 25%

Teatro 6%

Musica 34%

Outros 60%

Teatro e mausica durante o periodo de analise tiveram espaco garantido

durante as semanas analisadas, portanto todas as demais atracdes foram

classificadas como “outros” ficando com a maior parte do espaco de divulgacao.
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Espaco para cultura local

(Peres, 2007)

DF TV Cidade Viva
Semana | 00:10:11 00:03:13
Semana 00:09:22 **00:11:11
Semana lll *00:35:08 00:05:00
Semana IV 00:07:27 00:10:16
Total Cultura Local 1:02:08 0:29:40
QOutros Assuntos Cultura 00:13:47 00:16:23
Total Cultura 01:15:55 00:46:03
DFTV Cidade Viva
Cultura
Nacional
18% Cultura

Nacional
36%

Cultura
Local 64%
Cultura Local

82%

* Destaque para o grupo de teatro “Os Melhores do Mundo” numa entrevista
abrangente cujo foco ndo foi apenas o teatro em Brasilia, mas também o destaque

de dois atores da companhia num humoristico da emissora veiculado nacionalmente.

**Extensa entrevista com o Secretario Adjunto de Cultura: Beto Sales,
abordando os projetos culturais para o DF, onde a ancora do telejornal e a jornalista
Helena chagas questiona a questdo cultural da cidade com perguntas sob os mais
diversos aspectos. Beto fala da importancia de cultura para a cidade, para a

populacdo. Ocupou quase 50% da edicdo do dia 06/02 do Cidade Viva.
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Conclusao

Pesquisa finalizada, € possivel afirmar que a hipétese inicial se confirma mas
nao por responsabilidade das emissoras e sim do publico. Atitude correta em ouvir
agueles que sdo responsaveis pela repercussao dos telejornais. S6 houve engano
na questao de ser priorizado o Plano Piloto. Isso de fato ocorre, ndo pela emissora
querer divulgar uma programacao elitista e sim pela falta do que divulgar das
cidades satélites que tem total prioridade.

A cultura s6 ndo ganha maior espaco devido a pedidos do publico pelo factual
em destaque.

Apesar do risco de perda na qualidade da anéalise como um todo, devido as
dificuldades ao longo do processo de pesquisa, isso ndo ocasionou desanimo, pelo
contrario, resultou em um maior estimulo e vontade de manter o padréo inicialmente
planejado. De fato isso ocorreu, todos os aspectos pretendidos foram analisados.

Por se tratar de comparacdo, poderia ser possivel eleger entre os dois
telejornais o que melhor atende quanto a cultura, mas como visto nos resultados ha
oscilagBes relevantes, quantitativamente falando. Ora o jornalistico do SBT leva
vantagem, ora o da Rede Globo.

Em termos de melhoria h4 sempre muito a ser feito, a comecar por
programacao cultural mais profunda, densa, que exija cada vez mais preparo do
profissional. Toda essa transformacao aos poucos, claro, para habituar o publico que
recebe todos os dias essas noticias e precisa ser bem atendido.

O jornalismo Cultural precisa urgentemente ganhar o reconhecimento devido,
mostrando a importancia que tem perante a sociedade.

O profissional da area tem que mostrar cada vez mais interesse em buscar as
noticias, ndo se rendendo ao mais simples, para mostrar que ndo € um profissional
acomodado.

Cabem as emissoras repensar a programacdo delas mais um pouco e fazer

programas especificos para cultura nos moldes aqui descritos que ja foram sucesso.
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Apéndice

Entrevista Marcia Witczak

Apéndice A

Entrevista com Marcia Witczak — Editora “Diversio & Arte” do DF TV (Globo)

Jornalisme Cultural — O espago da cultura no telejornalismo do DF

A programaciio cultural elitizada, é mais divulgada devido a que?

As cidades satélites sempre tém prioridade, mas ndo chega material desses locais. Eu ndo corro
atrds, o que conta é o que eu recebo. Hd um site e um e-mail especifico para a agenda, e além do e-
mail é possivel divulgar material via fax ou levando na emissora.

Por que ndo promover uma divisio mais igualitiria nos telejornais, dando tanto espa¢o para
cultura quanto para os demais assuntos?

O espago para cultura foi reduzido d partir de pedido do publico que quer ver as noticias que
Julgam ser mais importantes, de maior impacto para a populagdo. Inevitdvel: os artistas reclamam.
Ndo existe reporter especifico de cultura. Além de editora da Agenda também sugiro pautas sobre
cultura pro telejornal. A agenda é exibida de quarta-feira a sabado(sendo duas agendas aos
sabados).

Como voeés dividem a divulgacio dos artistas locais e nacionais?

Em Brasilia temos o privilégio de sermos os tinicos que podemos falar de artistas de todo o Brasil.
Pelo fato dos artistas nacionais virem menos a cidade, eles tem que ser divulgados. Os demais,
artistas locais, que se apresentam sempre, fazemos um revezamento para ndo divulgar os mesmos
toda semana.

Qual a audiéncia que alcancam? Na parte cultural, é consideravel o indice?

O DF TV 1% edi¢do alcanga de 20 a 22 pontos de audiéncia em média e 47% dos televisores ligados
no hordrio. Ha um aumento na audiéncia a medida que os telespectadores vdo chegando em casa
para o almogo. A divida que resta é se esse aumento s6 se deve ao hordrio de almogo ou também o
interesse na agenda.

Quais os critérios de selecio do material?

Primeiramente se tratar, sobretudo de musica, teatro e danga. Temos que atentar também para ndo
ultrapassar o limite de dois minutos e meio didrios. Cuidado para ndo repetir o que ja foi
divulgado, mas o fator determinante para entrar ou ndo é o release: se recebermos algo
desorganizado, mal-feito e incompleto, descartamos no ato. Outro ponto importante é na producdo
do material do artista: muitas vezes eles ndo tém condi¢do e nos oferecemos nossa estrutura para
eles gravarem a performance deles. Destaque aqueles que se apresentam sempre.

Qual o perfil das noticias recebidas?

Néo existe um perfil definido, um padrdo, recebemos de tudo.
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