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“... perdemos o direito de chamarmo-nos
americanos.” “Agora, a América é, para
o mundo, nada mais do que os Estados
Unidos: ndés habitamos, no maximo,
numa sub-América, numa Ameérica de
segunda classe, de nebulosa
identificacao”.

“A chuva que irriga os centros do poder
imperialista afoga os vastos suburbios
do sistema. Do mesmo modo, e
simetricamente, o bem-estar de nossas
classes dominantes — dominantes para
dentro, dominantes de fora — é a
maldicéo de nossas multidées,
condenadas a uma vida de besta de
carga”.

Eduardo Galeano



RESUMO

Neste trabalho analisou-se o discurso proferido pelo jornalista, apresentador e
editor-chefe do Jornal Nacional William Bonner. A pesquisa detectou as consequéncias
geradas quando esse jornalista utiliza a palavra “americano” aos Estados Unidos da
América, excluindo direta ou indiretamente os outros paises que compde o continente
“Americano”. O método escolhido para pesquisa é a analise de discurso. Pelas teorias
de comunicagao e linguistica foi possivel estudar o efeito desse discurso e entender o

processo de influéncia e colonizagao cultural.

Palavras-chave: colonialismo cultural, jornalismo, discurso, poder, massificagdo,
América, Estadunidense.
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1 INTRODUGCAO

A pesquisa tem como tema Discurso e Poder. Pretende
investigar a importancia de alguns termos que compdem a construgao discursiva de um
campo de poder no telejornalismo brasileiro. Buscar-se-a identificar o uso da cultura
estadunidense na apresentagao do Jornal Nacional como forma de influéncia de massa.
O foco proposto aqui € analisar o discurso do jornalista, apresentador e editor-chefe do
Jornal Nacional William Bonner, quando esse jornalista de credibilidade nacional, emite
no seu discurso o termo “americano” ao cidaddo nascido nos “Estados Unidos da
Ameérica”, excluindo, direta ou indiretamente, o resto dos paises que compdem o
continente “Americano”. Aferindo assim, a possivel existéncia de colonialismo cultural,
um meio no qual altera sutiimente a cultura de um grupo de individuos por meio da
manipulagdo dos meios de comunicagao, faz-se com que, muitas vezes, estes sejam
desapossados de parte dos seus bens culturais. Mostrar-se-a as formas de estratégia

usada pelo imperialismo para manter seus pilares e estrutura colonial.

A escolha do objeto Jornal Nacional foi baseada por ser um dos
telejornais mais antigos do pais e na possivel influéncia que ele exerce nas vidas dos
cidadaos brasileiros. Uma outra questdo que decidiu na escolha foi a de seu
apresentador ser o préprio editor-chefe. Tendo assim, uma responsabilidade ainda
maior nas noticias que sao veiculadas pelo jornal. O trabalho mostrara como € a

estrutura do Jornal Nacional e sua evolugao historica.

Este trabalho tera com base as teorias de comunicagdo e o
entendimento da linguagem propiciando, assim, identificar e compreender se ha
“colonialismo cultural” com influéncia politica-cultural dos Estados Unidos na cultura
brasileira. Buscar-se-a entender o que é o jornalismo, qual o seu papel e sua
responsabilidade. Alem disso, identificar a relagdo entre o jornalismo e a televisao e seu

compromisso com a ética.
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2 COLONIALISMO

2.1 Histéria do Colonialismo

Desde os tempos mais remotos, a busca pela hegemonia do
poder sempre instigou as grandes nagdes. E, assim, consequentemente, invocou o
estimulo da competitividade em busca de mais espaco territorial no globo terrestre. A
briga pelo capital, territorio e por mé&o-de-obra barata desencadeou o chamado
colonialismo. De acordo com Petras (Revista PUCVIVA n° 06), ha trés tipos de
colonialismo: o colonialismo militar, o colonialismo econdmico e, por fim, o mais usado
nos dias de hoje e o que daremos mais énfase em nossa discuss&o, o colonialismo ou
neocolonialismo cultural. De acordo com o socidlogo James Petras, as caracteristicas
principais do novo colonialismo dos EUA sdo muldimensionais: politica, econémica,
militar e cultural. Por isso € um sistema, colonial e, ndo simplesmente, um imperialismo

econdmico ou colonialismo cultural. “E um sistema multifacetado”.

Catani (1985 p. 36 — 37) fala sobre o inicio do colonialismo e
aponta outros paises que souberam usa-lo, e explica que a politica Colonial e o
Imperialismo existem antes do capitalismo. Roma, baseada na escravatura, manteve
uma politica colonial e exerceu o imperialismo. E, quanto aos dias de hoje faz uma

comparacgodes entre os métodos da “grande Roma com a Gra-Bretanha”.

Segundo Petras (2000, p.25), na América Latina, o colonialismo norte-
americano comegou a formar o eixo hegeménico imperialista desde 1930 até meados
de 70. Explica que ja naquela década os movimentos nacionalistas, populistas e sécio-
democratas, questionavam elementos do projeto imperialista. Com o decorrer dos anos,
Petras (2000, p.21), enfatiza as ultimas duas décadas de desenvolvimento capitalista
na América Latina. O autor explica que tem sido um periodo de prosperidade jamais
igualada para os bancos e corporagdes multinacionais norte-americanas, bem como o
poder politico quase incontestado exercido de Washington. Um outro ponto destacado
por Petras (2000, p.21) é a questdo da “globalizacdo”. Segundo ele, apesar do

consenso intelectual que formou-se em torno do tema, a dindmica desse
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desenvolvimento na América Latina pode ser entendida em termos do funcionamento

do imperialismo euro-americano.

2.2 Definigao de Colonialismo

De acordo com o dicionario Aurélio, colonialismo quer dizer:
Sistema ou orientagdo politica tendente a manter sob dominio, inclusive o econémico,
as possessdoes de determinado Estado. Alguns teoricos preferem usar o termo
neocolonialismo para distinguir do antigo colonialismo, conceituando-o como uma nova
forma de colonizagdo. Quanto a definicdo de neocolonialismo o Aurélio traz como:
‘dominio que um pais exerce sobre outro, menos desenvolvido, ndo por sistema ou
orientacao politica, mas pela influéncia econémica e/ou cultural”. Outra palavra bastante
usada para definir o dominio de um pais sobre o outro € o Imperialismo. Esse ultimo, o
dicionario Aurélio conceitua-o como: “Politica de expansdo e dominio territorial e/ou
econbmico de uma nagao sobre outras”’. Outra definigdo para o significado de
imperialismo, que traduz bem os efeitos de um colonialismo, de acordo com Catani: “O
imperialismo é uma fase monopolista do capitalismo”. Entretanto, € necessario para se
caracterizar o imperialismo uma definicdo que inclua cinco tragos fundamentais, quais

sejam:

a concentragédo da produgéo do capital num grau elevado de desenvolvimento
que criou 0s monopolios, 0s quais desempenham um papel decisivo na vida
econbmica. - a fusdo do capital bancario com o capital industrial e a criagéo,
baseado nesse “capital financeiro, da oligarquia financeira”; - a exportacdo de
capitais, diferente da exportacdo de mercadorias, adquire uma importancia
particular grande;- a formagdo de associagbes monopolistas de capitais, que
partilham o mundo entre si; e - o término da partilha territorial do mundo entre
as poténcias capitalistas mais importantes. (1985 p. 39)

Dados esses principios do imperialismo, é possivel observar que, no
mundo contemporaneo, sofremos a interferéncia de todos esses quesitos. Ha uma
outra constatagdo afirmada por Ferro (2004 p.17), ele descreve o colonialismo como
uma espécie de totalitarismo, e aponta uma outra figura “negra” do colonialismo
chamada por ele como quadriculagdo do espago com a implantacédo de cultura forcada

(2004 p.27). Entende-se assim, que um dos interesses e agentes que instigam e fazem
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perpetuar o colonialismo sao os beneficios trazidos pelo capitalismo. De acordo com o
pensamento Weberiano, citado por Catani (1999, p.12), o capitalismo moderno pode
ser caracterizado como um vasto complexo de instituicdes interligadas que trabalham
mais na pratica econémica racional que na especulativa. Compreende, particularmente,
empresas que operam com inversdao de capitais “a longo prazo” em uma oferta
voluntaria de trabalho, no sentido juridico da palavra; “em uma divisdo de trabalho
planejada no interior das empresas e em uma distribuicdo das fungdes de producéo

entre umas e outras mediante o funcionamento de uma economia de mercado”.
2.3 Tipos de Colonialismo
2.3.1 Colonialismo militar

A histéria da humanidade mostra alguns homens e fatos que
contribuiram com o colonialismo militar. Essa forma de colonialismo tem registro desde
0 inicio da civilizagdo e imperou durante anos por todo o planeta. Ha alguns registros de
colonialismo militar que marcou a histéria usando a politica-imperialista no objetivo de
dominar o mudo. No ano de 338 a.C, Alexandre, o Grande, tinha apenas “18 anos”
quando comegou a usar a estratégia do colonialismo militar para conquistar diversos
territérios. Seu talento militar se impds sobre o Império Persa e assentou as bases da
frutifera civilizagcado Helenistica. “Foi um dos maiores conquistadores que a Historia tem
registro” (revista época). Ele se tornou rei da Maceddnia em 336 a.C. Controlou as
cidades-estado gregas, venceu o império persa, que se estendia por quase todo o
Oriente Médio e chegou a invadir a india. A expedicdo da Asia de acordo com Mossé
(1994, p.404) Alexandre, desembarcou com 7.000 mil soldados de infantaria e 600 mil

de cavalaria. Assim em dois anos Alexandre, o grande tinha se tornado senhor da Asia.

Outro exemplo de colonialismo militar, que marcou a histéria, foi o
Império Romano (século Il a.c), de acordo com Guarinello (1994, p.39), expandiu seu
poder por toda bacia do mediterraneo com cerca de 130 mil soldados. Um outro autor
que descreve a forca romana é Savelle (1990, p.115), ele diz que o ataca do

mediterraneo, teve uma estratégia ramificada, atingindo toda a bacia. O dominio
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centralizado estendeu-se por toda Peninsula com excegdo da regido basca no
noroeste. A lei romana tornou-se a lei da terra e o latim, sua lingua oficial. E, assim, nas
ultimas década do terceiro século a.C, os romanos expulsaram os cartaginese e por fim,
em 133 a.C, surgiram como senhores da Terra. Ainda sobre o colonialismo militar, um
fato que marcou a histéria foi o da Segunda Guerra mundial. Quando o lider nazista
Adolf Hitler, de acordo com Parker (1989, p.17), preparou os aleméaes para guerra em
busca do expansionismo nazista e tentou com seu enorme poder bélico colonizar o
mundo. O colonialismo militar mais recente é a invasdo dos Estados Unidos no lraque

(fonte revista Epoca). Destituiu o governo local e tomou posse com a imposicao bélica.
2.3.2 Colonialismo econémico

Nessa definigdo econdmica, o colonialismo é descrito por Catani
(1985 p. 40) como capitalismo na fase desenvolvimento em que ganhou corpo a
dominagao dos monopodlios e do capital financeiro; adquiriu grande importancia a
exportacao de capitais, e o mundo comecgou a ser partilhado pelos trustes internacional.
Sendo assim, a partilha do mundo foi feita entre os paises capitalistas mais importantes,
empossando-se dos territorios disponiveis. E, no sentido econbémico, o capitalista
representa em si, indubitavelmente, “uma fase particular de desenvolvimento do
capitalismo”. E, segundo Catani (1999, p. 33) existem grandes as associagdes de

monopolistas capitalistas (Cartéis, sindicatos, trustes).

Um exemplo do colonialismo econdmico no inicio da civilizagao foi
de acordo com Guarinello (1994, p.23) o imperialismo Ateniense V a.C que conseguiu
desenvolver um forte monopadlio comercial. De uma regido, obtinha a madeira, de outra,
o ferro, de uma terceira, o cobre e deste, o linho, e daquela, a cera. Qualquer aliado
que quisesse exportar esses produtos dependia da permissdo Ateniense. Outro que
teve grande importancia e de extrema relevancia para histéria foi segundo Guarinello
(1994, p.43), o imperialismo romano que, apds ter conseguido expandir seu exercito
para conseguir conquistar outros territorios, exerceu seu poder econdmico para manter
suas colénias. Depois dessa fase o inicio do mercantilismo trouxe a luta pela expansao

comercial. Segundo Deyon (1973, p.52), o pensamento mercantilista contribuiu com o
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colonialismo econémico, pois por meio do comercio de bens de capitais a supremacia
econdmica ditou as regras. No século XVI a vontade de independéncia econémica
dissimulava frequentemente a ambi¢cdo de dominar as poténcias estrangeiras. Estimula
uma conviccdo de superioridade natural. “O mercantilismo exprimiu, em todos os

paises, uma dupla vontade de poder, busca de grandeza” Deyon (1973, P.51).

Segundo a analise feita por Petras (Revista PUCVIVA n° 06), nos
dias de hoje, o comercio mercantil tem outras facetas. Fala das relagdes entre os EUA e
a América Latina. Explica que os Estados Unidos estdo comprando, como a Europa, os
grandes setores estratégicos da economia: “telecomunicagdes, industria pesada,
mineracao, petrolifera”. De acordo com o socidlogo, ndo é simplesmente introdugao de
capital em algum setor, “estdo determinando os parametros para a tomada de decisdes,
a politica de ajuste estrutural, de gastos, o tamanho do orgamento publico, a
distribuicdo de entrada de capital, as despesas do or¢camento nacional, que também
implica determinar os orcamentos estaduais e municipais”. Dentro das estruturas de
decisao, para se efetivar os ocupantes dos postos mais importantes como “Fazenda,
Financas, Economia, antes tém de ser aprovados pelos bancos internacionais que sao
extensdes de Soros, dos EUA”. Petras afirma que “é preciso conferir previamente se
tais candidatos aos cargos sdo de confianca de Wall Street, do Banco Mundial etc.”.
lanni (1979, p.20), também faz duras criticas aos Estados Unidos, diz que, “a verdade é
que tanto a industrializagdo de alguns paises dependentes como a expansao das
relagdes capitalistas na agricultura” (no mesmo ou outros paises dependentes), tém
sido, com frequéncia, altamente determinadas pela “reproducao capitalista com centro
nos paises dominantes, particularmente os Estados Unidos”. Explica que em alguns
casos, nos paises dependentes em que surgiram politicas de industrializagcdo, “o
imperialismo trata de participar desse processo e consegue, as vezes influencia-lo de

maneira decisiva. Isso foi 0 que aconteceu na india e no Brasil, por exemplo”.

Segundo a Socidloga Steren (2001, p.170 — 198), a teoria Maxista
ensina, por exemplo, que “o sistema capitalista se desenvolve através da acumulacao
do capital e que a reprodugédo do sistema exige a busca permanente da mais-valia e

lucro”. As relagdes de exploracédo foram caracterizadas como o principal explicativo da
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origem do valor e também como a mola propulsora da crescente desigualdade e
exclusdo. Para se obter a mais-valia, de acordo com Marx, citado por Catani (1999,
p.28) “seria preciso que o possuidor do dinheiro descobrisse no mercado uma
mercadoria cujo valor de uso fosse dotado da propriedade singular de ser fonte de
valor’, uma mercadoria cujo processo de consumo fosse, ao mesmo tempo, um
processo de criagdo de valor; criagcdo de mais-valia. “E essa mercadoria existe: € a

forga de trabalho humano”. O seu uso € o trabalho e o trabalho cria valor.

A socidloga diz que o problema das crises € um dos temas
fundamentais cuja analise, se processa a queda e tendéncia da taxa de lucro. “A
tendéncia inexoravel do sistema a transitar da hegemonia do capital industrial para o
capital financeiro e a concorréncia das periddicas crises de produgao”. E, assim, “o
novo tipo de colonialismo econdmico” também se traduz pelos meandros da chamada
“Globalizagao” no qual fortalece o poder hegemobnico dos meios de produgao.
Alimentando ainda mais o poder dominante, um dos maiores responsaveis pela gestao
e distribuicdo da capital mundial: o sistema bancario internacional. Este impde seus
interesses diretos sobre a grande maioria da populagédo. Ela ainda ressalta que a
desindustrializagao dos paises da periferia ja € uma realidade, e isso tem um importante
impacto sobre as taxas do desemprego. “Existe uma politica deliberada da classe
hegeménica para tornar o Terceiro Mundo especializado na produgcdo de matérias-
primas”, especialmente produtos agricolas, o que se “constitui um retrocesso a era
colonial”’. Ao mesmo tempo, pretendem que estes paises sejam consumidores cada

vez mais vorazes dos produtos industrializados provenientes dos paises desenvolvidos.

2.3.3 Colonialismo cultural

Para entender essa ultima forma de colonialismo, é importante
destacar alguns conceitos de “cultura” descrita por Laraia (1986, p. 62). A primeira, ela
cita o autor W. Goodenough, conceituando cultura como um sistema de conhecimento:
“consiste em tudo aquilo que alguém tem que conhecer ou acreditar para operar de
maneira aceitavel dentro de sua sociedade”. A segunda abordagem é aquela que

considera cultura como sistemas estruturais, ou seja, a perpectiva desenvolvida por
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Claude Lévi-Strauss, que define cultura como “um sistema simbdlico que € uma criacao
acumulativa da mente humana”. O seu trabalho tem sido o descobrir na estrutura dos
dominios culturais — “mito, arte, parentesco e linguagem — os principios da mente que
geram essas elaboragdes culturais”. Outra abordagem bastante relevante para
contribuir com a pesquisa, também citada por Laraia (1986, p.63), a cultura como um
sistema simbodlico, elaborada por Clifford Geertz e David Schneider: “um conjunto de
mecanismos de controle, planos, receitas, regras e instrucbes que os técnicos de
computadores chamam de programa”. E, desta forma, para Geertz, todos os homens
sdo geneticamente aptos a receber um programa. Sendo assim, com esta abordagem é
possivel compreender como o homem se torna refém da cultura do seu meio e qual é a
importancia para uma sociedade, saber viver e respeitar a sua cultura e a das outras
sociedades. Dando assim a relativa importancia aos seus bens culturais para fortalecer
e sustentar o desenvolvimento de um povo. E, de acordo com Lévi-Strauss (1996,
p.66), “a necessidade de preservar a diversidade das culturas num mundo ameagado
pela monotonia e pela uniformidade”, referindo-se a globalizagdo e padronizagéo. Lévi-
Strauss (1996, p.40) diz que a “originalidade de cada uma delas reside antes na

maneira particular como resolvem os seus problemas e perspectivam valores”.

A dominagdo cultural € um dos trés pilares que mantém os
impérios. Colonialismo cultural € uma forma de se alterar sutilmente a cultura de um
grupo de individuos (territério, regido, pais) por meio da manipulagdo dos meios de
comunicagao (cinema, televisdo, etc.), fazendo com que muitas vezes estes sejam
desapossados de parte dos seus bens culturais. E uma estratégia usada pelo
imperialismo para manter seu dominio. Para lanni (1979, p. 20) “A produgao da cultura
faz parte das relagcdes de interdependéncia, alienagdo e antagonismo que caracterizam
as relacbes capitalistas de producdo”. Ele também ressalta os varios tipos de
manifestacées da cultura imperialista que aparece nos meios de comunicagdo de
massa e nos sistemas de ensino, conforme operam nos paises colonizados e
dependentes, lanni (1979, p.7). No capitulo Il do livro Imperialismo e Cultura o autor
lanni (1979, p.22) mostra a cultura e reprodugéo internacional do capital, ele aponta o

capitalismo como modo de “producdo material e intelectual, engendrando idéias,
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nogdes de valores e doutrinas”. De acordo com lanni (1979, p.24) as bases da industria
cultural do capitalismo, pois, nascem com préprio sistema das “relacbes de

apropriagdes e de dominagao”.

No livro cultura brasileira organizada por Bosi, ele destina um capitulo
para o texto de José Marques de Melo “a televisdo como instrumento do
neocolonialismo: evidéncias do caso brasileiro”. Nesse capitulo, Melo (1979, p.167)
refere-se ao tedrico Edgar Morin como um dos primeiros analistas do fenémeno da
industria cultural a chamar a atencdo para um aspecto eminentemente politico da
expansao dos meios de comunicagdo de massa no mundo contemporaneo. Ele destaca
a funcdo colonizadora desempenhada por esses veiculos disseminando mercadorias
culturais que “penetram a grande reserva que é a alma humana”. Sua argumentacao
tem como base a circunstancia que o inicio do século marca o apogeu do poder

industrial e, consequentemente, a mutagao estrangeira para dominagao territorial.

A analise da programagédo da TV brasileira, no que se refere a origem da
produgao, permite identificar uma situagdo de colonialismo cultural. Mais de
80% do espacgo dos programas exibidos sdo ocupados por material proveniente
de universos culturais diversos da populacdo a qual se destina. Melo (1979,
p.172)

Segundo Melo, citado por Bosi (1979, p.168) a preparagdo do
colonialismo cultural pelos Estados Unidos da América na América Latina, apos a
segunda Guerra Mundial. Segundo o autor, o desenvolvimento da industria cultural na
Ameérica Latina, tem sido parte do esforco de modernizacdo empreendido no continente
para adapta-lo melhor as fungdes que |he estido reservadas na nova “divisdo
internacional do trabalho”.

De acordo com Morin (1984, p. 14), uma das formas de colonialismo cultural
€ pela cultura de massa. O autor define cultura de massa a produgdo macica da
fabricagdo industrial: propaganda pelas técnicas de difusdo maciga destinada a uma
massa social, uma aglomeragao gigantesca de individuos compreendidos aquém e
além das estruturas internas da sociedade (classes e familia, etc.). Morin diz que uma

cultura orienta, desenvolve e domestica certas virtualidades humanas. Segundo Morin
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(1984, p.15), uma cultura fornece pontos praticos imaginarios a vida pratica, pontos de
apoio praticos a vida imaginaria; “ela alimenta o ser semi-real, semi-imaginario que
cada um guarda no interior de si (sua alma), o ser semi-real semi-imaginario que cada
um secreta no exterior de si e no qual se envolve (sua personalidade)’. Morin enfatiza
que a cultura de massa é uma cultura: constitui um corpo de simbolos, mitos e imagens
concernentes a vida pratica e a vida imaginaria, um sistema de proje¢cdes e de
identificacdes especificas. Sendo assim, entende-se que o colonialismo cultural ainda
mais que os outros tipos de colonialismo, afeta o aspecto psiquico de uma sociedade,
e, por meio de instrumentos criados pelo meio da comunicagdo, manipula e direciona
uma sociedade. E, de acordo com Morin (1984, p.17), a cultura de massa € ordinaria,

feia e emite qualquer juizo de valor.

3 Teorias

3.1 Tipos de Teoria

3.1.1 Mass medie

Wolf (2001, p.13), diz que Mass medie “constitui,
simultaneamente, que um importantissimo sector industrial, um universo simbdlico
objecto de um consumo macigo, um investimento tecnolégico em continua expanséo,
uma experiéncia individual quotidiana, um terreno de confronto politico, um sistema de
intervencdo cultural e de agregagao social, uma maneira de passar o tempo, etc.”.
Entende-se que a massa é composta por ‘um conjunto de homogeneidade dos
individuos” enquanto seus membros s&o, essencialmente, iguais, indiferenciaveis
mesmo que provenham de ambientes diferentes, heterogéneos e de todos os grupos
sociais, Wolf (2001, p.25). Fica compreendido que todas as camadas sociais podem
fazer parte da massa, “mass medie’. De acordo com essa teoria, os meios de
comunicagdo podem, em principio, exercer influéncia e persuadir, Wolf (2001, p.46).
Um dos fatores, assim como o processo de industrializacdo que contribuiram para a
formagao de uma sociedade de massa foi o0 enfraquecimento dos lagos tradicionais (de

familia, comunidade, associagbes de oficios, religido, etc.) para afrouxar o tecido
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conectivo da sociedade e para preparar as condicdes que conduzem ao isolamento e a

alienac&o das massas, Wolf (2001, p.24).

O autor Mauro Wolf cita a corrente tedrica de Ortega y Gasset a
qual descreve o homem-massa como sendo a antitese da figura do humanista culto.
Esse antagonismo revela uma espécie de homem “mediocre’, incapaz de definir,
discernir”. O pensamento do homem meédio, mediocre € condicionado pelos dominios
da comunicagao incapacitando-o de avaliar o interesse escuso do dominante, Wolf
(2001, p. 24). E que veremos ao entender a teoria Hipodérmica. “A massa subverte
tudo o que é diferente, singular, individual, tudo o que é classificado e selecionado”.

“Desintegracao das culturas locais”, Wolf, (2001, p.26).

“Constituem [os meios de comunicacdo de massa] simultaneamente um
importantissimo setor industrial, um universo simbdlico objeto de consumo de
massa, um investimento tecnolégico em continua expansao, uma experiéncia
individual cotidiana, um terreno de confronto politico, um sistema de intervengéo
cultural e de agregagdo social, uma maneira de passar o tempo (um
entretenimento) etc” (WOLF, citado por Venicio A. de Lima, 1987, p. 9).

3.1.2 Hipodérmica

“Cada elemento do publico € pessoal e directamente ‘atingido’ pela
mensagem” Wolf (2001, p.22). Essa teoria atribui as primeiras caracteristicas
manipuladoras dos meios de comunicagao que fizeram parte da historia. Dentre elas, a
propaganda do fascismo e nos periodo de guerra, (2001, p.26). Segundo Wolf, a teoria
hipodérmica esta ligada ao objetivismo behaviorista, a agdo e comunicativa como uma
mera relagdo automatica de estimulo e resposta. O modelo de comunicativo da teoria
hipodérmica, “E > R (Estimulo e Resposta)” de acordo com Wolf, pode ser considera
mais do que um modelo. Lund citado por Wolf, faz uma observacado a respeito da

unidade natural dos estimulos:
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“Dever-se-ia falar de uma teoria da acgdo elaborada pela psicologia
behaviorista. O seu objectivo é o estudo do comportamento humano com os
métodos de experimentagao e observagao das ciéncias naturais e biolégicas. O
sistema de accdo que distingue o comportamento humano deve ser
decomposto, pela ciéncia psicolégica, em unidades compreensiveis,
diferenciaveis e observaveis. Na relagdo complexa que existe entre o
organismo e o ambiente, o elemento crucial é representado pelo estimulo; esse
estimulo inclui os objectos e condi¢cdes exteriores ao sujeito, que produzem
uma resposta. <Estimulos e respostas parecem ser as unidades naturais em
cujos termos podem ser descritos os comportamentos> A unidade de
estimulo/resposta exprime, por isso, os elementos de qualquer forma de
comportamento”. Wolf (2001, p.27)

E possivel entender que o ser envolvido pela comunicacdo de
massa, é dotado de anatomia, biologia e fisiologia. E tudo isso é controlado pelo
cérebro que esta sujeito a manipulacdo da comunicagdo de massa. De acordo com
Katz — Lazarsfeld, citado Wolf (2001, p.28) “Os mass media constituiram <uma espécie
de sistema nervoso simples que se espalha até atingir olhos e ouvidos, numa
sociedade caracterizada pela escassez de relagbes interpessoais e por uma
organizagao social amorfa>". Sendo assim, entende-se que a teoria hipodérmica
independente do género: sexo, idade e etnia fazendo o processo de homogeneidade
entrar em acgao, nao oferecendo resisténcia a classe destinada. Mas, depois dos anos
30, segundo Wolf (2001, p.29) o modelo desenvolvido por Lasswell traz uma opgao
para o cidadao inteligente, ajuda a desenvolver a teoria hipodérmica e traz uma forma
de resistir ao processo de manipulagdo induzido pelos meios de comunicagdo. Um
modelo que leva em consideragdo os fatores amoérficos: “quem diz o qué, através de
que canal e com que efeito?”. E, diferente do antigo processo hipodérmico, esse leva

em considerac&o os relacionamentos “interpessoais”.
3.1.3 Funcionalista

Constitui em uma abordagem global aos meios de comunicagao
de massa. A teoria funcionalista dos mass media passa dos estudos dos efeitos para o
estudo das fungdes. Wolf, (2001, p.62). O autor explica que essa teoria, diferente da
hipodérmica, tem seus aspectos mais funcionais, refere-se as fungdes exercidas pelo

homem na sociedade, seus efeitos. Salientado os aspectos sociais € ndo os psiquicos
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comportamentais. Wolf, (2001, p.64). A teoria funcionalista estuda as relagdes entre o

individuo, a sociedade e os meios de comunicagao.
3.1.4 Culturolégica

“E o estudo da cultura de massa, distinguindo seus elementos
antropoldgicos mais relevantes e a relagdo entre o consumidor e o objeto de consumo”.
Wolf (2001, p.100). A teoria culturolégica analisa a cultura de massa como um sistema
cultural. Formando um conjunto de “simbolos, valores, mitos e imagens”. Valores esses
que se misturam e ajudam a formar a consciéncia de uma sociedade. Outros aspectos
que pertinentes aos fatores culturolégicos sdo os da cultura de massa. Segundo Wolf
(2001, p.1003), a lei fundamental da cultura de massa € o mercado e a sua dinamica
resulta do seu dialogo continuo entre produgdo e consumo. O autor conclui o estudo
desta teoria citando uma afirmagéao de Edgar Morin, “a cultura de massa contribui para
enfraquecer todas as instituicdes intermediarias: desde a familia até as classes social,
para constituir uma aglomeragao de individuos, a massa ao servigo da supermaquina
social”. E possivel compreender que a cultura de massa é um agente dominante que

delimita uma sociedade aos interesses politicos e industriais.
3.1.5 Industria cultural

De acordo com Wolf, a industria cultural € um dos processos que
contribui para alienagcdo do homem médio. Um agente que pode deixar esse publico
vulneravel para os meios de dominagdo. Para que possamos entender o que é

industria cultural, sera necessario antes conhecer sua origem.

A industria cultural como sistema, foi utilizada pela primeira vez por Horkheimer

e Adorno na Dialéctica do iluminismo (texto iniciado em 1942 e publicado em
1947), onde se descreve a transformagdo do progresso cultural no seu
contrario, a partir de analise de fendbmenos sociais caracteristicos da sociedade
(...), entre os anos 30 e os anos 40. Nas notas anteriores a edigdo da Dialéctica
do iluminismo, empregava-se o termo “cultura de massa”. A expressao foi
substituida por “industria cultural” para o suprimir, e desde o inicio a
interpretacao corrente das préprias massas, de uma forma contemporanea,
(2001, p.84).
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A industria cultural, segundo Wolf, possui multiplas taticas de estratégia
de dominio com suas mensagens “ocultas e subliminares”, ele aponta uma delas
chamada de esteriotipizagdo que atua, e atinge diversas areas na qual manipula e
direciona o cidadao envolvido. Contribuindo esse meio para a alteragdo de uma cultura,

ditando padrdes e normas a serem seguidas.

Os esteredtipos sdo um elemento indispensavel para se organizar e antecipar
as experiéncias da realidade social que o sujeito leva a efeito. Impedem o caos
cognitivo. A desorganizacao mental, constituem, em suma, um instrumento
necessario de economia na aprendizagem. Como tal, nenhuma actividade pode
prescindir deles; toda via, na evolugao histérica da industria cultural, a fungéo
dos esteredtipos alterou-se e modificou-se profundamente. A divisdo do
conteudo televisivo em varios géneros (jogos policiais, comédia, etc.) conduziu
ao desenvolvimento de formas rigidas, fixas (...) (2001, p.91)

Freitas (2004), também cita Adorno e Horkheimer, diz que na
suposta transparéncia plena do discurso publicitario, identificam um dos principais
motivos pelos quais a industria cultural se mostra como mais uma das faces de
regressao do esclarecimento ao mito a medida que a suprema racionalizagao coincide

com a manutengao eterna da ordem social vigente.

4 Discurso e Linguagem

Para que possamos entender a aplicabilidade dos efeitos tedricos
descritos em um campo discursivo, precisamos compreender o funcionamento da fala,

da linguagem e do discurso.

4.1 Discurso

A dicotomia existente entre lingua e fala usa o discurso como ponto
de articulagdo dos processos ideoldgicos e dos fendmenos linguisticos. No cotidiano do
cidadao brasileiro a comunicagao televisa usa a lingua portuguesa direcionada pela fala
discursiva. Para que possamos entender, serd necessario buscarmos algumas
conceituagdes. Segundo Brandéo, (1991, p.19), o termo ideologia, citada por Chaui, é

uma doutrina irrealista, sectaria, sem fundamento objetivo e perigosa para a ordem
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estabelecida. Sendo assim, a ideologia serve para criar uma viséo ilusoéria da realidade
como se fosse realidade, a ideologia organiza-se “como um sistema légico e coerente
de representacgdes (idéias e valores) e de normas ou regras (de conduta) que indicam e
prescrevem aos membros da sociedade o que devem pensar e como devem pensar, 0O
que devem valorizar, o que devem sentir, o0 que devem fazer e como devem fazer”
Brandao (1991, p.21).

Entende-se que, quando o locutor direciona seu discurso com fins
ideoldgico, podera exercer fungdo de dominagao e, assim podera intervir, direcionar o
sujeito que ele conduz. Podendo comprometer a cultura de um pais, territério ou nagao
a sofrer o processo de “massificagdo”. O exemplo da assujeitamento ideoldgico define
bem esta observagdo. Faz com que cada individuo “sem que ele tome consciéncia
disso, mas, ao contrario, tenha a impressao de que é senhor de sua prépria vontade”.
E, desta forma, o cidadédo podera ser induzido a identificar-se ideologicamente “com
grupos ou classes de uma determinada formacgao social”. E, ainda, o sujeito induzido

tende a pensar que suas escolhas sao “livres e pueris”.

Uma outra definicdo necessaria para contribuir com a pesquisa, é o
entendimento de sujeito na perspectiva da analise do discurso. A nogao de sujeito é
empregada nao apenas com um ideal, imanente; “o sujeito da linguagem nao é o sujeito
em si, mas tal como existe socialmente, interpelado pela ideologia”. Dessa forma, o
sujeito ndo é a fonte absoluta do sentido, porque na sua fala outras falas se dizem.
Brandéo, (1991, p.92), cita Pécheux, “a ilusdo discursiva do sujeito consiste em pensar
que é ele a fonte, a origem do sentido do que diz”. Sendo assim, 0 homem médio se
torna uma presa facil, que podera ser manipulado de acordo com os interesses

propostos do dominador.

Depois das devidas elucidagdes podemos compreender melhor o que
quer dizer “discurso”. Segundo Brandao (1991, p.89), citando (Orlandi), discurso é o
efeito de sentido construido no processo de interlocucao (opbe-se a uma concepgao de
lingua como mera transmissao de informagao). “O discurso ndo é fechado em si mesmo

e nem é do dominio excluso do locutor: aquilo que se diz, significa em relagdo ao que



24

nao se diz, ao lugar social do qual se diz, para quem se diz, em relagdo a outro
discurso”. Assim, o locutor torna-se “uma funcdo enunciativa que o sujeito falante
exerce e, através da qual se representa como um discurso”. E o ser apresentado como
responsavel “como dizer’, mas ndo € um ser no mundo, pois trata-se de uma discusséo
discursiva. Outro termo a ser entendido, que compde o discurso sdo as regras de
formacgéo: “sdo regras constitutivas de uma formacado discursiva”, possibilitando a
determinacgao dos elementos que a compdem, Foucault, citado por Brandao, apresenta-
as como um sistema de relagbes entre os objetos do discurso, os diferentes tipos de
enunciacdo que permeiam o discurso, 0os conceitos e as diversas estratégias capazes
de dar conta de uma formacao discursiva, “permitindo ou excluindo certos temas ou
teorias”. (1991, p.28).

E a respeito dessa formas de estratégia de dominacdo discursivas

Brandéo, cita algumas idéias de Foucault:

a - A concepgado do discurso considerado como pratica que convém da
formagao dos saberes, e a necessidade, sobre a qual insiste obsessivamente,
de sua articulagdo com as outras praticas ndo discursivas. b- O conceito de
“formacao discursiva” cujos elementos constitutivos sao regidos por
determinagéo “regras de formagdo”. ¢ — Dentre esses elementos constitutivos
de uma formagéo discursiva ressalta-se entre enunciado e (que em diferentes
formas de jogos enunciativos singularizam o discurso) e o enunciado (que
passa a funcionar como unidade linguistica basica, abandonando-se, dessa
forma a nogdo de sentenca ou frase gramatical com essa funcdo); d — a
concepcao de discurso como jogo estratégico e polémico: o discurso nao pode
ser mais analisado simplesmente sob seu aspecto linglistico, mas como
estratégico de acdo e reacao, de pergunta e de resposta, de dominacao e de
esquiva também como luta; e — o discurso é o espago em que saber e poder se
articula, pois quem fala, fala de algum lugar, a partir de um direito reconhecido
institucionalmente. Esse discurso, que passa por verdadeiro, que veicula saber
(o saber institucional), é gerador de poder; f — a produgdo desse discurso
gerador de poder & controlada selecionada, organizada e redistribuida por
certos procedimentos que tem por fungdo eliminar toda e qualquer fungao
ameacada a permanéncia desse poder. Brandao (1991, p. 31).

De acordo com Brandao, o discurso é uma instdncia em que a

materialidade ideoldgica se concretiza. A autora explica que a ideologia faz parte da
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constituicdo do discurso, ela “materializa” o discurso, tornando-o manipulador e

dominante.

“Constituindo o discurso um dos aspectos materiais de ideologia,
pode se afirmar que o discursivo € uma espécie pertencente ao género ideolégico. Em
outros termos, a formacdo ideoldgica tem, necessariamente, como um de seus
componentes uma ou varias formagdes discursivas interligadas. Isso significa que os

discurso sdo governados por formagdes ideoldgicas.” Brandao, (1991, p.37),

4.2 Linguagem

Para se obter um discurso eficiente, € necessario o bom emprego
da linguagem. Segundo Brandao (1991, p.91), linguagem, na perspectiva discursiva,
nao é vista apenas como um instrumento de comunicacdo, de transmissdo de
informag&o ou como suporte do pensamento. A linguagem € um meio de interagéo, “‘um
modo de agado social”. Nesse sentido, € um lugar de conflito, “de confronto ideoldgico”
em que a significagdo se apresenta em toda sua complexidade. Quanto a lingua, a
autora Brandao (1991, p.91), cita a dicotomia estabelecida pela semiologia de
“‘Saussure” entre lingua e fala: “A lingua é o sistema abstrato, virtual ou potencial,
enquanto a fala € o ato linguistico concreto, é o uso que cada individuo faz da lingua”. A
autora afirma que a “linguagem so6 existe como atividade, lingua e fala ndo se excluem,
pois se a fala é a realizagdo concreta da lingua, aquela ndo existe sem esta”. E a
necessidade de se ter uma integragao social, faz da lingua uma ferramenta da
comunicagdo. Consequentemente, a linguagem ndo pode ser encarada como uma
entidade abstrata, mas como um lugar em que a ideologia se manifesta concretamente,

Brand&o (1991, p.11).
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Um outro aspecto da teoria linguistica que contribui para a analise e o
entendimento desse trabalho e o estudo da Semidtica. Comecemos, primeiramente,
com o significado da palavra signo: “unidade linglistica que tem significante e
significado”.(dicionario Aurélio). Também pode ser "Signo, uma coisa que representa
uma outra coisa: seu objeto. Ele s6 pode funcionar como signo se carregar esse poder
de representar, substituir uma outra coisa diferente dele”. Existem trés aspectos de
extrema importancia para linguagem ditados por “Peirce”. primeiridade, tem relagéo
com o sentimento. Secundidade: “existéncia, dependente, relativo, aqui - agora,
choque, determinado, polaridade e agao-reagao”. E por fim, A terceiridade que significa
“signo, continuidade, semiose, aprendizagem, cognigdo, tempo, mediagao, lei, mente e
se encontra no terreno da razao”. "E a sintese intelectual ou o pensamento em signos,

a medic¢ao entre nés e o mundo”. Centro de estudo Peirceanos, (PUCSP).
4.3 Discurso e linguagem como forma de poder

De acordo com Marx e Engel, citados por Brandao as idéias, tem

valores nas quais podem direcionar e conduzir qualquer histéria.

“As idéias da classe dominante sdo, em cada época, as idéias dominantes, isto
é, a classe que é a forga material dominante da sociedade é, ao mesmo tempo,
sua forga espiritual (...) A medida que dominam como classe e determinam todo
0 ambito de uma época histérica, € evidente que o fagam em toda a sua
extensdo e, consequentemente, entre outras coisas, dominem também como
pensadores, como produtores de idéias; que regulem a produgéo e distribuigdo
de idéias dominantes da época”, Brandao (1991, p.20).

Branddo ressaltando a concepcdo de ideologia marxista: “E um
instrumento de dominagdo de classe porque a classe dominante faz com que suas
idéias passem a ser idéia de todos”. E possivel observar que a linguagem propagada
por uma boa articulagédo discursiva constitui um processo de dominio no qual o mais
forte sempre tentara impor sua formar de pensar para que assim consiga ter o controle.
Sendo assim, o livre-arbitrio deixa de fazer parte de um processo de escolha

democratico de direito e passa a compor o sistema ditatorial.
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Segundo Brandao, a dominag¢ao tem uma fungéo:

“Toda autoridade procura, segundo seus sistemas politicos, legitimar-se e, para
tal &€ necessario que haja correlativamente uma crenga por parte dos individuos
nessa legitimidade. Como a legitimagéo da autoridade demanda mais crenga do
que os individuos podem dar, surge a ideologia como justificador da
dominagéo”, (1991, p.25).

5 Jornalismo

5.1 Definigao de Jornalismo

Existem varias definicdbes para jornalismo, Koszyk e Pruys
citado por Kunczik, (2001, p.13), diz que “jornalismo & considerado a profissdo principal
ou suplementar das pessoas que reunem, detectam, avaliam e difundem as noticias; ou
gue comentam o fato do momento”. Diz que essa definigado de jornalismo é estabelecida
quanto a uma analise de conteudo, isto €, na busca da “apuragado dos fatos”. O autor
explica que, mais que uma “comunicacdo de massa’, o ‘“jornalismo nao é
entretenimento”. Para Marcondes Filho (2000, p. 9), “O jornalismo é a sintese do
espirito moderno: a razéo (a ‘verdade’, a transparéncia) impondo-se diante da tradicao
obscurantista, o questionamento de todas as autoridades, a critica da politica e a
confianga irrestrita no progresso, no aperfeicoamento continuo da espécie”. Mas, para
Weber, citado por Kunczik, (2001, p.20), ele definia a pratica da imprensa como um
“‘comércio capitalista” de propriedade, com duas classes de clientes: leitores e
anunciantes. Kunczik, (2001, p.13), cita Bucher, dizendo que para ele, parte do editorial

de um jornal esta “subordinado ao objetivo de conseguir lucro”.
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E com essas conceituagdes, entende-se que para se obter, o bom
jornalismo, € necessario ter comprometimento ético moral. A verdade precisa estar em
primeiro lugar. Pois, o jornalismo € um instrumento em que seus agentes, os jornalistas,
fiscalizem a sociedade e os trés Poderes. Tendo o compromisso com a verdade dos
fatos acima de qualquer coisa. A pratica do jornalismo é um ato de responsabilidade,
pois possibilita interferir no mundo. Influéncia no comportamento da sociedade,
instigando a opinido publica na concepgado das coisas e fatos. O jornalismo é uma
agente que integra a midia aos meios de comunicagéo, exerce grande influéncia na
sociedade, opinando e criando normas de conduta. Ser jornalista € assumir a produgao
das noticias com fidelidade aos fatos, de modo a informar. “E ser coerente e honesto na
construgdo da informagdo que deve ser de interesse da sociedade, € revestir-se de
comprometimento para o bem comum”. (Jornalista Reinaldo César). A responsabilidade
ética do jornalista ndo € uma misséo facil, os veiculos de grande noticia estdo envoltos
no grande capital da lucratividade e lidar com essas diversidades e vencé-las € um

constante desafio.

5.2 Imparcialidade e Jornalismo

A imparcialidade € um tema que aflige a pratica dos jornalistas,
principalmente nos dias de hoje em que o sistema capitalista, como foi visto, corrompe
e enfraquece todos os lagos... Em algumas definicdes de ser jornalista € possivel notar
a linguagem poética, ja em outras retratam um outro lado, o do comércio. Para Kunczik,
(2001, p.13), cita Reich, “A redacgao de jornais, que € a profissdo mais nobre e santa e
merece ser altamente respeitada, tornou-se, no entanto, a profissdo mais profana
gracas aos empurrdes e pressdes de empresarios insaciaveis e a vileza dos jornalistas,
cujo trabalho vulgar e comercial € muito danoso a saude psiquica e moral do povo”.
Mas ainda € possivel encontrar instituicbes que lutam pelo bom jornalismo. A
Imparcialidade, é o termo que faz parte da vida ética do jornalista, levar a noticia sem
nenhuma tendéncia partidaria, pessoal, ter compromisso com a informagcdo, com a
verdade. Sendo assim, para que possamos fazer a analise de discurso do objeto de
pesquisa, que sera estudado no proximo capitulo, € importante ressaltar o

comprometimento que o jornalista deve ter com o seu codigo de ética (FENAJ -
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Federacao Nacional dos Jornalistas). Codigo esse, estabelecido para manter a conduta
moral ética do jornalismo. Na primeira parte capitulo, o cédigo de ética dos jornalistas

brasileiros fala sobre o direito a informacéo:

“O Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros tem como base o
direito fundamental do cidad&o a informacgéo, que abrange o direito de informar, de ser
informado e de ter acesso a informacgéao”.Entende-se que o jornalista deve informar e

nao formar opinides, ndo podendo criar o carater de manipulacéo.

“A midia determina a ordem do dia da sociedade: ela ndo pode ditar as
pessoas o que pensar, mas decide no que elas vao pensar. Sobre os assuntos
que |he interessam, as pessoas formam por si mesmas uma opinidao — e, alias, a
opinido da maioria imp&e-se muitas vezes a midia” (BERTRAND: 1999, p. 61).

O cddigo deixa claro que “o acesso a informagédo de relevante
interesse publico € um direito fundamental, os jornalistas ndo podem admitir que ele
seja impedido por nenhum tipo de interesse, razdo”. Sendo assim “a divulgacdo da
informacé&o precisa e correta é dever dos meios de comunicagédo e deve ser cumprida
independentemente de sua natureza juridica - se publica, estatal ou privada - e da linha
politica de seus proprietarios e/ou diretores”. O codigo salienta a importancia na
producédo da informagéo “a producédo e a divulgacdo da informagdo devem se pautar
pela veracidade dos fatos e ter por finalidade o interesse publico”. E, enfatiza que “a
obstrugao direta ou indireta a livre divulgagado da informagéo, a aplicagdo de censura e
a inducao a autocensura sao delitos contra a sociedade, devendo ser denunciadas a
comissao de ética competente, garantido o sigilo do denunciante”. E, quanto a verdade,
0 codigo de ética ndo demonstra nenhuma duvida: “O compromisso fundamental do
jornalista € com a verdade no relato dos fatos, razdo pela qual ele deve pautar seu
trabalho pela precisa apuragdo e pela sua correta divulgacédo”. Um outro ponto de
extrema relevancia para elucidar as questdes do objeto de pesquisa € quanto a questao
nacional, quanto ao papel do jornalista brasileiro: “defender a soberania nacional em
seus aspectos politico, econémico, social e cultural. Preservar a lingua e a cultura do

Brasil, respeitando a diversidade e as identidades culturais”.
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Sendo assim, pode entender-se que a responsabilidade
do jornalista esta acima do sistema vigente, o capitalista. E necessario que ele siga as
normas éticas, preservando o pacto com a sociedade de confianga e lealdade.

Conseguindo assim, realizar seu trabalho com credibilidade e total imparcialidade.

“A ética jornalistica ndo € apenas um atributo intrinseco do profissional ou da
redagdao, mas €&, acima disso, um pacto de confianga entre a instituicdo do
jornalismo e o publico, num ambiente em que as instituicdes democraticas
sejam sdlidas. A ética interna das redagbes e a ética pessoal dos jornalistas
devem ser cultivadas, aprimoradas e exigidas”.(BUCCI: 2003, p. 25).

5.3 Jornalismo na televisao

O “4° poder”, Kunczik, (2001, p.45), pode-se entender que € o
poder de noticiar, de transmitir, informar toda uma sociedade. E, com a televisdo, a
informac&o passou a atingir e a fascinar com o audio e video um maior numero de
pessoas. A televisdo é considerada por muitos como um dos meios de comunicagao de

massa.

Cerca de 58% das familias fazem as refeigdes e costumam conversar com a TV
ligada, e 61% das novas geragbes véem mais TV durante as refeicdes. Ao
dormir e acordar, em diversos casos, a TV gera a primeira e a Ultima imagem do
dia para milhées de pessoas, de um lado, pela informagédo canalizada pelos
programas noticiosos. Bezerra, (1999, p18).

E a comunicagdo de massa pode ter alguns interesses escusos.
Segundo Theodor Adorno, citado por Melo (1979, p.168), a “televisdo ocupa um papel
excepcional, pela possibilidade que tem de cercar e capturar a consciéncia do publico
por todos os lados, aproximando-se daquela meta que o autor define como a totalidade
do mundo sensivel em uma imagem que alcanga todos os 6rgaos, o sonho em sonho”.
“O discurso oral e a imagem formam substrato da difusdo de mensagem pela midia”.
Belloni (2001, p.59). Entende-se que a televisao € uma forma de deixar o discurso

ainda mais convincente, “a telinha magica seduz e hipnotiza os telespectadores”. Sendo
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uma outra idéia muito ligada a televisao e ao telejornalismo é a de “espetacularizagao”.
Para Marcondes Filho, citado por Hernandes, (2006, p.121), “a idéia de espetaculo se
liga mais fortemente a TV do que qualquer outro veiculo: Telejornais, como ‘shows da
vida’, extraem dos fatos toda sua explosividade e os transformam em variedade e

diversao”.

Para Anténio Brasil, professor de telejornalismo da UERJ, citado por
Hernandes (2006, p.120) afirma que: “boa parte das pesquisas ainda € pouco cientifica,
preconceituosa e ingenuamente ideolégica”. “A TV e o telejornalismo, em especial,

podem dar margem a opinides dispares”, concluiu.

Segundo Hernandes, (2006, p.121), se o telejornalismo quisesse
ser realmente mais “analitico” ou “sério” ou mesmo tivesse pretensbes estéticas
“deveria utilizar outras midias”. Pois, “cada vez que tenta ser mais ‘profundo’, tem, como

consequéncia, a perda da atencgao e, o que é pior, da audiéncia”.

E, de acordo com Pierre Bourdieu, citado por Hernandes (2006,
p.120), que o poder da televisdo e de seus produtos € ameacgador: (...) expde a um
grande perigo as diferentes esferas da produgdo cultural, arte, literatura, ciéncia,
filosofia, direito: “creio mesmo que, ao contrario do que pensam e dizem, sem duvida
com toda boa-fé, os jornalistas mais conscientes de suas responsabilidades, ela expde

a um perigo ndo menor a vida politica e a democracia”.

6 Jornal Nacional

6.1 Historia do Jornal Nacional

Segundo Jodo Roberto Marinho no prefacio do livro Jornal Nacional:
a noticia faz histéria, (2004, p.11) A origem do Jornal Nacional se deu bem antes de 1°
de setembro de 1969 quando foi “ao ar pela primeira vez’. Ele relata que as raizes do
Jornal Nacional estdo no jornal criado pelo seu avé Irineu Marinho, chamado: A Noite

em 1911 e O Globo em 1925. Sendo assim, apds a morte do fundador, assume o neto:
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Roberto Marinho. Jodo Roberto Marinho diz que o Jornal Nacional foi criado para ser
um jornal de massa. E, depois de 20 anos que o Jornal Nacional entrou no ar, Roberto
Marinho realizou um sonho fez surgir no Brasil a televisao de rede. De acordo com Joao
Roberto Marinho, o Jornal Nacional foi também o criador de uma nova linguagem
jornalistica no Brasil, inspirado no modelo “americano”. Ressalta que “hem um outro
orgao da midia tem o alcance da Rede Globo, se algo acontece em qualquer cidade do

Brasil, € na Globo que os brasileiro se informam”.

“No inicio o Jornal Nacional tinha apenas 15 minutos de duracao,
sendo transmitido de segunda a sabado. As edi¢gdes eram divididas em trés partes:
local, nacional e internacional. As manchetes, em geral, curtas e fortes eram lidas
alternadamente por dois apresentadores de maneira rapida e agil”. Memdria Globo
(2004, p.11). E, em abril de 1990, houve mudangas substanciais na central Globo de
Jornalismo. Os diretores Armando Nogueira e Alice-Maria responsaveis pelo Jornal
Nacional deixaram seus cargos depois de 24 anos na emissora. Assumindo o comando,
Alberico de Sousa Cruz trouxe grandes novidades para o Jornal Nacional. Uma delas
foi a descentralizacdo, transferindo a responsabilidade das noticias para o “editor

chefe”.

6.2 Jornal Nacional X Discurso e Poder

O objeto de estudo escolhido chamou atencéo pelo seu “poder de
persuasao”, como cita Hernandes, (2006, p.119) e por ser “o mais antigo e famoso
Telejornal”. O discurso proferido pela apresentagao diaria do Jornal Nacional merece a
atenc&o porque ha décadas impde-se como linha e formato editorial a ser seguido e, O
Jornal Nacional “¢ um dos principais programas da TV Globo” Globo (2004, p.288).
Sera analisado o discurso do apresentador e editor chefe do Jornal Nacional William
Bonner. Que, segundo Memoria Globo (2004, p.287), assume o cargo, juntamente com
Lilian Witte Fibe, em margo de 1996, substituindo os apresentadores Cid Moreira e
Sergio Chapelin. O motivo da substituicdo era colocar a frente do telejornal “jornalistas
profissionais envolvidos com a producdo das matérias. Buscava-se, assim, dar maior

credibilidade as noticias e dinamizar as coberturas”. E, assim William Bonner passou a
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ser o responsavel pelos assuntos nacionais. Mas, em setembro de 1999, Marona, que
era editor-chefe desde 1996, foi chefiar o jornalismo de Brasilia. “Bonner acumulou,
entdo, as fungdes de ancora e editor-chefe” do Jornal Nacional, Memaria Globo (2004,
p.294). Entende-se que, antes de apresentar as noticias que irdo ao ar, William Bonner
edita-as, isto é, antes de escrever as chamadas das noticias, ele assiste a todas as
matérias e tem o poder de escolhé-las. O editor-chefe seria uma espécie de

comandante, tendo total responsabilidade sobre as matérias veiculadas.

“O Jornal Nacional vai ao ar entre duas novelas no comeco da noite,
depois que grande parte dos telespectadores realizou as principais tarefas do dia. Tudo
isso € determinado pela estrutura do programa e pelas principais estratégias de
gerenciamento de atengdo do publico-alvo”. Hernandes, (2006, p.124). Esse trecho do
livro “a midia e seus truques” mostra-nos que a estrutura do Jornal Nacional é
construida para capturar a atengédo do telespectador usando técnicas de psicologia e

publicidade.

De acordo com a matéria publicada pelo socidlogo, jornalista e
professor da Escola de Comunicacbdes e Artes da USP Laurindo Lalo Leal Filho na
revista Carta Capital (n°. 71, dezembro de 2005): o apresentador e editor-chefe do
Jornal Nacional William Bonner, define o seu publico como “homem médio”. Homer, de
Os Simpsons (¢ um personagem de desenho animado criado em 1989 por Matt
Groening para Os Simpsons, uma série de televisdo da Fox Network). “Seria um sujeito
preguicoso, burro e que adora ficar no sofa, assistindo TV, comendo rosquinhas e
bebendo cerveja, ou seja, alguém parecido com Homer, o famoso personagem da série
Os Simpsons”. Segundo essa matéria, esse € um dos motivos que a escolha dos
principais assuntos a serem transmitidos para milhdes de pessoas, em todo o Brasil,

seja feita superficialmente, “quase sem discussao”.

6.2.1 Estados Unidos da América e nao Estados Unidos é a América

A analise de discurso proposta deste trabalho é tentar identificar,

compreender se ha “colonialismo cultural” com influéncia politica cultural dos Estados
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Unidos na cultura brasileira e, consequientemente, na vida dos seus cidadaos. O foco
proposto aqui € o de analisar o discurso do apresentador e editor-chefe do Jornal
Nacional: William Bonner. Quando esse jornalista, de credibilidade nacional, emite no
seu discurso, o termo “Americano” ao cidadado nascido nos “Estados Unidos da
Ameérica” excluindo, direta ou indiretamente, o resto dos paises que compdem o

continente “Americano”.

‘Quando o nome América apareceu, pela primeira vez, no mapa de
Waldseemliller, identificado a parte do globo que viria a ser chamado Novo
Mundo, configura uma unidade geografica sem fronteiras. Mais tarde, os
conhecimentos acerca dos seus acidentes geograficos, clima e populagdo
demonstraram a extrema diversidade do continente. A evolucéo das sociedades
americanas viria a destacar e aprofundar as suas diferengas, apesar da
semelhanga dos seus processos histéricos. Um dos fatores de diferenciagéo é a
diversidade étnica e cultural das sociedades americanas. (...) Brancos, negros e
indios distribuem-se desproporcionalmente de uma regido para outra, tanto que
se pode falar de uma Ameérica branca (a Anglo-Saxdnica e os paises do Prata),
uma América india (os paises andinos), uma América hispano-india (as areas
centro-americanas e o Paraguai) e uma América negra (parte das Antilhas),
sem esquecer os paises de mesticagem multirracial como o Brasil. Além de
linguas diferentes, os grupos populacionais que vieram para América trouxeram
outros elementos culturais de suas areas de origem, o0 que explica a variedade
de costumes, tradigdes e culturas populares do continente”. Aquino (1991/1993,

p.1).

Sendo assim, pode-se entender que A Republica Federativa do

Brasil situa-se no continente Americano.

“‘Em 1492, quando a bota espanhola pisou pela primeira vez nas
areias das Bahamas, o almirante acreditou que estas ilhas eram uma ponta da fabulosa
ilha de Cipango no Jap&o”. Galeano (1986, p.23). Este trecho do livro “As Veias
Abertas da América Latina” narra a descoberta da América por “Cristévao Colombo”. E,
de acordo com lanni (Artigo IEAUSP), América Chamou-se América em homenagem a
Ameérico Vespucio quem teve a clareza sobre o descobrimento que Cristévao Colombo
nao soube nomear; descobrimento do continente que faltava no mapa do mundo, para
compor os quatro continentes e a cartografia indispensavel para a dinamizagéo do

mercantilismo e cristianismo, contribuindo assim para a génese do ocidentalismo.
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‘Em 1618 (...) esta provincia do Brasil é conhecida no mundo
com o nome de América (...)° Trecho do livro dicionario etimologico da lingua
portuguesa de José Pedro Machado, onde discorre a respeito da origem da palavra

Ameérica.

6.2.2 Analise: Jornal Nacional X Discurso e Poder

Na noite de sexta-feira do dia 28/09/07, como de costume, “entre
duas novelas”, foi ao ar o Jornal Nacional. Em sua apresentacao veiculou a matéria

intitulada: “Presidente dos EUA quer que pais lidere o combate ao aquecimento global”:

William Bonner:

O presidente George W. Bush afirmou que os “americanos” devem liderar o...
mundo no combate a emissdo de gases que provocam O aquecimento do
planeta, mas sem que isso prejudique a economia dos EUA.

Repdrter Luis Fernando Silva Pinto:

A Casa Branca apostou alto na conferéncia sobre o aquecimento global
promovida em Washington. Delegados dos dezesseis paises convidados, entre
eles o Brasil, ouviram o presidente “americano” propor a criagdo de um fundo
internacional para financiar o desenvolvimento de fontes de energias nao
poluentes. (...) o presidente “americano” acredita que no futuro sera possivel
produzir energia sem poluir.

A respeito das teorias citadas anteriormente, a dicotomia existente
entre lingua e fala usa o discurso como ponto de articulagdo dos processos ideoldgicos
e dos fendbmenos linguisticos. O fendmeno linglistico aqui proferido no discurso de
William Bonner e de seu repoérter foi a palavra “americano” como se fosse apenas uma
questao “semantica”. Mas ndo € bem assim o que mostra as teorias. O valor e o
significado mais classico contido perde-se progressivamente, desintegrado pela relagao

deste vocabulo, reduzindo, com isso, sua importancia histérica e seu valor cultural.

No caso analisado, o termo apropriado ao se referir aos Estados Unidos
da América seria “estadunidense”, segundo o dicionario Aurélio esse termo € um

topbnimo, proprio do lugar. Entende-se que, até mesmo “norte-americano” poderia
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comprometer todo um territorio, sendo que o Canada e o “México” também compdem a

Ameérica do Norte.

O jornalista, apresentador e editor-chefe William Bonner, como foi
narrado, definiu o publico do Jornal Nacional como homem médio, Homer de Os
Simpsons. “(...) um sujeito preguicoso, burro e que adora ficar no sofa, assistindo TV,
comendo rosquinhas e bebendo cerveja”. Sendo assim, pode-se entender que o
jornalista tem pleno conhecimento da teoria da Mass medie. Wolf descreve (2001,
p.13), Mass medie como um dos processos para massificagéo, sendo “(...) um terreno
de confronto politico, um sistema de intervencé&o cultural e de agregacao social (...)". E
de acordo com Wolf o homem médio € um cidadao simples, de facil manipulagcéo que
nao tem o senso critico apurado, ficando assim, suscetivel ao bom senso e a ética do
“‘jornalista”. Também é possivel compreender que a massificagdo “orienta e/ou
influencia (o individuo) por meio da comunicagcéo de massa no sentido de transformar-

Ihe e/ou estereotipar-lhe as reagdes e a conduta”, segundo Dicionario Aurélio.

E, de acordo com Wolf (2001, p.91): a (...) industria cultural tem a
funcdo de estereotipar e alterar, profundamente qualquer cultura. Sendo assim,
aplicando essa teoria ao nosso objeto de estudo, é possivel constatar que a imagem do
estereotipo de “super-heréi”, “de bom mog¢o” de “homem de familia” do apresentador
William Bonner, associado a sua notoria credibilidade e confianga do publico do Jornal
Nacional, facilita que o seu discurso tenha o efeito dominante. E, como foi discorrido
nas teorias, quando o discurso dominante impera “faz com que suas idéias passem a
ser idéia de todos”. E, como ja foi constatado, € possivel observar que a linguagem
propagada por uma boa articulagao discursiva constitui um processo de dominio que o
mais forte sempre tentara impor sua forma de pensar para que consiga ter o controle.
Entao, o livre-arbitrio deixa de fazer parte de um processo de escolha democratico de
direito e passa a compor um sistema de ordem ditatorial. Essa suposta ditadura
discursiva apresenta, no caso do objeto estudado, o fortalecimento hegemoénico da
poténcia “estadunidense”. A supremacia de um pais sobre os outros paises, fazendo

com que o publico “médio” do Jornal Nacional passe acreditar na existéncia de uma
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hierarquizagdo e de um unico dono da “América”, impondo, nesse publico massificado

pelo processo televisivo, um “colonialismo cultural”, como citado por Eduardo Galeano:

“... perdemos o direito de chamarmo-nos americanos.” “Agora, a América é,
para o mundo, nada mais do que os Estados Unidos: nés habitamos, no
maximo, numa sub-Ameérica, numa Ameérica de segunda classe, de nebulosa
identificacao”. (1986, p. 13).

Constata-se que o discurso proferido pelo apresentador William Bonner

apresenta caracteristicas ideoldgicas. A ideologia serve para criar uma visao ilusoria da

realidade. Segundo Brandéao (1991, p.21) a ideologia:

“organiza-se como um sistema légico e coerente de representacdes (idéias e
valores) e de normas ou regras (de conduta) que indicam e prescrevem aos
membros da sociedade o que devem pensar e como devem pensar, 0 que
devem valorizar, o que devem sentir, 0 que devem fazer e como devem fazer”.

Sendo assim, é possivel compreender que esse discurso tende ferir o
coédigo de ética do Jornalista, onde diz: “defender a soberania nacional em seus
aspectos politico, econémico, social e cultural. Preservar a lingua e a cultura do Brasil,
respeitando a diversidade e as identidades culturais” (O jornalista deve: Art.12. VIl e
VIIl). O uso incorreto da palavra “americano”, proferida no jornal diario, podera
massificar e, consequentemente, excluir todos os outros paises de fato também
americanos, como, por exemplo, o Brasil, fortalecendo o dominio de uma outra cultura
no territério brasileiro, execrando e exterminando um passado historico de luta e de

conquistas culturais desde o descobrimento da “América”.
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7 Conclusao

A pesquisa apresentada neste trabalho n&o teve a pretensao de
ser conclusiva, mas de contribuir com o meio académico e com o trabalho cientifico.
Assim, tem-se consciéncia de que o trabalho monografico € o principio de inser¢ao no

processo de pesquisa.

Verifica-se na pesquisa que: A cultura de um pais é importante para
o aprimoramento e o desenvolvimento de um povo, estabelecendo a identidade e
respeitando a diferenca e prioridade que |he cabem. Entende-se que o povo de um pais
tera condi¢cdes de escolha, exercendo o Estado Democratico de Direito. Contatou-se
que o uso da palavra “americano” empregada pelo editor-chefe do Jornal Nacional
William Bonner podera contribuir com o processo de dominagao e fortalecimento do
eixo hegeménico estadunidense. Aferiu-se que o mau uso da lingua portuguesa,
quando proferido por um jornalista com credibilidade nacional, podera acarretar no
processo de ruptura da imparcialidade, ferindo a ética e a fidelidade com a sociedade
brasileira. Com isso, perde-se a principal caracteristica do jornalismo, que é a de

informar e ndo a de formar e massificar opinides.

O emprego incorreto da linguagem desrespeita a propriedade
linguistica, sua procedéncia etimoldgica e sua importancia historica. Pode-se constatar,
de acordo com as teorias pesquisadas, que o colonialismo cultural podera favorecer a

cultura de um pais dominador estrangeiro.
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