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RESUMO

Este trabalho buscou analisar o conteido noticioso das revistas Veja, Isto E e Epoca
durante o segundo turno das eleicbes de 2006 para presidente do Brasil. A pesquisa
utilizou a técnica da andlise de conteudo para compreender a fundo o posicionamento
destas publicagbes. Averiguou-se o0 modo que as revistas noticiaram as elei¢oes, no
tocante as propostas, escandalos e candidatos. Foi realizada uma comparacgdo entre
as trés publica¢cbes para compreender o conteido agendado pelas mesmas. O trabalho
avaliou as edicdes dos dias 9 e 11 de outubro de 2006, por tratarem-se dos exemplares
divulgados dias ap0s as votacdes do primeiro turno, que ocorreram no dia 1° de
outubro. Permitindo ainda demonstrar qual o cendrio que as revistas construiram, no

intuito de esclarecer os leitores.

Palavras-chave: Andlise de Conteudo, Elei¢Bes, Geraldo Alckmin, Lula
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Introducéo

A eleicdo no Brasil € um dos acontecimentos de interesse publico
mais importantes na midia. Os veiculos de comunicacdo realizam grandes
coberturas e o tema vira palco de discussdo em toda a sociedade. Afinal, 126

milhdes de brasileiros vao as urnas para escolher seus representantes.

As primeiras publicacdes das revistas Veja, Isto E e Epoca ap0ds as
votacOes do primeiro turno das eleicbes de 2006, reportaram o pleito e em alguns
momentos expuseram inclinacdes para os candidatos a Presidéncia da Republica. O
objetivo deste estudo é mostrar como as revistas divulgaram o segundo turno das
eleicbes com base na teoria do agendamento e no conteudo das publicacbes. Esta
avaliacdo foi feita com cautela e posicionamento critico, por se tratar de um tema de

relevancia nacional.

Em meio a uma disputa acirrada e polémica entre Luiz Inacio Lula
da Silva (PT) e Geraldo Alckmin (PSDB), a revista Veja se mostrou totalmente
favoravel ao tucano e contraria ao petista. A revista Isto E apresentou mais isencio
e equilibrio entre os candidatos, porém, em alguns momentos, foram diagnosticados
elementos opinativos nas reportagens. A revista Epoca realizou uma cobertura
menor do que as outras semanais, todavia com maior espaco destinado a Geraldo
Alckmin. Contudo esta semanal ndo se manifestou contra e nem a favor ao

presidente Lula.

A primeira parte deste trabalho apresenta definicdes tedricas da
teoria do agendamento, a partir da visdo de diversos autores. O segundo capitulo
mostra a metodologia utilizada neste estudo: a analise de conteddo. Buscou-se
aprofundar no tema, que pode ser definido como “um conjunto de técnicas de

andlise das comunicacgfes”. (BARDIN, 1997, p. 27).

O terceiro capitulo traz informacfes das eleicdes de 2006 por meio
de dados, numeros, perfil dos candidatos e uma elucidacdo acerca do contexto o
gual o pleito estava inserido.
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Com o intuito de explicar a importancia do papel da midia nas
decisbes do voto, o quarto capitulo traz opinides de diversos tedricos que definem a
imprensa com participacdo fundamental neste processo politico. O capitulo seguinte
expOe informacdes e dados das trés revistas usadas neste estudo.

Por fim, o Ultimo capitulo traz a andlise de conteudo das revistas
Veja, Isto E e Epoca. Foi realizada minuciosa descricédo e classificagéo do contetido
apresentado nas revistas. Dessa forma, foram classificadas frases e expressdes
como favoraveis ou desfavoraveis aos candidatos. Mostrou-se ainda o espaco
destinado pelas revistas ao presidente Lula e a Geraldo Alckmin por meio da

centimetragem linear.
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1 Teoria do agendamento

O presente capitulo objetiva elucidar a teoria do agendamento a luz
das pesquisas desenvolvidas por distintos estudiosos. Felipe Pena (2005) explica
gue a teoria do agendamento surgiu no comeco da década de 1970 como reacéo a
uma outra teoria: a dos efeitos limitados, que teve seu auge entre os anos 1940 e
1960. A teoria foi antecipada em 50 anos pelo célebre livro de Walter Lippman,
Public Opinion, publicado em 1922, quando foi sugerida uma reacdo causal entre a
agenda midiatica e a agenda publica.

Lippman mostra em sua obra que a midia é a principal ligacao entre
0s acontecimentos do mundo e as imagens desses acontecimentos em nossa
mente. Na perspectiva de Lippman, a imprensa funciona como agente modeladora
do conhecimento, usando os esteredtipos como forma simplificada e distorcida de
entender a realidade.

Nelson Traquina assinala que durante os anos 40, investigadores
descobriram que a propaganda eleitoral teve pouca influéncia na mudanca de
opinido dos eleitores, ou seja, na mudanca de orientacdo do voto. “O papel dos
media consistiria, segundo Lazarfeld, sobretudo em cristalizar e reforcar as opinides
existentes e ndo em altera-las”. (TRAQUINA, 2000, p.16)

Barros Filho (1995) assevera que a hip6tese avancada por
McCombs sob a denominacdo de agenda setting trouxe definitivamente o tema para
a seara cientifica. O autor menciona em estudos pré-McCombs, Cohen que em 1963
em The press and foreingn policy observava que a midia talvez ndo imponha o que

pensar, mas seguramente impde sobre o que pensar.

O primeiro estudo sobre o agenda setting data de 1968. O artigo
sobre esse trabalho foi publicado em 1972. Desde entdo a hip6tese passa por um
processo de evolugdo cientifica. McCombos € o primeiro a reconhecer, em muitos

casos, as dificuldades epistemolédgicas e de comprovacao da hipétese.
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Felipe Pena diz que em 1972 a teoria do agendamento toma corpo a
partir dos trabalhos de McCombs e Shaw. Assim, o estudo dos efeitos assume outra

direcéo.

O objetivo ndo é mais analisar o papel da midia na mudanca de opinides,
mas sim sua influéncia na formacdo e mudanca de cogni¢cfes, ou seja, na
forma como as pessoas apreendem (e aprendem) as informacgdes e formam
seu conhecimento sobre o mundo. A preocupacdo ndo esta concentrada
apenas no que as pessoas conversam, mas também em como elas
conversam. Um veiculo como a televisdo, por exemplo, certamente muda
nossas formas de aprendizado, pois passamos a nos acostumar com a
velocidade das edicOes e telegrafia da linguagem. Reflexdes profundas e
demoradas tornam-se mais dificeis para as geracdes que crescem em
frente aos aparelhos de TV. O tempo da cognicdo € outro. (PENA, 2006, p.
144)

Nelson Traquina assevera que o primeiro trabalho de investigagcao
empirica ligado ao conceito do agendamento, bem como uma parte significativa da
ja vasta literatura do agendamento, abordou a questédo da influéncia dos media no

eleitorado durante campanhas presidenciais norte-americanas. Traquina apresenta a
idéia da teoria de McCombs e Shaw de 1977:

A capacidade dos media em influenciar a projecdo dos acontecimentos a
opinido publica confirma o seu importante papel na figuracdo da nossa
realidade social, isto é, de um pseudo-ambiente, fabricado e montado quase
completamente a partir dos mass media. (apud, TRAQUINA, 2000, p.14)

1.1 Conceito

A teoria do agendamento, segundo Felipe Pena (2005), defende a
idéia de que os consumidores de noticias tendem a considerar mais importantes o0s
assuntos que séo veiculados na imprensa, sugerindo que os meios de comunicacao
agendam nossas conversas. Ou seja, a midia nos diz sobre o que falar e acaba

pautando nossos relacionamentos.

Clovis de Barros Filho diz que as pessoas agendam seus assuntos e
suas conversas em funcéo do que a midia veicula. E o que sustenta a hipétese do
agenda setting. “E um tipo de efeito social da midia. E a hipétese segundo a qual a
midia, pela selecdo, disposicdo e incidéncia de suas noticias, vem determinar 0s
temas sobre os quais o publico falara e discutird”. (FILHO, 1995, p.169)
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De acordo com Barros, a midia, ao impor um menu seletivo de
informagcbes como sendo “0 que aconteceu”, impede que 0S outros temas sejam
conhecidos e, portanto, comentados. Ao decretar seu desconhecimento pela

sociedade, condena a inexisténcia social.

Fernando Antdnio Azevedo (2004) fala sobre a nogcdo de agenda-
setting proposta nos anos 70 do século passado pelos pesquisadores americanos
McCombs e Shaw (1972), que formam o nucleo conceitual de um modelo de
pesquisa desenhado para testar empiricamente os efeitos da comunicacdo de
massa ha preferéncia politica e eleitoral do publico. Esse autor explica que a
visibilidade e a proeminéncia de determinados temas em detrimento de outros num
periodo delimitado foram definidas por McCombs e Shaw como a “agenda da midia”
e os temas discutidos e considerados importantes pelos individuos, como a “agenda
publica”.

O procedimento metodolégico padrdo modelo é o confronto entre a agenda
da midia e a agenda do publico, tendo como pressuposto que: a) as duas
agendas configuram a agenda-setting de um determinado periodo; b) a
comparacdo entre ela permite verificar as possiveis correlacbes entre
ambas e qualificar os eventuais efeitos dos meios de comunicacéo sobre a
audiéncia. (AZEVEDO, 2004, p. 43)

O modelo de agenda-setting proposto por Fernando Anténio
Azevedo € o de que a midia, ao selecionar determinados assuntos e ignorar outros
define quais sdo os temas, acontecimentos e atores (objetos) relevantes para a
noticia. Outro aspecto levantado por este autor € que ao enfatizar determinados
temas, acontecimento e atores sobre outros, estabelece uma escala de
proeminéncias entre esses objetos. Ainda segundo Azevedo, ao adotar
enquadramentos positivos e negativos sobre temas, acontecimentos e atores,
constréi atributos (positivos ou negativos) sobre esses objetos. Sendo assim, o autor
observa que ha uma relacao direta e casual entre as proeminéncias dos tépicos da
midia e a percepc¢do publica de quais sdo os temas importantes num determinado

periodo de tempo.

No tocante a composicdo e formacdo da agenda da midia, como
afirma Azevedo, a investigacdo tem como objeto de estudo os itens (temas ou
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assuntos) publicados ou veiculados pelos meios de comunicacdo de massa num

determinado periodo do tempo, bem como a hierarquia estabelecida entre eles.

Esses itens denominados salience (proeminéncias) constituem a unidade de
andlise da pesquisa nesta etapa e a operacao basica requerida nesta fase
€, obviamente, o reconhecimento e a quantificacdo dos temas presentes em
orgdos da imprensa previamente selecionados, visando a elaboragdo de
uma escala de proeminéncias. Esta escala de proeminéncias, considerada
num periodo de tempo pré-determinado, é tomada como agenda da midia.
(AZEVEDO, 2004, p. 53)

Para Nelson Traquina, o processo de formacdo da agenda-setting
depende, portanto, dos efeitos cognitivos que sdo produzidos essencialmente de
forma cumulativa, ao longo de determinado periodo de tempo. A maior parte dos

estudos que constituem a literatura do agendamento examina a relacdo entre a
agenda midiatica e a agenda publica. (TRAQUINA, 2000, p. 18).

Felipe Pena (2005) destaca que a hipétese do agenda setting nédo
defende que a imprensa pretende persuadir. A influéncia da midia nas conversas
dos cidaddos advém da dinamica organizacional das empresas de comunicacao,
com sua cultura propria e critérios de noticiabilidade. Pena assinala ainda que, nas
palavras de Shaw, (apud) Wolf, “as pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir de
seus proprios conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu

proprio conteudo”. E disso que se trata o agendamento.

Pena destaca, ainda, que na maioria dos casos, estudos baseados
na teoria do agendamento referem-se a confluéncia entre a agenda midiatica e a

agenda publica.

Entretanto, seus objetivos ndo séo verificar mudancas de voto ou de atitude,
mas sim a influéncia da midia na opinido dos cidaddos sobre que assuntos
devem ser prioritariamente abordados pelos politicos. No Rio de Janeiro,
por exemplo, 0 assunto violéncia tem espaco diario nos jornais. Adivinhem
de que tema os politicos mais falam? (PENA, 2005, p. 145)
Quase todos os estudos do agendamento, como afirma Nelson
Traquina, operacionalizam o conceito de agenda midiatica com a utilizacdo de dados
baseados em analises dos contetdos dos output do campo jornalistico, as noticias
dos jornais e dos noticiarios televisivos, ou seja, a producdo jornalistica, e ndo no

conteudo de toda a programacao midiatica.
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1.2 Efeitos

Nelson Traquina esclarece que o efeito do agendamento ocorre com
pessoas que tém grande necessidade de obter informacdo sobre determinado
assunto. “Devido a essa ‘necessidade de orientacdo’, estas pessoas expdem-se
mais aos media noticiosos, provocando maiores efeitos do agendamento”.
(TRAQUINA, 2000, p.34)

A imprensa (jornais e revistas), elucida Fernando Antbnio Azevedo,
sdo as mais eficazes na producdo da agenda-setting. A idéia apolia-se na
constatacdo de que, no noticiério televisivo, a noticia € curta, fragmentada e
descontinua ao longo do tempo, ndo permitindo, como na imprensa escrita, visao

mais ampla, aprofundada e continua dos temas em debate.

Assim, pode-se entender como teoria do agendamento a abordagem
feita pelos veiculos de comunicagcdo por um determinado tempo com determinados
assuntos. Cada veiculo pode dar énfase a diferentes temas, gerando diferentes

visdes no publico.
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2 Analise de conteudo

Laurence Bardin (1997) explica que enquanto esforco de
interpretacdo, a andlise de conteldo oscila entre os dois poélos do rigor da
objetividade e da fecundidade da subjetividade. “Absolve e cauciona o investigador
por esta atracdo pelo escondido, o latente, o ndo-aparente, o potencial de inédito (do
nao dito), retido por qualquer mensagem”. (BARDIN, 1997, p. 8)

Laurence assevera ainda que ao desempenharem o papel de
técnicas de rupturas face a intuicdo aleatoria e facil, os processos de analise de
conteldo obrigam a observacdo de um intervalo de tempo entre o estimulo-
mensagem a reacao interpretativa. A andlise de conteudo, segundo a autora, € um
conjunto de técnicas de andlise das comunicacgfes. “N&o se trata de um instrumento,
mas de um leque de apetrechos; ou, com maior rigor, sera um Unico instrumento,
mas marcado por uma grande disparidade de formas e adaptavel a um campo de

aplicagdo muito vasto: as comunicagdes”. (BARDIN, 1997, p. 27)

A autora diz que o trabalho do analista é um trabalho de poda e é

considerado como aquele que delimita as unidades de codificacdo, ou as de registro.

Estas, de acordo com o material ou cédigo, pode, ser: a palavra, a frase, o
minuto, o centimetro quadrado. O aspecto exato e bem delimitado do corte,
tranqliliza a consciéncia do analista. Quando existe ambiguidade na
referenciacdo do sentido dos elementos codificados, necessario é que se
definam unidades de contexto, superiores a unidade de codificacdo, as
guais, embora néo tendo sido tomadas em consideracdo no recenseamento
das frequiéncias, permitem, contudo, compreender a significacdo dos itens
obtidos, repondo-o0s no seu contexto. (BARDIN, 1977, p.36)

Segundo Bardin, a leitura efetuada pelo analista, do conteddo das

comunicagfes ndo é, ou ndo é unicamente, uma leitura a letra, mas antes o realgar

de um sentido que se encontra em segundo plano.

Ndo se trata de atravessar significantes para atingir significados, a
semelhanca de decifragdo normal, mas atingir através de significantes ou de
significados (manipulados), outros significados de natureza psicologica,
sociolégica, politica, histérica etc. (BARDIN,1977, p.41)

Laurence define a andlise de conteldo como um conjunto de

técnicas de andlise das comunicacBes visando a obter, por procedimentos
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sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das mensagens e indicadores.
Segundo ela, esse processo permite a inferéncia de conhecimentos relativos ou néo
as condicbes de producao/recepcao destas mensagens. Para esta autora a analise
de conteudo trabalha a palavra, a pratica da lingua realizada por emissores
identificaveis; tenta compreender os jogadores ou o0 ambiente do jogo num momento
determinado, com o contributo da partes observaveis; procura conhecer aquilo que
esta por trds das palavras sobre as quais se debruca; € uma busca de outras
realidades por meio das mensagens.

Laurence Bardin mostra as trés fases da andlise de contetdo. 1)
pré-analise; 2) exploragdo do material; 3) o tratamento dos resultados, a inferéncia e
a interpretacdo. Em relacdo a primeira fase, Laurence destaca a formulacdo das
hipéteses e dos objetivos.

Uma hip6tese é a afirmacdo proviséria que nos propomos verificar
(confirmar ou infirmar), recorrendo aos procedimentos de andlise. Trata-se
de uma suposicdo cuja origem € a intuicdo e que permanece em SUSPeNso
enquanto ndo for submetida a prova de dados seguros. O objetivo é a
finalidade geral a que nos propomos (ou que é fornecida por uma instancia
exterior), o quadro teérico e/ou pragmatico, no qual os resultados obtidos
serdo utilizados. (BARDIN, 1977, p 98)

No que diz respeito a codificacéo, Laurence Bardin assinala que se
torna necessario saber a razdo por que € que se analisa, e explicitd-la de modo a

gue se possa saber como analisar.

Tratar o material é codifica-lo. A codificacdo corresponde a uma
transformacéo - efetuada segundo regras precisas - dos dados brutos do
texto, transformacdo esta que, por recorte, agregacdo e enumeracgao,
permite atingir uma representacdo do contetido, ou da sua expressao,
susceptivel de esclarecer o analista acerca das caracteristicas do texto, que
podem servir de indices. (BARDIN, 1977, p.103)

Em relacdo as unidades de registro e de contexto, Laurence
assegura que o tema, largamente utilizado em analise temética, é caracteristica da
analise de contetdo. E a unidade de significacdo que se liberta naturalmente de um
texto analisado segundo critérios relativos a teoria que serve de guia a leitura. Uma
preparacdo das mensagens em unidades linglisticas normatizadas (enunciados,
proposicées, sintagmas), pode ser Util. No caso de relatos e de narracdes € possivel

gue a unidade de registro pertinente seja 0 acontecimento. Filmes, lendas, contos,
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relatos miticos, artigos da imprensa séo recortados em unidades de agéo. (BARDIN,
1977, p.106)

Albert Kientz (1973) afirma que a andlise de conteddo fornece os
elementos de resposta e os instrumentos que permitem uma medida aproximada de

legibilidade ou audibilidade.

Segundo Kientz, a maioria das aplicacbes que a psicologia e as
ciéncias politicas fizeram da analise de contetdo visa a obtencdo de informacdes
sobre a fonte da qual procedem as mensagens analisadas e isso numa dupla
direcéo.

Aplicada aos conteldos das comunicagfes de massa, a analise de
conteudo que visa, segundo o modelo “representacional”, obter informacdes
sobre a psicologia do emissor choca-se com uma dificuldade particular: as
mensagens dos media sdo quase sempre, mesmo quando uma obra
assinada, uma obra coletiva. Seria um tanto arriscado querer encontrar,
através delas, indicacdes precisas sobre o que para elas colaboram; de
fato, como determinar a contribuicio de cada um? A andlise das
mensagens que sdo difundidas pelos media permite, entretanto, apurar com
exatiddo as atitudes, as tendéncias e, em Ultima andlise, o espirito que
caracteriza o jornal, a emissora de radio ou a rede de televisédo. (KIENTZ,
1973, p. 58)

Kientz observa um aspecto interessante quando diz que iniUmeras
andlises da imprensa dedicaram-se a estudar as atitudes adotadas por diferentes
jornais em periodo eleitoral, durante crises internacionais ou a propésito de
determinados eventos. “A andlise das caracteristicas do contetdo de um media leva,

qguase inevitavelmente, a formulacdo de hipoteses sobre as funcdes que ele
assume”. (KIENTZ, 1973, p.71)

A andlise de contetdo permite revelar, segundo Kientz, (no sentido
fotografico) os modelos, as imagens, os estereétipos, que circulam na cultura de
massa. Em consonancia com a idéia, o pesquisador ressalta que a analise de

conteudo é, por si sO, insuficiente para prever e explicar os efeitos sobre os
receptores.

Albert Kientz esclarece os métodos pelos quais se pode construir

uma andlise de contetdo. Por intermédio das palavras de Bernad Berelson (1952),
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um dos pioneiros da andlise, o autor mostra quatro exigéncias fundamentais. A
primeira diz respeito a objetividade. Kientz explica que essa exigéncia estipula que a
andlise deve ser verificada e reproduzida a vontade. “Qualquer outro investigador,
ndo importa quem, se utilizar os mesmo métodos, devera poder chegar aos mesmos
resultados” (1973, p.155). Na segunda exigéncia requer ao pesquisador “ser
sistematico”. “Implica que a andlise deve tomar em consideracdo tudo o que, no
conteudo, decorre do problema estudado e analisd-lo em funcdo de todas as
categorias retidas para fins de pesquisa” (1973, p.156).

A terceira exigéncia consiste em abordar apenas o conteludo
manifesto, com o intuito de eliminar as idéias a priori, os “preconceitos” do
pesquisador. “A andlise deve apenas abordar o conteddo manifesto, o que foi
efetivamente expresso e ndo o contetdo presumido em funcao do que se diz ou se

cré saber sobre a psicologia e as inten¢des dos autores-emissores” (1973, p. 157).

A quarta exigéncia consiste em quantificar e € a que caracteriza
melhor a andlise de conteldo e a que suscitou as mais sérias contestacdes. De
acordo com Kientz, visa a dar peso e rigor a analise, substituindo o que é apenas
impressdo inverificAvel por medidas precisas. “Considera-se toda e qualquer
mensagem uma sequiéncia de elementos isolaveis, suscetiveis de serem ordenados

por categorias e tratados de maneira estatistica” (1973, p. 157).

No tocante a definicdo dos objetivos da pesquisa, Kientz assevera
gue nao basta saber qual o tipo de material que se deseja analisar, a imprensa, por
exemplo; também ¢é preciso definir com precisdo o que se visa por meio dessa
analise: “estabelecer a estrutura do jornal, revelar suas tendéncias, sua ideologia,
elucidar as técnicas de rewriting, destacar as caracteristicas da escrita de imprensa
etc.” (KIENTZ, 1973, p. 161)

Desse modo, observa-se que a analise de contetdo consiste em
descrever e classificar conteidos apresentados em textos. Cabe a analise esmiugar
cada frase ou paragrafo com o intuito de encontrar um olhar critico, profundo e

diferente ao que os leitores comuns nao percebem.
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3 O papel da midia nas eleicdes

No pleito presidencial a midia tem a funcdo de promover debates
sobre as propostas dos concorrentes; criticar suas idéias; deixar claro ao eleitor a
visdo de cada aspirante ao cargo de presidente; dizer ao publico se h4 acusacoes,
processos ou esquemas de corrupgdo que envolvem os candidatos ou pessoas
ligadas a eles. Sabe-se também que a midia pode influenciar na eleicdo no sentido
de dar prioridade as criticas aos candidatos, manipular pesquisas eleitorais e

enquadrar fatos.

Venicio A. Lima em O papel da midia nas decisdes de voto - artigo
publicado no site do Observatoério da Imprensa — afirma que a midia ndo é apenas
uma mediadora ou transmissora de informacdes. Ela é parte ativa e interessada no

processo e constitui-se, ela prépria, em importante ator politico.

Nos periodos eleitorais, o papel de ator politico da midia se revela com
clareza nas decisdes editoriais, has omissfes e nas énfases da cobertura
politica. Mas ndo s6 ai. H4A uma acdo implicita, dificil de perceber e de
descrever, que é constitutiva da posicao de centralidade que a midia atingiu
em nossas sociedades. (Disponivel em
www.observatoriodaimprensa.com.br, 2 de outubro de 2006)

De acordo com Mauro Porto (1996), as questdes dos efeitos dos
meios de comunicacdo de massa no processo politico constituem um campo de
trabalho relativamente pouco desenvolvido no Brasil. No caso especifico sobre
comportamento eleitoral, os media raramente s&o considerados um elemento
relevante nas decisdes do voto. Porto assinala ainda que em um processo eleitoral
onde muitas pessoas tendem a votar em um candidato do qual discordam por

gostarem de sua personalidade sé é possivel em uma cultura televisa.

Em uma atmosfera de desinteresse pela politica e do predominio das
gualidades pessoais dos candidatos, o papel da televisdo torna-se
particularmente relevante por ser um meio que se afirma mais através da
imagem/sentimento do que através do argumento racionalidade. (PORTO,
1996, p. 45)

Mauro Porto ressalta que apesar de ndo serem o Unico fator a
determinar os resultados da disputa eleitoral, os meios de comunicacdo de massa e,
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particularmente, a televisdo estdo impondo importantes transformacdes a propria

natureza da politica.

Sem o reconhecimento do papel crescente dos media nas sociedades
contemporaneas, sera cada vez mais dificil compreender o processo politico
em sua plenitude, incluindo uma de suas politicas institucionalizadas mais
importantes: as elei¢cdes. (PORTO, 1996, p.49).

Venicio A. Lima (2001) mostra o Cenario de Representacdo da
Politica (CR-P): um conceito e duas hipoteses sobre a relacdo da midia com a
politica. O autor argumenta que a midia se transformou em palco e objeto
privilegiado das disputas pelo poder politico na contemporaneidade e,
consequentemente, em fonte primeira das incertezas com relagcdo ao futuro da
democracia. A hipétese levantada pelo autor é de que um candidato em elei¢cdes
nacionais e majoritarias dificimente vencera as eleicdes se ndo ajustar sua imagem
publica ao CR-P dominante. A alternativa € a construgdo de um CR-P contra-

hegemonico ou alternativo.

No que diz respeito ao CR-P e Elei¢bes, Venicio mostra cinco
condicdes na aplicacdo do conceito de CR-P a compreensdo e a analise dos
processos eleitorais. A primeira condicao diz que as eleicdes majoritarias nacionais
fazem com que os partidos e os candidatos tentem utilizar em seu beneficio, durante
0 processo eleitoral, os simbolos e as tradi¢des culturais dominantes para que sejam
identificados como mais proximos do CR-P dominante.

Assim, a disputa pela presidéncia — o cargo politico mais elevado do regime
— sempre envolve a tentativa de manipulagcdo de simbolos nacionais
(matéria-prima da hegemonia), o que ndo ocorre, necessariamente, nos
processos eleitorais dos regimes parlamentaristas, nos quais as fungfes de
representacdo nacional e de chefia executiva do governo estdo separadas
em pessoas diferentes, por exemplo, o rei/rainha e o primeiro-
ministro/chanceler. Dessa forma o CR-P sera mais adequado as eleicdes
presidéncias em regimes presidencialistas. Registra-se, todavia, o quanto
as eleigcbes gerais nos regimes parlamentaristas estdo cada vez mais se
aproximando do “estilo” presidencialista. (LIMA, 2001, p. 200)

Na terceira condicdo, o autor trabalha com o pressuposto de que os
candidatos em disputa eleitoral representam interesses em conflito que podem ser

traduzidos (a) em termos de competicdo intra-hegemonica entre classes e/

ou fracBes de classe do bloco histérico no poder, ou (b) em termos de
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competicdo intra-hegemodnica entre, de um lado, classes e/ou fragBes de
classe do bloco historico que defendem a manutencdo da hegemonia
dominante e, de outro, classes e/ou fracdes de classe que buscam (na luta
contra-hegeménica) uma nova articulagdo hegemodnica (ou alternativa)
(LIMA, 2001, p.200)

Na quarta condicdo Lima assevera que a configuracdo da disputa
eleitoral em termos de competicdo intra-hegemonica ou entre projetos hegemoénicos

alternativos torna-se mais facilmente identificavel se houver

polarizacdo de candidatos nas sociedades com sistemas partidarios
historicamente frageis (como é o caso brasileiro) ou em decadéncia. Isso
porque nessas sociedades tendem a prevalecer as disputas eleitorais
centradas nos candidatos, e ndo nos partidos. Ademais, o descompromisso
em relagdo a programa e ideologia partidarias deixa as candidaturas “soltas”
e favorece, portanto, o “ajuste” ou a construcdo da imagem dos candidatos
nos termos do CR-P dominante. (apud. LIMA, 2001, p. 201)

No quinto pressuposto, o autor diz que ha que se considerar o
possivel impacto desestabilizador ou de reforco que a conjuntura nacional e/ou

internacional (econémica e/ou social e/ou politica) pode provocar na relagao

do CR-P dominante com o processo eleitoral. Esse impacto ocorre sempre
gue os elementos conjunturais forem capazes de evocar elementos
“permanentes” preexistentes no imaginario social e na cultura politica.
(LIMA, 2001, p. 201)

Venicio trata da questdo fundamental de identificar concretamente
os elementos constitutivos dos CR-Ps. Por EC entendem-se as representacdes
expressas no conteudo (nas mensagens) de longo prazo da programacdo ou das

matérias impressas. Com relacdo aos processos eleitorais, dois fatores principais

devem ser levados em consideragao:

(1) O periodo de andlise: considerando que a construgdo das imagens
publicas dos candidatos é um processo cultural de longo prazo, as analises
ndo podem ser reduzidas ao que normalmente se considera o periodo das
campanhas eleitorais, isto &, espacos de tempo nunca superiores a seis
meses. As analises terdo que ser feitas por um periodo minimo de 12
meses;

(2) O que analisar: deve-se buscar identificar ndo s6 os CR-Ps por meio dos
elementos constitutivos, mas verificar também se os candidatos/ partidos
procuram se ajustar a ele ou trabalham na constru¢cdo de um CR-P
alternativo. Neste caso é imprescindivel que também se analisem:

(a) os programas de televisdo semestrais dos partidos, cuja divulgacdo em
rede nacional é garantida desde a Lei 5.682/71;
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(b) o Horario Eleitoral Gratuito, cujas regras de participacdo tém sido
definidas pelas leis eleitorais especificas, a cada pleito;

(c) os debates televisionados entre candidatos, promovidos, em geral, pelas
proprias redes de televisao;

(d) o marketing politico de cada partido/candidato. (LIMA, 2001, p. 205)

~

No tocante a “Televisdo e politica: hipétese sobre o 1° turno da
eleicdo de 1989”, Venicio argumenta que 0s processos eleitorais sdo extremamente

complexos e dinamicos, diferenciados radicalmente em suas logicas conforme

se tratem de acontecimentos locais, regionais ou nacionais, “casados” ou
“solteiros”. Dificilmente se podera determinar com precisédo os fatores que
explicam o comportamento da maioria do eleitorado. Ademais, o0s
paradigmas tradicionais da andlise politica, “classificatérios e de matriz
behaviorista”, ndo sdo mais suficientes para dar conta do conjunto de
fendbmenos (“crengas, expectativas, discursos, cerimbnias, rituais,
simbologias, gestos, memorias”) que devem ser considerados quando se
busca a compreenséo da cultura politica e de resultados eleitorais (apud.
LANDI. LIMA. 2001 p. 214).

Venicio Lima cita pesquisadores americanos que, analisando o0s
estudos sobre comportamento eleitoral nos Estados Unidos nas décadas de 1940 e
1950, haviam detectado que

ao filtrar, estruturar e realcar determinadas atividades publicas, o contetido
da midia ndo se limita a transmitir aquilo que os porta-vozes [dos partidos]
proclamaram e aquilo que os candidatos afirmam. [...] Ndo s6 durante as
campanhas, mas também nos intervalos entre elas, a midia fornece
perspectivas, modela as imagens dos candidatos e dos partidos, ajuda a
promover os temas sobre 0s quais versard a campanha e cria a atmosfera
especifica e as areas de relevancia que definem qualquer campanha
eleitoral” (apud, LIMA, 2001, p. 220)

Venicio explica ainda que foi essa linha de pesquisa que abriu
caminho para a elaboracdo tedrica, hoje jA consolidada, conhecida como a
capacidade da agenda setting da midia.
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4 Eleicbes 2006

As eleicbes de 2006 foram realizadas nos dias 1° e 29 de outubro.
No primeiro turno, houve votacdo para os cargos de presidente, governador,
senador, deputado federal e deputado estadual/distrital. No segundo turno, apenas
para presidente e para governador em dez Estados brasileiros. O pleito de 2006 foi a
442 eleicdo desde 1945 - ano da reinstalagédo da Justica Eleitoral (Decreto-Lei n.°
7.586/45).

De acordo com dados do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), oito
candidatos concorreram a Presidéncia da Republica, sendo Luiz Inacio Lula da
Silva, Geraldo Alckmin, Heloisa Helena e Cristovam Buarque os quatro principais.
Lula, do Partido dos Trabalhadores (PT), niumero 13, era da coligacdo A Forca do
Povo, composta por PT, PRB e PCdoB. Teve como vice José Alencar Gomes da
Silva. Geraldo Rodrigues Alckmin Filho, do Partido da Social Democracia Brasileira
(PSDB), numero 45, da coligacdo Por um Brasil Decente, composta por PSDB e PFL

teve como vice José Jorge Vasconcelos Lima.

Heloisa Helena Lima de Moraes Carvalho, do Partido Socialismo e
Liberdade (PSOL), numero 50, da coligacdo Frente de Esquerda, composta por
PSOL, PSTU e PCB, teve como vice César Queiroz Benjamin. Cristovam Ricardo
Cavalcanti Buarque, do Partido Democrético Trabalhista, nimero 12, ndo obteve
coligac@es e seu vice foi José Jefferson Carpinteiro Peres.

Até junho de 2006 o TSE registrava 125.913.479 eleitores no Brasil,
sendo 64.882.283 do sexo feminino e 60.853.563 do sexo masculino. Esse total diz
respeito ao numero de cidadaos que participaram do ultimo pleito. Atualmente, os
dados de julho de 2007 apontam 126.218.019 eleitores.

No primeiro turno foram totalizados 104.820.459 milhGes de votos.
Lula obteve 46.662.365 votos (48,61%); Geraldo Alckmin 39.968.369 (41,64%);
Heloisa Helena 6.575.393 (6,85%); Cristovam Buarque 2.538.844 (2,64%). No
segundo turno o nimero de votos foi de 101.998.221. Lula venceu as eleicbes com
58.295.042 (60,83%), o candidato Geraldo Alckmin obteve 37.543.178 (39,17%).
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4.1 Perfil

Lula comecgou sua trajetéria politica como lider sindical em 1972,
guando foi eleito primeiro secretario do Sindicato dos Metallrgicos de Sdo Bernardo
do Campo e Diadema. Apenas trés anos depois, se tornou presidente da entidade e
ganhou projecédo nacional ao comandar gigantescas greves e ser preso. Participou
da fundag&o da CUT (Central Unica dos Trabalhadores) e do PT. Em 1986 foi eleito
deputado federal constituinte pelo Estado de S&o Paulo. Antes de vencer as elei¢cdes
presidenciais de 2002, foi derrotado em trés ocasides: em 1989 perdeu para
Fernando Collor de Mello e, em 1994 e 1998, para Fernando Henrique Cardoso”.

Em 1971, aos dezenove anos, Geraldo Alckmin filiou-se ao antigo
MDB (Movimento Democratico Brasileiro). Alckmin iniciou sua carreira politica
elegendo-se vereador no municipio paulista de Pindamonhangaba em 1972. J& no
primeiro mandato, presidiu a Camara Municipal. Em 1976 foi eleito prefeito do
mesmo municipio, exercendo mandato de seis anos. Foi também deputado estadual,
deputado federal e vice-governador de Mario Covas em (1995-2001). Tornou-se
governador interino do Estado de S&o Paulo devido aos problemas de saude de
Mario Covas. Em 2002, Alckmin reelegeu-se governador de SP.

4.2 Contexto

A disputa eleitoral que antecedeu o segundo turno foi do dia 2 ao dia
28 de outubro. No final desse intervalo a imagem do presidente Lula foi vinculada
aos politicos petistas envolvidos no caso do dossié. O fato consistiu na suposta
compra de documentos contra José Serra (candidato pelo PSDB a governador de
Sao Paulo), e que apontava a participacdo de tucanos na Mafia das Ambulancias. A
repercussao pode ter provocado o segundo turno para uma elei¢cdo, antes tida como

tranquila.

! Estas informagdes foram retiradas por meio de uma pesquisa no site da Folha Online
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A auséncia do presidente nos debates televisivos do primeiro turno
também € apontado como fator que nao favoreceu Lula e possibilitou propagacao
das discussdes sobre “escandalos” entre os demais candidatos.

No segundo turno, Cristovam Buarque e Heloisa Helena néo
declararam apoio a nenhum dos concorrentes ao Palacio do Planalto. Geraldo
Alckmin foi alvo de criticas no que diz respeito as privatizacbes. Havia também a
imagem do tucano na midia como um desafiante a disputar o pleito com Lula.
Portanto, o noticiario do segundo turno estava restrito a uma disputa de artilharia de

acusacoes.

As edicbes das revistas Veja, Isto E e Epoca publicadas apds o
primeiro turno (11, 11, 9 de outubro, respectivamente) voltaram suas matérias para
uma imagem positiva de Geraldo Alckmin, como vamos demonstrar. As semanais
realizaram reportagens com a biografia do tucano e de como seria a economia do
pais se ele vencesse a eleicdo. A revista Veja foi a que mais criticou o presidente
Lula, chegando a ser “acida” em relacdo a candidatura do petista. Muitas das
propostas de Geraldo Alckmin foram apresentadas pelas semanais, ja as de Lula

apareceram com frequiéncia bem menor.
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5 Revistas

O presente trabalho analisou o contetdo das publicacbes das
revistas Veja, Isto E e Epoca durante o segundo turno das eleicbes de 2006 para
presidente da Republica do Brasil. Todas as revistas sdo de circulacdo nacional e
semanais. Veja e Isto E foram inspiradas nos modelos norte-americanos da Time e
da Newsweek. A revista Veja possui uma circulagéo de 1.096.931 de exemplares. A
revista Epoca, publicada pela Editora Globo, possui uma circulacdo de 426.085
exemplares. A revista Isto E, publicada pela Editora Trés, possui circulacdo de
347.874 exemplares.

5.1 Veja

Em 11 de setembro de 1968 foi lancada, pela Editora Abril, a revista
Veja. Comegcava uma nova era para o jornalismo brasileiro. E verdade que a
mudanca sO se processaria por completo ao cabo de alguns anos, a medida que a
revista idealizada por Roberto Civita e criada do Mino Carta encontrou seu caminho,
obteve sucesso inédito no Brasil e se tornou um ponto de referéncia para outras
publicacdes do mesmo género. (ABREU, LATTMAN-WELTMAN, ROCHA, 2003, p.
177)

O que a distinguia era sua proposta editorial intrinseca, ou seja, sua
relacdo com seu leitor-alvo, o tipo de consumo de informacédo que propunha e a
auto-imagem que sugeria (e construia) para seu consumidor. (ABREU, LATTMAN-
WELTMAN, ROCHA, 2003, p. 179)

Alguns fatos parecem significativos nos primeiros tempos de Veja: de um
lado, a revista ganhou prestigio e capacidade de influenciar (...), o dom de
incomodar e preocupar as autoridades do regime militar, sob o qual nasceu
— mesmo antes de consolidar-se como empreendimento jornalistico e
comercial. Mas sua consolidagcdo e sucesso, realmente inédito e
comprovado por recordes crescentes de circulagéo, aconteceram a partir do
amadurecimento de estratégias de marketing, cujo traco primordial parece
ter sido o investimento na venda de assinaturas. (ABREU, LATTMAN-
WELTMAN, ROCHA 2003, p.182)
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O perfil dos leitores da Veja esta nas classes A e B, voltada para um

publico masculino na faixa de 30 a 50 anos®.
5.2 Isto E

Mino Carta saiu da revista Veja em dezembro de 1975 e em maio de
1976 lancou a revista IstoE. Em entrevista ao jornalista Fernando Lattman-Weltman,
Mino Carta relata o que fez apés sua saida da semanal.

Comecei a aprimorar a técnica de inventar empregos. Meu irméo Luis e
Domingo Alzugaray eram socios da Editora Trés, estavam preocupados
com a minha sobrevivéncia e disseram: “Vem ca, vamos fazer alguma coisa
juntos. Agora, nada de politica!” Eles faziam revistas femininas, fasciculos,
um revista masculina chamada Status, e que ndo queriam chamar a
atencdo da censura. “Pelo amor de Deus, vocé vem para ¢4, mas nao vai
tocar em political” Assim nasceu a IstoE, mensal, anddina, inodora, linha
Esquire. Fizemos a revista por 10 meses. Nesse periodo, a censura néo
somente saiu da Veja, como saiu dos alternativos. Propus entdo ao
Domingo — Luis tinha deixado a sociedade para fundar a Carta Editoral —
transformar a IstoE numa revista semanal de informag&do, para concorrer
com a Veja. “Vamos fazer uma revista de oposi¢cdo. Toda em branco-e-
preto, muito barata, mas muito combativa.” A IstoE semanal saiu na
segunda metade de marco de 77, foi um grande sucesso e depois de dois
meses comegou a dar lucro. Pequeno, naturalmente, porque o investimento
era pequeno, mas lucro. Tanto que em abril de 79, eu me senti animado a
fazer uma nova proposta ao Domingo. (ABREU, LATTMAN-WELTMAN,
ROCHA, 2003, p. 193)

6.3 Epoca

A revista Epoca foi lancada em 1998, pela Editora Globo. Surgiu da
necessidade de um novo conceito de revista com o estilo baseado na revista alema

Focus.

Segundo a assessoria de marketing da revista, a EPOCA se propde a ser
informativa e isenta, apresentando os fatos sem arrogancia para permitir
gue o leitor julgue, interprete e decida. Pontos de vistas sdo enfocados em
entrevistas, colunistas e artigos assinados. (BOAVENTURA, 2006, p. 2)

2 Estes dados foram coletados por meio de uma pesquisa no site da Associacdo Nacional dos Editores de
Revistas (ANER). O levantamento foi feito pelo Instituto Verificador de Circulagédo (IVC) de janeiro a maio de
2007.
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O publico-alvo da revista Epoca é formado majoritariamente pelo
publico feminino, pertencentes a classe B e inserido na faixa etaria dos 20 aos 29

anos’.

3 Estes dados foram coletados por meio de uma pesquisa no site da Associacdo Nacional dos Editores de
Revistas (ANER). O levantamento foi feito pelo Instituto Verificador de Circulacdo (IVC) de janeiro a maio de
2007.
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6 Analise de conteldo das revistas

Este trabalhou utilizou o método da Analise de Contetdo proposto
por Laurence Bardin (1997), por meio de uma investigacdo para esmiucar e
decompor os conteidos das publicaces das revistas Veja, Isto E e Epoca sobre as

eleicdes no més de outubro de 2006.

O trabalho foi dividido em trés partes. Na primeira, foram
selecionadas as frases, palavras e expressoes de relevancia direcionadas para os
dois candidatos, avaliando o material como desfavoravel ou negativo, ou favoravel
ou positivo. Na segunda, foram diagnosticadas as tendéncias das aspas das fontes
ou dos analistas ouvidas pelos jornalistas. Muitas delas compostas por economistas,

cientistas politicos, analistas, membros do governo e da oposic¢ao.

Por fim, na Ultima parte, analisou-se 0 espaco dado para candidato
nas reportagens por intermédio das fotos. Para isso utilizou-se o calculo da
centimetragem linear. As fotos foram classificadas como favoraveis ou positivas, ou

desfavoraveis ou negativas.
6.1 Capas

A revista Veja trouxe Geraldo Alckmin na reportagem de capa do dia
11 de outubro, com o titulo - “O desafiante” - em caixa alta de letras vermelhas que
sugere ascendéncia ao tucano. O sutid insinua o candidato a presidéncia a imagem
de perigoso, forte adversario e competidor. O subtitulo — “Geraldo Alckmin teve 40
milhdes de votos no primeiro turno. Agora ele € uma ameaca real a reeleicdo do
presidente Lula. Como funcionaria a economia com Alckmin eleito” - aponta uma
tendéncia favoravel a Alckmin, colocando-o como candidato temivel e intimidador,
sendo desagradavel para Lula e que balancara as condicfes de vitéria do petista.

A revista Epoca também colocou Geraldo Alckmin na matéria de
capa do dia 9 de outubro. De modo mais discreto, a semanal trouxe o titulo “Como

seria o Brasil de Alckmin”. Comparados os contetidos das capas de Veja e Epoca,
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percebe-se similaridade entre ambas, porém a segunda se manteve nas

possibilidades de vitdria do tucano e na apresentacdo das propostas.

Ja a publicacdo do dia 11 de outubro da revista Isto E destoa
completamente as outras semanais. Dias apds o primeiro turno, a revista traz na

capa o acidente do voo 1907 do avido da GOL.
6.2 Conteudo agendado das reportagens

A revista Veja trouxe uma cobertura mais ampla com quatro
matérias principais, com criticas ferrenhas ao presidente Lula. O conteddo da
primeira reportagem esteve voltado para elogios da campanha de Alckmin no
primeiro turno; nos aspectos positivos da personalidade do tucano; nos elogios
enquanto Alckmin foi governador de S&o Paulo; e nas taticas que os tucanos
utilizariam para obter votos nos Estados brasileiros. A revista “alfineta” varias vezes
0s petistas ao relembrar os acontecimentos de corrup¢do no governo Lula. J& na
segunda reportagem a tendéncia anti-Lula da revista foi mais evidente. A semanal
criticou as atitudes do petista durante a campanha do segundo turno e afirmou que a
cupula do partido tinha opiniGes divergentes. Na terceira matéria, com o titulo “As
duas faces de Lula” Veja retratou o presidente como um candidato mentiroso e de
opinides contraditdrias. Da a entender que ela sugeriu ao leitor a ndo acreditar, ou
até mesmo, a nao votar em um candidato que se contradiz ao comentar sobre temas
importantes para a sociedade. A reportagem pode ser considerada o apice do
partidarismo da revista. E possivel compreender melhor a idéia que a revista quer
passar ao leitor logo no primeiro paragrafo.

Tudo bem que a coeréncia férrea costuma ser atributo de burrice. Esta certo
gue um politico precisa de jogo de cintura e algum contorcionismo para
moldar-se as circunstancias. Mas o candidato-presidente anda exagerando
nas afirmacgdes contraditorias. (VEJA, 11/10/06, p. 60)

Como certas convicgdes ndo deveriam estar sujeitas ao sabor dos ventos
eleitorais, é legitimo perguntar: afinal de contas, no que sera que o
candidato-presidente realmente acredita? (VEJA, 11/10/06, p. 61)

A quarta e ultima matéria voltada para os candidatos mostrou como
seria a economia do pais sob o comando de Geraldo Alckmin e também algumas de

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

24

suas propostas. Nesta reportagem, a revista Veja tratou de avaliar cada feito
administrativo realizado pelo presidente Lula como verdade, mentira ou meia-
verdade. Evidenciou-se assim que a publicacdo ndo deixou de mostrar sua rejeicao

a Lula em nenhuma das matérias.

O contetido noticioso da revista Isto E apresentou maior isencéo e
equilibrio entre os candidatos. Porém, houve poucas discussdes sobre propostas. A
cobertura eleitoral da edicdo foi dividida em trés matérias principais. Na primeira
realizou-se uma comparacao do trabalho dos presidenciaveis e com opinibes de
especialistas. A matéria esclarece ao leitor no sentido de escolher em quem votar.

Existem dois homens que buscam um mesmo destino. Entre eles esta a
escolha de 126 milhGes de eleitores no préximo domingo 29. Ambos
cavalgam a promessa de conduzir o pais até 2010 pela seara do
crescimento. (ISTOE, 11/10/06, p. 30)

No proximo dia 29, entre homens téo diferentes, o Brasil escolhera o seu
destino (ISTOE, 11/10/06, p. 30)
Na segunda e na terceira matéria foram mostradas as atitudes
tomadas por Alckmin e Lula ap6s as votacdes e tudo que suas cupulas fariam para

angariar votos.

A revista Epoca ndo elaborou uma cobertura ampla como a das
revistas Veja e Isto E, trazendo apenas uma reportagem sobre o segundo turno para
presidente. Os contetidos selecionados na matéria de capa da revista Epoca
estiveram centrados nas rivalidades entre o PT e o PSDB; no cenario politico apds
as votacOes do primeiro turno; nas expectativas, trajetéria politica e caracteristicas
da personalidade de Geraldo Alckmin; e nas diferencas entre algumas das propostas
de ambos os candidatos. Houve também uma entrevista ping-pong com nove
perguntas em que Alckmin aponta suas primeiras atitudes a serem tomadas, caso

fosse eleito.
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6.3 Escandalos

As trés revistas abordaram de maneira distinta o escandalo do
dossié. A revista Epoca citou o caso apenas como um fator que prejudicou tanto

petistas quanto tucanos.

E o escandalo do dossié reavivou a desconfianca em relagdo ao
envolvimento de Lula nas transgressoées petistas. (EPOCA, 09/10/06, p.32)

Aécio seria um dos alvos dos dossiés supostamente armados por
integrantes do PT. (...)Nos ultimos dias, Lula tem treinado respostas a
perguntas sobre o caso do dossié para retrucar os ataques, sem ficar na
defensiva. (...) Os movimentos iniciais de Lula e do PT e a certeza de que
0s tucanos vao tentar obter o maximo de dividendos politicos com o caso do
dossié sugerem uma campanha mais dura no segundo turno. (EPOCA,
09/10/06, p.34)

J& a revista Veja apontou os petistas como os autores do escéandalo,
além de citar acontecimentos anteriores do governo Lula que envolveram outros
integrantes do PT. Logo no inicio da matéria principal e em outras duas a revista

refere-se ao dossié, assim foi claro perceber o posicionamento acusativo.

Com a eclosdo do dossiégate e, em grau menor as demonstracdes de
arrogancia de Lula, cuja condi¢do de favorito o fez surgir dos debates
televisivos, esse crescimento ganhou, pouco antes da votacdo, uma
velocidade vertiginosa, ndo captada pelas pesquisas. No entanto, é
consenso entre os especialistas que no caso do escandalo do dossié, ele s
adquiriu alta combustéo porque o PT e Lula ja haviam levado a proporcdes
épicas a corrupcao governamental. Se ndo fossem o mensaldo, os dolares
na cueca, o caixa dois, o valerioduto e o escandalo do caseiro, para ficar
apenas nas histérias mais marcantes, a tentativa de compra de documento
anti-PSDB por parte de petistas certamente teria tido menos impacto.
(VEJA, 11/10/06, p. 49)

Voltando aos aspectos “ndo republicanos”, também ajudou a inflar seus
votos paulistas o fato de o escandalo do dossié ter envolvido, por diferentes
motivos, os dois candidatos ao governo local — José Serra, alvo do dossié, e
o0 petista Aloizio Mercadante, um dos principais beneficiarios da maracutaia.
(VEJA, 11/10/06, 2006, p. 50)

A primeira providéncia do candidato Lula foi trocar o comando de sua
campanha — é a segunda mudanca em duas semanas. Na primeira, saiu
Ricardo Berzoini, o presidente do PT sob cujas barbas a turma petista
armou a bandalheira da compra com dinheiro sujo do falso dossié contra
tucanos, e entrou Marco Aurélio Garcia, assessor internacional do
presidente. (VEJA, 11/10/06, p. 56)
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Na avaliagdo dos petistas, militancia sentiu golpe do dossié, ficou
envergonhada com a dinheirama de reais e doélares e ndo achou
argumentos para explicar o ocorrido. (VEJA, 11/10/06, p. 58)

A revista Isto E mencionou o dossié como uma peca-chave a ser

desvendada pelo presidente Lula, como se ele ndo tivesse nada a ver com o caso.

Lula quer avangcar em todas as frentes. Uma das providéncias sera

descobrir quem, afinal, é o responsavel pelo escandalo do dossié contra os
tucanos, armado por um grupo de petistas. (ISTO E, 11/10/06, p. 34)

Dois dias ap6s as votacbdes do primeiro turno, Geraldo Alckmin
recebeu apoio do ex-governador do Rio de Janeiro Anthony Garotinho (PMDB). Este
fato gerou muita polémica entre politicos aliados do Estado. As revistas Isto E e
Epoca julgaram o acontecimento como uma atitude negativa tomada pelo tucano e
gue poderia prejudica-lo. A revista Veja comentou a polémica, mas apresentou um

foco diferente no episodio.

Se Lula pode ter errado ao mudar o tom da campanha, o candidato tucano,
Geraldo Alckmin, também comeca o segundo turno com um escorregdo que
Ihe podera custar caro. Por iniciativa propria, ele resolveu procurar o ex-
governador do Rio Anthony Garotinho para selar um apoio para o segundo
turno. Nao discutiu, porém, a adesdo com 0s seus parceiros desde o
primeiro turno, o prefeito do Rio, César Maia, do PFL, e a candidata do PPS
ao governo fluminense, Denise Frossard. A reacdo dos dois foi dura. (ISTO
E, 11/10/06, p. 41)

Na terca-feira, Alckmin recebeu apoio do ex-governador do Rio Anthony
Garotinho (PMDB) e de sua mulher, a governadora Rosinha Garotinho.
Alckmin posou para fotos ao lado do casal. A imagem abriu uma crise com
os aliados do PFL e do PPS no Rio. (EPOCA, 09/10/06, p. 34)

Alckmin, dizem pessoas proximas a ele, € homem de poucos amigos e
decisGes solitarias. Deu pistas disso ao tomar sozinho a deciséo de dar ao
ex-governador Garotinho o privilégio de ser o primeiro politico a aparecer ao
seu lado depois da vitéria do segundo turno, sem que nenhum dos caciques
da campanha tenha sido consultado sobre a conveniéncia da deciséo.
(VEJA, 11/10/06, p. 53)

6.4 Fechamento das matérias

Saber escolher as primeiras e as Ultimas palavras de uma matéria
ou reportagem é fundamental para a elaboracdo de um bom texto jornalistico, e
também para melhor compreensdo do leitor. Sendo assim, ao considerar que no

fechamento da matéria a Ultima impressdo é a que fica, observaram-se maneiras
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peculiares no encerramento das publicacdes. Os fechamentos de trés matérias da
revista Veja possuem carater opinativo e contrario ao presidente Lula. J& o fecho

das matérias da revista Isto E apresentam equilibrio e cunho informativo.

No domingo, quando o TSE anunciou sua entrada no segundo turno, a
familia de Alckmin comemorou com alegria, mas sem brinde. Nos copos dos
presentes, s6 havia agua. Ele € mesmo bem diferente de Lula. (VEJA,
11/10/06, p. 55)

Como certas convicgdes ndo deveriam estar sujeitas ao sabor dos ventos
eleitorais, é legitimo perguntar: afinal de contas, no que sera que o
candidato-presidente realmente acredita. (VEJA, 11/10/06, p. 61)

Se Serra decidir, entéo, reativar o leildo das ac6es da Nossa Caixa, Geraldo
Alckmin tera o direito de concluir que foi vitima de fogo amigo as vésperas
do duro duelo com Lula pelo segundo turno das eleigcbes presidenciais.
(VEJA, 11/10/06, p. 64)

No proximo dia 29, entre homens téo diferentes, o Brasil escolhera o seu
destino. (ISTO E, 11/10/06, p. 31)

Por ultimo, a estratégia de Lula € dizer que governa para dois tercos da
populagao e Alckmin quer governar para um terco, os mais ricos. E Lula no
ataque. (ISTO E, 11/10/06, p. 35)

O que ninguém acreditava ha poucos meses esta acontecendo agora:
muitas vezes timido, comedido e chamado de Geraldinho no inicio de sua
carreira estd engaiolando as maiores raposas politicas do pais e partindo,
com todas as armas, para a sua cacada a Lula. (ISTO E, 11/10/06, p. 41)

6.5 Analise das tendéncias

Esta categoria propde mostrar o enfoque dado as matérias
ressaltando o posicionamento das revistas Veja, Isto E e Epoca diante dos
candidatos. A avaliacdo foi feita a partir das expressdes favoraveis e desfavoraveis
diagnosticadas durante a andlise com o intuito de comparar e aprofundar o material

noticioso dessas revistas.

Expressbes favoraveis a Alckmin

Epoca —9 de outubro de 2006

... Ideologicamente, Alckmin parece demonstrar mais inclinacéo que Lula para levar
adiante mudancas estruturais no Estado...
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... Agora, ele passou a ser tratado como her6i, como candidato que numa arrancada
surpreendente, pds em davida o mito de que o presidente Luiz Inacio Lula da Silva era
inabalavel...

... mesmo se perder a eleicdo ja terd sido um vitorioso politico...

Total: 3

Veja — 11 de outubro de 2006

...gracas a uma campanha que, se nao primou pela empatia, enfatizou a necessidade de
uma agenda positiva para o Brasil...

... Os 12 milhdes que o tucano obteve agora no estado mostram uma bela aprovacao...

... O fenbmeno Alckmin...

... Ele é mesmo bem diferente de Lula...

... Ele ja tem um plano para destravar investimentos, fortalecer agéncias reguladoras e
cortar gastos publicos...

... Ha pouca duvida de que a maioria absoluta dos empresarios torce pelo tucano
Geraldo Alckmin...

... Ele coordenou em S&o Paulo o programa de privatiza¢cdes e uma das mais ousadas
reformas administrativas do pais...

... Disso tudo surge a imagem de um politico muito mais pragmatico e menos
voluntarista em questdes cambiais e monetarias do que seus discursos eleitorais iniciais
podem sugerir ...

... Alckmin j& tem um projeto econdmico fechado. Seu problema parece ser o fogo
amigo...

... Geraldo Alckmin tera o direito de concluir que foi vitima de fogo amigo as vésperas do
duro duelo com Lula pelo segundo turno das elei¢cbes presidenciais...

... E um dos mais eficientes cortadores de despesas do setor publico... , referindo-se ao
economista Yoshiaki Nakano, um dos formuladores do programa de Alckmin.

Total: 11

Isto E — 11 de outubro de 2006

... muitas vezes o timido, comedido e chamado de Geraldinho no inicio de sua carreira
esta engaiolando as maiores raposas politicas do pais e partindo, com todas as armas,
para a sua cacada a Lula ...

Total: 1

Expressées desfavoraveis a Alckmin

Epoca —9 de outubro de 2006

... SO que os primeiros movimentos de Alckmin na execucao de sua estratégia ndo foram
0s mais felizes...
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Total: 1
Veja — 11 de outubro de 2006
Total: 0

Isto E — 11 de outubro de 2006

... ho quesito empolgacdo Alckmin perde por larga distancia para Lula ...

... Alckmin tem a aparéncia da elite, do genro que toda mée quer é clean, certinho...

... Geraldo Alckmin também comeca o segundo turno com um escorregao que podera lhe
custar caro...

Total: 3

Expressées favoraveis a Lula

Epoca—9 de outubro de 2006
Total: 0

Veja — 11 de outubro de 2006
Total: 0

Isto E — 11 de outubro de 2006

... Estava muito a frente dos demais adversarios...
... E Lula no ataque...

Total: 2

Expressodes desfavoraveis a Lula

Veja — 11 de outubro de 2006

... Além de fruto das iniciativas “néo republicanas” do governo Lula — e da repercusséo
delas junto ao eleitorado mais bem informado -, 0 mau resultado obtido pelo PT nas
urnas deve-se as promessas que Lula deixou de cumprir nos seus quatro anos de
mandato...

... Resta aos petistas, portanto, atacar Alckmin em seu préprio territorio...

... Atordoado com o segundo turno, o candidato Lula engoliu o presidente Lula — e a
campanha engoliu o governo...

... 0 presidente do PT sob cujas barbas a turma petista armou a bandalheira da compra
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com dinheiro sujo do falso dossié contra tucanos ...

... Com o presidente cedendo espaco ao candidato e o governo virando bunker de
campanha, pode-se ter a impresséo de que Lula sabe como caminhar até 29 de
outubro...

... E um equivoco. Sua campanha recomegou no tranco, porque ndo esperava ter de
disputar o segundo turno...

... Por enquanto é tudo fumaca e espelhos. Com muita estridéncia e apensa esperanca
de resultado...

... O problema é que a campanha de Lula ndo tem uma estratégia clara para colocar os
petistas de volta na rua — nem para ganhar 0s necessarios para vencer no dia 29 de
outubro...

... Com opinides que mudam ao sabor dos ventos eleitorais, o candidato-presidente deixa
os brasileiros em davida: afinal de contas, no que ele realmente acredita? ...

... As duas faces de Lula...

... Tudo bem que a coeréncia férrea costuma ser atributo da burrice...

... 0 candidato-presidente anda exagerando nas afirmacdes contraditorias ...

... Ja se sabia que ha um Lula de palanque, que voicifera contra “as elites”, e um Lula de
saldo, que as apazigua...

... O dado inquietante é que, agora, suas idas e vindas retoricas sdo a respeito de
aspectos fundamentais para a sociedade, como democracia, corrupcao e imprensa...

Total: 14

Epoca —9 de outubro
Total: 0

Isto E — 11 de outubro
Total: 0

Logo, observa-se desequilibrio entre as revistas. E nitido o
posicionamento favoravel da revista Veja a Geraldo Alckmin e, ao mesmo tempo
totalmente contrario a Lula. Em nenhuma ocasido Veja se dispds a criticar Alckmin.
Em poucos momentos, as semanais Epoca e Isto E mostraram-se favoraveis ao
tucano. N&o foi percebida nenhuma colocacg&o da revista Epoca contra ou a favor de
Lula. E também nenhuma critica por parte da Isto E ao petista.
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6.6 Analise das fontes

Esta parte do trabalho propde mostrar o enfoque dado a opinido de
algumas das fontes ouvidas pelos repérteres nas reportagens das trés revistas. As
aspas sao de analistas, economistas, cientistas politicos, membros do governo e da
oposicdo. E valido ressaltar que, em uma matéria, a opinido de especialistas no

assunto abordado é de suma importancia para melhor compreenséo do leitor.

Fontes favoraveis a Alckmin

Epoca —9 de outubro de 2006

“Mas Alckmin estd com uma cara melhor e politicamente em ascensao”, Marcos
Coimbra, presidente do instituto Vox Populi.

Total: 1

Veja — 11 de outubro de 2006

“Ninguém nunca vera Geraldo jantando em restaurantes caros”, diz um amigo de
Alckmin.

Total: 10

Isto E — 11 de outubro de 2006

Total: O

Fontes desfavoraveis a Alckmin

Epoca —9 de outubro de 2006

“Em caso de vitoria de Alckmin, a transicao de governo devera ser complicada”, Murillo
Aragéo, da consultoria politica Arko Advice.

“Se vence Alckmin, com certeza vamos ter a idéia do ‘golpe das elites’ envenenado as
disposic6es do outro lado. Sera provavelmente necessario passar por um tempo de
aplacamento dos animos e de acomodacao”, Fabio Wanderley Reis, cientista politico e
professor da Universidade Federal de Minas Gerais.
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Total: 1
Veja — 11 de outubro de 2006
Total: 0

Isto E — 11 de outubro de 2006

“Alckmin é um extrato pronto e acabado da classe média ilustrada”, professor Carlos
Lessa, ex-reitor da UERJ e ex-presidente do BNDES no governo Lula.

Total: 1

Fontes favoraveis a Lula

Epoca —9 de outubro de 2006

“Aritmeticamente, o quadro é favoravel a Lula”, Marcos Coimbra, presidente do instituto
Vox Populi.

Total: 1
Veja — 11 de outubro de 2006
Total: O

Isto E — 11 de outubro de 2006

“Lula é um reformador moderado, enquanto Alckmin sé agora comecar a mostrar
sensibilidade as politicas sociais”, Daniel Aarao Reis Filho, historiador da Universidade
Federal Fluminense.

“Lula é o unico presidente que consegue enxergar o Brasil de baixo para cima”,
brazilianista inglés Kenneth Maxwell.

Total: 2

Fontes desfavoraveis a Lula

Veja — 11 de outubro de 2006

“O dossié serviu, principalmente, para ressuscitar no eleitorado as lembrancas
protagonizadas pelo PT”, Rubens Figueiredo, cientista politico.

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

33

Total: 1

Epoca—9 de outubro

“Lula é inteligente, mas néo percebeu que a companheirada colocada no governo é
ineficiente”, economista Samuel Pessoa, da FGV do Rio e colaborador do programa de
Alckmin.

“Se vencer Lula, teremos uma oposicao frustrada, azeda e beligerante, num quadro em
gue o presidente eleito estara provavelmente sujeito a ameacas de iniciativas como a
tentativa de impedi-lo e até a problemas potencialmente sérios com a prépria Justica
Eleitoral”, Fabio Wanderley Reis, cientista politico e professor da Universidade Federal
de Minas Gerais.

“Lula apostou tudo na populacdo pobre, achando que precisava apenas deles para se
reeleger no primeiro turno. Estava enganado”, Luis Fernando Lopes, economista-chefe
do banco investimentos Patria.

Total: 3

Isto E — 11 de outubro

Total: O

6.7 Analise das fotos

Esta categoria propde calcular o espaco destinado as fotos dos
candidatos e classifica-las como favoraveis ou desfavoraveis. Para isso, utilizou-se o
método da centimetragem linear. Algumas destas fotos estdo reproduzidas nos

anexos.

Fotos favoraveis a Alckmin

Epoca
Total: 4

Centimetragem: 867, 02 cm
Veja

Total: 9
Centimetragem: 1970,09 cm
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Isto E
Total: 6

Centimetragem: 575,26 cm

Fotos desfavoraveis a Alckmin

Epoca
Total: 1

Centimetragem: 85,8 cm

Veja
Total: 0
Centimetragem: 0

Isto E
Total: O

Centimetragem: 0

Fotos favoraveis a Lula

Epoca
Total: 1

Centimetragem: 176 cm

Veja
Total: O

Centimetragem: 0

Isto E
Total: 5

Centimetragem: 610,28 cm

Fotos desfavoraveis a Lula

Epoca
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Total: O

Centimetragem: O

Veja
Total: 1

Centimetragem: 512 cm

Isto E
Total: O

Centimetragem: O

Portanto, observa-se desequilibrio entre as revistas. A Veja da um
amplo espaco a Geraldo Alckmin, mostrando diversas imagens que favorecem o
tucano. A Unica foto do presidente Lula estd em uma matéria em que a semanal
critica o petista e sua clpula. A Epoca também beneficia Alckmin ao reservar grande
parte da cobertura com fotos do tucano. Todavia, a Isto E manteve equilibrio ao

estabelecer mesmo espaco entre os concorrentes.
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7 Conclusao

A pesquisa demonstrou como as revistas Veja, Isto E e Epoca
posicionaram-se ao noticiar o segundo turno das eleicbes de 2006. Apesar da
analise ter sido feita com apenas uma publicacdo do més, foi suficiente para
perceber o cenario que as revistas construiram diante dos temas e dos candidatos.

Ficou claro o carater opinativo e tendencioso da revista Veja,
sugerindo ao leitor a ndo votar em Lula. Em varios momentos a revista deixou de
lado o carater imparcial e o género informativo na elaboracdo das matérias,

privilegiando o posicionamento do veiculo.

A revista Isto E realizou cobertura mais equilibrada e isenta,
deixando a escolha do candidato para o leitor. Em poucos momentos foram
detectados tons opinativos, mesmo assim isso nao pode ser considerado como um

entrave para o eleitor em suas decisoes.

A revista Epoca efetuou cobertura menor, dedicando suas paginas
somente para Geraldo Alckmin. Porém nao predominou na publicacdo o discurso
opinativo, mas sim informativo. Esta semanal ndo se mostrou ser partidaria ou

favoravel a nenhum candidato.

Portanto, este estudo conclui que as revistas cumpriram o dever de
noticiar o leitor, no sentido de ser uma “ponte” que leva os eleitores aos candidatos.
Nas publicacbes analisadas, as trés semanais abordaram superficialmente as
propostas dos candidatos. Assim, predominou um carater partidario na Veja e

equilibrio na Epoca e Isto E.
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Anexo C
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Anexo D

Veja

IstoE

Epoca
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