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Resumo

A presente pesquisa € uma reflexdo sobre a representacao feita pelo jornal
Correio Braziliense sobre a cidade-satélite de Ceilandia, uma das regides
administrativas que integram a periferia do Distrito Federal. A cidade é a mais
populosa do DF, com cerca de 400 mil habitantes e ainda é vista por muitas
pessoas como cidade violenta com alta incidéncia de roubos, assassinatos e
trafico de drogas. No entanto, os aspectos positivos quase nao sao lembrados
pelo jornal quando o assunto é Ceilandia. Foi feita uma analise de conteudo das
noticias publicadas sobre a cidade-satélite nos meses de agosto e setembro de
2007 nos cadernos de cidades e cultura do periédico. O Correio Braziliense é o
maior jornal impresso da capital e serve como base de informagéo a centenas de
pessoas. Partindo deste pressuposto, esta pesquisa busca mostrar como o veiculo
representa a Ceilandia e de que modo ele influencia no imaginario de seus
leitores. Com o objetivo de investigar como a Ceilandia é vista por moradores do
DF, foram aplicados questionarios com 30 estudantes do UniCEUB.

Palavras-chave: Ceilandia, Correio Braziliense, imagem negativa
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Introducao

Quando se fala em Ceilandia, as pessoas logo a associam a violéncia. A
cidade-satélite mais populosa do Distrito Federal é conhecida pelos altos indices
de criminalidade, trafico de drogas, roubos e assaltos. Estes aspectos sdo muito
enfatizados pela midia, inclusive pelo Correio Braziliense, veiculo analisado na
presente pesquisa. Além de assuntos sobre violéncia, a midia se limita a temas
relacionados a agdes do governo na regiao, como se outros temas e assuntos nao
interferissem na vida de seus moradores.

No entanto, a cidade-satélite ndo € palco apenas de criminalidade e acdes
do governo. Depois de Sao Paulo, a Ceilandia € a segunda cidade fora da regiao
Nordeste a abrigar o0 maior niimero de nordestinos no Pais. E dona de uma grande
diversidade cultural, que fica escondida em meio ao emaranhado de noticias
negativas publicadas nas paginas dos jornais.

Por meio de uma andlise de conteudo, esta pesquisa pretende mostrar
como o Correio Braziliense representa esta cidade-satélite e as possiveis
influéncias desta representacdo na formacao da opinido de seus leitores acerca da
cidade. Na maioria das vezes, as pessoas que nao conhecem a Ceilandia acabam
por enxerga-la apenas de forma negativa e preconceituosa, com base no
esteredtipo de cidade violenta.

O fato é que a violéncia realmente existe e a populacdo precisa ser
informada sobre ela. No entanto, também é preciso destacar suas causas e
possiveis solugdes.

Em meados de 2006, a Central Unica de Favelas (Cufa), fundada no Rio de
Janeiro pelo rapper MV Bill, chegou a Brasilia com o intuito de promover a
inclusdo social, de modo a diminuir a violéncia por meio da cultura. Para que isso
seja possivel, & imprescindivel o apoio ndo sé do poder publico, mas também da
midia, pois é ela quem pauta, direta ou indiretamente, os assuntos debatidos em
uma sociedade.

A cultura popular ndo é muito valorizada pelos meios de comunicacao,

principalmente pelos impressos, como é o caso do Correio Braziliense. A cultura



produzida no Plano Piloto ganha mais espaco no jornal, pois é voltada para as
elites, que sdo os maiores consumidores deste jornal.

Para fundamentar a analise que se seguira, foram destacados conceitos
importantes do jornalismo. O primeiro capitulo aborda o conceito de noticia e o
contexto histérico do seu surgimento até o momento em que esta se tornou
mercadoria altamente dependente de anunciantes. Tal abordagem é importante
para mostrar que a principal preocupagao da midia hoje € vender jornal.

O Correio Brazilense, no caso, é um veiculo impresso voltado para classes
A e B, portanto o jornal valoriza mais as regides da cidade onde este publico mora.
Ainda no primeiro capitulo, os conceitos de objetividade e imparcialidade séo
discutidos. Acredita-se que este é um principio utépico, pois o jornalista ndo abre
mao de seus valores e ideologia para escrever uma matéria.

Como ja foi dito, esta pesquisa pretende mostrar como a midia pode
influenciar nos conceitos formulados pelos moradores do centro da capital sobre a
Ceilandia. Para isso, foi utilizado o conceito de agenda-setting, hipétese que
defende que os meios de comunicacéo interferem na agenda do publico, ao pautar
0s assuntos que serao discutidos na sociedade.

Na segunda parte do trabalho, é feita uma breve contextualizagdo sobre a
cidade-satélite estudada, suas principais manifestagdes culturais e a importancia
do trabalho da Central Unica de Favelas do Distrito Federal (Cufa-DF) no processo
de insergao da cultura como forma de inclusdo social. Na sequéncia segue um
breve historico do jornal analisado.

A andlise de conteudo traz as matérias publicadas sobre a Ceilandia nos
cadernos de cidades e cultura nos meses de agosto e setembro de 2007, num
total de 57 noticias entre notas, matérias e reportagens das quais 53 foram
publicadas no caderno de cidades e apenas quatro no caderno de cultura. As
noticias foram divididas a partir de categorias com o objetivo de se descobrir qual
€ 0 enfoque dado pelo Correio Braziliense em relacdo a vida na Ceilandia.

Além disso, foi aplicado um questionario aos estudantes do Centro
Universitario de Brasilia — UniCEUB, qual atende estudantes de classe média e

classe média alta. O objetivo da pesquisa é mostrar que os jovens moradores do



centro da capital (entenda-se por centro os locais do DF com maior poder
aquisitivo) que nao conhecem a Ceilandia tém uma visdo negativa, que parte do

esteredtipo da violéncia.



Método de pesquisa

A metodologia de pesquisa usada neste trabalho de conclusédo de curso é a
analise de conteudo, teoria que estuda os aspectos materiais da mensagem
(Kientz, 1973, p. 6). De acordo com o conceito elaborado pela professora-
assistente de psicologia da Universidade de Paris V, Laurence Bardin, a analise
de conteudo é o conjunto de técnicas de andlise das comunicagdes que utiliza
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das mensagens.

Na presente pesquisa, tal metodologia vai auxiliar na analise das matérias
publicadas nos cadernos de cidades e cultura do Correio Braziliense sobre a
cidade-satélite de Ceilandia.

A analise foi organizada nos padrées propostos por Bardin, partindo de uma
pré-andlise das noticias, ou seja, a escolha do material. Em seguida foi feita a
exploracao das noticias selecionadas, que foram categorizadas para auxiliar na
compreensdo dos resultados. Por fim, foi feita interpretacdo dos resultados a fim
de confirmar ou ndo a hipétese proposta no inicio da analise. A hipotese inicial é a
de que a Ceilandia é representada de forma negativa pelo Correio Braziliense, o
que pode gerar uma percepcao também negativa por parte das pessoas que nao
conhecem a cidade-satélite.

Um breve relato sobre a histéria da imprensa foi feito com base na obra do
jornalista e professor, Nilson Lage, e do estudioso da histéria da imprensa no
Brasil, Nelson Werneck Sodré. O conceito de Teoria do Agendamento
apresentado no trabalho teve como base as obras do jornalista portugués Nelson
Traquina e do pesquisador das teorias da comunicac¢ao, Mauro Wolff.

Além disso, com o objetivo de fortalecer o argumento de que a Ceilandia
possui uma vida cultural relevante, foi realizada uma entrevista com o coordenador
da Central Unica de Favelas do Distrito Federal (Cufa-DF), Max Maciel.

Foram aplicados também 30 questiondrios entre estudantes do Centro
Universitario de Brasilia — UniCEUB. O CEUB foi escolhido por se tratar de uma
faculdade que abriga uma maioria de estudantes de classe média e classe média

alta que tem contato com diversos meios de comunicagéo. O questionario teve o



objetivo de mostrar a visdo que os moradores das regides do Distrito Federal de
alto poder aquisitivo tém sobre a Ceilandia.

O corpus definido para a anélise de conteudo é composto por 57 matérias
publicadas sobre a Ceilandia nos cadernos de cidades e cultura do jornal Correio
Braziliense publicadas no periodo de 01 de agosto de 2007 a 30 de setembro do

mesmo ano.
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1. Jornalismo e a construcao da noticia

1.1. Contexto historico

Esta pesquisa tem como objeto de estudo o conteudo de matérias
publicadas no jornal Correio Brazilense. Para fundamenta-la, é preciso, entao,
compreender o contexto em que a noticia se desenvolveu e seus principais
conceitos.

A histéria da imprensa esta diretamente ligada ao capitalismo, pois ambas
se desenvolveram de forma paralela. No inicio, a informagédo era restrita a um
grupo pequeno de pessoas. A Igreja era a detentora do monopdlio da Informagéo,
que dominava o acesso aos documentos e o direito as pesquisas. A populagéao
tinha acesso apenas as informagbGes passadas por meio de decretos,
proclamacgdes e sermdes da igreja, além de boatos e testemunhos, como explica
Nilson Lage, jornalista e coordenador do curso de jornalismo da Universidade
Federal do Rio de Janeiro (LAGE, 2002, p. 9).

Além disso, faltavam mecanismos para circulacdo de informacao e as taxas
de analfabetismo eram muito elevadas. No entanto, com a expansao da atividade
comercial, tal cenario comecou a mudar e junto com as mercadorias, 0S navios
transportavam informacdées. Com o inicio da colonizacdo da América e da
expansao do comércio oceanico com o Oriente o processo de troca de informacao
sofreu um grande impulso. A evolugdo do sistema econOmico e politico e os
avangos tecnolégicos aceleraram o desenvolvimento da imprensa. O controle da
informagao passou a ser sinbnimo de dominacao e poder. Nesse contexto surge a
imprensa periédica. No inicio, as noticias aparecem nos jornais como forma de
acumular capital mercantil. No entanto, a burguesia, que surgia com a expansao
das cidades, comeca a buscar novos interesses. E a época do jornalismo politico-

literario.

A burguesia tinha que lutar em outras frentes e logo usou o0s jornais em
sua arrancada final sobre os palacios. A Igreja e o Estado tentaram
conter os impressos com o index e a censura; mais tarde, os aristocratas
langavam seus proprios periodicos, sempre menos interessantes porque,
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nao tinham muito que dizer. Foram anos e anos de imensa luta politica,
em que a informagao aparecia como tema da analise dos publicistas, da
denuncia dos panfletarios, do puxa-saquismo dos escritores cortesaos.
(LAGE, 2002, p. 11).

Na segunda metade do século XIX, com a Revolugdo Industrial, alguns
fatores novos derrubaram a censura e 0 monopdlio da informacado, que era da
Igreja e do Estado. S&o eles: o surgimento de um efetivo mercado de massa para
0s jornais, a mecanizagao dos jornais com maquinas e a organiza¢ao da produgao
propria do capitalismo industrial e a publicidade, que passou a assumir grande
parte dos custos editoriais, que aumentaram consideravelmente devido a
utilizagado de maquinas que produziam aos milhares.

Esta mudanca foi um marco importante na histéria do jornalismo, que passa
a ser um empreendimento empresarial com um numero crescente de proprietarios
com o objetivo de aumentar o lucro por meio da expansao da circulagdo. A briga
por uma tiragem ampliou a area de servigos, como os classificados, e fez com que
0s jornais incluissem em suas paginas os quadrinhos e os horéscopos, a fim de
conquistarem cada vez mais leitores. A busca pela rapidez proporcionou
sucessivos inventos a fim de acompanhar o crescente fluxo de informacgdes. “Logo
a grande imprensa capitalista compreendeu também que é possivel orientar a
opinido através do fluxo de noticias” (SODRE, 1999, p. 4). Além da relacéo entre
opinido e informagédo, outra luta marcou o desenvolvimento da imprensa:

publicidade versus opinidao, como o proprio autor destaca:

E facil avaliar a terrivel forca da engrenagem que se compde de agéncias
de noticias, agéncias de publicidade e cadeias de jornais e revistas, sua
influéncia politica, sua capacidade de modificar a opinido, de criar e
manter mitos ou destruir esperangcas e combater aspira¢des. (SODRE,
1999, p. 6).

Assim, o século seguinte € marcado pela transformacdo dos pequenos
jornais em grandes empresas jornalisticas, que exigem capacidade financeira para
serem mantidas. O jornal, agora com carater de mercadoria, atende a dois
publicos diferentes: de um lado o leitor, que consome a informacgéo, e de outro o
anunciante, que compra espaco no jornal para divulgar seu produto ao publico.
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“Esse publico torna-se uma segunda mercadoria que a empresa jornalistica vende
a um outro cliente, o anunciante” (MARCONDES FILHO, 2000, p.115). A partir dai
a empresa jornalistica passa a investir mais na sua mercadoria jornal, pois precisa
dela para manter o publico e, por conseqiiéncia, o anunciante. A empresa-jornal
torna-se altamente dependente daquele que a financia, o0 que compromete a
informacéao e reduz o jornalismo a uma atividade submetida ao capital na medida
em que o jornal passa a publicar assuntos de interesse das empresas que o
financiam, “tornando-se produto ‘trabalhado’, voltado ao mercado, dependente dos
gostos e do interesse de uma ampla massa de consumidores” (MARCONDES
FILHO, 2000, p. 32).

1.2. Jornalismo e objetividade

Com a transicao de pequena para grande empresa, 0 jornalismo passa a
ser visto e debatido como profissdo. A partir deste momento surgem diversas
discussdes sobre a ética no jornalismo. E nesse periodo que a objetividade torna-
se um de seus principios e passa a ser cobrado pelos editores nas redagdes. Esta
€ uma questao muito debatida no ambito do jornalismo, inclusive nos dias de hoje.
Desde a faculdade, estudantes e futuros profissionais aprendem que um bom
texto jornalistico deve ser objetivo e imparcial.

Este debate sobre a objetividade e a imparcialidade é bastante complexo
tendo em vista que conceito de noticia, hoje, esta relacionado com o sensacional,
0 novo, o excepcional e o raro. Partindo desse principio, os jornalistas “selecionam
fatos novos e os classificam a partir de seus proprios estereétipos” (MARCONDES
FILHO, 2000, p.109). Esta ultima demonstra a complexidade destes dois principios
bésicos do jornalismo, que defendem que o jornalista deve se desfazer de seus
valores pessoais e preconceitos de modo a ndo interferir em sua producdo. Para
compreender esta questédo vale a pena citar jornalista Luiz Amaral:

A objetividade, passa a se identificar como uma mistura de estilo
direto, imparcialidade, fatalidade, isengéo, neutralidade, distanciamento,

13



alheamento em relagéo a valores e ideologia. Quer dizer que, em sua
tarefa diaria, o jornalista precisaria deixar em casa suas normas,
principios, referéncias politicas e ideoldgicas, procurar exclui-los do
pensamento e se concentrar na narragao dos fatos sem tentar explica-los
ou comenta-los. Para os céticos, tais exigéncias carecem de sentido
desde que o relato dos fatos, as interpretagdes e 0os comentarios batam
com os interesses dos donos da empresa. Em outras palavras, quando
os valores do repoérter e do redator coincidem com os da empresa para
qual trabalham, eles nao precisam ser excluidos. (AMARAL, 1996, p. 26).

O fato é que se diz que o jornalismo deve ser objetivo e imparcial, mas
quando entra o interesse da empresa, por gxemplo, o discurso de valores muda.
Afinal, qual jornal desafia seus financiadores? Qual jornal, por exemplo, “fala mal”
de seu maior anunciante?

A objetividade e imparcialidade defendidas pelo jornalismo seriam, portanto,
principios utdpicos. Todos, e inclusive os jornalistas, sao dotados de principios
ideolégicos e vivéncias individuais. “O ser humano vé mundo por meio de uma
espécie de filtro e com base nessa apreciagao constréi a sua realidade” (AMARAL,
1996, p.18).

Pode-se concluir com tudo isso que o jornalismo é algo subjetivo e que os
jornalistas acabam por se tornar “atores privilegiados na manutencao de idéias,
verdadeiros agentes conservadores da cultura, visto que tém acesso a meios de
divulgacdo em massa de suas idéias” (MARCONDES FILHO, 2000, p. 109). Ou
seja, o jornalista publica sua prépria verdade, baseado em sua vivéncia e sua
ideologia. Tais valores passam a fazer parte da interpretacéo dos leitores que sao
impedidos de julgar os fatos por conta prépria, da forma como ele aparece.

Sendo assim, o fato é contaminado pelo investimento subjetivo daquele que
o descreve, o jornalista. Esta subjetividade esta presente em todos os processos
da construcao da noticia: quando o jornalista investiga o fato e quando o relata de
acordo com sua visdo de mundo, da sua realidade e das suas verdades. A
subjetividade esta presente até mesmo quando seleciona os fatos que “merecem”
ser noticiados. A objetividade e a imparcialidade acabam por se tornar principios
utdpicos, pois para alcanga-los ndao basta ouvir os dois lados do fato, seria
necessario se desfazer de uma série de fatores politicos, religiosos, econémicos,

culturais e ideolégicos.
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1.3. Jornalismo e poder

Conforme se explicitou anteriormente, € a empresa-jornal que seleciona os
fatos que devem ser noticiados. Desta forma ela pode interferir nos assuntos
discutidos pelos seus leitores e no que eles acreditam ser a realidade. Para
compreender como a midia pode pautar os assuntos de uma sociedade e
influenciar na construcdao de uma imagem da realidade social, € preciso entender
0 conceito de agenda-setting ou teoria do agendamento.

A influéncia que os meios de comunicag¢ao exercem sobre a sociedade vem
sendo debatida e discutida constantemente. Tais estudos concluiram com o
passar do tempo, como mostra o estudioso Mauro Wolff em sua obra Teorias da
Comunicagédo, que 0s mass media nao influenciam diretamente no comportamento
explicito do receptor, mas na forma como ele organiza o ambiente. Ou seja, 0s
meios de comunicacao de massa interferem na construcdo do imaginario social.
Eles contribuem para a estruturacdo de uma realidade, criada muitas vezes com
base em estereétipos e ajudam na formagdo de novas opinides. E o que se pode
chamar de construgcao da realidade (WOLF, 1995, p. 129).

A construgcdo da noticia é, portanto, bastante complexa e a partir do
momento que reconhecemos que ela interfere no modo de pensar, se torna
perigosa. Para compreender este conceito € imprescindivel o estudo da hip6tese
do agenda-setting ou teoria do agendamento, que defende que:

Em conseqiiéncia da acao dos jornais, da televisdo e dos outros meios
de informagdo, o publico sabe ou ignora, presta atencao ou descura,
realca ou negligencia elementos especificos dos cenarios publicos. As
pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus préprios
conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu
préprio contetdo. Além disso, o publico tende a atribuir aquilo que esse
contelido inclui uma importancia que reflete de perto a énfase atribuida
pelos mass media aos acontecimentos, aos problemas, as pessoas.
(SHAW, 1979, p. 96 aput WOLF, 1995, p. 130).

Em um breve resumo, a teoria do agendamento defende que a imprensa
nao diz as pessoas como pensar sobre determinados temas, mas pode dizer aos
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seus leitores sobre quais temas eles devem pensar (COHEN, 1963, p. 13 aput
WOLF, 1995, p. 130).

Caso a agenda dos meios de comunicagao seja avaliada em um periodo
longo de tempo, como um efeito cumulativo, ela pode influenciar na forma que o
publico hierarquiza os acontecimentos ou temas publicos, pois tal hierarquizacao
sera semelhante a avaliacao feita pelos meios de comunicagcao acerca do mesmo
problema. O que € importante para a midia acaba por se tornar importante para o
publico que consome as informacgoes.

Algumas pesquisas realizadas para verificar o efeito da teoria do agenda-
setting comprovaram, segundo Wolf, a influéncia direta exercida pelos meios de
comunicacao. No entanto, o efeito associa-se ao consumo de jornais locais, como
o jornal objeto desse estudo, e ndo aos noticiarios televisivos, que normalmente
tendem a reduzir a importancia e o significado do que é transmitido (MCLURE —
PATTERSON, 1976, 24: 28 aput WOLF, 1995, p. 133).

A formulacao classica da teoria do agendamento defende que a influéncia
dos meios de informacdo é a mesma em relacdo a todos os tipos de tema, no
entanto, em certos meios de comunicagao essa influéncia é maior que em outros.

Pode-se dizer, entdo, que sdo os meios de comunicacdo de massa que
pautam os assuntos da sociedade, o que significa nas palavras de Bechelloni,
citado por Wolff

Um assunto fortemente valorizado no jornal diario tem quase todas as
probabilidades de o ser também na agenda dos leitores, enquanto um
assunto pouco valorizado pode, também, em condicbes e seguindo
l6gicas que seriam individualizadas, ser situado pelo proprio leitor em

zonas de maior centralidade (1995, p. 139).

No entanto, a hipétese do agenda-setting é mais complexa do que se
imaginou inicialmente, pois, de acordo com uma pesquisa feita por Benton e
Frazier (1976 aput WOLF, 1995, p. 140) os media exercem diferentes papéis, ou
seja, cada meio de comunicag¢do da uma determinada importancia a certos temas.
Segundo Wolf, os efeitos do agendamento articulado de forma diferenciada é
resultado da ligagédo entre os critérios de relevancia aplicados pelos mass media e
a limiar de evidéncia dos temas (1995, p. 146). Os efeitos seriam, entao,
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fornecidos pela “tematizacdo” que seleciona os grandes temas sobre os quais ha
que concentrar a atencao do publico e mobiliza-lo para tomada de decisdes
(ROSITI, 1982, p. 139 aput WOLF, 1995, p. 147).

Outro ponto importante para retratar a complexidade da hipétese do
agendamento é a diferenciagdo do efeito exercido pelos meios de comunicagao
conforme o grau de conhecimento e o nivel institucional do publico, ou seja, os
efeitos do agenda-setting ndo sao iguais para todos. De acordo com o jornalista
portugués Nelson Traquina em O Poder do Jornalismo o efeito do agendamento
ocorre com aqueles que precisam de informagdes sobre determinados assuntos
(2000, p. 33). Sendo assim, essas pessoas sdo mais suscetiveis aos efeitos do
agendamento dos media. Logo, os jornais podem interferir na vida das pessoas a
partir do momento que pautam os assuntos da comunidade.

Partindo deste principio de que os meios de comunicagao interferem na
agenda do publico, esta pesquisa também vai discutir se o jornal Correio
Braziliense influencia na maneira como as pessoas véem a cidade-satélite de

Ceilandia.

1.4. A empresa Correio Braziliense

As noticias publicadas nos cadernos de cultura e cidades do jornal Correio
Brazilense no periodo de 1° de agosto a 30 de setembro de 2007 fazem parte do
corpus desta pesquisa. Este periodico foi escolhido por esta pesquisadora por se
tratar do veiculo de maior circulagdo no Distrito Federal. Para compreender a
relagao entre a cidade-satélite de Ceilandia e o Correio Braziliense, € necessario
realizar um breve histérico do veiculo. As informagdes aqui destacadas foram
enviadas pelo Centro de Documentacao (Cedoc) do Correio Braziliense por e-mail
em outubro de 2007.

O Correio Braziliense € considerado o primeiro jornal brasileiro e foi
fundado por Hipdlito José da Costa Pereira Furtado, em 1808. O jornal era
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produzido em Londres devido a censura que Portugal impunha no Brasil e
chegava ao Pais de forma clandestina por meio de navios.

Naquela época o jornal parecia um livro, com cerca de 140 paginas. Hipdlito
da Costa defendia, no seu veiculo, idéias liberais e retratava diversos assuntos,
opinides, reflexdes e comentarios. Apds a independéncia, o jornalista encerrou a
publicacao do jornal. De acordo com o Cedoc, o jornal foi lider de opiniao por 14
anos.

Em 1960 o Correio Braziliense foi reformulado por Assis Chateaubriand,
que decidiu que o periédico seria inaugurado no mesmo dia que a capital do
Brasil. Logo, em 21 de abril de 1960, a nova versao do jornal Correio Braziliense
foi langada. Com 96 paginas e com uma tiragem de 300 mil exemplares, o jornal
passou a ter uma veiculagao diaria. A primeira edicdo local era composta por trés
cadernos com 24 paginas e o suplemento dos Diarios Associados, edicdo
comemorativa da transferéncia da Capital Federal, com um total de 108 paginas.

O Correio Braziliense é hoje um dos jornais mais lidos no Distrito Federal
com tiragem de 50 mil exemplares, de segunda a sdbado, e 100 mil, aos
domingos. O jornal também é distribuido nos estados de Goias, Minas Gerais, Rio
de Janeiro, Sdo Paulo, Tocantins, Maranh&o, Ceard, Piaui, Rio Grande do Norte,
Paraiba e Pernambuco.

Atualmente, é dividido em Capa, indice, Politica, Brasil, Economia, Opiniao,
Mundo, Cidades, Esporte e Cultura. Além de suplementos que circulam uma vez
por semana. Com essa divisdo, o jornal traz noticias sobre o cotidiano de Brasilia,
além de noticias do Brasil, do mundo, de cultura e opinido. O Correio Braziliense

também oferece grande espaco para os anunciantes.
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2. Ceilandia e diversidade cultural

2.1. Historia e cultura

A cidade-satélite de Ceilandia surgiu da tentativa do governo de retirar as
invasdes do centro de Brasilia'. Com a construcdo da nova capital, houve um
grande fluxo migratério e por se tratar de uma cidade de cunho administrativo, a
cidade nao oferecia condigbes sociais e econdémicas aqueles que a construiram.
Em 1969, apenas nove anos depois de sua inauguragao, a Capital Federal ja
tinha 79.128 pessoas que moravam em favelas. Para resolver a situacao, foi
criada a Campanha de Erradicacao de Invasdes (CEl), que inspirou 0 nome da
cidade, localizada a 25 km do Plano Piloto. A Ceilandia foi, entdo, inaugurada em
27 de marco de 1971.

A transferéncia foi concluida em nove meses. No inicio, a populagédo
passou por muita dificuldade com a falta de estrutura. Nao havia agua, iluminagao
publica, transporte coletivo, além de sérios problemas com a poeira excessiva,
lama e enxurradas. A cidade se expandiu e é hoje a mais populosa do Distrito
Federal com mais de 400 mil habitantes. O rapido crescimento demografico e a
baixa qualidade de vida ainda sao fatores que intensificam os problemas. A cidade
possui altos indices de violéncia, problemas de urbanizacdo, saude, educacao,
habitacdo, entres outros. Fatos que sao diariamente noticiados pelos jornais
locais.

No entanto, a cidade-satélite € dona de uma ampla diversidade cultural.
Com cerca de 70% da populacdo com origem nordestina, a Ceilandia é
considerada a segunda cidade com maior numero de nordestinos fora da regido
Nordeste, perdendo apenas para Sao Paulo. Esta caracteristica de cidade
nordestina pode ser percebida na alimentagcdo e nos habitos e manifestacdes
culturais e religiosas do local. A grande quantidade de feiras-livres, por exemplo, €

um reflexo da influéncia da cultura nordestina. As feiras tém grande importancia na

' As informacgdes sobre a histdria da Ceilandia estdo disponiveis em www.ceilandia.df.gov.br,
consultado em 11 de outubro de 2007.
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economia da regido e fazem parte do habito de consumo dos seus habitantes.
Mas é preciso ressaltar que com o crescimento da cidade, a Ceilandia é hoje palco
de manifestagdes tipicamente urbanas, como o hip hop, que cada vez mais cresce
na regido. No que se refere a influéncia nordestina, destaca-se o Festival Nacional
de Cantadores e Repentistas, promovido pela Federacdo Nacional das
Associacdes de Cantores, Repentistas e Poetas Cordelistas. O evento acontece
todo ano, no més de agosto, na Casa do Cantador, localizada em prédio projetado
por Oscar Niemeyer. Também acontece |3, toda sexta-feira, o encontro dos
repentistas, que além da viola, conta com pratos tradicionais da cozinha
nordestina. Na casa do cantador encontra-se, ainda, a Biblioteca Patativa do
Assaré, especializada em livros de literatura de cordel. A casa também hospeda
0s repentistas que visitam a cidade.

Esta diversidade ainda ndo é devidamente valorizada, como destacou o
coordenador da Central Unica de Favelas do DF, Max Maciel, em entrevista.
Segundo ele, a cultura nordestina é de grande valor e precisa ser mais destacada,
pois muitas pessoas tém vergonha de falar que séo filhos do Nordeste, que para
ele faz com que o repente, as casa de forré e os grupos de quadrilhas juninas
desaparecam entre as boates e bares. “Esta cultura merece ser hoje reconhecida
pelo Estado como forma de inclusdo” (MACIEL, entrevista por e-mail, outubro de
2007).

2.2. Central Unica de Favelas do Distrito Federal

Até meados de 1985, havia na Ceilandia muitos grupos musicais e teatrais
amadores e atividades culturais ligadas as artes plasticas, mas que com o tempo
foram se pulverizando, provavelmente, devido a auséncia de incentivos para que
pudessem ser mantidos. E para retomar tais atividades e inserir a cidade no pélo
cultural do DF, existe, hoje, um movimento de reorganizacdo dos grupos culturais,
mas ainda muito recente.

Um destes grupos que representa, hoje, grande importancia no

desenvolvimento cultural e de inclusao social ndo s6 em Ceildndia, mas em toda a
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periferia do DF, é a Central Unica de Favelas do Distrito Federal (Cufa-DF), que foi
fundada no Rio de Janeiro pelo rapper MV Bill e chegou no DF no segundo
semestre de 2006 para incentivar a cultura na periferia do local. O intuito da
equipe é proporcionar a auto-estima e a garantia de direitos principalmente da
populacdo jovem que mora nas comunidades e regides administrativas de classe
baixa do DF.

A Cufa tem trazido ao DF uma série de projetos que colocam a cultura,
esporte e lazer como formas de inclusdo social. E uma maneira de chamar
atencdo da midia e do poder publico ndo apenas sobre os problemas existentes
nestes lugares, mas sobre 0s possiveis meios de soluciona-los.

Um bom exemplo do trabalho da Cufa-DF é a Seletiva de Basquete de Rua,
que aconteceu em abril de 2007, na Praca do Cidadao, em Ceilandia. Segundo o
coordenador da central, Max Maciel, foi um desafio, pois para ele, & dificil fazer
com que a elite veja a Ceilandia de forma positiva, assim como levar pessoas dos
locais de maior poder aquisitivo do DF para conferir os eventos da cidade. A
seletiva reuniu 48 times, num total de 290 atletas e cerca de 5 mil pessoas
compareceram, incluindo competidores que moram no Plano Piloto.

Outra acao é o Festival Cine Periferia Criativa, evento dedicado as obras
audio visuais produzidas na periferia de todo o Brasil. O festival, que acontecera
nos dias 03 e 04 de Novembro de 2007 exibira tera filmes de comunidades de S&o
Paulo, Rio Grande do Norte, Rio de Janeiro, Minas Gerais e Distrito Federal. De
acordo com Max Maciel, o festival surgiu a partir de uma demanda por cinema nas
comunidades. O que mostra que as periferias do Brasil ttm um grande trabalho
que precisa ser divulgado e reconhecido.

Segundo dados da Cufa, o DF tem cerca de 92 salas de cinema. No
entanto, a Ceilandia, cidade-satélite mais populosa do DF, ndo abriga nenhuma.
E importante ressaltar, ainda, que também ndo ha salas de cinema em outras
cidades-satélites de baixa renda, como Brazlandia, Samambaia, Recanto das
Emas e Riacho Fundo II.
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3. Analise de dados

3.1. Caderno de cidades

A presente pesquisa analisou as noticias publicadas no caderno de cidades

e cultura do jornal Correio Braziliense, no periodo de 01 de agosto a 30 de

setembro de 2007. Foram analisadas 53 noticias do caderno de cidades entre

matérias, reportagens e notas.

Para a analise das noticias do caderno de cidades, foram definidas oito

categorias:

1.

Criminalidade, que engloba todos os assuntos relativos a drogas,
homicidios e assaltos;

Social, que inclui matérias de cunho governamental, em beneficio da
sociedade. Neste caso, destacam-se as retiradas da Feira do Rolo e dos
camelds do centro da cidade-satélite e a construgédo do Shopping Popular,
além da regularizacao de dois condominios de baixa renda;

Cultura, que abrange eventos da cidade entre shows e programa de

incentivo a leitura;

4. Servigo, com informagdes sobre mudanca no transito da cidade;

5. Acidente, que inclui matérias relacionadas a tragédias como

atropelamentos e a queda do helicoptero dos bombeiros préximo ao Setor
P Sul;

6. Educagdo, que mostra as noticias sobre as escolas da cidade;

7. Saude, com o0 aumento no numero de casos de doengas decorrentes da

seca nos hospitais do DF, incluindo a cidade analisada;
Transporte, que abrange as noticias sobre o problema das vans na avenida

Hélio Prates, que liga Ceilandia a Taguatinga, cidade-satélite vizinha.
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Tabela 1. Noticias sobre a Ceilandia publicadas no caderno de cidades

Dia Criminalidade |Social |Cultura |Servico |Acidente |[Educacao |Saude |Transporte

1/ago 1 1
3/ago 1 1 1
4/ago 1 1
5/ago 1
8/ago 1
9/ago 1 1
10/ago
11/ago 1
12/ago 1
14/ago
16/ago
17/ago 1
18/ago 1
19/ago 1
20/ago 1 1 1
21/ago 1 1
23/ago 2 1
26/ago 1
28/ago 4
29/ago 1
31/ago 1
5/set 1
7/set 1
11/set 1
15/set
21/set
25/set
29/set
30/set
Total 14 13 2 2 16 4 1 1

Y Y BN 13,1 13

Iy PNy Iy EY Y

Das 53 matérias do caderno de cidades analisadas, foi possivel identificar
que apenas duas abordaram a cultura local, 14 referem-se a criminalidade, 13 as
questdes sociais, quatro a educagdo, uma a saude e uma ao transporte. Além
disso, duas noticias sdo de servico e 16 referem-se a acidentes.

A partir desta andlise, foi possivel perceber que 90% das matérias
observadas abordaram o lado negativo da cidade, como questdes relacionadas a
criminalidade, problemas nas areas de educacdo e saude e acidentes. As
matérias consideradas positivas sdo aquelas que fogem ao esteriétipo de cidade
pobre e violenta e retratam aspectos ainda desconhecidos, como a cultura da

cidade.
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No més de agosto de 2007, houve na Ceilandia uma série de
acontecimentos, decorrentes de agées do Governo no Distrito Federal, que foram
importantes para a comunidade local. O primeiro a ser destacado € a retirada da
Feira do Rolo, localizada tradicionalmente em Ceilandia Sul. A retirada da feira foi
publicada em notas destacadas nos trechos a seguir.

O grupo considerou que o comércio no local ndo pode ser tolerado por
estar em area publica e devido as ocorréncias policiais registradas na
regido, como trafico de drogas e venda de produtos roubados. (Correio
Braziliense, nota, 1 de agosto de 2007).

Segundo o Ministério Publico, o comércio ali ndo é recomendado devido
a grande quantidade de denuncias de trafico de drogas e venda de
produtos roubados. (Correio Braziliense,nota, 3 de agosto de 2007).

A Feira do Rolo é conhecida em todo o DF por ser tradicional ponto de
venda de drogas e venda de produtos roubados. Por meio dos trechos acima
destacados, as notas publicadas no jornal sobre a feira abordam as questdes do
trafico de drogas. Nao € a primeira que vez que o Correio Braziliense faz isso, em
outra ocasido o jornal referiu-se a feira como ponto para compra de armas. O
veiculo se limita a informacdes ja esteriotipadas sobre a criminalidade e nao diz
em nenhum momento que isso acontece como reflexo de um processo de
exclusdo social, como mostra o artigo do coordenador da Central Unica de Favela

do DF, Max Maciel, enviado por carta ao jornal e publicado em abril de 2006.

Ceilandia e cultura

Numa manha de segunda, acordo e leio mais um caso que me traz
reflexdbes sobre uma situacdo montada pela elite ou por quem nao
conhece as comunidades de Brasilia, infelizmente aqui repetida pelo
Correio Braziliense. No jornal com data de 13 de novembro de 2006, no
indice: Opinido, Visao do Correio “Adolescentes armados”, cita o indice de
adolescentes e jovens armados que circulam no DF. Em um dos seus
paragrafos me deparo com um argumento falho irresponsavel. Este
paragrafo cita que tais armas sdo compradas em um endere¢o conhecido
pela policia e promotorias de Defesa da Infancia e da Juventude: “A Feira
do Rolo”. Ora este é um discurso repetitivo e, novamente repito “falho”,
ditado por quem nao conhece a Ceilandia. A meu ver, a Feira do Rolo,
constituida pelos nordestinos construtores de Brasilia que, estigmatizados
por serem invasores do poder, em1971 foram transferidos para cerca de
40km de distancia do Plano Piloto, ndo passa de um “bode expiatério” da
elite que ndo se assume como parte desta atual situacdo. Quem vai a
Ceilandia Sul aos domingos e freqUenta ha anos a Feira do Rolo sabe que
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isso € uma farsa. A atual situagdo dos jovens é reflexo de uma exclusao
social, onde em suas comunidades estdo desassistidos pela falta de
cultura, lazer e escolas com um minimo de infra-estrutura. Acredito, meus
amigos, que citar a Feira do Rolo como meio de se comprar armas é negar
que seus fornecedores vestem farda ou vém de carros importados ou moto
do Plano para alimentar o trafico de drogas. As armas empunhadas por
estes adolescentes também sao financiadas por aqueles que ganham com
a industria da seguranga privada, sdo financiadas por quem compra a
droga ou por quem, pela constituicdo, esta para nos proteger. Quem mais
sofre somos nos, pela falta de hospitais, pela falta de politicas publicas,
por falta de uma agenda de desenvolvimento sustentavel. Convido todos a
virem no domingo e ver a cultura popular que circula nesse espaco. Isso
sim, vocés irdo encontrar e nem precisam pagar para té—la (cultura).
(MACIEL, artigo, Correio Braziliense, 20 de setembro de 2006)

Nas matérias analisadas, a Feira do Rolo em nenhum momento foi
abordada de forma positiva, tal como Maciel a descreve.

As noticias de criminalidade referem-se a roubos, assassinatos e trafico de
drogas, como pode ser observado nos trechos de matérias que apareceram no
jornal Correio Braziliense durante o periodo analisado.

O corpo apresentava lesées na cabega. No pescogo foi encontrada uma
fita plastica. De acordo com uma pericia preliminar, as marcas pareciam
ser de pedradas. A policia acredita que o crime pode ter ocorrido na
madrugada. De acordo com o delegado da 192 Delegacia de Policia (P-
Norte), Raimundo Alves Melo, uma das linhas de investigacdo é
homicidio. (Correio Braziliense, nota, 25 de setembro)

O ataque ocorreu por volta das 13h, quando os adolescentes eram
conduzidos para os alojamentos depois do almogo. Uma das servidoras
da instituicdo sofreu perfuragcdes por um objeto cortante e gritou por
socorro. Agentes da seguranga detiveram um adolescente de 16 anos
pelo crime”. (Correio Braziliense, nota, 28 de agosto de 2007)

Uma dendncia anfnima levou policiais militares do Batalhdo de
Operacoes Policiais Especiais (Bope) a apreenderem 2,8kg de maconha
em Ceilandia. A droga estava no quarto de um adolescente de 16 anos
no conjunto B da QNN 21. Os policiais revistaram o local ap6s flagrarem
0 acusado tentando vender uma pequena quantidade na rua”. (Correio
Braziliense, nota, 28 de agosto de 2007).

Como ja foi discutido anteriormente, a teoria do agendamento defende que
a midia pode influenciar nos assuntos que serao discutidos na sociedade. No caso

da Ceilandia, as pessoas tendem a falar apenas dos problemas da cidade,
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principalmente da questdo da violéncia, como sera exposto mais adiante. De
acordo com Maciel, a cobertura feita pela midia sobre a Ceilandia faz com que as
pessoas que nao a conhecem tenham uma impressao negativa da cidade, além
de trazer conseqiiéncias ruins para quem mora no local, como pode ser observado

no seguinte trecho da entrevista feita com o coordenador da Cufa-DF.

A Ceilandia na década de 80 e 90 foi tachada de cidade mais violenta do
Centro Oeste. Alguns jornalistas chamavam a Ceilandia de Caldeirdo do
Diabo, devido a violéncia. Este estigma trouxe para a comunidade varios
problemas, como muitos desempregados pelo simples fato de serem
moradores. A Cultura da violéncia gera o medo e enriquece a industria da
seguranca privada. Hoje a Estrutural passa por isso. A Humanizagao das
comunidades é importantissima para isso. (MACIEL, entrevista por e-
mail, outubro de 2007)

As matérias que abordaram os temas referentes as categorias transporte,
educacdo e social, publicadas pelo jornal no periodo analisado, referiam-se a
acoes governamentais, as quais, em sua maioria, tiveram a presengca do
governador José Roberto Arruda (2007-2010) no local. Nos dias 17. 18 e 19 de
agosto, por exemplo, aconteceu na Ceilandia, o projeto Governo nas Cidades.
Nestes trés dias 0 governador esteve na regido para apresentar projetos que
envolvem a cidade. Durante esse tempo, 0 governador reinaugurou a avenida M3
Norte (que passa em frente ao Hospital Regional da Ceilandia, o HRC). As obras
de duplicacao da pista foram concluidas depois de um ano paralisadas. Em janeiro
de 2007, uma forte chuva levou parte da terra depositada na pista para dentro da
unidade de saude. Arruda também autorizou a contratagdo de novos médicos e
liberou R$ 500 mil para a construcdo de um muro no HRC, como pode ser
observado nos trechos das reportagens abaixo.

Arruda assina decretos que legalizam os condominios Sol Nascente e
Por-do-Sol, areas de baixa renda em Ceilandia, e anuncia obras de infra-
estrutura no valor de R$ 103 milhdes. Tarifas de dnibus foram reduzidas.
(Carvalho, Correio Braziliense, 18 de agosto de 2007)

No segundo dia em Ceilandia, Arruda anuncia obras em colégios, pracas
de esporte e a construgdo de uma via de acesso a Feira do Produtor.
Escrituras sdo entregues. (Borges, Correio Braziliense, 19 de agosto de
2007)
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Das matérias sobre educagéo, duas tratam de problemas nas quadras de
esporte de escolas locais, uma de falta de merenda escolar, ndo s6 na Ceilandia,
mas em toda a periferia do DF e uma mostra um projeto que traz parceria entre
empresas e escolas de Ceilandia para melhorar a educagéo do local.

Em setembro, sem a presenca do governador e suas agbes, somente uma
noticia da categoria social foi publicada. A matéria “Populagédo festeja saida de

A ”

camelbs”, trata da remocgao dos camelds do centro da cidade, fato que, segundo a

matéria, teria aumentado o movimento nas lojas, o nimero de vagas para
estacionar carros, além de liberar areas de circulacdo de pedestres. Nenhuma
matéria sobre transporte e educacdo foi publicada naquele més. No entanto, a
criminalidade foi o tema sobre a Ceilandia que ganhou maior destaque.

Munidos de 26 mandados de busca e apreensao, armas em punho, 206
policiais civis partiram as 6h de ontem para a Lumax, operagao que
desmontou uma das maiores quadrilhas do Distrito Federal. A acéo
resultou na prisdo de 23 traficantes que atuavam no DF e cidades do
entorno. Entre os presos estava o lider do bando, o morador do Setor O,
Elio Marques Silva, 35 anos, considerado pela policia como o maior
traficante de cocaina de Ceilandia. (Rebello, Correio Braziliense, 15 de
setembro de 2007).

As noticias enquadradas na categoria acidente incluem matérias
relacionadas a tragédias como atropelamentos e a queda do helicéptero do Corpo
de Bombeiros proximo ao Setor P Sul. Foram publicadas no periodo analisado 16
matérias sobre acidentes, sendo que 12 estavam relacionadas ao acidente com o
helicéptero, trés a atropelamentos e uma relacionada a queda de uma antena de

celular.

O que era para ser um simples resgate de um corpo em decomposi¢ao
terminou na maior tragédia da histéria do Corpo de Bombeiros do Distrito
Federal. Um dos dois helicopteros da corporacédo explodiu ao bater numa
encosta do vale situado atras da Usina de Tratamento de Lixo do P Sul,
em Ceilandia. (ALVES, Correio Braziliense, 10 de agosto de 2007)

Belisario Luiz Guerreiro, 32 anos, morreu apos ser atropelado pelo
motorista José Everton Pereira da Silva, 36, no comeg¢o da noite de
sdbado, em Ceilandia. José Everton dirigia o énibus da empresa Sao
José, de placa JJK 9716-DF. O acidente ocorreu na QNO 15, em frente
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ao terminal de énibus de Ceilandia Norte. (Correio Braziliense, nota, 20
de agosto de 2007).

Das matérias analisadas no caderno de cidades, apenas duas tratavam da
cultura local. Uma delas foi a divulgacao da festa Sao Joao do Cerrado, cujo titulo
era Forré e muita animagdo nos vagbes do metré. A matéria destaca sanfoneiros
nordestinos nos vagbes do metr6 a caminho do evento, que aconteceu no
Ceilambodromo, espaco criado na Ceilandia para sediar o carnaval. A cidade foi
escolhida para a festa devido aos elevados numeros de nordestinos que vivem la.
Conforme mostrou a matéria, o evento contou com a participacdo de artistas

nacionalmente famosos como Dominguinhos, Elba Ramalho e Frank Aguiar.

O Metré do Forré6 Gonzagao teve como inspiragdo o trem do forré6 que
transporta os folides de Recife a Caruaru, onde ocorre uma das maiores
festa de Sao Jodo do Brasil. A presenca dos sanfoneiros, cangaceiros e
marias bonitas no vagdo avivaram a memodria da vendedora Isabel
Mendes, 50 anos. “Parece realmente com o que fazem em Caruaru”,
aprovou. Com a neta Maria Luisa Sousa Campos, 3 anos, no colo, a
vendedora natural da Parnaiba (Pl), foi pega de surpresa pela presenga
dos festejos no metr6. “Eu ia s6 passear de trem com minha neta e dei
sorte de estar no mesmo vagao que os trios de forr6. E divertido. Este Sao
Jodo do Cerrado esta de parabéns”, comemorou. (RABELLO, Correio
Braziliense, 12 de ago. 2007).

Outra noticia considerada, por esta pesquisadora, positiva foi a “Auxiliar do
aprendizado”. A nota mostra a visita feita a redacao do Correio Braziliense por
estudantes da 42 série de uma escola da cidade-satélite, como mostra o trecho

abaixo.

A coordenadora do colégio, Daguivane Gomes Ferreira Batista, diz que
muitos professores utilizam noticias do jornal em avaliagbes ou
relacionam as matérias com contelddos da aula. Segundo ela, a visita da
turma de 42 série do colégio ao Correio foi uma étima maneira de
incentivar a leitura.(Correio Braziliense, nota, 3 de agosto de 2007).

O trecho acima mostra uma campanha do Correio Braziliense de incentivo a
leitura. Durante o periodo analisado foi publicada uma série de notas sob o
mesmo titulo, que destacava as visitas feitas por estudantes de escolas publicas
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de todo o DF a redacado do jornal. Além disso, a nota enfatiza a importancia do
proprio jornal e a maneira como ele € utilizado para auxiliar no aprendizado de

criangas e adolescentes.
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3.2. Caderno de Cultura

O caderno e cultura do Correio Braziliense também foi analisado nesta
pesquisa. Durante os meses de agosto e setembro, foram publicadas quatro
matérias e uma nota sobre a Ceilandia. Deste total, duas referiam-se a festa Sao
Joao do Cerrado, também abordada no caderno de cidades. A matéria foi capa do
dia sete de agosto, ocupando toda a primeira pagina da edicéo e trazia como titulo
Forré Além da Idade. “Festanca em Ceilandia reune a nata dos ritmos nordestinos,
a comegar por Dominguinhos, Banda de Pifanos Dois Irmédos e os Gonzagas,
grupo formado pelos familiares do rei do Baido” (Rocha, Correio Braziliense, p.1,
Caderno C). A outra matéria foi publicada no dias 10 de agosto com o titulo Forré
de raiz emociona Ceilandia.

A Feira do Rock Duas, evento que reuniu 48 bandas do estilo na Praga do
Encontro, em Ceilandia, entre os dias 3 e 26 de agosto, foi retratada na edigdo do
dia trés. Duas matérias sobre o tema foram publicadas na pagina cinco do
caderno de cultura naquele dia. N&o custarda nem um real para a Ceilandia
encher o prato, até o dia 26, com 48 bandas do género e diversos grupos e
manifestacées que passarao pela Praca do Encontro” (Paiva, Correio Braziliense,
p. 5, Caderno C).

Outra matéria comenta sobre o professor, morador de Ceilandia, que devido
a falta de espago na Feira do Livro de Brasilia, evento que acontece anualmente,
montou seu proprio estande do lado de fora do evento. “Do lado de fora da Feira
do Livro de Brasilia, sem dinheiro para participar, escritor de Ceilandia monta o
proprio estande com varal entre postes da W3 Sul” (Correio Braziliense, p. 3,
Caderno C).

Por fim, uma nota, publicada em 24 de agosto, trouxe o Festival de Cinema
e Cultura Cine Cufa Periferia, que sera realizado nos dias 3 e 4 de novembro na

Casa do Cantador, em Ceilandia.

Nos dois dias havera apresentagdes culturais, oficinas e palestras de
producédo de video, audio, grafico animagéo, stream de &udio e video,
radio livre e radio web. Uma praca de alimentagdo com comida tipica e
decoracdo nordestina sera montada no local (Correio Braziliense, nota,
24 de agosto de 2007, p. 3, Caderno C).
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No més de setembro ndo houve noticias sobre a Ceilandia. No entanto, no
dia 18 de setembro, o jornal publicou uma matéria sob o titulo Falta descentralizar.
A matéria mostra que o Distrito Federal possui 0 maior numero de equipamentos
culturais em todo o Brasil, mas estdo concentrados no Plano Piloto. O texto cita o
secretario de Cultura do DF, José Silvestre Gorgulho, que mostra a Ceilandia
como exemplo dessa descentralizacdo: “(...) enquanto no Plano Piloto temos 400
mil habitantes e inUmeras salas de cinema, em Ceilandia, por exemplo, onde
moram quase 500 mil pessoas, ndo existe nenhuma” (Correio Braziliense, 18 de
setembro, p. 3, caderno C).
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5. A Ceilandia e o imaginario social

A cidade de Ceilandia, na maioria das vezes, € vista pelas pessoas que nao

a conhecem como uma cidade violenta. E o que o préprio Correio mostra em uma
das matérias analisadas ao citar Ari de Barros, organizador da Feira do Rock.

Agora, na sexta edicdo, o evento quer mudar a imagem de que a

Ceilandia s6 frequenta as paginas policiais. A Feira do Rock é uma

oportunidade para as pessoas verem que a Ceilandia tem uma

diversidade cultural imensa. Isso precisa ser mostrado. Geralmente sé

aparece 0 que é ruim, a violéncia. (Paiva, Correio Braziliense, p. 5,
Caderno C).

Esta construcdo da realidade comecga desde o nascimento do individuo,
pois todas as pessoas estabelecem uma relagdo com o mundo desde o primeiro
dia de vida. Segundo o professor de filosofia Gilbert Durand, “Todo pensamento
humano € uma re-presentacdo, isto €, passa por articulagcbes simbdlicas”
(DURAND, 2004, p.41). Assim, o individuo adquire novas percep¢cbes com o
passar do tempo de acordo com suas vivéncias.

Todo ser humano precisa receber informag6es e € com base nestas que as
representagdes sociais sdo formuladas. De acordo com a professora francesa
Denise Jodelete, as representagdes sociais “nos guiam de modo a nomear e
definir conjuntamente os diferentes aspectos da realidade diaria”, interferindo
assim, no modo de interpretar esses aspectos, tomar decisées e posicionar-se
frente a eles de forma defensiva (JODELETE, 2001, p. 17).

As representacdes sociais podem ser caracterizadas como forma de
conhecimento, socialmente elaborada e partilhada. Para a autora, esta forma de
conhecimento contribui para a construcao de uma realidade comum a um conjunto
social, ou seja, o senso comum (JODELETE, 2001, p. 22).

Este imaginario presente na mente de cada pessoa tem a ver com 0s
simbolos que ele recebe diariamente por meio de amigos, da familia, da escola,
de livros e da midia em geral. O Correio Braziliense, jornal analisado, se enquadra
nesta ultima categoria e transmite diariamente uma série de simbolos sobre o

cotidiano do Distrito Federal, do Brasil e do mundo. Suas matérias sao
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representagdes sociais que causam efeito em seus leitores influenciando seus
valores e comportamentos. Como ja foi abordado neste trabalho, os assuntos
discutidos em uma sociedade sdo pautados pelos meios de comunicagao, e no
caso do Correio Braziliense nao é diferente. O jornal produz um impacto em seus
leitores e influencia nos temas discutidos nas ruas, escolas, faculdades e no
trabalho.

Uma grande parcela de leitores do jornal percebe a cidade apenas como
sendo violenta, onde ndo existe nada além da criminalidade e de fatos ligados a
acoes do governo. Este fato pode ser conseqiiéncia da falta de informacao, neste
caso de uma abordagem direcionada aos aspectos negativos da cidade.

Para fortalecer o argumento de que as pessoas tém imagem negativa da
Ceilandia, esta pesquisadora aplicou questionario (em anexo) com 30 estudantes
do Centro Universitario de Brasilia. O UniCEUB foi escolhido por ser considerado
um centro universitario importante na capital do Pais e ser formado, em sua
maioria, por estudantes de classe média e média alta. A aplicagdo do
questionario aconteceu em outubro de 2007, no intervalo das aulas.

Por meio do questionario, que continha sete perguntas, esta pesquisadora
tentou descobrir como os leitores do Correio Braziliense enxergam a cidade-
satélite Ceilandia.

A maioria das pessoas que responderam o questionario mora no Plano
Piloto. Todas elas tém relacdo com o Correio Braziliense € a maioria 1€ o jornal
pelo menos uma vez na semana, sendo que 40% sao assinantes. Uma parcela
de 13,3% afirmou ler o periédico pelo menos uma vez na semana, 3,3% 0 |éem
duas vezes por semana, 16,6% responderam que acessam o jornal quatro vezes
por semana, 23,3% afirmaram que raramente Iéem o jornal e 6,66% disseram ler
poucas vezes.

A pesquisa também mostrou que 53% dos estudantes que responderam o
questionario nunca foram a Ceilandia. Quando questionados sobre os eventos
que acontecem na cidade, 63,3% dos estudantes afirmaram nunca ter ouvido

falar dos eventos culturais que acontecem no local.
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Os 36,3% dos entrevistados que responderam conhecer algum evento
sediado em Ceilandia, citaram apresentacdes de hip hop durante o aniversario
da cidade, que é celebrado em 27 de marco, e o Ferrock.

Quando perguntados sobre a Central Unica de Favelas do DF, que
atualmente promove eventos culturais como forma de inclusdo social ndo s6 em
Ceilandia, mas em toda periferia do DF, 50% dos estudantes disseram nao
conhecer e 40% afirmaram nunca ter ouvido falar da central. Apenas 10% dos
entrevistados conhecem o trabalho da Cufa.

Outro dado coletado na pesquisa, refere-se a imagem que as pessoas tém
da Ceilandia como mostra o gréafico 1. A pesquisadora procurou saber, por meio
do questiondrio, 0 que passa pela cabec¢a das pessoas quando o assunto é a
Ceilandia. Foram dadas 12 opg¢bes para que o estudante escolhesse apenas
trés. As opcbes foram as seguintes: violéncia, trafico de drogas, esporte e lazer,
cultura, pobreza, criminalidade, confusdo, educagéo, diversidade, cultura
nordestina, hip hop e outros.

A coleta dos dados mostrou que 25,3% dos entrevistados pensam na
violéncia da cidade, 19,2% lembram da criminalidade, em seguida aparece a
pobreza, com 18% das respostas. Posteriormente aparece a diversidade e o hip
hop, empatados com 9,6%, seguidos pelo trafico de drogas, com 6% das
respostas. As opcbes esporte e lazer, confusado, cultura, educagcao e cultura
nordestina, apareceram logo atras com 2,4% das respostas. Apenas uma
estudante respondeu que pensa em outros fatores, a distancia.

Grafico 1. Como a Ceilandia é percebida pelos estudantes
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O Criminalidade B Diversidade cultural O Pobreza O Educacao

O grafico 1 mostra como a cidade-satélite é vista pelos estudantes que
responderam o questionario. Para compreender a dimensédo do resultado esta
pesquisadora dividiu o grafico da seguinte forma: a categoria criminalidade inclui,
também, violéncia, trafico e confusdo; e a categoria diversidade cultural inclui
esporte, cultura e lazer, diversidade, cultura nordestina e hip hop.

Uma ultima questdo mostrou que a maioria dos entrevistados acredita que a
imagem negativa que as pessoas tém da Ceilandia se deve a cobertura feita pela
midia. A andlise dos dados mostrou que 73,3% dos entrevistados acreditam
nesta afirmagéo.

A pesquisadora pdde perceber com o resultado da pesquisa que realmente
a imagem construida pelas pessoas que moram nas cidades de maior poder
aquisitivo do DF acerca da Ceilandia é de fato negativa. Cabe ressaltar que a
maioria dos entrevistados, como ja ficou destacado na pesquisa, ndo conhece a
cidade, portanto cria uma imagem baseado relatos de outras pessoas ou em
noticias veiculadas nos meios de comunicagdo. No caso da Ceilandia, a
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pesquisa explicitou que o0s pontos mais vistos sdo questdes referentes a
criminalidade, drogas e violéncia como um todo.

Outro ponto que merece destaque é o fato de que a maioria das pessoas
ndo conhece o trabalho da Central Unica de Favelas do DF. Isso reflete,
portanto, que a midia, inclusive o jornal analisado, ndo cede espaco para o
trabalho da central. A Cufa trabalha em toda a periferia do DF e 90% dos

entrevistados ndo conhece nenhum de seus projetos.
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Consideracoes finais

A cidade de Ceilandia, assim como grande parte da periferia do Distrito
Federal carrega o estigma da criminalidade. A cidade-satélite é vista como palco
de cenas de violéncia e agdes governamentais, como se isso fosse tudo que
existisse na cidade.

Este trabalho de conclusdo de curso se propds a fazer uma analise de
contetdo das noticias publicadas nos cadernos de cidades e cultura do jornal
Correio Braziliense sobre a Ceilandia com o objetivo de tentar descobrir como a
cidade-satélite mais populosa do Distrito Federal é representada pelo periédico.
Além disso, esta pesquisa buscou compreender como a cidade é vista pelas
pessoas que ndo a conhecem. Para isso, foram aplicados questionarios a
estudantes de classe média alta.

Foi possivel perceber que o periddico abordou, nos meses analisados,
diversas questdes sobre a cidade. Foram publicadas nesse periodo matérias que
destacavam aspectos sociais, violéncia, educacao, saude, transporte, acidentes
e cultura. No entanto, a grande maioria das noticias tratava questoes de violéncia
e acoes governamentais. Isso significa, portanto, que a cidade é representada de
forma negativa e estereotipada, pois temas como criminalidade e problemas de
infra-estrutura aparecem de forma constante no jornal.

E importante ressaltar que a pesquisadora nao despreza a necessidade e
relevancia de tais matérias, pois a populag¢ao precisa ter conhecimento dos fatos
que acontecem na comunidade. Além disso, esse tipo de publicacdo é
importante até mesmo para que o poder publico adote providéncias a respeito
dos problemas mostrados pela midia.

No entanto, a questdo defendida nesta pesquisa é a falta de matérias
positivas. A auséncia de noticias que tratem o lado bom da cidade da a entender,
do ponto de vista desta pesquisadora, que o jornal compactua com a separacao
de classes que existe no Distrito Federal, onde as classes mais privilegiadas nao

se misturam com as classes mais pobres.
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No que diz respeito a cultura, o jornal publicou no periodo analisado
matérias sobre eventos de grande porte, como o Sao Jodo do Cerrado, que
reuniu grandes nomes da musica nordestina € o Ferrock, que apresentou 48
bandas locais durante o més de agosto. O que reflete, portanto, o interesse que
a midia tem em multidées, eventos que reunam um grande publico, e em temas
que vendam jornal.

O que se percebe nas paginas do caderno de cultura deste veiculo séo
matérias voltadas a elite de Brasilia, ou seja, os maiores consumidores do jornal.
Pecas de teatro, shows, festivais e uma série de eventos inacessiveis aos
moradores da periferia que acontecem no Plano Piloto estdo presentes
diariamente nas paginas do Correio Braziliense.

Elementos da cultura da periferia como o hip hop quase ndo séao
divulgados. Uma prova da importancia deste movimento é que o grupo de hip
hop da Ceilandia, DF Zulu, foi representar o Brasil no evento Battle of the year,
um dos maiores campeonatos do mundo na categoria, que aconteceu no més de
outubro na Alemanha. E a primeira vez que um grupo brasileiro participa do
evento. Outro fator importante na cultura ceilandense é a influéncia nordestina na
cidade. No entanto, foi preciso que acontecesse um mega evento para que o
Correio Braziliense mostrasse a populacdo do DF a influéncia do nordeste na
cultura da Ceilandia.

Acredita-se que manifestacdes culturais como estas servem como forma de
inclusdo social, e com a valorizacao e incentivo da midia, podem auxiliar a
promover o contato e integracdo entre os moradores da periferia e das cidades
de maior poder aquisitivo do DF.

Assim, sendo a Ceilandia representada de forma negativa, a populagdo do
Plano Piloto cria uma imagem também negativa da cidade. As pessoas passam a
associar a cidade a problemas, o que gera certo preconceito por parte dos
moradores do Plano Piloto. Muitas pessoas sao discriminadas pelo simples fato
de morar na cidade-satélite.

Esta pesquisadora acredita que a midia, incluindo o Correio Braziliense,

deveria aborda de forma mais ampla os aspectos culturais, ndo s6 de Ceilandia,
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mas de toda a Periferia do DF, sem se limitar a releases e assessorias de
imprensa. Cabe ao jornalista procurar saber e mostrar o que essas cidades tém a
oferecer, contribuindo assim, para uma integracdo entre os moradores da

chamada elite e da periferia.
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Anexo - Questionario aplicado aos estudantes do UniCeub

Questionario para estudantes do UniCeub

Nome:
Curso:
Idade:
Onde mora:

1. Com que freqiiéncia Ié o Correio Braziliense:

) Todos os dias

) Uma vez por semana

) Duas vezes por semana

) Trés vezes por semana

) Quatro vezes por semana
) Nenhum dia

) Raramente

) Poucas vezes no més

(
(
(
(
(
(
(
(
2. Assina o jornal Correio Braziliense?

3. Quando vocé pensa na Ceilandia, o que lhe vem a cabeca? Marque
até trés opcoes.

( ) Violéncia

( ) Trafico de drogas
( ) Esporte/ Lazer

( ) Cultura

( ) Pobreza

( ) Criminalidade

( ) Confusao

( ) Educacao

( ) Diversidade

( ) Cultura nordestina
( ) Hip Hop

( ) Outros
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4. Ja foi alguma vez a Ceilandia?

() Sim
( ) Nao

Se nao, tem vontade de conhecer? Por qué?

5. Ja soube de algum evento, show, festa, teatro que aconteceu na
Ceilandia?

( ) Sim, soube do
( ) Nao

6. Voceé conhece a Central Unica de Favelas do DF?

() Sim
( ) Nao
( ) Nunca ouvi falar

7. Vocé acha que a imagem ruim que as pessoas tém da Ceilandia
pode ser causada pela midia?

()Sim
( ) Nao
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