S >
UmiCEUB

Faculdade de Ciéncias Sociais Aplicadas - FASA

Curso de Comunicacgao Social com habilitacdo em Jor nalismo
M onogr afia académica

RA 20176784

Thais Poliana T.R de Assuncéo
Orientadora: L ara Santos de Amorim

Desigualdade social e os diferentes publicos-alvo dos veiculos de
comuni cagao:
Andlise da estrutura editorial do jornal Coletivo e darevista Foco

Brasilia, junho de 2005

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

ThaisPoliana T. R. de Assuncéo

Desigualdade social e os diferentes publicos-alvo dos veiculos de
comuni cacao:
Andlise da estrutura editorial do jornal Coletivo e darevista Foco

Trabaho de conclusdo de curso
apresentado  a  Coordenacdo  de
Comunicagdo  Social do  Centro
Universitério de Brasilia para obtencdo
do grau de Bacharel em Comunicagio
Socia, hahilitacdo em Jornalismo.
Orientadora: Lara Santos de Amorim

Brasilia, junho de 2005

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

Assuncéo, Thais Poliana
T.Rde
Desigualdade social eos ; ; =
diferentes piblicosalvo nos ThaisPoliana T. R. de Assuncao
vel’cu_los de  comunicaco:
Andlise daestruturaeditorial do Desigualdade social e os difer entes publicos-alvo

jornal Coletivo e da revista . . ~ .
Foco /Assuncio., Thais Poliana dos veiculos de comunicacéo:

TR —Brasllia, 2005. 601. Andlise da estrutura editorial dojornal Coletivoe
Trabalho de conclusio de curso )
apresentado & Coordenago de darevista Foco

Comunicacdo Social do Centro

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

Dedico essa  monografia
primeiramente  aos meus pais.
Depois aos meus amigos que me
aglentaram por esses quatro anos de
desafios. E ndo poderia esquecer da
minha orientadora Lara Amorim,
gque me audou bastante na
elaboracao deste trabalho. E por fim
ao meu namorado, Tiago Alves.

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

Monografia de conclusdo de curso apresentado a
Coordenacdo de Comunicagdo Social, do Centro
Universitério de Brasilia, para obtencdo do grau de
Bacharel em Comunicagdo Social, habilitagdo em
Jornalismo. Orientadora: Lara Santos de Amorim

Brasilia, 24 de junho de 2005.

M encéo:

Banca Examinadora

Lara Santos de Amorim
Antropdloga e professora do UniCEUB

Solano dos Santos Nascimento
Jornalista e professor do UniCEUB

Manoel Roberto Seabra
Jornalista e professor do UniCEUB

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

Vi
Resumo

Este trabalho propde uma reflexdo sobre a desigualdade de classes sociais no Brasil dentro
do contexto de dois veiculos de comunicagdo. Por meio da andlise da estrutura editorial do
jornal Coletivo, da revista Foco, formagao das classes sociais e da implantacéo da imprensa
no Brasl, esta monografia aborda questdes referentes a diferenca de classes, que
influenciam na producéo e estrutura dos meios de comunicagdo. A questédo do escravo
negro no Brasil é relembrada para contextualizar o inicio do preconceito e da desigualdade
no pais. A estratificacdo socia € apontada como fator determinante para a manutencdo do
sistema de classes sociais. Além de andlises bibliogréficas, o trabalho mostrou por meio de

entrevistas, os perfis dos leitores desses veiculos.

Palavras-chave: Desigualdade social. Imprensa. Leitor.
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I ntroducéo

A estrutura da sociedade brasileira marcada pela desigualdade socia e muitas vezes
ofuscada pelo falso moralismo pode passar despercebida para uma populacéo acomodada e
constituida por uma maioria desprivilegiada e despreparada para analisar as bases sobre as
guais a sociedade se sustenta. Os pilares individualistas, desiguais e antidemocréticos
adotados pelos individuos na sociedade brasileira foram impostos e estabelecidos no
passado pelo sistema sociad escravocrata e sGo mantidos, até hoje, pela maioria dos
formadores de opinido como a Unica realidade a ser seguida.

Dai a importancia deste trabalho, que andisa dois veiculos de comunicagdo
congtituidos por nitidas diferencas e faz uma reflexo da estrutura adotada por ambos para
atingir o publico-alvo. O jorna Coletivo e a revista Foco sdo distintos em varios aspectos,
por isso foram escolhidos para a presente andlise. Nesse sentido, o histérico da formagéo de
classes sociais e a implantagcéo da imprensa no Brasil sGo importantes para entendermos o
porque dessa estrutura desigual e discriminatoria.

Os costumes e habitos do escravo negro, que contribuiu fortemente para a nossa
formagdo cultural e fisica, sdo pontos relevantes quando se fala em formagdo da sociedade
brasileira. Negros maltratados e rejeitados por senhores, que se sentiam acima de tal raca
por serem brancos levaram a marginalidade os descendentes dos escravos, que hoje lutam
pelo reconhecimento de seus direitos.

O capitulo | discute a influéncia do colonizador portugués e do escravo na formagéo
da sociedade brasileira, define o conceito de classes sociais, como elas se formam e se
estruturam no Brasil. Aborda também a estratificagdo social, fenbmeno importante para
entendermos o processo de mobilidade social, que se consiste na mudanga de posicédo de
classe entre individuos. Também sd0 mencionadas no primeiro capitulo a formagdo da
imprensa, desde o primeiro jorna distribuido no pais em 1808 e a evolucéo no processo de
elaboracdo do material jornalistico até os dias atuais

O capitulo 11 faz a andlise da estrutura dos veiculos escolhidos, o jornal Coletivo e a

revista Foco, mostrando a linha editorial e comparando estes veiculos com outros produtos
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jornalisticos que tem linha editorial semelhante, como o caso do Correio Braziliense como
Coletivo e arevista Caras relacionada com a Foco.

Por fim, o capitulo IIl monta o perfil dos leitores de ambos os veiculos e os
distingue por meio de suas caracteristicas socio-econdmicas.

Para acancar os objetivos iniciais do trabalho foi necess&rio adotar 0 método de
pesquisa de campo com a aplicacdo de questionarios na Rodoviaria de Brasilia com os
leitores do jornal Coletivo, bem como a fundamentacéo teorica relacionada a formacéo das
classes sociais brasileiras, e a0 surgimento da imprensa no Brasil. As pesquisas realizadas
para montar o perfil do leitor da revista Foco foram cedidas pela revista, por meio de visita
a sede da revista em Brasilia. Mas por outro lado, o editor chefe do jornal Coletivo, José
Roberto Lima se mostrou bastante resistente e ndo cedeu as pesquisas redizadas pelo
Coletivo sobre o seu publico-alvo, impossibilitando assim uma pesguisa mais aprofundada
sobre o perfil do leitor deste veiculo.

O objetivo deste estudo é fazer uma reflexdo sobre a origem da sociedade
brasileira, congtituida por extremas diferencas sociais, que promovem a desigualdade, o
preconceito e outros fatores determinantes de uma sociedade desigual.

Por meio desta andlise de dois veiculos visivelmente distintos, representativos de
culturas opostas e distantes pretendo mostrar a problematica existente em meio a estrutura
adquirida pela imprensa para informar ou simplesmente entreter os leitores das diferentes
camadas da sociedade.
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1. Formagao das classes sociais e imprensa no Brasil

Este trabalho pretende andlisar dois veiculos de comunicacdo inseridos em
diferentes contextos da sociedade brasileira, caracterizada pela extrema desigualdade e
estratificacdo social. Para isso, serdo definidos conceitos relativos a desigualdade no Brasil

e em seguida, sera esbogado um breve histérico daimprensano Brasil.

1.1 Culturabrasileira

A origem da cultura brasileira estd relacionada historicamente a influéncia do
colonizador portugués, dos escravos vindos da Africa e do indio que habitava a América.
Como explica Gilberto Freyre:

“todo brasileiro, mesmo o alvo, de cabelo louro, traz na alma, quando n&o na
alma e no corpo — ha muita gente de jenipapo ou mancha mongdlica pelo Brasil
— a sombra, ou pelo menos a pinta, do indigena ou do negro” (Freire, 1958,
p.353).

Os portugueses trouxeram para 0 Brasl uma legidacdo discriminatéria contra
judeus, mouros e negros. A mistura de ragas foi um modo de esconder a profunda injustica
socia contra negros, indios e mulatos, pois, situando no ambito biolégico uma questédo
profundamente social, econdmica e politica, deixava-se de lado a problemética mais basica
da sociedade.

“De fato é maisféacil dizer que o Brasil foi formado por um triangulo de ragas, o
gue nos conduz ao mito da democracia racial, do que assumir que somos uma
sociedade hierarquizada, que opera por meio de gradagfes e que, por iSO
mesmo, pode admitir entre o branco superior e o negro pobre e inferior, uma
série de critérios de classificagdo. Assim, podemos situar as pessoas pela cor de
pele ou pelo dinheiro. Pelo poder que detém ou pela feilra de seus rostos. As
possibilidades sdo ilimitadas, e isso apenas nos diz de um sistema com enorme e
até agora inabalavel confianga no credo segundo o qual, dentro dele ‘cada um
sabe bem o seu lugar” (DaMatta, 1986, p. 47).
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Na verdade somos um pais formado por portugueses brancos e aristocréticos, uma
sociedade hierarquizada e que foi congtituida dentro de um quadro rigido de valores
discriminatérios.

Os costumes e héabitos do escravo negro foram influéncias significativas para a
formacdo da identidade do brasileiro. Antes mesmo dos missionérios brancos, negros
propagaram 0 catolicismo e a lingua portuguesa entre os indigenas. Apesar dos
ensinamentos passados pelos escravos negros, sua cor sempre foi motivo para inferioriza-
los.

"em primeiro lugar o mau elemento da populacdo ndo foi a raga negra, mas essa
raca reduzida ao cativeiro. Quando chegaram ao Brasil, 0s negros ja eram
tratados como escravos e por 1sso ndo tiveram chances de assumir outra posi¢éo
social” (Nabuco, 1881 apud DaMatta 1986).

A formagdo econbmica e social do Brasil pode ser entendida pela Otica da
escravidéo, pela capacidade do sistema social escravocrata de rebaixar moralmente os
escravos. O negro muitas vezes surge como uma figura deformada pela escravidéo, torna-se
praticamente impossivel separar do negro inserido no Brasil, uma vez tendo sido

considerado inferior aos que aqui habitavam, sua condi¢éo de escravo.

ApOs ser inserido na divisdo socia do trabaho capitalista no Brasil, o trabalhador
negro ndo foi visto como portador da forga de trabalho, mas como um negro, ex-escravo,
inferior, inabilitado, sem capacidade de poupancga, inapto para a competitividade do
mercado. Até hoje a remuneragdo dos negros € inferior a do trabalhador branco. “A
escraviddo desenraizou 0 negro do seu meio social e de familia, soltando-o entre gente
estranha e muita vezes hostil” (Freire, 1958).

Tanto a construcdo de uma identidade social como a construcéo de uma sociedade é
feita de afirmativas e de negativas diante de certas questdes. Segundo Roberto DaMatta:

“Cada sociedade (e cada ser humano) apenas se utiliza de um ndimero limitado
de ‘coisas’ (e de experiéncias) para construir-se como algo Unico, maravilhoso,
divino e ‘legal’. Sei entdo que sou brasileiro e ndo norte-americano, porgue
gosto de comer feijoada e ndo hamblrguer; porque sou menos receptivo a coisas
de outros paises, sobretudo costumes e idéias; porque tenho gosto agudo sentido

de ridiculo para roupas, gestos e relagdes sociais; porque falo portugués e néo
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inglés; porque,ouvindo musica popular, sei distinguir imediatamente um frevo
de um samba; porque futebol para mim é um jogo que se pratica com 0s pés e
ndo com asmaos [...]” (DaMattta, 1986, p. 16).

Segundo o antropdlogo Roberto DaMatta, ha duas maneiras de construir a
identidade de um brasileiro. Uma estd relacionada a dados precisos estatisticos,
demogréficas e econbmicas, os dados do PIB, PNB e o0s nimeros da renda per capita e da
inflagdo. E a outra se refere aos dados relativos ao sistema politico e educaciona do pais.
Essa qualificacdo permite construir uma identidade social moderna, de acordo com os
critérios estabelecidos pelo Ocidente europeu. No Brasil, bem como em outras sociedades,
existe outra maneira de classificagdo da identidade, a qual se constréi duplamente, por meio
de dados quantitativos e também por meio de dados sensiveis e qualitativos.

“Aqui, o que faz o brasil, Brasil ndo é mais a vergonha do regime ou a inflagdo
galopante e ‘sem vergonha, mas a comida deliciosa, a misica envolvente, a

saudade que humaniza o tempo e a morte e 0s amigos que permitem resistir a
tudo” (DaMatta, 1986, p. 19).

A divisdo socia do trabalho e a propriedade dos meios de producdo deram espaco
para a diferenciacdo de grupos humanos segundo seu nivel de intervencdo e dominio da
atividade produtiva, estabelecendo as bases para a estratificacéo social, e de classes sociais.

1.2 Classes Sociais, Desigualdade Social e Estratificagdo

Para entender melhor os conceitos de classes sociais, desigualdades e estratificagéo
socia na sociedade brasileira, vou me basear no conceito e formagdo das classes sociais
adotados principalmente pelo escritor Sebastido Vila Nova (1985).

A sociedade brasileira é dividida em classes sociais, as quais sdo grupos formados
por individuos com caracteristicas semelhantes. As classes sociais comegaram a emergir no
seculo XVII como fator responsavel pelo movimento estrutural de mudanca social nas
sociedades capitalistas.

“As classes sociais sd0 agrupamentos particulares de fato e a distancia,

caracterizados por sua suprafuncionalidade, suas tendéncias para uma

estruturagdo crescente, sua resisténcia a penetragéo pela sociedade global e por
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sua incompatibilidade radical com as outras classes’ (Bertelli, 1971 apud Vila
Nova, 1985).
As classes sociais ndo existem isoladamente, mas sim como parte de um sistema de
classes. O que determina e define as classes sociais s as relagdes exclusivas que sdo
estabelecidas entre elas. Uma classe social so existe em fungéo de outra.

Para alguns socidlogos, a estratificagdo social € um fator importante a partir do qual
os individuos participam da sociedade:
“Estratificagdo social € o processo ou o estado de localizagdo hierérquica dos
individuos em setores reativamente homogéneos da populagdo quanto aos
interesses, ao estilo de vida e as oportunidades de vida” (Vila Nova, 1985, p.69).
A estratificagdo social tem um papel importante e conservador na sociedade, como
um fendmeno socia cuja funcéo € a de integrar a sociedade e de consolidar uma estrutura
socio-econdmica. Essa estrutura estd dividida, mas ndo pela estratificagdo, e sim pelas

oposi¢oes de classes.

A posicdo social ocupada por cada individuo em classes é apenas um tipo de
estratificacdo social. H& outros sistemas de estratificagdo social, como o baseado em castas,
a exemplo da India tradicional, e o baseado em estamentos, como na sociedade feuda da
Europa, durante a |dade Média.

“A edtratificacdo social sO existe quando surgem amplos setores da popul agdo
detentores de interesses, formas de participagdo na producdo de bens
econdmicos, qualidade e volume do consumo, estilo de vida e, oportunidades de
vida relativamente homogéneos, de modo que formem unidades sociais
identifichveis como tais e dispostos em uma hierarquia culturamente
convencionada” (VilaNova, 1985, p.70).

Nas chamadas sociedades complexas, cada camada social inclui alguma forma de
diferenciacdo socia interna, ja que cada estrato possui seu préprio sistema de status. Nas
sociedades estratificadas em classe, por exemplo, cada classe socia compreende certo

nimero de status ocupacionais.

Ha a possbilidade do individuo mudar de estrato social, independente de sua
condi¢ao social de nascimento, por meio da mobilidade social.

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com


http://www.pdffactory.com

14

“Mobilidade social € a locomogéo dos individuos no sistema de posi¢des na sua
sociedade. A mobilidade social pode ser horizontal ou vertical. Ha mobilidade
horizontal quando o individuo muda de status, mas permanece na mesma
camada social. A mobilidade vertical ocorre quando, a0 mudar de status, o

individuo muda de camada social” (VilaNova, 1985, p.75).

Cada sociedade possui uma forma de promover a mudanca de status. Nas
sociedades tradicionais aristocréticas as possibilidades de mudanca de status sdo muito
reduzidas, ja nas sociedades secularizadas, nas quais a tradicdo € de menor importancia,
tende-se a dar mais oportunidades de mudanca de status aos individuos. Estas sociedades
recebem o nome de abertas, e as primeiras s8o denominadas fechadas.

“As sociedades estratificadas em classe constituem o exemplo mais préximo de
sociedade aberta. E de se notar que ndo existe sociedade aberta em sentido
absoluto. Por maiores que sgjam as possibilidades de mohilidade social vertical
ascendente oferecidas aos individuos em uma sociedade, a mudanca de status
tende a ser, de algum modo, seletiva. Uma das razfes para que isto ocorra esta
no préprio fato de que a mobilidade social € como tudo na sociedade, regulada
por normas. Os individuos, todos nés sabemos, ndo mudam de status apenas
segundo o seu desgo, mas também de acordo com as normas sociais referentes a
essa areadavidasocia” (VilaNova, 1985, p. 80).

As mudangas estruturais que ocorrem nas sociedades tendem a alterar o sistema de
estratificagdo, permitindo ascensdo para alguns individuos e declinio na hierarquia social
para outros. No Brasil, o declinio da economia agricola baseada na méo-de-obra escrava, 0
desenvolvimento paralelo de atividades mercantis e industriais urbanas e as novas
exigéncias da economia emergente possibilitaram a formagdo de um operariado e de uma

classe média citadina.

A edratificacdo social ocorrida em classes € caracteristica das sociedades
secularizadas urbano-industriais do presente. As sociedades estratificadas em classes so as
gue mais se gproximam do tipo de sociedade chamada aberta. Nas sociedades dividas em
classes todos 0s seus membros podem ter acesso a qualquer camada social, mas, na prética,
as possibilidades reais de ascensdo social ndo s&o as mesmas para todas as pessoas.

A identificacdo da localizag8o do individuo na divisdo social néo € t&o clara quanto

nas sociedades estratificadas em castas e em estamentos.
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“Ao contrario do que ocorre nestas soci edades ndo sdo evidentes os limites entre
as diferentes camadas na sociedade de classe. Se é relativamente facil identificar
0s extremos na piramide social, 0 mesmo nao acontece em relacdo aos limites
entre as camaday| ...]” (VilaNova, 1985, p. 87).

A educagdo escolar tem se mostrado um canal de mobilidade social importante e o
mais procurado pelas pessoas nas sociedades secularizadas do presente. Sebastido Vila

Nova explica que:

“[...]de fato, em sociedades nas quais os principios da racionalidade e o da
utilidade s8o mais importantes do que a tradico, a qualificacdo profissional tem
constituido um eficiente canal de mobilidade social. A educagdo escolar, no
entanto, sd funciona como canal de mobilidade social quando existe um mercado
de trabalho carente de profissionais qualificados. Quando tal ndo acontece, a
educacdo tem sido antes uma fonte de frustragfes de aspiragtes de ascensdo
social. Ademais, é freglente que, em sociedades ainda ndo inteiramente
secularizadas, mas ja ndo inteiramente tradicionais, formas seculares de
aproveitamento das habilidades e conhecimento dos individuos coexistam com
formas tradicionais de manutencdo de prerrogativas sociais, como, por exemplo,

através do parentesco” (VilaNova, 1985, p.83-84).

A escolha das caracteristicas definidoras de uma classe é sociologicamente vélida, a
medida que se consiga representar as oportunidades de vida e o estilo de vida proprios da
classe.

“Desde Max Weber, oportunidades de vida e estilo de vida tém sido empregados
como critérios gerais para a identificacdo das classes sociais. Média de vida,
acesso a educacdo escolar, maior ou menor possibilidade de vir a ser vitima de
doencgas fisicas e mentais sdo alguns dos aspectos que compreendem as
oportunidades de vida. Tipo e local de residéncia, tipo de recreacdo, padrdes de
organizacdo da familia, preferéncia quanto ao consumo de produtos artisticos
s80, entre outros aspectos, alguns dos fatos incluidos na nogdo de estilo de vida”
(VilaNova, 1985, p.88).

Em todas as sociedades existe algum tipo de desigualdade social entre os individuos
em relagdo aos direitos e deveres de cada um ou de acordo com as posigoes que eles
ocupam.

“Desigualdade de direitos e deveres e diferenciacdo de posi¢des, porém, ndo

significam o mesmo que estratificagdo social. A estratificacdo é apenas um tipo
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complexo de diferenciacdo. Nas sociedades tribais mais rudimentares, a

estratificacdo é muito rara’ (Vila Nova, 1985, p. 81).
Segundo Vila Nova (1985), a estratificagdo socia surge a partir do momento que 0s
instrumentos de producdo e de transformagdo da natureza permitem o acumulo de
excedentes e a concentragdo de riqueza, gerando consequentemente, o surgimento das

classes sociais.

O acesso a bens de consumo e a moda sdo exemplos de estratificacdo social nas
sociedades formadas por classes sociais. As classes superiores tém necessidade de
identificar o seu status, por meio de simbolos, como € o caso da moda, que é ditada pelas
elites.

Ha muitas barreiras que separam as faixas etérias, géneros, formas de orientacéo
sexua, grupos étnicos e raciais, e por mais insgnificantes que parecam, provocam
resultados materiais irreversiveis sobre as posi¢des que serdo ocupadas pelos individuos e
grupos na sociedade. 1sso significa que os relacionamentos entre individuos pertencentes a
uma sociedade formada por agrupamentos que se constituem se reconhecem e sdo
reconhecidos como classes sociais sofrem a influéncia de fatores ideoldgicos e sociais,
como acontece com a discriminacdo étnica e racial (Vila Nova, 1985).

O Brasl é formado por uma grande variedade de etnias, tradigdes, linguas e
culturas, mas ndo recebe o reconhecimento e valorizagdo que merece, mesmo assim forma
um capital de riqueza para o desenvolvimento das sociedades e dos individuos. Mas a
grande diversidade existe conjuntamente com um alto nivel de desigualdade e excluséo, na
gual a pobreza e a severidade na distribuicdo da riqueza dificultam a construgdo de uma
sociedade mais integrada.

As desigualdades de oportunidades educacionais em detrimento da origem
socioeconbmica dos alunos € uma das mais sérias do pais. Em Brasilia, por exemplo, a
segregacdo, exclusdo e o controle das classes estdo estrategicamente incorporadas ao
plangjamento urbano e habitacional.

As cidades-satélites distantes até 30 km do Plano Piloto foram criadas para obrigar o
trabalhador e todos os seus moradores a morar em lugares distantes, se submetendo a se
deslocar em transporte publico, sem estrutura, e pagando a mais alta tarifa do pais.
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O poder publico ocupa o outro lado implantando a geopolitica de segregacéo e
controle social, transformando as éreas antes ocupadas por trabalhadores em grandes
centros valorizados por investimentos publicos. A ideologia implantada pelas classes
dominantes esconde suas verdadeiras intengdes.” Tais classes instrumentalizam o espaco de
forma a obter ndo somente vantagens em termos de retorno econdmico-financeiro, mas, ao
mesmo tempo buscam ter um controle politico-social da maioria da populacdo” (Gouvéa,
1995, p.27).

As classes dominantes utilizam os fatos gerados na propria cultura, oriundos das
lutas de classes, para esconder essas lutas. Ent&o, as religioes, a educacdo escolar e familiar,
a justica e a cultura podem ser entendidas como “Aparelhos Ideoldgicos de Estado”, que

reproduzem a ideologia dominante.

O Estado assumiu um papel importante, funcionando como agente das classes
dominantes, escamoteando os conflitos na tentativa de fazer valer os interesses destas
classes como se fossem necessidades universais. No século XVIII as reformas burguesas
avangaram, expandindo o capitalismo e o urbanismo passou a funcionar pelo Estado.

“Tais aghes evidenciam com clareza a relacdo do modo de producdo capitalista
sobre 0 espago, mostrando como as formas de segregacgéo social, desenvolvidas
por meio da valorizacdo do solo, se relacionam com as formas de controle
politico ideol 6gico empregadas pelo Estado, usando o espaco de uso residencial
como objeto de agdo” (Gouvéa, 1995, p. 31).

A acdo governamenta implantada no Distrito Federal evidencia a relagdo, onde o
Estado, por ser o detentor da maior parcela da propriedade de terras, por possuir a
exclusividade das agOes de plangjamento e por ter facilidade para conseguir recursos
federais, em face do fato de sediar a Capital Administrativa do Pais, detém instrumentos
influentes para administrar a gestdo urbana.

“Nao é dificil imaginar a dificuldade que, por exemplo, os moradores de
Cellandia teriam para organizar uma manifestacdo de protesto na frente do
Palacio Buriti (Plano Piloto), se o governo bloqueasse o transporte coletivo, ou
mesmo a facilidade que a policia teria para reprimir uma manifestagdo nos
amplos espagos das cidades satélites ou do Plano Piloto, ao contrério se esta

ocorresse numa favela .[..Jnum primeiro momento o governo segregou fisica e

socialmente a classe operaria nas distantes e mal equipadas cidades satélites,
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desenvolvendo a0 mesmo tempo uma politica de controle social desta
populagdo, por meio da distancia que separa os nlcleos satdlites do Plano
Piloto[...]Em ambos os casos, 0 espaco foi usado como instrumento que, se ndo
impedia a mobilizacdo da populagéo segregada, pelo menos dificultava que isto
ocorresse, facilitando, a0 mesmo tempo, a acdo do aparelho repressivo do
Estado” (Gouvéa, 1995, p. 134).
O acelerado crescimento populacional de Brasilia também € um fator preocupante
para o desenvolvimento econdmico da capital, porque ndo consegue ser acompanhado pela
taxa de oferta de novos postos de trabalho.

A maior consequéncia desse crescimento demogréfico esta na incapacidade em
atender as crescentes demandas sociais, emprego, educagdo, sallde, habitacdo e seguranca
publica, dado o descompasso entre os indices de crescimento econdmico local versus o da

demografia.

As lutas de classes sociais é uma referéncia para a formagdo de um instrumento de
difusdo de idéias e noticias, a imprensa. O papel exercido pela imprensa no Brasil € muito

importante para a andise desenvolvida por este trabalho.

1.3 Formagcao da Imprensa no Brasil

Os problemas da educacdo no Brasil tém origem na colonizagdo e se confundem
com o atraso da implantagdo da imprensa no pais. O analfabetismo € um dos principais
responsaveis pelo atraso da implantagdo da imprensa no pais. A grande massa de
colonizadores que agui chegaram era constituida de homens do campo, rusticos ou
analfabetos. O analfabetismo dominante (aliado ao primitivismo dos indigenas) auxiliou no

processo de desenvolvimento tardio da cultura escrita e impressa.

A primeira publicagdo do jornal Correlo Braziliense em 1° de junho de 1808,
idealizado e produzido por Hipdlito José da Costa Pereira, marcou o inicio da historia da
imprensa no Brasil. Inicialmente o jornal Correio Braziliense era formado por publicagdes
politicas, 0 que abriu espaco para a informagdo de natureza cientifica e quase sempre
Hipdlito da Costa divulgava fatos e idéias criados na Europa.
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“Uma curiosidade para os nossos dias é o formato desse jornal. Na verdade, ndo s6
na forma como no contelido, a maior parte dos jornais da virada do século XVIII
para o XX pouco se parecem com 0s nossos jornais de hoje. O proprio papel da
imprensa naquel e contexto era visto de outra maneira. Num tempo em que 0 acesso
a educacdo era tdo menos democratico, em que viviamos a mudanca do mundo a
partir de idéas disseminadas pelo lluminismo ao longo do século anterior, a
imprensa se firmara como um importante difusor das chamadas Luzes. Naquele
contexto, o jornalista se confundia com o educador. Ele via como sua missdo suprir
afaltade escolas e delivros através dos seus escritos jornalisticos’ (Lustosa, 2003,
p. 14-15)

A imprensa brasileira se desenvolveu a partir da chegada da Corte de D. Joéo VI,
em 1808. Os seus primeiros momentos foram introvertidos, porque eram controlados pela
censurareal, que a designava a reproduzir informagdes e documentos do governo. Mesmo
cobrindo acontecimentos internacionais e fatos do cenério politico, todas as noticias que

se imprimiam no Correio tinham como alvo o Brasil e seu possivel publico leitor.

Durante o século XIX o jornalismo brasileiro assumiu identidade prépria no
processo de modernizagdo da imprensa. Segundo Barbosa Lima Sobrinho, nesse periodo
aconteceu:

“[...] asuperacdo das estruturas arcai cas subordinadas exclusivamente aos
interesses paliticos (partidarios ou governamentais) e percebe criticamente a
adogao de padrdes sintonizados com a economia de mercado [...]. Esseviés
patridtico acaba por se converter em tradicdo dominante, impedindo até mesmo
a participacdo de estrangeiros na propriedade de empresas jornalisticas’
(Lustosa, 2003, p. 20).

As mudancgas de producgdo dos jornais e revistas no Brasil influenciaram a imprensa
a perder a sua motivagdo politica, transformando-se em negdcio, de acordo com a légica do
capitalismo.

“Os peguenos jornais, de estrutura simples, as folhas tipogréficas, cedem lugar
as empresas jornalisticas, com estrutura especifica, dotadas de equipamento
grafico necess&rio ao exercicio da sua fungdo. Se € assm afetado o plano da
producdo, o da circulacdo também o é, alterando-se as relagdes do jornal com o

anunciante, com a politica, com os leitores [...], 0 jorna serg, dai por diante,
empresa capitalista de maior ou menor porte” (Sodré, 1999, p.275).
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Em 1951 surgiu no Brasil um novo modelo de jornal, com formato graficamente
moderno e revolucionario método de informar e até opinar. Este novo estilo de jornal

marcou o aparecimento de uma imprensa popular de grande circulacdo.

com o desenvolvimento da industrializacdo surgiu um novo modelo de jornal, mais

preocupado com a forma do que com o conteldo, como explica o historiador Nelson
Werneck Sodré:

“Gerou-se, aqui, portanto, o conglomerado empresarial agrupando jornal-revista,

em alguns caso - emissora de rédio e de televisdo [...] HA muitos anos néo

acontece, entre nds, o aparecimento de um grande jornal. Muito ao contrario, o

nimero de jornais, no Brasil, reduziu-se acentuadamente’. (Sodré, 1999, p. 11).

Hoje os jornais de grande circulagéo no pais valorizam as informagdes visuamente
mais atrativas, coloridas e ilustradas, capazes de gerar o interesse dos leitores potenciais,
muitos aficcionados pela midia digital.

A imprensa no Brasil permanece restrita &s camadas privilegiadas da populaggo. E
reduzido o nimero de brasileiros que sdo leitores regulares de livros, revistas ou jornais. As
tiragens diarias dos jornais mais populares do pais mostram-se inferiores ao crescimento
demogréfico da populagdo. O habito da leitura estd presente nas classes médias que foram
educadas paraler.

“Ainda que tenham acesso a informagdes rgpidas, condensadas e simplificadas
que fluem através da midia eetrénica, os contingentes majoritarios da nossa
sociedade ndo assimilaram os contedidos culturais que |hes permitissem aprender

integralmente os sentidos disseminados pelos produtos da inddstria cultural”
(Melo, 2003,p.149).

De acordo com José Marques de Melo (2003), talvez este sgja 0 motivo da perda de
credibilidade de alguns jornais e também da queda continuada na leitura da midia impressa.
A hipétese da perda de credibilidade torna-se incontorndvel, quando se observa o
tratamento que alguns veiculos impressos tém dado a certas questfes, como os padrbes
minimos de técnica e de éica jornalistica. Essa questdo esta relacionada também a
liberdade da imprensa no pais.
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Segundo Nelson Werneck Sodré, o modelo de liberdade de imprensa adotado no
Brasil tiveram, durante os séculos XIX e XX, forte influéncia francesa, traduzindo-se pela
existéncia de legidacdo ordinéria destinada a punir 0s excessos cometidos pelos eventuais
transgressores. Em 1988, o modelo norte-americano, que proibe a aprovacdo de leis
ordinérias para constituir censura ao Estado, foi adotado no pais.

Mas isso ndo invalidou a vigéncia da Lel de Imprensa, que disciplina os crimes de
informacdo e opinido. Ou sga, os abusos cometidos pelos jornalistas, empresarios da
noticia ou pelos cidaddos que cometem abusos midiéticos. A punicdo e qualificacdo desses
abusos cabem ao poder judiciério decidir.

Mas no Brasil, o privilégio a liberdade de imprensa continua sendo territério das
elites. Os grandes contingentes da populagdo no Brasil ndo tém direito a informaco.
Deixam de usufruir da livre expressdo e do direito de ter acesso a informacdo que 0s
habilitaater cidadania e a participacdo ativa na vida democrética

“Testemunhamos uma sSituagdo caracterizada pela exclusdo comunicacional.
N&o se trata de fendbmeno peculiar ao Brasil, sendo perceptive também num
grande nimero de paises. Justamente aquel es que ainda ndo lograram construir
democracias estavels, onde todos os cidaddos usufruam os beneficios da
modernidade” (Me o, 2003, p.147).

Marginalizados da cultura letrada, ndo participam integralmente das oportunidades
de ascens@o socia que a sociedade democrética Ihes oferece. Excluidos da educacdo
avangada, sdo inferiorizados no acesso aos postos de trabalhos qualificados.

“A exclusdo comunicacional constitui sério risco para a estabilidade democratica
e naturalmente para a governabilidade. [...] Quando uma sociedade preserva o
direito de expressdo das suas dlites, mas garante, ab mesmo tempo, o direito de
informagéo ao conjunto dos seus cidadéos, ela esta fortal ecendo sua experiéncia
democrética e prevenindo-se contra 0s retrocessos constitucionais. S6 um povo
bem informado é capaz de escol her governantes capazes de converter aliberdade
de imprensa em pega-chave do constante aperfeicoamento democrético’ (Melo,
2003, p.150).

Um dos maiores desafios da imprensa é buscar com precisdo o direito a informacao,
mas com interesse em informacbes que sgjam relevantes para a formagdo da opinido
publica. Com todos os defeitos e metas a serem acancadas, até hoje a imprensa é a
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principal forma de difusdo de informagdo e conhecimento que permite aos cidadéos de
gualquer sociedade acompanhar, participar e modificar a histéria do seu tempo.

Nesse sentido, este trabalho pretende analisar dois veiculos de comunicagdo
impressa, com contetidos especificos e diferentes publico-alvo. Foram escolhidos o jornal
Coletivo e a revista Foco, porque ambos tém objetivos particulares, opostos e pretendem
atingir diversas classes sociais, por meio de diferentes linhas editoriais e estilo de
abordagem.
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2. O jornal Coletivo earevista Foco

Neste capitulo sera analisada a estrutura editorial de dois veiculos informativos, um
de periodicidade diaria e outro mensal: jornal Coletivo e revista Foco. Pretendo discutir
como a linguagem direcionada para diferentes classes sociais interfere na estrutura de cada

veiculo.

2.1 Coletivo paratodos

Idealizado e criado pelo jornalista Ronaldo Martins Junqueira, com objetivo de
conquistar um publico inserido na sociedade de massa. Ronaldo Junqueira teve a iniciativa
de propor aos anunciantes um jornal com caracteristicas comuns, mas com um diferencial,
agratuidade.

Um veiculo para o povéo. Essa foi a primeira idéia proposta na reunido para definir
0 nome do novo veiculo de comunicacdo impressa de Brasilia, que teria como diferencial a
gratuidade, sendo sustentado apenas pela publicidade. Mas as duvidas relacionadas ao
nome do veiculo ndo duraram muito tempo, ja que as primeiras edigdes foram distribuidas
na Rodoviaria do Plano Piloto. Em seguida, surgiu o nome do jornal, Coletivo, relacionado
ao transporte coletivo.

A primeira publicagdo do jornal foi no dia 2 de abril de 2001, com 8 mil exemplares
distribuidos na Rodoviaria do Plano Piloto. A capa com a foto da dancarina Scheilla
Carvaho anunciava a 42 Playboy de sua carreira. A matéia principa destacava a
construcdo do metrd de Brasilia. Composto por 23 paginas, o jorna publicou noticias sobre
Brasilia e fofocas sobre a vida pessoal dos artistas.

Mas hoje, com quatro anos, e cerca de 90 mil exemplares distribuidos de segunda a
sexta-feira gratuitamente na Rodoviéria do Plano Piloto, Taguatinga e em varios shoppings
da cidade, ganhou muitos leitores e esta sendo distribuido também em uma padaria do Lago
Sul (inicialmente o jornal tinha o objetivo de atingir as classes D e E). O jornal ainda atende
ao0s critérios que levaram a sua criagdo, a gratuidade e a informacdo acessivel a populagdo
carente. Mas sua distribuicdo esté crescendo e atingindo outras localidades da cidade.
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Segundo o editor chefe do jornal, José Roberto Lima, ndo sO as empregadas
domeésticas e caseiros Iéem o jornal, mas também os moradores do Lago Sul. Roberto
afirma ainda que os leitores moradores do Lago Sul também ligam para o jorna para pedir
mais informag6es sobre assuntos das matérias publicadas.

As matérias do jornal Coletivo sdo divididas em editorias sobre esporte, politica,
cultura, mundo, gente, lazer, hordscopo e cruzadas. As mais importantes e Unicas que sdo
fixas s@0 esporte e politica. Os nomes das editorias do jornal sdo definidos a partir do tema
gue vai ser abordado. A principal fonte do jorna é a Internet, as pessoas que fazem o
Coletivo sdo jovens formandos e estagiarios, pessoas com sangue novo, de acordo com
Roberto Lima.

A equipe do jornal € formada por um coordenador de redacdo, um editor executivo,
um diretor de arte, um gerente industrial e quatro reporteres. O fechamento da edigcdo é
realizada todos os dias entre 12h e 14h, a distribuicdo acontece as 17h. O jornal Coletivo
faz parte do Grupo Comunidade de Comunicagdo, que inclui também o jorna da
Comunidade distribuido gratuitamente no Plano Piloto, lagos Sul e Norte, Sudoeste,
Octogonal e Aguas Claras.

A primeira pagina do jornal Coletivo é formada por uma grande quantidade de
fotos, na maioria das vezes de modelos vestidas sensualmente de sutid e calcinha. A
chamada da matéria principal € curta, direta e ocupa um grande espago na capa, 0s assuntos
gue merecem manchete séo sempre relacionados a fatos importantes que ocorreram durante
o dia anterior e os ultimos fatos até o fechamento da edicdo. A linguagem utilizada no
jornal é fécil e objetiva, para que durante uma viajem de volta para casa, os leitores fiquem
informados sobre o0 que estd acontecendo em Brasilia e no mundo.

Segundo a secretéria do jorna, Célia Martins, as reclamagdes femininas sobre a
guantidade de fotos de mulheres semi nuas na capa do Coletivo foram atendidas e agora
elas também podem encher os olhos com fotos dos homens bonitos, como aconteceu na
edicdo de 27 de abril de 2005, a qual trouxe o cantor Ricky Martin na capa.

N&o sO de fotos de homens e mulheres bonitos est4 recheada a capa do Coletivo, na
edicdo do dia 19 de abril de 2005, as fotos do novo papa e da manifestagdo das mulheres de
militares reivindicando aumento salarial estavam ocupando quase todo o0 espaco da capa,
ndo deixando espaco para os corpos perfeitos das modelos.
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Com titulos grandes e sutiast maiores ainda, as matérias sobre politica ocupam as
trés primeiras paginas do jornal, como € o caso, por exemplo, da matéria publicada no dia 7
de abril com o titulo: “Comissdo convoca presidentes de Estatais’ e sutia “Deputados da
CAS querem informagdes sobre investimento das empresas na Usina de Corumba IV” e o

lead:
“Os presidentes da CEB, do BRB, da Caesb e da Terracap terdo de prestar
esclarecimentos aos integrantes da Comiss@o de Assuntos Sociais (CAS), da
Camara Legidativa, sobre a participagcdo de cada uma das empresas na
construgdo da Usina Hidrelétrica de Corumba IV” (Coletivo, 7de abril de 2005,

p.2).

A edicdo do dia 19 de abril também segue a mesma linha editorial de politica, com o
seguinte titulo: “Céculo do auxilio-doenca ndo serd aterado” e sutia “Pressionado pelas
centrais recua na MP 242, que modifica valor pago as pessoas que recebem o beneficio” e
lead:

“Pressionado pelas centrais sindicais, o Planalto admite um recuo parcial e aceita
mudar a Medida Provistria n°® 242, que altera as regras para concessdo de
auxilio-doenga, auxilio-acidente, aposentadoria por invalidez e sdario-
maternidade’ (Coletivo, 19 de abril de 2005, p. 4).

Na edicdo de 27 de abril as matérias de politica tém o mesmo formato, titulo: “BRB
guer investir R$ 20 milhdes na Usina de Corumba IV” e sutia “Em reunido, na manha de
hoje, o presidente do banco pediu apoio dos distritais para aprovar a lei que autoriza o

repasse”’ e o lead:
“O GDF deu hoje mais um passo para conseguir a autorizacdo dos deputados
distritais para aplicar R$ 20 milhdes do Banco de Brasilia (BRB) na compra de
acles da Usina Hidrel étrica de Corumba IV” (Coletivo, 27 de abril de 2005, p.2)

Os assuntos relacionados a economia tém espago pequeno no jornal, ocupando
sempre uma pagina. As matérias dessa editoria sdo relacionadas a economia do pais,

salario-minimo, desemprego e outras.

1 Sutid, forma usada na linguagem jornalistica para definir o subtitulo abaixo do titulo
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Na péagina ha sempre um boxe, contendo assuntos relevantes sobre a economia do
Brasil e em especial de Brasilia.

As edigOes de 7 e 19 de abril trazem exemplos do modelo mencionado acima. No
dia 19 de abril uma matéria de economia traz o titulo: “Compra de carro usado deve ser
feita com cuidado” e suti& Vantagem do prego mais baixo dos veiculos seminovos pode

~_

esconder problemas de documentagdo” e lead:

“A venda de carros usados no Distrito Federal, além de movimentar a economia,
cria oportunidades principal mente a populacdo de menor poder aquisitivo paraa
aquisicdo de um automovel” (Coletivo, 19 de abril de 2005, p. 6).

O boxe na mesma pégina estéd com o titulo: “Educacéo, o melhor tratamento”, suti&
“Professores fazem o0 €lo entre escolas e alunos com problemas de salide que ndo podem ir
asaulas’ eo lead:

“Um elo entre a escola e os alunos com problemas de salde e impossibilitados
de comparecer a sala de aula. Uma ponte que permite ao estudante dar seqiiéncia
aos estudos engquanto mantém o tratamento médico. Ha 35 anos, professores da
rede oficial de ensino desenvolvem o programa Classes Hospitalares, uma
verdadeira missio que garante a crianca e adolescentes, em hospitais publicos,

acesso a um aprendizado regular” (Coletivo, 19 de abril de 2005)

A matéria com titulo: “Valor de ligagdo entre celular e fixo aumenta’ é o destague
da editoria de economia.

“Regjuste sera de 7,99% e comeca a valer a partir do proximo domingo.
Governo conseguiu diminuir elevacdo” e o lead: “Se depender das negociagbes
entre o governo federal e as empresas tel efonicas que atuam no Brasil, astarifas
das chamadas entre telefones fixos e celulares devem ficar 7,99% mais caras a

partir do proximo domingo” (Coletivo, 7 de abril de 2005, p. 5).

O boxe fala sobre o Congresso Nacional, com o titulo: “Sem tumulto no
Congresso”, suti& “GDF langa propostas de Parceria Publico-Privada para construir
estacionamento subterraneo na Esplanada, diviar transito na area e preservar area tombada”
e o lead: “O esboco arquitetbnico ja esta concluido por Oscar Niemeyer. O processo
licitatorio deverd ser aberto pelo Governo do Distrito Federal, a partir das Parcerias
Publico-Privadas, ainda este semestre” (Coletivo, 7 de abril de 2005).
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A editoria Mundo reveza-se entre as péginas 6 e 8 do jornal, ocupando um espago
curto de uma pagina caracterizada pela presenca de uma ou duas matérias em destaque e
por muitos boxes com pequenas notas de no maximo 11 linhas, e mais duas linhas para o
titulo, sempre sobre fatos relevantes ocorridos ao redor do mundo.

As péginas policiais ocupam no maximo duas paginas, com matérias sobre crimes
ocorridos em todo o Digtrito Federal. As duas péginas tém formato fixo, com uma matéria
principa e quatro boxes.

As editorias com noticias nacionais e sobre cidades vém logo em seguida,
geralmente quando h& um fato relevante ocorrido no DF as editorias se complementam e
ocupam uma pagina. Como aconteceu na edi¢cdo publicada dia sete de abril de 2005, com o
titulo: “Falta de professores revolta populagdo do Recanto”. Esta matéria foi 0 destaque
dessa editoria no dia e dividiu a pagina com um boxe fixo da editoria Nacional, com o
nome de “Pelo Brasil”.

As editorias “Gente que Brilha’ e “Por tras das Cameras’ estdo divididas em duas
paginas. S&o as editorias que tém mais espaco na capa do jornal, as fotos dos artistas e
modelos na primeira pagina estdo sempre em destaque, chamando a atencdo do publico.
Noticias como “Michad Jackson mandaria menor ao Brasil”, “Playboy quer Daiane dos
Santos’, “Xuxa ndo esta satisfeita com seu silicone” ou “Nicole Kidman diz ndo estar
gravida’, essas e outras noticias estdo em evidéncia nas duas paginas dessas editorias.

O que mais chama a atencdo é a quantidade de fotos que compdem estas péginas,
muitas vezes gigantescas, ofuscando as noticias e ocupando um grande espago. Além das
fotos, ha um boxe fixo com o titulo de “Bastidores’, com fofocas sobre os bastidores da
televisdo.

Nesta mesma edicdo, 0 horéscopo ocupa a pagina 14, juntamente com as
cruzadinhas, jogos dos sete erros e piadas. O jorna Coletivo reserva as paginas 16 e 17 para
cultura de Brasilia e filmes. Os concursos e empregos ocupam as paginas 18 e 19, sempre
com duas reportagens em destaque e dois boxes fixos, com titulo “Oferta de emprego” e
“Olho no Futuro”. O primeiro traz notas sobre empregos na cidade e o ultimo fornece dados
sobre cursos e empregos em Brasilia.

As quatro ultimas péginas do jornal sdo dedicadas ao esporte e essa editoria ainda
conta com uma tabela com o0s jogos do campeonato brasileiro de clubes. Todas as paginas
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de esporte sGo compostas por uma matéria principal com informacdes sobre os clubes de
futebol do Bradil.

O curioso € a coluna de Jorge Martins, “Crocodilo”, sempre com fotos de mulheres
bonitas, que nem sempre estéo relacionadas a agum esporte, mas chamam a atengdo do
publico masculino.

Uma coisa que ndo pode faltar no Coletivo sdo as matérias irbnicas, divertindo os

leitores exaustos da rotina de trabalho.

“Vehinha impede assalto dando surra em ladrdo. Um ladr&o de bolsas levou a pior ao tentar
asdtar, ontem, uma idosa em um estacionamento de uma loja de departamento na cidade de
Toledo. Tudoporque quando Katherine Woodworth, de 91 anos, percebeu o intento do
assdltante, ndo fez por menos. comegou a bater no homem com sua bolsa, até ee sair
correndo” (Coletivo, 7 de junho de 2005, p.6).

Preocupado em publicar os problemas das cidades satélites, o jorna Coletivo foi
criado inicialmente para a populacéo mais carente, que depende do transporte coletivo para
retornar para casa. Mas caiu no gosto do povo e hoje chegou as residéncias mais nobres da
capital do pais.

2.2 Foco na sociedade

Desde 1995 a revista Foco publica as festas e a vida da alta sociedade brasiliense.
Criada pela jornalista e colunista social Consuélo Badra, a revista cresceu ao longo destes
oito anos de existéncia, mostrando as festas da Capital Federal, por meio de recursos de
editoracéo.

A revista Foco é segmentada e tem o0 objetivo de informar a sociedade de Brasilia,
autoridades, personalidades, empresarios, politicos, governantes, profissionais liberais e
membros da administracéo federa e distrital, sindicatos, associagdes e federagdes, enfim,
todos agueles que movimentam a vida social da cidade.

A revista ja atingiu o recorde de 200 mil leitores mensais. Autoridades civis e
Militares do Poder Executivo, autoridades do Judiciario Federal, Senadores e Deputados
Federais, Governadores e Secret&rios Estaduais, Diplomatas recebem gratuitamente a
revista Foco.

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com


http://www.pdffactory.com

29

A revista pretende atingir a classe A, seus leitores ocupam posicao de destaque nas
empresas e na sociedade brasileira, um dos 50 mil exemplares da revista Foco € lido por
trés pessoas, em média. Além de Brasilia, a revista pretende chegar a outras capitais do
pais.

A sede da revista estd localizada em Brasilia, no edificio Business Center 1. O
escritério no 82 andar do prédio é divido em quatro pequenas salas onde 10 profissionais
das éreas de editoracdo eletronica, editores e departamento financeiro trabalham por seis
horas diarias. A revista ainda tem sucursais em Goidnia, S80 Paulo, Belo Horizonte e
Curitiba.

O contetdo da revista Foco € congtituido basicamente pela cobertura da agitagcéo da
alta sociedade de Brasilia. Sdo 160 paginas dedicadas a mostrar festas e eventos sociais da
Capital Federal. A terceira contra-capa € reservada para o editorial da colunista e presidente
Consuélo Badra. Na mesma péagina ha um resumo dos principais fatos que serdo abordados
nas editorias darevista

A presidente da revista demonstra homenagear as autoridades brasilienses em sua
coluna. Um exemplo disso € a matéria publicada na edi¢cdo de 2000:

“Seu nome parece de principe: Paulo Alberto Artur da Tévola Moretzsohn
Monteiro de Barros. Na verdade, o Artur da Téavola foi incorporado ao nome

verdadeiro no periodo da ditadura militar por imposicao dos manddes da época.
Terminou ficando como nome parlamentar e literario. Convidado pelo prefeito
eleito, Cesar Maia, 0 senador serd o secretério de Cultura da cidade do Rio.
Senador da Republica, carioca, tucano, Artur da Tavola é um palitico de
multiplas atividades. Quando néo esté no plenario pronunciando bel os discursos,
cujatonica principal sempre tem a ética como foco, encontra-se envolvido com a
literatura, amusica, o radio e atelevisdo. Por Consuélo Badra” (Foco, novembro
de 2000, p.30).

A revista é dividida em vérias editorias, que por sua vez ndo sdo fixas. Composta
por muitos editoriais dos jornalistas Florian Madruga, Pedro Gordilho, Carlos Chagas,
Gilberto Amaral, Celso Faria, Paulo Castelo Branco, Mércio Contrim, entre outros. As
matérias apresentam uma linguagem rebuscada e informagdes conhecidas apenas por
literatos. O artigo de Florian Madruga é o primeiro dentre muitos, seus artigos ocupam uma

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com


http://www.pdffactory.com

30

pagina, comentando assuntos diversos e atuais. Os titulos sdo curtos e diretos como os das
edicOes de fevereiro e margo de 2005: “Cadé os livros?’ e “Futuro e Ufanismo”. Os artigos
de autores ndo fixos sdo interessantes e levam o leitor a refletir sobre temas variados. Um
exemplo disso € o artigo de Washington Araljo, da edicéo de fevereiro de 2005. Com o
titulo, “O desafio do primeiro texto”, ele comenta sobre o héhito de escrever.

Algumas editorias ndo tém pégina fixa, 0 que obriga o leitor observar o indice. A
vida social esta registrada nas fotos, sempre em grande quantidade, elas ocupam lugar de
destague na editoria que leva o nome da presidente. A jornalista e colunista Maria Amara
escreve sobre viagens e em meio a muitas fotos, ela conta sobre roteiros e da dicas para os
possiveis vigjantes.

Além de divulgar os eventos de Brasilia, a revista Foco também tem espaco para
refletir sobre questdes importantes presentes na vida de seus leitores, como a matéria sobre
depressdo. As causas e consequéncias da doenca do seculo sdo abordados na matéria de
forma simples e direta. O leitor que se identificar com os sintomas pode procurar gjuda por
meio de livros sugeridos na matéria ou por clinicas especializadas em tratamentos da
depressao, também indicados.

“A psicoterapia comportamental cognitiva é das mais eficazes no tratamento
contra a depressdo, torna-se mais baixa a taxa de recidivas porque o doente
aprende estratégias. A recuperacao é também mais rgpida. O primeiro passo € a
ativacdo da pessoa, através de um programa de atividades diério, que Ihe vai

aumentar o nivel deenergid” (Foco, fevereiro de 2005, p.52).

A revista Foco atende as exigéncias da classe que pretende atingir com o prego
elevado em comparagdo a outras revistas do mesmo segmento, seus leitores sdo atualizados
sobre os Ultimos acontecimentos sociais da sociedade brasiliense, e também sobre os fatos
relacionados ao cotidiano.
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2.3 Esporte e lazer

A cobertura de esporte e lazer no jornal Coletivo e narevista Foco sdo voltados para
culturas e habitos distintos dos leitores, por exemplo, a revista Foco publicou matéria sobre

boliche, retratando os participantes de competicbes em Brasilia.

“O caminho para o strike. Uma das principais atletas do boliche em Brasilia no
boliche tem apenas 19 anos. Teve uma participacdo nos jogos Pan-americanos
em Santo Domingo, onde ficou na sétima colocagdo, e ja ganhou inUmeras
competicdes. Mas o presidente da FBDF ressalta que uma bola de boliche ideal
para competi¢des ndo sai por menos de R$ 750. Sem contar com 0s acessorios,
como sacolas, cujo preco estd em torno de R$ 400e os sapatos, que custam R$
500 aproximadamente” (Foco, abril de 2005, p.73).

As paginas do Coletivo dedicadas a esporte e lazer ndo tratam de outro assunto se
ndo o futebol. Em todas as edi¢ghes analisadas, 0s outros esportes ocupam metade de uma
pagina e ndo ganham tanto destaque quanto o futebol. Os técnicos do futebol, os resultados
dos jogos e até tabelas com 0s jogos dos  campeonatos compde as paginas de esporte:

“Baixinho faz a sua despedida da sdegcdo. O presidente da confederacdo
Brasileira de futebol (CBF), Ricardo Teixeira, decidiu convocar o atacante
Romério, do Vasco, para 0 amistoso contra Guatemala’ (Coletivo, 19 de abril de
2005,p.22).

Enquanto arevista Foco se interessa em destacar esportes e lazer para a classe A de
Brasilia, com pregos elevadissmos para a maioria da populagdo da cidade, o jornal
Coletivo se dedica ao futebol, paixdo nacional, e ndo se arrisca em destacar outras formas
de lazer inacessivels a populagdo de classe mais baixa.

2.4 Cobertura Politica

Os veiculos analisados séo produzidos em Brasilia, o centro politico do Brasil. Dai a
importancia de analisar como o jornal Coletivo e arevista Foco se pautam para tratar deste
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tema. Para isso, houve a necessidade de andlisar as edi¢cBes dos veiculos no periodo de
fevereiro, margo, abril e maio de 2005.

O jornal Coletivo aborda questdes relacionadas ao interesse publico, como servigos
para a comunidade. As matérias ddo destaque ao cenario do Distrito Federal, mas sem
esquecer do resto do pais. Nas edi¢Bes de fevereiro duas matérias ganharam destaque, uma
por ter adquirido um carater social e a outra faz um resumo dos principais fatos politicos
ocorridos no dia em questdo. Uma delas foi a da edigdo n° 965, como o titulo “Forgas
militares do DF recebem 287 viaturas’, anunciando os beneficios na area de seguranca
trazidos pelas novas viaturas fornecidas aos militares de Brasilia.

“O governador Joaquim Roriz entregou, hoje, as 10h30, 287 viaturas e
equipamentos de seguranca, no estacionamento da Administracdo Regional de
Cellandia. No mesmo local, foram assinados ainda documentos administrativos,
gue visavam a nomeagdo de cerca de 253 paliciais para serem incorporados na
Central de Integracéo de Atendimento e Despacho (Ciad); setor da Secretaria de
Seguranca Publica e Defesa Social, aumentando assim a estrutura daquel e érgéo
do Governo do Distrito Federal” (Coletivo, 03 de fevereiro 2005, p.3).

A eeicdo na Camara dos Deputados foi destaque da editoria de politica no jornal
Coletivo;

“Deputados escolhem presidente entre cinco candidatos. A Camararealiza hoje,
apartir das 16h, aeleicdo do novo presidente da Casa. Na el el ¢co mais disputada
da histéria, os 513 deputados vao escolher, por meio de votagdo secreta, seu
novo presidente. Estdo na disputa os deputados Luiz Eduardo Greenhalgh (SP),
candidato oficial da bancada do PT; Virgilio Guimaraes (PT-MG); José Carlos
Alduia (PFL-BA); Severino Cavalcanti (PP-PE) e Jair Bolsonaro (PFL-RJ).
Qualquer deputado pode registrar uma candidatura avulsa até uma hora antes do

inicio dadei¢ao” (Coletivo, 16 de margo de 2005, p.3).

Nas edigdes seguintes a Situacdo se repete, o jornal Coletivo mantém a cobertura
politica voltada para uma cobertura chapa branca interessada nas obras readlizadas pelo
governo do DF e, em oposicdo ao PT partido do presidente Lula. A presenca de
propagandas relacionadas ao GDF e as matérias positivas em relacdo ao GDF mostram uma
caracteristica do jornal Coletivo de ndo apenas informar, mas de reafirmar a ideologia do
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governo. Em marco, as edigdes n° 971, n° 983 e n° 986 deram destaque ao PT e as metas do

governador Joaguim Roriz para as elei¢cdes de 2006;

“O PT do presidente Luiz Indcio Lula da Silva, que agora reclama do
“radicalismo” da oposicdo, foi 0 partido que mais vezes fez dendincias contra o
ex-presidente Fernando Henrique Cardoso (1995-2002). O préprio presidente do
PT, José Genoino, pediu, quando deputado, abertura de processo de crime de
responsabilidade contra FHC, em 1999” (Coletivo, 02 de marco de 2005, p.4).

Noticias sobre o Distrito Federal ocuparam poucas péginas no més de margo, as

metas de Joaquim Roriz para as eleicdes de 2006 ganharam relevancia na edicao n° 986:

“Roriz vai comegar a trabalhar a sua sucessdo. Ao governador
Roriz — que tem solicitado, insstentemente, aos aliados para que
ndo se precipitem no langamento de candidaturas, a fim de evitar
perigo de divisdo de forgas governistas, e que se mostra disposto a
reicomar as agbes politicas junto aos deputados distritais
Situacionistas que ensaiam posicdes mais independentes na Camara
Legidativa frente ao Buriti — pode sobrar aternativa de promover
mudanga no secretariado, brevemente, para acomodar interesses
em conflito” (Coletivo, 07 de marco de 2005, p.5).

Em abril, o escandalo relacionado a Secretaria de Educacéo do Distrito Federal foi o
destaque da edicao n° 1010:

“Depoente acusa Secretaria de Educacdo de fraudar licitacdo. A advogada da
empresa Esave, Luciane Almeida Nunes, foi a primeira a ser ouvida pela CPl da
Educagdo, na manha de hoje, no plenario da Camara Legidativa. A Comissdo
Parlamentar de Inquérito investiga dentincias de irregularidade na Secretaria de
Educacdo do Didtrito Federal. De acordo com a advogada, a empresa acusa a
Secretaria de Educacdo de ter fraudado a licitagdo para a contratacdo de uma
empresa especializada em transporte escolar. (Coletivo, 8 abril de 2005, p.4).
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O servigo publico também ganhou importancia em abril, quando o jornal publicou
matéria sobre o Fundo de Geracdo de Emprego e Renda (Funger) para o Distrito Federal.
Como os leitores sdo trabalhadores ou pessoas desempregadas, a matéria ganhou espaco de

um Box:

“Crédito de R$ 25 milhdes deve gerar 15 mil empregos. O governador Joaguim
Roriz assinou, ontem no Palécio do Buriti, decreto que cria o Conselho de
administracdo para o Fundo de Geracdo de Emprego e Renda (Funger), da
Secretaria de Trabalho. O fundo vai disponibilizar linha de crédito de R$ 25
milhdes direcionada aos pequenos empreendedores formais e informais do DF’
(Coletivo, 27 de abril de 2005 p.3).

Enquanto o jornal Coletivo cobre a &rea de Politica com linguagem acessivel ao seu
publico-alvo, a revista Foco procura enfocar a area de politica sob o ponto de vista social,
voltado para as colunas sociais. H4 uma pégina fixa dedicada a area de politica, € formada
por vérias notas, que revelam o cendrio politico com todo o seu glamour. Como a nota
publicada em fevereiro sobrea TV Distrital.

“Temos esperanca que a TV Distrital torne mais produtivaa Cémara L egislativa.
As sessies e atividades diversas passam a ser acompanhadas pela populagéo no
Canal 9 da Net, podendo os leitores avaliarem diretamente o comportamento
dos deputados distritais’ (Foco, fevereiro de 2005, p.67).

Adotando cardter positivo e meramente informativo, a revista demonstra que ndo
tem interesse em ganhar inimigos ou publicar fatos bombasticos sobre os bastidores da
politica. A vida socia e agitada dos politicos do pais € o tema preferido da grande maioria
das noticias sobre politica

“Gim comanda o PTB. Mais de duas mil estiveram presentes na festa defiliacdo
do deputado Gim Argello no PTB. Governador Joaquim Roriz, deputado federal
e presidente nacional do PTB, Roberto Jefferson, deputado federal Alberto

Fraga, senador Paulo Octévio, deputado José Roberto Arruda’ (Foco, marco de
2005, p.124).
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Este tipo de noticia interessa aps parlamentares, parte do publico-alvo da revista
Foco. Os leitores do jorna Coletivo ndo leriam com tanto entusiasmo o fato de Gim Argelo
ser o novo filiado do PTB.

A coberturas sobre politica sdo distintas nos veiculos, por isso a necessidade de
estabelecer parametros de comparacdo entre ambas.

Os veiculos publicaram noticias sobre a comemoragdo dos 25 anos de fundacdo do
PT. Com abordagens distintas, o jornal Coletivo e a revista Foco deram destaque para o
fato. O jornal Coletivo abordou o motivo pelo qual o presidente Luiz Inacio Lula da Silva
adiou as comemoracfes do aniversario do PT.

“O PT completa 25 anos amanhd, mas empurrou para margo as principais
comemoragbes em torno da data. I1sso para que o aniversario ndo sga
contaminado ou ofuscado por uma outra comemoragéo incémoda para o partido:
no préximo domingo, dia 13, o Caso Waldomiro Diniz completa um ano. O
episodio em que o entdo assessor do ministro José Dirceu (Casa Civil) aparecia,
numa gravagdo de 2002, negociando propina ndo foi o primeiro envolvendo
membros do partido em suspeitas de corrupcdo, mas retirou de vez das méos do
PT a chamada “bandeira ética’, vendida até entdo como um dos seus tragos

distintivos no quadro politico brasileiro” (Coletivo, 09 de fevereiro de 2005,
p.4).

A revista Foco preferiu a cobertura apos as comemoractes, destacando a falta de animo do
presidente.

“Festa ou Vel6rio? Para usar expressdo de décadas atrés, foi chinfrim a festa
pelos 25 anos de fundagdo do PT, tantas vezes adiada e transferida de lugar,
afinal realizada em Recife. Nada havia a comemorar, talvez por isso o presidente
Lula tivesse hesitado tanto em comparecer, mesmo chegando perto na véspera,
ao visitar Macei¢” (Foco, abril de 2005, p.196)

Ambos comentaram 0 mesmo assunto, mas preferiram datas diferentes. A revista
Foco cedeu uma pagina inteira para o jornalista Carlos Chagas discorrer sobre as
derrocadas do PT. Por outro lado, o Coletivo fez uma cobertura simples, ocupando menos
de uma péagina e destacando 0s mesmos pontos da revista Foco, mas sem se aprofundar,
deixando o leitor sem um desfecho para a historia
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Cumprindo o carater pelo qua foi criado, o jorna Coletivo elabora matérias
voltadas para um publico pouco letrado, interessado em noticias curtas e objetivas. O jornal
continua a obedecer a linha editorial a partir da qual foi criado, sendo direto, pratico e
utilitério. A revista Foco também esta obedecendo a estrutura que foi proposta inicialmente,
informando as classes bem favorecidas de Brasilia sobre os eventos sociais da cidade.

Para tornar mais compreensivel a andlise da estrutura de ambos os veiculos me
proponho a comparélos com outros veiculos de comunicagdo que tém linhas editoriais
semelhantes.

2.5 Coletivo e Correio Braziliense

Um atende a demanda do povéo e o outro pretende informar todo o Distrito Federal,
adotando formato moderno reconhecido por vérios prémios conquistados. O primeiro
veiculo é chamado de jorna Coletivo e 0 segundo Correio Braziliense, ambos sdo
publicados diariamente com noticias regionais, nacionais e internacionais.

Pretendo comparar o Correio Braziliense e o jorna Coletivo com intuito de entender
as diferencas existentes entre as estruturas de jornais que circulam em Brasilia diariamente.

O Correio Braziliense foi fundado junto com Brasilia em 21 de abril de 1960, por
Assis Chateaubriand. Desde entdo se tornou um dos veiculos de comunicagdo mais
influentes da Capita Federa. O Correio, como é mais conhecido, jA ganhou prémios
importantes no jornalismo brasileiro, como o Esse, Vladimir Herzog, Ayrton Senna,
Gabriel Garcia Marquez, SDN ( um dos mais importantes prémios de jornalismo grafico do
mundo).

A empresa conta também com o site CorreioWeb, que ganhou em 2002 o titulo de
melhor site regional do Distrito Federal. Nem todos s&o unanimes em elogios ao jornal, que
sofreu uma grande reforma editorial e gréfica. O que surpreendeu e ndo agradou a tantos
leitores foi a reforma realizada no texto, que passou a adotar uma estrutura diferente, sem
lide (pequenas perguntas sobre o que, porque, quando e onde nas matérias) grande nariz de
cera e cores fortes utilizadas na capa.

Ja o jorna Coletivo atende as exigéncias da classe mais baixa e ndo adota a
estrutura de um grande jornal como o Correio Braziliense. As matérias publicadas no
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primeiro s80 mais diretas e objetivas, ja no segundo, 0 espago € bem maior, 0 que permite

matérias mais aprofundadas.

A matéria publicada no Correio Braziliense sobre 0 novo Papa teve a seguinte

abordagem:

“Por que Benedictus? Ultimo pontifice a escolher o nome enfrentou a | Guerra
Mundial e ficou apenas oito anos no poder [...] Geralmente o nome que um para
escol he faz alguma homenagem ou remete de alguma forma para o Gltimo a ter
aguela denominagdo. Com o alemdo Joseph Ratzinger ndo foi diferente. Ao
pedir para ser chamado de Beto XVI, ele aponta para o Bento XV, papa entre
1914 €1922, um pacificador nato. E indica que realmente tera o trabalho de
uificacdo dos pensamentos e agdes catdlicas. Ratzinger também sucederd um
papa extremamente popular, assim foi com Bento XV, que veio de Pio X. A
conseqiiéncia mais provavel é que seu pontificado sga mesmo de transi¢ao”
(Correio Braziliense, 20 de abril de 2005).

O mesmo tema foi publicado no dia anterior no jornal Coletivo, mas com outro

foco.

“Ja temos Papa. BentoXV| este é 0 nome que 0 novo papa, o cardeal aleméo
Joseph Ratzinger, de 78 anos eleito no inicio da tarde de hoje, pelos 115
cardeais, no segundo dia do conclave, vai usar. Decano dos cardeais, ele é
apontado como conservador, foi o brago direito de Jodo Paulo Il nas questdes
doutrindrias e deve dar continuidade as doutrinas de seu antecessor [...]"
(Coletivo, 19 de abril de 2005, p. 10).

A diferenca entre os dois veiculos ndo estd somente no texto e na diferente

abordagem feita pelas matérias, a diagramagdo tem formato bastante desigual nos jornais.

Um adota o formato mais simples e acessivel. O outro tem formato padréo dos jornais, mas

em termos visuais agrada aos olhos do publico.

Ambos de periodicidade diéria, o jornal Coletivo e Correio Braziliense pretendem

atingir um publico diferente e, por isso, estruturas tdo distintas foram adotadas. A

gratuidade do Coletivo atrai as classes C, D e E e o Correlo Braziliense agrada aos leitores

antigos, classes letradas, intelectuais e candangos fiéis ao jornal, cuja histéria se confunde

com ade Brasilia.
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2.6 Foco e Caras

A revista Caras tem periodicidade semana e pretende mostrar a intimidade dos
artistas. As fotos e os cliques indiscretos séo o alvo predileto dessa revista, que completou
oito anos em novembro passado, com tiragem de 445 mil exemplares.

As péginas das revistas Caras séo folheadas pela maioria das pessoas que aguardam
atendimento em consultérios médicos. A seducdo da revista esta nas fotos e nas noticias e
fofocas sobre as celebridades do momento. O foco das noticias mais recentes é a separacéo
repentina de Ronaldinho e Daniela Cicarelli, que ultimamente ndo anda t&o triste assm.

“Era imensa a aposta que a presenca de Daniella Cicarelli o Rio
de Janeiro, as vésperas do desembargue de Ronaldo, que chegou
no domingo para se a apresentar a Selecdo Brasileira, pudesse
significar umareconciliacdo. Sorridente, aparentando serenidade,
ela passou parte do dia 26, feriado de Corpus Christi, se
bronzeando nas areias da praia do Leblon. La, chegou a dancar
enquanto escutava muasica de um walkman nos poucos
momentos em que desgrudou do seu aparelho celular” (Caras,
maio de 2005, p.20).

Ha algumas diferencas entre as linhas editoriais adotadas pelas revistas Caras e
Foco. Apesar de ambas terem adotado métodos semelhantes para atrair os leitores. A
primeira tem interesse nos fatos relacionados a vida pessoal dos artistas e celebridades
nacionais e internacionais. A segunda publica fatos relacionados a vida agitada da classe A
de Brasilia, mas também aborda temas voltados para uma classe intelectualizada e exigente.

O publico-alvo darevista Caras sdo as classes B, C, D e E. As matérias sobre moda,
salde, estilo e amor chamam mais a atengdo do publico feminino, que sdo as principais
leitoras darevista.

A revista Foco tem interesse em deixar a classe mais favorecida de Brasilia
informada sobre os eventos sociais, politicos e econémicos da cidade. Ja a revista Caras,
por meio de muitas fotos e fofocas, pretende atingir todas as classes sociais do Brasil, com
noticias dos bastidores da vida pessoal das celebridades.

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

39

3. O perfil sdcio-econébmico do leitor

3.1 Letor darevista Foco

Para demonstrar o perfil dos leitores do jornal Coletivo e da revista Foco este
trabalho baseia-se em pesguisas sobre a situagdo socio-econdémica realizadas pela empresa
Independente Assessoria Empresarial, e na aplicagdo de sessenta questionarios na
Rodoviéria do Plano Piloto. A finalidade da analise é identificar a origem de classes, poder
aquisitivo e escolaridade desses leitores. A utilizacdo dos questionarios ndo foi baseada em
nenhuma mostra cientifica, o que ndo invalida a pesguisa, mas revela uma amostra em um
local especifico.

3.1.2 Gréficos

1° Questdo — Sexo:

Sexo

40%
O Homens

W Mulheres

60%

Fonte: Independente Assessoria Empresarial
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2° Questdo — Idade:

|dade

13% 12%

o Até 25 anos
W De 25 a 39 anos
[ De 40 a 59 anos

O Acima de 60 anos

19%

56%

Fonte: Independente Assessoria Empresarial

3° Questéo — Escolaridade e bens de consumo:

66%

2%

Escolaridade e bens de consumo

@ possuem nivel superior

7%
W 73% tém computador em
casa

O possuem pelo menos 2
veiculos

73% Otem TV por Assinatura

Fonte: Independente Assessoria Empresarial
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4° Questdo - Renda:

Renda

@ Acima de R$ 7.000,00
0%
21%
W De R$ 3.400,00 a R$
6.900,00
O De R$ 1.200 a R$
3.300,00

O Abaixo de R$ 1.000,00

39%

Fonte: Independente Assessoria Empresarial

Segundo a pesquisa, o publico feminino tem preferéncia pela revista Foco. A idade
dos leitores é de 40 a 59 anos, com renda superior a R$ 3.000,00, sendo que 77% possuem
nivel superior e sdo moradores do Lagos Sul e do Plano Piloto. A revista é distribuida
estrategicamente para 0 GDF, Governo Federal e Embaixadas. Os niveis de satisfacdo dos
anunciantes sdo bastante satisfatorios.

3.2 Letor dojornal Coletivo

Na pesguisa redlizada por meio de questionarios aplicados na Rodoviéria de Brasilia
ficou constatado que o maior nimero de leitores do jorna sdo moradores das cidades
satélites. Além dos dados coletados pelos questionarios, foi necessario montar o perfil do
leitor a partir de informagdes socio-econdmicas das regides administrativas do Distrito
Federa. Entre os entrevistados, 25% moram no Gama, 15% em Taguatinga, 30% residem
no Paranoa e em Samambaia, 30% sdo moradores de S&0 Sebastido e Recanto das Emas e
10% moradores de Plandtina. O maior nimero de leitores sdo do sexo masculino, segundo

as entrevistas.

3.2.1 Gréficos
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5° Questdo - Sexo:

Sexo

O Homens

W Mulheres

Fonte: Questionarios aplicados na Rodoviéria do Plano Piloto

6° Questdo — Idade:

11%

15%

|dade

30%

22%

O De 18 a 22 anos
W De 25 a 30 anos
[ De 40 a 60 anos

0O Acima de 60 anos

Fonte: Questionarios aplicados na Rodoviéria do Plano Piloto

7° Questdo - Escolaridade:
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15%

25%

Escolaridade

20%

30%

@ 1° grau incompleto
H 1° grau completo
0 2° grau completo
O2° grau incompleto

M superior

Fonte: Questionarios aplicados na Rodoviéria do Plano Piloto

8° Questdo - Renda:

15%

20%

Renda

30%

O Até trés salarios
minimos

Wl De trés a cinco salarios
minimos

O Acima de sete salarios
minimos

Fonte: Questionarios aplicados na Rodoviéria do Plano Piloto

9° Questdo - Bens de consumo:
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Bens de consumo

@ Possuem 1 ou mais

10% veiculos

20% l tem computador em casa

12% CJacessama Internet

15% Otem TV por Assinatura

Fonte: Questionarios aplicados na Rodoviédria do Plano Piloto

De acordo com as entrevistas, os homens ganham das mulheres na preferéncia pelo
Coletivo, sendo leitores assiduos do jornal. A maioria se classifica na faixa etéria de 18 a 22
anos, sendo que mais de 30% tem apenas 0 1° grau completo e recebem até trés salarios
minimos por més. As entrevistas constataram ainda que mais de 15% dos leitores tém
computador em casa, mas desses apenas 15% acessam a Internet freqlentemente.

3.2.2 Leitoresdistintos

Os dados indicam que os leitores da revista Foco estdo inseridos na classe A da
sociedade brasiliense, enquanto os leitores do jorna Coletivo representam as classes que
formam a maioria da populagdo brasileira, congtituida das camadas mais pobres e
desfavorecidas da sociedade. O grau de escolaridade e a renda mensal sdo caracteristicas
importantes que distinguem os leitores do jornal Coletivo e darevista Foco.

A editoragdo e a estrutura dos veiculos sd0 nitidamente distintas, ambos adotaram
estratégias diferentes de abordagem para atrair os leitores. Por exemplo, a revista Foco tem
um grande apelo estético e € impressa em papel Couché 150gr e 90gr, com tamanho de
21x28 cm para atender a demanda de um publico exigente. Por outro lado, o jornal Coletivo
tem formato tabloide e € impresso em papel jornal, oferecendo utilidade e informagéo para
os leitores.

Os leitores da revista Foco tém oportunidade de checar e conhecer a estrutura do
jornal Coletivo, mas o contrério talvez nunca aconteca. Poucos leitores do Coletivo tém
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condicdes financeiras para adquirir uma revista com valor t&o elevado ou néo representam a
classe que a recebe gratuitamente. Por meio das pesquisas sobre os leitores dos dois
veiculos, este trabalho pdde mostrar como a imprensa reflete a estratificagdo social de nossa
sociedade, por meio de conteldos especificos dirigidos a determinadas camadas da
sociedade.

A linguagem utilizada por cada veiculo € um fator importante de distingdo que
promove a qualificagdo do seu publico-alvo. Para Ferdinand de Saussure o homem utiliza a
linguagem como melo de expressar a sua cultura e assm se assemelhar com outro
individuo gue obtenha as mesmas caracteristicas.

“O homem transforma o melo em beneficio proprio, a pessoa culta cria e
vivencia o processo de transformacao e a linguagem é uma manifestagdo cultural
do individuo na sua forma plena da expressao. A linguistica € uma ciéncia que
sistematiza alinguagem e faculta caminhos para o estudo das diversaslinguas. E
por sua vez alingua € um organismo vivo capaz de representar a nacionalidade
de um povo mostrando valores culturais, énicos e histéricos’” (Saussure, 1916,
p.15).

Pensando em acancar um publico especifico, a imprensa cresceu como
indUstria impondo mensagens padronizadas, que muitas vezes afrontam a cultura peculiar
de determinado grupo social, transformando-se em uma arma de dominagéo intelectua e
politica.

3.3 Imprensa e a Sociedade

A imprensa tem sdo descrita como o0 “quarto poder” ou como um grande
fiscalizador, o poder a servico do cidaddo. Esta afirmativa implica em um mercado de
informacdo competitivo com diversas fontes de informagdo. Alguns tedricos da democracia
deliberativa, que sdo a favor dos cidaddos terem o livre acesso a informacdo sobre os
assuntos de interesse geral, atribuem a imprensa um papel critico na formagéo da opinido
publica, permitindo 0 acesso dos grupos mais relevantes a midia e o debate de idéias.

Mas no Brasil, a imprensa assume um papel estratégico para o funcionamento das
instituigdes de comunicagao e do jogo de interesses econdMicos. A imprensa ainda assume
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um papel essencial, predominante, como espaco principal na formagdo da opinido publica
Porém, seus aspectos contraditorios marcam esse procedimento.

Hoje as agéncias de publicidade compram as empresas privadas de comunicagéo,
gue por obrigagcdo se estruturam de acordo com as exigéncias dos anunciantes. Para muitas
empresas de comunicagd0 0 mais importante € o poder aquisitivo dos leitores e ndo a
informac&o simplesmente.

A massa da sociedade formada por pessoas com pouco poder aquisitivo ndo se
identifica com as editorias de economia e de politica, na grande maioria dos veiculos de
comunicagdo Vvoltadas para os grandes empresarios. Segundo o jorndista, escritor e
coordenador geral do Laboratério de Politicas da UFR, Emir Sader, essa contradi¢do entre
0s interesses privados da grande empresa e sua funcdo publica marca profundamente a
grande imprensa e condiciona fortemente seu desempenho.

A comunicagdo de massa estd fortemente ligada a essa estrutura adquirida pela
imprensa ligada a interesses econdbmicos caracterizada pelaindustria

“Entre os inUmeros produtos industrializados postos a disposi¢ao da sociedade
contemporanea, em sua constante demanda de bens de consumo maci camente
fabricados e oferecidos no mercado, figura a mensagem cultural, que é o
objetivo da comunicacdo de massa. Isto significa que grupos organizados da
comunidade (Estado, empresa privada, ingtituigbes sociais), como
comunicadores, empregam capitais, pessoa e técnicas especificas na elaboragdo
e difusdo coletiva de um produto que resulta do ordenamento de formas de saber
e padrdes de conduta em uma estrutura sintatica (linguagem), ao alcance da
capacidade e da habilidade receptiva da massa consumidora” (Quirino,1986,
p.60).

Na industria cultural o homem se torna o sujeito o fator mais importante e as massas
da populagdo ndo sdo definidas como medida, mas como a ideologia da comunicagdo de

massa.

“A comunicagdo implanta uma nova cultura, ou um corpo complexo de normas,
simbolos, mitos e imagens que penetram o individuo em sua intimidade,

estruturam os instintos, orientam as emogdes... concernentes a vida prética e &
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vida imaginaria, um sistema de identificagtes especificas’ (1975 apud Morin,
1986, p.63)

A mensagem fornecida pelos melos de comunicagdo atinge O receptor ou
consumidor, que a submete ao tratamento intelectual (captagdo, codificacéo, arte final) que
Ihe da a forma inteligivel e vendavel, tendo, para isso, de considerar o grau de cultura da
comunidade em relagdo as implicacBes temporais e modais, que afetam repertérios e
contetidos do produto.

Por meio das diferentes mensagens e linguagens adotadas pela imprensa, as
camadas da sociedade mais uma vez se distanciam, criando assim, mais uma barreira que
afasta, classifica e determina o lugar de cada individuo na sociedade.

Os dois veiculos de comunicagdo analisados refletem o padr&o cultural, os valores,
0 gosto, o padréo de consumo e a percepcao de mundo de camadas da sociedade separadas
pela desigualdade socia e cultural. O jornal Coletivo veicula mensagens e uma linguagem
propria de uma classe socia trabalhadora, pouco letrada. Enquanto a revista Foco
representa o padréo cultural de uma classe socia intelectualizada, exigente e detentora de
alto poder aquisitivo.
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Conclusao

Ao longo deste trabaho tentei mostrar como € importante e relevante a andlise da
quest@o das diferencas sociais e como ela € constituida na sociedade brasileira. A imprensa
formadora de opinido exerce intrinsecamente poder sobre todas as classes sociais e nem 0
Estado e muito menos os individuos conseguem impedi-la.

As principais caracteristicas da formagdo de classes sociais desde a chegada do
colonizador portugués e a implantacdo de um meio de comunicacdo, que nos influencia até
hoje, sdo descritos e delimitados na primeira parte deste trabalho, para serem
posteriormente comparados a dois veiculos de comunicagéo diferentes.

A partir da abordagem socioldgica das obras de Freire e DaMatta, Casa Grande
Senzala e O que faz o brasil, Brasil? tento abrir o leque para a reflexdo sobre a condicdo de
um pais marcado pelas diferencas culturais de seus colonos, dos que aqui habitavam e dos
negros vindos da Africa, que até hoje sofrem com as desigualdades e com o preconceito.

O conceito da linguagem, linguistica e a breve citacdo sobre o poder da lingua,
“organismo vivo capaz de representar a nacionalidade de um povo”, Ferdinand de Saussure,
nos guda a indicar como 0 homem representa sua cultura, as aspiragdes e o estilo de vida.
A partir da afirmagdo deste autor, podemos entender que 0s meios de comunicagdo S0 uma
forma de expressar os desgjos, 0s valores e 0 gosto do leitor ao qual eles se destinam.
Utilizando-se de linguagens e mensagens caracteristicas, os diversos veiculos de
comunicagdo representam o cotidiano, 0s anseios, desgjos e valores de individuos situados
nas mais diferentes posi¢des sociais.

O jornal Coletivo e a revista Foco foram escolhidos para a analise por diferirem
entre s em varios aspectos, facilitando a classificacdo dos dois como meios de
comunicagao especificos.

Adotando um nome peculiar e caracteristico, o jornal Coletivo leva para o leitor
inserido na classe trabalhadora, a informacdo de modo pratico. O outro veiculo, a revista
Foco surge para abastecer as camadas mais intelectualizadas e abastadas da sociedade com
noticias relacionadas a0 meio no qual elas estdo inseridas. O primeiro veiculo utiliza a
linguagem simples e objetiva para atender a um leitor pouco instruido, e 0 outro com
mensagens visuais e atrativas atinge um publico mais erudito e rico. Os dois veiculos se
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diferem em vérios pontos, mostrando como a situagdo social e econdmica dos receptores
exerce influéncia na elaboracdo dos produtos da imprensa destinados a um publico inserido
em classes sociais especificas.

Durante a elaboragdo deste trabalho me defrontei com vérias dificuldades
metodoldgicas que quase me fizeram desistir do tema, mas depois os mesmos problemas
me fizeram ter mais coragem para finaliz&lo. A percepcdo adquirida durante o caminho
gue percorri para chegar até a conclusdo foi a de que o Brasil tem muitas culturas
diferentes, mas os individuos ndo conseguiram adotar uma maneira amistosa de
convivéncia entre s, adotando métodos para se manterem distantes.

Os interesses econdmicos das empresas privadas de comunicagdo surgem com a
chamada indUstria cultural, interessada apenas em atingir um publico consumidor em
potencial, sem a preocupacdo com o conteido das mensagens.

A comunicagdo foi criada para facilitar o entendimento entre os individuos, mas
hoje estd sendo usada para afasta-los. A cultura, o poder econdmico e o grau de instrugdo
sd0 medidas utilizadas para garantir a distancia entre as classes sociais de maneira
definitiva. Dai o momento de reflexdo sobre esses fatores, que desclassificam ou qualificam
o individuo, deixando-0 a margem da sociedade.
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