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Aos judeus que morreram

nos campos de concentracao,

e aos que sobreviveram e puderam contar
ao mundo sua luta pela sobrevivéncia

a cada dia, hora, minuto e segundo.
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“Perdoar? Sim. Esquecer? Nunca.”
(Eva Mozes Kor, sobrevivente de Auschwitz)

“Uma mentira dita cem vezes, tem mais forca que uma verdade dita somente
uma.” (Josef Goebbels).
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RESUMO

Este trabalho abrange a Propaganda Nazista que foi feita durante o periodo
pré-Segunda Guerra Mundial até o fim da campanha alema, no final da guerra,
em 1945, a fim de entender quais foram as influéncias que esta propaganda teve
direta e indiretamente no chamado “Terceiro Reich”, as maneiras como foi
executada, como chegou a afetar e influenciar os alemdes e os judeus, e 0s
mecanismos para que todo o processo de mudanca estrutural da Alemanha
pudesse ocorrer.

Para se chegar a este objetivo, foi feito um levantamento da histéria da
Alemanha, da situacdo social, politica e econébmica desde quando as primeiras
tendéncias Nazistas apareceram. O motivo de este levantamento ser feito é que
partiu-se do suposto de que, este processo de mudanca governamental e de
ideologia muito tinha a ver com a situacdo alemd naquele momento (crises
econbmicas, sociais e politicas, além da humilhacdo perante os outros paises
pelo fato da Alemanha ter perdido a Primeira Guerra Mundial e ter sido obrigada a
assinar o Tratado de Versalhes).

Concluiu-se que, como a Alemanha tinha entrado em um regime totalitario,
a Propaganda Nazista foi de extrema importancia para que esta realidade fosse
implantada, uma vez que o totalitarismo depende de certa manipulacdo e
manutencdo de crencas por parte da populacdo. E foi exatamente o que a
Propaganda Nazista executou. Através de técnicas de persuasdo bem
implantadas, o pais funcionava como uma “maquina de guerra ideolégica” que
parecia ser imbativel. Esta manipulacao foi tdo efetiva que manipulou até a mente
dos proprios homens que estavam no poder
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1 INTRODUCAO
1.1 CONTEXTUALIZACAO DO ASSUNTO

Com a Alemanha devastada depois da Primeira Guerra Mundial, Hitler e o
Partido Nazista conseguiram 0 que parecia ser impossivel: restaurar a ordem e a
chama da esperanca alema. Tudo isso por um preco caro: um regime totalitario e
a Segunda Guerra Mundial. Porém este preco parecia ser unanimemente aceito
pela populacao.

Mas, o que levou tantas pessoas a abracarem o movimento? O que fez
milhdes de pessoas se sentirem tdo superiores ao resto da humanidade? O que
poderia ter feito parecer normal a perseguicdo de um povo que, embora fosse
odiado, nunca teria sofrido nenhuma represalia vinda diretamente da lei? E
possivel mudar a ideologia das pessoas simplesmente com uma boa oratéria e
técnicas de persuasao? Sao estas questdes que este trabalho tentara explicar,
como Hitler e seu Partido (NSDAP) conseguiram fazer, da Alemanha, um pais

movido por uma s6 vontade: se sobressair dentre os demais como soberanos.

1.2 JUSTIFICATIVAS

E intrigante saber que, com a Alemanha devastada depois da 12 Guerra
Mundial, um lider populista a reergueu com total apoio do povo devido, também, a
propaganda feita na época. Entao, faz-se pensar até que ponto a propaganda tem
influéncia na vida das pessoas e até onde aquele povo foi influenciado por ela.

Outra coisa que intrigou até hoje, pessoas do mundo inteiro, € o 6dio que
os alemaes tinham pelos judeus, como eles viraram o bode-expiatorio daqueles
tempos de crises. O odio é um sentimento dificil de entender, principalmente
guando este odio € compartilhado, quase que de forma unéanime, dentro de uma
nacao inteira.

Uma justificativa extremamente pessoal do aluno pesquisador foi a
descendéncia de familia polonesa (Guterman, que significa “homem bom”),
sempre tendo contato com histdrias de “como minha familia fugiu da Polénia para
o Brasil com medo do Holocausto promovido pelos aleméaes”. Apesar de nao ser
judeu, os avés, os bisavés, por parte de pai, todos sdo. Portanto, o executar deste
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trabalho, querendo ou néo, ajudar-lhe-a a entender melhor sua propria historia.
Tendo as justificativas citadas em vista, tentou-se detalhar qual foi o papel desta
formidavel arma de guerra que pode ser a propaganda.

1.3 FORMULACAO DO PROBLEMA

Qual foi a importancia da propaganda nazista durante a campanha alema
na 22 Guerra Mundial?

1.4 OBJETIVO GERAL

O objetivo final deste trabalho foi o detalhamento da importancia da

propaganda de guerra nazista durante a campanha alema na 22 Guerra Mundial.

1.5 OBJETIVOS ESPECIFICOS

- pesquisar as formas de persuasao nazista;
- entender o porqué de a ideologia ariana ter sido tdo difundida na Alemanha

(situacdo alema pGs-primeira guerra).
1.6 DESCRIQAO SUCINTA DA METODOLOGIA

Para entender os processos da Propaganda Nazista, foi feita uma pesquisa
bibliogréafica (livros publicados sobre o tema) e analise documental (documentos
originais, pecas publicitarias, filmes etc.). O paradigma escolhido foi qualitativo,
pela propria natureza da pesquisa.

1.7 APRESENTACAO DA ESTRUTURA E DA ORGANIZACAO DA
MONOGRAFIA

A pesquisa foi divida em trés partes:
Levantamento de dados (revisdo bibliogréfica), onde foram estudados
sobre varios assuntos que precisavam ser entendidos antes de comecar a

analise;

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

10

A andlise de dados, onde, de acordo com a fundamentacdo teoérica
escolhida, o material que foi levantado, passou por um processo de
observacao;

Conclusédo, onde finalmente o material que foi analisado teve uma

aplicacdo na tentativa de responder o problema que deu inicio a pesquisa.
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2 DESENVOLVIMENTO

2.1 EMBASAMENTO TEORICO

2.1.1 Retdrica Classica

Citelli (2002) diz que, “persuadir, antes de mais nada, € sindbnimo de
submeter [...] Quem persuade leva o outro a aceitacdo de uma dada idéia”. De
acordo o autor, para falar de persuasao é preciso falar de discurso classico. Ele
explica que

A preocupagdo com o dominio da expressdo verbal nasceu com 0s
gregos. E ndo poderia ser diferente, pois, praticando um certo conceito
de democracia, e tendo de exporem publicamente suas idéias, ao
homem grego cabia manejar com habilidade as formas de
argumentacédo. (CITELLI, 2002, p. 7)

O autor diz que os gregos utilizavam estas habilidades discursivas para
“[...] inflamar multid6es, alterar pontos de vista, mudar conceitos pré-formados.” O
discurso, na Grécia Classica, era tdo levado a sério que, nas escolas, eram
ministradas aulas de disciplinas como a eloqiiéncia, a gramatica e a retorica.
Citelli (2002) diz que o ato de falar n&o era o problema, e sim como o fazer “[...] de
modo convincente e elegante, unindo arte e espirito [...] A disciplina que cuidava

especialmente de buscar tal harmonia era a retérica”. Ducrot e Todorov dizem que

O aparecimento da ret6rica como disciplina especifica € o primeiro
testemunho, na tradicdo ocidental, duma reflexdo sobre a
linguagem. Comeca-se a estudar a linguagem ndo enquanto
‘lingua’, mas enquanto discurso (1976 apud CITELLI, 2002, p. 8).

Aristoteles escreveu o livro “Arte retdrica”, o qual, até hoje, de acordo com
Citelli (2002), é referéncia para estudos acerca de “[...] questdes vinculadas aos
processos compositivos dos textos”. Ele afirma que a retorica ndo aplica suas
regras a um género proprio e determinado, pois ela, em cada caso, parece ser
capaz de ver teoricamente o que pode gerar a persuasao (VOILQUIN apud
CITELLI, 2002). A partir desta constatacdo de Aristételes, Citelli (2002) deduz que

1. aretorica ndo é a persuasao;

2. aretorica pode revelar como se faz a persuasao

3. os discursos institucionais da medicina, da matematica, ou, da
historia, do judiciario, da familia etc. sdo o lugar da persuasao;
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4. a retérica é analitica (descobrir o que é préprio para
persuadir);

5. aretdrica é uma espécie de codigo dos codigos, esta acima do
compromisso estritamente persuasivo (ela ndo aplica suas
regras a um género proprio e determinado) pois abarca todas
as formas discursivas.

2.1.2 Técnicas de Persuaséo

Brown (1976) exemplifica as técnicas mais usadas na propaganda. Estas
técnicas podem servir desde para eleger politicos, passando por propaganda de
guerra, até vender produtos. A primeira de todas é o uso de esteredtipos. E um
método bastante eficiente quando se quer tachar alguém de algo sem se
preocupar com muitas verdades, pois é facil diminuir alguém simplesmente o

categorizando e o jogando com o resto daquela classe discriminada.

O emprego de esteredtipos: € uma tendéncia natural “classificar”
as pessoas em tipos, e com o tempo essa classificacdo pode
tornar-se uma impresséo fixa, quase impermeavel a experiéncia
real. Dai os estereétipos do negro, do judeu, do capitalista, do
lider sindical, ou de comunista, e as reacoes dos membros desses
grupos passam a ser explicadas ndo em funcdo deles mesmo
como individuos originais, mas em funcdo do esteredtipo.
(BROWN, 1976, p. 27-28)

O préximo método é a substituicdo de nomes. “Apelando” por um lado
emocional, a substituicio de nomes pode influenciar de acordo com o contexto e
a intencéo do propagandista.

A substituicdo de nomes: o propagandista frequentemente procura
influenciar seu publico pela substituicdo de termos favoraveis ou
desfavoraveis, com uma conotagdo emocional, no lugar de termos
neutros inadequados a seu propésito. Dai “vermelho” em vez de
“comunista” ou “russo”; “donos” em vez de “diretores”; “hunos” em
vez de “alemdes” [...] o redator de material publicitario €
comumente adepto de recorrer a palavras grandes e ressonantes
para ocultar a verdadeira identidade dos relativamente simples
elementos componentes de remédios ou cosmeéticos. (BROWN,
1976, p. 28)

s

A selecdo € um método bastante usado por criticas de cinema ou até
mesmo politicos. E retirado um pequeno pedaco de um contexto para fazer
sentido em um outro contexto completamente diferente, sendo favoravel ou, se for

a intencao do propagandista, completamente desfavoravel a algo ou alguém.

Selecdo: O propagandista, do meio da grande quantidade de fatos
complexos, seleciona apenas os adequados ao fim em vista. [...]
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Censura é uma forma de selecdo e, por isso, de propaganda.
(BROWN, 1976, p. 28)

A mentira “descarada” é um método que exagera. Porém, é um exagero
gue da resultado, uma vez que o propagandista pode ja contar com uma situacao
gue ja esta favoravel a este tipo de informacéo exagerada. Pois, de acordo com o

autor, “ninguém [...] pode criar emoc¢des ainda ndo existentes [...]".

Mentira descarada: Desde as estérias de atrocidades contra os
sarracenos durante as Cruzadas e as ridiculas descricfes de
padres belgas usados como badalos de sinos ou das fabricas de
sabao humano durante a | Guerra Mundial até o conselho de Hitler
para se “mentir em grande escala”, a falsidade sempre fez parte
do cabedal do propagandista. (BROWN, 1976, p. 28)

A repeticdo foi um método bastante utilizado por Goebbels na Il Guerra
Mundial. Alias, foi ele quem disse que “uma mentira repetida muitas vezes era
mais eficaz do que a verdade dita uma Unica vez” (CITELLI, 2002, p. 48). A partir
desta premissa, este método pode ser desvendado. “Repeticdo: O propagandista
confia em que, se repetir uma afirmagdo muitas vezes, com o tempo ela sera
aceita por seu publico” (BROWN, 1976, p. 28-29).

A afirmacao é uma técnica simples, mas eficiente. Consiste no fato de que
propagandistas ndo discutem suas ousadas afirmacdes. Eles fazem afirmagoes,
porém ndo as discutem, deixando, assim, um ar de “verdade incontestavel”.
“Afirmacado: O propagandista raramente discute, mas faz afirmagdes usadas em
favor de suas teses” (BROWN, 1976, p. 29).

De acordo com Brown (1963), apontar o inimigo &, talvez, uma das técnicas
mais eficientes, devido ao fato de que “[...] o 6dio quando compartilhado com
outros € a mais poderosa de todas as emocdes unificadoras”.

Apontar o inimigo: E valioso ao propagandista poder apresentar
uma mensagem que ndo seja apenas a favor de algo, mas
também contra um inimigo real ou imaginario, supostamente
contrario a vontade de seu publico. Dai as campanhas nazistas
contra os judeus e as “plutodemocracias” que, mediante
cuidadosa selecdo de alvos coerentes com as tradicbes ja
existentes do grupo, tiveram o duplo efeito de: a) desviar a
agressdo do propagandista e de seu partido; b) fortalecer
sentimentos de integracdo do grupo, melhorando, portanto, o
moral do partido. (BROWN, 1976, p. 29)

O apelo a autoridade funciona como uma premissa totalmente verdadeira.

Quando dizemos algo, evocamos a figura de alguém com uma boa credibilidade e
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agregamos a informacdo a esta figura, a informacédo passa a ter muito mais
credibilidade do que antes. E comum ver este tipo de apelo na publicidade. Por
exemplo, “Oral B, 90% dos dentistas recomendam”.

A sugestéo [...] € por sua prépria natureza um apelo a autoridade.
A autoridade apelada pode ser religiosa, a de uma figura politica
proeminente, ou, particularmente na publicidade comercial, a
autoridade da ciéncia e das profiss@es liberais [...] Outra forma de
gue se reveste o apelo a autoridade é o dirigido a multiddo, ou
como os norte-americanos chamam, a “técnica de todo mundo”,
segundo a qual “todo mundo esta fazendo isso” e quem néao faz
esta por fora. (BROWN, 1976, p. 29)

2.1.3 PROPAGANDA

De acordo com o Dicionéario Aurélio da Lingua Portuguesa (1993, p.446),
propaganda é “Propagacdo de principios, idéias, conhecimentos ou teorias”.
“Propagar”, também de acordo com o Aurélio, significa “Multiplicar, difundir-se,
propalar”. E, por fim, “Propalar”, € “tornar publico, divulgar, propagar’. Sendo
assim, “propaganda’ vem do ato de “propagar”, que significa espalhar algo.

A propaganda pode parecer nova, como algo do século XX que veio junto
com o0 consumismo, porém, ela existe ha muito mais tempo que isso. Sampaio
(2003, p. 22) diz que “[...] na Roma antiga, a propaganda tinha um espaco
garantido na vida do Império. As paredes das casas, que ficavam de frente para
as ruas de maior movimento nas cidades, eram disputadissimas [...]". E, mesmo
nessa época, ja se tinha uma nogdo de como executar tais propagandas.
“Pintava-se a parede de branco e, sobre esse fundo, a mensagem publicitaria. De
preferéncia em vermelho ou preto, cores que chamavam ‘mais a atencéo’ sobre o
branco” (SAMPAIO, 2003, p. 22). O autor diz que a propria Igreja criou uma “[...]
congregacao religiosa para propagar a fé, origem, alids, da palavra ‘propaganda’.
Essa propagacao de fé foi feita com muito empenho e, hoje, absoluta maioria, o
Ocidente é€ cristao”.

Tais nog¢des que os romanos tinham naquela época deixaram claro que a
Propaganda funciona. Hoje em dia, € uma area muito difundida e sua esséncia

pode ser estudada com base na persuasao, na psicologia, entre outras.

Se é verdade que a propaganda teve grande impulso a partir do
final do século passado nas economias industriais mais
desenvolvidas, e que foi apenas nos ultimos cinglienta anos que
seu impacto realmente passou a ser enorme na vida econdmica,
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social e cultural das comunidades mais avangadas, também é
certo que, mesmo nas economias mais primitivas, a propaganda
sempre ocupou um papel significativo como impulsionadora da
economia, por um lado, e como instrumento de desenvolvimento
cultural, por outro. (SAMPAIO, 2003, p. 22)

A Propaganda pode ser usada para varios fins, como promover produtos,
eleger candidatos, propagar idéias, teorias e ideologias, convencer alguém de
algo, mudar opinibes, entre outros. E correto afirmar que “[...] todos os integrantes
das modernas sociedades de consumo [...]" (SAMPAIO, 2003, p. 23) séo
atingidos pela Propaganda, em niveis diferentes, sim, porém € impossivel negar

sua influéncia.

A propaganda seduz nossos sentidos, mexe com nossos desejos,
resolve nossas aspiracfes, fala com nosso inconsciente, nos
prop8e novas experiéncias, novas atitudes, novas ac¢des. Por mais
barreiras que possamos construir, por mais barreiras que
levantemos, sempre ha o andncio que fura o cerco, o comercial
gue ultrapassa os muros, a idéia que interfere em nossa vontade.
(SAMPAIO, 2003, p. 23)

Na propaganda bem planejada, a maioria destes efeitos provocados néo
ocorre ao acaso. Seu objetivo é fazer com que seja planejada, estudada, ritmada,
“orquestrada”, por uma agéncia que, pelo menos se presume, conhece seu
publico-alvo e sabe como atingi-lo. Por este fator, muito se fala da (falta de) ética
nas pecas publicitarias. Por exemplo, comerciais televisivos de cerveja que
utilizavam animagdes 3D de animais foram muito criticados por estarem fazendo
apelo, mesmo sem querer, as criancas, que sdo, comprovadamente, mais
suscetiveis a esse tipo de apelo publicitario que adultos.

Por isso, a Propaganda ndo deve ser levada de modo leviano. Isso, por
que, de acordo com Sampaio (2003, p. 24):

“[...] seu mecanismo de funcionamento parece simples e seu poder
de fogo a prova de qualquer defesa ou contra-ataque. Nada mais
enganoso. A Propaganda €é hoje uma atividade bastante
complexa, que conta com alta tecnologia, muita experiéncia
acumulada e requer talentos especificos para manipula-la da
forma mais convincente.”

Desde o inicio da Propaganda, tudo estd mudando. Atualmente, esta

poderosa arma esta mais requintada, e é esta a tendéncia com o passar do
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tempo. As acoes feitas hoje em dia ultrapassam a barreira de simples comerciais

e anuncios engracados com uma “boa sacada”.

Por outro lado, a medida que a propaganda evolui, as barreiras
levantadas pelos consumidores se aprimoram. Por isso, a
propaganda precisa sempre estar descobrindo novas maneiras de
romper essas defesas. (SAMPAIO, 2003, p. 24)

Sampaio define a Propaganda como “[...] a manipulacdo planejada da
comunicacdo visando, pela persuasdo, promover comportamentos em beneficio
do anunciante que a utiliza”. Diz também que é papel da Propaganda “[...]
informar e despertar interesse de compra/uso de produtos/servicos, nos
consumidores.” (2003, p. 27).

No processo de geracdo e realizacdo da propaganda temos, no
inicio, o anunciante. Ele tem alguma coisa a comunicar e alguma
intencdo de influenciar o consumidor, que é o final do processo.
Entre o anunciante e o consumidor existe o veiculo de
comunicacado. Este é o meio (televisao, jornal, revista, cartaz etc.)
gue torna a mensagem do anunciante acessivel ao consumidor, o
gual pode — ou ndo - se interessar por ela. (SAMPAIO, 2003, p.
27)

A receptividade da mensagem depende de varios fatores, entre eles a

atratividade que o anuncio pode vir a possuir. A partir disso,

“[...] desenvolveu-se vasta tecnologia sobre propaganda, fazendo
uso de diversos ramos do conhecimento humano — como as artes
plasticas, literatura, cinema, mausica, danca, administracao,
estatistica, sociologia, psicologia etc. — para geragdo e realizacao
de propaganda eficiente e eficaz” (SAMPAIO, 2003, p. 28).

Todos estes fatores mostram como a Propaganda é uma area que requer
muita cautela. Pois, quem lida com Propaganda, lida diretamente com as
pessoas. E, como é sabido que a midia exerce forte poder no mundo todo, é
preciso agir com extremo cuidado para nao incorrer em erros, que podem ser

facilmente cometidos.
2.1.4 ALEMANHA PRE-TOTALITARIA
A Alemanha no comeco do século 20 estava passando e ainda passaria

por varias transformacdes que, mais adiante, iriam modificar a histéria do mundo

todo. Por volta de 1914, a Alemanha nao tinha grande importancia no quadro
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econbmico mundial, s6 fazia parte de uma pequena fatia da economia da Europa,
enquanto que a Franca e a Inglaterra despontavam como grandes poténcias e, do
outro lado do mundo, os Estados Unidos da América prometiam ser uma futura
poténcia mundial. Nas vésperas da Primeira Grande Guerra, a situacdo
internacional aleméa estava praticamente estagnada. Entdo a Alemanha viu, na

guerra, uma oportunidade de alavancar-se como poténcia mundial.

Neste quadro internacional estético, cresce dentro do pais a
opinido de que s6 existe uma saida: lutar. Para a aristocracia, os
militares e a grande parte da burguesia alema, a guerra é a
possibilidade de conquistas e anexacdes territoriais, compensando
[...] o atraso alemé&o no desenvolvimento capitalista. (DIEHL, 1996,
p. 20)

A Alemanha declarou-se em estado de guerra quando a ofensiva por parte
da Russia contra a Austria foi feita. No comeco de tudo, essa opini&o era unanime
dentro do pais: a guerra era vista como algo bom, uma oportunidade para
expandir territérios, ganhar reconhecimento mundial, se estabelecer como um

pais forte.

O cidaddo comum, sacudido pela onda nacionalista que avanca
por varios paises da Europa, vé na guerra uma oportunidade de
abracar a causa nacional e defender a patria dos inimigos
externos, uma ocasido em que ele pode se sentir (til e viril, uma
experiéncia que o faz realmente ativo. Ela da ao cidadao ordinario
a importancia de um heréi que, em tempos de paz, lhe é negada
(DIEHL, 1996, p. 21)

Logo apo6s o furor da noticia da entrada na Guerra, a Alemanha iria
experienciar situacfes que, qualquer pais que estivesse participando de uma
guerra, ndo poderia. Em 1916, uma crise econbmica e uma repentina falta de
alimentos abalam os aleméaes de uma forma que, “em 17 de junho deste ano, uma
manifestacdo contra a miséria e a ma divisdo dos produtos alimenticios retne
varias pessoas em Munique. A situacdo piora ainda mais com o0 inverno e em
1917 as greves se multiplicam” (DIEHL, 1996, p. 21).

A verdade é que, como a verba destinada a varias partes de manutencao
do pais foram desviadas para a industria bélica, a Alemanha “cavaria” a sua
prépria cova na guerra. O desvio de mao-de-obra foi estrondoso. A industria téxtil
e alimenticia sofreu terriveis perdas de mao-de-obra para a operéria. Isto viria a

piorar a situacao socio-econémica alema.
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As conseqiiéncias desse desvio de mao-de-obra é o inevitavel
desequilibrio econdémico, com resultados sociais desastrosos. Cai
0 poder aquisitivo dos trabalhadores, crescem a fome e as
doencas. Em Berlim, as sopas populares passam a alimentar mais
de 200 mil pessoas. Mesmo assim, a maior parte da populacéo
ndo recebe o minimo de calorias diarias, 0 que ocasiona um surto
de epidemias que mata milhares de berlinenses. (DIEHL, 1996, p.
22)

Com a entrada dos Estados Unidos da América na guerra e o
enfraguecimento dos seus aliados, as chances de vitéria alemd caem
drasticamente. Caem ao ponto de dividir o pais em dois grandes blocos: os que
gueriam o fim da guerra e os que queriam lutar até a morte. “As manifestacbes
pela paz eclodem por todo o pais junto com as bandeiras pela democracia”
(DIEHL, 1996, p. 22). A situacdo do pais ndao melhora, até que, em sete de
novembro de 1918, o pais assina a rendicao.

Pouco antes do final da guerra, os soldados que conseguiam voltar da
fronte de batalha rebelaram-se contra o governo. Revoltas explodiram em todo o
pais, obrigando, assim, o Kaiser Guilherme Il a renunciar. Com o Kaiser fora do
poder, as esquerdas travaram uma guerra pelo poder. Os spartakistas queriam
fazer da Alemanha, “[...] uma republica nos moldes soviéticos [...]" (DIEHL, 1996,
p. 25).

Enquanto todos comemoravam a queda do Kaiser,

[...] um grupo dirigido pelos social-democratas Friedrich Ebert e
Philipp Scheidemann se retne no prédio do Parlamento. Ebert,
que havia sido nomeado chanceler pelo principe Max von Baden,
€ o chefe de governo de uma monarquia parlamentar recém
criada. As 2 horas da tarde, enquanto o grupo discute a formag&o
do novo governo, Scheidemann, ao saber das intengbes do
revoluciondrio Karl Liebknecht, da Liga Spartakus, em fazer da
Alemanha uma republica nos moldes soviéticos, antecipa-se sem
comunicar a Ebert e proclama a Republica Alema. Essa atitude
precipitada torna-se o marco da distancia intransponivel entre os
social-democratas e os comunistas. (DIEHL, 1996, p. 24-25)

Logo em seguida, Weimar tomaria o lugar de Berlim como sede do
governo. O governo alemdo, em uma astuta estratégia, concede mais poder aos
militares para que lidem com o problema dos spartakistas, que ainda queriam
uma revolugdo socialista e, portanto, representavam uma ameaga ao NhOvO

governo.

Para os spartakistas, a nova republica ndo passa de uma farsa.
Desviando a capital de Berlim para Weimar, “onde € mais seguro”,
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ela rompe com a monarquia, mas mantém as mesmas estruturas
conservadoras. Os comunistas acreditam que a burguesia ja ndo
tem forcas para exercer o seu papel dominante, seu poder estaria
historicamente falido. Trata-se, portanto, do momento exato para a
verdadeira revolucgdo, a socialista. (DIEHL, 1996, p. 26)

Da-se inicio entdo, a uma batalha sangrenta que duraria varios meses. Os
militares, com mais poderes, entdo, executam as ordens com perfeicdo “a la
ditadura brasileira” (prisbes, fechamento de jornais, torturas, assassinatos etc.):

prendem e matam suspeitos e lideres da revolucéo, fecham jornais etc.

Ao mesmo tempo, voltam a crescer os grupos radicais de direita.
Em janeiro de 1919, ja ndo se fala mais na Republica Socialista
Alemd e, no dia 16 desse mesmo més, sdo assassinados Karl
Liebknecht e Rosa Luxemburgo (lideres da Liga Spartakus).
Weimar se sobrepde a Berlim. (DIEHL, 1996, p. 27)

Vencida, a Alemanha teve que sujeitar-se as duras clausulas do Tratado de
Versalhes, que, sem davidas, contribuiu para a debilitacao econémica do pais.

O Tratado obrigava os alemées a se declararem os causadores da
guerra, 0s agressores; esse paragrafo do artigo 231 era chamado
de “a Clausula de Culpa da Guerra”. Isso sé contribuiu para
aumentar a forca das tendéncias direitistas e anti-semitas, que
viram no Tratado de Versalhes um avanco franco-judaico sobre a
Alemanha. (DIEHL, 1996, p. 27)

O Tratado assinado fazia com que a Alemanha perdesse 13% do seu
territorio, perde o direito as colbnias, perde a Alsacia-Lorena, o corredor polonés e
o norte de Schleswig-Holstein. Eles também teriam que se desarmar e pagar
grandes indenizagbes. Tudo isso, aumentaria a crise econdmica alema que,
depois da Primeira Guerra Mundial, saiu devastada e empobrecida.

Para piorar a situacdo, 0 governo social-democrata nao estava
conseguindo conter e reverter os problemas sécio-econdmicos do pais. A miséria
decorrente das turbuléncias do pais em guerra s6 aumentava. A burguesia
industrial ndo tinha poder suficiente para retomar os investimentos e a producao
agricola estava estagnada.

Por conta destes fatores, o governo alemdo, cada vez mais, estava
deixando tanto a direita quanto a esquerda infelizes. Ambas as partes entraram
em oposi¢cao ao governo. Nessa época, greves estouraram no pais. A Alemanha
se encontrava a beira do caos. Nos anos 20, o caos estaria mais perto ainda.
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Em marco de 1920, o general Ludendorf e o Dr. Wolfgang Kapp e um
exército de revoltosos, marcham em direcdo ao Reichstag (parlamento). “As
tropas do governo se recusam a atirar nos revoltosos e os social-democratas
fogem [...]" (DIEHL, 1996, p. 33). Porém, o chamado Putsch Kapp n&do durou
muito. Apés uma greve geral, o “[...] governo recém-empossado [...]" (DIEHL,
1996, p. 33), renuncia no quarto dia, fazendo com que o governo anterior retorne
ao poder.

Em 1923, ocorre uma outra tentativa de golpe direitista, o Putsch de
Munique, também conhecido como Golpe das Cervejarias. O golpe liderado por
Adolf Hitler ndo chegou a ter grande peso, mas,

[...] a exploracdo propagandistica dos fatos € de importancia
crucial para todo o movimento que ocorrera anos depois. O golpe
funciona como um spot para Hitler, uma vitrine por onde os
alemédes podem observar o crescimento do nacional-socialismo.
(DIEHL, 1996, p. 33)

Ainda neste ano, haveria outra tentativa de golpe, desta vez, liderado por
Hitler, Ludendorf e Goring. Sem nenhum resultado, o golpe falha. Hitler foi
condenado por alta traicdo, mas tem uma pena de apenas cinco anos. Porém os
rebeldes viram, no julgamento de Adolf Hitler, uma chance de fazer uma terrivel
critica ao governo social-democrata. Diehl (1996) diz que o judiciario foi
extremamente generoso com 0s golpistas e isso fez com que a estrutura de
Weimar fosse desmoralizada.

Aliado a isso, as situacdes sécio-econdmica e politica s6 pioravam. Ainda
em 23, a Franca invadiu uma regido industrial alem&, Ruhr, pelo fato de que a
Alemanha néo estava mais conseguindo pagar as indenizagbes remanescentes
da Primeira Guerra Mundial. Isso gerou uma inflagdo com propor¢des alarmantes,
desvalorizando absurdamente a moeda alema. Nesta época, cresciam os “[...]
pensamentos direitistas e xen6fobos” (DIEHL, 1996, p. 35).

Em 1924, a Alemanha esbocaria uma reagéo econémica.

Para solucionar os problemas econdémicos do pais, é criado, em
1924, o marco fundiario. A Alemanha sobrevive com a dupla
moeda e, gracas ao plano Dawes, em acordo com os EUA,
milhdes de dolares americanos sdo injetados na economia. Em
1925, a situacdo financeira j4 estd equilibrada, o ndmero de
desempregados diminui e os salarios aumentam. Com o controle
da economia, também a situacdo soécio-politica volta a se
estabilizar. (DIEHL, 1996, p. 35)
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Mas a Alemanha parecia que “nadava para morrer na praia”. Em 1929, com
o “crack” da Bolsa de Nova lorque, a economia alema voltaria a entrar em
declinio. Os Estados Unidos da América prometeram um novo plano para ajudar a
economia alema, porém este nunca foi efetivado. O sistema financeiro alemao
estava, novamente, precario. Em 1932, indices alarmantes de desemprego,
prostituicdo, furtos, mendicancia e altas taxas de suicidio comecaram a aparecer.

O que causou uma mudanca no Parlamento:

Nesse ano, os social-democratas perdem 3% dos votos em
relacdo a 1930 (de 24,5% para 21,6%), os comunistas ganham
mais e 1% (de 13,1% para 14,1%) e os nazistas passam de 18,3%
a 37,3%, tornando-se os mais fortes no Parlamento. O terreno
totalitario ja estava preparado. (DIEHL, 1996, p. 36, grifo nosso)

Para entender o porqué de o nazismo ter sido tdo difundido na Alemanha, é
valido finalizar com uma citacdo de Nélson Jahr Garcia (autor que traduziu o livro
de Hitler, Mein Kampf): "Certa vez perguntei a um ex-capitdo do exército
mecanizado nazista: ‘Como foi possivel que um dos povos mais cultos da Europa
apoiasse um projeto neurético e genocida como o dos nazis?’ Respondeu-me,
com certa simplicidade: ‘Perdéramos a | Grande Guerra, engenheiros, médicos e
tantos reviravam latas de lixo para encontrar comida, os judeus, comerciantes em
sua maioria, expunham suas mercadorias sugerindo serem beneficiados pela

situacao, era solo fértil para as pregacdes anti-semitas™.

2.1.5 HITLER

Em 1907, Hitler tinha dezoito anos. Tinha se transferido para Viena em
tentativa de ingressar na escola de Belas-Artes. Hitler falhou ao fazer a prova de
admissao. Apos isso, volta a casa de sua familia em Linz e sua méae falece. Volta
para Viena em 1908 e tenta novamente ingressar na Belas-Artes porém, acaba
falhando mais uma vez.

Retornando a Viena, vive de uma pensédo de 6rfdo e da heranca deixada
pelo pai, ele “[...] vivia na ociosidade dos cafés e no conforto das 6peras” (DIEHL,
1996, p. 55). No ano seguinte, gastando os ultimos centavos da heranca, o futuro

Fuhrer é obrigado a pintar e vender cartbes-postais para sobreviver.
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Em 1913, ele parte para Munique, onde faria seus primeiros contatos
politicos e onde continuaria como pintor de cartdes-postais. Em dezembro, do
mesmo ano, ele é procurado como desertor, pois, fugiu do servico militar. Hitler s
comecou sua carreira militar apés a declaracado de guerra da Alemanha, quando
ele, apesar de ser austriaco, “[...] solicitou admissao junto a um regimento do
Exército da Baviera” (DIEHL, 1996, p. 56). Diehl afirma que “na guerra, ele obtém
seus primeiros sucessos: em dezembro de 14 recebe a condecoragdo com a

Cruz-de-Ferro de Il Classe e, no final da guerra, a Cruz-de-Ferro de | Classe”.

Essas condecoracfes asseguram aquele austriaco uma espécie
de direito de cidadania de primeira classe na Alemanha e criam,
assim, as premissas para a sua carreira politica, garantindo e
legitimando suas pretensdes de participar da politica alema e de
dirigir um movimento que lhe era estreitamente associado (FEST,
1991, p. 77 apud DIEHL, 1996, p. 57)

ApoGs a derrota alema na Primeira Grande Guerra, Adolf Hitler retorna a
Munique. E |4 onde ele comeca sua vida politica e “[...] em setembro de 1919,
entra para o que seria o futuro Partido Nacional-Socialista Alemé&o” (DIEHL, 1996,
p. 57). Logo quando entra, consegue ganhar a confianca do partido, participa das
reunides e, mais tarde, um posto fixo. Hitler vai ganhando espago dentro do DAP
até que recebe a funcdo de propagandista oficial do partido. O DAP mudaria de
nome em 1920 para NSDAP (Partido Nacional-Socialista dos Trabalhadores
Aleméaes). “Um ano e meio mais tarde, Hitler chega a presidéncia do partido”
(DIEHL, 1996, p. 42). Adolf Hitler, em seus discursos, dava as pessoas o que elas
precisavam: um alvo. Alguém para culpar sobre os problemas alemaes.

Hitler praticaria seus primeiros discursos nas cervejarias locais. Diehl
(1996) afirma que ele tinha um temperamento explosivo e uma obsessdo
patolégica pelo poder da oratdria. Devido a isso, ele sabia lidar com as massas,
era carismatico, a eloquéncia em pessoa. Detalhista, ele prestava atencdo nos
minimos detalhes, “[...] desde a preparacdo da sala até as palavras a serem
empregadas” (DIEHL, 1996, p. 57).

Em 1923, Hitler sai do anonimato com a tentativa de golpe ao governo
social-democrata, junto com seus companheiros Ludendorf e R6hm. O golpe é
controlado e Hitler € condenado a cinco anos na prisdo, porém sO cumpre oito
meses. Nestes oito meses, ele escreve Mein Kampf, que, futuramente serviria

como um “[...] manual de conduta para o partido e seus membros” (DIEHL, 1996,
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p. 42). Inicia-se, entdo, a fase de teorizacdo e programacdo do movimento
nazista. Em 1924, quando Adolf Hitler saiu da prisédo, ele se mostra um politico
carismatico e dé inicio, novamente, a sua escalada ao poder. Até que, no comeco
dos anos 30, os social-democratas perdem grande parte do poder dentro do
Parlamento para os Nazistas que, nesta altura, ja tinham grande aceitacdo entre o

povo alemédo. Em 1933, Hitler sobe ao poder.

2.1.6 PARTIDO NAZISTA

O Partido Nazista teve como primérdio, o Partido dos Trabalhadores
Alemaes (DAP), que foi criado em 1919 por Anton Drexler e Karl Harrer. Dentre
seus ideais, 0 partido contava com o0 anti-semitismo, nacionalismo extremo e
anticomunismo. Ainda em 1919, Adolf Hitler, a mando de seus superiores do
exército, entra no partido a fim de saber do que se tratava.

No inicio, Hitler teve uma impressdo negativa do partido, era
desorganizado, nao tinha nenhum programa, cartazes, panfletos etc. Mas, com o
tempo, ele foi se interessando pelos ideais dos membros. Lembrando que, doze
anos antes ele ja partilhava dos ideais nacionalistas, ele entdo decidiu fazer parte
do partido. A entrada de Adolf Hitler no DAP foi, talvez, o acontecimento
primordial para a implantacdo do totalitarismo nazista na Alemanha.

A partir da entrada do futuro Fuhrer, o DAP ganhou forca e acéo. Hitler,
ainda em 1919, foi ganhando a confianca dos dirigentes e acabou virando

propagandista do partido.

Em novembro de 19, o Partido inicia uma série de comicios, de
trés a seis por més, com temas como a “humilhacdo do pés-
guerra”, o anti-semitismo e o nacionalismo. (DIEHL, 1996, p. 42)

No ano seguinte, o Partido muda seu nome para NSDAP (Partido Nacional-
Socialista dos Trabalhadores Alemaes). Em 21, Hitler chega a presidéncia do
Partido. O NSDAP comeca se organizar como um grupo de luta, reforcando sua
tendéncia paramilitar. A partir dai, o NSDAP promove alguns levantes contra o
governo de Weimar, quase sempre com Hitler encabecando os movimentos.

ApGs a prisdo de Hitler, o Partido entra na fase de teorizagdo e

programacao do movimento.
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A grande novidade trazida pelo NSDAP ¢ a utilizacdo das massas
como elemento decorativo e de mobilizacdo. Até entdo, nenhum
partido havia-se preocupado tanto com as grandes multiddes.
Mesmo o Partido Comunista (do qual Hitler apropriou muitos
métodos e técnicas de propaganda e organizacdo) ndo havia
desenvolvido a tal ponto essa idéia. A possibilidade de se
trabalhar com as massas como matéria modelavel era entédo
claramente definida e teorizada. (DIEHL, 1996, p. 43)

Apesar disto, Diehl (1996) lembra que seria um erro falar apenas em
controle e manipulagdo das massas, pois o papel que elas desempenham no
nacional-socialismo é mais importante que isso: elas ndo eram sO dirigidas
politicamente, como também faziam parte integrante da “realidade” nazista (que
s6 se realiza no coletivo). Diehl (1996) acrescenta: “Sem a participacdo das
massas, 0s sistemas totalitarios ndo seriam possiveis”.

Os principais objetivos do NSDAP se baseavam na captacdo das massas
para o levante nacional, que Hitler define como “rebelido” ou “revolugéo”, fatores,
segundo ele, indispensaveis para o “reerguimento de um Estado alemdo com
soberania prépria” (HITLER, 1924), e isso se devia pelo fato de que, o Partido

acreditava que a massa pudesse ser seduzida e manipulada.

Para alcancar seus objetivos, a propaganda do Partido deve
realizar-se “unicamente no sentido da conquista das grandes
massas”. (DIEHL, 1996, p. 44)

Outra importantissima ideologia do NSDAP era o suposto arianismo dos
aleméaes, que por serem uma raga pura, deveriam se impor como dominantes.
Hitler dizia que a pureza racial era “[...] a garantia de supremacia sobre os demais
grupos e justificava quaisquer atos que pudessem favorecer seu poder
hegemonico [...]” (DIEHL, 1996, p 45).

Diehl (1996) diz que, com a situacdo Pds-guerra, havia na Alemanha uma
crise politico-econ6mica, certo complexo de inferioridade, uma clima de
humilhacdo em relacdo aos paises vizinhos. Em contraposi¢cdo a isso tudo, o
nacional-socialismo fazia com que os homens comuns tivessem a sensacao de
pertencer a elite apenas por ser de uma “raca escolhida”. “A xenofobia pode ser
assim facilmente despertada”, diz Diehl (1996). Por este fator, o arianismo se
instala facilmente.

Hitler diz que o NSDAP combatia o “[...] horror da ditadura odiosa da

Internacional Comunista” (Hitler, em um discurso). Para Adolf Hitler, o comunismo
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era um dos maiores inimigos do nacional-socialismo, ndo s6 por questdo de
guerras ideoldgicas mas, também, pelo fato de que o KPD (Partido Comunista
Alemé&o) disputava uma mesma parcela do eleitorado que o NSDAP, com suas
propagandas.

Outra questdo importante era o combate aos judeus, 0 maior inimigo do
NSDAP, que constantemente se referia a este povo por expressdes como “inimigo
mortal do nosso povo”, “praga” e “peste”. O anti-semitismo é heranca do império.

E importante ressaltar que o nazismo sempre se posicionou contra
toda e qualquer minoria, fosse ela a dos homossexuais,
deficientes fisicos ou de grupos étnicos ou “raciais”, porém,
nenhuma delas sofreu um 6dio tdo virulento quanto aquele
destinado aos judeus”. (DIEHL, 1996, p. 47)

O partido e Hitler apontavam algumas metas como a “nacionalizacédo de
toda a massa abertamente anti-nacional” (HITLER, 1924). Na primeira fase do
movimento, o NSDAP procurava conquistar simpatizantes em todos 0sS grupos,
até mesmo nos de ideais opostos ao nacional-socialismo. A idéia era divulgar o
NSDAP ndo como um inimigo politico, mas como uma alternativa para os adeptos
inseguros. A expressdo “massa anti-nacional” é empregada de modo impreciso
justamente para que néo haja um descarte da camada eleitoral oposta.

“Conquistar a alma do povo” (HITLER, 1924). Hitler dizia que para se

e

“dominar as massas” € preciso fazé-lo pela emocado e nao pela razao, pois

a forca motriz das grandes evolucdes, em todos os tempos, néo foi
o conhecimento cientifico das grandes massas, mas sim um
fanatismo entusiasmado e, as vezes, uma onda histérica que as
impulsionava. Quem quiser conquistar as massas, deve conhecer
a chave que abre as portas do seu coracdo. Esta chave ndo se
chama objetividade, isto é, debilidade, mas sim vontade e forca
(HITLER, 1924).

Diehl afirma que, Hitler considerava abertamente a manipulacdo das
massas como instrumento politico. Para Hitler, era preciso, além de empolgar as
massas, mostrar a elas a forga do movimento. “Era necessario impressionar de tal
forma que o pulblico se sentisse tdo intimidado a ponto de tender
automaticamente ao NSDAP” (DIEHL, 1996, p. 78). As propagandas sempre
deveriam transmitir uma imagem enérgica e agressiva, por isso a importancia dos

grandes desfiles nazistas que intimidavam e fascinavam adverséarios e
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simpatizantes. Por medo ou admiragéo, a sensacédo de conforto transmitida pela

grandeza do partido era um coletivo protetor.

2.1.7 ALEMANHA NAZISTA

Hitler chega ao poder como um her6i messianico. Berlim, que vivia
as dificuldades e o desanimo da Republica de Weimar, levanta-se
ao som dos acordes e tambores nazistas. E a Gltima esperanca
que Ihes resta: o Fihrer cuidard da nagao alema. (DIEHL, 1996, p.
61)

Em 1933, os nazistas formavam o maior partido do Parlamento, com 230
deputados. Apés o presidente Hindenburg obrigar o general Von Schleicher a
renunciar, Hitler € nomeado para ocupar o cargo de Chanceler. A Alemanha
comemorava a chegada do Fihrer. Apesar de ser tdo ovacionado, sua subida ao
poder ndo foi tdo facil. Hitler tinha inimigos externos e, nesta ocasido, internos
também: existia um compldé dentro do préprio NSDAP contra ele. Ernst R6hm
planejara um golpe contra o Fuhrer horas antes de sua nomeacdo mas, Hitler,
com a ajuda de Himmler, cria sua guarda pessoal (a SS) e consegue contornar a
crise.

Os nazistas, quando chegaram ao poder, j& davam indicios que mudancas
bruscas iriam ocorrer. As bases totalitarias estavam sendo formadas. Em um
clima de inseguranca, 0s nazistas arquitetam um incéndio no Reichstag

(Parlamento Aleméao) para culpar os comunistas.

7

No dia seguinte, o KPD é posto na ilegalidade e os jornais
comunistas e social-democratas interditados. Comeca a caca as
bruxas. Na semana que se segue, as AS e SS tomam as ruas da
capital, membros da Hitlerjugend (juventude hitlerista) desfilam
uniformizados portando uma nova bandeira alemd, ndo mais
preto-vermelho-ouro, mas a preto-vermelho-branca com o simbolo
da suastica no centro. (DIEHL, 1996, p. 63)

Hitler falava abertamente sobre usar as massas como “elemento decorativo
e de mobilizacado” (DIEHL, 1996, p. 43). Pensando nisso, em 13 de mar¢o do
mesmo ano, ele cria o Ministério da Propaganda, chefiado por Joseph Goebbels.
O Ministério recebe o nome oficial de “Reichministerium fur Volksaufklarung und
Propaganda” (Ministério do Reich para o Esclarecimento do Povo e Propaganda).
Esta medida foi tomada para que o Reich tivesse maior indice de popularidade e

aceitacao entre a nagao alema.
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No mesmo més, Hitler apresenta um pacote politico (chamado
Ermé&chtigungsgesetz) no Parlamento, que concentrava quase todas as decisdes
de competéncia parlamentar nas maos do Poder Executivo. Aprovado quase que
unanimemente, este pacote politico fez com que Adolf Hitler pudesse criar, alterar
e invalidar leis. “Além de deter o controle completo do governo, o chanceler tem
poder para firmar contratos com nagdes estrangeiras, decidindo dessa forma o
rumo da politica externa” (DIEHL, 1996, p. 64).

Os seus cinco breves paragrafos tomaram o poder da legislagéo,
inclusive o controle do Orcamento do Reich, aprovacdo de
tratados com estados estrangeiros e a iniciacdo das emendas
constitucionais, tirados do Parlamento e entregue ao escritoério do
Reich por um periodo de quatro anos. (SHIRER, 1960, p. 176)

Hindeburg, acomodado em seu cargo, permanece até sua morte sem
interferir nas decisbes do Chanceler. “As bases da ditadura militar estdo
montadas. Mais tarde, em julho do mesmo ano, o NSDAP é declarado o Unico
Partido legal na Alemanha” (DIEHL, 1996, p. 64).

Hitler e o partido nazista, em um ato para instaurar o dominio totalitario,
buscam o controle do campo cultural. No dia 10 de maio de 1933, é celebrada a
gueima de livros “antigermanicos”. Este ato fazia parte da Campanha da Queima
dos Livros (Bucherverbrennung). A populacdo alema foi encorajada a “limpar”
suas bibliotecas queimando os titulos subversivos neste dia. Um ato simbdlico
gue pretendia manipular, cada vez mais, as massas, dizendo o que a nagao
deveria entender por cultura, ja que titulos marxistas, pacifistas ou titulos de

autores judeus foram julgados “antigermanicos”.

A nova era Nazista da cultura alema foi iluminada ndo s6 pelas
fogueiras ao ar livre de livros e 0 mais eficaz, se menos simbdlico,
medidas de proscrever a venda ou a circulagcdo de biblioteca de
centenas de volumes e a publicacdo de muitos novos, mas pela
arregimentacdo da cultura em uma escala que nenhuma nagéo
Ocidental moderna tinha experimentado alguma vez. J& em 22 de
Setembro de 1933, a Cémara da Cultura do Reich tinha sido
fundada por lei na direcdo de Goebbels. O seu objetivo foi
definido, nas palavras da lei, como se segue: ‘para perseguir uma
politica da cultura alemd, € necessario juntar os artistas criativos
em todas as esferas em uma organizacdo unificada embaixo da
lideranca do Reich. O Reich s6 ndo deve determinar as linhas do
progresso, mental e espiritual, mas também conduzir e organizar
as profissbes™. (SHIRER, 1960, p. 214)

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

28

e

No filme “Arquitetura da Destruicdo” é possivel entender como o Fihrer se
preocupava com a “nazificagdo“ da cultura alema. Ele condenava toda arte
moderna (como o dadaismo, o cubismo etc.) e apoiava os padrdes estéticos
classicos, 0s quais ele julgava corresponder com a suposta superioridade
genética germanica.

Além disso, havia uma preocupacdo na educacdo dos alemaes, pois como
Diehl (1996) afirma, “a nagdo de homens perfeitos’ do nacional-socialismo
deveria comecar na familia. Nela, o pai € visto como um ‘lutador’ (Kampfer) e a
méae como ‘sua companheira de luta’ (Kampfgefahrtin)”. As maes eram a base
reprodutora do sistema e suas atividades “eram designadas pelas iniciais ‘KKK’
Kinder, Kuche, Kirche” (DIEHL, 1996, p. 66), respectivamente “criancas”,
“cozinha” e “igreja”.

As criangcas eram vistas como a “garantia do futuro”. Sua educacéo era
feita pelo Estado. A Hitlerjugend era o 6rgdo especializado para jovens e criancas
gue tomava conta da educacado no lll Reich. Este programa de educacao ja tinha
sido planejado pelo partido antes mesmo de subir ao poder.

A educacgdo no Terceiro Reich, como Hitler planejou, ndo seria
confinada a salas de aula abafadas, e sim promovida por um
treinamento espartano, politico e marcial nos grupos juvenis e
atingiria 0 seu climax ndo nas universidades e colégios de
engenharia, que absorveram somente uma pequena minoria, mas
primeiro, com dezoito anos de idade, no servico de trabalho
obrigatério e entdo no servico [...] nas forcas armadas. (SHIRER,
1960, p. 220)

Diehl diz que, em 1936, sao feitas mudancas na escola nacional-socialista:
as criancas passariam mais tempo na escola, o curso de historia sofreria
alteracdoes para “[...] seguir a ‘linha do Estado nacional-socialista” e a nova
matéria “Conhecimentos Raciais” seria incluida no curriculo.

Ja na Hitlerjugend, as criancas teriam que se acostumar com a hierarquia

militar.

Uma forte hierarquia é estabelecida entre os jovens, cada
pequeno grupo dispde de um chefe, que é submetido a um outro
maior, que, por sua vez, coordena varios outros grupos, seguindo
os principios militares. Para cada grau de hierarquia a crianca
recebia um simbolo, broche ou fita, que designava sua funcéo e
posto. [...] Ainda em 1936, o ingresso na Hitlerjugend passa a ser
obrigatério. (DIEHL, 1996, p. 67)
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A Alemanha Nazista tinha outra preocupacdo: os judeus. Mas esta
preocupacao nao foi de exclusividade nazista, 0 anti-semitismo ja existia na
Europa ha anos. Os judeus, no comec¢o da Alemanha Nazista, detinham grande
parte do ramo bancario, o que os faziam ricos. Porém, logo apés a tomada do
poder pelo NSDAP, uma “[...] propaganda macica de boicote a estabelecimentos
judeus [...]" (DIEHL, 1996, p. 69) teve inicio. Neste boicote, a populacdo é
incentivada a ndo mais freqlentar médicos, advogados, comerciantes ou qualquer
tipo de profissional ou estabelecimento judeu. Marabini (1989, p.34 apud DIEHL,
1996, p. 69) diz que dentre a comunidade judaica, que ndo se sentiu ameacada,
“[...] mesmo o0s mais pessimistas ndo imaginam 0 que acontecerd com a
comunidade israelita em Berlim”.

Em 7 de abril de 1933, judeus, comunistas e opositores ao governo sao
demitidos das administracbes publicas e, “[...] em 1935, o uso das piscinas
publicas é proibido para todos os judeus. Apos a volta do congresso de
Nuremberg, em setembro, Hitler aprova uma lei que retira dos judeus nascidos na
Alemanha a cidadania germanica” (DIEHL, 1996, p. 70). E, também, criada a “Lei
para a Protecdo do Sangue Alemao”, que proibia casamentos “mistos”.
Baseando-se na mesma lei, os judeus séo proibidos de participar das olimpiadas
de Berlim. Casamentos mistos sdo anulados, estabelecimentos judeus e os
proprios judeus sdo marcados com a estrela de Davi, os privando assim de “[...]
toda e qualquer freqiiéncia a estabelecimentos publicos” (DIEHL, 1996, p. 70).

A partir dai, a situacdo sO pioraria para os judeus: na chamada “Noite de
Cristal” (virada do dia 9 para 10 de novembro de 1938), as sinagogas sao

incendiadas, cemitérios profanados, as vitrines de suas lojas quebradas etc.

Foi uma noite do horror em todas as partes da Alemanha. As
sinagogas, as casas judaicas e as lojas desabaram em chamas e
varios judeus, homens, mulheres e criancas, foram baleados ou
mortos de outra maneira tentando evitar a morte pelo fogo.
(SHIRER, 1960, p. 385-386)

Reinhard Heydrich foi quem arquitetou os atos desta terrivel noite. A

respeito dele, Shirer (1960) ainda diz que

a 1:20 da manha de 10 de novembro ele mandou uma mensagem
urgente para todos os quartéis generais da policia estadual e a
Sicherheitsdienst (S.D, Servico de Segurancga, a inteligéncia da SS
e do NSDAP) os instruindo para se agruparem com o Partido e os
lideres da SS para ‘discutir a organizagdo das demonstracdes’
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a. Tais medidas s6 devem ser tomadas se ndo implicarem o perigo
de vida ou propriedade alema. (Por exemplo as sinagogas sO
devem ser incendiadas quando ndo houver nenhum perigo de fogo
ao redor.)

b. Os apartamentos privados e comerciais de Judeus podem ser
destruidos mas néo pilhados.... [...]

d. As manifestagBes que serdo realizadas ndo devem ser
impedidas pela policia... [...]

5. Serdo capturados os judeus, especialmente ricos, de acordo
com as capacidades nas prisbes existentes. A partir de sua
detencdo, os campos de concentracdo apropriados devem ser
contatados imediatamente, para confina-los nesses campos téo
logo que for possivel.

Nesta mesma noite, as SS prendem 20 mil judeus e matam 36. No dia
seguinte, sado colocados cartazes anti-semitas, por toda a Alemanha, que diziam
“0s judeus sdo a nossa desgraca’, o “ar puro nao suporta o cheiro de judeus”.
Diehl (1996) afirma que esta agao foi feita na esperanga de causar um éxodo da
comunidade israelita da Alemanha. Portanto, foi permitida a saida dos judeus do
pais, contanto que levassem apenas 5% de seus bens. Apesar disso, 90% da
populacéo judaica continuaria na Alemanha.

A partir da década de 1940, as deportacdes em massa de judeus para 0s
campos de concentragdo séo iniciadas. Em 28 de novembro do mesmo ano, o
filme “Der ewige Jude” (O Eterno Judeu) (fig. 2) é lancado e é exibido inUmeras
vezes por dia nas salas de cinema, com entrada franca. J& em 1942, os SS
determinam a “Solucao Final”, que consistia em extinguir os judeus da Europa os
embarcando aos milhdes, em trens, até os Vernichtungslager (campos de
concentracdo) e la os matando. Auschwitz foi o campo de concentracdo mais
eficiente, chegando a marca de 6 mil mortes por dia (SHIRER, 1960, p. 870).
Apesar deste massivo massacre, “a populacdo alemd nunca seria informada
oficialmente desses assassinatos” (DIEHL, 1996, p. 71).

E esta omisséo fez sentido, levando em conta que Hitler queria o poder
total de “seu pais” (ja que, na verdade, ele era austriaco) e para isso ele precisava
do apoio dos alemées. Para atingir este poder total, em 14 de outubro de 1933, o
Fuhrer dissolve o parlamento, que para ele era “[...] um dos mais graves sintomas
da decadéncia da humanidade” (HITLER, 1962, p.221 apud DIEHL, 1996, p.74).

Com a morte de Hindeburg, em agosto de 1934, Hitler anexa o cargo de

Presidente ao de Chanceler, acumulando mais poderes. Apés a Vvitéria
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esmagadora da Alemanha nas olimpiadas de 36 e a exibi¢do do filme Olympia, de
Leni Riefenstahl que tinha por tagline “o triunfo da raca ariana no esporte”, a
grande maioria apoiava o NSDAP. Com isso, os alemaes ficaram “embriagados”
com a euforia hitlerista e, cegamente, apoiaram o “[...] Anschlul3 (anexacao)
sobre a Austria em 1938” (DIEHL, 1996, p. 75). E logo no ano seguinte,
apos varias investidas contra paises dos arredores, a Alemanha estava

oficialmente em estado de guerra.
2.2 Fundamentacédo tedrica

A teoria da comunicacao escolhida para fundamentar a otica reflexiva da
problematica, foi a “Teoria Critica”. Isto se deu, dentre as outras, pelo fato de que,
para a teoria critica, “’"dados de fato’ [...] sdo produtos de uma situacdo histérico-
social especifica” (WOLF, 2003, p. 73). Horkheimer (1937 apud WOLF, 2003, p.
73) diz que,

“desemprego, crises econémicas, militarismo, terrorismo, a inteira
condichio das massas [...] ndo se baseia nas poucas
possibilidades técnicas, como podia ser para o passado, mas nas
relacGes produtivas, ndo mais adequadas a situagédo atual”.

Em suma, a Teoria Critica estuda os fendbmenos sociais de acordo com o
proprio contexto em que estes ocorrem e, basicamente, o intuito deste trabalho foi
entender um fendmeno buscando uma possivel explicacdo no contexto social,

politico e econdmico em que ocorreu.

2.3 DESCRICAO DETALHADA DA METODOLOGIA
2.3.1 Paradigma escolhido
O paradigma escolhido foi qualitativo, pois, este trabalho se dispds a

pesquisar um assunto de esséncia subjetiva que ndo pode ser mensurado, mas

analisado e entendido. Para sustentar isto, Alves-Mazzoti e Gewandszajder
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(2002) afirmam que, "[...] nos estudos qualitativos, a coleta sistematica de dados

deve ser precedida por uma imersédo do pesquisador no contexto a ser estudado”.

2.3.2 Estratégia de verificagao utilizada

As estratégias de verificacdo utilizadas foram ‘pesquisa bibliografica’ e
‘andlise documental’. Pois, para explicar a influéncia da Propaganda Nazista, foi
preciso pesquisar e se basear em livros, artigos, entre outras publicagdes, o que
caracteriza a pesquisa bibliogréfica.

[...] A pesquisa bibliografica [...] abrange toda bibliografia ja
tornada publica em relacdo ao tema de estudo, desde publicacdes
avulsas, boletins, jornais, revistas, livros, pesquisas, monografias,
teses, material cartografico etc. [...] (LAKATOS e MARCONI,
2001, p. 183).

Além disso, também foram analisadas pecas que foram veiculadas naquela
época, como cartazes, poOsteres e filmes, destacando assim, também, uma
andlise documental. “[...] A andlise documental compreende a identificagdo, a
verificacdo e a apreciacdo de documentos para determinado fim [...]; verifica o
teor, o contetdo do material selecionado para analise” (MOREIRA In: DUARTE e
BARROS, 2005, p. 271-272).

2.3.3 Instrumentos

Para se chegar a um resultado nesta pesquisa, utilizou-se a “observacao”.
Este método foi apropriado para esta pesquisa, pois “[...] € observando que nos
situamos, orientamos nossos deslocamentos [...]. E essencialmente um olhar
ativo sustentado por uma questdo e por uma hipotese cujo papel essencial [...]
mais uma vez reconhecemos” (LAVILLE & DIONNE, 1999, p. 176).

2.3.4 Sujeitos

O uanico sujeito envolvido na monografia foi o aluno pesquisador, Thiago
Guterman. Todas as etapas foram executadas pelo mesmo.
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2.3.5 Procedimentos/operacionalizacéo

2.3.5.1 Cronograma

ETAPA PERIODO

JULHO AGOSTO SETEMBRO |OUTUBRO | NOVEMBRO
Pesquisa para selecédo de tema X
Reviséo Bibliogréafica X X
Finalizacdo da Monografia X
Finalizacdo e Apresentacdo da X
Monografia

As ‘pesquisas para selecéo de tema’ foram partes importantes para todo o
processo, pois, foi nessa etapa que foi feita uma verificacdo da viabilidade da
pesquisa, de acordo com livros e publicacfes que pudessem embasar o projeto.

Na parte de ‘revisdo bibliografica’ foram coletados livros e outros materiais
para servirem de embasamento tedrico através de todo o processo de pesquisa e
constatacoes finais.

A etapa de ‘finalizacdo da monografia’ englobou os ajustes necessarios

para a entrega final da monografia.

2.4 APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

2.4.1 Manipulacado e ascensao ao poder

A Alemanha, ap6s a Primeira Grande Guerra, estava devastada. Os
alemaes sofriam com as recessdes econbmicas e crises politicas. Além disso,
havia a humilhacdo perante o Tratado de Versalhes, que, com suas rigidas
clausulas, impedia a Alemanha de se reerguer novamente como uma poténcia
européia. Para piorar a situacdo, a instabilidade do governo transformava o pais
em uma “bomba-relégio”, pronta para explodir a qualquer momento.

Foi diante deste quadro precario que surgiu uma figura indispenséavel para
0 episédio mais tenebroso da histéria alema. Um austriaco chamado Adolf Hitler,
gue possuia uma oratdria digna de lideres natos, se destacou dentro do Partido
dos Trabalhadores Alemaes (DAP) que, futuramente se chamaria Partido
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Nacional-Socialista dos Trabalhadores Alemaes. Pouco a pouco, Hitler ganhou
espaco dentro do Partido, foi de Propagandista até virar o Presidente do mesmo.

Em seus discursos, Hitler utilizava varias técnicas de persuasdo descritas
por James Alexander Campbell, como a “mentira descarada”, o “uso de
estere6tipos”, “repeticao”, o “identificacdo de inimigo em comum” etc. O futuro
Fuhrer sabia da importancia da propaganda na construcdo de um ideal. Ele
chegou a dizer que “[...] a propaganda estimulava a coletividade no sentido de
uma idéia, preparando-a para a vitéria da mesma” (HITLER apud DIEHL, 1996, p.
82).

No final da década de 1920, o Partido era grande e possuia varios adeptos.
Hitler era visto como um messias politico (fig. 1) que chegara para levantar a
moral alema diante de tudo o que havia passado anos atras. A importancia da
propaganda para a aquisicdo e manutencdo dos seguidores do NSDAP era
evidente. A cada més que se passava, 0s comicios Nacional-socialistas
aumentavam. Diehl (1996) afirma que “para o NSDAP, a propaganda € a principal
base do partido, sendo responsavel tanto pela conversao dos simpatizantes como
pela manutencéo da ordem artificial criada por ele”. De acordo com Diehl (1996),
neste caso, a propaganda néo se restringia apenas aos meios de comunicacao de
massa, mas todas as atividades sociais.

Diante da grandeza do partido, adeptos e mais adeptos apareciam na
multiddo. E evidente que, diante a desordem e o caos, quando aparece um lider
com tantas promessas, argumentos, técnicas de persuasdo e a aparente
sabedoria e conviccdo, ndo € de se espantar que este consiga extrair 0
sentimento de unificacdo e unido entre pessoas que passavam por extremas
dificuldades. Hitler inspirava as pessoas e, juntamente a propaganda feita pelo
Partido, as pessoas comec¢aram a acreditar que o Nacional-socialismo era a Unica
chance da Alemanha de se reerguer. Nao foi a toa que ele conseguiu fazer com

gue o povo aleméo se sentisse intocavelmente superior.

2.4.2 “Ocompld judeu”

Hitler, j& nos cargos de Chanceler e Presidente, continuava a manter a
ordem totalitaria e a manipular diversas opinides ao favor do Partido. Josef
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Goebbels, chefe do Ministério da Propaganda, disse que “uma mentira repetida
muitas vezes era mais eficaz do que a verdade dita uma Unica vez” (GOEBBELS
apud CITELLI, 2002, p. 48). E esta era apenas uma das técnicas usadas.

Um bode expiatério foi encontrado para a maioria dos problemas da
Alemanha: os judeus. Esta técnica, identificacdo do inimigo, aliada a criacdo de
esteredtipos, foi uma das atividades mais executadas pelo Partido. Cartazes,
filmes, experiéncias cientificas, mostras de arte foram feitos para difundir o anti-
semitismo como regra geral, jA que ndo era um preconceito unicamente nazista,
ou seja, ja existia ha muitos anos. E impressionante pensar a forma que aquele
povo foi manipulado ao ponto de aceitar e participar de acdes que resultariam em
crimes de guerra, apesar de que 0 massacre nos campos de concentracdo nunca
foi tornado publico pelo governo aleméo.

Os cartazes anti-semitas eram a sintese do preconceito. Todos eles
carregavam mensagens de odio e desprezo pelos judeus, culpando-os pelas
desgracas que aconteceram na Alemanha e alertando que eles eram a praga da
civilizacdo ariana. Os judeus eram retratados em situagdes humilhantes e
distorcidas para que fossem vistos como seres inferiores (fig. 3). E, de acordo
com a afirmativa de Goebbels feita acima, como uma mentira dita varias vezes,
passa a ser vista como verdade, a populacéo (que ainda n&o era totalmente anti-
semita, apesar de o anti-semitismo ser mais velho que o Terceiro Reich) comecgou
a vé-los como eram retratados pelos propagandistas nazistas: um povo que
lucrava com o sofrimento dos outros, capitalistas desalmados que so ligavam para
dinheiro. Estes eram retratados como seres “carrancudos”, “toscos”, sisudos, de
aparéncia e olhar ameacadores (apesar de algumas vezes serem retratados
como débeis e frageis), justamente no intuito de propagar o 6dio contra este povo
na populagdo alema.

Em Der Ewige Jude (O Eterno Judeu) (fig. 2), filme produzido a mando da
Propaganda Nazista, pode-se ver como este édio infundado se tornou totalmente
fundado entre os alemaes simpatizantes do anti-semitismo. Fritz Hippler, o diretor
do documentario, conseguiu colocar na tela uma sequiéncia de motivos para se ter
nojo e desprezo deste povo. E preciso assistir com muito ceticismo e cuidado a
este filme, pois a maneira manipulada em que os judeus sdo mostrados pode ter

grande influéncia em mentes frageis. “A campanha na Polénia nos deu a
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oportunidade de realmente conhecer o povo Judeu. [...] Agora nos reconhecemos
gue existe uma praga aqui; uma praga que ameaca a saude do povo Ariano”, diz
a narragdo no inicio do filme. Neste filme, as técnicas “mentira descarada” e “uso
de esteredtipo” sdo usadas de maneira exagerada, o que funcionou muito bem
para se chegar a técnica “identificacdo de inimigo em comum”. Alemaes
chegaram a jogar panfletos anti-semitas (fig. 4) sob territorio russo na tentativa de

convencé-los de que deveriam se juntar a Alemanha contra este povo.

2.4.3 Propaganda pro-Alemanha e pro-guerra

As propagandas pré-Alemanha e pré-guerra sempre tentavam elevar o
espirito de unido, de vitéria iminente e confianca entre os alemaes. Procurando
atingir todos e fazer com que todos se sentissem importantes no programa
Nazista, o Ministério da Propaganda do Reich tratou de produzir pecas que
incluiam de trabalhadores (fig. 5), criancas (fig. 6) e até mulheres (fig. 7) na
campanha Nazista. Assim, cada vez mais, conquistava adeptos entre os alemaes
gue passariam a acreditar cegamente em seu Fihrer.

Seguindo a mesma linha do filme “Triumph des Willens” de Leni
Riefenstahl, os cartazes exaltavam a grandiosidade do movimento e do partido. A
ordem, a organizacdo, a conviccdo, a superioridade e a poténcia dos exércitos
eram descritos nos cartazes de uma maneira que até o mais cético se
convenceria de que Hitler e o Partido eram imbativeis e, portanto, iriam ter éxito
em sua jornada em direcéo ao resto da Europa.

Um dos efeitos destas pecas era a manutencdo da confianca em tudo que
estava sendo proposto desde a época em que Adolf Hitler ainda era o presidente
do DAP. Um governo que manipula informacfes e veicula somente o que julga
necessario para seus cidadados, consegue fazer com que sigam qualquer
empreitada governamental, até mesmo uma guerra, como foi o caso. No filme
“Der Untergang” (A queda! As ultimas horas de Hitler), podemos ver criancas no
front, lutando cegamente pelo Terceiro Reich, exemplo perfeito de que tudo o que
foi feito sé foi possibilitado por uma extensa e determinada manipulacdo de
informacdes e uma persuasao propagandistica digna de génios da oratoria.
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Técnicas de persuasdo como a “repeticdo” e “identificacdo de inimigo em
comum” foram muito empregadas nas propagandas pro-Alemanha e pro-guerra.
O uso de esteredtipos também foi utilizado: os soldados alemdes eram sempre
retratados como homens fortes, loiros e de olhos azuis, postura imponente e com
olhar de determinacdo. O fato € que, as mensagens passadas de for¢a (fig. 14),
coragem inabalavel (fig. 8), unido (fig. 9), vitéria (fig. 10), superioridade bélica (fig.
12) e racial (fig. 13), avanco (fig. 11), organizagdo, etc., eram armas
poderosissimas quando se tratava de persuadir e manipular um povo para se
chegar a uma finalidade, que no caso era garantir que tudo que estava sendo feito
pelo governo totalitArio daquela época era o certo e ndo poderia estar

acontecendo de outra maneira.
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3 CONCLUSAO OU CONSIDERACOES FINAIS

A Propaganda feita pelo NSDAP, em todos seus estégios e formas, serviu
a um prop@sito: preparar o terreno totalitario que Hitler j& havia planejado
enquanto crescia dentro do Partido. A propaganda serviu como um
“amaciamento” das massas para que o ideal nazista fosse implantado, para que
ninguém se opusesse as vontades do Fuhrer. Numa sociedade totalitaria, a
propaganda exerce importante fator. Apos a subida de Hitler ao poder e a
instalacdo do regime totalitario, a propaganda serviria ndo apenas como uma
funcdo estratégica, mas também introduzir um ideal de maneira manipulativa na
populacdo. Afinal, o regime totalitario depende da propaganda na medida em que
“[...] se constr6i em torno de uma ‘realidade’ artificial caracterizada pela
manipulacdo dos fatos pela abordagem propagandistica”. (DIEHL, 1996, p. 83).
Esta falsa realidade € fragil, pois se confrontada e percebida como artificial, uma
falha no sistema pode vir a ocorrer. Entdo, o papel da propaganda é proteger
estas falhas estruturais.

As acbes de Hitler, que ja haviam sido pensadas e programadas, s6 foram
possibilitadas por conta da propaganda nazista feita desde a época que o NSDAP
ainda se chamava DAP. Dizem que “a voz do povo é a voz de Deus”. Se alguém
consegue manipular o povo, esse tem todo o poder nas maos. Um 6timo exemplo
disto € o préprio Hitler, que, em questdo de anos, deixou de ser um austriaco
desempregado que freqlientava cafés e assistia a 6peras de Wagner (compositor
favorito que era anti-semita fervoroso) para virar Chanceler e Presidente de uma
nacao recém restaurada.

Os proprios nazistas se perderam na realidade criada por eles mesmos.
Constatando que o Terceiro Reich havia sido derrotado, Goebbels e sua esposa,
no quartel general de Hitler, chegaram a drogar seus seis filhos e, em seguida, os
matar com uma dose letal de veneno enquanto dormiam. O motivo, dado pela
esposa do Ministro da Propaganda do Reich, foi que ela achava desumano fazer
com gue suas criangas vivessem em um mundo sem 0 nacional-socialismo
alemdo. O Partido Nazista conseguiu fazer com que sua “prépria verdade”
penetrasse na mente até dos que estavam do lado do poder.
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Além deste papel no regime totalitario, a Propaganda Nazista também foi
importante para reconstruir o ego do povo alemao, que estava abalado desde a
derrota na Primeira Guerra Mundial. Para fazer isto, Hitler e Goebbels utilizaram-
se das propagandas pré-Alemanha, que faziam as pessoas crerem que O povo
germanico era superior, que a grandeza do pais e do partido garantiria um futuro
prospero sem precedentes e que, finalmente, a Alemanha tinha, por questfes
raciais, um respaldo para se impor perante 0s outros paises da Europa e do
mundo.

Conclui-se, entdo, que a Propaganda Nazista serviu de alicerce para as
bases totalitarias que regiam a Alemanha nos “anos Hitler” e a reconstrucéo
ideoldgica, supostamente superior, que o Fuhrer tanto defendia. Todos os filmes,
panfletos e cartazes anti-semitas, pro-guerra e pro-Alemanha, as experiéncias
cientificas que tiveram resultados publicados e comicios nazistas serviram para
toda essa mudanca estrutural que a Alemanha viria a sofrer. E serviram seu
propésito com louvor: a Alemanha ovacionava os ideais do partido e seu lider
supremo, Adolf Hitler, até o final, quando o Fihrer cometeu suicidio dentro do

Fuhrerbunker, seu quartel general, em Berlim.
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Fig. 1

Uma imagem totalmente idealizada do Fuhrer, que foi retratado como um messias
politico que viria para colocar ordem na Alemanha. Podemos observar que, atras
de Hitler, existem milhares de alemaes, até o horizonte, 0 seguindo e o
reverenciando. Em uma referéncia biblica, ao topo da imagem existe uma aguia
voando e, atras dela, raios solares que atravessam as nuvens. O lettering diz

"Vida longa a Alemanha!".

Fig. 2
Poster do filme "O Eterno Judeu”, onde judeus sdo retratados de maneira

ameacadora, sisuda, tosca, deixando um ar pejorativo contra os judeus.

Fig. 3

Exemplo de como os propagandistas utilizavam a técnica "recorte" e "uso de
estere6tipo". Pode-se observar que foi feita uma selecao proposital de seres que
iam contra o padrdo estético alemao, sendo considerados, portanto, "feios". O

lettering dizendo "Os judeus sdo 0 nosso infortdnio".
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Fig. 4

Panfleto que foi jogado de avibes em territorio russo na tentativa de convencé-los
a se juntar com a Alemanha contra os judeus. Mais uma vez 0 "uso de
estereotipo" fica evidente. O judeu, no caso, sendo retratado como um capitalista

gue so6 liga para seu proprio lucro.

Fig. 5
Peca que foi produzida no intuito de elevar o espirito de unido dos trabalhadores

e, a0 mesmo tempo, ressaltar o padrdo estético alemao.

Fig. 6

Esta peca era totalmente segmentada para os jovens que faziam parte dos
centros de treinamento para a juventude hitlerista. O lettering diz "A juventude
servindo o Fuhrer". Isto fez com que até os grupos que ndo estavam diretamente

ligados a guerra se sentissem inclusos no movimento nazista.

Fig. 7

Peca direcionada para as mulheres do Terceiro Reich. O lettering as encorajava a
entrar no RAD (Reichsarbeitdienst, Servico de Trabalho do Reich). Hitler tinha
uma grande preocupacao com o trabalho manual do RAD. Pois nele, o Fuhrer via
a possibilidade de quebrar as barreiras sociais entre os alemaes.

Fig. 8

No intuito de propagar a idéia de superioridade bélica, da coragem inabalavel e da
vitéria iminente, esta peca retrata soldados da SS no front. O lettering diz
"Infantaria: A Rainha dos Servigos".

Fig. 9

O intuito desta peca era fazer com que os trabalhadores manuais alemées se
sentissem tao importantes quanto os soldados que estavam no front, fazendo com
gue estes abracassem a causa da guerra. Foi feito o paralelo entre os dois,
retratando soldados na parte superior e os trabalhadores na parte inferior, dando
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a idéia de que os trabalhadores manuais eram a base de tudo. O lettering diz

"Uma luta, uma vontade, um alvo: Vitéria a todos os custos!".

Fig. 10
ldeais como superioridade bélica, unido, vitéria iminente foram retratados nesta

peca. O lettering diz "Vitéria a todos os custos".

Fig. 11

Esta peca retratava os avangos que a Alemanha teve sob o comando dos
nazistas. No caso, as ferrovias foram retratadas como avanco tecnoldgico. Uma
familia faz o gesto usado pelos nazistas para reverenciar o Fuhrer. O lettering diz

"Nossas rodovias alemas".

Fig. 12

Péster de recrutamento da SS que foi usado nos Paises Baixos. Demonstra a
suposta superioridade bélica alema. O lettering diz "Pela sua honra e consciéncia!
Contra o Bolchevismo. A Waffen-SS te chama!".

Fig. 13

Peca que claramente retratava os alemaes dentro do esteredtipo de loiros, fortes,
bonitos, imponentes, determinados e superiores. O lettering diz "Firme,
determinado para lutar, certeza de vitoria!".

Fig. 14
Poster do filme "S.A. Mann Brand" (Mann: homem; Brand: Fogo). Seguindo o
mesmo padrao das outras pecas que elevavam o espirito de superioridade racial

e bélica, imponéncia, vitéria iminente, determinagéo e coragem inabalavel.
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