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O fato ainda ndo acabou de acontecer
e ja a mao nervosa do repdrter

o transforma em noticia.

O marido esta matando a mulher.

A mulher ensangtientada grita.
Ladrbées arrombam o cofre.

A policia dissolve o meeting.

A pena escreve.

Carlos Drummond de Andrade
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RESUMO

O presente trabalho propde-se a abordar as caracteristicas do trabalho dos jornalistas
de economia e de como seu papel € servico a opinido publica. O objetivo é demonstrar
a existéncia de uma linguagem prépria dentro dessa editoria, utilizando como objeto
edicdes de um periddico considerado popular, Jornal de Brasilia. Assim, analisar como
o veiculo passa as informacdes econémicas de forma compreensivel para o publico. O
conteudo compreende o recolhimento e andlise de um més do jornal impresso durante
o periodo de 15 de fevereiro a 15 de marco de 2007. A pesquisa também contém
entrevistas, pesquisas documentais e bibliograficas.

Palavras-chave: Analise da linguagem. Economia. Jornalismo.
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ABSTRACT

The present work considers to approach it the characteristics of the work of the
journalists of economy and of as its paper is service to the public opinion. The objective
is to inside demonstrate the existence of a proper language of this editoria, using as
object editions of periodic considered a popular one, the Periodical of Brasilia. Thus, to
analyze as the vehicle passes the economic information of understandable form for the
public. The content understands the collect and analysis of one month of the periodical
printed matter during the period of 15 of February the 15 of March of 2007. The research
also contains interviews, documentary and bibliographical research.

Key word: Analysis of the language. Economy. Journalism.
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1. INTRODUCAO

O que cada um de nés quer saber sobre a ciéncia que estuda os processos de
producgdo, distribuicdo, comercializacdo e consumo de bens e servicos? Como e por
que tudo esta relacionado? Sera que o jornalismo tem contribuido para diminuir as
duvidas nessa area?

O mundo gira em torno da economia, a qual envolve todos os aspectos diarios
da vida de um cidadéao, seja para crescimento da vida social (investimento na bolsa de
valores) ou na simples vida de uma dona de casa que esta sempre preocupada com 0s
precos dos alimentos.

Para um cidadao entender sobre economia, faz se necessario que os meios de
comunicacao (jornal, revista, TV, radio, Internet) transmitam as noticias de uma forma
clara e objetiva. Por ser um assunto amplo, talvez seja dificil até para os proprios
jornalistas traduzir para a populacao determinados subitens, mas o que dificulta muitas
vezes esse trabalho é o fato dos assuntos de economia ser nebulosos ainda para a
maioria das pessoas.

Vendo que a matéria contida em um jornal ndo tem uma escrita compreensivel,
percebe-se que a maioria da populacdo nao se interessa pelo o assunto. No jornalismo
econdmico, criou-se o mito de que economia € um assunto complexo, de elite.

Este trabalho investiga, particularmente, como o Jornal de Brasilia, um veiculo de
comunicacado considerado popular da capital federal, se as noticias sao de fato de
interesse do seu publico leitor ou se sao travestidas de vocabulario incompreensivel. A
pesquisa atua com uma amostragem de 22 edicoes do referido veiculo, analisando
quantitativamente e qualitativamente também.

O jornalismo econdmico deveria ser um servigco prestado para sociedade, sendo
que essa a funcdo deveria ser vista de uma maneira compreensiva e agradavel por
todos, que estariam atualizados sobre os acontecimentos. Dessa forma, vigora o
pensamento de que economia € um bicho-de-sete-cabecas.

Para a populacédo, ndo seria necessario um caderno s6 de economia, mas esse
assunto é indispensavel em um meio de comunicagao, desenvolvido com temas de
interesse e que esta relacionado diariamente com as atividades das pessoas. Um
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caderno ou um jornal que aborde s6 economia exige que existam profissionais que
estudem, trabalhem e compreendam todos os aspectos econdmicos.

A informacgédo tem a fung¢do de conferir valor, significados do mundo. A maioria
das pessoas nao compreende como é abordado e desenvolvido o mercado financeiro,
por exemplo. Ndo € simples e parece ndo haver interesse da maioria sobre esse
assunto. Temas como politica, esportes e cultura costumam ser os mais lidos nos
jornais, segundo pesquisa de varios veiculos.

O jornalismo produzido com seriedade € um ponto positivo para o crescimento
de uma instituicdo. E perceptivel, de acordo com o que foi apurado neste trabalho, que
uma breve leitura nos cadernos de economia dos atuais jornais esta concentrada em
apenas uma parte da sociedade. Assuntos como moradia, estudo, saude, e toda infeliz
realidade da sociedade estao bem perto de todos nés, tem sua raiz na economia.

E recomendavel pelos préprios chefes de redacdo que para a cobertura da area
econOmica tenham repérteres especializados na qual se precisa sempre saber para
quem ele esta escrevendo, seja qual for o meio de comunicacao, deve transmitir a
informacao de maneira que o leitor compreenda.

E preciso que tanto os profissionais em economia, como os jornalistas, reflitam
sobre as necessidades do leitor, ouvinte ou telespectador em entender as politicas
econOmicas de seu pais. Perceberam entao, que era necessario fazer um trabalho mais
dedicado para explicar o contetdo para o publico.

Uma das caracteristicas na qual houve mudanga na economia foi a linguagem,
as expressdes usadas no jornalismo econémico passaram a serem conhecidas como
“‘economés”; como se de fato, fosse um outro dialeto incompreensivel. Fazer uma
cobertura didatica € uma das formas de ganhar credibilidade do publico, audiéncia,
interesse e respeito pelo veiculo de comunicagéao.

Segundo o autor Bernardo Kucinski (em seu livro: jornalismo econdémico, Séao
Paulo, 1996), um dos problemas centrais do jornalista dedicado a economia é a
precariedade das teorias econémicas, a falta de conhecimento dos reporteres impede
tanto que suas idéias sejam coerentes, como classificar de uma maneira melhor os

termos a serem utilizados nos textos.



Devida a falta de especializacdo dos profissionais em determinadas areas, seus
empregos vem sendo substituidos, por exemplo, por economistas que tem um maior

conhecimento sobre o0 assunto.

1.1 Método

A proposta deste trabalho é desenvolver uma pesquisa para investigar como se
caracteriza o trabalho dos repdrteres de jornalismo econdmico e sua credibilidade. O
contetdo compreende o recolhimento de um més (15 de fevereiro a 15 de margo de
2007) dos jornais Jornal de Brasilia impresso. A pesquisa feita se deu por meio de
entrevistas, pesquisas documentais e bibliograficas.

O recolhimento dos vinte e dois jornais de Brasilia impresso foi o principal
suporte para analisar e elaborar o presente material desenvolvido, sendo que este
procedimento juntamente com a pesquisa bibliografica e entrevista foram os objetos
necessarios e importantes para desenvolvimento e resultado do mesmo.

A coleta do material utilizado no presente trabalho se deu através de informagdes
telefbnicas de como conseguir os jornais impressos a serem analisados, e visita no
arquivo do jornal de Brasilia, onde foi necesséaria a compra de cada exemplar a ser
analisado. Quanto a entrevista, foram enviados alguns e-mails para o Editor do caderno
de economia do Jornal de Brasilia assim como as perguntas necessarias para
complemento e concretizacdo do trabalho, como profissional da area Ricardo Nobre
assim contribuiu e também troca de informacdes por telefone foram realizadas no
periodo de uma semana. Quanto aos livros pesquisados esses foram retirados da
biblioteca Jodo Herculino durante todo o semestre.

Para atingir os objetivos deste trabalho, o estudo se baseou na metodologia da
Analise de Conteudo no intuito de identificar os elementos discursivos entre os
materiais pesquisados que estdo presentes no jornalismo econémico. Para que seja
possivel a analise e discussao a respeito da confiabilidade da noticia, o presente estudo
se apoiou nas teorias e escolas surgidas nos anos de 1960 e vertentes mais recentes.
Os principais autores dessa linha que serviram como referéncias foi Laurence Bardin.

O objetivo é concretizar a existéncia das fontes e a linguagem utilizada nas

matérias que saem diariamente nos cadernos de economia do jornal analisado.



2. JORNALISMO E ECONOMIA

Um conjunto de meios de comunicagao reunidos e classificados como emissoras
de televisdo, radio, agéncias de noticias - Internet, impressos - jornais e revistas tém o
objetivo de transmitir, noticiar e informar para o publico, através de matérias
jornalisticas, assuntos relacionados a qualquer area e temas que estejam inseridos ou
nao com o nosso cotidiano, a este conceito da-se o nome de jornalismo. No sistema
capitalista, o jornalismo esta relacionado a tudo que acontece, tanto em relacao a vida
do cidadao, quanto as decisdes e transformacdes que geram noticias expressas em
forma de matérias associadas com os fatores que faz parte tanto da economia do pais
como de outros assuntos de interesse publico.

“O direito do cidaddo a informacao de natureza jornalistica, como direito, tem
raizes profundas em costumes e necessidades que remontam aos primoérdios da
vida do homem em sociedade. Se vivemos juntos, em sociedade, é essencial
que tenhamos acesso, cada um de nds, ao que acontece ao que se passa.
Desde o aparecimento de um buraco na rua por onde transitamos todo dia, até
as decisbes dos lideres que escolhemos, até os grandes sucessos que podem
de alguma forma mudar nossas vidas”. (BASILE: 2002).

As informacodes contidas nas matérias jornalisticas tém a funcao de ser utilizada
pelo leitor, sendo assim deve-se manter a credibilidade e outros aspectos importantes
que tem a finalidade de influenciar numa decisdo contida no cotidiano da populagéo.
Devido a economia estar presente em todos os aspectos na sociedade, qualquer que
sejam as transformacdes que venham ocorrer, estas estardo relacionadas a fatores
econ6micos. Os acontecimentos econdmicos fazem gerar a produgdo de matérias
jornalisticas, que é transmitida para o publico, essas informacdes contribuem para que
ocorram transformacées na economia: “Em jornalismo econdémico o texto com
freqUéncia, se ndo for bem tratado, fica muito burocratico. Em conseqiéncia, é
fundamental que o bom profissional se esforce para tornar o assunto agradavel e
inteligivel”. (BASILE: 2002, p.121).

Definem jornalismo econémico os profissionais jornalistas que se especializaram

em tudo que diz respeito na area de economia que envolve desde uma cidade, Estado



pais € mundo, nisso se insere temas que também estdo relacionados ao mercado de
trabalho, desenvolvimento e tecnologia, desemprego, moradia, entre outros que estao
no cotidiano de cada um. O nascimento das primeiras coberturas surgem na época da
ditadura, onde os repérteres nao tinha um espaco amplo para realizar seu trabalho, no

que se refere a esse conceito vemos que:

“Uma das areas que era possivel cobrir, era a econémica, devida ao milagre
econdémico. No entanto, o governo passava informagdes de uma forma dificil de
ser entendida e que os jornalistas ndo podiam passar adiante para o publico.
Entéo os jornalistas perceberam que era preciso um trabalho maior para explicar
o chamado milagre econdmico”. (BASILE: 2002).

A Unica ferramenta que os profissionais jornalistas podiam usar para acabar com
0 regime e provar que sua atuacao era insatisfatoria, seria traduzir o chamado milagre
econdmico. Em entrevista com o editor de economia do jornal de Brasilia, Ricardo
Nobre, a respeito desse assunto ele diz que o importante no jornalismo econémico é
ser claro ao escrever sobre temas abordados e sempre ter em mente que o leitor nao
tem obrigacdo de saber, mas sim os jornalistas tém obrigacdo de explicar o que o
publico deseja, ndo deixando sempre de procurar e enfocar temas que sejam do agrado
e do interesse de todos.

Durante a analise das matérias de economia do jornal de Brasilia, percebe-se
que a qualidade e a quantidade de informacdes sdo duas caracteristicas que sempre se
destacam. Nesse processo, € notavel que para uma pessoa a matéria possa ser
perfeita ou ndo pelo contexto e niumero de textos existentes no meio de comunicacao.

O interessante nas matérias dos jornais sdo as possiveis decisées de melhores
mudancgas proporcionadas pela capacidade e qualidade das informacdes. Percebe-se
que as informacdes desenvolvidas pelo jornalismo fazem parte dos acontecimentos de
uma sociedade, e o papel da informacédo pode trazer beneficios econémicos no que se
refere as decisdes que venham a melhorar a vida da populagéo.

“Fornecer dados que ajudem a prever o nivel de atividade econ6mica é uma
tarefa obrigatoria do jornalismo econdmico. Sua disseminagdo impede que
apenas 0s grupos mais fortes, detentores de sistemas proprios de informacao,
possam se antecipar as mudancas de fase da economia”. (KUCINSKI: 1996,

p.111).



Deve-se compreender, porém, que o processo de decisdo econbmica do pais
também se da através da opinido do individuo que se baseiam com objetividade

expressa nos jornais.

2.1 O economeés e a vida real

O jornalismo econdmico apresenta por caracteristicas o uso de um linguajar mais
apurado, com termos denominados de “economés”, que sao as reproducdes, por parte
dos jornalistas, dos termos proprios da area de economia, sem uma traducao para o
publico leigo.

Para o editor do caderno de economia do jornal de Brasilia, em entrevista
exclusiva para este trabalho, no jornalismo econémico, “é preciso ser claro ao escrever
sobre os temas abordados”.

Ele defende que é necessario sempre ter em mente que o leitor ndo tem
obrigacao de saber. “Nés sim, os jornalistas, € que somos obrigados a saber explicar o
que o leitor quer saber. E claro, procurar sempre enfocar temas que sejam do agrado e

do interesse de todos”.

“No inicio, a cobertura era incompreensivel. Tudo era escrito num economés
gue nem mesmo o0s jornalistas conseguiam entender. Comecgou a destacar-se
Joelmir Beting... Ele traduzia as informagbes de forma que o leitor pudesse
entendé-las através de analogias. Depois disso os jornalistas perceberam que
era necessario trabalhar melhor as informagdes econémicas para que o publico
enxergasse o0 que estava se passando no pais”. (BASILE: 2002, p.78)

Como uma dona de casa ou um empresario, sabe como fazer compras de um
modo econdmico ou até mesmo realizar um investimento em seu dia-a-dia? Sem saber
o significado de palavras como: taxa de cambio, queda da bolsa, entre outros termos
apelidados de economés, isso seria quase que impossivel. Entendendo ou nao,
estamos diariamente em contato com essas e outras expressdées que sdo diariamente

transmitidas através dos jornais, radios, televisores e Internet.

“Dada a complexidade das situacbes da economia, a clareza sé pode ser
alcancada se o jornalista entender o fenbmeno econdémico que se propde
reportar ou analisar. Caso contrario € muito improvavel que a narrativa seja
clara. O recurso dos jornalistas que ndo entendem bem o tema de que estao
tratando é o de se protegerem com as palavras dificeis do jargao dos
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economistas e com expressdes do inglés. Dai a disseminagéo deste vicio que
se tornou caracteristica do jornalismo econdémico brasileiro: o economés”.
(KUCINSKI, 1996, p.168).

No que se refere aos assuntos de economia, as expressdes dificeis de
compreender colocada nos meios de comunicacgao, € considerada uma real e existente
dificuldade de compreensao desses termos pelo publico. Sobre isso, o jornalista Joelmir
Beting, no livro: Na pratica a teoria é outra, expressa sua opinidao: “O jornalista da
Economia deve traduzir o rancoso economés da teoria para 0 portugués
descompromissado do dia-a-dia” (BETING, 1973).

Uma matéria de economia que tem uma linguagem acessivel, explica de forma
clara o assunto que toda a populacédo deve e precisa entender no seu cotidiano. Pode-
se dizer que para entender o economés, tem que compreender muito bem a economia,
sendo assim, a organizacao, investimento, gastos e planos para o futuro de cada
cidadao ficaria mais facil.

Segundo o editor de economia do jornal de Brasilia, Ricardo Nobre, é certo dizer
que a economia € considerada um “bicho” por muitas pessoas, justamente pelo
economés, ou seja, termos dificeis quando ndo sdo bem explicados e também pela
tradicao de dificuldade e aridez que sempre envolveu o tema.

Jornais mais especificos como, por exemplo, o jornal Valor Econémico e outros
que usam uma linguagem propria chamada de economés para tratar de assuntos
especificos da area de economia sdo os mais criticados por dificultar o entendimento do
leitor a respeito de determinados assuntos ali explicitos, limitando o acesso da
populacdo que precisa entender sobre as causas e resultados dos problemas

econdmicos diarios.

“Tem se uma temética que, embora as noticias tenham reflexo na vida de todo
cidadao, envolve um linguajar muito especifico, em campo cujos comentarios
ficam restritos a uma pequena parcela da populagéo, aquela que tem afinidade
com os numeros”. (Artigo jornalismo econdmico: uma analise do discurso).

Porém a respeito desse assunto, existem alguns jornalistas especializados que

acreditam que ndo had um meio de melhor explicar alguns termos nos textos



jornalisticos, por serem muitos abstratos. No livro: O Jornalismo Econémico no Brasil

depois de 1964, o autor comenta.

"Além da contribuicdo dada para ritualizar ainda mais a fungao do Jornalismo
Econdmico, o0 uso repetido e constante de indicadores de pregos, de custos, de
produgédo, de consumo ou de liquidez, simbolizando praticas mercadolégicas,
atua também no sentido de confundir o texto da noticia e, em consequéncia, o
leitor. Por prejulgarem que alguns desses simbolos s&o por demais conhecidos,
muitos jornalistas e jornais nao os traduzem para o publico" (SALASSIE: 1964).

Pode-se dizer que existem diversas maneiras de escrever e, consequentemente,
diversas formas de se interpretar o que é escrito. Sendo assim, parte-se do
pressuposto de que “toda realidade transformada em linguagem € uma interpretacao ou
uma representacdo desta realidade. Ja que ndo existe texto neutro, sempre ha
interesses em torno de uma questao.” Segundo Pécheux (2002), “o discurso nao surge
no vazio”. O discurso remete a formacgao discursiva que o originou e que é marcada por
uma ideologia ali embutida. Na origem do processo discursivo, ha uma formagao
discursiva permitindo as condi¢cdes de sua existéncia”. (Artigo jornalismo econdmico:

uma analise do discurso).

2.2 O valor da economia

Tudo comeca na escolha do tema, na cobertura do jornalismo econémico, tudo
se da por inferéncias e hipbteses para desvendar a capacidade de publicar algo de
interesse e relevancia para o publico, o primeiro passo € a reunidao e a escolha das
manchetes para desenvolvimento das matérias, que se bem elaboradas trard um bom

resultado para o veiculo de comunicacéo.

“A pauta € 0 mais importante momento de um meio de comunicagdo. E na
pauta ou, mais especificamente, na reunido de pauta, que o veiculo mostra que
existe, que esté vivo, ou se esta vivo. No jornalismo econdmico, a reunidao de
pauta é proporcionalmente mais importante que nos veiculos de interesse geral,
porque a cobertura econdmica se da por dedugdes”. (BASILE: 2002, p.95).

O que esta inserido no dia-a-dia nas paginas de economia dos jornais assim

como no jornal de Brasila sdo as coberturas de empresas, mercado, negocia¢des entre



grandes empresarios, ministério que cuida da economia, producdes, vendas, entre
outros. No artigo, jornalismo econdédmico: uma analise do discurso, Elizabeth Moraes e
André Sathler comenta: “Na realidade, a economia ndo pode ser considerada uma
ciéncia exata, embora alguns assim o pretendam e venham crescendo as analises de

énfase estatistica e econométrica no campo da Economia”.

No presente cotidiano, encontramos assuntos de maior interesse publico, como:
precos, moedas, juros, inflagdes, taxas bancarias e agricultura; assuntos como esses
sdo 0s mais procurados e estdo diariamente em contato com a vida de cada um, na
qual estes influenciam nas atitudes, transformacoes e decisdes que vai desde o préprio
poder de aquisicdo a mudangas na economia doméstica.

Na televisao, no radio, assim como no jornal impresso, podemos encontrar € nos
informar diariamente sobre o petréleo, bolsas de valores, dolar e o ouro; que sdao um

dos principais assuntos que influenciam nas mudancas e transformacdes do pais.

“Contudo, por mais nobre que seja quando concebido idealmente, o jornalismo
nao pode ser entendido como remédio messiénico para os males da sociedade.
O jornalismo econémico, no caso, por mais puro e correto que fosse, ndo
resolveria os problemas macro e microeconémicos do pais. Ele é condi¢do, nao
solugéo... o jornalismo € um processo penoso, maratona permanente de
batalhas inéditas a cada dia”. (BASILE: 2002).

Fazendo uma andlise comparativa entre livros, jornais e outras fontes de
pesquisa, pode-se perceber que as divisbes feitas nos cadernos de economia se
classificam em microeconomia que envolve: infra-estrutura que cobre as obras publicas,
investimentos, tranporte publico empresas de telefonia, eletricidade, assim como os
combustiveis existentes. Finangcas que elaboram matérias sobre o mercado financeiro,
bolsas de valores, agdes, titulos publicos, juros bancarios, bancos, bolsas de
mercadorias e cambio que sdo as moedas estrangeiras; negdcios que foca os principais
assuntos que envolvem as empresas estatais e iniciativa privada, fusdes, aquisi¢des,
separacdes, parcerias, pesquisa e desenvolvimento, tecnologia, situacdbes em que
grandes empresarios crescem profissionalmente e se destacam na midia, e também os

executivos e a macroeconomia que aborda noticias sobre as politicas de Estado para



economia, precos, inflacdo, salarios, emprego, desemprego, crescimento, dividas,
contas nacionais, balanga comercial, importagédo e exportacao.

Segundo pesquisas sobre as fontes de jornalismo econdmico, na maior parte das
especializagbes jornalisticas, as fontes de economia sao divididas em empresarios,
ministros, secretarios, diretores, funcionarios publicos, economistas e consumidores da
noticia, ou seja, o publico, o leitor. No que se refere as fontes necessarias para os
jornalistas escreverem sobre as politicas de Estado ou sobre a macroeconomia, as
fontes se dividem em universidades, empresas de consultoria, federacdes de industrias
e institutos de pesquisa brasileira como por exemplo o Instituto Brasileiro Geogréfico e
Estatistica (IBGE). No que se refere a assuntos do governo, o Ministério da Fazenda,
Planejamento e Industria, Desenvolvimento e Comércio Exterior e o Tesouro Nacional,
que estdo associados na area econbémica, sdo fontes regulares dos cadernos de
Economia. No setor trabalhista, também sdo ouvidos associagcdes de classe,
advogados trabalhistas e outros. Na parte dos Negdcios, o jornalista € muito importante
na tarefa de desvendar e revelar ao publico as informacdes que as empresas preferem
nao divulgar.

“O fato de se escolher uma ou outra palavra € pertinente para marcar o
posicionamento do escritor em relacdo ao fato abordado. E o locutor no
exercicio do discurso que, ao se apropriar das formas que a linguagem propoe,
constréi sua visdo de mundo sobre o tema abordado, na perspectiva de
envolver o leitor”. (Artigo jornalismo econémico: uma analise do discurso)
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO
3.1 O espaco da economia no Jornal de Brasilia

Com base na pesquisa e analise feitas do dia 15 de fevereiro a 15 de margo do
jornal de Brasilia, pode-se perceber que o caderno de economia do mesmo, investe
seus recursos em matérias simples, com uma linguagem acessivel. Visto que é
classificado como um jornal popular, a presente andlise partiu do pressuposto de que o
vocabulario utilizado em jornais especificamente nos cadernos de economia dificulta o
entendimento do leitor, principalmente no que diz respeito aos termos técnicos,
apelidados de “economés”.

Segundo o editor de economia Ricador Nobre, ha muito tempo o jornal de
Brasilia vem procurando focar seu noticiario econémico em temas que interessam
diretamente o leitor. Ndo adianta ficarmos no economes das macroeconomias, quando
0 que importa, também, é ajudar as pessoas a lidarem com seu dia-a-dia, no caso, 0
dia-a-dia doméstico.

.No que se refere as manchetes e aos assuntos presentes nesse periodo
analisado, constata-se que os temas como: trabalho, gas, aposentadoria, concursos,
poupancga, fiscalizacdo, supermercado, imposto de renda, clima, trabalho, desemprego,
crescimento, juros menores, viagens aérea, FGTS, aumento do leite, entre outros, estao
totalmente relacionados com a vida diaria de cada cidaddo, dos principais
acontecimentos, situacdes e decisdes de uma sociedade, Estado e pais. Para melhor
compreensao, nos quadros 1 e 2 estdo relacionados os assuntos diarios do jornais

analisados.
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Quadro 3. 1: Assuntos diarios do jornais analisados.

Data dos Jornais Niimero de Fotos Quantidade de Propagandas | Quantidade de Matérias Assuntos dos Jornais
15fay 2 1 10 contas piblicas e concursos
16fay 3 2 {5 gag, camaval, aposentadaria
17 fay 1 0 b dgua
19fay 3 0 10 shopping center
21fey 1 I 4 lucratividade
ey 1 0 4 trabalho
23ffey 2 1 16 atacado, demanda, concurso
24 fey b 1 12 construgéo civil, contas e, inad
ey 5 0 12 bom negdcio
27 fey 2 0 18 empréstima, mercosul
20 fey b 0 13 Imposto de Renda, clima, crise nas halsas

Quadro 3. 2: Assuntos diarios do jornais analisados

Data dos Jomais

Nimero de Fotos

Quantidade de Propagan das

(luantidade de Matérias

Assuntos dos Jormais

1mat 1 0 i desemprego, crescimento
2imar 1 0 12 supermercado, imposto de renda
Hmar 2 0 i viagem agrea

Sitmar 2 0 4 piratatia

Bimar 1 0 3 mercado

Jimar 2 0 10 poupanca, fots, mulheres
Bimar B 0 11 visita bush, pesguisa, juros
Simar 1 0 15 supermercado

10fmar 3 1 " bilionarios, aumento leite, visita B
12mar 1 0 3 fiscalizagdo

13/mar 1 0 15 |uras menores

14/mar 4 0 10 aposentadaria, cidade ocidental




Para Ricardo Nobre, o que interessa para o leitor é saber das coisas que
influenciam no seu cotidiano. Todo mundo quer saber qual banco cobra juro mais
barato, qual produtos estdo em oferta nos supermercado.

De acordo com informagbes obtidas no setor comercial do proprio jornal, o
periddico € um veiculo de comunicacdo voltado especialmente para as classes C e D.
A partir disso, como foi verificado em entrevista com o editor de economia do veiculo, é
utilizada uma linguagem acessivel e objetiva para entendimento e informacgao do leitor,
contendo apenas o0 necessario de palavras em “econémes”, para exemplificar, dos vinte
e dois jornais analisador, foi selecionada uma materia do dia 28 de fevereiro de 2007
que explica que a Bolsa de Valores de Sao Paulo (Bovespa) teve a maior e pior queda
desde o dia 11 de setembro de 2001, visto que essa é uma matéria mais complexa e
que tem alguns termos diferentes utilizados em economia, foi produzida de forma que
todos entendesse. O editor Ricardo Nobre diz “a regra basica é nao ter vergonha de
perguntar. Jornalista ndo é obrigado a saber tudo, mas tem que saber perguntar,
entender e repassar a explicacdo da maneira mais clara possivel”.

Uma outra reportagem do dia 17 de fevereiro presente no anexo deste trabalho
que aborda o reajuste abaixo da inflagdo da Companhia de Saneamento Ambiental do
Distrito Federal (Caesb), segundo ordens da Agéncia Reguladora de Aguas e
Saneamento do Distrito Federal (Adasa), a matéria mostra assim como as outras a
maneira que os textos sao elaborados, facilitando o conhecimento da populacdo, sem
termos técnicos e complicados de se entender. Quanto as pessoas ndo gostarem de

economia por ser um assunto chato, Ricardo Nobre comenta:

“Por natureza, esse assunto € mesmo um pouco chato para a maioria das
pessoas, principalmente entre os jovens, creio eu. Mas a culpa talvez seja
nossa mesmo, da imprensa, porque por muito tempo os jornais nao tiveram a
preocupacgado de explicar com clareza para os leitores o real significado das
decisbes econémicas. De qualquer maneira, acho que isso estd mudando e
muita gente j& comega a se interessar pela economia, que casa vez mais se
globaliza”.

Quanto a linguagem e estrutura do texto presente do jornal durante o periodo
analisado, percebe-se que é produzido com todas as regras basicas do jornalismo e de
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uma forma organizada e compreensivel para qualquer nivel e classe social, apesar de
ser um jornal popular, como todo bom texto e informagdo em um veiculo de
comunicacado encontra-se nas matérias jornalisticas a introdugcao, desenvolvimento e
concluséo.

A analise se direciona pelas caracteristicas presentes no jornal € 0 compromisso
e fidelidade que cada exemplar tem com leitor, as diversas abordagens e selecoes de
pauta mostram e determinam a responsabilidade e preocupacdo que o meio de
comunicacéo investigado tem com seu cliente.

Portanto, pode-se observar com as especificagbes dos graficos detalhados
abaixo, as classificacdes e o espagos usado para cada complemento importante na
elaboracdo e montagem do mesmo.

O primeiro grafico mostra a quantidade em porcentagem os epacos usados pelo
jornal de Brasilia referente a imagem que envolve (fotos, propagandas e tabelas) e as

matéria assim como (textos, notas e comentarios).

Grafico 3. 1: A quantidade em porcentagem dos epacos usados pelo jornal de Brasilia
referente a imagem

Foto X Texto

IMAGENS
16%

=

MATERIAS
84%

(GAMA, 2007)
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O préximo grafico mostra a quantidade de matérias microeconémicas e
macroecondmicas, a Utima estdo os textos que se referem a assuntos mais populares e
de interesse geral, como por exemplo, salario, emprego, desemprego e inflacdo. Como
disse Ricardo Nobre em entrevista, “0 que interessa para o leitor é saber das coisas

influenciam no seu cotidiano”.

Grafico 3. 2: A quantidade de matérias microeconémicas e macroeconémicas

Microeconomia X Macroeconomia

MACRO
25%

(GAMA, 2007)

A presente classificacdo exposta neste trabalho baseia-se nas obras de Joelmir
Beting e Sidenei Basile, a especificacdo do espaco utilizado no jornal sobre a
microeconomia, fala sobre a infra-estrutura que sao (obras publicas, eletricidade,
combustiveis, transporte, telefonia, entre outros); financas que envolve temas sobre
(mercado financeiro, bolsas de valores, juros bancarios, acdes, etc) e negbcios que
aborda (tecnologia, empresas, aquisi¢coes, parcerias, pesquisa e desenvolvimento).

Na opinido do editor quanto as matérias que se direcionam a temas sobre
bancos, investimentos e crescimento “ todo mundo que tem um dinheirinho guardado
quer saber se esta fazendo o correto para manter seu poder de compra. Dai o interesse

dos jornais em mostrar como se preteger financeiramente”.
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Grafico 3. 3: A especificacao do espaco utilizado no jornal sobre a microeconomia,

Microeconomia

-INFRA
ESTRUTURA
20%

N

FINANCAS
30%

NEGOCIOS
50%

(GAMA, 2007)

Com o objetivo de passar para o leitor o que de fato e preferencialmente esta

relacionado com seu cotidiano, analisa-se os assuntos diarios no jornal de Brasilia

detalhado abaixo no que diz respeito a microeconomia do mesmo.

Grafico 3. 4 :Infra - estrutura

Infra-estrutura

obras
publicas

MW investimentos

22% 17% eletricidade
il >

13% -l b  22% telefonia
15% 11%

W transportes

combustiveis

(GAMA, 2007)
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Grafico 3. 5: Negocios

Negécios

18%

46% ‘ | N,
y 2

24%

Grafico 3. 6: Finangas

Financas

fusdes
W aquisigbes
separagoes

tecnologia

(GAMA, 2007)

financeird
® titulos

bolsas

juros

®bancos

moedas

(GAMA, 2007)
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3.2 O tamanho da informacao - A informacao jornalistica e a linguagem utilizada

Com o objetivo de produzir informagdes especificas no processo de producao de
informacdes especializadas, essas tém um valor real e importante na tarefa de atualizar
e levar os fatos com o objetivo de influenciar nas mudancas socioeconémicas e
culturais do pais, dessa forma pode-de compreender o que diz no artigo jornalismo

econdmico: uma analise do discurso.

“... & impossivel compreender um texto apenas no seu sentido denotativo, ha
qgue se entender a situacao do discurso e as suas condigdes de producao;” Os
dizeres ndo sao apenas mensagens a serem decodificadas. Sao efeitos de
sentidos que sao produzidos em condi¢des determinadas”. (ORLANDI: 2003, p.
30)".

As informacdes jornalisticas sendo popular e de acesso para todas as classes
podem e influenciam nas decisdes e transformacdes das mudancgas realizadas por
governantes. Com o advento da tecnologia, as informacdes ficaram mais acessiveis e
mais populares para as pessoas; com a Internet, a populagdo passou a ter uma nogao
melhor e decisiva das informacgdes. No jornalismo, a informacdo pode ser considerada
um aspecto especifico realizado pelo proprio processo natural do jornalismo. Na
informacao jornalistica, faz-se necessario diferenciar os termos usados na informatica
(na qual sdo considerados termos préprios) e a linguagem usada para informacgéao
jornalistica que pode ser identificada pelo trabalho objetivo, claro e concluido do

profissional.

“As linguagens nado sdo inocentes nem inconseqiientes. Toda linguagem é
ideoldgica, porque ao refletir a realidade, ela necessariamente a refrata. Ha
sempre, queira-se ou ndo, uma transfiguracdo, uma obliqlidade da linguagem
em relagdo aquilo a que ela se refere”. (SANTAELLA: 1996, p.330).

Quanto a linguagem usada no caderno de economia dos jornais populares, como
o Jornal de Brasilia, € manifestada a definicdo de que o leitor ndo se agrada e nem
acha interessante o que é oferecido pelo jornalismo dentro do conceito de informar para
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formar cidadaos, com mais participacdo e conscientizagdo no que diz respeito a
objetividade da informacao elaborada por profissionais especialistas ou ndo dessa area

complexa e existente na economia percebemos que Van Dijk diz.

“E plausivel que as formas estruturais e os sentidos globais de um texto
informativo ou noticioso nao sao arbitrarios, mas o resultado de habitos sociais
e profissionais de jornalistas em ambientes institucionais, de um lado é uma
condicdo importante para o processamento cognitivo eficaz de um texto
informativo ou noticioso, tanto por jornalistas como por leitores, de outro”. (VAN
DIJK: 1992, p.122).

Portanto, essa é uma area do jornalismo que deve ser executada de forma
objetiva na qual passa a ser exigida pelo publico que tem interesse econémico e esta
presente na sociedade. A respeito desse assunto, o autor Bernardo Kucinski, em seu

livro jornalismo econdmico, esclarece:

“A intencionalidade do jornalista pode ou nédo ser compartilhada pelos leitores.
O texto é também a base de um didlogo com o leitor, e por isso o jornalista
deve deixar que ele tire suas proprias conclusdes. Deve ser claro no uso dos
codigos de linguagem, em especial do vernaculo. No radio e na TV, quem usa
uma linguagem que ninguém entende ndo estd sendo ouvido. A questao se
complica porque nem todos entendem as mesmas expressdes da mesma
forma” (KUCINSKI: 1996, p.167).

Informacéo: reportagens, textos, notas especializadas e transmitidas em forma
de noticias dentro do padrdao, normas e regras jornalisticas, enquanto que opiniao é a
produzida de diferentes maneiras significados e valores dos fatos ocorridos por leitores,
espectadores, ouvintes, internautas. Quanto a informacdo e a opinido, ambas se
originam dos fatos, mas a informacéo que € completa atua nos processos de producao
e se destaca por acrescentar e concluir os documentos ou ndo que formam um
conjunto de dados. A informacdo completa permite que o leitor tenha mais
conhecimento sobre 0 caso e é composta por observacoes e fatos concretos a respeito
de determinado acontecimento, ja informacéo incompleta ndo apresenta todos os fatos
na noticia. No caso de uma matéria sobre os precos dos alimentos, “é normal dizer o
por qué dos aumentos mencionados. Nesse caso ouvimos 0s produtores ou 0s
responsaveis diretos pela fixacdo do aumento para que expliguem os motivos. Se nao
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convencer, mostramos se estd havendo especulacdo. O importante € ouvir os lados
interessados na questdo para que nada fique sem resposta, ou pelo menos sem um
argumento”. Diz Ricardo Nobre em entrevista.

Temos o seguinte pensamento do autor Bakhtin, citado no artigo jornalismo

econdmico: uma analise do discurso.

“A complexa interdependéncia que se estabelece entre o texto e o contexto que
o elabora e o envolve, através do qual se realiza o pensamento do sujeito que
pratica ato de cogni¢do e de juizo...€ impossivel eliminar ou neutralizar nele (no
texto) a segunda consciéncia, a consciéncia de quem toma conhecimento dele.”
(BAKHTIN: 1997, p.333).

Citando um exemplo de matéria de economia, no que se refere a um texto
elaborada por um especialista da area, este tem informagdes que vem a sobrepor uma
matéria que esta relacionada com o problema, mas apenas proporciona um indicio de
que algo realmente estd ocorrendo. Em base tedrica a respeito desses conceitos
podemos classificar a informacdes em trés fases: informacao completa que é tedrica,
informacao perfeita, ou seja, informacdo completa e a informagdo assimétrica que
significa uma informacé&o incompleta. A informagdo completa se identifica como,
matérias especiais na qual explica como todo o fato se iniciou, desenvolveu e terminou
abordando todos os pontos, fazendo com que o publico tenham todos os detalhes
daquele caso.
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4. CONCLUSAO

A presente analise parte da hipdtese de como a linguagem jornalistica usada no
material utilizado para pesquisa: analise do caderno de economia do jornal de Brasilia é
uma interpretagao clara da realidade com temas apresentados e desenvolvidos no meio
de comunicag&o impresso.

Considerando os métodos de escrita presente nos textos diarios do jornal
percebe-se que o leitor pode se informar entendendo claramente o que cada matéria
quer dizer, havendo caso de textos ou assuntos mais complexos, ndo se descarta a
possibilidade de que alguém possa ter alguma duvida ou dificuldade de interpretar o
que esta lendo, mas a pesquisa mostra que 90% do conteludo apresentado é de
interesse publico, leva uma linguagem de facil entendimento e que esta relacionado
com o dia-a-dia de cada cidadao, seja de uma dona de casa, seja de um empresario.

Considerando o fato de que os assuntos de economia sdo complexos e envolve
certo tempo e conhecimento para melhor entendemos, principalmente quando se diz
respeito a expressdes técnicas, chamada de “economés”; no caso do jornal de Brasilia
raramente identificamos ou nos deparamos com esses tipos de expressdes que
complicam o entendimento do leitor. O texto apresentado € nitido, claro e agradavel de
ler, facilitando assim para a populacdo a cessar a informacédo, conhecimento e
atualizacdo dos acontecimentos locais e ndo locais. As caracteristicas do veiculo de
comunicacao aqui analisado se diferenciam pelo fato de ter uma preocupagdo com seu
cliente e principalmente por optar em ser um jornal popular. Como diz Ricardo Nobre
em entrevista, as vezes o jornalismo econémico é chato, mas pode deixar de ser, se
procurarmos deixar as coisas claras para o leitor, e explicarmos as conseqiéncias das
decisbes ou acontecimentos.

A pesquisa e analise desenvolvida com um més de material disponivel para
execucao do mesmo trouxeram resultados positivos no que se refere a contribuicao,
compromisso e responsabilidade com a cidadania, pode se observar com as matérias,
gravuras, fotos, e outros materiais utilizados e bem divididos em cada exemplar
elaborado com o objetivo de ndo s6 informar, mas também de contribuir para o
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crescimento e desenvolvimento do pais. Quanto a mais importante funcao de um editor,
Ricardo Nobre diz:

“O editor tem que saber o que é mais importante para o leitor diante da grande
quantidade de noticia que recebe por dia. Tem que saber orientar o reporter a conduzir
sua apuracao de forma que mostre o que realmente é importante. Tem que saber
equilibrar a edicao para que disponha de assuntos variados, porém de interesse geral.
Em fim, tem que ter um pouquinho de sensibilidade para saber o que é noticia. Mas
essa sensibilidade ndo é exclusiva da economia. Todos os editores, e demais
jornalistas, precisam de um pouco de sensibilidade para trabalhar”.
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ANEXOS

“Anexo A”

Jornal de Brasilia — Impressso
Periodo: 28 de fevereiro de 2007
Assunto: Matéria sobre agua

“Anexo B”
Jornal de Brasilia — Impressso
Periodo: 17 de fevereiro de 2007

Assunto: Matéria sobre Bolsa de valores
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AGENCIA REGULADORA FAZ LEVANTAMENTO DE CUSTOS E MANDA CAESB
REAJUSTAR ABAIXO DA INFLACAQ O PRECO DA TARIFA COBRADA NO DF

Conta fica 2,9% mais cara

taxa de 4gua e esgoto vai
ficar mais cara em mar-
¢o. A Companhia de Sa-
:nmamao Ambiental do Distrito
Federal (Caesb) aumentou em
2,97%a taxa de dgua e esgoto. A
Agéncia Reguladora de Aguas
Saneamento do Distrito Federal
(Adasa) negociou com a Caesb
um aumento que ficou menor
que o Indice de Precos ao Con-
sumidor Amplo (IPCA), que,
segundo o Banco Central foi de

4,63% em 2006. O indice € um
dos nimeros que compdem 0
indice da inflagdo.

Com esse aumento, um
domicilio que consome em
média 50 metros cibicos de
agua mensais, que hoje paga
R$ 6,07, devera pagar, a par-
tir de margo, R$ 6,25 pelo
consumo de dgua e pelo tra-
tamento do esgoto.

O indice de 2,97% € re-
sultado de uma negociacdo cti-

e T A

teriosa entre a Adasa e a Caesb.
A agéncia reguladora fez um
levantamento dos gastos da
companhia brasiliense.

"Algumas contas a compa-
nhia no tinha como diminuir,
Em outras, no entanto, ela ndo
precisava prever um aumento
tao ostensivo", explica David de
Matos, presidente da Adasa.

A Caesb queria estabelecer
um aumento de 8% na taxa de
dgua ¢ esgoto. No entanto a

T A

agéncia reguladora entendeu
que despesas com propaganda,
por exemplo, poderiam ser re-
duzidas para baixar o indice de
reajuste da taxa de dgua e esgoto
cobrada dos usudrios.

= Conquista

"Foi uma conquista impor-
tante da Adasa. Conseguimos
colocar o indice abaixo da in-
flagao", comemora o presiden-
te da Adasa, David de Matos.

I

Ele lembra ainda que, em
2006, o reajuste da taxa de
agua praticado pela Caesb foi
de 14,84%.

De acordo com David de
Matos, o levantamento feito
pela Adasa seguiu também
uma recomendagdo do go-
vernador José Roberto Arru-
da, para que o indice de rea-
juste nao ficasse maior que a
inflagdo, como ocorreu no
ano passado.
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Editor: Rodrigo Leitdo
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A Varig langou,
apenas para o Carnaval,
uma promogao %
tarifas para 0s
principais destinos %
festas. As passagens:
valem dehoea
Quarta-Feira de Cinzas
¢ podem ser compradas
pela internet ou nas
lojas da empresa, A -
emptesa ndo informou
o ntimero de passagens
com desconto por -
aeronave. O trecho mais
barato ¢ o da ponte
aérea Rio-Sao Paulo,
onde a tarifa pode sair -
por R$ 58. Partindo de
Brasia, a promogdo

25



|

”,. 28 wm ,nm,,.\.mpm_xo DE 2007

cobilcCE N Bl A G
{ S b N | { LA
CRISE MAS BUIL AL

ma onda mundial de
pessimismo nos mer-
= cados mundiais, com
queda generalizada nas bolsas
da China, Europa e Estados
Unidos, derrubou também a
Bolsa de Valores de Sao Paulo
(Bovespa), que sofreu, ontem, o
seu pior fechamento dos dltimos
seis anos. O Ibovespa, principal
indice do mercado brasileiro, en-
cerrou o dia aos 43.145 pontos,
em queda de 6,63%. O "pénico'
com o efeito China veio casado
com um grande volume de ne-
gocios: R$ 3,4 bilhoes.

A praga financeira ndo vivia
um dia tdo ruim desde julho de
2002, quando a Bovespa caiu
6,5%, em meio aos temores ge-
neralizados do cendrio politico.
Pior, somente no dia 11 de
setembro de 2001 — dia do
atentado terrorista aos EUA —,
quando a Bovespa fechou mais
cedo, em queda de 9%.

"O mercado estava esperan-
do um motivo para realizar
(vender agbes muito valoriza-
das) e ele apareceu. A gente
somente ndo sabia que elei iria
aparecer na China", afirma a
analista Kelly Trentim, da cor-
retora SLW.

A queda sé6 nao foi pior
porque algumas agdes ficaram
tdo baratas, devido a quedas da

ordem de 10%, que atrairam
compras mesmo em um am-
biente de vendas generalizado.

Analistas financeiros conta-
ram que alguns investidores es-
friaram a cabeca e ndo esperam
no pregao de hoje uma repeticao
da "Terca-feira negra".

O mercado de cdmbio tam-
bém foi - afetado pelo estresse
mundial: o délar comercial foi
cotado a R$ 2,120 nos dltimos
negdécios, em seu maior prego
desde o final de janeiro. O
risco-pais, por sua vez, nao
saiu incélume: o indice Embi
do Brasil, calculado pelo banco
JP Morgan, bateu a casa dos
190 pontos.

= Xangai

Foi dos EUA e da China que
vieram as noticias que afun-
daram os mercados mundiais. A
Bolsa de Xangai foi o "estopim”,
fechando em baixa histérica de
8,8%. Os investidores temeram
que o governo chinés anunciasse
uma nova rodada de medidas
para deter o superaguecimento
da economia chinesa.

Nos EUA, os investidores ja
estavam precavidos desde se-
gunda-feira, quando o ex-pre-
sidente do Federal Reserve
(banco central americano),
Alan Greenspan, despertou os

BOVESPA DESPENCA (6
NOS MERCADOS FINAN

temores de uma possivel re-
cessio no horizonte. Ontem, o
pessimismo foi alimentado pela
queda de 7,8% nas encomen-
das de bens duréaveis.

Essas noticias tiveram o efei-
to de "bomba" nos mercados
mundiais, no famoso "efeito do-
miné". Na Inglaterra, queda de
3,45%; na Argentina, o indice
Merval derreteu 7,5%. Nos
EUA, Wall Street recuou 3,29%
e teve que restringir os negdcios
na praga para limitar as perdas.

Na Bovespa, que comemo-
rava recordes sucessivos, 0s in-
vestidores encontraram "gordu-
ra" para queimar e foram as
vendas, em um dia dedicado a
realizagdo de lucros. Analistas
explicaram a volatilidade dos ne-
gocios pelo "efeito manada": to-
dos querendo sair da Bolsa, a
qualquer prego. &

O presidente do Banco
Central, Henrique Meirelles,
disse ontem que a queda ve-
rificada em mercados ao redor
do mundo deve ser encarada
como um "aviso para que te-
nhamos mais prudéncia”. E
completou: "Essa é uma lem-
branga aos mercados de que 0s
movimentos sdo nas duas di-
regbes e que se apostas exis-
tem, elas podem estar erra-
das", afirmou Meirelles.
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ACOMPANHANDO DERRUBADA GENERALIZADA

CEIROS DA CHINA, EUROPA E DOS ESTADOS UNIDOS

Pior queda desd

e

Para o ministro da Fazenda,
Guido Mantega, esse movi-
mento terd curta duragio. Se-
gundo ele, de qualquer forma,
"os indicadores mostram que o
Brasil est4 mais solido para pas-

a
L

sar por turbuléncias".

"A expectativa dos analistas ¢
que serd uma crise passageira. E
uma turbuléncia. Nem chamaria
de crise. E normal que esse
mercado tenha corregoes. A va-

#% HENRIQUE MEIRELLES ANALISOU O ’DIA DE PANICO’; "AVISO PARA QUE TENHAMOS MAIS PRUDENCIA"

lorizagdo do mercado acionério
chinés foi de 160% no ano pas-
sado. E corregdo. N&o vejo pro-
blema de longa duragéo. E pro-
blema de curta duragac”, afir-
mou Mantega.
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APENDICE

“Apéndice A”

Entrevista com o Editor Ricardo Nobre
Editor de economia do Jornal de Brasilia
Periodo: 18 a 26 de marco de 2007

1) O senhor avalia que as noticias do caderno de economia prestem servico ao seu
leitor?

R: Avalio que sim. H& muito tempo que o Jornal de Brasilia vem procurando focar seu
noticiario econdmico em temas que interessem diretamente o leitor. Nao adianta
ficarmos no economés da macroeconomia, quando o que importa, também, é ajudar as

pessoas a lidarem com seu dia-a-dia, no caso, o dia-a-dia econémico/doméstico, etc.

2) De que forma os jornalistas prestam esses servicos? Abordando quais assuntos?

R: A forma que os jornalistas prestam esses servicos é procurar matérias que mexam
diretamente com o bolso dos leitores. Amanha, dia 27 de margo, por exemplo,
estaremos publicando matéria sobre uma lei aprovada na Cémara Legislativa que
proibe as operadoras de TV a cabo cobrarem pela instalagdo de um ponto extra. A lei
esta sendo questionada na Justica pelas operadoras e nds estamos mostrando os dois

lados da questao. Produzimos também muitas matérias sobre consumo.

3) O que as noticias de economia levam para as pessoas? Esta relacionado com o
cotidiano delas?

R: O que interessa para o leitor € saber das coisas que influenciam no seu cotidiano.
Todo mundo que saber qual banco cobra juro mais barato, qual produtos estdo em

oferta nos supermercado, quem vende chocolate de pascoa mais barato.
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4) Por que o senhor acredita que as pessoas, no geral, ndo gostam de assuntos de
economia?

R: Por natureza, esse assunto € mesmo um pouco chato para a maioria das pessoas,
principalmente entre os jovens, creio eu. Mas a culpa talvez seja nossa mesmo, da
imprensa, porque por muito tempo os jornais ndo tiveram a preocupacao de explicar
com clareza para os leitores o real significado das decisées econdmicas. De qualquer
maneira, acho que isso esta mudando e muita gente jA comeca a se interessar pela

economia, que cada vez mais se globaliza.

5) Pode-se dizer que a economia é considerada um “bicho” por muitas pessoas? Por
qué?

R: Justamente pelo economés (termos dificeis quando ndo bem explicados) e pela
tradicao de dificuldade e aridez que sempre envolveu o tema.

6) Um jornal popular tem que ter um caderno de economia independente? Por qué?
R: Sinceramente, ndo sei se um jornal popular precisaria de um caderno inteiro desses.
Sei, no entanto, que o espago para mostrar o que acontece no cotidiano das pessoas
deve ser importante. N6s aqui do Jornal de Brasilia, por exemplo, em muito breve
vamos aumentar o espagco de economia para quatro paginas diarias. Se ocuparmos

esse espaco com o que realmente interessa, acho que os leitores ndo vao reclamar.

7) O que é importante no jornalismo econémico?

R: E ser claro ao escrever sobre os temas abordados. Sempre ter em mente que o leitor
nao tem obrigacdo de saber. NOs, sim, os jornalistas, € que somos obrigados a saber
explicar o que o leitor quer saber. E claro, procurar sempre enfocar temas que sejam do
agrado e do interesse de todos.

8) Por que passa despercebido o caderno de economia, quando as pessoas léem o
jornal?
Se o caderno (ou as paginas) de economia tiver temas interessantes, talvez nao passe

assim tao despercebido.
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9) Uma dona de casa quer saber se o preco dos alimentos vai aumentar, de que forma
as informagdes contidas em um caderno e economia do jornal popular vai contribuir /
explicar como essas mudancas funcionam?

R: Quando fazemos matérias sobre aumentos de precos, é normal dizer o por que do
aumentos mencionados. Nesse caso, ouvimos 0s produtores ou 0S responsaveis
diretos pela fixacdo do aumento para que expliguem os motivos. Se nao convencer,
mostramos se esta havendo especulacdo. O importante é ouvir os lados interessados

na questao para que nada fique sem resposta, ou pelo menos sem um argumento.

10) Como fazem para evitar os termos em economés?
R: A regra basica é nao ter vergonha de perguntar. Jornalista ndo é obrigado a saber
tudo, mas tem que saber perguntar, entender e repassar a explicagdo da maneira mais

clara possivel.

11) Qual o objetivo das matérias de economia se direcionarem a temas que estao
relacionados com: bancos, investimentos, crescimento, concursos, etc.?
R: Todo mundo que tem um dinheirinho guardado quer saber se esta fazendo o correto
para manter seu poder de compra. Dai o interesse dos jornais em mostrar como se
proteger financeiramente. Ja em relagdo aos concursos, é porque milhdes de pessoas
neste pais sonham em ter estabilidade no emprego.

12) Se o dolar cai ou sobe como fazem para explicar a populagdo porque o preco do
pao aumentou?
R: Procuramos ouvir os especialistas e o mercado para explicar relagcdes como esta, se

for o caso.

13) Por que todos os dias tem uma tabela de indicadores no caderno de economia?
Para que serve?
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R: Para que as pessoas acompanhem os numeros que lhes interessam no dia-a-dia.
Tem gente que quer saber quanto a poupanca vai render em determinado dia, quanto

vale o délar, etc. Sao os chamados servicos, tao consultados hoje.

14) Na sua opiniao, o jornalismo econémico é chato? Justifique.
R: As vezes é, mas se procurarmos deixar as coisas claras para o leitor, e explicarmos

as consequléncias das decisdes ou acontecimentos, talvez ele deixe de ser chato.

15) Qual a diferenca entre noticias e servigos ao consumidor de noticias?
R: Noticias sdo aquelas que damos diariamente, com o andar dos acontecimentos. Ou
seja, os fatos que surgem no noticiario econdmico. No entanto, noticia também vem

acompanhada de servico, é s precisar.

16) Vocé acha que o numero de titulos de economia e negécios no Brasil vai continuar
aumentando ou tende a diminuir?

R: O que posso dizer é que a Epoca, por exemplo, acaba de lancar uma revista de
negécios, do tipo da Exame. Se um grupo forte esta fazendo isso, é porque deve ter

interesse comercial e jornalistico que justifique o investimento.

17) Qual a melhor maneira de organizar um jornal de economia? Por setores e
competéncias ou por cadernos?
R: Melhor organizar por assuntos. Por exemplo: Numa pagina, noticias sobre

consumo/precos. Na outra, financas e na outra, servidores, por exemplo.

18) Quais das funcdes de um editor, vocé julga mais importante?

R: O editor tem que saber o que é mais importante para o leitor diante da grande
quantidade de noticia que recebe por dia. Tem que saber orientar o repdrter a conduzir
sua apuracdo de forma a mostrar o que realmente é importante. Tem que saber
equilibrar a edicao para que disponha de assuntos variados, porém de interesse geral.
Enfim, tem que ter um pouquinho de sensibilidade para saber o que é noticia. Mas essa
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sensibilidade ndao é exclusiva da economia. Todos os editores, e demais jornalistas,
precisam de um pouco de sensibilidade para trabalhar.
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