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APRESENTAGAO

Por meio desta monografia pretendo mostrar que o publico receptor padece
de consciéncia frente a uma midia que manipula informacdes e nao realiza seu
trabalho ético sempre discutido dentro das profissées que as sustentam. Para isso
estudarei o caso da morte do papa Joao Paulo Il, tendo como foco a midia
impressa, Correio Braziliense.

Utilizando grandes pensadores como Guy Debord, Mauro Wolf e outros,
serao discutidas questdes sobre o espetaculo que hoje esta inserido na midia,
quase que, como sendo uma parte dela.

No capitulo | a discussao foca o espetaculo dentro da profissao do jornalista
e do jornalismo. Nele eu teorizo sobre o espetaculo, as fungbes da midia
impressas, do jornalismo e do publico receptor que é parte fundamental do
processo jornalistico e midiatico. Numa segunda parte o capitulo Il foca seus
objetivos no papa Jodo Paulo Il objeto de estudo e tema desta monografia. E
abordadas, também, a cobertura realizada sobre a morte do papa, sua vida e
ligagdo com a midia.

No ultimo capitulo é feita uma analise sobre as matérias realizadas pelo
jornal impresso Correio Braziliense, que tratam de Joao Paulo Il desde do ano
2000. Assim chegamos a concluséo, onde pretendo “avaliar” da melhor forma a
abordagem do jornal sobre a morte do papa e repensar o jornalismo como dever e

parte integra da sociedade.



CAPITULO 1

1.1 - Teorizagao sobre o espetaculo.

‘O espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma relagdo social entre pessoas,
mediada por imagens”."

Segundo Guy Debord, na sociedade do espetaculo a mediagao também é
espetacularizada. Fatos e acontecimentos que deveriam ser noticiados com
seriedade e imparcialidade sdo emitidos conforme interesses organizados por de
tras da informagao, ou seja, pelo lucro. Assim, o espetaculo cria - em jornais,
revistas e emissoras televisivas - um grande “palco” onde n&do parece mais
importar como a noticia deve ser passada, apenas que deve ser veiculada com
“éxito”.

Foi o que também aconteceu durante a cobertura feita sobre a morte de
Joao Paulo I, ja que o Correio Braziliense publicou varias matérias como se o
papa, até entdo hospitalizado, ja estivesse morto. Em manchetes como “Os
Desafios do préximo papa” fica facil perceber que o espetaculo torna-se mais
original do que o fato original. Ou seja, mesmo antes de morrer, as noticias eram
transmitidas com um tom tdo espetacular, que mesmo vivo, 0 papa parecia ja
estar morto. O “vivo-espetacular’ de Jodo Paulo Il era a sua morte. E o “barulho”
que se fez vendeu muitos jornais, o que nao foi diferente quando de fato o papa

morreu. Assim, confirma-se a légica do espetaculo:

O nosso tempo prefere a imagem a coisa, a copia ao original, a representacao a realidade,
a aparéncia ao ser. O espetaculo considera que ilusédo é sagrada, e a verdade é profana. E
mais: a seus olhos o sagrado aumenta a medida que a verdade decresce € a ilusdo cresce,
a tal ponto que, para ele, o cimulo da iluséo fica sendo o cumulo do sagrado. 2

' DEBORD, Guy, A Sociedade do Espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997, p. 14.
2 FEUERBACH apud DEBORD Guy, A Sociedade do Espetaculo, Rio de Janeiro:
Contraponto, 1997, p. 13.



Com isso surgem varios questionamentos sobre o papel social da midia e
do jornalismo, que padecem e nao prestam seu devido papel na sociedade. A
midia media os conflitos sociais, 0 que da a ela um poder de defensora da ética.
Mas como confiar numa midia que tem influéncia politica e econémica arraigadas
no seu fazer? Como confiar se determinados interesses permeiam o dia a dia de
reporteres e jornalistas? Ou seja; além de espetacular, como saber se ela defende
um interesse ou n&o?

A midia e o jornalismo padecem porque as informagdes estdo sendo
tratadas como mercadoria. Informagdes que deveriam ter valor imparcial, factual e
muitas vezes, de utilidade publica, agora fazem parte de um espetaculo que
manipula a informagdo como um jogo. Um jogo que faz do real o hiper-real e
afasta cada vez mais os jornalistas da origem de suas matérias. Guy Debord®
afirma que a perda de qualidade acontece em todos os niveis, dos objetos que a
linguagem espetacular utiliza as atitudes que ela ordena. Sob todos os pontos de
vista, a forma-mercadoria &, segundo Debord, a igualdade confrontada consigo
mesma, a categoria do quantitativo.

A hipérbole do espetaculo s6 pode se desenvolver sobre si propria, ou seja,
€ claro que a linguagem espetacular traz uma perda de qualidade nas matérias
hoje realizadas. O fato de se usar a realidade, ou informagdes reais de forma
espetacular para se conseguir lucro ou objetivos de determinados interesses,
“brinca” com o sério e zomba de uma sociedade que, acostumada ao circuito da
noticiabilidade e a alienagédo, ndo percebe tais estratégias. Isso porque a forma
espetacular €, quando transmitida, real para o receptor. Real devido a grande
quantidade e reificagdo da informacédo, devido ao quantitativo-espetacular das

informagdes mediadas por grandes personalidades e imagens.

Para quem emite a informacéo, a forma-espetaculo, é muitas vezes a forma
mais eficaz de se ganhar dinheiro. Assim, o jornalista para estar no meio de
producdo, para conseguir viver, participa do espetaculo muitas vezes sem ter

consciéncia disso. Mesmo assim nao € possivel fazer uma oposicao abstrata entre

* DEBORD, Guy, A Sociedade do Espetaculo, Rio de Janeiro: Contraponto, 1997, p. 28.



o espetaculo e a atividade social efetiva. Debord * diz que o espetaculo que
inverte o real é efetivamente um produto do mundo vivido. Segundo o autor, a
realidade vivida €, ao mesmo tempo, materialmente invadida pela contemplacao
do espetaculo e retoma em si a ordem espetacular a qual adere de forma positiva.
Assim, a realidade objetiva sera presente nos dois lados. Ela é estabelecida e
cada nocao s6 se fundamenta em sua passagem para o oposto: a realidade surge
no espetaculo, e o espetaculo é real. Essa alienagao reciproca €, para Debord, a
esséncia e a base da sociedade existente.

Nao é possivel se opor aos acontecimentos-espetaculo, nem contra uma
informacédo espetacular. A informacdo, que s6 € noticia se tem determinado
interesse, é efetivamente social quando altera ou explica a vida de determinado
publico ou pessoa receptora da informacido. O que acontece € que o espetaculo
faz com que essa informagédo se transforme em um produto e chegue de forma
distorcida. Ou seja, o espetaculo consegue mesmo transformar-se em real. E por
ser de natureza espetacular, ela € contemplada pelo publico receptor como uma
boa forma de transmissdo, aderindo-se de forma positiva pelo publico, muitas
vezes sem que percebam essa inversao, transformacdo. A informacéo surge de
fatos e determinados interesses reais, e € transmitida de forma tao espetacular
que o espetaculo se torna real. Assim, € quase certo afirmar que fazer um
alienado global acreditar que tal noticia espetacular, transmitida no Jornal
Nacional, ndo é necessariamente correta, é praticamente impossivel, por exemplo.

Debord afirma, ainda, que

a sociedade que se baseia na industria ndo é fortuita ou superficialmente espetacular, ela é
fundamentalmente espetaculoista, ou seja, além de ser espetacular no sentido de produzir
de informagdes o espetaculo é a imagem da economia reinante, o fim ndo € nada, o

desenrolar é tudo. O espetaculo ndo deseja chegar a nada que seja ele mesmo”.’

Nao se pode dizer que a midia € um espetaculo. Ela € uma industria do

espetaculo, no sentido de que, ela sabe muito bem lidar com ele. E como uma

* DEBORD, Guy, A Sociedade do Espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997, p. 16 a
17.
> DEBORD, Guy, A Sociedade do Espetaculo, Rio de Janeiro: Contraponto, 1997, p. 17.



novela onde quanto mais se cria drama mais excitante e espetacular ela fica. O
caso da morte do papa Joao Paulo Il foi um espetaculo, pois até sua efetiva morte
foi criada uma verdadeira novela nuancada pelo tom espetacular. No entanto, para
que o espetaculo seja constante, para que ndo tenha fim, ele se estende até onde
pode para refluir novamente em si mesmo; no espetaculo. No caso do papa,
apesar do espetaculo ter-se tornado real e de fato Jodo Paulo ter “morrido” antes
de efetivamente morrer, é praticamente correto dizer que toda a midia, em seu uso
forma-mercadoria e espetacular, adoraria que o papa demorasse mais a morrer.

Assim,

0 espetaculo domina os homens vivos quando a economia ja os dominou totalmente. Ele
nada mais € que a economia desenvolvendo-se g)or si mesma. E o reflexo fiel da produgao
das coisas, € a objetivacao infiel dos produtores.

Dentro de um sistema econdmico que vincula informagao e entretenimento,
pode-se dizer que o espetaculo é a principal produgao da sociedade atual. Sao
filmes, novelas, documentarios, noticiarios e diversas midias que produzem a
‘enganacao”, distraindo o publico receptor que, sorrindo, toma pra si o espetaculo
sem perceber o que perde e 0 mal que ganha ao aceitar para si a légica do

espetaculo.

1.2- Teorizagao sobre o que é noticia

Os cursos de jornalismo pregam que para ser noticia a informacgéao deve ter
interesse publico ou ser de interesse para um determinado publico. A noticia deve
ter um vinculo com a atualidade e referir-se a servigos, bens, fatos que alterem ou
expliguem a vida das pessoas. Quando a noticia tem tom espetacular ela usa de
um bem, servigo, interesse ou fato. O que acontece é que ela abusa de um desses

critérios, prolongando seu espago na midia sem mais ser algo novo que realmente

 DEBORD, Guy, A Sociedade do Espetaculo, Rio de Janeiro: Contraponto, 1997, pag 17



deva ser noticiado. Assim se confunde o news, o atual, com novidade. Isso € o
espetaculo, o novo que impacta.

Mauro Wolf © é um dos autores que melhor teorizou sobre o que é noticia.
Segundo ele, a noticia € formada por uma série de requisitos que se exigem dos
fatos e acontecimentos para ela ser tornar uma noticia. Esses requisitos sao
chamados de “Valores-noticia”, que ele dividiu em cinco critérios. O substantivo, o
relativo ao produto, o relativo ao meio, o relativo ao publico e o relativo a
concorréncia. Entdo dentre esses critérios os atributos que formam ou ignoram um
acontecimento para se tornar noticia, ou nao, tem em nivel hierarquico que
envolver um individuo. Ela tem que agregar proximidade, quantidade de pessoas
envolvidas, significancia futura, novidade, atualidade e interesse publico. Ou seja,
0 proprio acontecimento pode conter em si mesmo atributos que o tornam noticia.
Entretanto, € necessario que a noticia complemente com sua origem ou natureza
as necessidades dos jornalistas e dos meios que eles trabalham. Isso decorre
muitas vezes, nao do acontecimento, mas sim das exigéncias e circunstancias do
trabalho do jornalista.

Quando o acontecimento tem atributos e é enfim noticia se percebe que a
forma como o jornalista constréi a noticia pode alterar o discurso jornalistico. E o
que Luiz Gonzaga nota sobre o meta-acontecimento. Segundo o autor, na verdade
a forma como a matéria € passada e a fantasia que cada leitor cria ao ler os textos

pode sim perder seu efeito de transmitir o acontecimento como noticia jornalistica.

O meta-acontecimento ndo é regido pelas regras do mundo natural, mas pelas regras do
mundo simbdlico, articulando as instancias enunciativas do sujeito (o reporter) e do objeto
(o fato), os agentes e os autores.®

Ou seja, quando a midia transmite uma informagdo ou produz um novo
acontecimento a se integrar ao mundo, ela diz que a noticia pode transcender seu

significado para muito além da noticia em si, pelo simples fato dela existir.

"WOLF, Mauro, Teorias da Comunicagao, Portugal: Presenca, 1994.
¥ GONZAGA, Luiz. Teoria da Noticia: As relagdes entre o real e o simbdlico. In: PORTO,
Sergio (org.). O Jornal: Da forma ao sentido. 2. ed. Brasilia: Paralelo 15, 1997, p. 316.
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Com Joao Paulo Il poderiamos dizer que a midia “celebrando” o fato de
estar hospitalizado “deslizou” o significado da noticia estabelecendo,
simbolicamente, a morte do papa e que, se ele ainda ndo havia morrido, logo
estaria morto. Ou seja: 0 mundo deveria se preocupar com quem ocuparia seu
lugar. Tudo feito com matérias que, de certa forma, prolongavam-se e se
mantinham na midia até sua morte deixar de ser simbdlica e tornar-se, um fato.

Ha quem diga que o espetaculo em torno da morte do papa se explica pelo
fato deste papa se expor mais que os anteriores e de ter sido uma grande
personalidade. Lider do catolicismo, Jodo Paulo Il foi considerado o papa mais
popular na estéria dos papas. Mas a forma como a midia trata a morte,
principalmente de grandes personalidades n&o é justa. E certo dizer que muitos
jornais e veiculos fizeram questdo de realizar uma boa cobertura para aumentar
sua credibilidade. Mas no caso da morte do papa o espetaculo foi abusivo. Toda a
imprensa e midia usaram imagens de grande impacto que, desde sua
hospitalizagdo, antecipavam a pergunta sobre quem seria seu sucessor. Jornais e
revistas estampavam sua dor, expunham-no a morte e, quando morreu, usaram-
na como motivo para mais espetaculo. Neste movimento reificado da noticia, Guy
Debord aponta que o espetaculo se desenvolve por si proprio.

Maurice Mouillaud® explica que a midia tem dois grandes mortos, os banais
e os exclusivos. Os mortos banais sdo aqueles do cotidiano jornalistico, que tem
diferente posi¢cdo na midia, conforme sejam mortos cronicos, acidentais, privados
ou publicos. Ja os mortos exclusivos sao aqueles onde se percebe que sua morte
é uma informacéo Unica. E aquela que tem lugar ‘privilegiado’ no jornal e na midia.
O morto se torna um flash. Basta uma frase com o nome, o verbo de ligagdo e o
predicado para produzir uma noticia com efeito. Ainda mais quando se trata da
morte de uma personalidade como o papa, o despojamento € o atributo primario a
ser percebido. A grande morte na midia é repentina, surge do nada e a midia

capta sem perceber.

* MOUILLAUD, Maurice. As grandes mortes na midia. In PORTO, Sérgio (Org.). O Jornal:
Da forma ao sentido. 2. ed. Brasilia: Paralelo 15, 1997, p. 349.



11

Assim como as noticias espetaculares sobre a morte do papa, a noticia ao
ser publicada passa, ela prépria, a significar. E o que explica Mauillad '°, ao dizer
que o Ultimo cliché, tomado sobre precipicio, € modificado. E como a visdo da
morte que ela ndo viu chegar. O tempo da midia da morte é construido ao avesso
do tempo classico; ao fluxo da fala com um acompanhamento de um “futuro morto
proximo”, e opbée um momento instantaneo (fotografico) que nao faz sentido
algum. Hoje a morte na midia é instantdnea. E no caso de um papa ainda mais.
Informacgdes praticamente em tempo real nos dao a certeza de que se alguém
importante morre, bastam poucos minutos e até segundos para que a midia toda
saiba e possa divulgar.

Enfim, refletir e escrever sobre o que € noticia e sobre como se deve passar
a noticia, sendo ela a morte de uma grande personalidade ou nao, faz pensar que
as noticias ndo tém neutralidade ou imparcialidade, atributos até entdo basicos
para um jornalista. A sele¢ao dos fatos que se tornam noticia e sua objetividade &
hoje um complexo exercicio de antecipagao do cotidiano, que desmente mitos e

arranca mascaras na vida de muitos profissionais do jornalismo.

1.3- Teorizagao sobre a fungao do jornalismo

A funcgdo do jornalismo é reapresentar a realidade tendo como fungéo ser
uma janela de informagdes para o receptor. E ndo fazer do real e factual um
espetaculo que atende a uma demanda de lucro ou interesse. O jornalismo nao
pode perder sua fungao social e se tornar um problema de comunicacéao.

Vera Regina Veiga Franga, no texto Construgédo Jornalistica e Dizer Social,
reposiciona a questdo. Para ela, ha bastante tempo se busca identificar e
compreender a intervencdo dos meios de comunicagdo na sociedade de massa.

“Os meios deixaram de ser vistos como uma instancia neutra e passaram a ser

" Ibid., p. 351-352.
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tomados na sua natureza ideoldgica e de classe, instrumento de poder politico e
econdmico como uma esfera de dominagao”, explica Veiga Franca. "

Ainda assim, os principios basicos do jornalismo como clareza, objetividade
e imparcialidade, ndo parecem se perder dentro de uma noticia. Mas sim seu
significado informativo parece ter dire¢cdo, perseguindo outros interesses. Com
isso sua importancia é ratificada e explicita seu significado. O jornalista deve saber
que nao existe sociedade de massa e ainda, democratica, sem o direito a
informagdo com imparcialidade. A informacéo sincera é, fundamentalmente, a
funcao do jornalismo.

A propdsito, a morte do papa serve de exemplo para mostrar como a midia
em geral constréi realidades com “eventos” indispensaveis ao mundo capitalista
em que se inscrevem. O jornalismo poderia ter buscado socializar a informacéo de
que ele havia morrido, e ndo usado desse fato para produzir mais informacao. A
funcao do jornalista ndo é gerar conteudo, mas ter competéncia para relatar bem o
acontecimento. Dar a conhecer ao publico aquilo que nao é publico até entdo. O
que se percebe atualmente € que a noticia, que trata eventos ocorridos por
definicdo, agora da continuidade a si mesma por meio do espetaculo. A noticia
constroi um futuro dentro de sua propria informagao. No caso do papa, a noticia
construiu um futuro, e a informagdo que era sua morte, ja espetacularizada,
seguiu-se ao questionamento sobre quem seria seu sucessor.

Embora esse processo de construgcdo social dependa dos conteudos da
midia e dos discursos jornalisticos, é errado pensar que essa construgao nao tem
a participagado do publico receptor. A noticia € uma realidade social construida,
mas nao é mais que uma das realidades que os individuos constroem todos os
dias.

No texto Delimitagdo, Natureza e fungdes do discurso midiatico, o professor
e doutor pela Universidade Nova Lisboa, Adriano Duarte Rodrigues, discute as
funcdes e objetivos do discurso da midia. Segundo ele, “o discurso n&o é uma das

fungdes entre outras da midia. A midia produz discursos como pintores pintam

""" FRANCA, Vera Regina Veiga. Construgdo jornalistica e dizer social. In: MOUILLAUD,
Maurice; PORTO, Sérgio D. (org.). O jornal: da forma ao sentido. Brasilia: Paralelo 15,
1997.
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telas, os musicos compdem musicas, os arquitetos projetam edificios”. '? Para
Rodrigues, a midia tem no discurso seu objetivo e sua expressao final. Assim, o
discurso midiatico se apresenta como unico, acabado e sem mais ou menos
modificacdes, o que é enganador. E diferente dos discursos do cotidiano. Estes
sao espontaneos e, para té-los como discurso, passa-se por uma série de
esperas, mudangas, hesitacbes. Ja o discurso midiatico ndo, ele apresenta
enunciados que se mostram finalizados, ele flui constantemente e ndo mostra
suas condi¢des de producédo. Com isso, o discurso midiatico consegue persuadir o
receptor e camuflar seu verdadeiro enunciado, que passa desapercebido e acaba
sendo aceito pelo publico.

O jornalismo, entdo, deixa de ser uma forma especifica de conhecer o
mundo ligado ao “aqui e agora”. A informagao hoje gira em torno da velocidade.
Por isso, questionar a formagédo e a postura do jornalista perante 0 mundo e o
publico é importante. O jornalismo deve ser humano, € ndo uma maquina
trituradora de objetos da vida humana; tem que honrar o compromisso sério ha
séculos firmado com a sociedade. Assim, usar o termo “funcéo social” dentro do
jornalismo é correto e necessario. Talvez se encaixe melhor o termo “missao’,
porque € como uma missao que o jornalismo se pde diante dos acontecimentos,
para melhor compreender o mundo tecnoldgico, social, econdmico e politico de

seu tempo.

1.4- Teorizagao sobre midia impressa

A midia impressa € considerada, para muitos, uma ultrapassada forma de
se fazer jornalismo. Com as novas tecnologias que surgem e os avangos do

jornalismo em relagédo a ela, uma nova era parece estar sendo formada. A era da

2 RODRIGUES, Adriano, Delimitagado, natureza e funcbes do discurso midiatico. In:
PORTO, Sergio (org.). O Jornal: Da forma ao sentido. 2.ed. Brasilia: Paralelo 15, 1997,
pag 217.
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interatividade. Por isso, quando se fala em novas tecnologias se pensa em crise
no jornalismo tradicional.

A forma de fazer jornalismo mudou. Ha 25 anos atras apenas, jornalistas
usavam maquinas de escrever para fazer uma matéria. Algumas atividades como
copydesk e revisao foram hoje abolidas e se tornaram ultrapassadas. Ja se
reconhece que com a internet o jornalismo assimilou com novos termos:
interatividade e velocidade e, com isso, novas praticas.

Contudo, ndo se pode afirmar que a midia impressa esta a caminho de seu
fim. Nos ultimos anos muitas solugbes ja foram reveladas para os jornais
impressos. Entre elas esta o aprofundamento do assunto, ja que a objetividade é
um fator preponderante nas novas tecnologias informativas. O fator emotivo ou
busca pelo lado dramatico do assunto, também devido a objetividade nos novos
meios. A credibilidade e a qualidade demandam reflexdo. No futuro, s6 os veiculos
crediveis serdo possiveis sobreviventes no jornalismo e é ai que o jornalismo
impresso respira e se repensa.

Roger Silverstone explica que no futuro todos terdo escolhas e mais
escolhas sobre o que quiserem ver, saber, se aprofundar. Em dialogo com
Nicholas Negroponte explica o futuro tecnolégico, ao dizer o sujeito tera mais
poder computacional nos brincos do que no nosso PC atual, que a midia sera
redefinida por sistemas para transmitir e receber informacgdes e entretenimento
personalizados. Roger Silverstone, entédo, se questiona: Se toda minha informagéao
for personalizada como aprender algo novo?

De fato, a Internet € bom instrumento para o jornalismo em geral. Facilitou o
acesso as informagdes, o contato com fontes e a pesquisa de apuragcdo. Mas ao
mesmo tempo ela da a todos uma arriscada liberdade: a distribuicdo da
informacéao jornalistica. Ninguém mais precisa ser de um jornal ou veiculo para
divulgar noticias e essa é a grande questao. A midia impressa perderia ou ndo seu
valor de existéncia? Ora, todos podem, com a Internet, ser seus proprios
produtores e distribuidores de informagdo. Todos podem ser jornalistas. E o que
faz diferenga entre o cidaddo comum que apura, faz matéria e distribui informagao

de um jornalista profissional & a qualidade e credibilidade.
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Como colocado anteriormente, apenas os veiculos que as tiverem
sobreviverdo na profissdo. Soma-se a isso o fato de que as novas tecnologias
ampliaram a capacidade de pesquisa e producgado informativa e banalizaram a
atividade de reportagem e pesquisa ja que, com a internet a pratica de entrar na
rede e retirar informacdes por meio do famoso CTRL C e CTRL V e assim “fazer
uma matéria" sem sair da frente do computador, sem sair para a apuragao dos
fatos, € cada vez mais normal. Como quase todos os veiculos acessam as
mesmas noticias distribuidas pela rede, toda a midia trata simultaneamente dos
mesmos assuntos. Isso faz com que a noticia sempre trate os assuntos em pauta
pelos mesmos enfoques, inclusive na midia impressa.

O jornalismo impresso, de radio ou tv modificou-se. Para Marshall
Mcluhan', as novas tecnologias de comunicagdo do mundo trazem enormes
mudangas estruturais no ambiente humano. Segundo ele, a tecnologia
gradualmente cria um ambiente humano totalmente novo. Hoje, o jornalismo vive
no Brasil condicdes que permitem fazer uma analise perspectiva e prospectiva
desse novo ambiente. Segundo Roger Silverstone', ao escrever Os meios de

comunicagdo como extensées do homem, Mcluhan queria que vissemos

A tecnologia como fisica, como extensbes de nossa capacidade humana de agir,
psicologicamente e fisicamente. Nossa midia, especialmente, ampliou sua extensao e seu
alcance, nos dando um imenso poder, mas também modificando o ambiente em que o
poder é exercido. '°

Poder este, da midia, que antes exercia suas atividades predominamente
em meio impresso e hoje funciona de forma totalmente nova, ou seja, de forma
tecnoldgica.

Pelo exposto, torna-se o&bvio que o dominio dessas tecnologias é
fundamental para o exercicio do jornalismo. Acreditou-se durante muito tempo que

o bom jornalismo era basicamente a capacidade de escrever com qualidade, mas

B MCLUHAM, Marshall apud SILVERSTONE, Roger. Porque estudar a midia ?,S30
Paulo: Loyola, 2002.p. 48.

' SILVERSTONE, Roger. Porque estudar a midia ? Sdo Paulo: Loyola, 2002. p. 48.

' MCLUHAM, Marshall apud SILVERSTONE, Roger. Porque estudar a midia? Sao Paulo:
Loyola, 2002, p. 48.
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a pratica jornalistica sempre esteve aliada ao dominio de tecnologias. Marshall
Mcluhan afirmou que a tecnologia poderia ser vista como encantamento. Assim, a
tecnologia como encantamento seria uma criagdo dos humanos para ter controle
sobre as idéias e as a¢des das pessoas.

Ainda assim a tecnologia, como encantamento ou nao, vem tirando da
midia impressa a sua estdria que ja teve por si propria uma dimensao social e
cultural enormes. A Unica saida da midia impressa numa era de informacéo e
tecnologia é se “deformar” e saber permanecer dos dois lados para assim achar
uma diferengca explicita entre as duas formas de se fazer jornalismo.
Independentemente do meio, as novas tecnologias obrigam o jornalista ter

dominio técnico sobre a profissao de informar.

1.5 - Teoria sobre publico receptor

“Precisamos compreender esse processo de mediagcdo, compreender como surgem 0s
significados, onde e com que consequéncias. Precisamos ser capazes de identificar os momentos
em que o processo parece falhar, em que é distorcido pela tecnologia ou propdsito. Precisamos
compreender sua politica: sua vulnerabilidade ao exercicio do poder; sua dependéncia do trabalho
de instituigées e de individuos; e seu proprio poder de persuadir e de reclamar atengao e
resposta”.’

Discutir o papel da midia é fundamental para o jornalismo. Na sociedade
contemporanea a midia constitui um dos fatores basicos na formacado do que é
comumente conhecido como opinido publica. O que acontece € que o publico
receptor também tem um papel a desenvolver. Assim como a midia tem o papel
de manter a populagao informada, o publico receptor ndo necessariamente se
coloca como receptor passivo daquilo que é veiculado pelos meios de
comunicagdo. Para isso, € necessario que cada um exercite sua atitude critica,
filtrando as informagdes e questionando-as, fazendo um contraponto e buscando,
na opinido publica, uma opinido propria, particular, com a qual se identifique e na

qual acredite.

'“ SILVERSTONE, Roger. Porque estudar a midia? Sao Paulo: Loyola, 2002, p. 43.
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Ainda assim o que normalmente acontece é o contrario. A midia costuma
distorcer os dados e transmiti-los incompletos. O publico, de outro lado, acaba por
recebé-los como descricdo fiel da realidade. Assim a midia acaba tendo um
grande poder no processo de fazer distingdes, julgar pessoas, instituigdes, sendo
partidaria ou mesmo sendo a favor ou contra determinado tema. Roger Silverstone
acredita que devido a esse poder deve-se pensar nha midia como um processo de
mediagdo. Segundo o autor, € necessario perceber que a midia se estende para
além de um contato entre os textos e seus leitores, ou seja, perceber que envolve
também produtores e consumidores de midia que exercem suas atividades com
mais ou menos engajamento, além de serem interpretados e avaliados de varias
maneiras.

Essa mediagédo, segundo Silverstone, tem seu significado a medida que
circula em textos primarios e secundarios. Entretanto, o significado, que é a
mediagao, tem seu sentido alterado conforme passeia por discursos, jornais,
revistas, web sites, em que os consumidores e produtores da mediacdo agem
para alcancar um entendimento do mundo, bem como o mundo da midia, o mundo
mediado e o da mediagdo. Da mesma forma, os significados se alteram quando
usados como forma de fugir do mundo, do mundo da midia e de toda sua
mediagao.

Com a iminéncia da morte de Jo&o Paulo Il, por exemplo, os significados
foram todos alterados. Quem estava ainda vivo agora estava morto. Foi o que o
“‘deslizamento” de significados, a mediagao, fez. Mesmo nao afirmando sua morte,
titulos como Angdustia no Vaticano, estampados na capa da editoria de mundo do
Correio Braziliense, dia 1° de abrill de 2005, prontamente o matavam. Isso porque
todos sdo mediadores e porque os significados sdo, como afirma Silverstone,

némades.

Todos nés somos mediadores, e os significados que criamos séo, eles proprios, ndmades.
Alem de poderosos. Fronteiras sao transpostas e, tdo logo programas sao transmitidos,
web sites construidos ou e-mails enviados, elas continuardo a ser transpostas até que as
palavras e imagens que foram geradas ou simuladas desaparecam da visdo ou da
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memodria. Toda transposi¢cdo € também uma transformacdo. E toda transformacéo é, ela
mesma, uma reivindicagao de significado, de sua relevancia e de seu valor. 7

A midia representa uma das armas mais potentes da humanidade pois ela é
massiva, hegemoénica e, com toda sua transposigcdo, € de extrema importancia
saber a relacdo entre os significados publicos e privados. E necessario saber os
movimentos da significagdo e aprender a distinguir o que € um disturbio ou n&o.
Temos que compreender até quando a noticia é de carater informativo ou passa a

ser espetaculo, forma de chamar atengédo ou vender mais jornais, ganhar lucro.

" SILVERSTONE Roger. Porque estudar a midia? S&o Paulo: Loyola, 2002, p. 42.
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CAPITULO 2

2.1 - O papa como personalidade

Jodo Paulo Il chamava-se na verdade Karol Josef Wojtyta. Nasceu em 18
de 1920 em Wadowice, no sul da Pol6énia e era filho de um tenente do exército dos
Habsburgos, de quem herdou o nome. Ele tinha um irmado chamado Edmund que,
até entéo, tinha se formado em medicina.

Em 1929, o papa perdeu sua a mae, Emilia, vitima de uma doenga nos rins.
Em 1931, seu irmao morreu de escarlatina. Pouco antes de completar 22 anos
Karol Wojtyta perdeu o pai. Nesta época a Polbnia enfrentava, juntamente com
grande parte da Europa, as consequéncias da invasdo alema durante a Segunda
Guerra Mundial.

Ainda Karol Wojtyta, manifestou interesse pelo teatro, e cuja participacao
favorecia apoios a resisténcia polaca contra 0 nazismo pela musica popular e pela
leiteratura, a juventude do papa foi marcada por intensos contatos com ameacgada
comunidade judaica de Cracdvia, e pela experiéncia da ocupagao nazista.

Para evitar sua deportacdo a Alemanha nazista, Karol trabalhou numa
fabrica de produtos quimicos. Atleta, chegou a atuar como goleiro de futebol numa
equipe amadora de Wadowice, mas foi ordenado sarcedote catélico em 1° de
novembro de 1946 pelo bispo de Cracdvia. Foi docente de ética na Universidade
Jagieloniana de Cracévia e, mais tarde, na Universidade Catdélica de Lublin. Em
1958 foi entdo nomeado bispo auxiliar de Cracévia e quatro anos depois chega ao
cargo maximo na sua diocese. Em 30 de dezembro de 1963 € apontado por Paulo
VI como arcebispo, ainda em Cracdvia. Na qualidade de bispo e arcebispo, ele
participa do Concilio Vaticano Il e contribui para a redagdo de documentos que se
tornariam na Declaragao sobre a Liberdade Religiosa e a Constituicdo Pastoral da
Igreja no Mundo Moderno, dois dos mais historicamente importantes e influentes

resultados do concilio. Foi elevado a Cardeal pelo Papa Paulo VI em 1967.
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Em outubro de 1978, Karol Josef Wojtyla foi nomeado Papa Jo&o Paulo Il
O escolhido, um polonés, nao era o favorito ao cargo. Nao era conhecido e nao
estava na lista de papaveis dos especialistas. Ele também nao aparecia no
material da assessoria de imprensa romana, com as biografias dos 36 cardeais
com maiores chances de serem eleitos. No entanto, em pouco tempo, surgiram da
Poldnia histérias de um homem que parecia ter passado toda vida se preparando
para aquela missao. No periodo de 32 anos, durante o qual fez a travessia entre a
Cracodvia, onde se ordenou, e a Santa Sé, em Roma, poucos lideres religiosos de
sua época destacaram-se como ele no trabalho pastoral, intelectual e politico.

Desde entéo, a midia comecgou a captar sua grande personalidade. Lider da
maior comunidade cristd do mundo, o Papa passou 27 anos, o terceiro pontificado
mais longo da historia, a trazer a Igreja Catdlica para junto de seus fiéis. Joado
Paulo Il visitou 126 paises do mundo, entre eles Angola (1992), Brasil (quatro
vezes, em 1980, 1982, 1991 e 1997), Cabo Verde (1990), Guiné-Bissau (1990),
Mocambique (1988), Portugal (quatro vezes, em 1982, 1983, 1991 e 2000), Sao
Tomé e Principe (1992) e Timor-Leste (1989). Durante as visitas era notavel sua
forte personalidade que se mostrava na facil capacidade de se comunicar com os
fiéis e, assim, aparecer na midia com certa frequéncia.

Em 13 de maio de 1981 o papa sofreu um atentado com arma de fogo em
plena Pragca de Sao Pedro, quando visitava Roma. O atentado, nunca foi
devidamente esclarecido, no que diz respeito a eventuais organizagdes que o
teriam concebido, embora muitas suspeitas recaiam no servigo secreto soviético,
irritado com sua influéncia na politica polonesa. O atentado teve uma série de
repercussdes sobre a saude de Jodo Paulo Il. O papa sofreu sérios problemas
0sseos na anca, costelas e joelho, e também da doenga de Parkinson, uma
progressiva doenga neuroldgica que tornava dificil a execugédo de todo o tipo de
movimento. Apesar da debilidade fisica que marcou a fase final do seu pontificado,
e que suscitou, em varias ocasides, em rumores sobre a sua morte, o papa nunca
perdeu a capacidade missionaria. Em 24 de fevereiro de 2005, foi sujeito a uma
traqueotomia para o ajudar a respirar, enquanto se recuperava de uma gripe que o

conduziu ao hospital Gemelli, em Roma.
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Em sua ultima visita a Portugal, o Vaticano revelou o terceiro segredo de
Fatima que dizia respeito ao atentado que ele havia sofrido. Quem o havia o
atingido era Mehmet Ali Agca, perdoado por Jodo Paulo Il no ano seguinte ao
atentado. O Papa acreditou que sobreviveu porque tudo acontecera no dia da
aparicao da Nossa Senhora de Fatima. Por essa razao, o papa viajou a Portugal
no ano seguinte para agradecer Nossa Senhora de Fatima e colocar uma das
balas na coroa da imagem.

O pontificado do Papa Joao Paulo Il foi marcado pela atitude conservadora
com relagao ao divoércio, a contracepgao e o aborto. Tinha como resposta que sua
razao era a protecado da vida, e impedir a interferéncia do Homem no trabalho de
Deus e defender a santidade das promessas matrimoniais perante Deus, era sua
obrigacdo. Muitas vezes chamado de personificagdo da globalizagdo de sua igreja,
Jodo Paulo Il parecia realmente ser firme perante os valores religiosos e morais
defendidos por ele e um bilhdo de fiéis.

Pela paz Jodao Paulo |l também lutou rigidamente em seus ultimos anos de
pontificado. Ele se empenhou para evitar a Guerra do Kosovo, na antiga
lugoslavia, em maio de 1999, quando enviou uma mensagem as partes envolvidas
no conflito, exortando-as a renunciar a violéncia. Ao visitar a Croacia quatro anos
depois, em junho de 2003, o papa lembrou o sofrimento das vitimas para pedir ao
mundo que evitasse novas guerras. Sua viagem a Croacia e, em seguida, a
Bosnia-Herzegovinia, paises de minoria catélica, foi mais uma cruzada pela paz
no mundo.

O papel de Joao Paulo Il na luta contra a guerra foi fundamental no caso da
invasdo do lraque pelas forgas dos Estados Unidos e da Gra-Bretanha. Antes de
se iniciar o conflito, o papa fez tudo o que estava a seu alcance para convencer o
presidente americano, George W. Bush, de desistir do recurso armado. Noticias
nao desmentidas pelo Vaticano diziam que Joao Paulo Il esteve disposto a viajar a
Bagda, para desencorajar, com sua presenga, um ataque norte-americano contra
o Iraque. Seus assessores o teriam desaconselhado a tomar essa atitude. Quando
a guerra comegou, o papa continuou lutando contra a violéncia e principalmente

contra suas consequéncias.
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No fim de margo de 2003, ao fazer uma oragao pelas vitimas da guerra do
Iraque, o papa manifestou solidariedade ao povo iraquiano e pediu ao mundo,
especialmente aos paises ricos, a participar da reconstrucido do pais, apés a
deposicao do ditador iraquiano Saddam Hussein.
As negociag¢des de paz no Oriente Médio e os socorros ao Iraque foram o tema
principal da conversa de Jodo Paulo Il com Colin Powell, secretario de Estado
norte-americano, quando visitou o Vaticano no inicio de junho de 2003.

No dia 2 de abril de 2005, Jodo Paulo Il faleceu as 21h37m, horario de
Roma, apds falha circulatoria e renal, e pressao arterial instavel, pouco antes de

completar 85 anos.

2.2- A visibilidade do papa

Jodo Paulo Il é, por muitos, considerado um ativista midiatico. Considerado
0 papa mais popular, o que ele fez foi saber usar a midia para expandir suas
palavras e idéias. E claro que os textos da midia constituem-se um material
produzido em condi¢des de ampla circulagdo, e grande escala massiva. Mas a
maioria acredita que seu jeito facil de lidar com a midia foi devido ao seu carisma.

Carisma ou nao, Jo&o Paulo Il foi um grande mediador das articulagdes da
igreja, até entdo cercada pelas enormes paredes do Vaticano. Outra articulagao foi
a do mundo da globalizagédo e da midia, feita, porém sem perder suas tradigdes e
sentidos religiosos, crista, e dos seus dogmas.

Sabendo lidar com a midia, o papa fez bom uso dos meios de comunicagao
e das novas tecnologias dos meios de transporte. Bom ativista midiatico, ele
conseguiu reduzir conflitos religiosos, politicos e reafirmou a autoridade papal no
contexto mundial. Com isso, pdde visitar 126 paises, viajando mais de 1,2 milhdo
de quildbmetros. O sumo pontifice viu e ouviu varios povos, dialogou com
representantes de diferentes religides recuperou o protagonismo do lider da Igreja
Catdlica ao participar dos debates sobre os grandes conflitos mundiais,

principalmente o fim do comunismo, a queda do Muro de Berlim, a eleicdo de Lech
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Walesa, grande lider do sindicato operario Solidariedade, que chegou a
presidéncia da Polénia. Jodo Paulo Il foi um papa que atuou como doutrinador da
fé cristd e como chefe politico de um Estado Catdlico.

Durante suas diversas viagens o papa beijava o chdo dos paises aonde
chegava, e assim praticava um gesto de humildade e repercussdo midiatica. O
gesto virou ‘marca’ que proporcionava visibilidade as suas atitudes dentro e fora
do Vaticano. O gesto, além de marca do papa era a representacdo de sua
visibilidade e seu discurso. Assim, Jodo Paulo Il tinha em suas maos o poder, no
caso a midia, e um grande discurso religioso. Discurso esse que, segundo Michel

Foucault

E um bem finito, limitado, desejavel, Gtil que tem suas regras de aparecimento e também
suas condi¢cdes de apropriacdo e de utilizacdo; um bem que coloca, por conseguinte,
desde sua existéncia, € ndo simplesmente em suas ‘aplicagdes praticas’ a questéo do
poder; um bem que &, por natureza, o objeto de uma luta, e de uma luta politica. 8

Jodo Paulo Il usava o que Foucault chamava de “tecnologia do eu”, definida
por ele como aqueles procedimentos e técnicas que “permitem aos individuos
efetuar”, por conta propria ou com a ajuda de outros, certo numero de operagdes
sobre seu corpo e sua alma, pensamentos, conduta, ou qualquer forma de ser,
obtendo assim uma transformacdo de si mesmos com o fim de alcancar certo
estado de felicidade, pureza, sabedoria ou imortalidade.

Por outro lado, a midia usou muito bem a imagem que papa ia construindo
ao longo dos anos. O que serviu na criagdo de pautas que sempre rendiam a
venda de um bom numero de jornais, ibope ou audiéncia. Afinal, a finalidade dos
grandes veiculos de comunicagdo sempre foi fazer circular amplamente discursos
multiplos e de origem difusa. Porém, mais do que divulgar ou “colocar no ar”
enunciados de varias formagdes discursivas, formagdes que disputam na

sociedade uma espécie de hegemonia das significagdes, a midia constroi, reforca

'® FOUCAULT, Michel. A arqueologia do saber. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
1997, p. 57.
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e multiplica enunciados propriamente seus, em sintonia ou ndo com outros
discursos e outras instancias de poder.

Concluindo, o que se pode afirmar sobre a visibilidade de Jodo Paulo Il é
que ele foi um papa aberto a discussao de temas do mundo que o cercava. O
papa foi um ativista midiatico que, no terceiro maior pontificado da Histdria da
Igreja, acompanhou grandes transformacdes. Dentre eles estava o recuo do
comunismo, o processo de unificagdo econémica da Europa, o fim da guerra fria e,
no campo cientifico, o comego do desvendamento dos mistérios do cddigo
genético, como a pesquisa das células-tronco e o advento dos virus
“mundializados”, como o da Aids. Do ponto de vista social, ele assistiu costumes
mudarem, como a maior afirmacdo da mulher e uma visibilidade inédita da parte
gay da sociedade, reivindicando igualdade de direitos para atos civis como o

casamento e a adogao, por exemplo.

2.3 - A morte do papa

Informacdes em sua forma mercadoria — produto tiveram transmissdes
elevadas e em grande escala durante um dos maiores acontecimentos para a
midia, a morte de Jodo Paulo Il, o papa mais popular da historia. Mais que um
acontecimento midiatico a ceriménia funebre do papa conseguiu ser também uma
cerimbnia politica. Cerimbnia politica porque se reuniram presidentes, reis,
rainhas, lideres religiosos, politicos, primeiros-ministros e ao mesmo tempo
cristdos, judeus, mulgumanos e até ateus. Todos se colcoaram acima da politica
ao se ajoelharem perante o caixdo do papa e prestarem sua homenagem e
tristeza. Somente na Praca de Sao Pedro, em Roma, cerca de 300 mil pessoas
assistiram ou testemunharam a cerimbnia por mais de 4 milhdes de pessoas que
lotavam as ruas de Roma, além das transmissbes “mundializadas” feitas ao vivo
pelas principais redes da midia.

Como acontecimento midiatico a morte do papa teve implicagdes sociais,

politicas e econbémicas. Num mundo onde a informacgao é transmitida em forma de
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espetaculo, as mortes de grandes personalidades como Joao Paulo Il deixaram de
ser um “evento” privado e passaram a ser importantes acontecimentos para a
midia. Apesar da midia n&o inventar a morte do papa ou sua ceriménia funebre e
realmente contar um acontecimento factual, ela passa a contar isso como uma
estdria e inclui nela protagonistas, com jornalistas e repoérteres, que convidam
vocé a assistir a morte de uma grande personalidade, com direito a comentadores
que explicam o porqué de cada situacado e acontecimento.

Maurice Mouillaud define a grande morte de uma personalidade como algo
unico, informacédo unica, que ele chama de morto exclusivo. Segundo o
pesquisador, o morto se transforma num flash que com as novas tecnologias
ganham o “privilégio” da velocidade e vira informac&o instantdnea. No caso de
Jodo Paulo Il ndo foi diferente, a midia realizou verdadeira oferta de significagcoes
que envolveram redes de radiodifusédo, a internet, jornais e revistas tentando em
forma de disputa chegar ao maior numero de receptores da determinada
informacéo. Isso significa que além do espetaculo ser a linguagem, uma forma de
transmissdo, ele reune diferentes meios, imagens e relagbes sociais em
quantidade e qualidade para pessoas mensuradas pela tamanha capacidade
emissora e grandeza da recepgao, que €, ainda, potencializada pelos novos e
tecnologicos meios de comunicacéo, permitindo o receptor escolher entre assistir
aquilo na hora, ao vivo, ou deixar para se informar ou ver sobre o assunto depois.

Portanto, a morte do papa foi, como outros grandes “eventos” da midia, um
processo de negociagdo que envolveu transmissdées ao vivo das redes de
televisdo com grandes audiéncias interrompendo, por alguns instantes, as
atividades cotidianas de pessoas, coletividades e até mesmo de diversos paises.
A morte de uma grande personalidade tem o carater de ser uma ceriménia
modulada no tempo do espetaculo em seus varios instantes, audiéncia em
diferentes fusos horarios, e no espago, como por exemplo, a Praca de Sao Pedro.

Assim, Maurice Mouillad explica que o futuro do grande morto € a nostalgia
do passado que ele ndo teve. O grande morto sé se torna grande homem apos

sua morte.
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A historia corta, fatia, divide; ser o comportamento da histéria é ser um de seus lados, do
“lado ruim”, aquele pelo qual acontece o escandalo. O grande morto, quando estava vivo
na histéria era uma parte do todo no qual a morte opera sua mudanca. E apenas quando
seus trabalhos estdao acabados que os grandes mortos se tornam grandes homens. O
reconhecimento da midia assina o fechamento de um momento da histéria,o ponto
simbdlico em que a sociedade refaz seu consenso, ndo a despeito dos conflitos, mas por
causa destes. As grandes mortes sdo momentos de memdria e de esquecimento em que a
sociedade se esquece, rememorando-os. '’

Assim, 0 acontecimento midiatico transmitido ao vivo pela televisao convida
o telespectador a se envolver com o fato narrado, a parar as suas atividades e
assistir o que se passa naquele exato momento, como um sujeito ativo dos
processos de interpretacdo dos acontecimentos pelas redes interpessoais de
comunicacdo. O éxito da midia vem quando se consegue uma boa venda de
jornais, revistas ou audiéncia, mas mais que isso quando os receptores além de
receberem a informagéo ativam as redes de comunicagdo dando prosseguimento
as mobilizacdes e atencdes aos seus desdobramentos de interpretacdo. E nas
redes de comunicagdo, cotidianas ou nao, que se intensificam as interpretagdes
subjetivas da recepgao das transmissdes dos acontecimentos midiaticos.

E certo que a morte de Jodo Paulo |l foi, sem duvida, de grande interesse
para 0 mundo, sejam seus habitantes cristdos ou ndo. Mas a celebragao funebre
do papa marcou o primeiro acontecimento midiatico globalizado do século XXI, e o
maior da histéria contemporanea superando, até, o atentado de 11 de Setembro
de 2001 nos Estados Unidos. Nas primeiras 72 horas apds o anuncio da sua
morte mais de 75 mil reportagens foram publicadas em todo o mundo segundo o
Global Language Monitor. Cerca de 10 milhdes de vezes foi citado o nome de
Joao Paulo Il na rede mundial de informacéao, superando em mais de trés vezes as
reportagens sobre o atentado de 11 de setembro de 2001 nos Estados Unidos e
em mais de 10 vezes a reeleicdo de George Bush. Superou também a cobertura
do acidente e morte do piloto brasileiro Ayrton Sena e da princesa Diana.

O espetaculo foi tanto, que a morte do papa como um acontecimento global
na midia agendou as principais televisdes, jornais, revistas e agéncias de noticias

do mundo, e os outros acontecimentos noticiosos passaram para segundo plano

' MOUILLAD, Mauerice. As grandes mortes na midia. In: PORTO, Sergio. O jornal: da
forma ao sentido. Brasilia: Paralelo 15, 1997, p. 360.
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de interesse da midia, como por exemplo, o casamento do principe Charles com
Camilla Parker-Bowles que teve que ser adiado.

A morte do papa foi uma transmissdo desdobrada por historiadores,
tedlogos e “vaticandlogos” que, em varios instantes, narravam suas projegdes de
reafirmacgao dos valores da Igreja Catdlica e os entrelaces entre conservadores e
progressistas. Foram momentos de reflexdo sobre os novos rumos da Santa Sé,
depois da convivéncia com um papa interativo, afinado com os meios de
comunicagado social, moderno e ao mesmo tempo contrario aos excessos da

modernidade.

2.4- A cobertura jornalistica da morte do papa

A morte de Jo&o Paulo Il, em Roma, as 21h37, do sabado, 02 de abril de
2005, ainda que esperada, devido ao seu delicado estado de saude, estremeceu
parcela consideravel da populagdo mundial que acompanhava a cobertura feita
pela midia a respeito da “agonia final” do papa. Jodo Paulo Il, que ganhou
popularidade em todo o mundo por causa de seu carisma frente as massas e
devido a super exposi¢cao por que passou nos variados meios de comunicacgao, foi
vitima do jornalismo de consumo no final dos seus dias.

Durante os varios dias de exposi¢ao, o assunto papa, trouxe para a midia
além da propria noticia de sua morte, imagens de seu estado debilitado. Uma
verdadeira exposicdo a morte. Praticamente todas as midias do mundo
publicavam a morte do papa Jo&o Paulo Il. Pouco importava a posigéo religiosa de
uma nagéao. Foi impossivel ignorar o peso da figura de Jo&do Paulo Il que, apesar
de nao ter sido o guia religioso de todos os povos, teria vivido esse papel
crescendo em influéncia entre os lideres politicos e religiosos.

Manchete em toda a midia, a morte do papa Jo&do Paulo Il foi digna de
varias edi¢cbes especiais. Em todos os jornais, revistas, noticiarios e edigdes extras
a sequéncia de acontecimentos em Roma era relatada com objetividade. Em tudo

o0 que se falou, os comentarios jornalisticos, a cobertura dos acontecimentos,
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interpretacdes futuras e opinides, houve um toque de simpatia ou de indiferenca.
Os paises declaradamente religiosos se pronunciaram de acordo com as suas
crengas. E os declaradamente n&o religiosos ou ndo catdlicos, reagiram conforme
seus interesses.

A cobertura jornalistica durante a época em que o papa se pOs como
doente até o dia de sua morte nos leva a uma importante questdo. Até onde a
abordagem dos fatos foi cobertura jornalistica e até onde se tornou oportunismo
econdmico?

Essa reflexao coloca o jornalismo contemporaneo frente a uma discussao
um tanto quanto universitaria, o principio ético da imparcialidade. A imparcialidade
€ um ideal a ser perseguido, mas que nunca pode ser alcangado. Isso, porque é
impossivel qualquer ser humano se esvaziar da sua cosmovisido, de tudo que
conviveu, aprendeu. A prépria incapacidade humana de ver o todo, com a
bagagem genética e cultural adquirida ao longo da vida, tornam a imparcialidade
uma utopia.

O "esvaziamento" ideoldgico de um jornalista ou de um veiculo na cobertura
de um fato se torna ainda mais dificil quando envolve a fé. A crenca do
sobrenatural € encontrada em todas as culturas. Ao se falar de fé, passa-se a lidar
com aquilo que € mais intimo no ser humano. Até mesmo os combatentes da
religido fazem apologias a um sistema de crencga, o ateismo. Portanto, exigir que
um jornalista se desvencilhe dos seus principios religiosos € esperar que ele viole
a propria consciéncia.

Segundo Roger Silverstone, é preciso pensar a midia como um processo de
mediagao. Ele diz que é necessario considerar que ela envolve produtores e
consumidores e que essa atividade € mais ou menos continua no engajamento e
desengajamento de significados. O caso do papa, por exemplo, foi um assunto de
interesse publico. Depois da cobertura jornalistica realizada sobre a morte de Joao
Paulo Il varios significados foram preenchidos e alterados. Agora, pensar em

papado hoje &, também, ainda falar de politica, sociologia, ética e de mais de um
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bilhdo de fiéis. Roger Silverstone "

explica que a mediacdo, a circulacdo de
significados, se altera de um texto para o outro, de um evento para o outro. Ela
implica na mudanga de significados, em grande e pequena escala, dependendo
nao s6 da forma como € veiculada a informagao, mas também dependendo de
como colaboramos para sua producao.

E verdade que a grande falha da imprensa nao foi o espaco que concedeu
ao papa, mas a superficialidade com que abordou o tema. A morte de Jodo Paulo
Il teria sido o momento de analisar o impacto do catolicismo no mundo, no Brasil,
na politica. Era o0 momento certo que a midia tinha para falar sobre como seria o
Ocidente sem a igreja de Roma, dar voz ao que discordam da igreja, ao invés de
sempre repetir quantas pessoas assistiam a ceriménia funebre ou de contar sobre
a vida do papa.

A verdade € que, explicita ou implicitamente, a linha editorial de um veiculo
sempre sera afetada, em maior ou menor grau, pelos valores culturais, filoséficos
e religiosos dos seus dirigentes. Se este € um caminho inevitavel, € melhor que os
veiculos optem pela transparéncia. E mais ético se legitimar por meio de um

posicionamento claro a enganar o receptor pelas entrelinhas.

"' SILVERSTONE Roger. Porque estudar a midia? Sao Paulo: Loyola, 2002, pags. 33 a
34.
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CAPITULO 3

3.1 - ANOS 2000, DESTAQUE NA DEBILITAGAO DO PAPA

A debilitada saude do Papa teve destaque nas paginas do Correio
Braziliense desde o ano 2000, época em que o Pontificie completava 80 anos. Na
edicdo do dia 18 de maio, sob o titulo “Maturidade aos 80", ha pela primeira vez
alusdo a possivel renuncia, devido a fragilidade do chefe da Igreja.

Diz a matéria: “No fim de semana, um jornal portugués afirmou que Joao
Paulo Il estaria pronto para renunciar no dia 13 de outubro. O Vaticano apressou-
se em desmentir’. (Correio Braziliense, 13/10/2000).

Apesar da matéria ocupar duas paginas do jornal, sendo capa da editoria
de Mundo, o Correio Braziliense ainda tratava as complicagdes de saude do papa
de forma positiva. “Mesmo doente, jodo Paulo Il mostra tanto interesse quanto no

primeiro dia de papado”. (Correio Braziliense, 18/05/2000).

3.2 - CORREIO BRAZILIENSE E O PAPA, ANO DE 2002

O Correio Braziliense de 30 de margo de 2002 inicia o que chamo de “morte
midiatica”, ou pelo menos a preparagao para isso. O jornal abre a matéria com o
titulo “Aumenta pressao pela renuncia” e traz como principal assunto o estado

debilitado de Joao Paulo Il.

Roma — O papa Jodo Paulo Il, 82 anos, vive uma constrangedora agonia. Fustigado pelo
mal de Parkinson e pela artrose, ndo consegue surgir em publico sem expressar dor. Isso
intensificou os boatos de ele poderia vir a renunciar. Apesar de ser um assunto proibido,
fontes do Vaticano sugerem que tanto alas progressistas como conservadores da Igreja
aumentaram a pressao para que o polonés abandone o comando de um bilhdo de
catélicos espalhados por todo o mundo. (Correio Braziliense, 30/03/02).

O assunto se repete nas proximas matérias sobre o papa. Em 17 de maio

de 2002, a dois dias do aniversario de Joao Paulo Il, o Correio Braziliense
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intensifica a pressao sobre o papa e abre a editoria de mundo com o titulo “Boatos
de Renuncia”. Comecavam entdo as “fofocas” entre cardeais como a citada na

propria matéria:

O Vaticano foi alvo de uma onda de boatos de que o pontifice estaria pensando em
renunciar ao cargo. Tudo comegou com as declaragdes do cardeal de Tegucigalpa, Oscar
Rodrigues Maradiaga, considerado um dos possiveis sucessores ao cargo”.Um papa tem
consciéncia da responsabilidade de seu ministério e no dia em que sentir que nao pode
continuar ira renunciar. (Correio Braziliense, 17/05/02).

Na Alemanha, o prefeito da Congregagédo da Doutrina da Fé, cardeal Joseph Ratzinger,
disse em entrevista a revista da Arquidiocese de Munique acreditar que o papa va
abandonar o pontificado se sentir-se incapaz de continuar comandando o vaticano.
(Correio Braziliense, 17/05/02).

Desde entdo ficou clara a posicdo do jornal sobre as matérias que
envolviam o pontifice. Nao interessavam mais o porqué das viagens, o papa global
€ sua preciosa agenda, mas sim suas complicagées na saude. Afinal, mesmo sua
agenda sendo o critério para uma pauta, o “lead espetaculo” se fazia no que o
papa deixava de fazer, a subtragdo aos compromissos, devido seu estado
debilitado. O mal de Parkinson, para o jornal, mas parecia ser bom.

Seguindo a mesma tendéncia do “lead espetaculo” o jornal continuou a
fazer do estado de saude do papa matérias mais vendaveis do que nunca. Em 12
de julho de 2002 nao foi diferente. Ja era a terceira matéria consecutiva que tinha
como tema a saude-renuncia do papa, e comegaram os “‘chutes”. Como se um
jornal pudesse se firmar em especulagdes. “Novo Cardeal de Mildo é favorito a
suceder o papa”. O papa nem havia renunciado, ao contrario. O préprio Correio
Braziliense em sua edicdo de 17 de maio de 2002 mostrou Jodo Paulo I
afirmando que continuaria no pontifice enquanto Deus |lhe desse forgas.

Ainda assim, o jornal comecou a fazer de seu jogo de favoritismo, ou nao,
ao cargo dtimas matérias. E claro que ser considerado favorito ndo é ter certeza
de fato, mas o Correio Braziliense deve ter considerado o fato um critério
importante e noticiava isso em forma de envolventes matérias. Para isso, o jornal

contava e recontava um pouco o papado de Joao Paulo Il, suas dificuldades, e
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colocava como lead o jogo dos possiveis sucessores do papa. Foi quando o jornal
comecgou a enfatizar os “papaveis”, possiveis candidatos a sucessdo de Joao
Paulo Il com boxes sobre cada um deles e etc.

Na edigao de 23 de julho de 2002 o titulo segue a mesma tendéncia saude-
renuncia. “Debilitado, papa volta as Américas”. A matéria se aprofunda sempre
no “mais do mesmo”, viagens adaptadas as frageis condicbes do papa, os
favoritos, a histéria do papa, o papa global...O que mudava era o favorito a

sucessao, o local da viagem papal, a opinido do vaticano.

Numa sintese rapida verificam-se os titulos das matérias do ano de 2002 do

jornal como uma arma agindo diretamente contra o papa:

- Aumenta presséao pela renuncia. (Correio Braziliense, 30/03/02).
- Boatos de Renuncia. (Correio Braziliense, 17/05/02).
- Novo Cardeal de Milao é favorito a suceder o papa. (Correio Braziliense, 12/07/02).

- Debilitado, papa volta as Américas. (Correio Braziliense, 23/07/02).

* Em todos os titulos nota-se énfase ou no estado debilitado do Papa ou em

uma possivel renuncia.

3.3 - CORREIO BRAZILIENSE E O PAPA, ANO DE 2003

Ja em 2003, o Correio Braziliense muda seu foco e passa a dar uma cara
diferente nas matérias relacionadas ao sumo pontifice. O jornal passa falar do
papa com um tom de “trabalho cumprido”.

A primeira edigao que traz o papa em 2003 abre a editoria de mundo com o
titulo “Joao Paulo Il em numero”, sendo complementado pelo titulo da matéria. “O
papa dos recordes”. A matéria mais uma vez contava a estdria do papa, mas
trazia numeros, dados e uma comparagdo com os 10 mais longos pontificados.

E claro que a imagem de Jodo Paulo Il mostrava um ar cansado,

principalmente em fungdo do mal de Parkinson, doenca irreversivel que se tornou
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visivel aos fiéis catdlicos no inicio dos anos 90. Por isso falar de renuncia e
sucessao era o assunto mais comum na midia quando se falava em papa. Porém
a minha tese se solidifica na ousadia em dizer que a midia matou Joao Paulo Il
antes de qualquer doenca. Isso se explica porque o ar de cansaco, as doengas em
evolugdo, a visibilidade que se dava em torno de Jodo Paulo Il sempre
enfatizaram esse lado incapaz ou da incapacidade. As doengas, 0 que 0 papa
deixava de fazer parece, antes de tudo, ter sido proliferada pela midia. E em 2003,
o correio Braziliense focou um papa em fim de papado.

Para perceber esse tom note os titulos das matérias feitas pelo veiculo em
2003:

- O papa dos recordes. (Correio Braziliense, 01/05/03).

- O papa esta mal e precisa de oragdes, diz cardeal. (Correio Braziliense, 01/10/03).
- Jodo Paulo Il, 25 anos de pontificado. (Correio Braziliense, 13/10/03).

- Com o lugar garantido na Histéria. (Correio Braziliense, 14/10/03).

- Jodo Paulo Il, o papa Global. (Correio Braziliense, 15/10/03).

Se comparados aos titulos de 2002 (exposto mais acima), nota-se
facilmente a mudanga no tratamento do assunto com relacdo ao papa. E

importante lembrar que Jo&o Paulo |, embora parecido, ndo havia morrido.

3.4 - CORREIO BRAZILIENSE E O PAPA, ANO DE 2005

Foi no ano de 2005, porém, que varias matérias com enfoque no estado de

saude do Papa mereceram destaque no jornal. Em edicdo de 3 de fevereiro, ha

breve descrigao do problema que levou o pontifice a internacdo, em Roma:
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O Papa demonstrou sintomas de gripe no domingo, quando apareceu pela Ultima vez em
publico. (...) A situagéo se agravou por volta das 22h. A crise obstruiu por alguns instantes
a respiragao do pontificie, que também teve espasmos na laringe. Poucos minutos depois,
ele teve de ser internado no hospital Gemelli — onde ja foi atendido outras sete vezes
durante seu pontificado. (Correio Braziliense, 3/2/2005).

Na mesma matéria, ha pequena ilustracdo que mostra as complicacoes
decorrentes da gripe de Jodo Paulo I, além de um box que resume o histérico de
saude do Papa desde sua juventude.

Vinte e dois dias depois, nova reportagem sobre o Papa é feita pelo Correio
Braziliense, desta vez sobre cirurgia realizada devido a nova crise respiratoria. Ha

também, pela primeira vez no jornal, box com indica¢gdes de provaveis sucessores.

A pedido de seus médicos particulares, Jodo Paulo Il foi internado novamente ontem,
depois de sofrer nova crise respiratoria na noite de quarta-feira. A situagdo ndo melhorou
durante a manha, e a equipe que cuida do pontifice achou melhor submeté-lo a uma
cirurgia. (...) Embora nenhum bispo ou cardeal goste de comentar o assunto, existe o
temor de que o Papa nao consiga mais retomar seu ritmo de trabalho e renuncie. A lista de
provaveis sucessores € extensa, mas alguns nomes sao mais cotados. (Correio
Braziliense, 25/2/2005).

Antes de decretada a morte de Jodo Paulo Il, apenas a edicdo de 1° de
abril volta a abordar o grave estado de saude do Papa. Ha detalhada narrativa
sobre as ultimas horas de sofrimento do pontifice, que, naquela altura, ja sofria de

infecgéo generalizada.

O ultimo laudo clinico informa que o maior risco € o da deterioracao do quadro e evolugao
para uma infecgdo generalizada, a septicemia — caracterizada pela disseminacdo de
bactérias e suas toxinas pelo sangue, que deixa de ser filtrado adequadamente pelos rins.
Para controlar a infecgdo urinaria, foram administrados antibiéticos que bloqueiam as
toxinas, além de grande quantidade de liquidos para limpar os rins e as vias urinarias.
Depois disso, o quadro permaneceu grave, mas estavel. (Correio Braziliense, 1/4/2005).

Além disso, o Correio disponibilizou em sua pagina virtual, o CorreioWeb, a
cronologia resumida das ultimas internagbes do Papa, narradas dia a dia, durante

dois meses.
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CONCLUSAO

E tudo muito direto e simples. Numa época em que a midia deixou de
veicular informacédo e passou a veicular assuntos que lhe interessavam, numa
época onde a midia e as empresas radiodifusoras de informacdo se tornaram
editoras é de extrema importancia saber o que é espetaculo e o que nao é.
Temos que ter consciéncia que existe uma midia que, querendo ou nao, sabe
muito bem como manipular grandes massas. A midia € um grande poder. Ela
consegue pautar o que as pessoas vao discutir durante a semana, da mesma
forma como consegue fazer esquecer um assunto que esteve “quente” durante
meses. Precisamos ter consciéncia do que a midia € capaz. De como o
espetaculo pode nos fazer, mesmo sem perceber, matar antecipadamente
alguém, seja esse alguém uma criancga de rua, um presidente ou um papa.

A midia é capaz de trazer total felicidade, mas também infelicidade. E capaz
de enganar um pais inteiro. Seja politicamente, ou cobrindo a politica de um pais.
O poder que pode possuir uma radio, uma rede emissora de televisdo ou um jornal
pode decidir qual sera o préximo presidente, pode estimular massas a pensar de
determinada forma ou ouvir determinada banda. E o espetaculo que se faz acima
desse poder €, além de nao ético, um falta de compromisso com a sociedade ou
seus receptores.

Temos de ser atentos, ndo nos deixar levar pela primeira posi¢ao imposta
pela midia. Temos que duvidar e questionar, ser curiosos. Pois tudo na midia é
questao de controle. Seja este controle entre emissor e receptor, entre paises, ou
produtor e consumidor. E tudo medido pela audiéncia. Porque ainda prevalece por
de tras da midia atual as questdes de mercado. Antes fossem suas missodes éticas
perante seu publico. A midia envolve a todos e ao mesmo tempo todos a
envolvem, fazem parte. Ela esta presente no cotidiano de cada um a tal ponto que
permeia nossas vidas com significados e nem nos damos conta. E hoje, quem vive
sem a midia é considerado ultrapassado. Por isso, temos que saber com o que

estamos lidando. Estudar pra ter consciéncia que por meio dela se criam
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ideologias que sao sustentadas por ela até quando lhe couber bem assim fazer.
Temos que ter a certeza de que podemos ouvi-la mas que também poderemos
falar. Ter certeza que poderemos incitar reflexdo e reflexividade, criar e sustentar
velhos e novos significados de valor. Que ndo estejam ali somente para obter
lucro. Porque a midia é capaz de tudo.

Primeiro porque com a Internet e as novas midias qualquer pessoa pode
mostrar sua opinido e concretamente fazer parte do lado emissor das informagdes
e, assim, ser a midia. Com a fragmentacéo e liberagdo descontrolada dos espacos
midiaticos é preciso sempre ficar atento ndo somente ao tipo de informagao que
chega ao receptor, mas como ela consegue chegar até ele. Segundo porque a
midia atua hoje, em grande parte, como editora de informac¢des. A midia consegue
pautar os assuntos que entram no cotidiano das pessoas e deixar esse assunto
‘em alta” enquanto conseguir, ou seja, ela participa da estruturagdo da
experiéncia. Assim ela consegue de variadas formas moldar o receptor conforme
0s seus parametros e vontades e perde o principio de imparcialidade. Enquanto a
midia deveria ter papel de “protetora” do cidaddo e ser questionadora nas
questdes de interesse publico, volta-se sobre o receptor a preocupagcdo com a
oferece a midia. Na politica, por exemplo, a midia ja ndo atua sem imparcialidade

porque ela ja é parte do processo politico.

Enquanto outrora podiamos ter pensado na midia como um apéndice ao processo politico,
uma criada para governos e partidos, e também como um irritante ou um c&o de guarda, o
Quarto Estado, temos agora de confronta-la como fundamentalmente inscrita no préprio
processo politico. A politica, como a experiéncia, jad ndo pode sequer se considerada fora
de uma estrutura politica."

Assim, é preciso entender que a midia € uma poderosa arma na construcao
de opinido e na construcdo de sentidos. E preciso entender que a midia é capaz
de manipular e enganar sem que se perceba ou até que a propria midia se
aperceba do vivido.

E terceiro porque a midia é um forte instrumento alienador. E imprescindivel

entender que nenhuma parte das vidas das pessoas, hoje, é intocada pela midia.

2 SILVERSTONE, Roger. Porque estudar a midia? Sao Paulo: Loyola, 2002, pag 265.
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Que ela faz parte de nossas vidas desde que nascemos. Estamos cada vez mais
alienados, sobretudo do processo politico. Somos privados de participagao
significativa nas proprias tecnologias que continuamente informam sobre as
operacgoes internas do processo politico. E sem ter que ler um livro nos questionar
Como, no fim, podemos votar numa imagem? Como posso responder
eletronicamente a um pedido de opinido sobre um topico politico quando nao
compreendo que estdo me pedindo que julgue? Temos que ter nogdo de que a
morte do papa é, também, um processo politico. Ter consciéncia de que ndo é
necessario alienar-se para se ter consciéncia. Saber que para estar informado nao
€ preciso alienar-se.

Finalmente, é preciso estudar a midia porque ela € um poder. Assim como
€ urgente diferenciar o que é informagao e o que é espetaculo. Sé assim a midia
passara a realizar seu verdadeiro papel e prestar um servigo ao cidaddo. Muitas
vezes pela competitividade do mercado a midia passa informagdes que acabam
alterando a vida social das pessoas. Ela faz parte na textura da experiéncia
cotidiana e os cidadados tém que buscar ndo apenas a compreensdo, mas O
estudo de todos os efeitos da influéncia da midia. Que fique para estudos
posteriores avangar o entendimento de que se n&o conseguir estabelecer o
distanciamento critico necessario para a negacao do espetaculo, ao se fazer de
tudo para estar on line com a instantaniedade do acontecimento, a midia termina
por embrutecer, na pressa, a sua capacidade interpretativa e a prépria relacéao
construtiva que deveria manter com o receptor. No caso do papa, por exemplo,
nao mata-lo antecipadamente como o fez teria sido, no minimo, um

comportamento ético.
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