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RESUMO

O trabalho a seguir refere-se a televisdo p6s moderna e no caso, como
ela atua junto a nossa sociedade atual, mais conhecida como sociedade de
consumo. Traz um panorama histérico da televiséo brasileira, que por anos se
utiliza das Telenovelas, programa televisivo que seré discutido neste trabalho,
para a difusdo de uma industria Cultural. Como atuam nas bases de nossa
criacdo e no desenvolvimento do ser humano, trazendo com isso, algumas
discussOes sobre como a televisdo utiliza dessa fragmentacédo da realidade

para atingir o telespectador.

Palavras-chave: ESPETACULO; ESPETACULARIZAGCAO; TELENOVELAS;
POS MODERNIDADE; INDUSTRIA CULTURAL.
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1 Introducéao

Atualmente, a televisdo tem conseguido manter se como o principal
meio de comunica¢do junto a sociedade, sendo o de mais facil acesso a
todas as classes sociais e faixas etérias. Por esse motivo, ela se torna uma
influéncia em potencial sobre as menores faixas etérias, o0 que,
consequentemente, pode trazer alguns problemas com relagcdo ao processo
de formacdo e amadurecimento, e que € uma das atuais e principais
preocupacdes de pais, psicologos e orientadores educacionais. Como o culto
ao corpo tornou-se uma preocupacdo geral desses jovens e alguns outros
setores da sociedade, as discussdes com relacdo aos efeitos da televisdo na
adolescéncia se intensificaram. Isso, devido a vulnerabilidade das
mensagens colocadas por programas e propagandas que se dedicam aos
modelos perfeitos, que influenciam a personalidade, a definicdo de valores e
maneiras de comportamento.

No Brasil, podemos observar que a televisdo dispbe de uma série de
segmentos de programas diferentes que sao caracteristicos de nossa
sociedade. Um dos maiores exemplos disso sao as telenovelas brasileiras.

Com um carater peculiar, este tipo de programa ganhou diferentes
formas desde a chegada da televisdo no pais e, hoje, caminham junto a uma
realidade préxima desta sociedade. Porém, essa proximidade seria verdadeira?
De antemao, devemos lembrar que se trata de historias criadas e de atores que
as representam.

Hoje em dia, observamos certa espetacularizacdo do cotidiano do ser
humano. A vida representada é fantastica para os olhos do telespectador, pois
para ele, ja basta viver cercado das mazelas da vida. O problema é que o
individuo ndo observa que esse entretenimento muitas vezes pode ser nocivo,
de forma nada inocente, e é justamente esse o tema deste trabalho. Discutir
como as telenovelas atuam junto ao individuo pés-moderno, que hoje em dia
se vé criado pela industria cultural que elabora este tipo de programa. Alguns
estudos sobre a industria cultural e a p6s modernidade, além de um panorama
histérico da Televisdo brasileira, vém colaborar com a idéia de que esta
sociedade de consumo ja esta sendo criada assim a alguns anos por esse
segmento que promove realidades aparentes.
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Entender melhor como esse tipo de programa voltado para a sociedade
esta sendo produzido nos dias atuais e de que forma eles acabam por construir
padrbes sao questbes quem movem essa pesquisa, ja que a televisdao € uma
das mais importantes e influentes midias de carater decisivo na sociedade.

A utilizacdo da beleza fisica como um procedimento a se seguir pode
trazer consideraveis problemas para os telespectadores que ja convivem com
sérios dilemas de natureza psicologica. A adolescéncia é um periodo em que
muitos questionamentos surgem. Uma época em que sdo formadas opinides e
onde o aprendizado daquilo que se observa muitas vezes refletirh em um futuro
adulto. A televisdo € um meio dos quais carrega o fardo de ser esse construtor
de carater, mas que, ndo vem fazendo um bom trabalho.

Ao invés de envolver uma responsabilidade social, atua como um
mercado de produtos ideologicamente indispensaveis para as mentes ainda em
formacéo, utilizando-se de programas de entretenimento, como as telenovelas.

A motivacdo em realizar este trabalho surgiu exatamente de querer
entender melhor como um segmento da televisdo brasileira consegue atingir a
sociedade, principalmente a juventude de forma tédo eficaz. Também como se
deu o processo de fragmentacdo da realidade utilizando de estereétipos,

consumismo que mexem com o imaginario humano.
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2 Breve Histoéria da literatura a Internet

O século XIX foi marcado por grandes revolucdes. Na época, a Europa
era o grande centro que se via dentro deste contexto, e também o grande
centro observado pelo mundo inteiro. Basicamente, tudo provinha dos paises
desse continente, desde modelos politicos, econdbmicos, até as vanguardas
artisticas. Os paises mais novos, colonizados e deslumbrados aderiam a tudo
gue o continente mais influente da época apresentava.

Nesse periodo, a era romantica pairava no ar. As artes contempladas
traziam a beleza da natureza misturada com a cultura. O eu poético entrava em
cena com uma subjetividade que caminhava desde o século XVIII,
caracterizadas por poesias emotivas, pinturas que traziam a beleza serena.
Com o passar dos anos, uma sociedade européia mais critica surgia
proveniente dessas guerras e da tecnologia que estava em crescente
discussdo. Os impactos sociais do dia a dia comecavam a tomar forma e
incomodar juntamente com a idéia passiva da ndo realidade romantica. Assim
no intermédio do século XIX, surge o realismo, movimento artistico criado na
Franca que se espalhou por diversos paises europeus.

Com a entrada do novo século, o mundo das artes passava por essa
transicdo enraizada em um movimento que se caracterizava pela ruptura dos
padrbes estéticos, que até entdo eram ditados por uma tradicdo cultural
artistica. O modernismo, como era conhecido esse movimento, tinha um
carater completamente diferente daquilo que ja fora feito. Utilizava tudo de
novo e abolia qualquer recriacdo de algo anterior, dai a denominacdo de
moderno.

Nas varias formas de arte, foi sendo observado um nascimento de
diversas vertentes e técnicas, que caminhavam aliadas as novas tecnologias e
progressos nas sociedades. Surgiram novos meios de transportes além da
sociedade industrial e aparicdo do cinema, que compunham o cenario moderno
mundial.

No Brasil, a crise do café fez com que os olhos do pais se voltassem
para a urbanizacao e a industrializacdo que acontecia. Sao Paulo era o grande
centro e polo dessa modernizagédo brasileira.
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Mais precisamente nos anos 20, o modernismo desembarca de vez no
Brasil em forma de vanguardas européias que caracterizariam dali em diante
no verdadeiro movimento modernista brasileiro. Os principais nomes que
compunham a cena eram Anita Malfatti, Victor Brecheret, Di Cavalcanti e
Tarsila do Amaral. Antes dessa época, porém, conseguimos observar com
alguns desses artistas resquicios do que estava por vir no pais.

Mais precisamente em 1922, com a “Semana de Arte Moderna” de fato o
modernismo € consolidado como movimento cultural de reconstrugdo da arte
brasileira. A “Semana de Arte Moderna” foi um evento realizado no Teatro
Municipal de S&o Paulo (capital dos modernistas) onde em trés festivais os
artistas apresentavam as novas visdes artisticas em todos os campos. Como
na Europa, abolia as caracteristicas romanticas e realistas do século passado,
além de novas formas de representar o ambiente contemporéneo. Aliado a
isso, trazia um carater de ressalva ao nacional, recusando visées européias e
adaptando-se a nossa realidade. A principio, essa semana ndo criou
justamente uma aprovacao e bem estar do publico presente. Muitos artistas
foram vaiados diante de uma platéia ainda ndo familiarizada e que estava
desconfiada com tudo aquilo.

Com o passar dos anos, o0 modernismo brasileiro foi ganhando forcas e
jA se apresentava mais coeso e estavel no cenério cultural. As décadas
seguintes demonstraram uma visdo mais politica, com questionamentos do
papel individual do ser na sociedade, relagbes entre 0 mundo e o0 eu poético,
além de discussdes no ambito da consumacéao do capitalismo.

A literatura € nosso maior exemplo disso. As preocupacdes com o social
ganham destaque tanto na poesia quanto na prosa, que apresentam romances
onde o autor tenta identificar no povo suas inspiracées, com uma Visédo
completamente realista de tudo que se passava.

A partir dos anos 50 uma grande mudanca ocorreu em relacdo as
vertentes da arte, ciéncia, além das grandes midias. A tecnologia superava
aquelas do comeco do século, e com isso, 0 surgimento de um novo conceito
comecava a ganhar forma. Intitulado p6s-modernismo, essa nova vertente
buscava alguns pensamentos criticos sobre a cultura, trazendo em si o
pensamento individualista do ser que ja vivia em uma sociedade de consumo

gue surgira com a industrializacdo do século passado. A imagem para este ser
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pés-moderno se torna algo de valor intenso, sendo essa imagem verdade
absoluta dentro de seu entender.

Nessa década de 50 a televisdo ganhou destaque e se consolidou como
0 maior meio de comunicacdo nos préximos 40 anos, e atualmente vem
perdendo seu posto para a internet, que surgiu a cerca de 20 anos atras.

De carater totalmente visual, a televisdo tornou-se o maior aliado do pos-
modernismo. Isso porque para o individuo ndo existe nada sem a linguagem ou
tipo de representacdo, a qual nesse movimento é vinculada a uma forma de
linguagem, que é captada pelo inconsciente humano.

Na visdo de Nietzsche, pai do Niilismo, o sujeito pés-moderno encara o
fato de que tudo acabou. O término finalmente chegou, e a maneira de passar
o resto da vida € se entregando aquilo que lhe d& prazer. E com essa apatia
gue este ser adere a qualquer tipo de manifestacdo e modismo. O &cio
sustentado traz algumas consequéncias para a sociedade e o préprio individuo.
Em texto escrito para a revista Espaco Académico em abril de 2004, o
psicanalista e professor do Departamento de Fundamentos da Educagéo
(UEM) Raymundo de Lima define:

A pos-modernidade marca o declinio da
Lei-do-Pai, cujo efeito mais imediato no social é a
anomia, onde a perversdo se vé livre para se
manifestar em diversas formas, como na violéncia
urbana, no terrorismo, nas guerras ideologicamente
consideradas “justas”, ‘limpas” ou “cirdrgicas”. A
razdo cinica é cada vez mais instrumentalizada.
Isto é, ndo basta ser transgressivo, ou perverso-
imoral, é preciso se construir uma justificativa
“moral” para atos imorais ou perversos. Na pés-
modernidade a perversdo e 0 estresse sao
sintomas resultados da falta-de-lei, da falta-de-
tempo, e da falta-de-perspectiva de futuro, porque
tudo se desmoronou (do muro de Berlin a crenca
nos valores e na esperanca). (DE LIMA, R.)

A pbés modernidade surgiu num periodo onde a industrializacdo ja
ocorrera. A cultura era tratada como mercadoria e o0 consumo das artes das

diversas sociedades girava o mundo com a globalizacdo. Por néo ser
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exatamente um movimento e mais um conceito, diferentes autores ainda tem
diversas maneiras de entender e explicar o pds-modernismo. Muitos viam
como uma légica do capitalismo, que de maneira neoliberal, ndo acrescentava
em nada os individuos, tornando-os incapazes de formar opinido. Outros
tratavam a pos-modernidade como um Unico caminho que a modernidade
poderia tomar e se transformar em algo além. Como se esse pOs-moderno
fosse de fato o moderno. No caso, alguns autores que estudam o poés-
modernismo tratam esse conceito como um “upgrade” e substituindo o prefixo
pos por hiper modernidade. De fato, € correto afirmar que o modernismo e o
pés modernismo caminham juntos até hoje em nossa sociedade de consumo,
onde a mudanca ocorrida esta exatamente ai, a transformacdo do modernismo

em mercadoria, assim como o0 pés-modernismo, que ja nascera nesse ambito.
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2.1 Historia da Televisao Brasileira

A televisao brasileira surgiu no dia 18 de setembro de 1950, com a TV
TUPI em Séo Paulo, a primeira emissora de televisdo criada pelo jornalista
Francisco de Assis Chateaubriand. De forma muito precaria, as condi¢des de
trabalho eram quase nulas, além de ndo existirem profissionais na area de
midia televisiva. Os primeiros funcionarios de Assis Chateaubriand eram
radialistas que buscavam um novo come¢o em uma carreira até entdo nunca
vista no Brasil. A escolha desses homens foi de suma importancia para o
sucesso da emissora, uma vez que carregavam as bagagens do radio, como a
improvisacao, a desenvoltura e boa diccdo das palavras.

Com a rapida adaptacéo ao novo modelo de veiculo de comunicacéo, os
programas foram surgindo e ganhando formas distintas. Programas esses
como a “TV VANGUARDA”, que apresentava pecas de teatro que comegavam
a formar o segmento dramaturgo da televisao brasileira. Além deste, “O sitio do
pica-pau amarelo”, adaptacdo da obra de Monteiro Lobato e que traziam os
primeiros atores da televisdo nacional. Também na TV TUPI, surgiu o primeiro
telejornal nacional, o “Repdrter ESSO”. Criado em 1941, foi promovido da radio
para a televisdo, onde persistiu no ar durante 18 anos.

Durante toda a década de 50, a TV TUPI era a Unica lider de audiéncia
do pais, tendo sua imagem vinculada ao seu criador, Chateaubriand. Com o
passar dos anos, as outras emissoras de televisdo foram se aprimorando,
evoluindo, até se encontrarem de igual para igual na luta pela audiéncia. Com a
década de 60 caminhando, uma nova emissora come¢a a ganhar grande
destaque nessa batalha. A rede Globo de televisdo, que teve sua primeira
emissao de imagens em abril de 1965.

No comeco, a rede Globo néo teve o resultado que aguardava. Apesar
de ja dispor de bons profissionais, equipamentos e uma boa infra-estrutura, o
publico ndo sentia empatia pela emissora. Foi quando, em uma cobertura
jornalistica, a credibilidade da empresa foi se criando junto aos
telespectadores. O Prof. Dr. Paulo Fernando de Carvalho Lopes explica em seu

artigo “TELENOVELA-Erotismo como produtor de sentidos” o que ocorrera:

Os planos pareciam ir de agua abaixo,

qguando, literalmente, uma forte chuva inundou o
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Rio de Janeiro e a emissora resolveu fazer uma
cobertura jornalistica da catastrofe. As cameras
testemunharam a desolagdo da populagcédo
desabrigada e desenvolveram uma campanha de
ajuda as vitimas da enchente. A cidade se
mobilizou para ajudar os desabrigados levando
donativos a sede da TV. Com as aguas baixando, a
emissora sobe em simpatia da populacdo local e
conquista uma maior audiéncia. (DE CARVALHO
LOPES, P.F)

Em 1968, a televisdo brasileira perdeu seu principal nome até entao.
Chateaubriand morre e marca o inicio da decadéncia da TV TUPI, pioneira
dentre as emissoras brasileiras. A TV TUPI estava atolada em dividas e perdia
a cada ano a sua audiéncia até entdo inabalavel. Durante toda a década de 70,
a empresa passa por atraso de salarios, dividas com a previdéncia social, além
de suas novelas e programas registrarem os mais baixos indices de audiéncia
de toda a sua histéria. Com a baixa audiéncia, os patrocinadores e andncios
publicitarios vdo fugindo, até que em outubro de 1977 acontece a primeira
greve geral de funcionarios da empresa. Uma greve que nao perdurou por
longo tempo pelo fato de um acordo feito onde o pagamento seria parcelado e
essa primeira parte paga aos funcionarios. Contudo, a falta de dinheiro fazia
com que 0s pagamentos restantes ndo se concretizassem, tornando dificil a
convivéncia naquele ambiente. No ano seguinte, novos problemas. Um
incéndio em seu prédio, na Grande S&o Paulo, tirou a emissora do ar por
alguns minutos, trazendo mais prejuizos para seus donos na época. Entre 1979
e 1980 uma nova greve de funcionarios se instalava até o comeco de julho do
altimo ano, quando a TV TUPI finalmente fechou suas portas de forma
melancdlica, apdés quase 30 anos de existéncia. O governo federal cassa a
concesséo da emissora, uma maneira de manter para si e ndo entregar o canal
a uma cooperativa de funcionarios, em mais uma articulagao do periodo militar.

Assistindo a todo esse triste fim da TV TUPI, a Rede Globo vinha
crescendo ano ap0s ano, se consolidando como a principal emissora de
televisdo de todos os tempos no Brasil. Com o intuito de conhecer o seu
publico, a Rede Globo atendeu as pesquisas de opinido, tentando melhorar a

sua programacdo, que como antes dito, nao conseguia tocar o0s
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telespectadores. Em seu artigo sobre as Telenovelas, o Professor P.F.de
Carvalho Lopes, traz a explicacao de J.M Mello em seu livro “As telenovelas da
Globo”.

O segredo do seu éxito esta na criagcdo de
um habito de consumo, que mantém o mercado
potencial fiel a um tipo de programacao capaz de
atender aos desejos de diferentes faixas etarias e
sécio-econdmicas. (MELLO, J.M, p.18)
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2.2 Historia das telenovelas brasileiras

No ano de 1830, Brasil j& importava da Franca os romances de folhetins
onde eram impressos diariamente capitulos de obras literarias que vinham
junto dos jornais da época. De carater completamente estrangeiro, esses
folhetins negavam o cotidiano brasileiro, até surgirem 0s romances nacionais.
Ja naquela época, os folhetins eram vistos como entretenimento, para manter a
assiduidade dos leitores de jornais, que necessitavam de um publico para a
sobrevivéncia.

Com o passar dos anos, e com 0 avanco tecnolégico, em 1940 surgem
as radio novelas brasileiras. Como os folhetins, era uma espécie dividida em
capitulos, que eram diariamente transmitidos pelos radios em determinado
horario. Foram 11 anos de sucesso em audiéncia até que novamente a
tecnologia avancada pulverizava este género de programa.

A televisdo recém chegada ao pais, aliada a criagdo da primeira
emissora televisiva, em 1951 um marco na programacao brasileira. A primeira
Telenovela. “Sua vida me pertence” foi produzida e exibida pela TV TUPI.
Como segmento novela, era dividida também em capitulos s6 que semanais,
as tercas e quintas-feiras, transmitida ao vivo, pois na época nao existia outra
técnica de filmagem. Dirigida por Walter Foster, era clara a narrativa romantica
herdada dos antigos folhetins. A diferenga era que aliado a isso, a imagem
dava um aspecto de conforto ao cérebro com relacdo ao ato de imaginar as
cenas. Além dessas influéncias dos folhetins, sofria também influéncias das
radios novelas em sua narrativa, além das histérias serem carregadas de uma
cultura estrangeira, colocando os personagens sempre em cenarios distantes
do Brasil. Aos poucos as telenovelas foram ganhando espaco na televiséo e
comegavam a ser colocadas no ar diariamente, como no caso da "2-5499
ocupado” primeira telenovela a ter seus capitulos diarios.

Como grande atual emissora brasileira, a Rede Globo, utilizou desse
género de programa desde o inicio. Ainda em combate por audiéncia com a TV
TUPI, a Rede Globo investiu pesado, contratando um vasto elenco para o
ndcleo de telenovelas da emissora. A principal proposta era utilizar autores
brasileiros para adaptar e até criar enredos que se passavam em outros
lugares, que ndo o Brasil, dando aos telespectadores essa producédo de

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

16

novelas com base em dramas temporais vividos em outros paises. Durante
anos o padrao utilizado pela Rede Globo foi o cubano-mexicano muito longe do
cotidiano da realidade de nosso pais. Como foi um dos primeiros estilos
utilizados pela teledramaturgia brasileira, era impossivel encontrar em algum
canal que produzisse telenovelas, outro estilo para a narrativa.

Ainda pela disputa por audiéncia, a TV TUPI consegue dar um grande
salto, tornando-se um marco na telenovela brasileira. Em 1969, com uma viséo
completamente diferente de tudo que existia, a emissora lanca a novela “Beto
Rockfeller” de Braulio Pedroso. O que antes eram histérias melodramaticas se
tornou tramas humoradas, criadas a partir da figura de um anti-herai,
despojado inclusive na maneira de falar. As interpretagdes tornam se mais
leves, textos com girias para uma aproximacado dos telespectadores. E
exatamente essa aproxima¢do que traz o ponto revolucionario da época. A
histéria era contada no Brasil, e com o surgimento de uma nova técnica de
gravacéo, o videotape, permitia que cenas fossem rodadas fora do estudio, o
gue trazia mais proximidade com a populacao brasileira.

Beto Rockfeller com toda sua irreveréncia na forma de atuacdo dos
atores e em suas falas, na mudanca de proposta, trazendo a novela para o
cotidiano do individuo, foi sem duvida o marco revolucionario das Telenovelas
do pais.

A partir deste momento, com toda a historia jA mencionada, a Globo
adere a todo esse movimento e comeca a caminhar o rumo que tomou. Uma
de suas grandes contribuicbes com essa revolucao foi a divisdo dos horérios
das telenovelas segundo os modelos de publico, descrito por S.Y.Campedelli
em seu livro “A telenovela”. Em cada horario, existe um estilo que atinja
determinado publico. Modelo que persiste até os dias atuais. A partir de 1970,
com a chegada de Janet Clair ao nucleo de telenovelas da Rede Globo, a
emissora se torna lider de audiéncia do género no pais, transformando a autora
na maior novelista brasileira da época. Janete Clair desfrutava das tecnologias
gue a emissora dispunha na época, fruto de um investimento concentrado

nesse segmento.
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3 P6s-modernismo e a televisao

A televisdo pds-moderna, antes de tudo, oferece aos telespectadores,
simulacros de uma realidade atraente e perfeita, que por serem hiper-
realizados, se tornam mais interessantes que a realidade em que vivemos, que
é fruto de uma industria cultural.

Dependendo da forma em que é colocado qualquer tipo de manifestacéao
ou até mesmo ideal, visto de carater distorcido e consumido pelo homem, se
torna um “controle social”, uma forma de imposicdo as escuras, quase que
subliminares. Como exemplo, podemos citar diversas passagens dentro da
televisdo, como a utilizacdo das cores, das vestimentas, das trilhas sonoras
para a diferenciacao e caracterizacdo do bem e do mal.

Em esquema proposto por Daniel Bell, a sociedade industrial produz os
bens materiais, enquanto que a pos-industrial consome servicos, isto €,
mensagens entre as pessoas. “A vida no ambiente p6s moderno é um show
constante de estimulos desconexos, onde as vedetes sdo o design, a moda, a
publicidade e os meios de comunicacao”.

Ao tornar eréticas essas tais vedetes, o ser humano se torna um
consumidor ao ponto de cultuar uma imagem de dentro do tal simulacro, se
esquecendo de si proprio como individuo em sociedade, criando um novo ser
embasado nos signos que lhe sdo oferecidos pelos mass média. Este ser que
se transforma em um “agente do espetaculo”, conforme o filésofo francés Guy
Debord em seu livro “A sociedade do espetaculo”, torna se o0 oposto do
individuo real. Isso por fazer questdo de negar a sua identidade e absorver
uma identificacdo do que € colocado moralmente, transformando-o em um ser
provido de todas as qualidades humanas. Um modelo de consumo ideal.

O Prof.Dr. Paulo Fernando de Carvalho Lopes descreve em seu artigo
denominado “TELENOVELA — o erotismo como produtor de sentidos” como a
televisdo manipula o imaginario do individuo, conservando as representacfes

do real aliados aos nossos sonhos.

A televisdo trabalha com o inconsciente
mas de forma reflexa. Quando ela diz que

“

apresenta “o real”, na verdade estd apenas

representando-o, pois no momento em que se
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representa o real ele deixa de ser real para ser algo
representado. Assim também é com o imaginario,
guando ela procura relatar as nossas fantasias e
nossos desejos os fazem alterando-os; a mulher
dos nossos sonhos usa determinada marca de
perfume, o gald veste uma peca de vestuario etc.
(DE CARVALHO LOPES, P.F)

Essas mensagens mandadas pelos mass média que controlam a
corrente pos-moderna ndo somente representam o real, como o transformam
em um espetaculo que na maioria das vezes, maquia de forma romantica essa
realidade representada como um signo, completamente fora do social concreto.
Essa € a idéia de hiper-realidade que compde a televisdo pds-moderna.

Ao entrar em contato com o hiper-real, o individuo pdés-moderno se
encontra conformado com aquilo que lhe é colocado. Apético, ele se desvincula
de qualquer cenéario de sua vida cotidiana. O desinteresse pelas questbes
politicas, sécio-culturais caracteriza a sociedade péds-moderna em uma
sociedade de consumo, onde o acumulo de bens é o mais importante,
movendo assim toda uma induastria cultural, colocando-a em um pedestal de
total atencdo e adoracdo. A sociedade de consumo se torna assim uma
sociedade desertora dos valores basicos como a cultura, a familia, a ideologia
e etc., configurando a imagem dos mass midia, como a de formadores de
personalidade desta sociedade. Esses formadores de personalidade e de
opinido carregam consigo a linguagem do consumir, que acarreta em uma
troca de valores causando a desercéo dos valores tradicionais mencionados.

No capitulo “Muito além do espetaculo” do livro que leva mesmo nome,
Dr. Maria Rita Kehl faz uma analogia sobre a nossa alienacdo como
telespectador/consumidor, com a analise que Marx fez sobre o operario de sua
época.

Marx trata o operario como uma pessoa alienada que vende sua forca
de trabalho, sem saber que uma parte do seu tempo de trabalho é dividido para
o lucro de uma empresa. Maria Rita Kehl diz que n6s consumimos imagens e
ndo sabemos que aquilo consumido ndo foi uma escolha feita por nés, uma vez

gue “todas essas escolhas sdo a mesma escolha” como uma “liberdade
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limitada” da qual nos sentimos bem em té-la. Liberdade essa proposta pela
industria cultural.

Com a negacdo do ser préprio do homem, o espetaculo transforma este
individuo num objeto confortdvel com a condi¢cdo de observador de imagens
pré-elaboradas de um cotidiano, aperfeicoadas pela beleza do espetaculo em
si e transformada numa realidade fantastica onde o ser herdi, que representa o
individuo comum, consegue ser o estere6tipo da beleza ja enraizada na cultura
de massa.

Em seu livro “A sociedade do espetaculo” Debord coloca o espetaculo
como uma “manifestacdo que promove a mercadoria”. Essa mercadoria é
consumida por grande maioria dos homens que estdo submetidos da maneira
mais pobre de sobrevivéncia. Ou seja, 0 homem se vé obrigado a consumir e
buscar uma riqueza iluséria em que ele se torna um consumidor de ilusdes,
produtos exaltados pela grande midia.

O espetéaculo é o complemento moderno da troca de dinheiro por bens.
Como se uma outra face, que existe apenas de forma representativa, mas que
€ de grande importancia, muito mais até do que o proprio dinheiro em sua
forma concreta.

A partir desse momento, a aparéncia se torna produto de uma economia,
onde atinge a todas as camadas, intensificando a idéia de que ao acumular
capital estara tornando possivel todo aquele imaginario até entdo construido.

Com relacdo as questbes de divisbes de classes, Guy Debord ainda
caminha mais longe e explica em seu livio a condicdo em que 0s paises

subdesenvolvidos estdo submetidos.

A sociedade portadora do espetaculo ndo
domina as regides subdesenvolvidas apenas pela
hegemonia  econdmica. Domina-as como
sociedade do espetaculo. Nos lugares onde a base
material ainda esta ausente, em cada continente, a
sociedade moderna ja invadiu espetacularmente a
superficie social. Ela define o programa de uma
classe dirigente e preside sua formagdo. Assim
como ela apresenta os pseudobens a desejar, e
também oferece aos revolucionarios locais os
falsos modelos de revolugdo. (DEBORD, 1967
p.38-39)
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Descrevendo o espetaculo como uma relacdo social entre pessoas
mediada por imagens, o filésofo atribui outra relacdo, agora de dependéncia
com a atividade social, onde juntos se tornam o que ele diz ser “a base da
sociedade existente”. Desprovida de um carater agradavel, esse espetaculo
causa um impacto profundo nas sociedades da industria moderna e de paises
de industrializacdo tardia. Neste caso, 0 processo, e ndo o final é visto como
espetacular. Como afirma Debord, o ser é transformado em um aficionado
naquilo que estd acontecendo, trazendo o ndo real. A produgdo deste
espetaculo gera uma economia que esta diretamente ligada a esse néao real,
provocando assim, uma mercantilizacdo desse processo de alienacgao.

Com relacdo as dramatizacBes espetaculares, Debord ressalta que
aquilo que acontece nestas dramatiza¢cdes “nédo foram vividos por aqueles que
lhes assistem”. E da natureza do espetacular trabalhar com as imagens
construidas de forma a se consumir pelos telespectadores. Com isso, 0
observador fica completamente desprovido de qualquer conceito ou sem
qualquer embasamento para uma critica sobre o que esté construido.

Com as mudancas do p6s-modernismo, o pensamento individualista dita
as regras do jogo, e com isso 0 que se vé € uma completa tentativa de
simulacd@o da realidade para atingir o individuo de forma a que ele continue a
consumir. Em contrapartida, é correto concordar com Debord que essa “fuga
do real vivido” para “simulacro do cotidiano” ndo é algo revolucionario ou
inocente, e sim uma das diversas formas da midia em manter seu controle na
formacdo do individuo e do capital. Também € correto afirmar de acordo com
Debord quando ele diz que “0 meio em que 0 sujeito se realiza ao se perder,
tornando-se outro para tornar-se a verdade de si mesmo”.

O individuo encontra-se em uma completa alienacdo onde procura uma
alternativa que possa estar a um outro tempo distinto daquele de si mesmo,
mas que em contrapartida possa estar proximo de si. O ser ilusério se torna
uma divindade, um herdi propriamente dito que luta contra as forcas do mal,
mais que anda de Onibus, mora nos bairros pobres e tem um emprego comum.

Em seu livro “o que é industria cultural”, o autor Teixeira Coelho traz dois
pontos interessantes com relacdo ao produto cultural criado pela televiséo
brasileira. Levando em consideracado a idéia da importacédo da industria cultural
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de paises desenvolvidos (idéia proposta por Debord), Teixeira Coelho explica
gue no Brasil, a idéia de se atrela aos temas do dia-a-dia confrontam a idéia do

consumo do produto cultural estrangeiro.

Por mais primarios que possam ser,
programas como os das novelas tém tudo para
atrair grandes parcelas da populacéo e afasta-las
dos produtos estrangeiros.

E muito mais interessante saber se
Renata vai ficar com Paulo ou com Jo&o, e se seu
ex-marido vai ou nao conseguir tirar-lhe a tutela da
filha do que acompanhar as aventuras de John
Wayne num distante Vietnd. A novela da TV (mas
ndo so ela: o programa do Chacrinha também, e
ainda as transmissdes esportivas, entre outras)
traz, sim, os elementos da vida comum. Podem
fazé-lo de modo alienado e alienante — e € isto que
cabe resolver. (TEIXEIRA COELHO, p.84-85)

Atualmente no Brasil, a televisdo vem sendo a midia mais poderosa e as
novelas o0s principais programas que disputam audiéncia. Com o poés-
modernismo podemos observar junto com alguns estudos sobre a
comunicacdo, como estes programas podem ter sido consolidados. Em
estudos feitos por Régis Debray (1933), podemos fazer uma conexao quando
ele diz que uma mensagem nédo atinge de uma mesma forma as diferentes
pessoas. No caso, a divisdo de nucleos de personagens dentro deste tipo de
programa ressalta essa diversificacdo para a satisfacdo dos diversos tipos de
publico, que, em resposta, transforma o programa em um lider de audiéncia
dentro de uma emissora televisiva.

Debord, em determinado momento de seu livro “sociedade do
espetaculo”, trata do que pode ser chamado de “unidade da miséria” presente
hoje nos diversos segmentos de programas, principalmente nas novelas atuais.
Distorce-se essa miséria, a transformando em algo glamuroso, fortalecendo a
idéia de que a pobreza é inexistente.

Como dito em outros estudos, o telespectador, vendo se naquela

realidade criada, interage com o programa, porém uma interacdo mediada,

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

22

como diz John B. Thompson, transformando a imagem em mercadoria vendida
pelo espetaculo, como diz Debord.

Em outro ponto, Teixeira Coelho diz acreditar que a televisdo brasileira
ndo € de carater totalmente alienatério e da exemplos das elei¢cdes de 1974 e
1978 do nosso pais. Nesse trecho do livro sua visdo se aparenta muito com a
visdo definida por Marshall Mcluhan, teérico canadense, que tem por base em
sua teoria 0 conceito de que “0 meio é a mensagem”, contrariando aqueles que
se preocupam com o conteldo das mensagens produzidas pela industria
cultural. Mcluhan faz uma classificagdo dos meios de comunica¢cdo como frios
e quentes, onde os meios quentes provém de grande definicdo fornecida ao
telespectador. Para o autor, a televisdo € um meio frio por ndo conter essa
guantidade de informacéo, diferentemente da sua caracteristica principal que é

ter o poder da linguagem visual.
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4 Indastria Cultural na formacéao dos individuos

E na adolescéncia que o ser humano comeca a desenvolver a sua
sexualidade devido a grande movimentagcdo de hormbénios e também pelo fato
da sociedade impor determinados estagios a todos os individuos durante os
anos de sua vida. Essa sociedade atua de forma indiscriminada sobre o sujeito,
transformando-o em alguém apto a viver em conjunto aos seus semelhantes.

Até ai, a cultura de massa desempenha um papel importante na criacéo
deste novo ser. Cultura essa que deve ser diferenciada da fornecida pelos
meios de comunicacdo de massa. “... as formas culturais atravessam as
classes sociais com uma intensidade e uma freqiiéncia maiores do que se
costuma pensar’, afirma Teixeira Coelho em seu livro “0 que € Industria
Cultural”.

Quando essa industria cultural atinge o individuo de forma a sobrepor a
cultura de massa, ela atua de forma nociva ao aprendizado do ser,
simplesmente se tornando algo que nao oferece nada a ndo ser o simples
alivio, ou uma direta padronizacdo do que é determinado por aqueles que

obtém o capital. Adorno diz:

“Mas tudo isso é inofensivo e além do
mais democratico, porque obedece a uma
demanda, é verdade que pré-estipulada. Demais,
tudo isso produz toda sorte de beneficios; por
exemplo, pela difusdo de informagdo e de
conselhos, e de padrfes alivia dores de tensdo.
Ora, essas informacdes sdo certamente pobres ou
insignificantes, como prova todo estudo sociolégico
sobre algo tdo elementar como o nivel de
informacgdo politica, e os conselhos que surgem
das manifestacdes da industria cultural sdo simples
futlidades ou pior ainda; os padrées de
comportamento séo desavergonhadamente

conformistas.”.

A midia televisiva estd diretamente relacionada a isso. As idéias
propostas sdo sempre as do status quo, fortificando uma imagem
completamente trabalhada para a idealizagédo, substituindo a consciéncia por

um conformismo, tornando o homem passivo de qualquer ideal ou pensamento
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gue possa causar certa contradicdo a cultura de massa, vista pelos moldes da
sua significagdo como cultura fornecida pelos mass media.

Essa industria cultural representada por meio de dramatizacdes
espetaculares, carrega um de seus maiores produtos, o prazer. Podemos
perceber facilmente que o criado € agradavel aos olhos de quem vé e diferente
da realidade de muitos. Aliado a isso e em contrapartida, observa situacoes
comuns aos jovens, que sdo representadas e de certa forma, fidedignas a
realidade. Dessa forma é de certo garantido obter um consumidor que se
desliga de sua realidade para poder discutir problemas que aparentam ser mais
interessantes do que o0s seus proprios criando uma situacdo de alivio
momentaneo, o0 prazer que tedricos da Escola de Frankfurt e de outras
vertentes ja discutiam em tempos passados. Certo que, como salienta Teixeira
Coelho, que ndo ha& porque condenar a industria cultural por dar ao
telespectador um pouco de prazer, mas o porqué de se fazer isso.

Adorno complementa dizendo que “Através da ideologia da industria
cultural, o conformismo substitui a consciéncia: jamais a ordem por ela
transmitida é confrontada com o que ela pretende ser ou com 0s reais
interesses dos homens.” sendo entdo visto que a realidade representada é

fruto de um sistema que atica a sociedade de consumo.
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5 Juventude x p0s modernidade

Debord trata desse assunto de uma maneira muito simples. Coloca o
adulto numa condicdo de escravo, em que ele ndo consegue guiar seus
verdadeiros anseios, sempre coberto do desagradavel modo de vida adulta,
com tradicdes, costumes e regras, enquanto que com relacdo a juventude,
Debord retira da condicéo cronolégica humana, e da novas formas conforme o
espetaculo. O jovem se torna uma bencdo que se desloca com grande
velocidade na medida em que os produtos comercializados e expostos neste
espetaculo permanecem sobre os holofotes. A juventude é tratada como uma
mercadoria, onde vocé vende aquilo que é novo, e quando “a coisa” nao é mais
a sensacdo, surge o0 novissimo produto, que se conserva jovem, até o proximo,
e assim, sucessivamente.

Isso tudo é formado e exposto de maneira direta e de simples digestédo
para a sociedade do espetaculo. Trabalhar com a imagem, ampliar os seus
efeitos sdo caracteristicas pdés-modernas que a Dr. Maria Rita Kehl afirma ao
dizer que “o mito hoje, é uma producdo continua do presente”. Ao consumir 0
produto ele se renova em outro, tornando sempre presente no ato do consumo,
presente nas propagandas diversas trazendo sempre uma novidade, que
guando representada ou apresentada junto a um mito industrializado, cai em
todo processo discutido de manipulacdo do individuo através da alienacdo
causada pelos simulacros da realidade.
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6 Conclusao

Durante os 57 anos que se passou desde sua chegada, a televisao
brasileira mudou muito. Os obstaculos e dificuldades foram diferentes, porém
uma Unica coisa permaneceu a mesma. A consolidacdo de uma emissora
através da audiéncia, sua principal fonte da vida.

Através dessa busca, aliada ao fascinio e conformismo de um individuo
pés-moderno, criado nas bases de uma industria cultural voltada para o
consumo, € que a televisdo atual transforma tudo aquilo que quiser em
espetaculo, existindo uma relacéo de troca entre as novelas e as histérias do
cotidiano.

Com este formato é que as Telenovelas ganham importancia como
veiculo de divulgacdo e criacdo do comportamento e atitudes que reforcam a
passividade e a consequente submissdo ao sistema capitalista, cheio de
contradicbes que se “resolvem” ao final de cada novela.

Percebe-se também que a televisdo, como veiculo responséavel pela
padronizacdo de beleza e pela espetacularizacdo da vida, veio por anos
encontrar, através de diversos segmentos, uma maneira de sempre estar
presente na construcdo do homem pés moderno. Um individuo desconstruido
como ser e reconstruido em padrdes pré-dispostos por uma industria cultural
se torna fraco em argumentos e posi¢des, que buscam uma melhor condicéo
de vida representada, padronizada. Individuos em formacédo sédo diariamente
bombardeados com tudo isso, e em alguns anos pode acarretar em
consequéncias graves, como ja vem ocorrendo.

Desde a ruptura com os modelos romanticos (néo totalmente, pois ainda
hoje, observamos novelas deste estilo) aderindo a representacdo e
comercializacdo de uma realidade, até a fragmentacdo completa desta
realidade em novelas adolescentes e reality-shows, que atualmente, séo
vedetes das emissoras televisivas.

O futuro jA caminha com essa questdo da interatividade onde a relacao
emissor-receptor se torna uma realidade mais intima, tornando esse receptor
ativo na decisdo do programa. Mas, transforma-lo, em alguém decidido e com
poder ndo é a idéia principal dessa industria cultural. A verdade € que os
programas de formato reality-show, como o Big Brother Brasil, trabalham com
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um publico passivo que é passivo por natureza. Infelizmente o que vemos séo
tramas, discussodes, que editadas, manipulam um publico que ndo decide,
apenas atua como deve ser, procedendo como a Televisdo quer. O mesmo
principio utilizado pelas telenovelas na venda de produtos e esteredtipos agora
programas como o BBB se encarregam deste papel.
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