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RESUMO

O jornalismo cultural on-line apresenta especificidades de linguagem,
tanto no que se refere as caracteristicas do meio, quanto na singularizagdo da
modalidade jornalistica. Este trabalho investiga especificidades como: hipermidia,
hipertextualidade, interatividade, personalizacéo, do conteudo, atualizagdo, memoria
e acesso em tempo real.

Com as transformagdes culturais em curso no mundo globalizado, o
jornalismo on-line surge como possibilidade de expansao das culturas e preservacéo
de referéncias locais. Pois além de atender a demanda da indUstria cultural, esta
modalidade jornalistica pode contribuir com a ampliagdo da cobertura no jornalismo
cultural. Para isso, a producéo precisa ser trabalhada como processo e ndo apenas
como produto.

A partir de um estudo, foi investigada a fronteira ainda ndo definida
na Internet entre Jornalismo Cultural e Industria Cultural. Para isso, avalia-se o
contetdo por meio de andlise das especificidades da Internet do site escolhido.

Palavras chaves: Jornalismo Cultural; Internet; jornalismo web.
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INTRODUCAO

Novas tecnologias, baseadas em recursos computacionais e de
telecomunicacgéo, estdo redefinindo o jornalismo e abrindo enormes possibilidades
de manejar e distribuir a informagdo. Um novo modo de pesquisar, selecionar,
hierarquizar, estabelecer correlagdes, analisar e interpretar dados e fatos vem sendo
estabelecido, fazendo surgir o jornalismo digital. Neste periodo de transicdo, de
construgdo de uma nova linguagem para uma nova midia, ndo s6 o formato das
publicacbes on-line vém sendo definido, mas o proprio futuro dos meios de
comunicagdo de massa vem sendo questionado. Tais mudancas afetam diretamente

um dos principais atores deste processo de comunicacao: o jornalista

Comparado ao tempo levado por outros meios de comunicagéo, o
jornalismo on-line vem crescendo rapido e cada vez mais faz parte do cotidiano de

milhares de pessoas.

Com o advento das novas tecnologias as praticas nas redacdes dos
veiculos comunicacionais incorporam novas formas de coletar, armazenar, produzir
e distribuir noticias. Essas mudancas vém recondicionando o exercicio da profisséo,
a estrutura da redacgéo, a producéo industrial da noticia, as relacdes entre empresas

de comunicacgao e seus publicos: as fontes, a audiéncia, os clientes, entre outros.

E possivel afirmar que a rede mundial de informacées ainda nio
fundamentou uma identidade para o jornalismo on-line pelo pouco tempo de
existéncia dessa nova midia. Conseqientemente, a identidade do jornalismo cultural
produzido na Internet se depara com interrogacdes semelhantes. O propdsito desse

trabalho é tratar da especificidade do jornalismo cultural na Internet.

O estudo em questéo discute formas de fazer jornalismo cultural tais
como aproveitar a especificidade da Internet para ampliar o acesso a produtos
culturais utilizando ferramentas como: hipermidia, hipertextualidade, interatividade,

personalizagdo, do conteldo, atualizagdo, memoria e acesso em tempo real.
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Para mostrar o que tem sido produzido como informagéo cultural na
rede mundial de computadores foi escolhido para andlise desta pesquisa o site
BRAVO! on-line. Este abriga a versdo on-line da revista BRAVO. Seré feita anélise
das especificidades da pagina principal e de musica, que esta em segundo nivel de

navegacao do site.

A avaliagédo critica da versdo on-line de BRAVO ¢é realizada por meio

do resultado de analise de discurso.
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1. Internet e jornalismo

Ao contrario dos meios tradicionais de comunicagdo, tais como
impresso, radio e televiséo, a Internet possibilita a seus milhdes de usuarios o poder
de transmitir palavras, imagens e sons a milhdes de outros. “A Internet € o meio
mais hibrido que o ser humano criou até agora — oferece recursos para a construcao
de uma mensagem, de fato, hibrida” (ALZAMORA, 2001, P. 9)

Até pouco tempo, o jornalismo na Internet ndo passava de mera
transposicdo do produto impresso. Era nitido o desperdicio das potencialidades da
nova midia. Em aprendizado de tentativa e erro, comecaram a aparecer alguns
projetos inovadores e experiéncias bem sucedidas. Aos poucos 0s jornais digitais
foram mudando sua “cara” na Internet. Além da utilizac&do de hipertextos, as matérias
se tornaram mais curtas e diretas, com atualizacdo a cada hora e as noticias
passaram a ser entregues “ao gosto do cliente”. Hoje, ha muitos jornais exclusivos
da midia on-line, cujas pautas comeg¢am a influenciar, inclusive o contetdo

apresentado em alguns meios de comunicagéo de massa.

Para entender a evolugéo do jornalismo na Internet e todas as suas
particularidades é preciso voltar no tempo e compreender a histéria da Internet e a

criacdo de seu ambiente grafico Word Wide Web (www).

A Internet, como conhecemos hoje com aproveitamento comercial,
teve seu desenvolvimento no inicio dos anos 90. Mas, sua origem vem do inicio da
década de 70, “guando o Advanced Research Projects Agency (Arpa — Agéncia de
Pesquisa e Projetos Avancados), uma organizacdo do Departamento de Defesa dos
Estados Unidos focada na pesquisa de informagfes para o servigco militar, criou a
Arpanet, rede nacional de computadores, que servia para garantir comunicacao
emergencial caso os Estados Unidos fossem atacados por outro pais” ( FERRARI,
2003, p. 15).

Com essa finalidade militar, a Internet foi batizada originalmente de

Interconnected Network, que significa Rede Interligada, foi nos anos 80 que o
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conceito www — world wide web — ficou conhecido, mas ainda era limitado a textos e

exigia alto conhecimento de informética .

Além dos militares, os primeiros que usarem a Internet para seus

servicos foram as universidades e os centros de pesquisas cientificas.

Nos anos 90, o surgimento de programas que facilitaram a
navegagao — como o Internet Explorer e o Netscape Navigator — tornaram a Internet
mais popular com novos recursos graficos e de multimidia. Dessa maneira, a rede foi

acumulando milhares de paginas sobre todos 0s assuntos possiveis.

Por ser um importante espago simbdlico de interagdo e de cognicao,
a Internet esta gerando novas formas e possibilidades de comunicagéo, de trocas

significativas e sociabilidade que constituem em si uma cultura especifica.

A constituicdo da cultura tecnolégica, mas também social,
caracteriza-se pela capacidade de acessos a qualquer tipo de informagéo, em
qualquer momento, por meio de qualquer linguagem/ ferramenta da Internet. A
Internet se caracteriza como meio de comunicagdo de massa por permitir ao

receptor a possibilidade de participar da sele¢do das noticias.

Marcelo Bartolomei em seu artigo: “A web ndo muda, mas

acrescenta: experiéncia sobre jornalismo on-line no mercado de trabalho* comenta:

Imagine que é possivel divulgar na Internet o audio de uma reportagem
investigativa com provas obtidas em grampos telefénicos que estejam a
disposicdo do jornal ou o novo lancamento de Maria Bethania, que
desenvolveu um trabalho independente. Ou ainda mostrar um video sobre a
apresentacédo de Roberto Carlos em praga publica do dltimo final de semana
ou um material que registra, na tela da TV, o pagamento de propina entre
empreiteiras e 6rgdos publicos.

Pode-se ouvir a um show e ao mesmo tempo pesquisar sobre a
banda, mandar para um amigo, escolher outra misica. E a interatividade multimidial

gue permite a intervencao do internauta no processo de comunicacao.

! BARTOLOMEI, Marcelo. A web ndo muda, mas acrescenta: experiéncia sobre jornalismo on-line no
mercado de trabalho. Disponivel em: (http://www.fca.pucminas.br/hipertexto/m_bartolomei.doc).
Acesso em 12 de fevereiro de2006
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Hoje em dia a TV, o radio, os jornais impressos investem em
versfes on-line. Criam sites para ampliar a audiéncia. As emissoras de radio por
meio da Internet concebem formas de promover a interagdo do ouvinte com o
programa ao vivo, através de e-mails para escolha de musicas, perguntas para o
entrevistado. Outra forma de interatividade esta na op¢do que o internauta tem de
criar a sua propria emissora na Internet, com a programacao, muasica que desejar. A
TV disponibiliza imagens, audios, reportagens, reprises, que podem ser assistidas a
hora que Ihe convier. Os jornais impressos cuidam do formato e atualizagdo dos
textos publicados na Internet. "Gracas a Internet, tudo indica que a midia de massa
do século XXI sera muito diferente da atual — seja pela personalizagdo do contetdo,

pela interatividade ou pelo dinamismo do noticiario”. (Ferrari, 2003, p. 37)

Nesse sentido, Ferrari afirma que a Internet ndo pode ser encarada
apenas como uma midia que surgiu para viabilizar a convergéncia entre radio, jornal
e televisdo. Ela busca uma linguagem propria. “Nao pode ser definido apenas como
o trabalho de produzir ou colocar reportagens na Internet... € uma outra midia, muito

ligada & tecnologia e com particularidades Unicas” (Ferrari, 2003, p. 45)
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2. Jornalismo naweb

O jornalismo on-line retine fung¢des do jornalismo impresso e audiovisual, o
gue caracteriza convergéncia de habilidades em um mesmo profissional. O
texto verbal ainda é a forma mais apropriada a internet, porém combinado
com fotografia e imagens em video, convergéncia de habilidades em um
mesmo profissional. Os melhores jornalistas do futuro terdo uma gama mais
amplas de habilidades (e mais resisténcia!) que os repérteres manchados de
tinta do passado. (OUTING, 1998 apud ALZAMORA, 2001)

O webjornalismo é o jornalismo feito para a Internet. Depois de ser
simplesmente uma versdo na Internet dos jornais impressos, o jornalismo on-line
ganhou conceitos proprios. Se diferencia do jornalismo impresso por ter textos e

frases mais curtas, uso de links e edicédo de qualquer lugar a qualquer hora.

As noticias, enquanto produgfes jornalisticas, comecaram a fazer
parte da rede quando o The New York Times disponibilizou informagdes on-line, ainda
em meados dos anos 70, com o New York Times Information Bank. A primeira
experiéncia brasileira data de 1995, quando o Jornal do Brasil implanta o JB On-line.
Tanto o texto impresso consagrado pelo jornal, quanto as tecnologias de transmisséo
de imagem e som experimentadas pela televisdo, vao dar a Internet, neste primeiro

momento, o lastro necessério para transmitir informag&o por um novo meio.

Ao longo da histéria do jornalismo na Web, € possivel identificar trés
fases distintas. A primeira fase do jornalismo on-line pode ser considerada, segundo
Silva Junior (2001), como transpositiva. Este género contemporéneo, em principio,
era uma simples versdo, no computador, dos grandes jornais impressos americanos.
Ou seja, jornais respeitados e de grande circulagdo reproduziam seus textos na
Internet, ostentando um ar de modernidade aos seus leitores. . “E muito interessante
observar as primeiras experiéncias realizadas: o que era chamado entdo de jornal
on-line ndo passava da transposicdo de uma ou duas das principais matérias de
algumas editorias. Este material era atualizado a cada 24 horas, de acordo com o
fechamento das edigbes do impresso”.(MIELNICZUK, 2001, p. 2)

Com o aperfeicoamento e desenvolvimento da estrutura técnica da

Internet, pode-se identificar uma segunda fase — a da metafora - quando, mesmo

‘atrelado’ ao modelo do jornal impresso, os produtos comegam a apresentar
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experiéncias na tentativa de explorar as caracteristicas oferecidas pela rede. Os sites
de noticias comecaram a trazer links, que s&o ligagdes para outras paginas da web.
Além disso, 0 e-mail passou a ser utilizado como um meio de comunicagao entre os
jornalistas e os leitores visando criar discussdes envolvendo as reportagens editadas
nos sites, através de féruns de debates; a elaboracado das noticias passa a explorar os
recursos oferecidos pelo hipertexto. A tendéncia ainda era a existéncia de produtos
vinculados ndo s6 ao modelo do jornal impresso, mas também as empresas
jornalisticas cuja credibilidade e rentabilidade estavam associadas ao jornalismo
impresso.
O cenério comeca a modificar-se com o surgimento de iniciativas tanto
empresariais quanto editoriais destinadas exclusivamente para a Internet.
Sao sites jornalisticos que extrapolam a idéia de uma simples verséo para a
Web de um jornal impresso e passam a explorar de forma melhor as

potencialidades oferecidas pela rede. Tem-se, entdo, o webjornalismo.
(MIELNICZUK, 2001, p. 2)

Este terceiro, e atual, momento é o hipermidiético. Ele corresponde a
um estagio mais avancado de toda uma estrutura técnica relativa aos
microcomputadores pessoais, permitindo a transmissdo mais rapida de sons e
imagens. Além dos textos e da hipertextualidade, as matérias passam a ser
editadas com complementos de 4udio e video. Tais recursos deram um contexto de
metalinguagem ao webjornalismo, j& que reunia conceitos de outros veiculos como a
imagem do telejornalismo, o audio do radiojornalismo e as técnicas do jornalismo
impresso. Ou seja,

O uso de recursos mais intensificado hipertextuais, a convergéncia entre
suportes diferentes (multimodalidade) e a disseminacdo de um mesmo
produto em varias plataformas e/ou servigos informativos. Nesse sentido,
podemos colocar que ndo ha no jornalismo on-line atualmente produzido,
uma tendéncia de uso de uma modalidade hipermidiatica Unica, posto que o

proprio conceito de hipermidia aponta para arranjos circunstanciais,
pertinentes a cada caso especifico. (Silva Janior, 2002, p. 27)

Alguns aspectos distinguem o jornalismo on-line dos demais meios
de comunicagdo. Basicamente, a periodicidade e a dinAmica da midia on-line é
determinada pelos acontecimentos dos fatos que merecem ser noticiados, sem a
restricdo do tempo ou do espaco e com o uso das multiplas linguagens dos recursos
multimidiais

O pesquisador Marcos Palacios resume em seis pontos principais as
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especificidades da nova midia ao tratar do hibridismo entre Internet e jornalismo.
Séo eles: o hipertextual, o multimiditico e convergente, o de atualizagdo continua, a
personalizacéo, a interatividade e a memoéria. Esses pontos serdo mais detalhados a

diante, no topico “Especificidades da Internet”.
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3. Especificidades do webjornalismo

O jornalismo cultural on-line, se devidamente orientado pelas
especificidades de linguagem do meio, talvez seja terreno fértil para
experimentarmos ndo apenas um novo jeito de construir mensagens, mas,
principalmente, de retratar essas novas facetas comportamentais que
despontam na e pela rede... o jornalismo cultural on-line, justamente por
suas caracteristicas de linguagem, parece a melhor forma de retratar a
mutante realidade social que desponta atualmente. Certamente isso
demandara profissionais mais habeis, ndo apenas no que se refere a
compreensdo do cddigo hipermidiatico da internet, como também as
interacGes socio-culturais que emergem da e na rede. Trata-se, portanto, de
um tipo de jornalismo cultural duplamente on-line: na forma e no contetido.
(ALZAMORA, 2001, p. 9).

O aparecimento de novos meios de comunicagao social introduziu
novas rotinas e novas linguagens jornalisticas. O jornalismo escrito, o jornalismo
radiofénico e o jornalismo televisivo utilizam linguagens adaptadas as caracteristicas

do respectivo meio.

Com o aparecimento da Internet verificou-se uma réapida migracao
dos mass media existentes para o novo meio. “Com base na convergéncia entre
texto, som e imagem em movimento, o webjornalismo pode explorar todas as
potencialidades que a internet oferece, oferecendo um produto completamente novo:
a webnoticia”.(CANAVILHAS, 2001, p. 2)

Se, para o0 jornalista, a introdugdo de diferentes elementos
multimédia altera todo o processo de produgdo noticiosa, para o leitor é a forma de
ler que muda radicalmente. Perante um obstaculo evidente, o habito de uma pratica
de uma leitura linear, o jornalista tem de encontrar a melhor forma de levar o leitor a
quebrar as regras de recepgao que Ihe foram impostas pelos meios existentes. “O
grande desafio feito ao webjornalismo € a procura de uma "linguagem amiga“que
imponha a webnoticia, uma noticia mais adaptada as exigéncias de um publico que
exige maior rigor e objetividade”. (CANAVILHAS, 2001, p. 2)

Ao estudar as caracteristicas do jornalismo desenvolvido para a
Web, Palacios (1999) estabelece cinco caracteristicas:
Multimidialidade/Convergéncia, Interatividade, Hipertextualidade, Personalizagéo e

Memoria. Cabe ainda acrescentar a Instantaneidade do acesso, possibilitando a
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atualizagdo continua do material informativo como mais uma caracteristica do
Webjornalismo.

Multimidialidade/Convergéncia — Textos aliados a gréficos, imagens
animadas, recursos de audio e de video e simulagfes d&o ainda mais dindmica aos
jornais digitais; aumentam as possibilidades para informar e compreender a

informagao.
No contexto do webjornalismo, multimidialidade, trata-se da convergéncia
dos formatos das midias tradicionais (imagem, texto e som) na narracdo do
fato jornalistico. A convergéncia torna-se possivel em funcéo do processo
de digitalizacdo da informacdo e sua posterior circulacdo e/ ou
disponibilizacdo em multiplas plataformas e suportes, numa situagéo de
agregacao e complementaridade.(PALACIOS, 2002, p. 2).

Além de estabelecer essa relagdo direta com a informacdo, a
multimidia amplia as possibilidades de explicacdo e compreensdo de temas
complexos. "Por exemplo o jornalismo cientifico. Simulagfes e anima¢des ajudam a
dar volume, forma e movimento na descricdo de objetos, situagdes ou experimentos.
Elas passam a explicar em sons, imagens em movimento, 0 que antes nos jornais

impressos era limitado a texto e fotos” (OLIVEIRA, 2001, p. 60).

Interatividade - “A maxima nos escrevemos, Vocés léem pertence ao
passado”. (CANAVILHAS, 2001, p. 2). Numa sociedade com acesso a mdltiplas
fontes de informacéo, a possibilidade de interagédo direta com o produtor de noticias
ou opinides € um forte trunfo a explorar pelo webjornalismo. A noticia deve ser
encarada como o principio de algo e ndo um fim em si propria. Deve funcionar
apenas como o "tiro de partida" para uma discusséo com os leitores. No webjornal a
relagdo pode ser imediata. A propria natureza do meio permite que o leitor interaja

no imediato.

Marcos Palacios afirma em seu texto Jornalismo On-line,
Informac&o e Memoria: Apontamentos para debate que a noticia on-line possui a
capacidade de fazer com que o leitor /usuario sinta-se parte do processo. Isto pode
acontecer de diversas maneiras, entre elas, pela troca de e-mails entre leitores e
jornalistas; através da disponibilizacdo da opinido dos leitores, como é realizada em

sites que abrigam féruns de discussfes; através de chats com jornalistas. A
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interatividade ocorre também no ambito da propria noticia, ou seja, a navegacao

pelo hipertexto também pode ser classificada como uma situagéo interativa.

A interatividade digital € como “um didlogo entre homens e maquinas
em tempo real. A tecnologia digital possibilita ao usuério interagir ndo mais apenas
com o objeto (a maquina ou ferramenta), mas com a informacao, isto & com o
contetdo. Ela se realiza por meio da simulagdo — icones ou objetos virtuais
funcionam como se fossem objetos reais, agindo como metaforas ou “mediadores

cognitivos.

Conclui-se que, neste contexto, ndo se pode falar simplesmente em
interatividade e sim em uma série de processos interativos. Adota-se o termo multi-
interativo para designar o conjunto de processos que envolvem a situagao do leitor
de um jornal na Web. Diante de um computador conectado a Internet e acessando
um produto jornalistico, o usuério estabelece relagfes: a) com a maquina; b) com a
propria publicacdo, através do hipertexto; e ¢) com outras pessoas - seja autor ou

outros leitores - através da maquina (Lemos, 1997 apud Mielniczuk, 1998).

Customizagdo do conteudo/ Personalizacdo_- Também denominada
de personalizagdo ou individualizagdo consiste na existéncia de produtos
jornalisticos configurados de acordo com os interesses individuais do usuario. H4
sites noticiosos que permite a pré-selecdo dos assuntos de interesse, assim quando
0 site € acessado, este j4 é carregado na maquina do usuério atendendo & demanda
solicitada. E a possibilidade de selecionar as informacdes de interesse e criar uma

pasta chamada "favoritos" contendo os sites preferidos ou, até mesmo, escolher as

matérias e grava-las numa pasta personalizada. “...0 Newsletter - boletim que o

usuério recebe com noticias selecionadas apos cadastro de e-mail - € considerado

um instrumento poderoso da Web"

A personalizacdo tem grande impacto nos meios de comunicagdo e em
especial no jornalismo, ja que cria uma nova relagéo do leitor com a noticia.
Através de filtros e agentes inteligentes, os leitores podem programar seus
proprios jornais, selecionando as noticias e a forma como elas serdo
apresentadas, de acordo com seus interesses e preferéncias pessoais. Por
meio de monitoramento constante, o sistema reconhece padrfes e rotinas
de navegacao do leitor e programa o contetido de seu interesse. Assim, a
partir de um perfil pessoal, o leitor determina as editorias que devem
aparecer em seu jornal, as colunas que deseja ler, tipografia e cores de
fundo e temas especificos que podem ser rastreados e atualizados
constantemente” . (OLIVEIRA, 2001, p. 51)
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Hipertextualidade - Possibilita a interconexdo de textos através de
links/ hiperligacdes. (Canavilhas) Esta caracteristica, apontada como especifica da
natureza do jornalismo online, traz a possibilidade de interconectar textos através de
links. A possibilidade de, a partir do texto noticioso, apontar para outros textos como
originais de releases, outros sites relacionados ao assunto, material de arquivo dos
jornais, textos que possam levantar os ‘prés’ e os ‘contras’ do assunto em questao,
entre outros. “No webjornalismo ndo faz qualquer sentido utilizar uma piramide
invertida, mas sim um conjunto de pequenos textos hiperligados entre si. Um
primeiro texto introduz o essencial da noticia estando os restantes blocos de

informacao disponiveis por hiperligacdo” (CANAVILHAS, 2001, p. 3).

As conexfes podem dar acesso a elementos sonoros e visuais e o

hipertexto passa a ser chamado de hipermidia.

Com um livro o leitor também pode estabelecer uma relacdo
hipertextual. Os indices e sumarios remetem a capitulos e assuntos especificos,
permitindo o desvio da leitura linear. No entanto, a quantidade de informacbes &
limitada pelo suporte fisico. Na Rede, ndo ha limitacbes de espaco e as
combinagdes e associagdes sao infinitas. A principal caracteristica do hipertexto é
promover uma leitura ndo linear, permitindo que cada leitor construa caminhos
proprios dentro da rede hipertextual. Essa flexibilidade torna o leitor um co-autor, ja
que conduzido por associagdes e ldgica proprias, ele constréi uma leitura particular,
Gnica, que pode ser completamente diferente daquela imaginada por quem
concebeu o documento, ou daquelas percebidas por outros usuérios. As conexdes
estdo disponiveis para todos, mas cada um vai percorré-las segundo seu proprio
interesse, numa teia ou rede de combinacdes, cujos caminhos podem conduzir a
leitura em qualquer direcdo. O hipertexto permite ainda um grau maior de
interatividade, quando o leitor adiciona, retira ou modifica elementos textuais,

tornando-se ele mesmo o autor.

Memodria - Palacios aponta para o fato do acimulo das informagdes
ser mais viavel técnica e economicamente do que em outras midias. Sendo assim, o
volume de informagé&o diretamente disponivel ao usuario € consideravelmente maior

no webjornalismo, seja com relagdo ao tamanho da noticia ou a disponibilizacao
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imediata de informag0es anteriores. Desta forma surge a possibilidade de acessar
com maior facilidade material antigo.
A web possibilita a utilizacdo de um espaco praticamente ilimitado para
disponibilizagdo de material noticioso (sob os mais variados formatos
mediaticos), abre-se a possibilidade de disponibilizar on-line toda
informacdo anteriormente produzida e armazenada, através da criagdo de

arquivos digitais, com sistemas sofisticados de indexacédo e recuperacdo da
informacao.(PALACIOS, 2002, p. 3)

Instantaneidade/ Atualizacdo Continua — A rapidez do acesso,
combinada com a facilidade de producdo e de disponibilizagéo, propiciadas pela
digitalizacdo da informagéo e pelas tecnologias teleméticas, permitem uma extrema
agilidade de atualizagdo do material nos jornais da Web. Isso possibilita o
acompanhamento continuo em torno do desenvolvimento dos assuntos jornalisticos
de maior interesse. “A Internet implode com antigas referéncias de espaco e tempo.
No jornais digitais a Internet rompe com idéia de fim do deadline ( horario de
fechamento da edicdo) e o jornalista precisa estar pronto para fazer varios
fechamentos por dia, num sistema de produgcdo atemporal’ (Oliveira, 2001, p. 62).
Mas isso pode acarretar na diminuicdo das reportagens investigativas, de texto
trabalhado e interpretativos e opinativos. Sob o dominio da instantaneidade da

noticia, a Web pode gerar um jornalismo fast-food, rpido e de férmulas prontas.
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4. Jornalismo Cultural

“Se a arte é a expressdo da sociedade em seu momento histérico, a histéria
do jornalismo cultural esta entrelagada a esta mesma dinamica, pois interfere
no acesso e na divulgacéo dessas mesmas expressdes”. Maria Botelho

O jornalismo cultural é uma segmentacdo da midia voltada para
expressdes artisticas como musica, cinema, teatro, artes plésticas, historias em
quadrinhos, televisédo e outras formas de entretenimento ligadas as artes, ou seja, a
producdo jornalistica a respeito de eventos e fatos relacionados a producéo artistico-
cultural. Ou ainda, na percepcdo de Daniel Piza, o jornalismo praticado nos
“segundos cadernos”, como sé@o conhecidas as secdes dos jornais e revistas. E ai,
Piza inclui tanto as criticas produzidas a respeito de alguma producgdo artistica

quanto o que ele chama de “hard news (as noticias mais quentes, inadiaveis)”.

O jornalismo cultural passa hoje por uma crise. Ndo s6 o produzido
no Brasil, mas também em outros paises. Essa referida crise é identificada hoje por
profissionais que atuam na midia ou que a estudam, em diferentes partes do mundo,
como sinaliza Piza: “Em todos os paises ha uma nocdo de ‘crise’ vigente. O
jornalismo cultural, dizem os nostélgicos, j& ndo € mais o0 mesmo”. Como o0 uso das
expressdes “nostélgicos” e “j& ndo é mais o0 mesmo” indicam, a crise do jornalismo
cultural atual surge da comparacdo da producdo de hoje com aquela realizada em
outras épocas. A queda de qualidade no jornalismo cultural nos ultimos resulta em
andlises e reflexdes cada vez mais superficiais e voltadas apenas para orientar o

consumo de bens culturais por parte dos leitores.

Havendo ou néo crise no jornalismo cultural, esta ndo diz respeito a
popularidade dos segundos cadernos junto ao publico. Ou seja, a crise ndo se
manifesta por meio de falta de interesse dos leitores pelas se¢cbes de cultura dos
grandes jornais e revistas brasileiros. Pelo contrario, como observa Piza, o género

conta ainda com enorme popularidade, entre leitores e estudantes de comunicagao:

Pequeno panorama histérico é suficiente para mostrar que grandes
publicacbes e autores do passado tém hoje poucos equivalentes; mais que
uma perda de espaco, trata-se de uma perda de consisténcia e ousadia, e
como causa e efeito, uma perda de influéncia. (...) Mas é bom observar que,
ironicamente, as se¢des culturais dos grandes jornais continuam entre as
paginas mais lidas e queridas e, como venho notando no dia-a dia do meu
trabalho e seminarios a que compareco, o jornalismo cultural vem ganhando
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mais e mais status entre os jovens que pretendem seguir a profissédo.(Piza,
2003, p. 5)

Mais adiante, Piza volta a discorrer sobre este tema:

O triste é que esses segundos cadernos sdo mais importantes para os jornais
e revistas do que eles costumam imaginar. Nao s6 as pesquisas de leitura em
cada publicacdo apontam, na maioria dos casos, a se¢do como a primeira ou
a segunda mais lida depois da primeira pagina (ajudada, como se sabe, por
coisas como quadrinhos, coluna social e horéscopo), mas também é dali que
o leitor, muitas vezes, extrai suas referéncias afetivas, suas pontes cativas
com a publicag&o.(2003, p. 63)

Para entender melhor sobre este tema vamos voltar um pouco no
tempo. O jornalismo cultural surgiu com uma tendéncia contemporanea dos jornais
impressos criarem segmentacdes com cadernos especificos em razdo a
necessidade de agradar mais aos leitores prestando um servigo personalizado. Nao
hé& registros especificos de data a respeito do surgimento do jornalismo cultural. No
livro Jornalismo Cultural, Daniel Piza aponta para um marco dos principios do
jornalismo cultural no ano de 1711. Foi nesse ano que 0s ensaistas Richard Steele
(1672-1729) e Joseph Addison (1672-1719) fundaram uma revista diaria chamada
The Spectator com o seguinte objetivo : “Tirar a filosofia dos gabinetes e bibliotecas,
escolas e faculdades, e levar para clubes e assembléias, casas de cha e cafés”
(Piza, 2003, p.11).

Dedicada a textos que tratavam de livros, 6épera, costumes, musica,
teatro e politica, a Spectator provocou forte impacto na Londres do século XVIII,
sendo amplamente discutida e moldando valores. Samuel Johnson, que se tornaria

um dos criticos mais importantes de seu tempo, chegou a afirmar que “’quem quiser

atingir um estilo inglés deve dedicar seus dias e suas noites a ler esses volumes™,

referindo-se as edi¢des da revista.

“...A Spectator — portanto o jornalismo cultural, de certo modo -
nasceu na cidade e com a cidade” (Piza, 2003, p.12). Na visdo de Piza, por essas
circunstancias, o jornalismo cultural surge fortemente identificado com o “homem da

cidade, moderno” e influenciado pelo Humanismo.

O jornalismo cultural, dedicado a avaliacdo de idéias, valores e artes, é
produto de uma era que se inicia depois do Renascimento, quando as
magquinas comecgaram a transformar a economia, a imprensa ja tinha sido
inventada (por Gutenberg em 1450) e o Humanismo se propaga da Italia para
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toda a Europa, influenciando o teatro de Shakespeare na Inglaterra e a
filosofia de Montaigne na Franca. (PIZA, 2003, p. 12)

Passa entdo, a partir desse momento, a existir na Inglaterra um
jornalismo que exercia forte influéncia sobre a mentalidade das pessoas, realizado
por gente de apurado senso estético (muitos eram escritores), dentre os quais se
destacavam nomes como Johnathan Swift (autor de As Viagens de Gulliver) e Daniel
Defoe (Robinson Cruso€). Era uma época de grandes autores e respeitadas
publicagbes, destacando-se Samuel Johnson, que escrevia em The Rambler,

William Hazlitt, em The Examiner, e Charles Lamb, na London Magazine.

Essa producéo jornalistica logo evoluiria para uma andlise também
politica que se juntou aos ensaios de arte e analises de estética. Em meados do
século XVIIl, o que se observava era uma producdo, em toda a Europa, que
influenciava e era influenciada pelo pensamento da época e movimentos de
cidadania. Prova disso é a andlise de alguns autores sobre a importancia da
imprensa para a Revolugéo Francesa: “A historia da Revolucdo Francesa (1789) ndo
seria contada sem a historia do jornalismo. Como mostraram autores como Robert
Darnton, foi no caldo de cultura fervido nos panfletos e pasquins nas ruas das

cidades que a Revolugdo Francesa ganhou vigor e algum rumo”.(Piza, 2003, p. 14)

Piza nos conta que quando a industrializacdo j& tinha tomado conta
da Europa e da histéria, o ensaismo e a critica cultural se tornariam ainda mais
influentes em meados do século XIX. Nomes como John Ruskin, na Inglaterra, e
Sainte-Beve, na Franga, ilustram bem o status que o jornalismo cultural alcangou
nesta época. O primeiro era tratado como semi-deus por seus seguidores, ja 0
segundo elevou o status da profissdo. Depois dele, o jornalista cultural podia
desenvolver uma carreira exclusivamente como critico e articulista, independente de

uma producédo académica.

Ao final daquele século, dois outros nhomes marcaram a histéria da
imprensa européia e mundial. Emile Zola, na Franca, e Bernard Shaw, na Inglaterra,
deram novos rumos ao jornalismo cultural, causando sempre muita polémica e

mesmo influenciando os eventos politicos de seu pais. Foi nesse periodo que o

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

22

jornalismo cultural atravessou o oceano e chegou a Ameérica. A exemplo do que
ocorreu na Europa, ele foi impulsionado nos Estados Unidos por nomes que logo
mais tarde se revelariam também brilhantes artistas. O principal deles foi Edgar Allan
Poe. Outro nome que marcou a cultura americana, j& na segunda metade do século

XIX, foi Henry James, que escrevia para jornais como o New York Tribune.

O jornalismo cultural foi feito dessa forma, baseado principalmente
no debate de livros e artes, até a virada para o século XX. Neste momento, houve
uma transformag&o em toda a producgéo da imprensa, como relata Piza, estimulada
pela modernizacdo da sociedade: “O jornalismo moderno passou a dar mais
importancia para a reportagem, para o relato de fatos, ndo raro sensacionalista, e
comecgou a se profissionalizar. Reporteres de politica e policia passaram a ser o0s
mais importantes dentro das redacdes. O jornalismo cultural também ‘esquentou’:
descobriu a reportagem e a entrevista, além de uma critica de arte mais breve e
participante”.(Piza, 2003, p. 29)

Aos poucos, as revistas e tabloides literarios foram assumindo o
papel antes desempenhado pelos jornais diarios. Eles surgiam em todo momento de

grande agitacao cultural do século XX.

A partir da segunda metade do século XX, a critica cultural comegou
a merecer cada vez mais espaco nas publicagbes tradicionais. Jornais e revistas
célebres como New York Times e Times se tornaram referéncia de critica voltada
para o grande publico. A mesma tendéncia passou a se observar em todo mundo, e,
hoje, o jornalismo cultural encontra uma série de espagos, seja na grande midia ou

em publica¢des especializadas, passando pelos livros e sites da Internet.

Outro momento histérico na qual a cultura recebeu maior atengéo da

imprensa foi “com o fim dos regimes militares que dominaram varios paises ao longo

da histéria e censuravam manifestacdes artisticas”.?

2 |ORE, Andy. A Internet como veiculo para divulgar a producéo cultural independente.
Disponivel em: (http://www.supers.com.br/variedades/tcc-jor-cultura.htm). Acesso em 12 de fevereiro
de 2006
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No Brasil, o jornalismo cultural sé ganharia for¢a no final do século
XIX, e dele nasceria 0 maior escritor nacional, Machado de Assis (1839-1908), que
comecou a carreira como critico de teatro e polemista literario, e outros, como José

Verissimo, Silvio Romero e Araripe Jr.

Um outro momento de transformacdo do jornalismo cultural é
quando esse género passa a ter presenca marcante na sociedade, principalmente

no que diz respeito ao ambito social da imprensa:

No final do século XIX o jornalismo comecou a mudar e, com ele, o estilo da
critica cultural feita em periodicos. A presenca social adquirida pela imprensa
ficou evidente durante o famoso Caso Dreyfus, na Franca, em que um
tenente judeu foi acusado de traicdo. Em 13 de janeiro de 1898, o popular
romancista naturalista Emile Zola (1840-1902), também critico de arte e
literatura, saiu em defesa de Dreyfus numa carta aberta ao presidente da
Franca sob o titulo “Eu acuso”. Esse momento de gléria jornalistica levou
Zola a prisdo e multa, mas também abrigou 0 caso a ser revisto, e a
inocéncia do tenente foi aprovada. (P1ZA, 2003, p. 17)

A histéria do jornalismo cultural brasileiro é marcada ainda pelo
surgimento de revistas como O Cruzeiro — criada em 1928. A partir dai, contos,
cronicas e criticas caminharam juntos como géneros do jornalismo cultural brasileiro.
Nesse aspecto, a revista O Cruzeiro marcou época ao publicar textos de José Lins
do Rego, Marques Rebelo, Vinicius de Morais e Manuel Bandeira, ilustracbes de
Anita Malfatti e Di Cavalcanti, além de contar com José Candido de Carvalho e
Rachel de Queiroz como colunistas — e Diretrizes, que foi pioneira ao apostar no

género de jornalismo literario.

Aos poucos, a cronica foi se fixando como o estilo que mais
caracteriza o jornalismo cultural brasileiro. Praticada além de Machado de Assis,

Carlos Drummond de Andrade, entre outros.

O gosto nacional pelas cronicas, até certo ponto, sempre foi uma forma de
atrair a literatura para o jornalismo, praticada por jornalistas, escritores e
sobretudo por hibridos de jornalista e escritor. De Machado de Assis a Carlos
Heitor Cony, passando por Jodo do Rio, Carlos Drummond de Andrade,
Rubem Braga, Paulo Mendes Campos, Otto Lara Resende, Ivan Lessa e
outros, a cronica sempre teve espaco fixo nas sec¢fes culturais de jornais e
revistas brasileiros e, portanto, € uma modalidade inegavel do jornalismo
cultural brasileiro (P1ZA, 2003, p. 40).
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Com relacdo a critica, Piza relata que sua grande época no Brasil
comecgou nos anos 40, estendendo-se até o final dos anos 60. Nesse periodo, ele
destaca nomes como: Alvaro Lins e Otto Maria Carpeaux Sérgio Buarque de

Holanda, Augusto Meyer, Brito Broca e Franklin de Oliveira.

Foi nos anos 50 que comegaram a surgir oS primeiros cadernos
culturais de jornais. Primeiro veio o Quarto Caderno, publicado aos domingos no
Correio da Manha, e depois o Caderno B, no Jornal do Brasil. No inicio da década
de 60, O Estado de S. Paulo langou o Suplemento Literario, que anos depois
inspiraria a criacdo de outros cadernos literarios, como Idéias, do JB, e o Folhetim e

Letras, ambos editados pela Folha de S. Paulo.

Foi apenas nos anos 80 que os dois principais jornais brasileiros,
Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo, criaram seus cadernos culturais diarios,
llustrada e Caderno 2 que vinham com um misto de reportagem, opinido e critica,
com pinceladas e polémica. Um dos casos polémicos travado no llustrada foi entre
Caetano Veloso e Paulo Francis. “O caderno manteve essa variedade e quentura
até meados dos anos 90, quando o peso relativo da opinido diminuiu sensivelmente,
e a agenda passiva comegou a se tornar dominante” (PIZA, 2003, p. 41). A
publicacdo de cadernos desse tipo se tornou uma tendéncia seguida por quase
todos os diérios do pais e prossegue até hoje, sendo que a partir dos anos 90, além
da cobertura das chamadas “sete artes”, esses cadernos passaram a tratar de

outros assuntos, como moda, gastronomia e design.

A cultura foi cada vez mais encarada como produto, levando em
consideracdo ndo as necessidades especificas do publico, mas aquelas da propria
indastria e do mercado que a abriga. Hoje, o jornalismo cultural trabalha a cultura
mais como produto do que como processo cultural. Nesse sentido, vale lembrar que
h& uma relacéo intrincada do jornalismo cultural com a prépria inddstria cultural - a
célebre teoria de Adorno e Horkheimer que lamenta a reducdo do produto cultural a
simples condicdo de mercadoria. Segundo os autores, a produgdo cultural foi
absorvida pela légica de producdo dos bens materiais, quando se valorizam a
eficiéncia, a previsibilidade, a rotatividade, a acumulagéo e o lucro. Os produtos da

industria cultural tem a fungdo de mero entretenimento, sem compromisso com a
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andlise e a reflexdo. Para Adorno e Horkheimer, a industria cultural representa uma
grande perda para a produgdo artistica, além de um eficiente mecanismo de
alienagcdo das massas. A agenda do jornalismo cultural muitas vezes segue a
agenda do proprio produto cultural, seja ele um livro, um disco, um espetaculo. Mas
muitas vezes a pauta recai sobre o produto cultural e ndo problematiza os processos

que levaram o produto até sua configuracao final.

A relagdo do jornalista cultural com a diversidade de produtos
culturais acompanhou essa adaptagéo e reforga a tendéncia moderna de “industria
cultural”, onde a midia se destaca como um dos principais personagens. As
expressOes culturais sdo transformadas em diversos produtos, alimentando as
regras do mercado de bens culturais.

Um bom exemplo dessa cadeia de consumo € a série televisiva "Arquivo X",
criada por Chris Carter e exibida pelo canal Fox nos Estados Unidos entre
1993 a 2002. Do sucesso na televisdo, a série ganhou uma versdo em
histoérias em quadrinhos, longa metragem para o cinema, um card game (jogo
de estratégia com cartas), varios romances inspirados nos personagens e
produtos como camisetas, canecas, chaveiros, bonecos, etc. Todos com

espaco garantido no jornalismo cultural, pois servem como matéria-prima
para a producéo de textos, reportagens e entrevistas. *

No caso dos jornais impressos, 0os cadernos culturais passaram a
ser aproveitados pela indastria cultural de diferentes maneiras. Alguns recebendo
uma formatagdo textual mais académica com muitos artigos e resenhas de
colaboradores, criticos e intelectuais. S&8o os ja tradicionais cadernos especiais que
circulam, normalmente, nos fins de semana. Outros, voltados para a cultura de
massa, criam 0s mitos e as celebridades do entretenimento. Esses ultimos, quando
ndo raro, sdo meros reprodutores de matérias de agéncias de noticias. Como a
Internet inclui-se elementos do jornal, rddio e da TV e diferentes recursos
tecnoldgicos, surge um hibridismo na comunicacdo cultural, ou pelo menos a
possibilidade dele existir, com sites disponibilizando &udio, caracteristico do radio,
audio e imagem, préprios da televisdo e o texto escrito dos veiculos impressos.

Os blogs feitos por quem aprecia, faz ou participa de alguma

especificidade cultural, por exemplo, tém representado uma vélvula de escape. O

® IORE, Andy. A Internet como veiculo para divulgar a produc&o cultural independente.
Disponivel em: (http://www.supers.com.br/variedades/tcc-jor-cultura.htm). Acesso em 12 de fevereiro
de 2006
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problema dessa saida alternativa entre o hermético e o proprio para consumo esta
na limitagdo do saber fazer, do poder fazer e saber navegar. Tal situagdo acaba
gerando um novo tipo de elitismo composto pelos mais antenados que se diferem

dos mais excluidos. Séo as desigualdades de acesso a Internet.
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5. Jornalismo Cultural on line

“Se algum dia existiu um lugar realmente democratico, com verdadeira
liberdade de expressdo, a Internet é esse lugar. Mais anarquico que
democratico, e anarquico no sentido de descentralizacdo do poder: a
Internet ndo tem dono. A Internet € um territério livre, rebelde, imapeavel —
pelo menos segundo nossos velhos padrbes de mapeamento. Talvez esteja
na hora de nos despojarmos dos padrdes antigos e criarmos novos.”

Segundo a observagdo de Alzamora, o jornalismo cultural on-line
apresenta especificagbes de linguagem, tanto no que se refere as particularidades
do meio, quanto da modalidade jornalistica em si, o que o permite adequar-se
melhor as caracteristicas sincréticas do hibridismo cultural contemporéaneo.

Talvez por ser a internet o meio mais propicio até o momento para a
producéo/ difusdo do sincretismo cultural — justamente por ser de natureza
hibrida e descentralizada — estaria registrando o aparecimento de uma outra
forma de comunicacgédo social, perfeitamente adaptada aquilo que interessa
ao jornalismo cultural, ou seja, a diversidade de manifestacbes soécio-

culturais e suas possiveis apropriacbes pela arte e comportamento.
(ALZAMORA, 2001, p. 8)

A partir desse contexto, a interatividade é tida como possibilidade de
responder ao e dialogar com o sistema de expresséo e se for levado em conta o fato
de que a Internet utiliza a interatividade (ou tende a utiliza-la) como forma de colocar
em transito as diversas tonalidades do sincretismo cultural, talvez isso reforce a
hipétese de que o jornalismo cultural on-line seja espaco privilegiado para se
constatar o surgimento de uma forma de comunicacéo social menos massificada,
devido as interferéncias, ou melhor, as interatividade. Uma comunicacdo mais

segmentada e, a0 mesmo tempo, mais globalizada.

Para o jornalismo cultural on-line isso significa possibilidades inimaginaveis
no impresso. A perspectiva de construgdo de uma mensagem
constantemente em aberto, interativa, parece dialogar adequadamente com
as caracteristicas moveis e transitérias das interag@es sdcio-culturais que se
estabelecem na rede. Desse modo, o jornalismo cultural on-line, se
devidamente orientado pelas especificidades de linguagem do meio, talvez
seja terreno fértil para experimentarmos ndo apenas um novo jeito de
construir mensagens, mas, principalmente, de retratar essas novas facetas
comportamentais que despontam na e pela rede. (ALZAMORA, 2001, p. 9)

Um espago editorial em jornalismo cultural on-line, além de
contemplar o carater hibrido de linguagens, abrigar o carater hibrido da

periodicidade. O servigo de roteiro cultural pode respeitar a atualizacdo, diaria ou
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ndo, de seus mais diversos setores como pecas de teatro, shows, filmes em cartaz,
pode ocupar quantas péginas quiser, sem prejuizo para o espago destinado as
matérias ou sem sofrer riscos de reducdo de espaco fisico ou tempo cronoldgico —
caracteristicos ao jornal impresso e a TV e o radio. Permite que uma critica
produzida no dia da estréia de um filme ou de um espetaculo possa permanecer
disponivel durante toda a temporada, por exemplo.
O conceito de deadline ganha uma nova acepgéo: é definido pela rapidez e
precisdo com que o material é disponibilizado na rede ap0s sua redagdo e
nado pela escala industrial de operacado grafica - tradicionalmente, no caso
da maioria dos jornais brasileiros - entre 16 e 18 horas. A disputa pelo "furo"
incorpora, mais do que nunca, o dado temporal. Outro ponto hibrido do
jornalismo cultural mencionado - o abrigo ndo s6 de discursos sobre a
producéo cultural, mas também de produtos culturais como crénicas, fotos e
tirinhas - ganha novas possibilidades nesse segundo ponto: além do texto,
da foto e do quadrinho, podem ser incorporadas ai animacgdes, videos

(pensemos, por exemplo, em uma “Secao do Minuto’), sem falar em outras
formas de passatempos (videogames). *

Quem trabalha com jornalismo cultural on-line viu-se obrigado (ou ao
menos deveria) a desempenhar agdes além da producdo de conteludo para
acompanhar o processo de mutacao, haja vista as inovagfes tecnoldgicas, o novo
modelo econdmico mundial e as transformagdes culturais proporcionadas pelos
meios de comunicagdo. Um programa pra tratamento de fotos como por exemplo o
Photoshop e o bésico da linguagem de HTML, deixaram de ser privilégio de
profissionais de webdesign para se tornarem acdes essenciais de dominio nas

atribuigdes do jornalismo on-line.

Atento a essas novas possibilidades culturais que permeiam o cotidiano, o
jornalismo cultural on-line, justamente por suas caracteristicas de
linguagem, parece a melhor forma de retratar a mutante realidade social que
desponta atualmente. Certamente isso demandara profissionais mais
habeis, ndo apenas no que se refere a compreensdo do cédigo
hipermidiatico da internet, como também as interagbes sécio-culturais que
emergem da e narede. Trata-se, portanto, de um tipo de jornalismo cultural
duplamente on-line: na forma e no conteddo. (ALZAMORA, 2001, p. 10)

O profissional envolvido na producdo do noticiario on-line, na maioria
das vezes, se esquece da heterogeneidade do seu publico, principalmente se ele
produz noticias no ritmo frenético do minuto-a-minuto, que caracteriza a informacéo

em tempo real e condicionado as rotinas produtivas. A rotina produtiva no jornalismo

* TEIXEIRA, Nisio. Impacto da Internet sobre a natureza do jornalismo cultural. Disponivel em:
(http:/Mmww.fca.pucminas.br/jornalismocultural/n_teixeira.doc). Acesso em 13 de fevereiro de 2006
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on-line muda a distribuicAo das noticias. O tempo real vira palavra de ordem,
renovando constantemente a informagdo que vai crescendo na medida dos
acontecimentos, Essa febre tem suas origens ndo sé na singularidade do meio, mas
também na exigéncia do individuo pés-moderno que demanda informag¢des cada vez

mais rapidas.

Assim, o fetiche da velocidade, especialmente na area de cultura,
pode tornar o jornalismo on-line conveniente a um mercado cultural. E, as vezes, por
conta desse ritmo/ rotina acelerado, se escreve a servico de emissoras de TV,
produtoras de filmes, gravadoras de muasicas e/ou em prol de espetaculos de nivel
cultural elitizado (n&o em termos de qualidade, mas de quantidade), que dispdem de
melhor infraestrutura de divulgagdo dos mercados culturais. Com isso, deixam-se de
lado produtos criticaveis, mas apreciados pela massa, populares ou, simplesmente,

gue nao contam com a infraestrutura de uma inddstria cultural.

Na area de cultura, o papel da Internet é oferecer servigos,
orientando o internauta sobre o que é “bom” e 0 que é “ruim” e dar maior cobertura
possivel a realizagdo de eventos diversos: guias culturais, filmes, musicas, shows,
teatro, danca, exposi¢fes e eventos de moda, culindria e gastronomia, arquitetura
etc que s&o antecipadamente programados. E bom saber que a Internet tem publico
para todos 0s gostos, mas “nem tudo o que interessa ao jornal serve para o publico
de Internet e, neste caso, grande parte do material produzido para a internet nédo

interessa ao jornal do dia seguinte, especialmente assuntos efémeros, que podem

render uma grande audiéncia as site” °

A internet € um espaco democratico e aberto ao publico, € necessario
oferecer diferentes assuntos ao internauta, do "cult" ao popular, evitando,
com isso, 0 esvaziamento de informagdes.Tomo por exemplo recentissimo a
morte do ator, cantor e compositor Mario Lago, ocorrida na quinta-feira, dia
30, no Rio de Janeiro. Primeira nota: Mario Lago morre aos 90 anos no Rio
de Janeiro ( Depois desta, vieram muitas outras, destacando seu perfil, sua
filmografia, letras de musicas criadas por ele, informacdes sobre veldrio e
enterro, repercussdo da morte com outros artistas, galeria de fotos, audio e
cronologia, entre outras, gracas a mobilizagcdo de uma equipe, interlinkando
tudo.lsso prova o0 qudo rica a internet pode ser em informacdes. O
diferencial do jornal, no dia seguinte, foi um artigo escrito de forma analitica

5> BARTOLOMEI, Marcelo. web ndo muda, mas acrescenta: experiéncia sobre jornalismo on-line no
mercado de trabalho. Disponivel em: (http://www.fca.pucminas.br/hipertexto/m_bartolomei.doc).
Acesso em: 12 de fevereiro de2006
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sobre a obra do ator, cantor e compositor. E 0 da internet, na sexta-feira, foi
o enterro da personalidade.’

Isso demonstra a riqueza da Internet como meio de comunicacgédo. A
tecnologia oferece a possibilidade de conteudos infinitamente informativos com o
uso dos recursos de hiperlinks para outros textos, 4udio, video e interatividade por
meio de enquetes, bate papos ou forum. E verdade que em se tratando de memoria
visual, a Internet ainda perde para as emissoras de TV que tém a opcao de
rapidamente resgatar em seus Cedocs (centro de documentagdo) imagens sobre o
fato. Quanto ao on-line, para o uso de video, é preciso levar em conta uma série de
questdes técnicas proprias ao meio para tornar possivel a visualizagdo do conteddo
por parte do internauta. O processo técnico, nesse contexto faz com que a Internet

ainda esteja aquém como midia imediata.

Assim como no jornal impresso, na Internet a critica e divulgacao de
eventos e produtos culturais devem ser feitas por jornalistas especializados na éarea,
pois: “O jornalismo cultural on-line, se devidamente orientado pelas especificidades
de linguagem do meio, talvez seja terreno fértil para experimentarmos ndo apenas
um novo jeito de construir mensagens, mas, principalmente, de retratar essas novas
facetas comportamentais que despontam na e pela rede” (ALZAMORA, 2001, p. 10).
Por outro lado, a internet tem permitido que qualquer pessoa sem especializacao
divulgue seus trabalhos, seja por meio de home page propria, blogs ou em sites da
area. Até mesmo um jornalista de outra editoria pode escrever sobre cultura, mas,
em compensacdo, um especialista sem formacdo académica, também pode

escrever sobre ela.
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Analise do site:

O site que escolhido para estudo e andlise foi Revista BRAVO! on-

line (www.bravonline.com.br). Analisamos o site no periodo compreendido entre abril

e maio de 2006. A revista BRAVO! é inteiramente dedicada a divulgacdo e a analise
das mais diversas manifestac@es culturais do Brasil e do mundo. Ela é apresentada
sempre a partir de uma pagina inicial, que é tratada como um indice. Traz pequenos
trechos de textos, algumas imagens e os links para todo o conteddo. Na barra
superior existem links para as se¢des principais do site.
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FIGURA: 1 HOME — BRAVO! ON-LINE
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O site é dividido da seguinte forma: Se¢des (CDs, Cinema, DVDs,
Teatro e Danca, Artes Plasticas, Livros, Musica, Televisdo), Servigcos (Assine
BRAVO!, Publicidade, Expediente, FAQ, Newsletter, Busca, Promog¢édo) e Revista

(Artes Plasticas, Cinema, Livros, Masica, Teatro e Danga e indice geral do més).

Além desses itens, existem links para noticias e servi¢cos de outros
sites (como por exemplo o site Submarino, para venda de livros, CDs, DVDs...),
comentarios de leitores, enquetes, dicas em video, arquivo, Lista do editor (com

dicas de CDs, livros, DVD) e Loja cultura (loja on-line da empresa Abril).

A BRAVO! on-line é uma extensdo, complemento da revista que
pode ser adquirida por assinatura ou em bancas. O leitor também tem a opc¢éo de
receber, de segunda a sexta-feira, uma newsletter com as principais noticias de arte

e cultura, promocdes e indicagdes de livros, CDs e DVDs gratuitamente.

O primeiro ponto analisado foi em relagdo a interatividade dos
usuarios, atrelada ao assuntos publicados através de links como “comente aqui”,
“recomende esta matéria” e enquetes. Os leitores sdo convidados a discutir sobre
aquilo que é levado a eles pela publicacdo. A possibilidade do internauta se
expressar emitindo opini&o a respeito de um assunto demonstra o uso dos aspectos
que mais caracterizam o jornalismo cultural on-line: a interatividade, podendo ser

interpretado como as praticas culturais.

Mas o que se pode perceber € que ndo ha espago para outras
formas de interacdo como chats (conversa em tempo real pela Internet), forum para
debates, a ndo ser o envio de e-mails aos editores e o “fale conosco” que funciona

de forma parecida com as "cartas do leitor" encontradas em materiais impressos.

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

33

ENQUETE

A Migéria & o pais que
rmais produz filmmes no fleabolelianca

rmundo, Yocé ja
azsiztiu a algurn filme SEMANAS DE DANGCA NO CENTRO CULTURAL

nigerianc? SAO PAULO
Companhia mineira Camaledo abre temporada de danca com o
.f'“. Sir espetaculo Quatro
d .
Por Fabiana Acosta Antunes
) M3o

| [pp|Comente
P | -~ aqui
votar | resultados

FIGURA: 2 HOME — BRAVO! ON-LINE

O contetdo do site é praticamente uma cépia da revista, e ndo é
atualizado periodicamente. Isso faz com que 0s internautas percam o interesse por
buscar coisas novas. Ele também funciona como uma extensdo da revista sendo

muito utilizada a seu favor as especificidades da Internet.

A multimidialidade por exemplo, o audio, o video e a imagem muitas
vezes funcionam como um complemento para as matérias na revista, j& que a
mesma possui espago limitado. Sendo assim podemos relacionar o debate a outro
ponto que € a memoria. Entrevistas na integra (dudio e texto), galeria de fotos,
trechos de mausicas, filmes, livros, pecas, texto complemento de pecas, edicfes
anteriores para pesquisas, arquivos com autores, mdusicos. Estes recursos
aumentam as possibilidades de informar e compreender. A intertnet possui um
espago praticamente ilimitado para qualquer tipo de material noticioso, sob os mais
variados formatos midiaticos. Nela hd a possibilidade de disponibilizar toda a
informacgdo coletada anteriormente e armazenar, através de arquivos digitais. Mas
neste ponto o site deixa muito a desejar. Com todos 0S recursos, com a nao
linearidade permitida pela Internet deveria servir de combustéo criativa para as
praticas culturais on-line. Mas o que se pode ver no caso do link musica sdo muitas
vezes matérias curtas e sem informacdes adicionais como saiba mais, critica, entre

outros.
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Promogdes como “entre no site de 1° a 31 deste més e concorra a

dois CDs, responda a pergunta e concorra a DVDs” entre outras, visa o0 aumento do
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namero de acessos ao BRAVO! on-line, principalmente com o recurso do page views
(visualizagéo efetiva da pagina de determinado site. Significa pagina vista, determina

qual o numero de visualizagcfes que determinada pagina possui em certo periodo).
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FIGURA: 5 HOME - MUSICA

A chamada “compre aqui”, inclusive com a opg¢ao de link, evidencia
preocupacdo primeira em atender a necessidade mercadolégica da industria cultural.
Tanto as promogdes como as chamadas para compra seguem apenas principios de
comercializag&o da cultura. Enfim, tratam a noticia como produto cultural e ndo como

processo.
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Os links para mais informagdes”,

“compre”

revelam uma interacdo entre Jornalismo e Indastria Cultural.

36

“matéria relacionada” e

Pois, ao

mesmo tempo em que sao ferramentas Uteis ao jornalismo on-line para aprofundar o

conteudo cultural, reforcam o aspecto publicitario do produto.
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FIGURA: 7 HOME - BRAVO! ON-LINE

Preocupagdo maior com o produto e com o entretenimento do que

com o contexto cultural em si. Atende apenas interesses mercadoldgicos.

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

37

SEERE DT

oy

Hun L

AI"ILI;,II ‘l;,l ()
LTl

TS

LIRS

TCATROD C CahCE
WIDICE Q2P

= Fi 2t d 3 pal)
W r b=t Flvar re
wraredn L
aniEhid daanira
mkasnIat

Lk 1]

DEIZE TIGRONA
AP odame t Pok asder m s s netenms sun aka
Fai Srruwede dninien

: P
1 g =

s de
rum Moo i e

misem parben. ¢ Cie
mekacam ach ag hzlahatas
pa-raz e cankrs-er Ca

]
o Ui B 2 G0N DG
oz d xnt,aznu 5]

Wanrean d= Tritca, qus
wha 10U L W L1 (L2
pted el a- LA ARLTEL r 1 bl et Pande 3 Eak. o vt
TOC 51T D 2000 0
Sl b gl jh’\‘!f!lﬂm\'\-ﬂ'\h b "

shrea-ia da nseTa, dar

mrulnza @ oo snarga

BTt 1 s Lt o 1 e e b e e [
CRETT0 K 2y o1 0 NSO SR AT PRC ST Y WOl RS2 G0 il T 0
4R B Bgranarag . "0 ool BEAEE, O TeSalei e Ja A0 de neks
it ra, -urnu-.n-ru AR =1 LEns oAl SIS PR LA A G
fuE b SCOssE TG LN aon-o b,

"

“Puabaree’, ve | L ot Dby, Bapada iro i ol Leatdin, o vimat by
OO PEAET 0 AOEE0 B FPRC VIRRLT LT VDD O BN UL TR OV OO o e O G
L EE . S e G A el PR e an BES e e - e
WA 1T Teers e b T TFeere, rlin T, s sinaria Dedre A
asmanaz depan tacad G riral Ln nagocn de rovels. Se cnanal
Tusdc 1ra ace c=ruda. s eb da. & deorapds, a 1T, 81 le:d:ﬂ
wimnlatke” Pl w1 Ny by i, vk Lot ol s Exd
ANy b TN L, YL SOnd omm-mhosm-w*

o= e tear e e dnmd e ties, D e srenrere s - e e hrenee
zum” ["con- EcE e do guebta gu e e QUEnEs a koo cen sdar B
Ca qum. sgars & durees nin he s, Cr e, rarto s

g L bt b w0 sumshis bumey, v B e ?

UL AN EAE

e

LTy FE

EE DL, n‘iu." -

da v ow luw 0

M AT AT T T
ERR S EURE R TRRY DY
P

LA e e

=1 T-sH - e

p atdtetd

SYTRLENr I Y

=l A

I R (LU T LK Lol

ERELTIL TN

4. v
= SH ==1H =B L = He =S il HIH WY
LR RRY RE TETRYE N R N TR

FIGURA: 8 HOME - MUSICA

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com

A produgéo da noticia concilia informacdo e critica, o que caracteriza



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

38

processo cultural. Entretanto, o contudo esta ligado a revista, e ndo a producéo
especifica da BRAVO! on-line. Desta forma ndo serve como parametro para justificar

uma preocupacao do site.
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FIGURA: 9 HOME - MUSICA

Nenhum link disponivel em toda a matéria demonstra o tratamento de
mercadoria cultural dado ao assunto. O Servi¢co traz apenas informagdes como:
local, data, e hora dos shows. Nao ha preocupacdo com 0 processo cultural,

possivel neste caso, Por meio de links “saiba mais” ou “critica”.
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FIGURA: 10 HOME - MUSICA

Textos curtos, rapidos evidenciam preocupag¢do maior com entreter.
Informacdes voltadas para necessidades de entretenimento e ndo de identidade
cultural.
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FIGURA: 11 HOME - MUSICA

Apesar de curta, a matéria € melhor explorada por links. Mesmo

assim, evidenciam como um produto cultural do que a prética cultural propriamente.
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CONCLUSAO

A Internet é um novo meio de disseminacéo, hierarquizacéo, selecéo
e organizagdo da informagdo, mas devemos estar atentos aos problemas que a
informagdo em rede nos causa. Estes problemas estéo ligados ao fato de que a

informacado ndo tem dono enquanto esté na rede.

Mas por outro lado esta nova tecnologia transforma a forma de ler o
jornal, através da hipertextualidade, multimidia e interatividade e ainda ajuda os
jornalistas na instantaneidade da divulgagcdo das noticias. As noticias chegam ao
usuério em tempo real, um dos problemas que o jornal impresso enfrenta, pois

noticias de hoje, s6 poderdo ser lidas amanha.

Embora a internet seja lugar de convergéncia de linguagens, as
potencialidades desse codigo ndo foram ainda suficientemente exploradas pelos
veiculos de comunicacdo que nele se inscrevem. Nesse aspecto, julgamos ser o

jornalismo campo propicio para esse tipo de investigacao.

Como o webjornalismo se constroi a partir da diversidade de modelos
que se expressam na rede e segundo referéncias consolidadas em outros suportes,
optamos por discuti-lo ndo apenas a partir de suas caracteristicas gerais, mas,
principalmente, pelas especificidades de um tipo de jornalismo que denominamos
jornalismo cultural on-line. Nossa opg¢éo justifica-se pelo fato de a rede ser espaco
privilegiado para se pensar as transformagdes sécio-culturais advindas da hibridacao
cultural contemporanea, uma vez que € na rede, ou através dela, que boa parte

dessas transformacdes se processam ou se difundem socialmente.

Nesse sentido, julgamos oportuno discutir o jornalismo cultural on-line
também pelo prisma da incerteza, davida e transformacdo. Assim, optamos por
entendé-lo, inicialmente, a partir da compreenséo da linguagem da internet e do

modo como tal linguagem influencia o webjornalismo, de modo geral.
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As mudangas estruturais no jornalismo provocadas pela Internet
fizeram com que a linguagem, o profissional e a forma de se tratar a noticia fossem
significativamente alteradas. Entretanto, o Jornalismo Cultural e, conseqientemente,
o Jornalismo Cultural on-line, continua trabalhando a cultura mais como produto da
indastria cultural. Pelas préprias caracteristicas e possibilidades da Internet é
possivel adotar a idéia de processo, fazendo uso das principais caracteristicas dessa
midia, ou melhor, do jornalismo na internet: hipertextual, multimidia e convergente,

atualizagdo continua, personalizagéo, interatividade e de memoria

O jornalismo cultural on-line pode usar a indexa¢éo da memdria e do
banco de dados como possibilidade para fazer cultura. Enquanto o jornalismo
cultural impresso esta refém de interesses da indUstria cultural, com seus espacos
limitados por anuncios publicitarios e limites de paginas, no jornalismo on-line ndo é

preciso submeter-se a pauta de jornais impressos e de emissoras de radio e TV.

O BRAVO! on-line trata de diferentes atividades de cultura, lazer,
entretenimento. Ela traz, juntamente com informacdo, o que o internauta busca
também em um site: orientagbes bésicas sobre os eventos culturais. Traz
informagdes diferenciadas, mais elitizadas se comparadas a outros meios de
comunicacao, porém € praticamente uma cépia da revista. A atualizacdo nao & diaria
0 que ndo é um defeito, mas muitos recursos que podem ser usados para dar mais
informacgdes sdo desperdicados. Muitas matérias poderiam ser mais aprofundadas,
com criticas, recursos multimidiais, debates, opinibes dos leitores, mas servem

apenas como servigo com data, hora, local e preco.
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DEIZE TIGRONA
A Madame do Funk seduz os ricos e modernos sem abandonar a favela
Por Armando Antenore

A funkeira na favela: “Pagando direitinho, até volto a limpar o apartamento dos milionarios”
Foto Daniela Dacorso

Em meados de marco, num mesmo fim de semana, dois célebres moradores de Cidade de Deus, a favela do Rio
de Janeiro que quase ganhou o Oscar, estavam sob os holofotes por razdes contrarias. De um lado, o rapper MV
Bill mais uma vez alertava o pais para um pesadelo que tira 0 sono de todos, mas que ironicamente parece ndo
acordar ninguém. Exibia, em trés blocos do Fantastico, na Rede Globo, o documentério Falcdo — Meninos do
Trafico, que ele proprio realizou (com Celso Athayde) e que mostra o quanto o comércio de drogas se alimenta
do niilismo, dos impulsos e da energia infinita de criancas e adolescentes nas comunidades pobres brasileiras.
Do outro lado, a ex-empregada doméstica Deize Tigrona, musa do funk carioca que se apresentou no Skol
Beats, o megafestival paulistano de musica eletrdnica, surpreendia-se em “uma parada supermaneira”. Uma
situac&o que lhe ecoava como “um sonho bom”.

“Poderosa’”, circulava no topo da Daslu. Aquela noite de sabado, a meca do consumo classe AA — que ocupa
um prédio de 20 mil metros quadrados, com ares neoclassicos, a beira da marginal Pinheiros, em S&o Paulo —
iria abrigar uma festa de debutante. “Festa, ndo”, ressaltaria Deize trés semanas depois. “Festaca! Sinistra! Um
negécio de novela... De cinema! Tudo impecavel: a comida, a bebida, a decoragdo, o som, as roupas dos
convidados.” Nem em “casa de madame”, onde trabalhou dos 12 aos 25 anos, a funkeira, que hoje tem 26, viu
sombra de tamanha prosperidade.

Como nos tempos de doméstica, Deize encontrava-se entre os bacanas “para dar duro” (“conhece gente do
gueto que freqiienta o luxo sem estar a servico?”). S6 que, agora, a dureza néo lhe pesava. Era leve, muito leve
(“trabalhinho tranquilo, divertidaco; um sonho bom, ndo disse?”).

A negra de corpo bonito e mitdo subira a cobertura da Daslu para cantar — ndo os raps politizados de MV Bill,
mas uns pancaddes repletos de escracho e imagens sexuais. A aniversariante, de finissimo trato, desejava
contaminar o magnifico saldo de festas com um pouco do melhor que a favela produz. Nos dias que correm, pelo
menos sob a ética da menina, o melhor é Marcelo D2, MC Leozinho e Deize Tigrona. Nada mais légico, entéo,
gue os contratasse.

Logo apés a valsa habitual, os convidados — eles, de smoking; elas, de princesas — tiraram os elegantes
sapatos e, sem qualquer hesitacéo, calcaram os pares de havaianas que receberam da anfitrid. Puderam, assim,
curtir os shows dos trés artistas com o desembarago que a ocasido pedia. As tantas, a mée da aniversariante
resolveu cumprimentar Deize, que se preparava para entrar no palco.

— A madame sabe quem eu sou?
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— Sei.

— Sabe mesmo?

— Claro!

— Sabe o tipo de musica que fago?

— Sim, sim.

— Sabe que tem palavréo?

— Evidente.

— Sabe que um dos meus sucessos diz: “Para de palhagada/ deixa de gracinha/ eu dou pra quem eu quiser”?
— Hum, hum.

— Pensei em abrir o show com esta. A madame se ofende?
— Relaxa, garota! Vocé veio aqui para isso.

Peixes grandes

De fato, Deize estava la para aquilo. Ela, porém, ainda ndo compreende direito por qué. “Provavelmente ndo
entenderei nunca.” Por que as rimas chulas, a coreografia libidinosa, o baticum em alto volume, as cal¢as
justissimas, as camisetas piratas revelando barrigas morenas, os piercings vagabundos pendendo dos umbigos,
coisas tao corrigueiras e admiradas na favela, subitamente passaram a seduzir os ricos? Por que, uma noite
antes de agitar a Daslu, Deize animara outra festa de 15 anos, desta vez em pleno Jéquei Clube de Sao Paulo,
também um reduto “de endinheirados™? O que o andar de cima enxerga agora na mulherzinha simples do andar
de baixo, se a mulherzinha continua idéntica a época em que o andar de cima a menosprezava?

Espanta igualmente a funkeira a aten¢éo que desperta entre “os modernos”. Que graga os habitués do Vegas, a
descolada casa noturna paulistana onde se exibe com certa freqliéncia, véem em hits populares como Injecéo
(“Injecéo doi quando fura/ arranha quando entra./ Doutor, assim ndo da/ minha poupanca ndo agiienta”) ou
Miniatura de Lulu (“Pelo que te conhego/ vocé néo é grande coisa./ Seu lulu é tdo pequeno/ que ndo roga nem as
coxas”). Por que diabos apreciam Tigrona, a cangdo de 1997 que originou o apelido famoso de Deize Maria
Gongalves da Silva (“Eu sou a tigrona de barraca pronta/ e ndo vou te evitar./ Vem, vem, mano safado/ vem que
eu te pego de jeito/ te deixo arriado™)?

E os curadores do Skol Beats? O que os motivou a incluir Deize num festival que levou para o Complexo do
Anhembi nomes identificados com a renovagéo do pop, a exemplo do Prodigy e do LCD Soundsystem?

Sao, todas, questdes que as vezes inquietam a cantora. Se ela mesma nédo consegue soluciona-las, o jornalista
Silvio Essinger, autor do livro Batiddo — Uma Histéria do Funk (Record, 280 péags.), arrisca uma resposta: “O
espaco que Deize cavou junto a elite faz parte de um movimento maior”. Desde que surgiu, em 1989, como um
hibrido de outros géneros minimalistas que tocavam nos morros e suburbios (o electro funk, o rap e o Miami
bass), o funk carioca atravessa periodos de flerte com os bem-nascidos. “Uma dessas ondas se formou por volta
de 1994", lembra Essinger. Foi quando Xuxa, que sempre adorou o pancadéo, decidiu divulga-lo. “Resultado: os
jovens da zona sul correram para as baladas nas favelas.”

A onda atual, avalia o jornalista, deve-se a béncdo que o funk carioca tem recebido fora do pais. “Inimeros DJs e
criticos estrangeiros, sobretudo nos Estados Unidos, na Inglaterra e na Alemanha, o encaram como um braco
criativo da musica eletronica. Tal legitimagc&o deixa uma parcela da elite brasileira a vontade para olha-lo de
modo semelhante: menos como algo tosco, descartavel, e mais como um produto de relevancia cultural.”

Deize, que incendeia “os bailes de comunidade” desde os 18 anos, com certeza se beneficiou do fenébmeno. N&do
a toa, estourou entre “os gra-finos” apenas em 2005, depois que o DJ norte-americano Diplo colou um trecho de
Injecdo num hit da rapper anglo-cingalesa M. I. A., Bucky Done Gun. “Mas outras personalidades do funk est&o
pegando a mesma onda, especialmente o DJ Marlboro e Tati Quebra-Barraco, que costumam se apresentar para
publicos mais sofisticados”, acentua Essinger.
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Gracas a boa fase, Deize — cujo repertério soma 28 batiddes — protagoniza uma média de cinco shows por
semana, em diferentes pontos do Brasil. Logrou pescar “os peixes grandes” sem abrir m&o “dos pequeninos”. Se
hoje chacoalha numa boate nobre, amanha rebola num ginasio de periferia. Seu caché, que de inicio girava em
torno dos R$ 300, agora pode atingir os R$ 10 mil. “Quer saber? Trato é de aproveitar... Pedem um show aqui?
Eu fago. Pedem ali? Fago do mesmo jeito. Pagando direitinho, fagco em qualquer lugar. Alias, pagando direitinho,
até volto a limpar o apartamento desses milionarios todos.”

Broécolis

Quinta-feira, dia 6 de abril. Passava um pouco das 14 horas quando a equipe de Bravo! chegou a casa de Deize
em Cidade de Deus, na zona oeste carioca. “WVamos entrando, vamos entrando”, insistiu Rafael Alves de Pinho,
marido da cantora. “N&o recomendo dar sopa no portdo. A chapa anda meio quente. Ontem a noite, teve tiroteio
nas redondezas: pa, pa, pa! Uma zoeira dos infernos.” Quem atirou em quem? “Dificil afirmar. A gente ndo sai
pela favela investigando...”

“Parrudiiinho! Cadé o Parrudinho?” E o vira-lata da familia. Estava na rua, dando sopa. “Entra também!” Na sala
do sobrado ainda em construgdo, um Ursinho Puff, uma Branca de Neve e duas Belas Adormecidas enfeitavam
um arméario. Mais adiante, sobre o sofa novo, Joyce, de 3 anos, filha Unica do casal, obedecia aos apelos da avé
materna, Laizi, que a visitava: “Feche a perninha, feche. Sente como as mocas educadas”. No quarto da menina,
um aviso, em letras coloridas: “Aqui dorme uma princesa”.

E a Tigrona, onde dorme? Onde afia as garras? Onde devora as cagas? Afinal, nada naquele ambiente lembrava
o0 universo frenético (e erotizado) do funk. “A Tigrona estéa logo ali, lavando a louga. N&o morde, no. E uma
gatinha...”, esclareceu Rafael, 32 anos, ex-motorista, ex-entregador de jornal, ex-cabo do Exército, ex-auxiliar de
seguranca, ex-motoboy e atual DJ da mulher.

“Desculpe, ndo posso estender a méo... Molhada...” De minissaia jeans e blusa cor-de-rosa, Deize preferiu
conversar na propria cozinha. Mal falou de musica. “Me amarro em lavar louga, imagina? Se dependesse de
mim, ndo arredava o pé de casa. Ajeitava as roupas, tirava o pd, organizava a bagunca e, depois, novela! Amo
vegetar em frente a televisdo, sossegadona, igualzinho um brécolis.” Também gosta de familia numerosa. “J4, ja,
arrumo um irm&o para a Joyce. Eu mesma tenho oito: a Gabriela, a Viviane, a Ana Carolina, a Denise, o Alex, a
Creide, o Kreiton e o Wilha.” Creide ou Cleide? Kreiton ou Kleiton? Wilha ou William? “Perai... Maaaeee!!” Laizi,
de 44 anos, largou a neta na sala e apareceu em socorro: “E Creide, Kreiton e Wilha. Qual a divida?”. Quando
se afastou, Deize comentou: “Ela ainda trabalha de doméstica. Bebia demais, a coitada. Ha cerca de um més,
parou. Ouviu 0s meus apelos. ‘Mé&e, me sinto tao feliz... Minha vida finalmente mudou. Queria muito ajudar a
senhora, mas de que maneira, se a senhora gasta cada centavo em bebida?’ Tanto martelei, tanto esperneei,
que acabou me atendendo”. E como a ajuda? “Estou lhe botando os dentes. Uma alegria! Sé me recordo dela
sem dentes...”

Desfrutar a maré alta com prudéncia. Para Deize, eis o que realmente interessa. “O sucesso, o dinheiro, a
bajulagdo da midia, tudo evapora. O funk ndo vai passar nunca, mas 0 meu momento vai. Nao sou louca de me
iludir. Ndo vou comprar apartamentdo na zona sul; l& o IPTU me destréi assim que o vento virar. Vou é terminar
de construir minha casa em Cidade de Deus. N&o vou comprar carro zero. Vou € arranjar um usado em boas
condi¢Bes. Por sinal, arranjei: um Gol 98, com quatro portas e IPVA magrinho.”

Gato preto

Mae Dinah, a vidente dos programas sensacionalistas da TV, andou prevendo que as estrelas do funk irdo se
acidentar. “Por causa dos palavres e do erotismo”, explicou Deize. “Uma espécie de maldigdo, um castigo. Acho
que nao acredito.” Catolica, a cantora cultiva “quatro ou cinco” supersti¢cdes, que herdou de Laizi. “Ndo caminho
debaixo de escada, ndo brinco com gato preto, ndo pego o sal da vizinha, ndo pego vassoura emprestada, se a
chave cai do bolso piso logo em cima.” Mas supersti¢cdo é uma coisa, dar trela para vidente é outra. “Dizem que o
funk incentiva a baixaria, que faz as meninas engravidarem. Bobagem. Pelo que me consta, a mulherada da
favela sempre engravidou a beca. S6 minha mée pariu nove filhos. Tia Regina pariu seis. Tia Eliane, uns trés. Tia
Cristina, mais trés. Tia Fatima, seis. Prima Adriana, trés. Prima Luciana, dois.”

Ha quem julgue que Deize devia se envergonhar das letras que compde. “Ja senti vergonha, no comego. Depois,
reconsiderei: se uma porgao de pessoas pula e danga ao me ouvir, vou me envergonhar do qué?”

“Sabe da maior? Ela é timida. E muito”, confidenciou Rafael, que acabara de chegar a cozinha. “A Tigrona ndo
existe. E apenas um personagem, que aprendeu tudo com a televisdo — com as novelas, os humoristas, 0s
filmes nacionais, a Carla Perez.”
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“Tudo, virgula”, corrigiu Deize. “Uma parte aprendi com o que vejo nas ruas. Outro tanto aprendi em casa de
madame.”

Sério? “Trabalhando de empregada, vocé pode estar coberta de razdo, mas se a madame cisma... Ela vai jurar
que vocé errou, que aprontou, e vocé precisa relevar. Precisa ter paciéncia. Quando escuto desaforos contra o

funk, penso nos meus tempos de doméstica e me encho de paciéncia. Aprendi que, um dia, a verdade aparece.
Um dia, todo mundo descobre quem é que esté certo...”
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RESUMO

O jornalismo cultural on-line apresenta especificidades de linguagem,
tanto no que se refere as caracteristicas do meio, quanto na singularizagdo da
modalidade jornalistica. Este trabalho investiga especificidades como: hipermidia,
hipertextualidade, interatividade, personalizacéo, do conteudo, atualizagdo, memoria
e acesso em tempo real.

Com as transformagdes culturais em curso no mundo globalizado, o
jornalismo on-line surge como possibilidade de expansao das culturas e preservacéo
de referéncias locais. Pois além de atender a demanda da indUstria cultural, esta
modalidade jornalistica pode contribuir com a ampliagdo da cobertura no jornalismo
cultural. Para isso, a producéo precisa ser trabalhada como processo e ndo apenas
como produto.

A partir de um estudo, foi investigada a fronteira ainda ndo definida
na Internet entre Jornalismo Cultural e Industria Cultural. Para isso, avalia-se o
contetdo por meio de andlise das especificidades da Internet do site escolhido.

Palavras chaves: Jornalismo Cultural; Internet; jornalismo web.
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INTRODUCAO

Novas tecnologias, baseadas em recursos computacionais e de
telecomunicacgéo, estdo redefinindo o jornalismo e abrindo enormes possibilidades
de manejar e distribuir a informagdo. Um novo modo de pesquisar, selecionar,
hierarquizar, estabelecer correlagdes, analisar e interpretar dados e fatos vem sendo
estabelecido, fazendo surgir o jornalismo digital. Neste periodo de transicdo, de
construgdo de uma nova linguagem para uma nova midia, ndo s6 o formato das
publicacbes on-line vém sendo definido, mas o proprio futuro dos meios de
comunicagdo de massa vem sendo questionado. Tais mudancas afetam diretamente

um dos principais atores deste processo de comunicacao: o jornalista

Comparado ao tempo levado por outros meios de comunicagéo, o
jornalismo on-line vem crescendo rapido e cada vez mais faz parte do cotidiano de

milhares de pessoas.

Com o advento das novas tecnologias as praticas nas redacdes dos
veiculos comunicacionais incorporam novas formas de coletar, armazenar, produzir
e distribuir noticias. Essas mudancas vém recondicionando o exercicio da profisséo,
a estrutura da redacgéo, a producéo industrial da noticia, as relacdes entre empresas

de comunicacgao e seus publicos: as fontes, a audiéncia, os clientes, entre outros.

E possivel afirmar que a rede mundial de informacées ainda nio
fundamentou uma identidade para o jornalismo on-line pelo pouco tempo de
existéncia dessa nova midia. Conseqientemente, a identidade do jornalismo cultural
produzido na Internet se depara com interrogacdes semelhantes. O propdsito desse

trabalho é tratar da especificidade do jornalismo cultural na Internet.

O estudo em questéo discute formas de fazer jornalismo cultural tais
como aproveitar a especificidade da Internet para ampliar o acesso a produtos
culturais utilizando ferramentas como: hipermidia, hipertextualidade, interatividade,

personalizagdo, do conteldo, atualizagdo, memoria e acesso em tempo real.
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Para mostrar o que tem sido produzido como informagéo cultural na
rede mundial de computadores foi escolhido para andlise desta pesquisa o site
BRAVO! on-line. Este abriga a versdo on-line da revista BRAVO. Seré feita anélise
das especificidades da pagina principal e de musica, que esta em segundo nivel de

navegacao do site.

A avaliagédo critica da versdo on-line de BRAVO ¢é realizada por meio

do resultado de analise de discurso.
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1. Internet e jornalismo

Ao contrario dos meios tradicionais de comunicagdo, tais como
impresso, radio e televiséo, a Internet possibilita a seus milhdes de usuarios o poder
de transmitir palavras, imagens e sons a milhdes de outros. “A Internet € o meio
mais hibrido que o ser humano criou até agora — oferece recursos para a construcao
de uma mensagem, de fato, hibrida” (ALZAMORA, 2001, P. 9)

Até pouco tempo, o jornalismo na Internet ndo passava de mera
transposicdo do produto impresso. Era nitido o desperdicio das potencialidades da
nova midia. Em aprendizado de tentativa e erro, comecaram a aparecer alguns
projetos inovadores e experiéncias bem sucedidas. Aos poucos 0s jornais digitais
foram mudando sua “cara” na Internet. Além da utilizac&do de hipertextos, as matérias
se tornaram mais curtas e diretas, com atualizacdo a cada hora e as noticias
passaram a ser entregues “ao gosto do cliente”. Hoje, ha muitos jornais exclusivos
da midia on-line, cujas pautas comeg¢am a influenciar, inclusive o contetdo

apresentado em alguns meios de comunicagéo de massa.

Para entender a evolugéo do jornalismo na Internet e todas as suas
particularidades é preciso voltar no tempo e compreender a histéria da Internet e a

criacdo de seu ambiente grafico Word Wide Web (www).

A Internet, como conhecemos hoje com aproveitamento comercial,
teve seu desenvolvimento no inicio dos anos 90. Mas, sua origem vem do inicio da
década de 70, “guando o Advanced Research Projects Agency (Arpa — Agéncia de
Pesquisa e Projetos Avancados), uma organizacdo do Departamento de Defesa dos
Estados Unidos focada na pesquisa de informagfes para o servigco militar, criou a
Arpanet, rede nacional de computadores, que servia para garantir comunicacao
emergencial caso os Estados Unidos fossem atacados por outro pais” ( FERRARI,
2003, p. 15).

Com essa finalidade militar, a Internet foi batizada originalmente de

Interconnected Network, que significa Rede Interligada, foi nos anos 80 que o
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conceito www — world wide web — ficou conhecido, mas ainda era limitado a textos e

exigia alto conhecimento de informética .

Além dos militares, os primeiros que usarem a Internet para seus

servicos foram as universidades e os centros de pesquisas cientificas.

Nos anos 90, o surgimento de programas que facilitaram a
navegagao — como o Internet Explorer e o Netscape Navigator — tornaram a Internet
mais popular com novos recursos graficos e de multimidia. Dessa maneira, a rede foi

acumulando milhares de paginas sobre todos 0s assuntos possiveis.

Por ser um importante espago simbdlico de interagdo e de cognicao,
a Internet esta gerando novas formas e possibilidades de comunicagéo, de trocas

significativas e sociabilidade que constituem em si uma cultura especifica.

A constituicdo da cultura tecnolégica, mas também social,
caracteriza-se pela capacidade de acessos a qualquer tipo de informagéo, em
qualquer momento, por meio de qualquer linguagem/ ferramenta da Internet. A
Internet se caracteriza como meio de comunicagdo de massa por permitir ao

receptor a possibilidade de participar da sele¢do das noticias.

Marcelo Bartolomei em seu artigo: “A web ndo muda, mas

acrescenta: experiéncia sobre jornalismo on-line no mercado de trabalho* comenta:

Imagine que é possivel divulgar na Internet o audio de uma reportagem
investigativa com provas obtidas em grampos telefénicos que estejam a
disposicdo do jornal ou o novo lancamento de Maria Bethania, que
desenvolveu um trabalho independente. Ou ainda mostrar um video sobre a
apresentacédo de Roberto Carlos em praga publica do dltimo final de semana
ou um material que registra, na tela da TV, o pagamento de propina entre
empreiteiras e 6rgdos publicos.

Pode-se ouvir a um show e ao mesmo tempo pesquisar sobre a
banda, mandar para um amigo, escolher outra misica. E a interatividade multimidial

gue permite a intervencao do internauta no processo de comunicacao.

! BARTOLOMEI, Marcelo. A web ndo muda, mas acrescenta: experiéncia sobre jornalismo on-line no
mercado de trabalho. Disponivel em: (http://www.fca.pucminas.br/hipertexto/m_bartolomei.doc).
Acesso em 12 de fevereiro de2006

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.fca.pucminas.br/hipertexto/m_bartolomei.doc
http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

10

Hoje em dia a TV, o radio, os jornais impressos investem em
versfes on-line. Criam sites para ampliar a audiéncia. As emissoras de radio por
meio da Internet concebem formas de promover a interagdo do ouvinte com o
programa ao vivo, através de e-mails para escolha de musicas, perguntas para o
entrevistado. Outra forma de interatividade esta na op¢do que o internauta tem de
criar a sua propria emissora na Internet, com a programacao, muasica que desejar. A
TV disponibiliza imagens, audios, reportagens, reprises, que podem ser assistidas a
hora que Ihe convier. Os jornais impressos cuidam do formato e atualizagdo dos
textos publicados na Internet. "Gracas a Internet, tudo indica que a midia de massa
do século XXI sera muito diferente da atual — seja pela personalizagdo do contetdo,

pela interatividade ou pelo dinamismo do noticiario”. (Ferrari, 2003, p. 37)

Nesse sentido, Ferrari afirma que a Internet ndo pode ser encarada
apenas como uma midia que surgiu para viabilizar a convergéncia entre radio, jornal
e televisdo. Ela busca uma linguagem propria. “Nao pode ser definido apenas como
o trabalho de produzir ou colocar reportagens na Internet... € uma outra midia, muito

ligada & tecnologia e com particularidades Unicas” (Ferrari, 2003, p. 45)
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2. Jornalismo naweb

O jornalismo on-line retine fung¢des do jornalismo impresso e audiovisual, o
gue caracteriza convergéncia de habilidades em um mesmo profissional. O
texto verbal ainda é a forma mais apropriada a internet, porém combinado
com fotografia e imagens em video, convergéncia de habilidades em um
mesmo profissional. Os melhores jornalistas do futuro terdo uma gama mais
amplas de habilidades (e mais resisténcia!) que os repérteres manchados de
tinta do passado. (OUTING, 1998 apud ALZAMORA, 2001)

O webjornalismo é o jornalismo feito para a Internet. Depois de ser
simplesmente uma versdo na Internet dos jornais impressos, o jornalismo on-line
ganhou conceitos proprios. Se diferencia do jornalismo impresso por ter textos e

frases mais curtas, uso de links e edicédo de qualquer lugar a qualquer hora.

As noticias, enquanto produgfes jornalisticas, comecaram a fazer
parte da rede quando o The New York Times disponibilizou informagdes on-line, ainda
em meados dos anos 70, com o New York Times Information Bank. A primeira
experiéncia brasileira data de 1995, quando o Jornal do Brasil implanta o JB On-line.
Tanto o texto impresso consagrado pelo jornal, quanto as tecnologias de transmisséo
de imagem e som experimentadas pela televisdo, vao dar a Internet, neste primeiro

momento, o lastro necessério para transmitir informag&o por um novo meio.

Ao longo da histéria do jornalismo na Web, € possivel identificar trés
fases distintas. A primeira fase do jornalismo on-line pode ser considerada, segundo
Silva Junior (2001), como transpositiva. Este género contemporéneo, em principio,
era uma simples versdo, no computador, dos grandes jornais impressos americanos.
Ou seja, jornais respeitados e de grande circulagdo reproduziam seus textos na
Internet, ostentando um ar de modernidade aos seus leitores. . “E muito interessante
observar as primeiras experiéncias realizadas: o que era chamado entdo de jornal
on-line ndo passava da transposicdo de uma ou duas das principais matérias de
algumas editorias. Este material era atualizado a cada 24 horas, de acordo com o
fechamento das edigbes do impresso”.(MIELNICZUK, 2001, p. 2)

Com o aperfeicoamento e desenvolvimento da estrutura técnica da

Internet, pode-se identificar uma segunda fase — a da metafora - quando, mesmo

‘atrelado’ ao modelo do jornal impresso, os produtos comegam a apresentar
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experiéncias na tentativa de explorar as caracteristicas oferecidas pela rede. Os sites
de noticias comecaram a trazer links, que s&o ligagdes para outras paginas da web.
Além disso, 0 e-mail passou a ser utilizado como um meio de comunicagao entre os
jornalistas e os leitores visando criar discussdes envolvendo as reportagens editadas
nos sites, através de féruns de debates; a elaboracado das noticias passa a explorar os
recursos oferecidos pelo hipertexto. A tendéncia ainda era a existéncia de produtos
vinculados ndo s6 ao modelo do jornal impresso, mas também as empresas
jornalisticas cuja credibilidade e rentabilidade estavam associadas ao jornalismo
impresso.
O cenério comeca a modificar-se com o surgimento de iniciativas tanto
empresariais quanto editoriais destinadas exclusivamente para a Internet.
Sao sites jornalisticos que extrapolam a idéia de uma simples verséo para a
Web de um jornal impresso e passam a explorar de forma melhor as

potencialidades oferecidas pela rede. Tem-se, entdo, o webjornalismo.
(MIELNICZUK, 2001, p. 2)

Este terceiro, e atual, momento é o hipermidiético. Ele corresponde a
um estagio mais avancado de toda uma estrutura técnica relativa aos
microcomputadores pessoais, permitindo a transmissdo mais rapida de sons e
imagens. Além dos textos e da hipertextualidade, as matérias passam a ser
editadas com complementos de 4udio e video. Tais recursos deram um contexto de
metalinguagem ao webjornalismo, j& que reunia conceitos de outros veiculos como a
imagem do telejornalismo, o audio do radiojornalismo e as técnicas do jornalismo
impresso. Ou seja,

O uso de recursos mais intensificado hipertextuais, a convergéncia entre
suportes diferentes (multimodalidade) e a disseminacdo de um mesmo
produto em varias plataformas e/ou servigos informativos. Nesse sentido,
podemos colocar que ndo ha no jornalismo on-line atualmente produzido,
uma tendéncia de uso de uma modalidade hipermidiatica Unica, posto que o

proprio conceito de hipermidia aponta para arranjos circunstanciais,
pertinentes a cada caso especifico. (Silva Janior, 2002, p. 27)

Alguns aspectos distinguem o jornalismo on-line dos demais meios
de comunicagdo. Basicamente, a periodicidade e a dinAmica da midia on-line é
determinada pelos acontecimentos dos fatos que merecem ser noticiados, sem a
restricdo do tempo ou do espaco e com o uso das multiplas linguagens dos recursos
multimidiais

O pesquisador Marcos Palacios resume em seis pontos principais as
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especificidades da nova midia ao tratar do hibridismo entre Internet e jornalismo.
Séo eles: o hipertextual, o multimiditico e convergente, o de atualizagdo continua, a
personalizacéo, a interatividade e a memoéria. Esses pontos serdo mais detalhados a

diante, no topico “Especificidades da Internet”.
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3. Especificidades do webjornalismo

O jornalismo cultural on-line, se devidamente orientado pelas
especificidades de linguagem do meio, talvez seja terreno fértil para
experimentarmos ndo apenas um novo jeito de construir mensagens, mas,
principalmente, de retratar essas novas facetas comportamentais que
despontam na e pela rede... o jornalismo cultural on-line, justamente por
suas caracteristicas de linguagem, parece a melhor forma de retratar a
mutante realidade social que desponta atualmente. Certamente isso
demandara profissionais mais habeis, ndo apenas no que se refere a
compreensdo do cddigo hipermidiatico da internet, como também as
interacGes socio-culturais que emergem da e na rede. Trata-se, portanto, de
um tipo de jornalismo cultural duplamente on-line: na forma e no contetido.
(ALZAMORA, 2001, p. 9).

O aparecimento de novos meios de comunicagao social introduziu
novas rotinas e novas linguagens jornalisticas. O jornalismo escrito, o jornalismo
radiofénico e o jornalismo televisivo utilizam linguagens adaptadas as caracteristicas

do respectivo meio.

Com o aparecimento da Internet verificou-se uma réapida migracao
dos mass media existentes para o novo meio. “Com base na convergéncia entre
texto, som e imagem em movimento, o webjornalismo pode explorar todas as
potencialidades que a internet oferece, oferecendo um produto completamente novo:
a webnoticia”.(CANAVILHAS, 2001, p. 2)

Se, para o0 jornalista, a introdugdo de diferentes elementos
multimédia altera todo o processo de produgdo noticiosa, para o leitor é a forma de
ler que muda radicalmente. Perante um obstaculo evidente, o habito de uma pratica
de uma leitura linear, o jornalista tem de encontrar a melhor forma de levar o leitor a
quebrar as regras de recepgao que Ihe foram impostas pelos meios existentes. “O
grande desafio feito ao webjornalismo € a procura de uma "linguagem amiga“que
imponha a webnoticia, uma noticia mais adaptada as exigéncias de um publico que
exige maior rigor e objetividade”. (CANAVILHAS, 2001, p. 2)

Ao estudar as caracteristicas do jornalismo desenvolvido para a
Web, Palacios (1999) estabelece cinco caracteristicas:
Multimidialidade/Convergéncia, Interatividade, Hipertextualidade, Personalizagéo e

Memoria. Cabe ainda acrescentar a Instantaneidade do acesso, possibilitando a
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atualizagdo continua do material informativo como mais uma caracteristica do
Webjornalismo.

Multimidialidade/Convergéncia — Textos aliados a gréficos, imagens
animadas, recursos de audio e de video e simulagfes d&o ainda mais dindmica aos
jornais digitais; aumentam as possibilidades para informar e compreender a

informagao.
No contexto do webjornalismo, multimidialidade, trata-se da convergéncia
dos formatos das midias tradicionais (imagem, texto e som) na narracdo do
fato jornalistico. A convergéncia torna-se possivel em funcéo do processo
de digitalizacdo da informacdo e sua posterior circulacdo e/ ou
disponibilizacdo em multiplas plataformas e suportes, numa situagéo de
agregacao e complementaridade.(PALACIOS, 2002, p. 2).

Além de estabelecer essa relagdo direta com a informacdo, a
multimidia amplia as possibilidades de explicacdo e compreensdo de temas
complexos. "Por exemplo o jornalismo cientifico. Simulagfes e anima¢des ajudam a
dar volume, forma e movimento na descricdo de objetos, situagdes ou experimentos.
Elas passam a explicar em sons, imagens em movimento, 0 que antes nos jornais

impressos era limitado a texto e fotos” (OLIVEIRA, 2001, p. 60).

Interatividade - “A maxima nos escrevemos, Vocés léem pertence ao
passado”. (CANAVILHAS, 2001, p. 2). Numa sociedade com acesso a mdltiplas
fontes de informacéo, a possibilidade de interagédo direta com o produtor de noticias
ou opinides € um forte trunfo a explorar pelo webjornalismo. A noticia deve ser
encarada como o principio de algo e ndo um fim em si propria. Deve funcionar
apenas como o "tiro de partida" para uma discusséo com os leitores. No webjornal a
relagdo pode ser imediata. A propria natureza do meio permite que o leitor interaja

no imediato.

Marcos Palacios afirma em seu texto Jornalismo On-line,
Informac&o e Memoria: Apontamentos para debate que a noticia on-line possui a
capacidade de fazer com que o leitor /usuario sinta-se parte do processo. Isto pode
acontecer de diversas maneiras, entre elas, pela troca de e-mails entre leitores e
jornalistas; através da disponibilizacdo da opinido dos leitores, como é realizada em

sites que abrigam féruns de discussfes; através de chats com jornalistas. A
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interatividade ocorre também no ambito da propria noticia, ou seja, a navegacao

pelo hipertexto também pode ser classificada como uma situagéo interativa.

A interatividade digital € como “um didlogo entre homens e maquinas
em tempo real. A tecnologia digital possibilita ao usuério interagir ndo mais apenas
com o objeto (a maquina ou ferramenta), mas com a informacao, isto & com o
contetdo. Ela se realiza por meio da simulagdo — icones ou objetos virtuais
funcionam como se fossem objetos reais, agindo como metaforas ou “mediadores

cognitivos.

Conclui-se que, neste contexto, ndo se pode falar simplesmente em
interatividade e sim em uma série de processos interativos. Adota-se o termo multi-
interativo para designar o conjunto de processos que envolvem a situagao do leitor
de um jornal na Web. Diante de um computador conectado a Internet e acessando
um produto jornalistico, o usuério estabelece relagfes: a) com a maquina; b) com a
propria publicacdo, através do hipertexto; e ¢) com outras pessoas - seja autor ou

outros leitores - através da maquina (Lemos, 1997 apud Mielniczuk, 1998).

Customizagdo do conteudo/ Personalizacdo_- Também denominada
de personalizagdo ou individualizagdo consiste na existéncia de produtos
jornalisticos configurados de acordo com os interesses individuais do usuario. H4
sites noticiosos que permite a pré-selecdo dos assuntos de interesse, assim quando
0 site € acessado, este j4 é carregado na maquina do usuério atendendo & demanda
solicitada. E a possibilidade de selecionar as informacdes de interesse e criar uma

pasta chamada "favoritos" contendo os sites preferidos ou, até mesmo, escolher as

matérias e grava-las numa pasta personalizada. “...0 Newsletter - boletim que o

usuério recebe com noticias selecionadas apos cadastro de e-mail - € considerado

um instrumento poderoso da Web"

A personalizacdo tem grande impacto nos meios de comunicagdo e em
especial no jornalismo, ja que cria uma nova relagéo do leitor com a noticia.
Através de filtros e agentes inteligentes, os leitores podem programar seus
proprios jornais, selecionando as noticias e a forma como elas serdo
apresentadas, de acordo com seus interesses e preferéncias pessoais. Por
meio de monitoramento constante, o sistema reconhece padrfes e rotinas
de navegacao do leitor e programa o contetido de seu interesse. Assim, a
partir de um perfil pessoal, o leitor determina as editorias que devem
aparecer em seu jornal, as colunas que deseja ler, tipografia e cores de
fundo e temas especificos que podem ser rastreados e atualizados
constantemente” . (OLIVEIRA, 2001, p. 51)
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Hipertextualidade - Possibilita a interconexdo de textos através de
links/ hiperligacdes. (Canavilhas) Esta caracteristica, apontada como especifica da
natureza do jornalismo online, traz a possibilidade de interconectar textos através de
links. A possibilidade de, a partir do texto noticioso, apontar para outros textos como
originais de releases, outros sites relacionados ao assunto, material de arquivo dos
jornais, textos que possam levantar os ‘prés’ e os ‘contras’ do assunto em questao,
entre outros. “No webjornalismo ndo faz qualquer sentido utilizar uma piramide
invertida, mas sim um conjunto de pequenos textos hiperligados entre si. Um
primeiro texto introduz o essencial da noticia estando os restantes blocos de

informacao disponiveis por hiperligacdo” (CANAVILHAS, 2001, p. 3).

As conexfes podem dar acesso a elementos sonoros e visuais e o

hipertexto passa a ser chamado de hipermidia.

Com um livro o leitor também pode estabelecer uma relacdo
hipertextual. Os indices e sumarios remetem a capitulos e assuntos especificos,
permitindo o desvio da leitura linear. No entanto, a quantidade de informacbes &
limitada pelo suporte fisico. Na Rede, ndo ha limitacbes de espaco e as
combinagdes e associagdes sao infinitas. A principal caracteristica do hipertexto é
promover uma leitura ndo linear, permitindo que cada leitor construa caminhos
proprios dentro da rede hipertextual. Essa flexibilidade torna o leitor um co-autor, ja
que conduzido por associagdes e ldgica proprias, ele constréi uma leitura particular,
Gnica, que pode ser completamente diferente daquela imaginada por quem
concebeu o documento, ou daquelas percebidas por outros usuérios. As conexdes
estdo disponiveis para todos, mas cada um vai percorré-las segundo seu proprio
interesse, numa teia ou rede de combinacdes, cujos caminhos podem conduzir a
leitura em qualquer direcdo. O hipertexto permite ainda um grau maior de
interatividade, quando o leitor adiciona, retira ou modifica elementos textuais,

tornando-se ele mesmo o autor.

Memodria - Palacios aponta para o fato do acimulo das informagdes
ser mais viavel técnica e economicamente do que em outras midias. Sendo assim, o
volume de informagé&o diretamente disponivel ao usuario € consideravelmente maior

no webjornalismo, seja com relagdo ao tamanho da noticia ou a disponibilizacao

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

18

imediata de informag0es anteriores. Desta forma surge a possibilidade de acessar
com maior facilidade material antigo.
A web possibilita a utilizacdo de um espaco praticamente ilimitado para
disponibilizagdo de material noticioso (sob os mais variados formatos
mediaticos), abre-se a possibilidade de disponibilizar on-line toda
informacdo anteriormente produzida e armazenada, através da criagdo de

arquivos digitais, com sistemas sofisticados de indexacédo e recuperacdo da
informacao.(PALACIOS, 2002, p. 3)

Instantaneidade/ Atualizacdo Continua — A rapidez do acesso,
combinada com a facilidade de producdo e de disponibilizagéo, propiciadas pela
digitalizacdo da informagéo e pelas tecnologias teleméticas, permitem uma extrema
agilidade de atualizagdo do material nos jornais da Web. Isso possibilita o
acompanhamento continuo em torno do desenvolvimento dos assuntos jornalisticos
de maior interesse. “A Internet implode com antigas referéncias de espaco e tempo.
No jornais digitais a Internet rompe com idéia de fim do deadline ( horario de
fechamento da edicdo) e o jornalista precisa estar pronto para fazer varios
fechamentos por dia, num sistema de produgcdo atemporal’ (Oliveira, 2001, p. 62).
Mas isso pode acarretar na diminuicdo das reportagens investigativas, de texto
trabalhado e interpretativos e opinativos. Sob o dominio da instantaneidade da

noticia, a Web pode gerar um jornalismo fast-food, rpido e de férmulas prontas.
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4. Jornalismo Cultural

“Se a arte é a expressdo da sociedade em seu momento histérico, a histéria
do jornalismo cultural esta entrelagada a esta mesma dinamica, pois interfere
no acesso e na divulgacéo dessas mesmas expressdes”. Maria Botelho

O jornalismo cultural é uma segmentacdo da midia voltada para
expressdes artisticas como musica, cinema, teatro, artes plésticas, historias em
quadrinhos, televisédo e outras formas de entretenimento ligadas as artes, ou seja, a
producdo jornalistica a respeito de eventos e fatos relacionados a producéo artistico-
cultural. Ou ainda, na percepcdo de Daniel Piza, o jornalismo praticado nos
“segundos cadernos”, como sé@o conhecidas as secdes dos jornais e revistas. E ai,
Piza inclui tanto as criticas produzidas a respeito de alguma producgdo artistica

quanto o que ele chama de “hard news (as noticias mais quentes, inadiaveis)”.

O jornalismo cultural passa hoje por uma crise. Ndo s6 o produzido
no Brasil, mas também em outros paises. Essa referida crise é identificada hoje por
profissionais que atuam na midia ou que a estudam, em diferentes partes do mundo,
como sinaliza Piza: “Em todos os paises ha uma nocdo de ‘crise’ vigente. O
jornalismo cultural, dizem os nostélgicos, j& ndo € mais o0 mesmo”. Como o0 uso das
expressdes “nostélgicos” e “j& ndo é mais o0 mesmo” indicam, a crise do jornalismo
cultural atual surge da comparacdo da producdo de hoje com aquela realizada em
outras épocas. A queda de qualidade no jornalismo cultural nos ultimos resulta em
andlises e reflexdes cada vez mais superficiais e voltadas apenas para orientar o

consumo de bens culturais por parte dos leitores.

Havendo ou néo crise no jornalismo cultural, esta ndo diz respeito a
popularidade dos segundos cadernos junto ao publico. Ou seja, a crise ndo se
manifesta por meio de falta de interesse dos leitores pelas se¢cbes de cultura dos
grandes jornais e revistas brasileiros. Pelo contrario, como observa Piza, o género

conta ainda com enorme popularidade, entre leitores e estudantes de comunicagao:

Pequeno panorama histérico é suficiente para mostrar que grandes
publicacbes e autores do passado tém hoje poucos equivalentes; mais que
uma perda de espaco, trata-se de uma perda de consisténcia e ousadia, e
como causa e efeito, uma perda de influéncia. (...) Mas é bom observar que,
ironicamente, as se¢des culturais dos grandes jornais continuam entre as
paginas mais lidas e queridas e, como venho notando no dia-a dia do meu
trabalho e seminarios a que compareco, o jornalismo cultural vem ganhando
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mais e mais status entre os jovens que pretendem seguir a profissédo.(Piza,
2003, p. 5)

Mais adiante, Piza volta a discorrer sobre este tema:

O triste é que esses segundos cadernos sdo mais importantes para os jornais
e revistas do que eles costumam imaginar. Nao s6 as pesquisas de leitura em
cada publicacdo apontam, na maioria dos casos, a se¢do como a primeira ou
a segunda mais lida depois da primeira pagina (ajudada, como se sabe, por
coisas como quadrinhos, coluna social e horéscopo), mas também é dali que
o leitor, muitas vezes, extrai suas referéncias afetivas, suas pontes cativas
com a publicag&o.(2003, p. 63)

Para entender melhor sobre este tema vamos voltar um pouco no
tempo. O jornalismo cultural surgiu com uma tendéncia contemporanea dos jornais
impressos criarem segmentacdes com cadernos especificos em razdo a
necessidade de agradar mais aos leitores prestando um servigo personalizado. Nao
hé& registros especificos de data a respeito do surgimento do jornalismo cultural. No
livro Jornalismo Cultural, Daniel Piza aponta para um marco dos principios do
jornalismo cultural no ano de 1711. Foi nesse ano que 0s ensaistas Richard Steele
(1672-1729) e Joseph Addison (1672-1719) fundaram uma revista diaria chamada
The Spectator com o seguinte objetivo : “Tirar a filosofia dos gabinetes e bibliotecas,
escolas e faculdades, e levar para clubes e assembléias, casas de cha e cafés”
(Piza, 2003, p.11).

Dedicada a textos que tratavam de livros, 6épera, costumes, musica,
teatro e politica, a Spectator provocou forte impacto na Londres do século XVIII,
sendo amplamente discutida e moldando valores. Samuel Johnson, que se tornaria

um dos criticos mais importantes de seu tempo, chegou a afirmar que “’quem quiser

atingir um estilo inglés deve dedicar seus dias e suas noites a ler esses volumes™,

referindo-se as edi¢des da revista.

“...A Spectator — portanto o jornalismo cultural, de certo modo -
nasceu na cidade e com a cidade” (Piza, 2003, p.12). Na visdo de Piza, por essas
circunstancias, o jornalismo cultural surge fortemente identificado com o “homem da

cidade, moderno” e influenciado pelo Humanismo.

O jornalismo cultural, dedicado a avaliacdo de idéias, valores e artes, é
produto de uma era que se inicia depois do Renascimento, quando as
magquinas comecgaram a transformar a economia, a imprensa ja tinha sido
inventada (por Gutenberg em 1450) e o Humanismo se propaga da Italia para
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toda a Europa, influenciando o teatro de Shakespeare na Inglaterra e a
filosofia de Montaigne na Franca. (PIZA, 2003, p. 12)

Passa entdo, a partir desse momento, a existir na Inglaterra um
jornalismo que exercia forte influéncia sobre a mentalidade das pessoas, realizado
por gente de apurado senso estético (muitos eram escritores), dentre os quais se
destacavam nomes como Johnathan Swift (autor de As Viagens de Gulliver) e Daniel
Defoe (Robinson Cruso€). Era uma época de grandes autores e respeitadas
publicagbes, destacando-se Samuel Johnson, que escrevia em The Rambler,

William Hazlitt, em The Examiner, e Charles Lamb, na London Magazine.

Essa producéo jornalistica logo evoluiria para uma andlise também
politica que se juntou aos ensaios de arte e analises de estética. Em meados do
século XVIIl, o que se observava era uma producdo, em toda a Europa, que
influenciava e era influenciada pelo pensamento da época e movimentos de
cidadania. Prova disso é a andlise de alguns autores sobre a importancia da
imprensa para a Revolugéo Francesa: “A historia da Revolucdo Francesa (1789) ndo
seria contada sem a historia do jornalismo. Como mostraram autores como Robert
Darnton, foi no caldo de cultura fervido nos panfletos e pasquins nas ruas das

cidades que a Revolugdo Francesa ganhou vigor e algum rumo”.(Piza, 2003, p. 14)

Piza nos conta que quando a industrializacdo j& tinha tomado conta
da Europa e da histéria, o ensaismo e a critica cultural se tornariam ainda mais
influentes em meados do século XIX. Nomes como John Ruskin, na Inglaterra, e
Sainte-Beve, na Franga, ilustram bem o status que o jornalismo cultural alcangou
nesta época. O primeiro era tratado como semi-deus por seus seguidores, ja 0
segundo elevou o status da profissdo. Depois dele, o jornalista cultural podia
desenvolver uma carreira exclusivamente como critico e articulista, independente de

uma producédo académica.

Ao final daquele século, dois outros nhomes marcaram a histéria da
imprensa européia e mundial. Emile Zola, na Franca, e Bernard Shaw, na Inglaterra,
deram novos rumos ao jornalismo cultural, causando sempre muita polémica e

mesmo influenciando os eventos politicos de seu pais. Foi nesse periodo que o
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jornalismo cultural atravessou o oceano e chegou a Ameérica. A exemplo do que
ocorreu na Europa, ele foi impulsionado nos Estados Unidos por nomes que logo
mais tarde se revelariam também brilhantes artistas. O principal deles foi Edgar Allan
Poe. Outro nome que marcou a cultura americana, j& na segunda metade do século

XIX, foi Henry James, que escrevia para jornais como o New York Tribune.

O jornalismo cultural foi feito dessa forma, baseado principalmente
no debate de livros e artes, até a virada para o século XX. Neste momento, houve
uma transformag&o em toda a producgéo da imprensa, como relata Piza, estimulada
pela modernizacdo da sociedade: “O jornalismo moderno passou a dar mais
importancia para a reportagem, para o relato de fatos, ndo raro sensacionalista, e
comecgou a se profissionalizar. Reporteres de politica e policia passaram a ser o0s
mais importantes dentro das redacdes. O jornalismo cultural também ‘esquentou’:
descobriu a reportagem e a entrevista, além de uma critica de arte mais breve e
participante”.(Piza, 2003, p. 29)

Aos poucos, as revistas e tabloides literarios foram assumindo o
papel antes desempenhado pelos jornais diarios. Eles surgiam em todo momento de

grande agitacao cultural do século XX.

A partir da segunda metade do século XX, a critica cultural comegou
a merecer cada vez mais espaco nas publicagbes tradicionais. Jornais e revistas
célebres como New York Times e Times se tornaram referéncia de critica voltada
para o grande publico. A mesma tendéncia passou a se observar em todo mundo, e,
hoje, o jornalismo cultural encontra uma série de espagos, seja na grande midia ou

em publica¢des especializadas, passando pelos livros e sites da Internet.

Outro momento histérico na qual a cultura recebeu maior atengéo da

imprensa foi “com o fim dos regimes militares que dominaram varios paises ao longo

da histéria e censuravam manifestacdes artisticas”.?

2 |ORE, Andy. A Internet como veiculo para divulgar a producéo cultural independente.
Disponivel em: (http://www.supers.com.br/variedades/tcc-jor-cultura.htm). Acesso em 12 de fevereiro
de 2006
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No Brasil, o jornalismo cultural sé ganharia for¢a no final do século
XIX, e dele nasceria 0 maior escritor nacional, Machado de Assis (1839-1908), que
comecou a carreira como critico de teatro e polemista literario, e outros, como José

Verissimo, Silvio Romero e Araripe Jr.

Um outro momento de transformacdo do jornalismo cultural é
quando esse género passa a ter presenca marcante na sociedade, principalmente

no que diz respeito ao ambito social da imprensa:

No final do século XIX o jornalismo comecou a mudar e, com ele, o estilo da
critica cultural feita em periodicos. A presenca social adquirida pela imprensa
ficou evidente durante o famoso Caso Dreyfus, na Franca, em que um
tenente judeu foi acusado de traicdo. Em 13 de janeiro de 1898, o popular
romancista naturalista Emile Zola (1840-1902), também critico de arte e
literatura, saiu em defesa de Dreyfus numa carta aberta ao presidente da
Franca sob o titulo “Eu acuso”. Esse momento de gléria jornalistica levou
Zola a prisdo e multa, mas também abrigou 0 caso a ser revisto, e a
inocéncia do tenente foi aprovada. (P1ZA, 2003, p. 17)

A histéria do jornalismo cultural brasileiro é marcada ainda pelo
surgimento de revistas como O Cruzeiro — criada em 1928. A partir dai, contos,
cronicas e criticas caminharam juntos como géneros do jornalismo cultural brasileiro.
Nesse aspecto, a revista O Cruzeiro marcou época ao publicar textos de José Lins
do Rego, Marques Rebelo, Vinicius de Morais e Manuel Bandeira, ilustracbes de
Anita Malfatti e Di Cavalcanti, além de contar com José Candido de Carvalho e
Rachel de Queiroz como colunistas — e Diretrizes, que foi pioneira ao apostar no

género de jornalismo literario.

Aos poucos, a cronica foi se fixando como o estilo que mais
caracteriza o jornalismo cultural brasileiro. Praticada além de Machado de Assis,

Carlos Drummond de Andrade, entre outros.

O gosto nacional pelas cronicas, até certo ponto, sempre foi uma forma de
atrair a literatura para o jornalismo, praticada por jornalistas, escritores e
sobretudo por hibridos de jornalista e escritor. De Machado de Assis a Carlos
Heitor Cony, passando por Jodo do Rio, Carlos Drummond de Andrade,
Rubem Braga, Paulo Mendes Campos, Otto Lara Resende, Ivan Lessa e
outros, a cronica sempre teve espaco fixo nas sec¢fes culturais de jornais e
revistas brasileiros e, portanto, € uma modalidade inegavel do jornalismo
cultural brasileiro (P1ZA, 2003, p. 40).
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Com relacdo a critica, Piza relata que sua grande época no Brasil
comecgou nos anos 40, estendendo-se até o final dos anos 60. Nesse periodo, ele
destaca nomes como: Alvaro Lins e Otto Maria Carpeaux Sérgio Buarque de

Holanda, Augusto Meyer, Brito Broca e Franklin de Oliveira.

Foi nos anos 50 que comegaram a surgir oS primeiros cadernos
culturais de jornais. Primeiro veio o Quarto Caderno, publicado aos domingos no
Correio da Manha, e depois o Caderno B, no Jornal do Brasil. No inicio da década
de 60, O Estado de S. Paulo langou o Suplemento Literario, que anos depois
inspiraria a criacdo de outros cadernos literarios, como Idéias, do JB, e o Folhetim e

Letras, ambos editados pela Folha de S. Paulo.

Foi apenas nos anos 80 que os dois principais jornais brasileiros,
Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo, criaram seus cadernos culturais diarios,
llustrada e Caderno 2 que vinham com um misto de reportagem, opinido e critica,
com pinceladas e polémica. Um dos casos polémicos travado no llustrada foi entre
Caetano Veloso e Paulo Francis. “O caderno manteve essa variedade e quentura
até meados dos anos 90, quando o peso relativo da opinido diminuiu sensivelmente,
e a agenda passiva comegou a se tornar dominante” (PIZA, 2003, p. 41). A
publicacdo de cadernos desse tipo se tornou uma tendéncia seguida por quase
todos os diérios do pais e prossegue até hoje, sendo que a partir dos anos 90, além
da cobertura das chamadas “sete artes”, esses cadernos passaram a tratar de

outros assuntos, como moda, gastronomia e design.

A cultura foi cada vez mais encarada como produto, levando em
consideracdo ndo as necessidades especificas do publico, mas aquelas da propria
indastria e do mercado que a abriga. Hoje, o jornalismo cultural trabalha a cultura
mais como produto do que como processo cultural. Nesse sentido, vale lembrar que
h& uma relacéo intrincada do jornalismo cultural com a prépria inddstria cultural - a
célebre teoria de Adorno e Horkheimer que lamenta a reducdo do produto cultural a
simples condicdo de mercadoria. Segundo os autores, a produgdo cultural foi
absorvida pela légica de producdo dos bens materiais, quando se valorizam a
eficiéncia, a previsibilidade, a rotatividade, a acumulagéo e o lucro. Os produtos da

industria cultural tem a fungdo de mero entretenimento, sem compromisso com a
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andlise e a reflexdo. Para Adorno e Horkheimer, a industria cultural representa uma
grande perda para a produgdo artistica, além de um eficiente mecanismo de
alienagcdo das massas. A agenda do jornalismo cultural muitas vezes segue a
agenda do proprio produto cultural, seja ele um livro, um disco, um espetaculo. Mas
muitas vezes a pauta recai sobre o produto cultural e ndo problematiza os processos

que levaram o produto até sua configuracao final.

A relagdo do jornalista cultural com a diversidade de produtos
culturais acompanhou essa adaptagéo e reforga a tendéncia moderna de “industria
cultural”, onde a midia se destaca como um dos principais personagens. As
expressOes culturais sdo transformadas em diversos produtos, alimentando as
regras do mercado de bens culturais.

Um bom exemplo dessa cadeia de consumo € a série televisiva "Arquivo X",
criada por Chris Carter e exibida pelo canal Fox nos Estados Unidos entre
1993 a 2002. Do sucesso na televisdo, a série ganhou uma versdo em
histoérias em quadrinhos, longa metragem para o cinema, um card game (jogo
de estratégia com cartas), varios romances inspirados nos personagens e
produtos como camisetas, canecas, chaveiros, bonecos, etc. Todos com

espaco garantido no jornalismo cultural, pois servem como matéria-prima
para a producéo de textos, reportagens e entrevistas. *

No caso dos jornais impressos, 0os cadernos culturais passaram a
ser aproveitados pela indastria cultural de diferentes maneiras. Alguns recebendo
uma formatagdo textual mais académica com muitos artigos e resenhas de
colaboradores, criticos e intelectuais. S&8o os ja tradicionais cadernos especiais que
circulam, normalmente, nos fins de semana. Outros, voltados para a cultura de
massa, criam 0s mitos e as celebridades do entretenimento. Esses ultimos, quando
ndo raro, sdo meros reprodutores de matérias de agéncias de noticias. Como a
Internet inclui-se elementos do jornal, rddio e da TV e diferentes recursos
tecnoldgicos, surge um hibridismo na comunicacdo cultural, ou pelo menos a
possibilidade dele existir, com sites disponibilizando &udio, caracteristico do radio,
audio e imagem, préprios da televisdo e o texto escrito dos veiculos impressos.

Os blogs feitos por quem aprecia, faz ou participa de alguma

especificidade cultural, por exemplo, tém representado uma vélvula de escape. O

® IORE, Andy. A Internet como veiculo para divulgar a produc&o cultural independente.
Disponivel em: (http://www.supers.com.br/variedades/tcc-jor-cultura.htm). Acesso em 12 de fevereiro
de 2006
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problema dessa saida alternativa entre o hermético e o proprio para consumo esta
na limitagdo do saber fazer, do poder fazer e saber navegar. Tal situagdo acaba
gerando um novo tipo de elitismo composto pelos mais antenados que se diferem

dos mais excluidos. Séo as desigualdades de acesso a Internet.
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5. Jornalismo Cultural on line

“Se algum dia existiu um lugar realmente democratico, com verdadeira
liberdade de expressdo, a Internet é esse lugar. Mais anarquico que
democratico, e anarquico no sentido de descentralizacdo do poder: a
Internet ndo tem dono. A Internet € um territério livre, rebelde, imapeavel —
pelo menos segundo nossos velhos padrbes de mapeamento. Talvez esteja
na hora de nos despojarmos dos padrdes antigos e criarmos novos.”

Segundo a observagdo de Alzamora, o jornalismo cultural on-line
apresenta especificagbes de linguagem, tanto no que se refere as particularidades
do meio, quanto da modalidade jornalistica em si, o que o permite adequar-se
melhor as caracteristicas sincréticas do hibridismo cultural contemporéaneo.

Talvez por ser a internet o meio mais propicio até o momento para a
producéo/ difusdo do sincretismo cultural — justamente por ser de natureza
hibrida e descentralizada — estaria registrando o aparecimento de uma outra
forma de comunicacgédo social, perfeitamente adaptada aquilo que interessa
ao jornalismo cultural, ou seja, a diversidade de manifestacbes soécio-

culturais e suas possiveis apropriacbes pela arte e comportamento.
(ALZAMORA, 2001, p. 8)

A partir desse contexto, a interatividade é tida como possibilidade de
responder ao e dialogar com o sistema de expresséo e se for levado em conta o fato
de que a Internet utiliza a interatividade (ou tende a utiliza-la) como forma de colocar
em transito as diversas tonalidades do sincretismo cultural, talvez isso reforce a
hipétese de que o jornalismo cultural on-line seja espaco privilegiado para se
constatar o surgimento de uma forma de comunicacéo social menos massificada,
devido as interferéncias, ou melhor, as interatividade. Uma comunicacdo mais

segmentada e, a0 mesmo tempo, mais globalizada.

Para o jornalismo cultural on-line isso significa possibilidades inimaginaveis
no impresso. A perspectiva de construgdo de uma mensagem
constantemente em aberto, interativa, parece dialogar adequadamente com
as caracteristicas moveis e transitérias das interag@es sdcio-culturais que se
estabelecem na rede. Desse modo, o jornalismo cultural on-line, se
devidamente orientado pelas especificidades de linguagem do meio, talvez
seja terreno fértil para experimentarmos ndo apenas um novo jeito de
construir mensagens, mas, principalmente, de retratar essas novas facetas
comportamentais que despontam na e pela rede. (ALZAMORA, 2001, p. 9)

Um espago editorial em jornalismo cultural on-line, além de
contemplar o carater hibrido de linguagens, abrigar o carater hibrido da

periodicidade. O servigo de roteiro cultural pode respeitar a atualizacdo, diaria ou
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ndo, de seus mais diversos setores como pecas de teatro, shows, filmes em cartaz,
pode ocupar quantas péginas quiser, sem prejuizo para o espago destinado as
matérias ou sem sofrer riscos de reducdo de espaco fisico ou tempo cronoldgico —
caracteristicos ao jornal impresso e a TV e o radio. Permite que uma critica
produzida no dia da estréia de um filme ou de um espetaculo possa permanecer
disponivel durante toda a temporada, por exemplo.
O conceito de deadline ganha uma nova acepgéo: é definido pela rapidez e
precisdo com que o material é disponibilizado na rede ap0s sua redagdo e
nado pela escala industrial de operacado grafica - tradicionalmente, no caso
da maioria dos jornais brasileiros - entre 16 e 18 horas. A disputa pelo "furo"
incorpora, mais do que nunca, o dado temporal. Outro ponto hibrido do
jornalismo cultural mencionado - o abrigo ndo s6 de discursos sobre a
producéo cultural, mas também de produtos culturais como crénicas, fotos e
tirinhas - ganha novas possibilidades nesse segundo ponto: além do texto,
da foto e do quadrinho, podem ser incorporadas ai animacgdes, videos

(pensemos, por exemplo, em uma “Secao do Minuto’), sem falar em outras
formas de passatempos (videogames). *

Quem trabalha com jornalismo cultural on-line viu-se obrigado (ou ao
menos deveria) a desempenhar agdes além da producdo de conteludo para
acompanhar o processo de mutacao, haja vista as inovagfes tecnoldgicas, o novo
modelo econdmico mundial e as transformagdes culturais proporcionadas pelos
meios de comunicagdo. Um programa pra tratamento de fotos como por exemplo o
Photoshop e o bésico da linguagem de HTML, deixaram de ser privilégio de
profissionais de webdesign para se tornarem acdes essenciais de dominio nas

atribuigdes do jornalismo on-line.

Atento a essas novas possibilidades culturais que permeiam o cotidiano, o
jornalismo cultural on-line, justamente por suas caracteristicas de
linguagem, parece a melhor forma de retratar a mutante realidade social que
desponta atualmente. Certamente isso demandara profissionais mais
habeis, ndo apenas no que se refere a compreensdo do cédigo
hipermidiatico da internet, como também as interagbes sécio-culturais que
emergem da e narede. Trata-se, portanto, de um tipo de jornalismo cultural
duplamente on-line: na forma e no conteddo. (ALZAMORA, 2001, p. 10)

O profissional envolvido na producdo do noticiario on-line, na maioria
das vezes, se esquece da heterogeneidade do seu publico, principalmente se ele
produz noticias no ritmo frenético do minuto-a-minuto, que caracteriza a informacéo

em tempo real e condicionado as rotinas produtivas. A rotina produtiva no jornalismo

* TEIXEIRA, Nisio. Impacto da Internet sobre a natureza do jornalismo cultural. Disponivel em:
(http:/Mmww.fca.pucminas.br/jornalismocultural/n_teixeira.doc). Acesso em 13 de fevereiro de 2006
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on-line muda a distribuicAo das noticias. O tempo real vira palavra de ordem,
renovando constantemente a informagdo que vai crescendo na medida dos
acontecimentos, Essa febre tem suas origens ndo sé na singularidade do meio, mas
também na exigéncia do individuo pés-moderno que demanda informag¢des cada vez

mais rapidas.

Assim, o fetiche da velocidade, especialmente na area de cultura,
pode tornar o jornalismo on-line conveniente a um mercado cultural. E, as vezes, por
conta desse ritmo/ rotina acelerado, se escreve a servico de emissoras de TV,
produtoras de filmes, gravadoras de muasicas e/ou em prol de espetaculos de nivel
cultural elitizado (n&o em termos de qualidade, mas de quantidade), que dispdem de
melhor infraestrutura de divulgagdo dos mercados culturais. Com isso, deixam-se de
lado produtos criticaveis, mas apreciados pela massa, populares ou, simplesmente,

gue nao contam com a infraestrutura de uma inddstria cultural.

Na area de cultura, o papel da Internet é oferecer servigos,
orientando o internauta sobre o que é “bom” e 0 que é “ruim” e dar maior cobertura
possivel a realizagdo de eventos diversos: guias culturais, filmes, musicas, shows,
teatro, danca, exposi¢fes e eventos de moda, culindria e gastronomia, arquitetura
etc que s&o antecipadamente programados. E bom saber que a Internet tem publico
para todos 0s gostos, mas “nem tudo o que interessa ao jornal serve para o publico
de Internet e, neste caso, grande parte do material produzido para a internet nédo

interessa ao jornal do dia seguinte, especialmente assuntos efémeros, que podem

render uma grande audiéncia as site” °

A internet € um espaco democratico e aberto ao publico, € necessario
oferecer diferentes assuntos ao internauta, do "cult" ao popular, evitando,
com isso, 0 esvaziamento de informagdes.Tomo por exemplo recentissimo a
morte do ator, cantor e compositor Mario Lago, ocorrida na quinta-feira, dia
30, no Rio de Janeiro. Primeira nota: Mario Lago morre aos 90 anos no Rio
de Janeiro ( Depois desta, vieram muitas outras, destacando seu perfil, sua
filmografia, letras de musicas criadas por ele, informacdes sobre veldrio e
enterro, repercussdo da morte com outros artistas, galeria de fotos, audio e
cronologia, entre outras, gracas a mobilizagcdo de uma equipe, interlinkando
tudo.lsso prova o0 qudo rica a internet pode ser em informacdes. O
diferencial do jornal, no dia seguinte, foi um artigo escrito de forma analitica

5> BARTOLOMEI, Marcelo. web ndo muda, mas acrescenta: experiéncia sobre jornalismo on-line no
mercado de trabalho. Disponivel em: (http://www.fca.pucminas.br/hipertexto/m_bartolomei.doc).
Acesso em: 12 de fevereiro de2006

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.fca.pucminas.br/hipertexto/m_bartolomei.doc
http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

30

sobre a obra do ator, cantor e compositor. E 0 da internet, na sexta-feira, foi
o enterro da personalidade.’

Isso demonstra a riqueza da Internet como meio de comunicacgédo. A
tecnologia oferece a possibilidade de conteudos infinitamente informativos com o
uso dos recursos de hiperlinks para outros textos, 4udio, video e interatividade por
meio de enquetes, bate papos ou forum. E verdade que em se tratando de memoria
visual, a Internet ainda perde para as emissoras de TV que tém a opcao de
rapidamente resgatar em seus Cedocs (centro de documentagdo) imagens sobre o
fato. Quanto ao on-line, para o uso de video, é preciso levar em conta uma série de
questdes técnicas proprias ao meio para tornar possivel a visualizagdo do conteddo
por parte do internauta. O processo técnico, nesse contexto faz com que a Internet

ainda esteja aquém como midia imediata.

Assim como no jornal impresso, na Internet a critica e divulgacao de
eventos e produtos culturais devem ser feitas por jornalistas especializados na éarea,
pois: “O jornalismo cultural on-line, se devidamente orientado pelas especificidades
de linguagem do meio, talvez seja terreno fértil para experimentarmos ndo apenas
um novo jeito de construir mensagens, mas, principalmente, de retratar essas novas
facetas comportamentais que despontam na e pela rede” (ALZAMORA, 2001, p. 10).
Por outro lado, a internet tem permitido que qualquer pessoa sem especializacao
divulgue seus trabalhos, seja por meio de home page propria, blogs ou em sites da
area. Até mesmo um jornalista de outra editoria pode escrever sobre cultura, mas,
em compensacdo, um especialista sem formacdo académica, também pode

escrever sobre ela.
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Analise do site:

O site que escolhido para estudo e andlise foi Revista BRAVO! on-

line (www.bravonline.com.br). Analisamos o site no periodo compreendido entre abril

e maio de 2006. A revista BRAVO! é inteiramente dedicada a divulgacdo e a analise
das mais diversas manifestac@es culturais do Brasil e do mundo. Ela é apresentada
sempre a partir de uma pagina inicial, que é tratada como um indice. Traz pequenos
trechos de textos, algumas imagens e os links para todo o conteddo. Na barra
superior existem links para as se¢des principais do site.
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O site é dividido da seguinte forma: Se¢des (CDs, Cinema, DVDs,
Teatro e Danca, Artes Plasticas, Livros, Musica, Televisdo), Servigcos (Assine
BRAVO!, Publicidade, Expediente, FAQ, Newsletter, Busca, Promog¢édo) e Revista

(Artes Plasticas, Cinema, Livros, Masica, Teatro e Danga e indice geral do més).

Além desses itens, existem links para noticias e servi¢cos de outros
sites (como por exemplo o site Submarino, para venda de livros, CDs, DVDs...),
comentarios de leitores, enquetes, dicas em video, arquivo, Lista do editor (com

dicas de CDs, livros, DVD) e Loja cultura (loja on-line da empresa Abril).

A BRAVO! on-line é uma extensdo, complemento da revista que
pode ser adquirida por assinatura ou em bancas. O leitor também tem a opc¢éo de
receber, de segunda a sexta-feira, uma newsletter com as principais noticias de arte

e cultura, promocdes e indicagdes de livros, CDs e DVDs gratuitamente.

O primeiro ponto analisado foi em relagdo a interatividade dos
usuarios, atrelada ao assuntos publicados através de links como “comente aqui”,
“recomende esta matéria” e enquetes. Os leitores sdo convidados a discutir sobre
aquilo que é levado a eles pela publicacdo. A possibilidade do internauta se
expressar emitindo opini&o a respeito de um assunto demonstra o uso dos aspectos
que mais caracterizam o jornalismo cultural on-line: a interatividade, podendo ser

interpretado como as praticas culturais.

Mas o que se pode perceber € que ndo ha espago para outras
formas de interacdo como chats (conversa em tempo real pela Internet), forum para
debates, a ndo ser o envio de e-mails aos editores e o “fale conosco” que funciona

de forma parecida com as "cartas do leitor" encontradas em materiais impressos.
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FIGURA: 2 HOME — BRAVO! ON-LINE

O contetdo do site é praticamente uma cépia da revista, e ndo é
atualizado periodicamente. Isso faz com que 0s internautas percam o interesse por
buscar coisas novas. Ele também funciona como uma extensdo da revista sendo

muito utilizada a seu favor as especificidades da Internet.

A multimidialidade por exemplo, o audio, o video e a imagem muitas
vezes funcionam como um complemento para as matérias na revista, j& que a
mesma possui espago limitado. Sendo assim podemos relacionar o debate a outro
ponto que € a memoria. Entrevistas na integra (dudio e texto), galeria de fotos,
trechos de mausicas, filmes, livros, pecas, texto complemento de pecas, edicfes
anteriores para pesquisas, arquivos com autores, mdusicos. Estes recursos
aumentam as possibilidades de informar e compreender. A intertnet possui um
espago praticamente ilimitado para qualquer tipo de material noticioso, sob os mais
variados formatos midiaticos. Nela hd a possibilidade de disponibilizar toda a
informacgdo coletada anteriormente e armazenar, através de arquivos digitais. Mas
neste ponto o site deixa muito a desejar. Com todos 0S recursos, com a nao
linearidade permitida pela Internet deveria servir de combustéo criativa para as
praticas culturais on-line. Mas o que se pode ver no caso do link musica sdo muitas
vezes matérias curtas e sem informacdes adicionais como saiba mais, critica, entre

outros.
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Promogdes como “entre no site de 1° a 31 deste més e concorra a

dois CDs, responda a pergunta e concorra a DVDs” entre outras, visa o0 aumento do
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namero de acessos ao BRAVO! on-line, principalmente com o recurso do page views
(visualizagéo efetiva da pagina de determinado site. Significa pagina vista, determina

qual o numero de visualizagcfes que determinada pagina possui em certo periodo).
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FIGURA: 5 HOME - MUSICA

A chamada “compre aqui”, inclusive com a opg¢ao de link, evidencia
preocupacdo primeira em atender a necessidade mercadolégica da industria cultural.
Tanto as promogdes como as chamadas para compra seguem apenas principios de
comercializag&o da cultura. Enfim, tratam a noticia como produto cultural e ndo como

processo.
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FIGURA: 6 HOME - MUSICA

Os links para mais informagdes”,

“compre”

revelam uma interacdo entre Jornalismo e Indastria Cultural.

36

“matéria relacionada” e

Pois, ao

mesmo tempo em que sao ferramentas Uteis ao jornalismo on-line para aprofundar o

conteudo cultural, reforcam o aspecto publicitario do produto.
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2006, a mais
importante
Aneiclapadia da
atualidades
produzida no Brasil

Guia BRAVO! de
Cultura $&o0 Paulo

Revista ERAVO! -
edicio n® 100

BPACHFCO BEQOC

Edictes anteriores de ERAYO! | Escolha:

|

D¥YD
Desmascarando o
codigo da Winci

= 4
S i
e = o L
Guia do Estudante — Kit DVD Religibes:
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Universidades 2006
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FIGURA: 7 HOME - BRAVO! ON-LINE

Preocupagdo maior com o produto e com o entretenimento do que

com o contexto cultural em si. Atende apenas interesses mercadoldgicos.
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processo cultural. Entretanto, o contudo esta ligado a revista, e ndo a producéo
especifica da BRAVO! on-line. Desta forma ndo serve como parametro para justificar

uma preocupacao do site.
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FIGURA: 9 HOME - MUSICA

Nenhum link disponivel em toda a matéria demonstra o tratamento de
mercadoria cultural dado ao assunto. O Servi¢co traz apenas informagdes como:
local, data, e hora dos shows. Nao ha preocupacdo com 0 processo cultural,

possivel neste caso, Por meio de links “saiba mais” ou “critica”.
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FIGURA: 10 HOME - MUSICA

Textos curtos, rapidos evidenciam preocupag¢do maior com entreter.
Informacdes voltadas para necessidades de entretenimento e ndo de identidade
cultural.
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FIGURA: 11 HOME - MUSICA

Apesar de curta, a matéria € melhor explorada por links. Mesmo

assim, evidenciam como um produto cultural do que a prética cultural propriamente.
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CONCLUSAO

A Internet é um novo meio de disseminacéo, hierarquizacéo, selecéo
e organizagdo da informagdo, mas devemos estar atentos aos problemas que a
informagdo em rede nos causa. Estes problemas estéo ligados ao fato de que a

informacado ndo tem dono enquanto esté na rede.

Mas por outro lado esta nova tecnologia transforma a forma de ler o
jornal, através da hipertextualidade, multimidia e interatividade e ainda ajuda os
jornalistas na instantaneidade da divulgagcdo das noticias. As noticias chegam ao
usuério em tempo real, um dos problemas que o jornal impresso enfrenta, pois

noticias de hoje, s6 poderdo ser lidas amanha.

Embora a internet seja lugar de convergéncia de linguagens, as
potencialidades desse codigo ndo foram ainda suficientemente exploradas pelos
veiculos de comunicacdo que nele se inscrevem. Nesse aspecto, julgamos ser o

jornalismo campo propicio para esse tipo de investigacao.

Como o webjornalismo se constroi a partir da diversidade de modelos
que se expressam na rede e segundo referéncias consolidadas em outros suportes,
optamos por discuti-lo ndo apenas a partir de suas caracteristicas gerais, mas,
principalmente, pelas especificidades de um tipo de jornalismo que denominamos
jornalismo cultural on-line. Nossa opg¢éo justifica-se pelo fato de a rede ser espaco
privilegiado para se pensar as transformagdes sécio-culturais advindas da hibridacao
cultural contemporanea, uma vez que € na rede, ou através dela, que boa parte

dessas transformacdes se processam ou se difundem socialmente.

Nesse sentido, julgamos oportuno discutir o jornalismo cultural on-line
também pelo prisma da incerteza, davida e transformacdo. Assim, optamos por
entendé-lo, inicialmente, a partir da compreenséo da linguagem da internet e do

modo como tal linguagem influencia o webjornalismo, de modo geral.
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As mudangas estruturais no jornalismo provocadas pela Internet
fizeram com que a linguagem, o profissional e a forma de se tratar a noticia fossem
significativamente alteradas. Entretanto, o Jornalismo Cultural e, conseqientemente,
o Jornalismo Cultural on-line, continua trabalhando a cultura mais como produto da
indastria cultural. Pelas préprias caracteristicas e possibilidades da Internet é
possivel adotar a idéia de processo, fazendo uso das principais caracteristicas dessa
midia, ou melhor, do jornalismo na internet: hipertextual, multimidia e convergente,

atualizagdo continua, personalizagéo, interatividade e de memoria

O jornalismo cultural on-line pode usar a indexa¢éo da memdria e do
banco de dados como possibilidade para fazer cultura. Enquanto o jornalismo
cultural impresso esta refém de interesses da indUstria cultural, com seus espacos
limitados por anuncios publicitarios e limites de paginas, no jornalismo on-line ndo é

preciso submeter-se a pauta de jornais impressos e de emissoras de radio e TV.

O BRAVO! on-line trata de diferentes atividades de cultura, lazer,
entretenimento. Ela traz, juntamente com informacdo, o que o internauta busca
também em um site: orientagbes bésicas sobre os eventos culturais. Traz
informagdes diferenciadas, mais elitizadas se comparadas a outros meios de
comunicacao, porém € praticamente uma cépia da revista. A atualizacdo nao & diaria
0 que ndo é um defeito, mas muitos recursos que podem ser usados para dar mais
informacgdes sdo desperdicados. Muitas matérias poderiam ser mais aprofundadas,
com criticas, recursos multimidiais, debates, opinibes dos leitores, mas servem

apenas como servigo com data, hora, local e preco.
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DEIZE TIGRONA
A Madame do Funk seduz os ricos e modernos sem abandonar a favela
Por Armando Antenore

A funkeira na favela: “Pagando direitinho, até volto a limpar o apartamento dos milionarios”
Foto Daniela Dacorso

Em meados de marco, num mesmo fim de semana, dois célebres moradores de Cidade de Deus, a favela do Rio
de Janeiro que quase ganhou o Oscar, estavam sob os holofotes por razdes contrarias. De um lado, o rapper MV
Bill mais uma vez alertava o pais para um pesadelo que tira 0 sono de todos, mas que ironicamente parece ndo
acordar ninguém. Exibia, em trés blocos do Fantastico, na Rede Globo, o documentério Falcdo — Meninos do
Trafico, que ele proprio realizou (com Celso Athayde) e que mostra o quanto o comércio de drogas se alimenta
do niilismo, dos impulsos e da energia infinita de criancas e adolescentes nas comunidades pobres brasileiras.
Do outro lado, a ex-empregada doméstica Deize Tigrona, musa do funk carioca que se apresentou no Skol
Beats, o megafestival paulistano de musica eletrdnica, surpreendia-se em “uma parada supermaneira”. Uma
situac&o que lhe ecoava como “um sonho bom”.

“Poderosa’”, circulava no topo da Daslu. Aquela noite de sabado, a meca do consumo classe AA — que ocupa
um prédio de 20 mil metros quadrados, com ares neoclassicos, a beira da marginal Pinheiros, em S&o Paulo —
iria abrigar uma festa de debutante. “Festa, ndo”, ressaltaria Deize trés semanas depois. “Festaca! Sinistra! Um
negécio de novela... De cinema! Tudo impecavel: a comida, a bebida, a decoragdo, o som, as roupas dos
convidados.” Nem em “casa de madame”, onde trabalhou dos 12 aos 25 anos, a funkeira, que hoje tem 26, viu
sombra de tamanha prosperidade.

Como nos tempos de doméstica, Deize encontrava-se entre os bacanas “para dar duro” (“conhece gente do
gueto que freqiienta o luxo sem estar a servico?”). S6 que, agora, a dureza néo lhe pesava. Era leve, muito leve
(“trabalhinho tranquilo, divertidaco; um sonho bom, ndo disse?”).

A negra de corpo bonito e mitdo subira a cobertura da Daslu para cantar — ndo os raps politizados de MV Bill,
mas uns pancaddes repletos de escracho e imagens sexuais. A aniversariante, de finissimo trato, desejava
contaminar o magnifico saldo de festas com um pouco do melhor que a favela produz. Nos dias que correm, pelo
menos sob a ética da menina, o melhor é Marcelo D2, MC Leozinho e Deize Tigrona. Nada mais légico, entéo,
gue os contratasse.

Logo apés a valsa habitual, os convidados — eles, de smoking; elas, de princesas — tiraram os elegantes
sapatos e, sem qualquer hesitacéo, calcaram os pares de havaianas que receberam da anfitrid. Puderam, assim,
curtir os shows dos trés artistas com o desembarago que a ocasido pedia. As tantas, a mée da aniversariante
resolveu cumprimentar Deize, que se preparava para entrar no palco.

— A madame sabe quem eu sou?
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— Sei.

— Sabe mesmo?

— Claro!

— Sabe o tipo de musica que fago?

— Sim, sim.

— Sabe que tem palavréo?

— Evidente.

— Sabe que um dos meus sucessos diz: “Para de palhagada/ deixa de gracinha/ eu dou pra quem eu quiser”?
— Hum, hum.

— Pensei em abrir o show com esta. A madame se ofende?
— Relaxa, garota! Vocé veio aqui para isso.

Peixes grandes

De fato, Deize estava la para aquilo. Ela, porém, ainda ndo compreende direito por qué. “Provavelmente ndo
entenderei nunca.” Por que as rimas chulas, a coreografia libidinosa, o baticum em alto volume, as cal¢as
justissimas, as camisetas piratas revelando barrigas morenas, os piercings vagabundos pendendo dos umbigos,
coisas tao corrigueiras e admiradas na favela, subitamente passaram a seduzir os ricos? Por que, uma noite
antes de agitar a Daslu, Deize animara outra festa de 15 anos, desta vez em pleno Jéquei Clube de Sao Paulo,
também um reduto “de endinheirados™? O que o andar de cima enxerga agora na mulherzinha simples do andar
de baixo, se a mulherzinha continua idéntica a época em que o andar de cima a menosprezava?

Espanta igualmente a funkeira a aten¢éo que desperta entre “os modernos”. Que graga os habitués do Vegas, a
descolada casa noturna paulistana onde se exibe com certa freqliéncia, véem em hits populares como Injecéo
(“Injecéo doi quando fura/ arranha quando entra./ Doutor, assim ndo da/ minha poupanca ndo agiienta”) ou
Miniatura de Lulu (“Pelo que te conhego/ vocé néo é grande coisa./ Seu lulu é tdo pequeno/ que ndo roga nem as
coxas”). Por que diabos apreciam Tigrona, a cangdo de 1997 que originou o apelido famoso de Deize Maria
Gongalves da Silva (“Eu sou a tigrona de barraca pronta/ e ndo vou te evitar./ Vem, vem, mano safado/ vem que
eu te pego de jeito/ te deixo arriado™)?

E os curadores do Skol Beats? O que os motivou a incluir Deize num festival que levou para o Complexo do
Anhembi nomes identificados com a renovagéo do pop, a exemplo do Prodigy e do LCD Soundsystem?

Sao, todas, questdes que as vezes inquietam a cantora. Se ela mesma nédo consegue soluciona-las, o jornalista
Silvio Essinger, autor do livro Batiddo — Uma Histéria do Funk (Record, 280 péags.), arrisca uma resposta: “O
espaco que Deize cavou junto a elite faz parte de um movimento maior”. Desde que surgiu, em 1989, como um
hibrido de outros géneros minimalistas que tocavam nos morros e suburbios (o electro funk, o rap e o Miami
bass), o funk carioca atravessa periodos de flerte com os bem-nascidos. “Uma dessas ondas se formou por volta
de 1994", lembra Essinger. Foi quando Xuxa, que sempre adorou o pancadéo, decidiu divulga-lo. “Resultado: os
jovens da zona sul correram para as baladas nas favelas.”

A onda atual, avalia o jornalista, deve-se a béncdo que o funk carioca tem recebido fora do pais. “Inimeros DJs e
criticos estrangeiros, sobretudo nos Estados Unidos, na Inglaterra e na Alemanha, o encaram como um braco
criativo da musica eletronica. Tal legitimagc&o deixa uma parcela da elite brasileira a vontade para olha-lo de
modo semelhante: menos como algo tosco, descartavel, e mais como um produto de relevancia cultural.”

Deize, que incendeia “os bailes de comunidade” desde os 18 anos, com certeza se beneficiou do fenébmeno. N&do
a toa, estourou entre “os gra-finos” apenas em 2005, depois que o DJ norte-americano Diplo colou um trecho de
Injecdo num hit da rapper anglo-cingalesa M. I. A., Bucky Done Gun. “Mas outras personalidades do funk est&o
pegando a mesma onda, especialmente o DJ Marlboro e Tati Quebra-Barraco, que costumam se apresentar para
publicos mais sofisticados”, acentua Essinger.
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Gracas a boa fase, Deize — cujo repertério soma 28 batiddes — protagoniza uma média de cinco shows por
semana, em diferentes pontos do Brasil. Logrou pescar “os peixes grandes” sem abrir m&o “dos pequeninos”. Se
hoje chacoalha numa boate nobre, amanha rebola num ginasio de periferia. Seu caché, que de inicio girava em
torno dos R$ 300, agora pode atingir os R$ 10 mil. “Quer saber? Trato é de aproveitar... Pedem um show aqui?
Eu fago. Pedem ali? Fago do mesmo jeito. Pagando direitinho, fagco em qualquer lugar. Alias, pagando direitinho,
até volto a limpar o apartamento desses milionarios todos.”

Broécolis

Quinta-feira, dia 6 de abril. Passava um pouco das 14 horas quando a equipe de Bravo! chegou a casa de Deize
em Cidade de Deus, na zona oeste carioca. “WVamos entrando, vamos entrando”, insistiu Rafael Alves de Pinho,
marido da cantora. “N&o recomendo dar sopa no portdo. A chapa anda meio quente. Ontem a noite, teve tiroteio
nas redondezas: pa, pa, pa! Uma zoeira dos infernos.” Quem atirou em quem? “Dificil afirmar. A gente ndo sai
pela favela investigando...”

“Parrudiiinho! Cadé o Parrudinho?” E o vira-lata da familia. Estava na rua, dando sopa. “Entra também!” Na sala
do sobrado ainda em construgdo, um Ursinho Puff, uma Branca de Neve e duas Belas Adormecidas enfeitavam
um arméario. Mais adiante, sobre o sofa novo, Joyce, de 3 anos, filha Unica do casal, obedecia aos apelos da avé
materna, Laizi, que a visitava: “Feche a perninha, feche. Sente como as mocas educadas”. No quarto da menina,
um aviso, em letras coloridas: “Aqui dorme uma princesa”.

E a Tigrona, onde dorme? Onde afia as garras? Onde devora as cagas? Afinal, nada naquele ambiente lembrava
o0 universo frenético (e erotizado) do funk. “A Tigrona estéa logo ali, lavando a louga. N&o morde, no. E uma
gatinha...”, esclareceu Rafael, 32 anos, ex-motorista, ex-entregador de jornal, ex-cabo do Exército, ex-auxiliar de
seguranca, ex-motoboy e atual DJ da mulher.

“Desculpe, ndo posso estender a méo... Molhada...” De minissaia jeans e blusa cor-de-rosa, Deize preferiu
conversar na propria cozinha. Mal falou de musica. “Me amarro em lavar louga, imagina? Se dependesse de
mim, ndo arredava o pé de casa. Ajeitava as roupas, tirava o pd, organizava a bagunca e, depois, novela! Amo
vegetar em frente a televisdo, sossegadona, igualzinho um brécolis.” Também gosta de familia numerosa. “J4, ja,
arrumo um irm&o para a Joyce. Eu mesma tenho oito: a Gabriela, a Viviane, a Ana Carolina, a Denise, o Alex, a
Creide, o Kreiton e o Wilha.” Creide ou Cleide? Kreiton ou Kleiton? Wilha ou William? “Perai... Maaaeee!!” Laizi,
de 44 anos, largou a neta na sala e apareceu em socorro: “E Creide, Kreiton e Wilha. Qual a divida?”. Quando
se afastou, Deize comentou: “Ela ainda trabalha de doméstica. Bebia demais, a coitada. Ha cerca de um més,
parou. Ouviu 0s meus apelos. ‘Mé&e, me sinto tao feliz... Minha vida finalmente mudou. Queria muito ajudar a
senhora, mas de que maneira, se a senhora gasta cada centavo em bebida?’ Tanto martelei, tanto esperneei,
que acabou me atendendo”. E como a ajuda? “Estou lhe botando os dentes. Uma alegria! Sé me recordo dela
sem dentes...”

Desfrutar a maré alta com prudéncia. Para Deize, eis o que realmente interessa. “O sucesso, o dinheiro, a
bajulagdo da midia, tudo evapora. O funk ndo vai passar nunca, mas 0 meu momento vai. Nao sou louca de me
iludir. Ndo vou comprar apartamentdo na zona sul; l& o IPTU me destréi assim que o vento virar. Vou é terminar
de construir minha casa em Cidade de Deus. N&o vou comprar carro zero. Vou € arranjar um usado em boas
condi¢Bes. Por sinal, arranjei: um Gol 98, com quatro portas e IPVA magrinho.”

Gato preto

Mae Dinah, a vidente dos programas sensacionalistas da TV, andou prevendo que as estrelas do funk irdo se
acidentar. “Por causa dos palavres e do erotismo”, explicou Deize. “Uma espécie de maldigdo, um castigo. Acho
que nao acredito.” Catolica, a cantora cultiva “quatro ou cinco” supersti¢cdes, que herdou de Laizi. “Ndo caminho
debaixo de escada, ndo brinco com gato preto, ndo pego o sal da vizinha, ndo pego vassoura emprestada, se a
chave cai do bolso piso logo em cima.” Mas supersti¢cdo é uma coisa, dar trela para vidente é outra. “Dizem que o
funk incentiva a baixaria, que faz as meninas engravidarem. Bobagem. Pelo que me consta, a mulherada da
favela sempre engravidou a beca. S6 minha mée pariu nove filhos. Tia Regina pariu seis. Tia Eliane, uns trés. Tia
Cristina, mais trés. Tia Fatima, seis. Prima Adriana, trés. Prima Luciana, dois.”

Ha quem julgue que Deize devia se envergonhar das letras que compde. “Ja senti vergonha, no comego. Depois,
reconsiderei: se uma porgao de pessoas pula e danga ao me ouvir, vou me envergonhar do qué?”

“Sabe da maior? Ela é timida. E muito”, confidenciou Rafael, que acabara de chegar a cozinha. “A Tigrona ndo
existe. E apenas um personagem, que aprendeu tudo com a televisdo — com as novelas, os humoristas, 0s
filmes nacionais, a Carla Perez.”
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“Tudo, virgula”, corrigiu Deize. “Uma parte aprendi com o que vejo nas ruas. Outro tanto aprendi em casa de
madame.”

Sério? “Trabalhando de empregada, vocé pode estar coberta de razdo, mas se a madame cisma... Ela vai jurar
que vocé errou, que aprontou, e vocé precisa relevar. Precisa ter paciéncia. Quando escuto desaforos contra o

funk, penso nos meus tempos de doméstica e me encho de paciéncia. Aprendi que, um dia, a verdade aparece.
Um dia, todo mundo descobre quem é que esté certo...”
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