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A todos aqueles que fazem rap como uma
forma de conscientizacdo para uma sociedade
mais justa e menos preconceituosa.
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“...Largado navida

Andando na contra mé&o

Minha primeira experiéncia foi como ladréo
N&o poderia ser diferente

Azar de principiante pequenos furtos mente fraca
Muita ganancia

Maldito varal

Eu s6 queriaum pisante

Andar em cima nos panos

De igual praigual

Com relagc&o aos meus outros manos, mas...
Vaidade sobre vaidade

Vento que passa

O inevitavel acontece

Cai em desgraca

Tanto morre o sabio como morre o louco

De heroi a bandido todo mundo tem um pouco...”
Trecho do rap “De heréi a bandido” do grupo Voz sem medo.
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RESUMO

Este estudo faz uma comparacdo das representacdes dos clipes de hip hop
norte-americano e dos clipes de Brasilia. De forma clara, mostra a influéncia dos meios
de comunicacdo de massa na transformagdo dos simbolos ligados ao hip hop nos
clipes norte-americanos e a diferenca com que os clipes de rap em Brasilia tém em
relacdo as apropriagdes da midia hegemoénica. Através da analise do historico do
surgimento do hip hop nas periferias dos bairros pobres dos Estados Unidos na década
de 70 e da forma como o movimento foi inserido no Brasil, pretende-se mostrar a
importancia de expressGes advindas da periferia e, no caso de Brasilia,
especificamente, como o hip hop adquire novos significados, forma um conjunto de
manifestacfes culturais e se mantém de forma a exercer um importante papel de
expressdo dos anseios da juventude negra e marginalizada de Brasilia. Nos clipes
norte-americanos, pode-se perceber a diferenca na representacdo dos simbolos do hip
hop que foram incorporados a outros e transformados em produtos da midia. Nos clipes
locais, que ainda mantém os propésitos do hip hop surgido nos Estados Unidos, a
periferia de Brasilia € capaz de se expressar de forma paralela as transformac¢des da
industria fonografica nacional e mundial.

Palavras-chave: Hip Hop. Industria Cultural. Meios de comunica¢do de massa.
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INTRODUCAO

Este trabalho pretende apresentar o hip hop, movimento de expressao cultural
surgido na periferia dos Estados Unidos na década de 70 como uma forma de
manifestacdo e comunicacdo de jovens negros e excluidos que conviviam diariamente
com o preconceito racial, a violéncia e a condicdo de marginalizados. Este movimento
sofreu transformagfes devido a influéncia da midia e da industria cultural as quais
ressignificaram simbolos e transformaram o hip hop norte-americano em produto de
consumo. Em comparacao a representacdo destes clipes que sdo veiculados na midia
hegeménica, os clipes de rap de Brasilia mantém o que foi assimilado do movimento da
década de 70 incorporando novos significados e se tornando um processo de
expressdo da periferia que € capaz de transmitir nas letras os problemas enfrentados
pela juventude que vive no entorno da cidade.

Como metodologia para o estudo em questéo, foi utilizada uma pesquisa teorico-
bibliografica que teve como principais abordagens tedricas as seguintes: para a analise
das transformac¢des da industria cultural e da cultura de massas, foi utilizada a obra de
Teixeira Coelho e de Edgar Morin; em relacdo aos conceitos ligados a globalizacéo e
ao consumo de midia, foram consultadas as obras de Stuart Hall e Roger Silverstone;
no que diz respeito ao movimento hip hop e as suas dimensdes culturais foram
consultadas Janaina Rocha, Mirella Domenich, Patricia Casseano, Tricia Rose e Lara
Amorim. Além destas foram realizadas entrevistas com integrantes do movimento de
forma a contribuir para a compreensdao da representacdo dos clipes de hip hop
veiculados na midia.

O estudo analisa trés partes. Um breve historico do surgimento do hip hop nos
Estados Unidos e sua inser¢cdo no Brasil, assim como a dimenséo da expresséo cultural
do movimento em Brasilia. Discute a relacdo entre a indlstria cultural e os meios de
comunicacdo de massa na divulgacdo do hip hop na midia norte-americana e sua
funcdo de ressignificacdo do movimento nos Estados Unidos. Analisa a representagéo
dos simbolos do hip hop em quatro clipes, dois norte-americanos e dois locais

delimitando as diferencas entre eles.
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Através da andlise dos clipes, pretende-se demonstrar os valores principais do
rap brasiliense como expresséao cultural dos jovens do entorno e a diferenca estética

em comparagao aos clipes norte-americanos.
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1. Surgimento do hip hop nos Estados Unidos

No final da década de 60, a experiéncia de viver em bairros pobres das periferias
das metropoles, o convivio com gangues e traficantes, salarios mais baixos que a
média nacional fizeram com que as minorias, essencialmente os negros, fossem para
as ruas com o intuito inicial de se divertir e passar o tempo.

Dai surge a danca de rua e outras manifestagcdes culturais comecam a se tornar
0 meio de expressdo que os jovens utilizavam para expressar suas dificuldades, as
necessidades de sua classe excluida. Este tipo de danca acontecia nas ruas dos
bairros pobres onde esses jovens executavam performances, e mais tarde se incorpora
a tradicdo de musica ouvida pelos jovens negros e passa a ser chamado de break.
Aqueles que dancavam o break eram chamados de b-boys?.

Em 1968, o termo hip hop é criado pelo DJ Afrika Bambaataa que incorpora ao

tema o rap?, ritmo derivado do funk.

Bambaataa convivia com outros jovens nas ruas do Bronx, em Nova York,
durante esse periodo de reivindicagdes e protestos. Ele propds entédo, que as
gangues trocassem os conflitos reais pelo embate artistico, dando origem as
emblematicas batalhas de break. Em 1970, Bambaataa se associou ao projeto
Bronx River, uma divisdo de uma gangue de rua, a Black Spades, e comegou a
revolucionar o estilo que vinha criando: passou a organizar festas de rua (Block
Parties) para a comunidade do Bronx. (ROCHA; DOMENICH; CASSEANO,
2001, p. 127)

O rap comeca a ser o canal de comunicacdo e reivindicagdo das idéias e
ambi¢cOes desses jovens que tinham a violéncia e o preconceito racial coexistindo com
eles. O rap, através de suas letras, se torna capaz de denunciar esses problemas e
comeca a se tornar um referencial para a juventude negra.

Como a maioria das manifestacbes que nascem do sofrimento da populacéo de
periferia, o hip hop comeca a fazer o papel social de levar os jovens americanos a
pensar sobre as desigualdades de que eram vitimas naquela época. Através da musica,
0S jovens comecaram a perceber que poderiam ndo apenas dancar e expor sua cultura

como também passar para outra camada da popula¢édo o que estava acontecendo com

! b-boy: “b” é aabreviacio de break e boy significagaroto. O termo refere-se ao garoto que danca break, um dos
el ementos artisticos da culturahip hop. Feminino: b-girl.
Zrap: abreviacdo de“ rhythm and poetry” .
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eles, a realidade da vida e da luta diaria pela sobrevivéncia. Neste momento comecou a
nascer um grande movimento que transformava a falta de perspectiva existente entre
0os menos favorecidos em vontade de se tornarem cidaddos com ideais, vontade de
mudar e consciéncia cidada.

A mausica se torna para esses jovens uma forma musical de expresséo de seus
anseios de classe. Por meio do rap, 0S jovens negros norte-americanos nado soO
exteriorizavam seus sentimentos como também criaram uma forma de comunicacéo
entre aqueles que partilhavam dos mesmos problemas.

No comego da década de 80, devido a divulgacao dos meios de comunicacgéo de
massa, o0 break comeca a se expandir além das fronteiras da sociedade norte-
americana, e alcanca outros paises de uma forma atipica. A forma de dancar num ritmo
novo considerando os estilos anteriores trouxe ao break toda a for¢ca que ele precisava
para a progressao do movimento. O hip hop, como movimento, passa a ser formado por
quatro elementos artisticos: o break — expresséo através da danca, o0 rap — que possui
a mensagem cantada e poética, o DJ e o MC que transmitem a mensagem e o grafite,
uma expressao artistica plastica. Este ultimo foi incorporado ao movimento juntamente
com o rap, em meados da década de 70, com garotos dos guetos e bairros pobres de
Nova York, os quais no principio apenas pichavam seus nomes em prédios da cidade.
“Depois de algum tempo, esses jovens que procuravam um meio de se manifestar,
sentiram-se atraidos pela nova forma de expressdo e pela oportunidade de fazer
pinturas em muros que transformou-se numa forma artistica de protesto.”

O grafite surge quando eles se dao conta de que, além de pichar casas e prédios
comerciais com seus nomes e 0s nomes das gangues as quais pertenciam, poderiam
também chamar a atencdo de outros jovens e das suas comunidades para as
necessidades sociais. Segundo Didgenes (1998, p. 122), “o grafite teve a importante
funcdo de demarcar territério de gangues juvenis, evitando as brigas entre as gangues
rivais e, através dessas pinturas os grafiteiros do mundo todo passaram a abordar
temas sociais.”

O hip hop acaba por tornar-se um movimento cultural que retne expressées que
propiciam um ambiente ludico que envolve danca, arte e lazer, pacificando uma

realidade violenta formada por gangues de jovens marginalizados.
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1.1 O hip hop no Brasil

No Brasil, o hip hop atinge ndo s6 os negros, mas também outras minorias como
filhos de imigrantes da periferia de Sdo Paulo. O movimento torna-se uma manifestagéo
de toda uma classe social marginalizada. No centro da cidade, eles se reuniam para
curtir um som, e mais tarde, para discutir no que ele poderia ajudar. S&o em sua
maioria, meninos negros que cresceram entre o trafico, a perseguicdo da policia, o
preconceito, a falta de oportunidades, entre outras caréncias da periferia. Alguns
desses jovens percebem que além de servir para conscientizar sobre a alienacao dos

gue a ouvem, a musica também poderia ser (til para manifestar o que eles sentem.

O jovem objetivando reafirmar a sua identidade (étnica e geracional) ao mesmo
tempo em que reconhece a possibilidade de participar das relagbes sociais,
exibindo suas opinides na muisica ou simplesmente no estilo do grupo,
consegue investir em seu autoconhecimento [...] instrui-se e deixa de ser um
mero rapaz sem grandes perspectivas de futuro. (ANDRADE, 1997 apud
MAGRO, 2002, p. 06).

No inicio da década de 80, o break comeca a chegar no Brasil. Os moradores da
periferia de S&o Paulo ja acostumados a ouvir a musica negra norte-americana
comecaram a se familiarizar com esse novo estilo que incluia passos coreografados e
performances. Logo depois, 0s b-boys ja estavam nas ruas exibindo seus passos e
atraindo cada vez mais adeptos. Mas, ainda assim, tinham que enfrentar o preconceito
da policia que os perseguia por achar que isso facilitava os furtos nos locais mais
proximos.

[...]JOs breakers eram perseguidos pelos policiais, que, incentivados por
comerciantes das lojas do centro da cidade, procuravam inibir suas
apresentagdes. Os policiais alegavam que a aglomeracdo formada em torno
dos breakers facilitava o aumento do nimero de furtos. Os breakers também

foram discriminados em alguns bailes blacks, em que era proibido dancar
break.(ROCHA; DOMENICH; CASSEANO, 2001, p. 49)

Nos anos 80 no Brasil, 0s jovens passam a se expressar e procurar novos estilos

gue poderiam definir o que eles estavam sentindo na época.
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O contexto politico-cultural daquele momento oferece um terreno fértil para
manifestacbes de todos os “estilos”. Pode-se afirmar que o0s movimentos
sociais, que eclodiram no Brasil durante toda a década de 80, tiveram com eixo
mobilizador ndo apenas a demanda por bens de consumo coletivo mas
também, fundamentalmente, reclamaram o direito a diferenca. A “novidade”,
sinalizada por esses “novos personagens”, expressou-se na ampliacdo das
lutas sindicais, de corporac¢des profissionais, proprias da esfera da producao,
para instancias de mobilizacdo no campo do consumo coletivo e das
experiéncias mdultiplas de cidadania. A participacdo da juventude, em
movimentos de expressido mais amplos, ocorre em movimentos diversos, mais
especificamente, no campo da producéo cultural. (DIOGENES, 1988, p. 99,
grifo do autor)

Devido a grande desigualdade social no Brasil e a diversidade de discriminagdes,
a periferia comecga a se organizar e a formar, a partir dai, um movimento cultural que
une a masica (rap) e a manifestacdo artistica (o grafite), incorporando o break,
formando entdo a face brasileira do que ja era chamado de movimento hip hop. Através
da organizacdo e troca de informagfes entre estes jovens, 0 movimento procura, a
partir dessa conscientizagdo se tornar o canal politico de manifestacdo dos anseios da
periferia e também formar um processo de educacgéao informal.

Com letras de grande impacto, o rap brasileiro comeca a tocar em assuntos de
forma a despertar a atencéo de setores da sociedade que antes ainda ndo haviam tido
um contato tdo préximo com a realidade daqueles que viviam nas periferias das
grandes metrépoles brasileiras. Através da muasica, mostra a vida dessas pessoas, seus
problemas e denuncia ou reclama os costumes da sociedade em geral, sem negar a

sua proximidade com as drogas e a criminalidade.

O processo educativo ndo-formal e informal que acontece no hip hop gira em
torno da criagdo de novos espacos e modos de existir do negro na sociedade
brasileira. Esses novos espagos criados pelos jovens que constituem o
movimento hip hop brasileiro ajudam a construir uma nova visdo sobre os
adolescentes, que seja menos para desqualificad-los como sujeitos atuantes, por
razao de uma certa “experiéncia cognitiva” e/ou “imaturidade emocional”, e que
seja mais para considera-los como protagonistas de acdes propositivas que
contribuam para solucdes dos problemas de nossa sociedade ou para
transformagéo da ordem social ( MAGRO, 2002, p. 9, grifo do autor).

No Brasil, os paulistas Thaide e Dj Hum s&o considerados os precursores do rap
e do movimento hip hop brasileiro. Entre as principais capitais, Sdo Paulo é a cidade

brasileira que mais incorporou o hip hop no Brasil e é onde se encontra a maior nimero
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de grupos de rap do pais, estima-se por volta de 700 grupos sé na capital paulista. Mas
cidades como Goiania, Rio de Janeiro e Brasilia também abrigam grupos que vém
desenvolvendo um trabalho musical relacionado com o movimento. (AMORIM, 1998).

No Brasil, o movimento hip hop tém se organizado e propiciado diverséo e
cultura para as periferias de varias cidades brasileiras. Os participantes do movimento
promovem oficinas de musica, danca e orientagdo sexual além de discutirem sobre 0s
problemas de suas comunidades e as ac¢des sociais e politicas que podem ajudar a
resolvé-las, essas reunibes do movimento sdo chamadas de posses.

Segundo Silva (1998 apud RocHA; DOMENICH; CASSEANO, 2001, p.56) “as posses
reinem em geral, rappers®, breakers” e grafiteiros que visam aperfeicoar artisticamente
os elementos do hip hop e divulgar a cultura de rua. De acordo com ele, por meio de
festas e atividades artisticas, esses jovens procuram ndo se entregar aos efeitos
nocivos da violéncia, do desemprego e das drogas. Além de dimensao cultural, a acao
politica é também um aspecto caracteristico da organizacdo de uma posse. Festas e
shows sdo promovidos em apoio as campanhas para arrecadacdo de alimentos e
agasalhos como também para prevencéo da AIDS e combate a violéncia e as drogas.”

As posses sdo a reafrmagdo da capacidade organizadora e ativista do
movimento hip hop que passa a desenvolver uma forma de colocar em préatica os ideais
que sao mantidos pelo movimento. Com seu carater social visivel, 0 movimento
também consegue o apoio de sua propria comunidade que passa a entender o
movimento como um canal de comunicacgéo onde € possivel ser ouvido e se fazer ouvir,

formando assim, uma rede de comunicacao interligada na periferia.

1.2 O rap em Brasilia

Brasilia € um cenario peculiar para a expansao do movimento hip hop. Devido a
grande quantidade de imigrantes de outras cidades que vieram para a capital em busca
de emprego ou de um lote onde pudessem morar, a populagdo que vive no entorno do
Distrito Federal aumentou consideravelmente nos ultimos anos. Os moradores das
cidades-satélites se tornaram uma grande mistura de pessoas de baixa renda advindas

de outros estados brasileiros e 0 aumento dessa populagdo gerou grandes centros

% Rappers: aqueles que cantam ou produzem as letras derap.
* Breakers: dancarinos do break.
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periféricos que vivem as margens do eixo principal da cidade. Os jovens filhos dessa
periferia marginalizada, juntamente com outros personagens que sao vitimas da
situacao de discriminagdo em que se encontram, se organizam e passam a produzir o

rap brasiliense.

A marginalizagéo de parte da populagéo do Distrito Federal se intensificou em
1993, por causa de uma medida administrativa tomada pelo governo da capital
do pais. Foi executado um programa de desfavelizacdo de Brasilia, que chegou
a erradicar 61 favelas que cercavam a capital. Isso resultou em um cinturdo de
pobreza ao redor do Plano Piloto. Cidades-satélites como Ceilandia e
Taguatinga, que estavam num processo de desenvolvimento urbano e social
foram inchadas por uma massa quase miseravel.(...) A realidade dessas
cidades-satélites se encaixa no cenario geral de desorganizacdo das
sociedades pés-industriais metropolitanas.(ROCHA; DOMENICH; CASSEANO,
2001, p. 69)

Inimeros grupos de rap foram formados na cidade que é o segundo maior foco
de rap dos centros urbanos brasileiros. Com mais de 100 grupos atuando no entorno de
Brasilia hoje, 0 movimento hip hop comecou a ser notado pela midia somente a partir
de 1993, apesar de estar em a¢ao desde a década de 80. De acordo com Lara Amorim
(1998) o surgimento do selo independente Discovery, em 1992, colaborou para a
divulgacdo do rap brasiliense trazendo novas expressdes do movimento a tona. Os
principais grupos que representaram o rap no inicio da década de 90 no DF foram:
Cambio Negro, Baseado nas Ruas, DF Movimento, Esquadrdo MC’s, MC Gog, Frank
de Zeuxis, Tropa de Elite, Circuito Fechado, Inimigo Publico, BSB Boys, Desacato
Verbal, Cirurgia Moral, Codigo Penal, entre outros. Atualmente alguns desses grupos
ainda estédo produzindo rap, mas ha também novos grupos como Vadiosloucos, Tribo
de Periferia, Voz sem Medo, Guindar't 121, Viela 17, Provérbio X, Filosofia de Rua e
Comunicacéo Racial que passaram a integrar essa lista.

Além de concentrar grupos de rap de varios estilos, Brasilia também é conhecida
por ter um grande nimero de grupos de gangsta rap°®, um estilo mais agressivo de se
cantar o rap, com batidas mais fortes e letras que falam de vinganca e violéncia. Nos

festivais onde esse tipo de rap é executado também costumam acontecer eventuais

® Gangsta rap: Género de rap norte-americano que faz apologia do modo de vida dos gangsters dos guetos
negros. Usainsultos em relago apoliciae vangloriaas atividadesilicitas e criminais.
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problemas com brigas e consumo de drogas, o que leva esse estilo de rap a ser
criticado pelos integrantes do movimento hip hop na cidade.

Brasilia conta também com vérios grupos e MC’s que produzem um estilo de rap
mais politico que denuncia os problemas sociais das comunidades onde vivem e do
pais como um todo. E o caso do MC Gog, que produz letras com conteido menos
agressivo, mensagens sobre a vida cotidiana na periferia e criticas aos governantes.
Em entrevista a revista Caros Amigos, Gog (1998, p. 22) afirma “Se vocé ouve um rap
agressivo, cheio de xingamentos, sua mae certamente vai ficar contra vocé, vai achar
aquela musica indecente. Dai o hip hop vai ganhar um inimigo em seu préprio lar. Por
outro lado, se o rap for bonito, consciente, sua mae ouve e pode se tornar mais uma
aliada.”

Posturas como as de Gog podem ser observadas também entre outros
integrantes do movimento, que participam de oficinas de break e grafite em escolas

publicas do Distrito Federal deixando explicita a acdo do hip hop no entorno da cidade.

E sobretudo por meio do break e do grafite, entretanto, que a ideologia de paz
da cultura hip hop esta ganhando visibilidade no Distrito Federal. Isso ocorre no
projeto Se Liga Galera, patrocinado pela iniciativa privada. O b.boy Sowto tem
atuado nessa tarefa ha dois anos, dando aulas de grafite. O objetivo do projeto
é formar monitores nas comunidades das cidades-satélites, discutindo o
significado de cidadania e ensinando atividades artisticas, com oficinas de
ritmos, teatro, artesanato, break e grafite. O projeto ja atendeu mais de 300
adolescentes da Ceilandia. (ROCHA; DOMENICH; CASSEANO, 2001, p. 70)

A producdo independente também é uma caracteristica do mercado hip hop em
Brasilia, discos sdo produzidos e vendidos sem o apoio da industria fonografica através
de selos independentes. Como é o caso do DJ Marola, proprietario da Loja ProVinil
localizada no Conic, onde sdo comercializados diversos cd’s de artistas locais.

Apesar deste caminho por meios alternativos ter comegado a ser difundido
depois do sucesso do grupo Racionais MC’'s, hoje novas relacdes com a midia se
formam. Relagbes como a do rapper MV Bill, morador da favela Cidade de Deus no Rio
de Janeiro, que passou a ter grande atencdo da midia apos o lancamento do livro
Cabeca de Porco, primeiro resultado de entrevistas e filmagens realizadas por ele e
Celso Athayde em diversas favelas de estados brasileiros. Bill estabelece uma relagéo

diferente com a midia brasileira, a partir do sucesso do livro citado ele tece grandes
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ligacdes e exibe no programa Fantastico, na rede globo, um trecho do documentario
Falcdo — Meninos do Trafico que serd lancado em breve. O filme exibe imagens da
realidade de criancas envolvidas com o trafico. Junto com as imagens que foram
exibidas na TV, MV Bill e Celso Athayde langaram também o livio de mesmo nome.

Em entrevista, MV Bill (2006) conta que esteve em Brasilia conhecendo um
pouco da periferia da cidade como parte de seu trabalho para o documentario e
menciona o trafico e o efeito devastador da merla, um subproduto da cocaina, droga
gque estd muito presente no entorno e que ja havia sido relatada em seu primeiro livro.
Ao se referir ao rap da cidade, ele afirma que “o rap daqui de Brasilia € muito peculiar,
ele é diferente do que acontece em outros lugares. Ele € amargo, ele é sofrido, muito
melancolico. Porque quando se vem a Brasilia consegue se perceber o porqué dessa
melancolia. E essa distancia que existe mesmo, € um mundo afastado, um mundo a
parte. Eles fizeram um rap a parte”.

A ligacdo de MV Bill com a grande midia se torna um caso isolado no hip hop
brasileiro. Nunca um rapper teve tanta repercussdo na midia quanto MV Bill. Apesar
deste fator, a comunidade hip hop divide opinides sobre o rapper, o que mostra
claramente o tipo de relacdo que o rap brasileiro tem com aqueles que fazem parte do

movimento e se inserem de maneira mais expressiva na grande midia hegemonica.

2. A indastria cultural e o hip hop

A expansao da cultura hip hop pelo mundo nos remete a varias reflexdes sobre o
papel desse movimento como um produto cultural advindo da periferia. A diferenciagao
entre o hip hop norte-americano, que criou vertentes extremamente exploradas pela
midia, e a corrente desse movimento que ainda carrega a ideologia inicial do
movimento das ruas nos mostra a forca dos meios de comunicagcdo de massa na
apropriacdo de um conceito que é capaz de modificar e moldar valores em seu préprio
beneficio.

No caso norte americano, onde o hip hop nasceu enquanto expresséo cultural é
explicito o envolvimento da midia como um fator transformador do movimento que, em
alguns momentos, deixa totalmente de lado sua expressdo cultural, rendendo-se as

pressdes da alienacdo cultural e tornando-se um mero produto publicitario para
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consumo. Neste momento em que 0s meios de comunicagdo de massa se inserem na
modificacdo do conceito hip hop, é facil perceber que ele deixa de ser um movimento e
passa a ser um produto a servico do consumismo desenfreado, deixando seu potencial
de porta-voz da periferia de lado, para servir apenas aos interesses do consumo

capitalista.

[...] & industria cultural fabrica produtos cuja finalidade é a de serem trocados
por moeda; promove a deturpacdo e a degradagdo do gosto popular; simplifica
ao maximo seus produtos, de modo a obter uma atitude sempre passiva do
consumidor; assume uma atitude paternalista, dirigindo o consumidor ao invés
de colocar-se a sua disposi¢do.(COELHO, 1994, p. 24)

Essa modificacdo empreendida pela industria cultural norte americana mostra
que, além de ter se tornado produto da midia, o termo “hip hop” passa a ser utilizado
apenas como um estilo que influencia a moda, vendendo produtos e idéias. A maneira
de vestir, por exemplo, comecou no hip hop como um estilo alternativo para aqueles
jovens que queriam expressar-se de acordo com sua realidade. Esse estilo é, hoje,
incorporado pela midia como um produto de consumo de massa. Para Helena Abramo
a apropriacdo desses estilos pela midia representa um risco para a esséncia original de

movimentos com o hip hop:

Imersos nesse meio e utilizando seus produtos para realizar sua propria e
distintiva cultura e identidade [...] esses grupos juvenis estdo permanentemente
sob o perigo de se verem novamente apropriados pela inddstria cultural e
padronizados, devolvidos a normalidade como produtos da moda e tendo assim
seus significados originais diluidos e esvaziados. (ABRAMO, 1994, p. 90)

Este processo ndo é observado apenas neste caso, movimentos culturais como
o punk® e o hippie’, também foram apropriados pela midia, transformados em conceito
e produtos, perdendo seu objetivo inicial. Em todos os casos, a midia esvazia esses
fendmenos sociais e 0s torna apenas um meio para alcangar seus objetivos de
mercado. “Como norma, todas as preocupagdes culturais se guiam pela preocupacéo

maior que é vender alguma coisa. Para vender é necessario criar e manter o habito de

® Punk: Estilo de misica que se tornou popular entre os jovens desde os finais da década de 70, considerada
agressiva Uma demonstragdo do n&o conformismo de umageragéo.

" Hippie: Movimento da juventude dos anos 70 caracterizado pela recusa de valores e moral tradicionais, e pea
defesa dapaz e do amor universal.
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consumir. E para que este sobreviva é necessario embotar a capacidade critica, em
todos os seus dominios”(COELHO, 1994, p. 76).

A auséncia dessa capacidade critica faz com que o publico consuma de fato
esse produto sem se atentar para qual € a origem do mesmo. Mas essa alienacéo, que
€ sempre creditada como sendo uma caracteristica da inddstria cultural, que aqui se
entende como sendo um fenébmeno da industrializagdo, e também o momento em que a
cultura passa a ser produzida em série. Também pode ser fruto da incapacidade do
publico que consome esses produtos em ser critico de relacdo a eles. De fato, os
fendbmenos musicais mencionados anteriormente passaram por um processo de
ressignificacdo comum e que ainda hoje tem sido praticado pelos meios de
comunicacao de massa.

O lucro advindo da producgdo norte-americana também se torna fator que merece
atencdo. De acordo com Tricia Rose, esse lucro ndo é apenas ligado a midia, mas
também ao desejo natural que todos envolvidos no hip hop tinham em ter algum retorno
financeiro em favor de seus trabalhos. Para ela, o fator importante neste caso € a
mudanca na direcdo da obtencdo do lucro, que sai das maos dos negros e passa aos

brancos.

[...] o mais importante na mudanca da orientagdo do hip hop ndo é seu
movimento do estado de pré-mercadoria a pds-mercadoria, mas sim a mudanca
sobre 0 escopo e a direcdo do processo de obtencdo de lucro, que saiu das
maos dos empresarios negros e hispanicos das comunidades para as maos de
grandes empresarios brancos de multinacionais. (ROSE in HERSCHMANN,
1997, p. 209)

No Brasil, o movimento hip hop cultiva ainda algumas diferencas em relagc&o ao
mercado norte-americano da mauasica rap. A difusdo dessa cultura no Brasil tem sido
feita através do mercado alternativo, sem a intervencdo da grande midia, o que tem
feito com que o hip hop ainda conserve suas bases ideoldgicas e estéticas e chegue ao
alcance daqueles que possam se identificar e se beneficiar com ele. E possivel que
alguns dos grupos que produzem rap em Brasilia ainda desejem fazer parte da grande
midia e divulgar seus trabalhos em ambito nacional, porém ainda assim eles preferem
gue o canal de comunicacdo principal do hip hop continue acontecendo de forma
paralela a essa divulgacdo comercial.
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Como producgéo que surge da periferia, 0 movimento hip hop procura se fazer
ouvir por sua propria gente, que sdo pessoas que atravessam a mesma realidade
descrita nas letras do rap. Apesar disso, a cultura hip hop ainda é vista como uma
cultura inferior por grande parte da populacao e continua tendo pouca atencao da midia
brasileira por tratar de temas que ndo séo parte do cotidiano da classe média e devido
ao preconceito existente nas outras camadas sociais. Ainda assim 0 movimento
continua acontecendo em um nivel paralelo. Para Teixeira Coelho, esse tipo de

producao de periferia tende a ser eliminado pelas classes superiores:

A heterogeneidade da industria cultural no Brasil explica um outro traco
especifico se, que é a permanéncia do grotesco. Diz-se que uma conseqiiéncia
da industria cultural é o fato de ela tender para a eliminacdo do grotesco das
manifesta¢des culturais na medida em que aspira as formas ditas superiores
(COELHO, 1994, p. 81).

Como expressao cultural de periferia, o movimento hip hop no Brasil tenta
tornar-se algo mais do que um produto e transformar-se numa forma de
conscientizacdo dos jovens com menos possibilidades, os quais estdo sujeitos a
inimeras abordagens do consumo da midia. O rap passa a exercer um papel de
resisténcia a essa midia hegemaonica, tentando inserir uma reflexdo sobre a vida diaria
desses jovens, ndo deixando com que o hip hop passe a ser usado apenas para o
divertimento e distracdo, como j4 acontece com parte dele nos Estados Unidos. Mas
ainda sim, segundo Teixeira Coelho, os produtos importados devem ser levados em

consideracéo pelo seu poder de dissolucao de elementos da cultura nacional.

A indUstria cultural brasileira pode apresentar até mesmo alguns elementos da
vida e da cultura nacionais capazes de enfrentar, com vantagens, produtos
culturais importados. Deve se dizer agora que ndo é possivel desconhecer a
existéncia dessa cultura estrangeira nessa industria e seu poder de dissolver
elementos da cultura nacional. (COELHO, 1994, p. 86)

Nos Estados Unidos € possivel notar a transi¢cao da significacdo do hip hop e de
seus elementos pela midia. Hoje pode-se identificar claramente nos cenérios dos clipes
de hip hop veiculados na MTV, por exemplo, imagens de carros de luxo, grandes
mansdes, rappers usando roupas de grandes marcas, joias e colares. Simbolos que
transmitem para o publico que o consome uma idéia completamente distante da origem

do movimento norte-americano. Os valores do hip hop que surgiu na década de 70
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durante a efervescéncia do funk nos Estados Unidos s&o modificados, inseridos e
divulgados pela industria fonografica. Edgar Morin reflete sobre a natureza da cultura

industrial no plano mundial.

A cultura industrial se desenvolve no plano do mercado mundial. Dai sua
formidavel tendéncia ao sincretismo-ecletismo e & homogeneizagéo, seu fluxo
imaginério, ludico, estético, atenta contra as barreiras locais, étnicas, sociais,
nacionais, de idade, sexo, educacéo; ela separa dos folclores e das tradi¢cbes
temas que ela universaliza, ela inventa temas imediatamente universais
(MORIN, 1967, p. 46).

Além disso, os rappers passam a estrelar filmes hollywoodianos, campanhas de
moda, lancam linhas de perfumes, reldgios, ténis, enfim, aderindo a toda e qualquer
forma de produto de consumo possivel. O consumo norte-americano passa a conduzir
as producbBes da midia e eles se tornam interdependentes. Roger Silverstone nos
mostra a relacdo entre o papel do consumo e da midia e como eles interferem nos

valores e significados dos objetos.

Consumimos a midia. Consumimos pela midia. Aprendemos como e o que
consumir pela midia. Somos persuadidos a consumir pela midia. A midia, ndo é
exagero dizer, nos consome. E, como ja opinei e continuarei a argumentar, o
consumo &, ele mesmo, uma forma de mediacéo, a medida que os valores e
significados dados de objetos e servicos séo traduzidos e transformados nas
linguagens do privado, do pessoal e do particular (SILVERSTONE, 1999, p.
150).

O consumo mundial transforma a vida social e a coloca através de um mercado
de estilos, imagens, roupas, lugares que s&o inseridos como aquilo que deve ser
consumido naquele momento. Esse consumo pode ser notado no hip hop norte
americano que movimenta a industria nos Estados Unidos e é extremamente explorado
na midia mundial. Para Canclini (1997, p. 205) “no consumo, 0s setores populares
estariam sempre no final do processo, como destinatarios, espectadores obrigados a
reproduzir o ciclo do capital e a ideologia dos dominadores”.

Ndo se pode deixar de mencionar aqui que a midia norte-americana exerce
grande influéncia no consumo mundial, 0 que torna essa comparacéo entre o hip hop
desse pais e o movimento hip hop em um pais como o Brasil mais interessante e

positiva. Mesmo com tal assédio da midia mundial o movimento hip hop no Brasil segue
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se firmando cada vez mais na periferia e ja pode ser considerado com um canal de
manifestacéo e expressao cultural significativo desses jovens marginalizados.

Em contato com os meios de comunicacdo de massa, o hip hop passa a ser
mercadoria explorada pela industria cultural e difundida em todo o mundo pela
facilidade de conexdes tecnoldgicas que surgiram ao longo dos anos. Apesar da
tecnologia favorecer a exploracéo realizada pela midia nesse caso, em Brasilia o rap e
o hip hop também se beneficiam destas inova¢des por se fortalecerem ainda mais para
continuar produzindo no mercado independente. CD’s e DVD’s de rap podem ser
gravados, reproduzidos e distribuidos sem a interferéncia de grandes empresas e
contendo exatamente as idéias que o0s rappers gostariam de inserir em seus trabalhos.

Hoje as imposi¢cBes da midia sdo capazes de se difundir de forma bem mais
rapida do que ha alguns anos atras, através de novos meios como a tv por assinatura, a
internet e compras, que agora podem ser feitas online, por exemplo. No caso da
producdo musical e sua influéncia na sociedade, € importante se notar o crescimento
do consumo e da industria fonografica a partir dos anos 80. ApOs esse periodo a
participagdo da midia como fornecedora de estilos musicais que pudessem ser
consumidos pela grande massa se torna mais expressiva.

A midia norte-americana se utiliza disso e o hip hop é tomado por essa nova
significagdo. Para Rose (1997, p. 210), “Os signos e significados do hip hop foram
inversamente convertidos e renomeados pelas instituicdes dominantes”. E evidente que
o rap brasileiro se diferencia dessa relacdo por pertencer a uma dimensao de midia
menos poderosa que a americana, onde as influéncias e transformagdes nao tém a
mesma propor¢ao, mas ainda é importante considerar que o movimento ndo se afasta
de suas raizes apesar de anos convivendo paralelamente com a produgéo comercial.

Ainda em relacdo a midia, podemos notar que na sociedade moderna estdo
surgindo novas identidades através dos deslocamentos de estruturas e processos que
antes estabilizavam o mundo social. Segundo Hall (2001, p. 13), o0 sujeito pés-moderno
ndo tem uma identidade fixa ou permanente. Para ele, a identidade desse sujeito é
formada e transformada incessantemente pelas formas em que somos apresentados

aos sistemas culturais que nos rodeiam.
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Assim, pode-se afirmar que apesar da grande influéncia da midia para que o hip
hop se torne apenas um produto de consumo da massa e seja absorvido por individuos
desinteressados em valores, identidades locais sdo firmadas e se posicionam fora
desse assédio da midia. Nao pode-se dizer, entretanto, que o0s grupos de rap de
Brasilia estédo isolados dessas influéncias e que ndo absorvem certos signos que estao
sendo inseridos pela midia. Mas o fato € que esses grupos conseguem conservar
principios que os definem como um movimento de expresséo cultural de periferia em
um meio onde se pode notar que a midia hegeménica exerce grandes transformacgdes
estruturais.

Considerando o surgimento da globalizac&o e o estreitamento das ligacoes entre
diferentes culturas, Hall (2001, p. 75) insere o conceito de “homogeneizacao cultural”
como o fenbmeno onde as diferencas culturais, que até entdo definiam a identidade, se
tornam uma espécie de moeda global onde todas as tradi¢des e identidades podem ser
traduzidas.

Nesse sentido, surge a tensédo entre o global e o local no processo de
transformacé&o das identidades. Essa tensé&o pode ser observada ao compararmos o hip
hop veiculado pela midia norte-americana e aquele veiculado na cidade de Brasilia.
Nesse sentido, a cultura global que é difundida a partir das regiées dominantes, como é
0 caso dos Estados Unidos, estd absolutamente implicada na definicdo de culturas
locais.

Pode-se aqui lembrar que os fluxos de informagdo mundial, estdo de certa forma
sendo transmitidos sempre no sentido Centro/Periferia e ndo na direcdo oposta. Fator
esse que faz com que as producgOes culturais que estdo nos locais que exercem a
dominagao do processo de globalizacdo sejam as mais difundidas entre as sociedades.

No caso do rap local na cidade, podemos notar que o entorno tém sua producao
cultural independente do centro urbano e que este ndo tem conhecimento da dimenséo
cultural que € produzida em sua periferia. No ambito do global, Lara Amorim se

posiciona:

Nesse processo de mundializagdo, vive-se num mundo habitado por objetos
compartiihados em larga escala, onde as corporagdes transnacionais com seus
produtos produzidos e consumidos, além das fronteiras nacionais, dao
significado ao espago global (AMORIM, 1998, p. 165).
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Tanto a representacdo de rap em Brasilia como em outras cidades brasileiras,
mostra que a periferia é capaz de produzir formas de expressdo e manifestacao que
ndo sao influenciadas por outras produ¢des da midia nacional ou mundial. De acordo
com Hall (2001, p. 75), quanto mais a vida social se torna mediada pelo consumismo
global e pelos meios de comunicagdo de massa, mais as identidades se tornam
desvinculadas, de tempos, lugares e tradicdes especificos e passam a “flutuar
livremente”. Essa visdo nos remete ao exemplo do hip hop nos Estados Unidos, onde a
grande influéncia da midia no movimento foi capaz de ressignificar principios e ja ndo é
mais possivel definir ou limitar o que é o movimento cultural hoje, em comparagcdo com

o que foi inicialmente. Para Stuart Hall, com a globalizacédo, a periferia se transforma:

[...] Ocidente, que tende a gostar de seus nativos apenas como “puros” e de
seus lugares exoticos apenas como “intocados”. Entretanto, as evidéncias
sugerem que a globalizagdo estd tendo efeitos em toda parte, incluindo o
Ocidente, e a “periferia” também esta vivendo seu efeito pluralizador, embora
num ritmo mais lento e desigual (HALL, 2001, p. 80).

O conceito de globalizagcdo pode ser entendido como um fator modificador das
acOes e do alcance da midia. Moacir dos Anjos (2005, p. 13) afirma que por meio da
intensificacdo do fluxo mundial de bens simbdlicos pela globalizacédo gerada, os tempos
e espacos em que se desenrolam agéo e pensamento sao flexibilizados promovendo a
troca de posi¢cOes diferentes no mundo. Ainda que os espacos continuem fixos, os
locais onde se criam produtos que registram a individualidade de grupos sofrem o que
ele chama de desterritorializacdo e estranhamento, de desmanche da geografia e do
tempo em que se fundam. Nos Estados Unidos, pais representativo em relagdo ao seu
papel na midia mundial, o hip hop sofre uma grande apropriacéo de seus valores pela
midia e eles passam a ser deslocados e transmitidos a outras sociedades, fazendo com
gue um processo de homogeneizagao cultural aconteca consolidando a hegemonia da
cultura norte-americana.

Por fim, cabe aqui ressaltar, que os processos de expresséao cultural analisados
podem ser Uteis para mostrar que o surgimento de movimentos como o hip hop e sua
transformacéo pela midia, no ambito global, influenciaram na criacdo de outras

expressbes locais e que estas recriaram formas locais de simbolizar conflitos e
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mobilizar a realidade em que estdo inseridos em torno de um projeto para seu proprio

beneficio.

3. Analise de quatro clipes

A partir da reflexdo que acaba de ser feita, cabe aqui ilustrar claramente a
diferenga entre entre o hip hop norte-americano e o brasileiro, mais especificamente o
de Brasilia. Para isso sédo analisados os clipes de musicais tanto dos rappers norte-
americanos, que estdo sendo veiculados em programas na MTV e nas radios, como
dos grupos de rap locais de Brasilia e entorno, estes Ultimos resultantes de producdes
independentes e alternativas.

Neste caso, o foco da andlise serd a representacdo visual do rap em ambos 0s
clipes, pois neles podemos perceber as transformagdes que serdo detalhadas. Os
clipes também incorporam diversos aspectos visuais que trazem novas reflexdes sobre
as ressignificacdes ocorridas nos dois casos.

Foram selecionados quatro clipes, dois de representacdo norte-americana (50
Cent e Snoop Dogg) e dois de rap de Brasilia (Voz sem Medo e MC Gog). Ambos estéo
inseridos como anexo neste trabalho de forma a ilustrar o que foi analisado.

Entendendo que os clipes norte-americanos expressam uma transformacgéo do
sentido inicial do hip hop, enquanto movimento cultural, e os clipes locais expressam
uma permanéncia de sentidos que correspondem ao que foi 0 movimento no territorio
norte-americano na década de 70.

E possivel afirmar que, apesar de o trabalho em quest&o se deter na andlise de
apenas quatro clipes, através da pesquisa realizada sobre o contexto do movimento hip
hop local e a produgdo comercial norte-americana, as diferenciagdes e transformagdes
esplanadas podem ser aplicadas no contexto geral da producdo que esta relacionada
ao hip hop tanto na midia comercial mundial, quanto nas periferias e no mercado

independente de producéo de clipes de rap em Brasilia.
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3.1 Os clipes norte-americanos

Os nomes de maior sucesso envolvidos na midia no momento séo: 50 Cent, Ja
Rule, Jay Z, Nelly, Outkast, Dr.Dre, Usher entre outros. Estes sdo alguns dos nomes
gue a midia americana exibe como a representacdo de hip hop atual nos Estados
Unidos. E inegavel o fato de que o alcance desses grupos tomou propor¢des mundiais
e ndo se deteve apenas ao mercado fonografico norte-americano. Nota-se que grande
parte dos artistas de rap que fazem sucesso na midia veio de bairros americanos
pobres e conviveu com a realidade das ruas, com o trafico de drogas e com o
preconceito que atinge essa juventude marginalizada. Apesar disso, eles foram
transformados pela midia em produtos de consumo e se exibem vestindo roupas de
marcas da moda, dirigindo carros importados, usando joias, moldando o hip hop como
um novo estilo musical que esta sendo transmitido ndo sé para outras classes sociais,
mas também para outros paises e culturas.

A presenca da imagem mulher nos clipes norte-americanos de forma pejorativa e
sendo representada como objeto de desejo do homem é um dos fatores que chama a
atencdo. O forte contetdo erético desses clipes pode ser percebido ndo sé nas
imagens, como também nas letras, que costumam conter expressdes relacionadas a
mulher. Este tipo de contetdo € utilizado ndo s6 nos clipes analisados aqui como forma
de ilustracdo da producao norte-americana, como também na grande maioria dos clipes
de hip hop que estdo sendo veiculados na midia atualmente.

O clipe de 50 Cent — “Candy Shop”, que significa loja de doces em portugués, é
ilustrativo do estilo do hip hop norte-americano. O cenario do clipe € uma manséo onde
o rapper chega em um carro vermelho e entra em uma casa com diversas mulheres
vestidas com roupas intimas. Enquanto ele percorre os diversos cémodos da casa sdo
mostradas cenas de conteddo erético ou sensual com as mesmas. Neste caso,
podemos notar que estdo presentes alguns simbolos do hip hop como as roupas de b-
boy e o corddo que o rapper esta utilizando. Mas os simbolos aqui destacados séo
simbolos que expressam o poder financeiro: o carro, o ténis, o casaco de pele, a
mansao.

As representacdes que pode-se notar nos clipes norte-americanos ndo séo vistas

pelo movimento local como positivas. Em entrevista, DJ Portela (2006), do grupo Relato
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Biblico de Brasilia, afirma “para os gringos ganharem dinheiro brasileiro € uma boa,
para iludir o povo brasileiro com carros, mulheres nuas e vida facil [...] a questdo é a
seguinte, os clipes norte-americanos ndo trazem nada de bom para a cultura brasileira,
acho inclusive que existem clipes que deveriam passar por algum tipo de censura, pois
realmente se parecem com filmes eréticos”. A opinido dele € capaz de transmitir a
capacidade de reflexdo dos envolvidos com o movimento em Brasilia em relagcdo aos
simbolos que estéo ali representados.

O clipe de Snoop Dogg — “Drop it like it’s hot” se utiliza ainda de alguns outros
simbolos de poder financeiro como grandes correntes de brilhantes, carros de grande
valor, bebidas, picha¢cBes (que aqui ndo remetem ao grafite). Estes simbolos de poder
sdo mostrados no clipe em meio a mulheres que, assim como no clipe anterior,
aparecem dangando em trajes sensuais.

O que se pretende mostrar aqui sdo apenas dois dos inimeros exemplos do que
se transformou o movimento hip hop veiculado na midia. Através das transformacdes
causadas pela midia e pelos meios de comunicacdo de massa, um movimento de
expressao cultural de negros e marginalizados surgido na década de 70, que teve seus
simbolos transformados e inseridos em um novo cenario que ndo transmite mais 0s
objetivos de conscientizacdo do hip hop como forma de manifestacdo dos anseios
dessas minorias. Pelo contrario, podemos notar aqui um produto da industria cultural
gue visa, como mencionado anteriormente, o lucro e 0 consumo em massa.

A midia norte-americana € responsavel pela representacédo de simbolos que nédo
guardam ligacdo com a realidade. O hip hop veiculado nos clipes passa a ser
ressignificado e os simbolos que ali aparecem deixam de ser expressdes da realidade e
passam a criar um modelo para a satisfacdo do publico que o consome, um simulacro.
“Simulacros séo, entdo, todo tipo de estereotipo, de modelo, cujo significado funciona
por si s, sem a necessidade de um referente fisico ou factual. S&o signos ou imagens
com sentidos proéprios, produzindo realidades autbnomas além da realidade de fato”.
(OLIVEIRA, 2005, p. 102).

Nestes clipes, os cenarios, 0s carros, o estilo de vida que se transmite formam

uma versao, algo nao-real, que é repassado aos jovens que 0s consomem. Aumentam
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0 desejo por outros produtos de consumo que exigem um alto poder aquisitivo e nao
transmitem nenhum valor social nas imagens e letras veiculadas.

Na andlise dos clipes locais que sera feita a seguir sera possivel distinguir o
papel que a representacdo dos clipes de rap produzido, ndo s6 em Brasilia, como
também em outras cidades do pais pode exercer na vida de jovens marginalizados e
vitimas do preconceito, da violéncia, do consumo de drogas e da falta de

oportunidades.

3.2 Os clipes locais

No caso da representacdo dos clipes de rap local € visivel a diferenca de
qualidade visual em comparacdo com os clipes norte-americanos devido a falta de
tecnologia e recursos que esses grupos possuem para a producéo de seus trabalhos. A
divulgacao desses clipes é feita através das lojas que vendem artigos relacionados ao
hip hop e também lugares que comercializam mercadorias alternativas.

Os clipes produzidos em Brasilia mostram, em sua maioria, as comunidades
onde esses grupos vivem e a realidade que enfrentam. As letras utilizadas aqui sédo de
um rap social, conhecido pelo movimento como rap consciente, no qual relatam as
dificuldades enfrentadas pelos moradores e jovens da comunidade. Nestes clipes, que
ainda ndo reproduziram a midia norte-americana, é possivel perceber que o rap
brasileiro incorpora novos significados a partir do que foi mantido como a origem do
movimento norte-americano.

O primeiro clipe € do grupo Voz Sem Medo e possui o titulo De Heréi a Bandido,
misturando imagens do filme Cidade de Deus e de um show realizado pelo grupo, o rap
passa o sentimento daqueles que sofrem o preconceito e a violéncia. Aqui ndo é
possivel perceber nenhum dos simbolos mencionados anteriormente na producao
norte-americana, pelo contrario, cenas de violéncia sao exibidas enquanto a letra do rap
descreve a indiferenca da sociedade, a falta de perspectiva e os desejos de um jovem
excluido em relagdo a realidade em que vive. Apesar dos poucos recursos de
producéo, os clipes locais traduzem a realidade, transmitem o universo da violéncia e
levam o publico a reflexdo sobre as razbes que levam os jovens a essa condi¢ao de

marginalidade e violéncia.
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Ainda no clipe do grupo Voz sem Medo, € possivel notar as referéncias que eles
fazem ao preconceito que sofrem quando se utilizam de expressfes como “tratado com
diferenca” e “sei onde ndo sou bem vindo”. Aqui fica claro com o a expressao cultural
produzida pelo rap local traz a tona definicdes claras de como se comporta a periferia
em relag&o ao centro urbano.

O segundo clipe analisado se chama Matematica na Pratica, do MC Gog e sua
letra descreve como é familia de um jovem em situacdo de exclusdo social. Como a
propria letra do rap em questao afirma, sdo descricdes que nada tém a ver com um
conto de fadas, que realmente expressam a realidade vivida por eles. A vida de uma
familia de periferia e as suas relagdes com outras classes sociais também séo
descritas. No final deste clipe, Gog convida aquele que o esta ouvindo a rever conceitos
e passar a lutar por melhores dias.

No caso da producéo de rap brasileiro, a condicdo de exclusdo e preconceito em
que se encontram esses jovens faz com que as letras de rap produzidas por eles
contenham, em sua maioria, referéncias a violéncia, uso de drogas, preconceito social e
marginalidade. Algumas letras fazem referéncias a uma realidade onde ndo ha
perspectivas de mudanca, em outras nota-se um incentivo a procura de novas
alternativas que os resgatem do fim social ao qual estao destinados.

Enfim, a representacdo dos clipes de rap da periferia de Brasilia mostra a
organizagao de um movimento de conscientizagao de jovens, em sua maioria, de baixa
renda que encontram na musica e nas letras de rap uma forma de se comunicar com
outros que se encontram na mesma realidade de exclusdo. O resultado dessa
organizacao mostra que as periferias (cidades-satélites no caso de Brasilia) comecam a
se identificar, comunicar e se reproduzir sem a intervencdo da midia ou de outros
fatores da industria cultural. Agindo a partir de uma midia independente, 0 movimento
hip hop em Brasilia se mantém, divulga sua arte e danc¢a e conquista novos significados
sem perder as influéncias iniciais do movimento hip hop surgido nos bairros pobres dos
Estados Unidos.

Cabe lembrar que o Brasil € um pais pobre, de producdo fonogréafica de
propor¢des inferiores a norte-americana e que no pais o rap e o hip hop brasileiros ndo

foram assimilados da mesma forma e com a mesma dimensdo que nos Estados
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Unidos. Também ¢é impossivel afirmar que o movimento brasileiro ndo ira sofrer
transformacfes com o passar do tempo. Porém essa diferengca de proporcdes
colaborou para que o rap brasileiro se expandisse de forma paralela a producéo

comercial da midia.
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CONCLUSAO

O objetivo deste trabalho é mostrar a relagdo de transformacao e ressignificacao
que a midia é capaz de produzir visando o consumo e o lucro, conceitos que aqui foram
discutidos. No hip hop norte-americano pode-se perceber como a influéncia dos meios
de comunicagéo de massa foi capaz de inserir novos conceitos e modificar os valores
iniciais que possuia 0 movimento surgido nos bairros pobres.

Através da comparacdo dos clipes norte-americanos e da producado local
podemos perceber a influéncia positiva do hip hop na representagéo de rap tanto no
Brasil como em Brasilia. O rap local passa a se reproduzir de forma paralela a da midia
hegemonica e adquire caracteristicas especificas que se somam aquelas incorporadas
ao movimento da década de 70. E claro que nio se pode afirmar que nos Estados
Unidos também ndo existem grupos ou locais onde os principios do hip hop ainda
sejam mantidos, mas na pesquisa em questédo so foi possivel observar a representacéo
de rap local em comparacdo com a mundial do que € veiculado como hip hop pela
midia norte-americana nos dias atuais. Apesar da impossibilidade de se confirmar essa
condicdo ainda assim o objetivo deste trabalho se mantém, pois as relagdes do
movimento com 0s meios de comunicacao de massa, ponto que esta sendo observado,
continuam se mantendo da mesma forma e o fato de possivelmente existirem vertentes
que conservem o0s moldes originais do movimento nos Estados Unidos ndo modifica
essa condigao.

Além de todas essas relagbes formadas pelo movimento, o significativo na
representacao dos clipes de rap em Brasilia e que merece atencdo é a manifestacao
cultural de jovens que, através das letras do rap, expressam seus anseios e
dificuldades e convivem com outras classes sociais que desconhecem a realidade e as

formas de expresséo surgidas na periferia de Brasilia.
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ANEXO - DVD dos clipes analisados
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