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RESUMO

Este trabalho mostra o papel do assessor de imprensa no dia a dia da
assessoria de comunicacdo na campanha politica do candidato Rodrigo Rollemberg
ao Senado Federal, nas eleicdes de 2010. Para embasar o trabalho, na primeira
parte foram analisados os critérios de noticiabilidade, como um fato pode ou néo
virar noticia. Em seguida € analisada a relacdo da midia com a politica, como o0s
politicos sdo inseridos no campo da midia e como se relacionam entre si. A terceira
parte mostra o papel da assessoria de imprensa, quais sao as suas funcdes no
mercado de trabalho. Para finalizar acompanhamos o trabalho da assessoria de
imprensa na etapa final da campanha do candidato Rodrigo Rollemberg, pelo
periodo de duas semanas. Ao final apresentamos os resultados obtidos em termos

de exposicdo na midia.

PALAVRA-CHAVE:. assessoria de imprensa; campanha politica; eleicdes;

Senado; Rollemberg
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1 INTRODUCAO

A campanha eleitoral de 2010 no Distrito Federal foi polarizada entre dois
grupos opostos, o de Joaquim Roriz (PSC) e o de Agnelo Queiroz (PT). Com a
possivel impugnacédo de sua candidatura para o governo pela Lei da Ficha Limpa,
Roriz abriu mao de ser candidato e lancou a candidatura de sua esposa, Wesliam
Roriz (PSC).

Para o Senado Federal Roriz apoiou os candidatos Alberto Fraga (DEM) e
Maria de Lourdes Abadia (PSDB). Agnelo montou a chapa com Cristovam Buarque
(PDT) e Rodrigo Rollemberg (PSB), que resultou na vitdria de Cristovam com 37,5%
dos votos e Rollemberg, com 33,03% dos votos para 0 Senado Federal.*

Pela primeira vez no Distrito Federal dois candidatos da mesma chapa para o
Senado se elegem. Usando esse caso de sucesso, o trabalho analisa a estrutura da
campanha de Rodrigo Rollemberg, especificamente o papel do jornalista.

Um dos objetivos de uma campanha politica € o bom relacionamento com a
imprensa, o que gera visibilidade positiva através da midia. Com essa idéia e com
base nos critérios de noticiabilidade e teorias que explicam o relacionamento entre a
midia e a politica, foram analisados especificamente as estratégias buscadas pela
campanha para atingir o objetivo de obter visibilidade positiva.

O trabalho mostra se as estratégias de relacionamento com a midia,
divulgacdo do candidato e assessoria de imprensa usadas pela campanha tiveram
éxito. A base da pesquisa foi a analise das regras tedricas de assessoria de
imprensa, e se foram devidamente utilizadas pela assessoria de comunicacdo do
candidato.

A partir da base tedrica, a analise foi feita com uma pesquisa de campo entre
os dias 20 de setembro e 1° de outubro acompanhando a rotina da assessoria de
comunicacdo da campanha do candidato Rodrigo Rollemberg. Na primeira semana
foi analisado o trabalho das jornalistas que acompanhavam o candidato Rollemberg
na rua, na segunda semana foram analisadas as func¢des dos jornalistas que ficaram

instalados no escritorio da campanha.

! Tribunal Superior Eleitoral (TSE) Dados das elei¢cdes 2010.



Paralelamente foi feita, entre os dias 20 a 24 de setembro, uma analise do
perfil das noticias que sairam na midia, se foram positivas, negativas, neutras ou
voltadas para a agenda do candidato ao governo, Agnelo Queiroz, com base na
analise do clipping.

O objetivo da pesquisa de campo foi analisar o resultado do trabalho do
jornalista na campanha, se as metas foram alcancadas, se o relacionamento com a
midia foi positivo e se as noticias tiveram algum vinculo com as propostas da

campanha de Rodrigo Rollemberg.
1.1Metodologia

No trabalho a primeira pesquisa utilizada classifica-se como bibliogréfica,
realizada a partir de dados constantes em livros. E também qualitativa, no sentido de
buscar uma melhor investigacdo sobre o tema proposto: O papel do jornalista na
assessoria de comunicacdo da campanha do candidato Rodrigo Rollemberg ao
Senado Federal.

A medida que a pesquisa, além de bibliografica, analisou também a rotina da
campanha, quais as funcdes de cada assessor de imprensa, como era O
relacionamento da assessoria com a imprensa € como 0S proprios assessores se
relacionavam entre si e com o candidato Rodrigo Rollemberg, podemos afirmar
também que a pesquisa foi descritiva e exploratéria.

A tipologia descritiva tem como objetivo a descricdo da caracteristica de
determinada populacédo ou fendbmeno, bem como estabelecimento de relagbes entre
variaveis e fatos. A tipologia exploratéria ou formuladora trata de uma abordagem
adotada para busca de maiores informacGes sobre determinado assunto.
(LAKATOS, MARCONI, 2001).

O instrumento de coleta utilizado na pesquisa de campo foi o
acompanhamento da rotina dos assessores de imprensa da campanha do candidato
ao Senado, Rodrigo Rollemberg, no periodo de duas semanas. A partir da coleta de
dados, cruzados com a parte teorica foi analisado o resultado do trabalho do

assessor de imprensa da campanha na midia, a partir da analise do clipping.



2 CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

A funcdo da noticia € informar a populacdo o que esta acontecendo no
mundo, mas a forma como o0 acontecimento vira noticia € que se tornou uma eterna
fonte de pesquisa para os estudiosos.

Na medida em que a noticia tem o papel de informar a sociedade, ela passa a
ter influéncia direta nas questfes politicas e sociais. E nesse sentido que,
teoricamente, as noticias deveriam ser objetivas e imparciais, mas de que forma
essa imparcialidade é real?

Um dos primeiros estudos sobre o assunto mostrava a noticia como a
reflexdo da realidade, sem distor¢cao (teoria do espelho), “as noticias sdo como sao
porque a realidade assim as determina”. (TRAQUINA,2002)

SO que o fato € que a noticia ndo pode ser exatamente a realidade j4 que
muitas vezes ela € quem ajuda a criar essa realidade. Na verdade, o jornalista,
produtor de noticia, que na teoria do espelho € visto como um agente passivo,
apenas intermediario entre o fato e a divulgacéo dele, é na verdade um participante
ativo na construcéo da realidade.

A noticia é vista entdo como um resultado de processos de interacdo social
entre jornalistas, entre jornalistas e a sociedade, e entre os jornalistas e a sua fonte
de informacao. (TRAQUINA, 2002,p.63).

Nos estudos jornalisticos, a teoria do gatekeeper mostra que a noticia nada
mais é do que a decisdo do jornalista do que é ou ndo noticia, intimamente ligada
com suas experiéncias, atitudes e expectativas profissionais. Nesse contexto, a
cultura profissional legitima o processo de producédo da noticia.

Nesse caso, a noticia esta relacionada também com a estrutura burocratica
da organizacdo, isto €, mesmo que o jornalista considere o fato relevante como
noticia, se ndo for do interesse da empresa onde trabalha é muito provavel que o
fato n&o seja publicado ou noticiado.

Uma peca relevante na producdo da noticia é o fator tempo. As redacdes dos
jornais, TVs, radio precisam produzir noticias diariamente e dessa forma muitas
vezes nem todos 0s acontecimentos relevantes viram noticia.

Segundo a teoria etnoconstrucionista, € a partir da escassez do tempo e da
abundéancia de noticias que os jornalistas dependem cada vez mais dos canais de
rotina. (TRAQUINA, 2002,p.109).



Os canais de rotinas nada mais sdo do que informacdes oficiais enviadas por
politicos ou empresérios. O que tem ligacao direta com o trabalho proposto, pois no
caso, as informacdes sdo dadas, na maioria das vezes, pelos assessores de
imprensa.

Como mostra Traquina (2002), essa interdependéncia entre os meios de
comunicagcdo e as fontes oficiais tras para os jornalistas a eficacia de uma
autoridade validando a informacé&o, enquanto que para as fontes oficiais significa a
publicacdo de seus atos e o refor¢o de sua legitimidade.

Em muitos casos, os setores da atividade politica, econdbmica, social e cultural
sdo responsaveis por passar a informacdo de acontecimentos aos meios de
comunicacao e a partir dai o acontecimento se transforma em noticia.

Mas nem todas as fontes tém o mesmo acesso a midia e nesse caso a visdo
do que é noticia é bem delimitada pelo jornalista ou pela instituicdo em que faz
parte.

Um anuncio do presidente do pais sobre qualquer assunto, por exemplo, é
necessariamente noticia, dessa forma existe uma hierarquia de fontes de
informacgao. (TRAQUINA,2002).

Salvo excegbes como crimes, escandalos, acidentes, mortes, que na maioria
das vezes sdo noticia, a facilidade de informacdes disponibilizadas pelos assessores
de imprensa de governos, politicos, empresas e 0 tempo curto que o jornalista tem
para publicar o acontecimento, acaba determinando o que sera noticia.

Estudos que determinam o que € noticia sdo amplos e ainda sem uma
resposta definitiva. O que sabemos é que para um acontecimento virar noticia nao
basta apenas existir, depende da forma como chega as redacfes, de como atinge a

sociedade, quais as fontes oficiais, dentre outras infindaveis condicdes.

2.1 O Efeito das Noticias na Sociedade: Conceito de Agenda Setting

“A imprensa pode na maior parte das vezes ndo conseguir dizer as pessoas
como pensar, mas tem, no entanto, uma capacidade espantosa para dizer
aos seus proprios leitores sobre o que pensar’(TRAQUINA. 2002, Cohen,
1963).
O primeiro estudo sobre a influéncia da midia na sociedade foi a teoria
hipodérmica, que defendia que as mensagens midiatizadas tinham um impacto

direto nas pessoas, produzindo inevitavelmente comportamentos prognosticaveis



independente dos seus atributos sociais ou psicologicos, ou seja, todas as pessoas
respondiam de forma igual a todos os estimulos midiaticos. (TRAQUINA, p.15).

A partir de estudos na campanha presidencial norte-americana de 1940 nos
quais ficou comprovado que a propaganda eleitoral teve pouca influéncia na
mudanca de opinido dos eleitores, a teoria hipodérmica foi derrubada, dando lugar a
teoria de efeitos limitados. Segundo explica Traquina (2002,p.16), o papel da midia
reforca as opinides existentes, mas ndo as altera, as pessoas consomem as
mensagens midiaticas de forma seletiva, ou seja, se a pessoa ja tem uma opiniao
formada sobre determinado assunto, a midia ndo consegue alterar essa opinido.

Também a partir de estudos nas elei¢bes presidenciais dos Estados Unidos,
mas em 1968, comecou a teoria do agendamento, ou agenda setting. Cem eleitores
indecisos foram entrevistados no periodo de dois meses e 0s assuntos mais
importantes em que demonstravam maior preocupacao tinham ligacao direta com os
assuntos tratados pelos meios de comunicac¢éo naquele periodo.

Partindo do pressuposto que a funcao principal do jornalista é informar e nao
persuadir ou modificar comportamentos, a agenda midiatica pauta os assuntos que
serdo discutidos pela agenda publica, mas ndo necessariamente com o intuito de
manipulagéo.

Outro componente importante no conceito da teoria do agendamento é a
agenda das politicas governamentais. No caso das eleicbes de 1968, os assuntos
tratados pelos meios de comunicacéo e lembrados pelos eleitores indecisos como os
principais elementos de preocupacéo, foram introduzidos na agenda politica.

Para que um acontecimento se torne noticia € preciso que ele se torne
publico. Segundo MCCombs, “se a midia ndo nos diz nada sobre algum
acontecimento, entdo ele existe apenas na nossa agenda pessoal ou no espaco
vivencial’(TRAQUINA, 2002,p.22).

A midia ndo escolhe apenas o assunto que vai ser discutido pela agenda
publica, mas na maioria das vezes escolhe também a forma como esse assunto vai
ser abordado, no caso a teoria do enquadramento.

E através dos new promoters que o acontecimento é identificado como
ocorréncia especial. A partir dai os newsassemblers produzem a noticia, ou seja,
determinam a agenda jornalistica e 0s newsconsumers consomem a noticia, no caso

a sociedade.



Como mostrou o item 1.0 deste trabalho, para que um fato vire noticia muitas
vezes depende do interesse na promoc¢do dos acontecimentos por parte de politicos,
instituicbes ou empresas. Assim como também funciona a prevencao para que
certos acontecimentos ndo virem noticia.

Para isso acontecem pseudo acontecimentos. No caso, politicos, empresas
ou instituicbes chamam atencg&o para um fato e escondem outro.

E através da midia que a sociedade tem conhecimento dos fatos e é a partir
dela que os politicos podem se projetar positiva ou negativamente, por essa razao é
que no campo politico, a midia é um alvo prioritario de acdo estratégica.

Se antes a midia era vista com o0s poderes reduzidos aos seus efeitos
limitados, com o conceito de agenda setting (McCombs e Shaw,1972) a midia passa
a ser vista com o poder jornalistico muito superior ao poder inicialmente postulado
(TRAQUINA, 2002,p.13).

No caso das eleicdes a midia mostra uma influéncia no eleitorado, mas néo
como forma de escolher em quem votar, mas sim quais 0s assuntos que devem ser
considerados relevantes. E nesse sentido a agenda jornalistica tem influéncia maior
sobre pessoas que discutem as relacbes tratadas pela imprensa, pessoas com
perguntas, duvidas e curiosidades.

Pelo fato da agenda jornalistica influenciar a agenda publica, segundo o
conceito de agenda setting, a agenda politica governamental é diretamente ligada
aos assuntos da agenda midiatica, de forma que os seus temas tenham também

influéncia na agenda publica.
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3 MIDIA E POLITICA: BREVE HISTORICO

Na Grécia antiga a politica era uma atividade exercida pelos homens
honrados. Vista como “arte”, apenas um pequeno grupo tinha direitos politicos e a
politica era exercida exatamente por membros desse pequeno grupo.

E apenas no século XV que surgem os primeiros manuais politicos, onde
mostrava como a politica deveria ser feita para atingir determinados fins. E nesse
periodo que surge também o conceito de estado e de cidadania.

Hoje, com grande parte de paises democraticos, o conceito de cidadania se
reforca e para chegar ao poder € preciso que a sociedade decida qual determinado
grupo de individuos tomara decisdes por um todo. E essa escolha que da ao politico
a sua legitimidade.

A politica em si existe em todas as relacdes estabelecidas entre os seres
humanos, mas a politica reconhecida como uma pequena parcela representando um
todo é a parte fundamental do nosso objeto de trabalho.

Acontece que a partir do século XX surge dentro dessa relacdo entre politicos
e sociedade um fator importante: a midia. E ela a responsavel por informar para a
sociedade as atividades do Estado, ela é que replica um acontecimento e a partir
desse relacionamento com a sociedade € que mudou a forma de se fazer politica
(GOMES,2004).

Se antes, através dos partidos politicos, com a mobilizacdo dos seus
membros é que os politicos conseguiam chegar até seus eleitores e obter certo
reconhecimento, agora a carreira politica s6é consegue ser construida com a
visibilidade que a midia pode dar. (MIGUEL, 2004,pg.8).

Como vimos no item 2.1, pelo conceito de agenda setting, o jornalismo pauta
0 que esta sendo discutido pela sociedade. E como o que esta sendo discutido pela
sociedade é o fator principal para os politicos em uma eleicdo, ha uma importancia
crescente da midia nos processos eleitorais, essa alteracdo significativa no papel da

midia altera consequentemente a relacédo entre midia e politica (GOMES,2004).
3.1Meios de Comunicacdo de Massa X Espetaculo Politico

Se é a partir dos meios de comunicacdo de massa que a sociedade tem

acesso aos acontecimentos politicos, a maior parte dos conhecimentos da
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sociedade contemporanea termina por vir de alguma midia, seja o jornal, o radio, a
televisdo ou a internet. O impacto da midia € perceptivel em todas as esferas da
nossa vida cotidiana.

Por ser um espaco restrito, os politicos disputam para ter um espaco midiatico
que cause visibilidade. E ai que entra a politica vista como espetaculo.

Voltando no tempo, estudiosos viam a politica associada a retérica. A retorica
seria a producéo de discursos argumentativos, de convencimento. Segundo Gomes
(2004), ela pode ser vista como a persuasdo através da palavra e dos seus
argumentos.

J& a poética, em oposicao, é vista por Aristoteles (GOMES, 2004,p.295) como
formas que misturam emoc¢ao e conhecimento. A narrativa da poética desperta no
espectador a emocéao ou a forma de pensar sobre determinado tema.

Nesse sentido, a poética e a retdrica tem pontos completamente opostos, mas
em um cenario em que a maior visibilidade politica se da através dos meios de
comunicacao de massa a encenacao se destaca.

Se “um bom poeta tem que dominar a sua arte a tal ponto que desencadeie
um efeito emocional ao leitor ou espectador” (GOMES,2004), com a interferéncia
midiatica, um bom politico tem que dominar o seu discurso de modo que chame a
atencdo da midia e consequentemente emocione seu eleitor.

SO que os agentes politicos ndo devem ser vistos apenas como atores em um
espetaculo, mas com responsabilidades reais, cujos atos tém consequéncias reais
sobre a vida de todos. (GOMES,2004,p.293).E essas responsabilidades devem ser
tratadas pela imprensa com muito honestidade.

A informacdo que chega até o consumidor precisa ter credibilidade. E a
funcao primordial do jornalismo ser honesto, isento e objetivo. Da mesma forma que
o politico precisa de seu capital social para se tornar legitimo, o jornalista também
precisa dessa legitimidade.

“O jornalista nao pode estar a disposicéo do Estado, partidos ou proprietarios
de empresas jornalisticas, mas um campo de blindagens contra essas esferas
externas” (GOMES,2004).

Mas, como mostrou o item 2, nem todos 0s acontecimentos podem ser
relatados pela midia, existe uma selecdo, um critério de noticiabilidade que nem

sempre esta relacionado a objetividade, mas sim aos interesses de alguém, seja o



12

jornalista, a instituicdo, o Estado ou até mesmo o fator tempo. Dessa forma, agentes
com maior capital politico muitas vezes orientam os noticiarios.

Para manter esse relacionamento com a midia, o politico contemporaneo tem
gue se adaptar cada vez mais aos comportamentos dos meios de comunicacao de
massa. Saber como funciona suas rotinas. Nao existe um debate de idéias sem a
preocupacdo com a imagem ou a contaminagdo pelas técnicas de publicidade
comercial (MIGUEL,2004).

“‘Dessa forma, a cobertura politica se reduz a estratégias de disputa pelo
poder e nega espaco sobre debates de projetos para a sociedade” (MIGUEL,2002).
Nos jornais e na televisdo o espaco maior € para os escandalos politicos, os roubos,
o dinheiro na cueca, e nada de propostas, de projetos aprovados.

E nessa conjuntura que o campo politico produz os diversos factoides, ou
seja, cria fatos politicos para aparecer na midia e muitas vezes até esconder algo
importante. E para isso o politico precisou entender a funcionar como fonte politica
para o jornalista, criar um fato que vire noticia. (GOMES, 2004,p.68)

Em contrapartida, existe o risco de uma exposicdo negativa pela midia. A
imprensa deseja saber o que acontece nos bastidores, o que é sujo e o que pode se
tornar um escandalo politico. Primeiro pelo seu papel de informar a sociedade e
segundo por uma questdo mercadolégica: o escandalo vende.

Por essa razéo o relacionamento entre a midia e a politica € delicado e ainda
estd sendo estudado por diversos autores. O que sabemos hoje é que a politica ndo
€ apenas um espetaculo midiatico, mas ndo deixa de ter suas representacdes. E que
a midia, como pauta o que esta sendo discutido pela sociedade, por muitas vezes
também pauta o que esta sendo discutido na politica. E um relacionamento real e

importante para a sociedade contemporanea e nao pode ser ignorado.
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4 ASSESSORIA DE IMPRENSA

4 1Histérico

No ano de 1829 nos Estados Unidos, durante o governo de Andrew Kendall, o
jornalista Amos Kendall organizou um setor bem estruturado de imprensa e relagoes
publicas (ANTUNES, 1996). E nesse momento que surge o primeiro Jornal da Casa?
conhecido como The Globe.

Em1868 surge pela primeira vez o termo agente de imprensa (pressagent) e
divulgador (publicityagent). Mas € em 1906, também nos Estados Unidos, que o
conceito de assessor de imprensa toma forga com o trabalho do jornalista Ivy Lee
junto a equipe de assessoria de John D. Rockfeller, bilionario norte americano, dono
de uma industria de petréleo e outra de ferro no estado do Colorado.

A empresa de Rockfeller estava em greve e o bilionario foi acusado de atirar
em seus funcionarios. Lee enviou uma declaragdo de principios aos principais
jornais dos Estados Unidos dizendo que todo seu trabalho era feito as claras, com o
intuito de divulgar noticias com valor e interesse para o publico e nado distribuir
anuncios (LOPES,1994,p.16 ). Com a declaracdo Lee conseguiu reverter o quadro
da crise.

O jornalista foi o primeiro a abrir esse contato transparente entre a empresa e
a midia e por essa razao é considerado por alguns estudiosos como 0 precursor da
assessoria de imprensa.

No Brasil pré-industrial, como mostra o livro Lopes (1994), a primeira empresa
a se preocupar com a sua imagem foi a popular Light, por meio do seu departamento
de Relacdes Publicas e, em seguida surgiu o Servico de Informacao e Divulgacao do
Ministério da Agricultura.

No governo de Getulio Vargas é que foi criado oficialmente o primeiro servico
de atendimento a imprensa, ligado ao gabinete civil. Em pleno Estado Novo onde a
censura aos meios de comunicacao eram palavra de ordem do presidente Vargas, 0

DIP (Departamento de Imprensa e Propaganda) servico de atendimento a imprensa

2 . . s S
Jornal informativo com reportagens, em geral positivas, sobre uma empresa publica ou

privada.
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tinha o objetivo de divulgar os atos do presidente e as obras realizadas naquele
periodo e s6 permitiam promoc¢des voltadas para valorizar o presidente Vargas.

Com o golpe de 1964, os assessores de imprensa passaram a ser Vistos
ainda de forma mais negativa, pois eram pessoas que escondiam o0s verdadeiros
fatos da imprensa e encaravam o jornalista como inimigo.

Como mostra Boanerges (1996, p.17), o assessor de imprensa passou a ser
cumplice do regime militar, escondendo e minimizando para a imprensa os fatos
ligados a interesses governamentais escusos.

Com o fim da ditadura e a volta da democracia, o papel do assessor de
imprensa foi mudando e ganhando espaco no meio jornalistico. Ainda existe
preconceito contra os profissionais de assessoria, mas isso vendo mudando como
mostram estatisticas recentes: o segundo grande bloco de trabalho dos profissionais
de comunicagdo € na area de comunicacdo empresarial e institucional, com 40%,
superando o radio e a TV, hoje com 20% (LOPES, 1994,p.13).

4.2 As Funcgdes do Assessor de Imprensa

Muitas sdo as funcdes do assessor de imprensa, mas a principal delas é
intermediar o relacionamento dos Orgaos, empresas, instituicbes ou pessoas
publicas com os meios de comunicacao.

Lopes (1994) tras o conceito de assessoria segundo Kopplin e Ferrareto: a
necessidade de divulgar opinides e realizacdes de um individuo ou grupo de
pessoas e a existéncia de um conjunto de instituicbes conhecido como meios de
comunicacao.

Se antes a fungao do assessor era “esconder” a verdade dos fatos, hoje é ser
transparente e informar, através da midia, as noticias importantes e de interesse
publico. E fundamental que o assessor seja direto em qualquer situagdo, mesmo que
ndo possa fornecer uma informacéo ao reporter, deve ser honesto e dizer que nao
se pronunciard sobre o assunto. A mentira resulta na falta de credibilidade junto a
imprensa.

Junto ao assessor de imprensa costumam haver também profissionais de
publicidade e de relagbes publicas, formando uma assessoria de comunicagédo
estruturada. O trabalho é feito cada vez mais de forma integrada, mas € importante

que as funcdes ndo se misturem.
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O contato com a midia é considerada a parte mais importante do trabalho de
um assessor de imprensa, mas para chegar a esse relacionamento € preciso que
tenha um trabalho sério em fungdes variadas, de acordo com cada ocasido. E esse

trabalho detalhado que vamos ver adiante.
4.2.1 Release

O release € o principal material elaborado pelas assessorias para ser enviado
as midias. Pode ser feito de vérias formas, mas o mais importante € que tenha
informagdes claras e objetivas.

O assessor de imprensa como bom jornalista, deve ser capaz de identificar o
gue é noticia, o que pode despertar o interesse da midia e a partir dai criar o
release. Essa identificacdo depende muito do assessorado, por essa razdo é
importante que o assessor conheca bem o seu cliente, saiba como funciona a
empresa, Orgdo ou instituicdo em que trabalha e,a partir desse conhecimento
identificar o que pode ou néo virar noticia.

O release nada mais é do que um texto jornalistico, mas com foco no cliente.
O texto produzido pelo assessor € encaminhando para jornais, televisao, radios,
sites, blogs. E importante constar que para cada tipo de veiculo ele deve ser escrito
de uma forma diferente. O radio, por exemplo, requer um texto simples e rapido, com
uma linguagem coloquial, assim como a televiséo, ja o jornal tem mais espaco para
um texto menos conciso.

Para que o release seja utilizado pelo repo6rter € bom que seja escrito da
mesma forma que um texto jornalistico, bem elaborado, tenha o logotipo da empresa
e a data da elaboracdo dos textos, porque da a sensacdo de urgéncia e de que a
informacéo € atual. E fundamental que seja bem direcionado e atinja a editoria certa,
com informacdes estritamente necesséarias. Assinado pelo autor do texto e pelo
responsavel pelo setor, o release deve apresentar a fonte das informacbes

apresentadas e uma apresentagao estética de qualidade. (LOPES, 1994)
4.2.2 Mailling

Assim que o release fica pronto precisa ser enviado para os veiculos de

comunicacdo. Essa é a hora do mailling, uma ferramenta de trabalho com telefones
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e enderecos de email das diferentes editorias e meios de comunicagdo para
contatos rotineiros de divulgagao.

Como o meio jornalistico esta em constante mudanca, as informacfes devem
ser atualizadas pelo menos de seis em seis meses. Com o release pronto, saber
para quem enviar é fundamental para que seja lido e utilizado. Uma pesquisa do site
Comunique-se mostrou que 75% dos emails recebidos s&o deletados (CARVALHO,
REIS, 2009)

Hoje existem empresas que terceirizam o servico. Uma vez contratadas,
fazem e atualizam a lista de mailling, mas em muitos casos o cliente ndo tem
condicdes de financiar esse servico e quem fica com a fungcdo € mesmo o0 assessor

de imprensa.

4.2.3 Clipping

O clipping € a compilacédo de todas as matérias publicadas na imprensa sobre
o cliente. Produzido diariamente, é a partir dele que o assessor de imprensa pode
saber como esta sendo o resultado do seu trabalho e mostrar para seu cliente, pode
também avaliar a necessidade de alguma resposta a midia e ainda identificar a
imagem da empresa no mercado.

Os relatérios formulados com os resultados do clipping variam de acordo com
cada assessoria ou com a exigéncia do assessorado.

Os métodos utilizados podem ser o de analise de conteddo, com conversao
para valores, medido por centimetragem em jornais, revistas e sites e minutagem na
televisdo e no radio. Outro método € a andlise através de critérios qualitativos e
quantitativos ou classificar as matérias como positivas, negativas ou neutras. Em
todos os métodos as apresentacdes podem ser feitas através de graficos e tabelas
(ABREU, KORNS, WELTMAN,2003).

Algumas assessorias utilizam também o método comparativo estipulado pela
publicidade, ou seja, comparam o0s valores que a empresa gastaria se aquelas

noticias fossem pagas.
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4.2.4 MidiaTrainning

O midiatrainning € um treinamento que as assessorias de imprensa
disponibilizam aos seus assessorados (executivos, politicos e liderangas) para que
consigam se comunicar com a midia impressa e eletrénica (jornais, revista, televisdo
e radio) e garantir a representacdo das empresas para o grande publico pelo
intermédio dos meios de comunicac¢ao. (CHINEM,2003).

E através da midia training que o assessorado consegue passar para o cliente
como deve ser o seu relacionamento com a imprensa durante as entrevistas.
Exemplos de como se portar diante do reporter, a forma como as perguntas devem
ser respondidas, os comentarios que nao devem ser feitos.

No geral é uma ferramenta simples de trabalho, mas existem casos
especificos, como por exemplo, assessorar uma empresa que estd envolvida em
algum escandalo, ou um politico que esta sofrendo alguma denuncia. Nesses casos
o midia training deve ser feito de forma bem cuidadosa, para que o assessorado
consiga apresentar a sua verdade dos fatos sem se enrolar com os escandalos ou

acusacoes.
4.2.5 Internet

A internet € hoje uma das maiores ferramentas de producdo de uma
Assessoria de Imprensa. Sdo multiplos os meios de divulgacdo, comecgando pelo
simples envio de um release até matérias institucionais publicadas no site da
empresa, 6rgao ou instituicao.

E site € uma forma de divulgacdo. A depender da instituicdo, jornalistas
chegam a entrar no site para buscar informacdes, ao invés de esperar pelos
releases. As matérias publicadas nos sites geralmente sdo produzidas pelos
assessores, assim como os links de radio e televisao.

Outra forma de divulgacdo que estd em alta sdo as midias sociais. As
assessorias antenadas fazem parte de blogs, twitter, Orkut, facebook. Como a
velocidade da informacdo nesses veiculos € intensa € importante que estejam

sempre bem atualizados.
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4.3 O Assessor de Imprensa na Politica

O assessor de imprensa na politica costuma tentar emplacar na imprensa
noticias positivas sobre projetos, obras em andamento de seus assessorados, mas
como na midia 0 espago maior é para escandalos politicos, muitas vezes a relagédo
entre 0 assessor e 0s meios de comunicacgao é de grande tensao.

O trabalho do assessor politico é exatamente esse descrito no capitulo 3, mas
o que diferencia muitas vezes de outras assessorias, é a forma como a midia recebe
esse trabalho.

As noticias tomam forca de acordo com o cenario do momento, se tiver
alguma denudncia, se algum figurdo da Camara ou do Senado estad envolvido em
algum esquema de corrupcao. Nesses casos, mesmo que existam pautas e projetos
interessantes realizados pelos parlamentares, perdem espaco para capas de
denuncias e corrupcao.

Se 0 objetivo do assessor de maneira geral € preservar a imagem do seu
assessorado, no caso do assessor politico esse objetivo € ainda maior. Um caso de
dendncia pode ser mortal para a carreira politica.

O relacionamento com a midia nesse sentido também e imprescindivel, uma
vez que sao eles os principais comunicadores da sociedade (eleitores).

E nesse momento que o papel de honestidade do assessor deve ser ainda
maior, para que os veiculos déem credibilidade as informacBes elas precisam
sempre ser verdadeiras. Mas € importante também que a imprensa entenda que a
opcao partidaria € do politico e ndo do assessor (CHINEM, 2003).

Segundo Kotscho (ANTUNES,1996), por maior que seja o poder da midia, as
campanhas se decidem por acertos ou erros na conducéo dos assessores. Para ele,
as vezes pequenos detalhes mudam a histéria do jogo.
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5 PESQUISA DE CAMPO

Foi realizado o acompanhamento da rotina dos jornalistas que trabalharam na
assessoria de comunicagdo do candidato Rodrido Rollemberg para o Senado

Federal.

5.1 Analise da Campanha

Durante os dias 20 de setembro a 1° de outubro acompanhei o trabalho da
assessoria de comunicacdo do candidato ao Senado Rodrigo Rollemberg. Na
primeira semana (dos dias 20 a 24), acompanhei as jornalistas que ficavam com o
Rollemberg nas ruas, seguindo sua agenda. Na segunda semana (dos dias 27 a 1°)
conheci a rotina dos jornalistas responsaveis pelo material de divulgacdo e pelos
posts nas midias sociais, que ficavam no escritério da campanha, localizado na
Augure: SCN, quadra 1, ed. Central Park, sala 1802 (18° andar).

5.2 A Estrutura

A assessoria de comunicacdo da campanha trabalhou com seis jornalistas.
Trés deles instalados no escritério e trés na rua, seguindo a agenda politica. Um dos
jornalistas era o coordenador da campanha, Tarciso Nascimento.

Além dos jornalistas, a equipe contou com dois fotografos, e um publicitario
responsavel por cuidar do site da campanha.

Para fazer a arte final dos panfletos, site, informativos, a assessoria contou
com o trabalho do webdesigner Julio, que fez parte apenas do comeco da
campanha, na fabricacdo dos materiais. A equipe também teve a participacdo do um
diretor de arte, Rémulo.

Para a campanha veiculada na TV, a superviséo era feita por Hélio Dori e o
texto por Manoel, assessor de Rollemberg. Os programas eram gravados no Studio
13.
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5.2.1 Jornalistas de Rua

As jornalistas Leticia, Maria Carolina e Maroa se revezavam para cobrir a
agenda do candidato Rodrigo Rollemberg. Maroa ficava de segunda a sexta durante
o dia e trocava com a Leticia que pegava o periodo da noite. Maria Carolina
acompanhava o candidato nas agendas dos finais de semana.

A funcdo das trés era acompanhar o candidato em todos os eventos da
agenda e escrever matérias de acordo com o0s assuntos em pauta. As matérias
tinham que ser feitas assim que o Ultimo evento da agenda acabasse e publicadas o
mais rapido possivel no site da campanha. Segundo as jornalistas escaladas, o
fundamental ndo era s6 fazer a matéria, mas buscar depoimentos a favor do
candidato e conversar com as midias presentes nos eventos.

As agendas costumavam ser vinculadas ao candidato do PT ao governo,
Agnelo Queiroz, o que resultava em matérias nos jornais da cidade citando a

presenca de Rollemberg, como serd visto na analise do clipping mais a frente.

5.2.2 Jornalistas no Escritério

No escritorio ficavam o Tarciso, jornalista e coordenador da campanha e as
jornalistas Cynthia e Ketlen, responsaveis por alimentar o site e as midias sociais
(twitter, facebook e orkut).

Tarciso ficou responsavel pela edicdo dos materiais graficos como jornais,
panfletos, as colinhas com o nimero do Rollemberg e de seus aliados e as
dobradinhas, matérial feito com 150 candidatos a deputado federal e distrital. Para
Tarciso essa foi a parte mais trabalhosa porque cada candidato queria que o
panfleto fosse feito de um jeito diferente.

O material segmentado também era sugerido pelos jornalistas do escritério.
Como por exemplo, um material voltado para o publico evangélico que foi distribuido
na rodoviaria.

Também era funcdo do coordenador da campanha ficar a frente do
relacionamento com a imprensa, seja para responder perguntas sobre o candidato,
seja para retrata-lo em qualquer situacdo necessaria.

No escritorio, Cynthia e Ketlen eram responsaveis por pesquisar noticias

sobre o Rollemberg durante o dia inteiro. Segundo as jornalistas, as pesquisas
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tinham que ser bem extensas, até mesmo por nomes como Rolemberg (sem um L),
ou Rolembergue. Dessa forma a equipe ficava por dentro do que estava sendo dito
sobre o candidato na midia, nas midias sociais e analisavam as estratégias que
deveriam continuar e as que poderiam mudar durante a campanha. Além de
acompanhar todas as noticias, elas tinham que analisar também todos os programas
eleitorais tanto do Rollemberg, quanto dos adversarios, dessa forma saber se o
candidato estava sendo atacado e se precisava atacar. E por fim, as duas jornalistas

faziam também a analise do clipping.

5.3 Divulgacéao

Como mostrou o item 3, varias sdo as formas de trabalho e divulgacdo de
uma equipe de assessoria de imprensa.
Na campanha de Rodrigo Rollemberg ao Senado, alguns itens foram usados

e outros ndo. Sao eles:

5.3.1 Release da Campanha

S6 foi usado quando a figura do deputado precisou ser retratada em algum
caso negativo. Nas duas vezes que sairam noticias negativas nos jornais
relacionadas a Rollemberg, os assessores fizeram um release e mandaram para
todas as midias como resposta as dendncias.

No caso de releases para pautar a midia, ndo foram utilizados porque nao
tinham utilidade, as midias ndo estavam sendo pautadas pelos releases, mas sim
pelas agendas dos candidatos. Nada de positivo que o release pudesse levar em
favor do candidato para a midia seria publicado, porque neste periodo especifico os
jornais lucram com campanhas pagas de candidatos e ndo usariam material positivo

sem receber em troca.

5.3.2 MidiaTrainnig da Campanha

Utilizado apenas em alguns momentos. Como Rollemberg tem costume de
dar entrevistas para jornais e revistas, o midiatrainning s6 foi utilizado em suas

entrevistas para as redes de TV, como a emissora Globo. Nesse sentido, um
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jornalista e um assessor se reuniram com Rollemberg a portas fechadas e o

orientaram em como agir e o que dizer durante as entrevistas.

5.3.3 Informativos da Campanha

Eram produzidos com as matérias das jornalistas que o acompanhavam nas
ruas e com as propostas de campanha, além das fotos tiradas durante a campanha.
O informativo era distribuido nas ruas e enviado para os enderecos da mala direta
deRollemberg e dos associados ao PSB.

Um outro tipo de informativo também foi utilizado durante a campanha, o
"Palavra de Rollemberg", escrito pelo proprio candidato, com ajuda dos seus

assessores, era enviado para o mailling da campanha.

5.3.4 Clipping da Campanha

Todos os dias a jornalista Cynthia procurava as noticias veiculadas nos

jornais, revistas, TV, blogs e mandava para toda a equipe de comunicacao.

5.3.5 Midias Sociais

Rollemberg, através de seus assessores, estava presente em todas as midias
sociais (twitter, orkut, facebook). As jornalistas eram responsaveis por postar noticias
diarias sobre a agenda do deputado e outros comentarios que estivessem em pauta.
Os posts sempre eram feitos em primeira pessoa para humanizar o contato com 0s
eleitores. Muitas vezes o proprio Rollemberg ligava dizendo o que queria que

escrevessem nas midias.

5.3.6 Site

A equipe criou um site sO para a campanha. Nele estavam presentes as
matérias diarias produzidas pelas jornalistas de rua, aléem da galeria de fotos, espaco
para comentarios e até perguntas. Na pagina da web também as propostas e

projetos, além dos programas eleitorais veiculados na televiséo.
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5.3.7 Flicker

As fotos tiradas com eleitores durantes os eventos e caminhadas nas ruas
eram postadas no flicker. Para que as pessoas tivessem acesso, o fotografo que
estivesse acompanhando o candidato levava um cartdo com o enderecgo eletrénico

do flicker e entregava para todas as pessoas gue posassem para as fotos.

5.4 Estratégias

A principal estratégia da assessoria de comunicacdo na campanha de
Rollemberg ao Senado foi explicar ao eleitor que no ano de 2010 o voto para o
Senado poderia ser em dois candidatos. No caso, o aliado de Rodrigo Rollemberg
era o candidato Cristovam Buarque (PDT), lider nas pesquisas de intencdo de votos.
A idéia era que os eleitores entendessem que para eleger Rollemberg néo precisava
deixar de eleger Cristovam.

Tarciso, coordenador da campanha, explicou que eles tiveram que bater
muito nessa tecla, colocar uma matéria grande no site explicando, fotos de
Rollemberg e Cristovam juntos, além de programas eleitorais com um candidato
pedindo voto para o outro.

Outra estratégia foi fazer uma campanha propositiva, sem guerras ou
acusacOes aos adversarios. Tanto o site, quanto os informativos e 0s programas
televisivos buscaram tratar de propostas que Rollemberg apresentava a populacao.
Em cada programa de TV, por exemplo, o candidato apresentava uma proposta e
graficos ou imagens apareciam na tela.

A estratégia nesse caso também era nao tratar de assuntos polémicos como
0 casamento gay e o aborto. Quando esses assuntos estivessem nas redes sociais o

objetivo era ndo opinar porque poderia gerar uma corrente negativa.

5.4.1 Estratégia durante as crises

A campanha passou por dois momentos de crise nos quais 0 papel da
assessoria de imprensa foi fundamental.
No primeiro deles o candidato recebeu uma denuncia de que seu 1° suplente,

Hélio José, tinha abusado sexualmente de uma sobrinha de 13 anos. No mesmo
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momento Rollemberg apresentou uma denudncia ao PT para que tirasse o suplente
de sua candidatura e enviou a dendncia para a imprensa. Nos dias seguintes a
noticia tomou proporcdes maiores do que o esperado.

No segundo caso, o ex deputado federal Rogério Ulysses, expulso do PSB
por fazer parte do escandalo da caixa de Pandora, apresentou um dossié contra
Rollemberg. Apenas um jornal o publicou, o Tribuna do Brasil. A matéria ndo tomou
propor¢cdes maiores, mas teve que ser administrado pela assessoria.

Nos dois casos a assessoria teve a estratégia de enviar respostas aos jornais
com a versédo do deputado para esclarecer os fatos, mas a principal estratégia foi dar
0 assunto por encerrado.

Se liam algo na internet sobre o caso ndo replicavam 0s posts e nem
tentavam responder porgue quanto mais respondessem mais 0 assunto estaria na

midia podendo ter um resultado ainda pior.

5.5 Andlise do Clipping

Entre os dias 20 a 24 de setembro foram analisadas as noticias que sairam
nos meios de comunicagéo sobre o candidato Rodrigo Rollemberg, conforme Tabela

no item 6.
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6 TABELA
20/SET 2 0 1 7
21/SET 1 1 2 1
22/SET 1 1 0 0
23/SET 1 2 1 0
24/SET 0 0 0 0
TOTAL 5 4 4 8
Observacgoes:

Na tabela pode-se notar que no dia 20 de setembro tiveram sete matérias
vinculadas ao candidato Agnelo Queiroz. Isso ocorreu porque no dia 19 de setembro
a candidata a Presidéncia da Republica Dilma Rouseffef (PT) participou de uma
carreta junto com o candidato ao Governo, Agnelo e os candidatos ao Senado,
Rodrigo Rollemberg e Cristovam Buarque.

Na maioria dos dias da campanha tiveram matérias que mencionaram
Rollemberg vinculadas a agenda de Agnelo, mas quando acontece um evento de
maior porte como a carreta, o numero de matérias aumenta consideravelmente.

E importante constar também que durante a semana em que o clipping foi
analisado aconteceram as denuncias contra o 1° suplente de Rollemberg, Hélio
José, e mesmo assim muitas matérias foram positivas, porque elogiam o fato de
Rollemberg ter denunciado seu suplente ou neutras, porque nao condenavam o
candidato Rodrigo Rollemberg (vide anexoV).

Como foi visto no item 2.1 sobre os critérios de agenda setting, a midia pauta
0 que a sociedade vai discutir e consequentemente o que a agenda governamental
vai discutir. Em periodo eleitoral o conceito de agendamento € ainda mais forte.
Como os candidatos precisam da sociedade para obter voto e legitimidade, a midia
pauta cada vez mais a agenda politica.
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7 CONCLUSAO

Durante a pesquisa de campo foi constatado que a assessoria trabalhou de
forma organizada e a funcéo de cada jornalista estava bem estipulada. A rotina dos
assessores se repetia diariamente. As jornalistas que acompanhavam a agenda de
Rollemberg na rua tinham a funcdo de acompanha-lo nos eventos diérios e, caso
rende-se pauta, escreviam matérias para o site da campanha. Enquanto isso os
assessores do escritorio alimentavam as midias sociais, faziam os releases quando
necessario, falavam com a imprensa, entre outras funcoes.

No site da campanha as matérias se baseavam nos projetos do candidato
apresentados nos programas de televisdo, além das matérias feitas pelas jornalistas
gue o acompanhavam na rua. Como uma das estratégias da campanha era mostrar
ao eleitor que ele podia votar em dois candidatos para o Senado, a matéria que
explicava isso com uma foto bem grande de Rodrigo Rollemberg e Cristovam
Buarque sempre ficava em destaque no site.

Em uma campanha politica o mais importante € ndo fazer parte de
escandalos e boatos negativos, nesse sentido, como mostrou a analise do clipping
no item 4.4, os objetivos da assessoria dele foram alcancados porque o nimero de
matérias negativas € inferior ao de matérias positivas. Mesmo com a crise da
denuncia de seu 1° suplente, 0s assessores conseguiram controlar a situacao e a
imagem da campanha saiu ilesa.

E, em contrapartida, no periodo de eleicdo é muito dificil conseguir emplacar
uma matéria positiva que ndo seja paga (publicitaria), e mesmo assim o numero de
matérias positivas na analise do clipping so6 ficou abaixo das matérias vinculadas ao
candidato Agnelo Queiroz.

Rollemberg, como foi visto na analise, saiu no jornal, na maioria das vezes,
vinculado com a agenda do candidato ao governo Agnelo Queiroz, o que néo é
positivo e nem negativo. E mesmo no momento de escandalo da campanha, quando
ele descobriu que o seu primeiro suplente, Hélio José, era acusado de peddfilia, a
maior parte das matérias condenou o suplente, mas elogiou a postura de Rollemberg
de denuncia-lo.

Rollemberg estava quase todos os dias nos dois principais jornais da cidade, o
Correio Braziliense e o Jornal de Brasilia, mesmo que vinculado a agenda de

Agnelo.
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Por fim, a partir do que foi estudado nas teorias de comunicagdo e de
assessoria de imprensa e de acordo com a pesquisa de campo, foi perceptivel que
uma boa estratégia de assessoria, seja para colocar o cliente na midia, seja para
manter uma boa imagem durante a campanha resulta em uma boa divulgacéo
midiatica e consequentemente no éxito da campanha.

N&o foram em todos os casos que Rollemberg apareceu na midia por conta
de sua assessoria, mas ficou claro ao longo da campanha que os jornalistas tiveram
um papel fundamental de transparéncia com a imprensa e a sociedade, além de
alimentar as redes e a0 mesmo tempo evitar que situagcdes delicadas atrapalhassem
uma campanha politica que acabou vitoriosa ao Senado Federal.
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Impunidade (Abracci). Cadastrou-se
no portal www.fichalimpaja.org.br,
criado para possibilitar o controle
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27 de Setembro de 2010

Mais infraestrutura para a Fercal

25 de Setembro de 2010

Rollemberg agradece carinho da militancia

24 de Setembro de 2010

Prestacéo de contas
Para participar dessa iniciativa, Rollemberg assinou dois documentos em
que assegura ndo possuir condenacdo por 6rgdo colegiado e nunca ter
renuncisdo a cargo eletivo para evitar cassacdo. Também se
comprometeu a prestar contas de sua campanha semanalmente. A partir
de agora, todas as doagdes e gastos serdo publicados neste site, para
acompanhamento dos eleitores. Por lei, s30 necessarias somente duas
prestacBes de contas durante toda a campanha.

24 de Setembro de 2010

Melhorias para Candagolandia e Guard

Como lider do PSE na C3mara dos Deputados, o candidato se empenhou Rollemberg na midia
pela aprovacdo do projeto de iniciativa popular que resultou na Lei da
Ficha Li mpa, um avanco da democracia brasileira. "0 que tivemos hoje
foi uma vitoria da unidade do povo brasileiro, desse grande movimento de
cidadania e da forga do povo unido em tormno de um grande ideal’, disse o
parlamentar apds a aprovacio do projeto.

27 de Setembro de 2010
24 de Setembro de 2010
23 de Setembro de 2010

Proporcionalmente, o PSB foi o partido que mais aderiu ao projeto. De
acerdo com levantamento feito pela Camara, dos 26 deputados, 25
votaram a favor, sendo que um estava ausente na votacdo. Também &
do PSB a autoria da Lei da Transparéncia, que obriga as trés esferas do
poder Executivo (federal, estadual e municipal) a divulgar os seus gastos
em tempo real na internet.

21 de Setembro de 2010

20 de Setembro de 2010

Acompanhe aqui 0s gastos e a utilizacéo dos recursos:

origem da Verba (Doagées)

Doador CNPJ ou CPF Vvalor Data
Partido 03.475.971.0001/86 85.000,00 16/07/2010
Socialista

Brasileiro do

DF

& Internet -
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ANEXO Il FACEBOOK DO CANDIDATO RODRIGO ROLLEMBERG
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quarta-fera, Sequndo a.
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ANEXO Il ORKUT DO CANDIDATO RODRIGO ROLLEMBERG
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@23 108 0 0353 ¢ 93

quem sou eu: Meu perfil lotou, adicionem meu segundo perfil
http://www.orkut.com.br/Main#Profile?uid

Rollemberg =15988440179976289827

Senador 400

Sou Rodrigo Rollemberg, brasiliense de coracgo, apaixonado

por essa cidade, por sua gente, sua alvorada, seu entardecer

multicolorido e suas noites estreladas e enluaradas.

Casado com Marcia, tenho trés fihos muito legais: Gabriela,

fcaro e Pedro Ivo.

@ criar depoimento Botafoguense, recentemente corredor de rua, curto as

& denunciar abuse veredas e as cachoeiras do DF e de Goids. Sou defensor do
mais » Cerrado e me orgulho de ter sido batizado pelos Krads (ver

fotos), que me deram o nome de Krowaion.

8 perfi Adora nadar e cavalgar. Sou folizo do Divino.
@ recados Deputado Federal pelo PSB, nunca tive outro partido. Fico

fotos entusiasmado com debate de grandes temas nacionais, como
& videos Amazénia, pré-sal & expansdo do nosso territério maritimo.
@ depoimentos Defendo eleicges diretas para administrador regional, e
@ awalizagses considero a politica um instrumento para fazer as pessoas
- mais felizes.,
= eventos

Apoio diversos arupos de artesanato e cultura no DF.

Apps
@ sou Botafogor Para saber o que estou fazendo entre:

® Dilma Roussef ..
Site pessoal: www.rollemberg.com.br

You Tube: http://www.youtube.com/deprodrigorollemberg
Twitter: twitter.com/rollembergpsb
Site da lideranca: www.psbnacamara.org.br

Braslia - DF
Brasil

local

Q
publicidade

Ascon - Condominios

‘A maior e mais completa empresa
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DF!
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S
Andrea Jodio Carlos Edson
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PTdoB. Dirsomar

Kassielle Oliver myrian
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relacionamentn: _casado(a)
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Q

Videos favoritos de Rollemberg
infcio » Rallemberg Senador 400  Uideos favoritas de Rallembiera

mostrando 1-5 de 53

internet banda larga gratuita

DuragSo: 00:31

Rollemberg Deixar um recado para Rollemberg

Senador 400
adicionar a0s meus videos.

GRANDE IDEIA!

O criar depoimento
& denunciar abuso

o Distrito Federal
& depoimentos
B atuslizacses Durac3o: 00:16

= eventos Deixar um recado para Rollemberg

Apps
® sou Botafogo!
® Dilma Roussef ..

adicionar acs meus videos

| L]

o0 inis @

Adicionado em: 27 set (2 dias atrds)

Adicionado em: 27 set (2 dias atrds)

primeira anterior | préxima > | Gltima

P T TP AT  mniernet banda larga gratuita: uma grande ideia! (YouTube)

mais = P o ooz @

pem\d e e R C YN lniernet banda larga gratuita: € possivel (YouTube)

recados

fotos Internet banda larga gratuita em todo o Distrito Federal: proposta de
S Rodrigo Rollemberg. Para o Senado no DF, vote 400: compromisso com
T videos

e R LTIl Imposto zero sobre a cesta basica: & possivel (YouTube)

Impesto zero sobre a cesta bdsica: propesta de Rodrigo Rollemberg.
Para o Senado no DF, vate 400: compromisso com o Distrito Federal

Adicionado em: 27 set (2 dias atras)
Durac3o: 00:26

& € Internet ¥ - | @ -
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ANEXO IV TWITTER DO CANDIDATO RODRIGO ROLLEMBERG

RollembergSenacor400 (RollembergPSB) on Twi
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i Favoritos RollembergSenador400 (RollenbergPSE) on Twitter

Compromisso cam o Distrito Federal

B-8-=

+ Pigna~ Segwanca~ Ferramentas (@)~

+ Following (&) () Asso folowed by @Luthisnna, @marceloctourado, @psbnacarara, and

ists 10 25~

others

Valeu pelo apoio!! RT
@drpauloduarte Dia 3 de outubro eu
vou votar em RollembergPSB
#vote400 #Rollemberg400
#novocaminho

Pesquisa O&P para 0 Senado: http-//bit ly/agLwim
@RollembergPSB - 39,7%, @Sen_Cristovam - 44,5%, Fraga -
21,7% e Abadia - 20,2% #vote400

recebendo 0 apoio e carinho do Grupo Alianca - administradora de
beneficios de salde http://twitpic com/2t1n9i

@SimoneReis2010 As fotos estao disponiveis no link:
hitp://www. flickr.com/photos/rodrigorollemberg/sets/721576250474
18130/ Abragos! #voted00

RGerhard N3o se esqueca, 03 de outubro vc deve votar em 2
senadores.Vote Rollembera 400 e Cristovam 123

Home Profile Find Pe:

Name RollembergSenadord00
Location Brasilia

Web htip fwwiw.rollem

Bio Sou deputado federal e
candidato a0 Senado pelo
PSB, apaixonado por Brasilia,
por sua gente, sua ahorada
seu entardecer multicolorido &
suas noites estreladas
343 374 213
folowing Tolowers Isted

Tweets 3,562

Favorites

Actions

message RollembergPSB
block RollembergPSB
reportfor spam

You both follow

AFY@FE -~

View all.
Following

EIFE

NP

[+
BRidAFES
AR

RSS feed of
RollembergPSB's twests

€ Internet - 8/ -
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ANEXO V CLIPPING

Dia 20 de setembro

CORREIO BRAZILIENSE

Dilma recusa convite de Alvaro Dias para prestar depoimento na CCJ
Candidata do PT a Presidéncia desqualifica iniciativa do senador Alvaro Dias
(PSDB-PR) de convida-la para falar sobre o Caso Erenice no Senado. "Ele tenta
tumultuar as eleicdes”

Antes mesmo de ser oficialmente convidada para prestar esclarecimentos no
Senado sobre suposto esquema de trafico de influéncia na Casa Civil, a candidata
do PT a Presidéncia da Republica, Dilma Rousseff, afirmou n&o ira depor. Ontem, o
senador Alvaro Dias (PSDB-PR) informou que vai encaminhar requerimento em que

convidara Dilma a prestar depoimento na Comissao de Constituicdo e Justica.

Em entrevista coletiva antes de uma carreata na manha de ontem, em Ceilandia,
a candidata disse que jamais aceitaria qualquer convite do senador tucano. "lIsso
ndo é um convite. E uma tentativa do senador Alvaro Dias de criar um factoide. Ele
sistematicamente tenta tumultuar estas elei¢cdes. Eu ja fui acusada de tudo, mas

convite do senador Alvaro Dias eu ndo aceito nem para um cafezinho”, frisou Dilma.

A presidenciavel do PT também voltou a negar que tenha envolvimento com as
denuncias que resultaram na demissdo da ex-ministra da Casa Civil, Erenice Guerra.
Dilma citou ainda que a Casa Civil, pasta da qual foi ministra até o fim de mar¢o, ndo
tem qualquer relagédo com as licitagbes do Ministério da Saude.

Reportagem publicada neste fim de semana pela revista Veja diz que
funcionarios da Casa Civil, entre eles Vinicius Castro, apontado como socio do filho
de Erenice, teriam recebido propina de R$ 200 mil para facilitar compras do
medicamento Tamiflu, usado no tratamento da gripe suina. "Os processos da Saude
nada tém a ver com a Casa Civil. Estranha essa reportagem. A negociagéo foi feita

diretamente entre a Saude e o laboratério. O preco foi reduzido em 76%. E a Casa
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Civil ndo tem nenhuma vinculagdo com os processos licitatérios da Saude",

declarou.

Questionada se teve a sensacdo de ter sido traida por Vinicius Castro, Dilma
respondeu, irritada, que nem o conhecia. "Eu ndo nomeei esse senhor, ndo o
conhecia, ndo tenho por que me sentir traida, porque ele ndo era da minha
confianca. Ele era da confianca dela (Erenice) e ndo da minha." Quando a mesma
pergunta foi feita em relacdo a Erenice, Dilma se esquivou. Disse que nédo fara

julgamentos antes de os fatos serem apurados.

Carreata

Com uma hora e meia de atraso, Dilma iniciou a carreata em Ceilandia, ao lado
dos candidatos a governador do Distrito Federal Agnelo Queiroz (PT) e a vice Tadeu
Filippelli (PMDB), além dos postulantes ao Senado Cristovam Buarque (PDT) e

Rodrigo Rollemberg (PSB). A previsdo era de percorrer seis quildmetros pelas
ruas de Ceilandia, mas o trajeto de Dilma foi interrompido em meia hora, com menos
de trés quildmetros, depois que o jipe onde ela estava apresentou problemas
mecanicos. O motorista disse que o carro afogou. Segurancas do PT afirmaram que
0 motor do jipe fundiu.

Para contornar o constrangimento, a candidata fez um discurso de improviso de
dentro do jipe, em uma é&rea residencial de Ceilandia. "Quero dizer para vocés que o
presidente Lula envia para Ceilandia seu mais forte abraco. Ele disse pra mim:
"Dilma, vocé vai l4& em Ceilandia? Pois saiba, Dilma, que em Ceilandia € que esta o

meu povo. O povo que é igual a mim, o povo que veio, como eu, do Nordeste",

discursou.

Depois do breve discurso, Dilma deixou a carreata. Um dos assessores da
candidata afirmou que ela estava sentindo dores no pé direito, que esta imobilizado.
No comeco da semana passada, ela torceu o tornozelo pé durante uma caminhada

na esteira.

Carreata e contra-ataque
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O candidato do PT ao Buriti, Agnelo Queiroz, comegou a semana fazendo
carreata em Ceildndia com a presidenciavel do partido, Dilma Rousseff. Por
problemas técnicos no jipe que conduzia os dois petistas, que teria fundido o motor
apenas 3km depois da saida dos veiculos, a ex-ministra deixou o evento antes do
previsto, numa area residencial do Setor P Norte. Ao sair do local, ela pediu votos
para o colega e mandou um forte abrago do presidente Luiz In4cio Lula da Silva para
0s moradores da cidade. Apesar do imprevisto, Agnelo disse que a participacdo de
Dilma, de cerca de meia hora, foi importante para mostrar a populacéo a "sintonia do
governo local com o federal".

O petista seguiu a carreata no jipe que conduzia o vice, Tadeu Filippelli (PMDB),
e 0s concorrentes ao Senado pela coligacdo, Cristovam Buarque (PDT) e

Rodrigo Rollemberg (PSB). Depois, todos subiram em um caminhdo de som.
Segundo informacgdes da assessoria de imprensa de Agnelo, o comboio alcangou
5km de extensdo, com cerca de 2 mil veiculos. Depois de quase duas horas de
carreata, que comecou no Ceilambédromo e terminou na Praca do Cidaddo, na
QNM 18/20, por volta das 12h30, os candidatos majoritarios discursaram em tom de
vitéria em cima de um trio elétrico. "A carreata marca a consolidacdo de uma grande
vitoria nossa", comemorou Agnelo.

"Callnias"

Ele reafirmou promessas de campanha como a construcdo de creches, o
pagamento de bolsa para a qualificacdo de jovens e o resgate da salde publica no
Distrito Federal. O candidato convocou os militantes para "ndo pararem um SO
minuto" até o pleito e disse que o principal adverséario, Joaquim Roriz (PSC), ndo
tem propostas e, por isso, o ataca e agride num ato de desespero "de quem ja
perdeu a eleicdo". No ultimo sabado, Roriz discursou que os petistas se acham
superiores a Deus porque podem "matar, estuprar, roubar, invadir, fazer tudo o que
quiserem".

Ao responder as acusacoes, Agnelo desqualificou a campanha adotada pelo ex-
governador. "Ele repete uma certa caracteristica fascista, de intolerancia e estimulo
a violéncia. Ninguém melhor do que o povo do DF para dizer um chega nesse tipo
de comportamento e administracéo, cuja visdo é atrasada e corrupta”, disparou. O
petista lembrou que os advogados do PT j& entraram na Justica "dezenas de vezes

contra as calunias e as difamacdes" ditas por Roriz ao longo da corrida eleitoral.
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"Acaba a campanha, mas para ele (Roriz), ndo. Ele vai ter que responder por todas
as calunias e difamacdes na Justi¢ca", criticou o candidato do PT.

Sobre o julgamento do recurso de Roriz para validar a candidatura dele no
Supremo Tribunal Federal (STF), previsto para depois de amanhd, Agnelo nao
demostrou preocupagdo, mesmo se a decisdo for favoravel ao adversério. "Estou a

15 pontos a frente dele."

Nanicos

O domingo também foi dia de trabalho para os candidatos nanicos ao Governo
do Distrito Federal (GDF). Pela manh&, Toninho do PSol caminhou pela Feira do
Bicalho, em Taguatinga. Depois, seguiu para almoco em Ceilandia com postulante a
deputada distrital e apoiadores. Na mesma cidade, participou de um segundo
almoco, com militantes de outra candidata. Ainda se dirigiu & Candangolandia.

Na Praca dos Trés Poderes, Eduardo Brand&o (PV) participou da producao de
clipe para o programa de Marina Silva, a presidenciavel do partido. De la, seguiu
para almo¢o com candidatos a distrital no Recanto das Emas, de onde saiu por volta
das 13h.

Colaborou Ana Claudia Maia Felizola

Dia 21 de setembro

JORNAL DE BRASILIA

Coluna Do Alto da Torre

Saia justa na disputa do Senado

Criou-se uma tremenda saia justa na campanha ao Senado. O Tribunal Superior
Eleitoral negou o recurso apresentado pela coligacdo de Agnelo Queiroz e confirmou
0 ex-petista Hélio José como primeiro suplente do candidato ao Senado Rodrigo
Rollemberg, do PSB. O constrangimento ndo poderia ser maior. Afinal, foi o préprio
Rollemberg quem levou a coligacdo a denuncia de que seu suplente teria abusado
de uma sobrinha & época em que ela ainda era adolescente. A acusacdo foi
confirmada pela jovem, mas negada por Hélio José, que a apresentou como uma
armacéao para tira-lo da chapa majoritaria.

Trés derrotas nos tribunais

O PT decidiu substituir Hélio José que, apds uma reacdo tempestuosa, acabou

concordando e se desfiliando. Mais tarde, porém, soube que a jurisprudéncia
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eleitoral permitia que permanecesse, uma vez que ja fora registrado. Voltou atras e
conseguiu agarrar-se na chapa. Tentando remové-lo, o PT sofreu duas derrotas no
Tribunal Regional Eleitoral e, agora, uma no TSE.

Remocao, se vier, sO apos eleicao

Os petistas afirmam que ainda n&o perderam a batalha. Ex-presidente regional
do partido e candidato a deputado distrital, Chico Vigilante diz que depois da eleicao
"0 PT dard um jeito nesse absurdo”. SO ndo se sabe como isso se fara.

Acordando com o inimigo

E mesmo uma saia justa para ninguém botar defeito. A frente nas pesquisas,
Rodrigo Rollemberg fica com o peso de concorrer ao lado de um suplente que ele
mesmo denunciou. Rodrigo diz que nunca foi consultado sobre as supléncias,
rateadas entre os partidos que o apoiam. E verdade. Nem por isso deixa de existir
uma situacéo paradoxal: se eleito, Rodrigo tera um suplente-desafeto.

Imagine-se, por hipétese, que ele seja convidado para um Ministério ou uma
Secretaria do GDF. Tera de entregar o cargo de senador a alguém que ele mesmo ja
acusou publicamente de um crime.

BLOG DA ANA MARIA CAMPOS

Sem comentérios

O TRE-DF manteve nesta segunda-feira (21) o petista Hélio José como suplente
de Rodrigo Rollemberg (PSB).

Dia 22 de setembro

Coluna do Alto da Torre

Suplente esta na chapa para ficar

Constatacao do presidente do PRB, Roberto Wagner, candidato a suplente de
senador na chapa de Cristovam Buarque: no andar da carruagem, ndo ha mais
como retirar legalmente o petista Hélio José da primeira supléncia da chapa aliada
encabecada por Rodrigo Rollemberg. Caso Rodrigo se eleja, como prevéem as
pesquisas, Hélio José ficara encastelado no cargo. Alidas, ninguém mais sabe se
Hélio é petista ou ex-petista. Para a Justica Eleitoral, o suplente de Rodrigo ainda
esta no PT. O partido avisa que ndo. SO depois das eleicdes é que se sabera com
certeza. Mas, apesar das denuncias contra Hélio, ja tem dirigente do partido
achando que foram duros demais com ele. Se colocado na estratégica primeira

supléncia, o jogo pode ser outro.



