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“‘No mundo realmente invertido, a verdade ¢ um momento do que é falso”
Guy Debord



RESUMO

A midia esta presente diariamente para cada individuo. Ela é um dos fatores
ideologicos dentro da sociedade que moldam culturas, o cotidiano das pessoas, o
comportamento e tudo mais que ela entrar em contato. Ela dita regras, diz como o
individuo deve ser, pensar e agir. Sdo as grandes industrias e instituicdes que estao por
tras do dominio das mensagens e produtos produzidos e distribuidos pela midia. O
amor, sentimento importante e presente na vida das pessoas, também ¢é influenciado
por ela. O cinema, forma eficiente que a midia encontra para transmitir as ideologias, ja
esta inserido na cultura das sociedades, assim como as sociedades fazem parte da
cultura do cinema. O filme romantico € utilizado pela midia para conduzir as
caracteristicas do sentimento e ensinar ao individuo como se deve amar no meio em
que vive. Nenhuma sociedade vive mais sem a presencga midiatica, € algo que criou
raizes e uma cultura prépria. Gera lucro para alguns e ilusGes para outros. Assim,
realidade e ficgdo se misturam num mundo onde tudo ndo passa de um verdadeiro

espetaculo.

Palavras-chave: amor romantico, ideologia, midia, sentimento, flme romantico.
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Introducao

E de extrema importancia que os seres humanos compreendam o mundo em
que vivem e saibam avaliar os valores do cotidiano e da sociedade para uma melhor
comunicacao entre si. Desse modo, € preciso entender que a midia esta diariamente
presente na vida de cada individuo, seja por intermédio da televisdo, do radio, da
Internet ou outros meios de comunicacdo. Pode-se dizer que ela é constitutiva da vida
das pessoas. Em certos momentos, a midia invade a privacidade do individuo em casa
ou em qualquer outro espago; em outros, promove a cidadania e em elo expressivo
com praticas sociais diversas. E mestra em mostrar o produto & venda, em instigar,
provocar sonhos possiveis para alguns, inatingiveis para outros e transmite essas
informacgdes sem a suspeita de estar influenciando ideologicamente os pensamentos e
idearios culturais de toda a sociedade.

Além disso, a midia é capaz de moldar a personalidade das pessoas, de torna-
las ativas, de dar a elas um sentido de viver e correr atras de objetivos. A midia ilustra
como interagir coletivamente, como sentir, refletir, imaginar, criar e ser. Individuos
compartilham dessa experiéncia diariamente, mas muitas vezes n&do se dao conta de
que estdo sob o dominio dos mandamentos da midia. Esses individuos que néao
percebem a influéncia midiatica executam tarefas diarias e se comportam
automaticamente sem se perguntarem do por que e para que agem de tal maneira.
Para essas pessoas a vida simplesmente é, ha um conformismo que faz passar
despercebida a experiéncia da vida.

Por isso é importante estar ciente da existéncia da midia e aprender a lidar com
tamanha dominacdo. O individuo que percebe o poder que a midia exerce sobre ele
enxerga por tras do cenario da vida. Ele tem a possibilidade de refletir sobre o ambiente
em que vive, para entdo, entender de forma mais eficiente o discurso provocado pela
midia e poder se proteger da busca desenfreada que ela exerce pelo lucro sem se
importar com o bem-estar real do individuo.

A discussdo que envolve a midia é necessaria para que o processo de formacéao
das sociedades seja compreendido. E para isso € preciso voltar no tempo, entender as

idéias e o pensamento cultural de cada época. Desde os primérdios da humanidade a
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comunicacao esta presente. A capacidade do pensamento € exclusiva do homem, e foi
por meio dessa habilidade complexa que sociedades foram surgindo e a evolugéo de
geragdes foi desenhando a historia.

Em um curto espago de tempo a midia sofreu mudangas radicais. O século XX
trouxe aparatos tecnolégicos como o telefone, o radio, a televisdo e o cinema. No fim do
século, a chegada da internet deixou o mundo mais global e interativo. Hoje, é
fundamental a utilizacdo desses instrumentos no cotidiano do individuo. Nao porque
sejam vitais as experiéncias de vida, mas porque toda a agcdo humana € mediada por
eles. O homem ndo consegue mais viver sem tecnologia, ndo consegue mais viver sem
o contato com a midia.

O mundo vive, hoje, uma era essencialmente consumista. O individuo perdeu o
controle dos valores que realmente sdo importantes para a prépria vida e os que sao
meras futilidades. O ter ultrapassou os limites do ser. As instituicbes renderam-se a
globalizagado e através da combinagao entre o poder politico e econébmico, organizam-
se fundamentalmente na aquisicdo lucrativa. Sdo elas que controlam o fluxo de
palavras e dao limites produtivos e distributivos a midia que atinge diretamente as
pessoas. O estudo da midia € importante para que o individuo tenha conhecimento de
que ela faz parte da experiéncia do mundo e que ele sempre sofrera influéncia sem
poder escapar.

Hoje, a liberdade amorosa é bem diferente de antigamente, sem contar, é claro,
a variacao cultural dessa questdo. Atualmente, da mesma forma que o casamento é
feito, ele pode ser desfeito. Jovens ndo levam a sério romances e possuem uma
multiplicidade de pares. Homossexuais assumem-se frente a sociedade. Tudo isso é
cultural e influenciado pela midia. Outrora, romances foram mais duradouros,
casamentos impostos sem a possibilidade de separacédo e a sexualidade sem fins de
procriagao era pecado ou algo que contrariava as regras sociais.

Ocorre que cada época teve uma histéria para contar. Cada uma com
caracteristicas proprias, desde a mais primitiva até a mais modernista. Com o amor n&o
é diferente, o amor romantico, que assume forma moderna do sentimento, € uma

juncdo de conceitos culturais antigos agregados a nova era e também a abstragcédo de
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conceitos ultrapassados pela experiéncia tecnologica e intelectual vencidas pelo tempo
e que se tornaram apenas memodrias.

Segundo autores explicitados nesta pesquisa, 0 amor € uma constru¢ao social,
assim como a propria sociedade é uma constru¢do. O ser humano € o unico animal
capaz de amar, capaz de dominar o sentimento, e a midia esta ai para servir de
mediadora da forma como ele deve agir em relagdo a esse sentimento. Ela midia
potencializa a sensacédo do amar e cria padrdes para a obtencao de lucro.

As pessoas sonham alto, vivem em busca do grande amor. O conceito de amor
produzido pelos filmes hollywoodianos é o conceito do amor eterno, sem sofrimento e
sem diferencas. Tudo se resolve e todos vivem felizes para sempre. Algo parecido até
com as novelas brasileiras. O objetivo do trabalho € entender a dimenséo do poder que
a midia exerce mais especificamente no amor romantico. Sentimento presente e
essencial na vida dos seres humanos modernos e ocidentais.

O assunto do trabalho € complexo e sem uma explicacdo exata. Nao ha qualquer
possibilidade de esgotamento da discussdo sobre o poder que a midia exerce sobre
qualquer aspecto dentro da sociedade. Existem linhas de pensamentos diferentes e
sempre havera, dentro desse mesmo assunto, opinides diversas, novas conclusoes,
teorias que cada vez serdo mais debatidas. Se o poder da midia como um todo € o
tema geral do trabalho, a discussdo que envolve o amor entre as pessoas da sociedade
ocidental moderna € o objeto que sera analisado mais detalhadamente dentro desse
tema.

Ja que é importante que o individuo perceba que esta suscetivel a dominacao da
midia, € interessante que ele saiba também que ocorre 0 mesmo em relagdo ao amor.
Tudo o que toca o individuo dentro da sociedade € influenciado pela midia e o amor é
tema facil de ser manipulado por ela. O homem é inseguro no amor, pois o sentimento
€ um mito, parece algo inatingivel, superior e para poucos. Além da dificuldade para
encontrar uma pessoa que atenda as expectativas, que por acaso sao criadas ao longo
do crescimento do individuo através de pontos de referéncias que incluem a midia. A
midia esta em toda a parte. A midia faz parte, hoje, da constituicdo das identidades e é

uma extensao da vida doméstica e social.
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O filme americano Simplesmente amor nao s6 demonstra parte dessas questdes,
como € um artificio proprio que a midia apresenta para entrar na mente do ser humano
e dizer que formato tem o amor nessa época atual. E um filme que retrata somente
esse tema, ele dissemina a idéia de que o amor esta por toda a parte, mesmo a
sociedade querendo acreditar que o mundo vive momento de falta de compaix&o pelo
préximo.

O cinema € um meio em que a midia encontra para passar seus pensamentos
ideologicos. Nem todas as pessoas que vado ao cinema percebem que estdo sendo
influenciadas vao porque é divertido ver um filme. Vao porque é um programa social.
Porque querem sorrir, se emocionar, namorar, encontrar os amigos. As pessoas estao
sempre em busca de entretenimento, de prazer.

Enquanto elas assistem ao filme, ndo sabem, mas seus pensamentos e
conceitos estdo sendo formados. O filme mostra situacdes cotidianas da sociedade, se
aproxima da realidade e abala a estrutura emocional das pessoas. Tanto que o
individuo se imagina nas circunstancias e idealiza para a sua vida o que vé. Homens e
mulheres sonham em ser felizes, em construir uma vida sem contratempos. Os filmes
passam a ilusdo de que isso poder ser real, pois tudo se resolve no ultimo momento.
Eles mostram que quem luta pelos sonhos até o fim (do filme) consegue ser feliz
eternamente.

Para realizar esse estudo € importante apoiar-se nos Estudos Culturais, que se
sustentam no discurso marxista e estdo ligados as formas da consciéncia, da
subjetividade e na maneira que vivem as diversas sociedades. Para analisar a cultura
de forma ampla é preciso entender a cultura de cada grupo, como sao divididas as
classes sociais e as relagdes de poder.

O estudo aqui apresentado se encaixa nesse ramo de pesquisa, ja que o amor é
um sentimento sécio-cultural. E necessario entender o que as sociedades definem por
amor como também o que o sentimento significa para cada um. Somente a partir dai
gue se pode analisar o que um filme romantico, fruto da industria cultural e da tendéncia
moderna da era do consumo € capaz de proporcionar ao individuo, seja mudando o
modo de pensar, seja criando padrbes de comportamento ou formulando conceitos do

gue € o amor e como se portar diante das situacdes amorosas.
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Ja a Teoria Critica € guiada pela experiente Escola de Frankfurt, fundada em
1923. Dois importantes membros do grupo, Theodor Adorno e Max Horkheimer, foram
os precursores da expressdo Industria Cultural, que se refere também a moderna
industria mercantil e publicitaria que hoje se confunde com a vida pessoal dos membros
da sociedade.

Existem trés estagios no processo da industria cultural. O primeiro tem inicio nas
primeiras décadas do século XX, devido a expansdo das relagdes mercantis que
passou a manipular a sociedade aos poucos. O segundo ponto seria o avango da
publicidade que foi ganhando o mercado ao longo do tempo, e por ultimo, seria o
mercado passando a interferir no processo social e elevando a importancia do consumo
acima de tudo.

Outro estudo que é fundamental para a evolugcado desse trabalho € o estudo da
linguagem cinematografica. O filme que sera analisado, Simplesmente amor, do diretor
Richard Curtis, vende um produto: o sentimento. O estudo da linguagem tem o
proposito de decifrar a ideologia que pretende ser transmitida do filme para o publico, e
para que isso ocorra é necessario situar o filme no tempo adequado, no caso deste, nos
tempos modernos, e analisar o processo cultural da época para que se possa
compreender o objetivo de sua criagdo. Além disso, deve-se ponderar sobre o texto da
trama casado com as imagens, a trilha sonora e todos 0os mecanismos necessarios
para a organizagao da historia e principalmente para a realizagdo do filme como um
todo de codigos e ideologias.

Todos esses estudos sdo extremamente tedricos e a pesquisa bibliografica € o
caminho adequado para a sua realizacdo. E indispensavel entrar em contato com
pensadores experientes que possam sustentar o conteudo do trabalho. Neles é
possivel a compreensao mais detalhada de como a midia age, de como a sociedade
responde, além de poder recorrer ao passado e acompanhar o processo de evolucéo
da midia por meio de documentos e informacdes adquiridos durante varios anos de
pesquisas. E possivel até extrair idéias de autores que compartilham de opinides e
dados so6lidos do que provavelmente ocorrera no futuro em relagdo ao mesmo tema.

Além disso, o estudo bibliografico ajuda a explanar os pensamentos de quem se propde



18

a seguir um novo estudo. Um trabalho n&o € valido sozinho, um complementa e da
forga ao outro para que surjam conclusdes e novas discussoes.

O primeiro capitulo do trabalho faz um breve retorno ao inicio da humanidade e
caminha até os tempos atuais para avaliar o comportamento entre homens e mulheres
e tentar desenhar objetivamente a histéria do amor. O capitulo fala de relacionamento
na preé-histéria, do amor cortés na era medieval, que foi precursor do amor romantico,
para chegar até este ultimo, que é a forma como a cultura ocidental e atual se
relaciona. O amor romantico € o limite da pesquisa, € o objetivo central do
desenvolvimento desse trabalho.

Ja o segundo capitulo, situa a midia dentro da sociedade para explicar a sua
atuacdo. O capitulo pretende fazer uma analise do que é a midia, de como é o
relacionamento entre ela e o publico alienado, que sofre influéncia por todos os lados
sem a percepgao, ou porque acham a midia inofensiva ou porque vivem num mundo
que prefere manter essa alienagdo e explana pouco sobre o assunto. Além disso, o
capitulo finaliza estabelecendo um encontro entre a influéncia da midia e o amor.
Elucida como funciona essa influéncia, como a cultura da sociedade é afetada e
moldada e explica como a midia ensina os caminhos de como se deve agir e pensar
sobre o sentimento que se confunde ora como construcdo da propria sociedade ora
como parte da natureza humana.

Finalmente, o terceiro capitulo faz uma apreciagao da linguagem cinematografica
para poder analisar o filme Simplesmente amor e associa-lo ao pensamento de que a
midia, inclusive o cinema, transmite ideologias para o publico e que 0 amor € um campo
altamente afetado, pois diz respeito ao sentimento mais presente na vida das pessoas.
O amor é um grande produto de venda e o cinema é capaz de tocar emocionalmente as
pessoas devido ao seu fascinio e condi¢cdes criativas que fazem com que o publico

queira transformar suas vidas a imagem de historias ficticias.
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1. Amor
1.1 O inicio

De acordo com estudos e descobertas arqueologicas, a era pré-histérica
possivelmente vivenciou um periodo matriarcal durante o desenrolar da historia
humana. Segundo tais descobertas, a mulher representava personagem predominante
na sociedade e era associada a religido e a outros aspectos da vida. Ela era
considerada um ser divino, que garantia a continuidade da espécie e, simbolicamente,

enquanto deusa da fertilidade, que assegurava a fartura da agricultura.

Com a ascensao agricola, percebeu-se que era preciso aumentar a mao de obra,
ou seja, aumentar a prole. Desde entdo, reduzida a fungdo procriadora e gestora do
‘lar’, a mulher passou a ser encarada como um objeto. Algumas tribos as trocavam
como mercadorias ou até mesmo as roubavam. O homem comandava agora o lar, a

herancga, a procriagéo, a religido e as demais fungdes sociais quase exclusivamente.

O homem recupera seu prestigio perdido desde que deixara de ser
cacador para se dedicar a agricultura. Agora, ele volta a arriscar a
vida na conquista de novos territorios. Apds ter sido venerada por
milhares de anos, a grande Deusa, a Mae, que ja ocupava o papel
de esposa subalterna, acaba sendo destronada. N&o ha mais lugar
para ela no cenario divino, sendo substituida por divindades
masculinas que encarnam o principio falico (LINS, 2007. p.30).

Surgia, ao mesmo tempo, a idéia de casal, ja que o homem e a mulher
precisavam se unir para ter filhos e constituir uma familia. Para que a fidelidade
feminina fosse garantida e que o homem pudesse ter certeza sobre a paternidade, a
mulher passou a ser proibida de ter outros parceiros, emergindo, entdo, o mito da
fidelidade.

Assim, mulheres eram mantidas presas em casa e nao podiam entrar em contato
com outros homens. Em algumas épocas e culturas eram obrigadas a usarem cintos de
castidade e até mesmo a extirpacao do clitoris era feita para que o prazer nao fosse
atingido. Quando adulteras, eram levadas para um convento ou eram afogadas,

apedrejadas, espancadas e mortas pelos préprios maridos.
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A humanidade acostumou-se aos poucos com o modelo patriarcal, no qual o
sentido de igualdade inexistia. Homens s&do considerados superiores e mulheres sé&o
subordinadas e dominadas por essa organizagao. Iniciou-se a divisdo dos sexos. Entre
4400 e 2900 a.C. na Mesopotamia, no Egito e no Noroeste da india ja se podiam notar
mudangas no comportamento masculino que iniciara invasbes em terras agricolas.
Esses invasores eram de tribos guerreiras que tinham a religido dominada por deuses
masculinos e que logo se perceberam superiores as mulheres (LINS, 2007. p.28).

Mais para frente, no periodo da Roma antiga, o relacionamento entre homens e
mulheres se deteriorava. Nao existiam mais companheirismo e amizade verdadeira
entre o casal, restara um sentimento de desconfianga constante do homem em relacéo
a fidelidade da esposa e um sentimento de humilhagao e inferioridade para a mulher.

De acordo com dados extraidos do livro da sexo6loga Regina Navarro Lins, A
cama na varanda: arejando nossas idéias a respeito de amor e sexo, foram,
aproximadamente, 15 mil anos de histéria humana em que homens e mulheres viveram
de forma pacata, sob um sistema que privilegiava as mulheres e que ndo havia
despertado no homem o lado mais obscuro da virilidade. Ja o sistema patriarcal se
instalou gradativamente na civilizagdo ocidental desde cerca de 3.100 a.C. até 600 a.C,
ou seja, foram quase 2.500 anos para a sua consolidagéao.

Com o surgimento do cristianismo, a imagem feminina melhorou devido ao
ressurgimento da importancia materna. O culto a Virgem Maria trouxe o significado de
mae que desde o inicio do patriarcado a humanidade desconhecia. Maria era, segundo
a igreja, “um ser cuja caracteristica feminina s6 sera testada pelo aspecto da mée
sofredora, sacrificada, passiva e escrava do filho” (LINS, 2007. p.62). S6 que a
sociedade paternalista, incluindo a igreja, fez uma separagdo entre a Virgem e as
outras mulheres, comparando estas ultimas com Eva.

No momento em que a igreja cristd se consolidou no Ocidente, a relagao sexual
foi alvo de preconceitos e apontada como pecado. “Para os padres da igreja o sexo era
abominavel. Argumentavam que a mulher (como um todo) e o homem (da cintura para
baixo) eram criacées do demoénio” (LINS, 2007. p.65).

O casamento era “repulsivo”, considerado uma fraqueza humana, ja que na

escala cristad de valores o corpo é menos importante que o espirito. Melhor seria optar
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pelo celibato e afirmar superioridade perante Deus. SO que a igreja percebeu que o
casamento era uma oportunidade de imposigdo de regras a sociedade leiga e
estabeleceu que o sexo dentro do matriménio era valido exclusivamente para fins de

procriacdo. Sexo por qualquer outro motivo era pecado.

Sexo por prazer, masturbagdo ou o simples fato de desejar alguém era crime.
Pior seria se o sentimento de desejo fosse reciproco. Um toque, um beijo, uma caricia
eram “gestos desonestos” e que n&o deveriam constar no casamento. O casal nao
podia ser feliz. A pressdo da igreja era tanta que homens e mulheres no tinham a
oportunidade de se conhecer melhor, servir de companhia um ao outro, trocar

experiéncias e descobrir prazeres.

Se o0 homem era impotente, sua frieza s6 podia ser atribuida a sua
ma vontade, ao efeito de um maléfico ou a um castigo dos céus
por se ter casado no intuito de saciar uma paix&o carnal. Essa
ultima explicagao é particularmente edificante, pois diz aos pobres
ignorantes da época: se tém desejo, ndo terdo prazer. Em
compensacdo, se nado tém desejos, serdo recompensados pela
boa e pura amizade que tém pelo cdnjuge (BADINTER, 1985.
p.46/47).

Assim como a sexualidade era condenada pelos cristdos, o corpo também era.
As mulheres ndo podiam usar ornamentos como braceletes de ouro, roupas boas,
trancar o cabelo ou se maquiar. A beleza e a luxuria eram vistas como bruxaria. No
periodo da Inquisicdo, em 1183, mogas eram queimadas em fogueiras sob a
condenacdo de estarem seduzindo padres e bispos. Elas eram acusadas de manter
relagdo sexual com o diabo e com animais, especialmente gatos pretos. O excesso de
limpeza, como o banho, era pecado, pois tornava o corpo mais atraente. “Os piolhos
eram chamados de pérolas de Deus, e estar sempre coberto por eles era marca
indispensavel de santidade” (LINS, 2007. p.67).

1.2 O amor cortés

A cultura ocidental mudou muito nos séculos Xl e Xll. No ano 800, o sistema feudal
comecgou a ser instalado e desenhou a estrutura social e politica do periodo. O governo
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se fragmentou e criou varios estados soberanos, onde vassalos serviam aos senhores
e cada palacio comandado por um senhor evoluia de forma autbnoma.

Para o filho mais velho do casal nobre, além da heranga familiar, estava reservado o
direito do casamento. Os filhos mais novos eram mantidos solteiros, assim a heranga
nao era dividida. Além disso, eles estavam destinados a se tornarem cavaleiros para
servirem diretamente ao senhor do castelo. Os “cavaleiros celibatarios”, como podiam
ser chamados, eram responsaveis pela seguranga do senhor do castelo e do povo e

participavam de guerras e torneios.

Ja as filhas dos nobres eram oferecidas para casarem com os filhos herdeiros em
troca de dotes. Por conta disso, 0 numero de jovens solteiros crescia e com eles surgia
um sentimento de idealizagdo da vida conjugal e inveja daqueles que possuiam
esposas. “Nao € uma questdo sexual, o que desejam intensamente é ter uma
companheira legitima, a fim de fundar sua propria casa, estabelecer-se” (LINS, 2007.
p.81). A partir desses sentimentos que estavam sendo formados, nascia o amor cortés,
que surgiu como uma reagao contraria aos costumes feudais que mantinham os

cavaleiros solteiros.

Ao contrario da idéia estabelecida da mulher dominada e
desprezada e do homem dominador e brutal, a visdo trovadoresca
reverteu essa imagem, trazendo um enfoque caracteristico do
periodo Neolitico: a mulher poderosa é honrada e o homem
honrado é gentil. Nessa época, em que a selvageria e a
devassiddo masculina eram a norma, os conceitos trovadorescos
de cavalheirismo, apesar de ndo serem novos, foram de fato
revolucionarios (LINS, 2007. p.74).

Surgido no século Xll, o amor cortés foi a primeira manifestagdo de amor conforme a
sociedade atual conhece. Deu-se na Europa, onde jovens e nobres trovadores estavam
ligados as jovens damas pelas leis da cortesia. Esses jovens apaixonavam-se pela
primeira vez, a busca pelo sexo apenas por satisfacdo estava sendo substituida pelo
amor e pela vontade de conquistar o outro.

A jovem e nobre dama, casada com um poderoso senhor, era assediada pelo jovem
solteiro. Apaixonado pela dama, o jovem declara seu amor e ajoelha-se em juras de
fidelidade na tentativa de receber a aprovagdo da mesma. Por ela o jovem é avaliado e
se constatar que ele € um rapaz de bom coragédo e digno de sua confianga ela Ihe
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responde com um beijo na testa. Esse passa a ser um segredo compartilhado pelos
amantes, que trocam olhares e se comunicam por gestos e sinais. O objetivo desse
jogo de conquista n&o é a consumagao do contato carnal, pois 0 casamento nao estava
ligado a paixdo e ao sexo, e sim a imaginacgao e idealizagdo. “Do amor fazem parte a
aventura e a liberdade, e ndo as obrigagbes e as dividas” (LINS, 2007. p.74). Os
trovadores ndo desejavam possuir suas damas.

O nobre senhor e esposo da dama aceita as regras do jogo e dispde da jovem como
numa aposta. Ela € uma “isca”. “O dever de um bom vassalo era servir, e iSso 0 amor
cortés ensinava bem. Assim, praticavam a submissao, a fidelidade, o esquecimento de
si proprios. O que mais poderia desejar um senhor dos seus vassalos?” (LINS, 2007.

p.82).

1.3 O amor romantico

Os conceitos iniciais do amor romantico, modo como a sociedade Ocidental e
moderna lida com o relacionamento entre o casal, surgiu ainda no periodo da ldade
Média, com o amadurecimento da idéia do amor cortés. “A esséncia do amor roméantico
€ considerar o objeto amado imensamente precioso e muito dificil de possuir. Grandes
e variados esforgos s&o desenvolvidos para conquistar o amor desse objeto” (LINS,
2007. p.85). Nao existindo a dificuldade em possuir o objeto desejado, o sentimento ndo
assume a forma do amor romantico, o interesse se perde. O amor, nesse periodo, era
exclusivamente espiritual, aquém do casamento e do sexo. A idéia da unido entre
casamento e amor surgiu apds a Revolugao Francesa e a industrializagdo. Hoje essa
nogao € totalmente natural. Estranho seria casar sem o sentimento, sem o desejo de
ser feliz junto ao parceiro.

O sistema feudal comegou a decair na baixa ldade Média, que durou do século Xl
até o século XV, dando inicio a Idade Moderna. Surgia o Capitalismo comercial e a
centralizagdo politica. A partir desse periodo, as civilizagdes foram evoluindo até

chegarem ao nivel de desenvolvimento que hoje existe.

No século XVII ocorre um primeiro gesto de emancipagéo feminina. O preciosismo

francés foi a primeira tentativa de voz feminista tanto na Franga como na Inglaterra e
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teve auge entre 1650 e 1660. Mulheres reivindicavam igualdade nos papéis masculinos
e femininos e queriam se afastar das tarefas maternas. “A preciosa € uma mulher
independente, que propde solugdes feministas ao seu desejo de emancipagao e inverte
totalmente os valores sociais tradicionais” (LINS, 2007. p.121). Ela é contra o

casamento, contra a autoridade masculina e luta pela melhoria da educagéo feminina.

A Revolugdo Francesa, em 1789, interrompeu esse processo de
emancipacdo das mulheres. Quando publicamente elas
reivindicaram seus direitos de cidadas, a Convengao, por
unanimidade, recusou. Foi reafirmada a separacado e a diferenca
radical dos sexos. Fora do lar, foram consideradas perigosas a
ordem publica. Exortadas a ndo se misturar com os homens, Ihes
foi proibida a mais insignificante fungdo que nao fosse doméstica e
maternal (LINS, 2007. p.123).

Somente a partir do século XVIII que o amor virou um valor familiar ou social. Nesse
periodo, as mulheres passaram a ficar mais em casa cuidando do marido e dos filhos.

O grupo familiar se afasta da sociedade tornando o lar um lugar mais reservado.

O surgimento da idéia do amor romantico tem de ser
compreendido em relagdo a varios conjuntos de influéncias que
afetaram as mulheres a partir do final do século XVIIl. Um deles foi
a criagao do lar, ja referido. Um segundo foi a modificagdo nas
relagdes entre pais e filhos; um terceiro, o que alguns chamaram
de “a invencgéo da maternidade” (GIDDENS, 1993. p.52-53).

No amor romantico, assim como no amor cortés, o sentimento € uma elevagao
espiritual. O ser apaixonado se torna obcecado pelo objeto de desejo, mas ndo um
desejo sexual, nesse caso o sentimento & tido como verdadeiro e puro. Ha uma
“atracdo instantanea”, expressdo mais conhecida atualmente como amor a primeira
vista. Na “atracdo instantanea” o olhar é enfeiticado, ndo se vé o outro com um olhar
sexual, ha um interesse imediato pela aparéncia e pelas qualidades superficiais.
Superficiais, pois o objeto € visto do modo como o ser apaixonado quer enxergar. Os
defeitos ndo sao visiveis e ha um julgamento que revela o outro sendo diferente dos
demais, uma pessoa especial.

A maior diferenga entre as considerag¢des e o conceito das duas categorias de amor
€ que no romantico ha a unido de amor, sexo e casamento. No cortés, o amor €&

separado automaticamente do sexo e do casamento, pois € um sentimento simbdlico e
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divino. Hoje, devido ao desenvolvimento cultural das sociedades ocidentais, seria dificil
existir casamento sem amor, pois as sociedades ja estdo acostumadas com essa forma
de encarar os relacionamentos a dois.

O amor esta ligado diretamente a felicidade. O homem moderno esta sempre em
busca da felicidade que ainda n&o foi atingida, mas que faz parte dos planos para o
futuro. Sempre para o futuro, pois o passado ja aconteceu meio a erros e a
insatisfacdes. O presente também ndo € o estado que atende as expectativas do que
seja felicidade para o individuo, sempre existe algo que pode ser mudado, por isso ele
faz planos e projecdes de ideais futuros.

A midia é responsavel por grande parte dessa busca incontrolavel pelo amor e pela
felicidade. De acordo com Edgar Morin, autor de Cultura de Massas no século XX:
neurose, o amor atingiu um aspecto obsessional ainda no amor cortés, passando por
outras fases até chegar nos tempos de hoje, em que a cultura de massa universaliza o
amor e o torna cada vez mais obsessivo. “O amor decantado, fotografado, filmado,
entrevistado, falsificado, desvendado, saciado parece natural, evidente. E porque ele é
o tema central da felicidade moderna” (MORIN, 1997. p.131).

A partir do surgimento da cultura de massa, o tema “amor” passou a ser mais
abordado. O discurso sobre a tematica adquiriu um carater liberal e conseguiu
convencer a todos de sua importancia e necessidade. Na década de 30 ja vigorava,
segundo Morin, o sentido do happy end, muito influenciado pelo cinema hollywoodiano.

O amor é retratado hoje na midia contrapondo os tabus que existiam no passado e
como um jogo cria diversas situagbes que passaram a ser seguidas e imitadas pela
sociedade. E tudo isso porque a midia € sedutora e foi capaz de proferir um discurso
vencedor que fez o amor assumir forma fundamental para a realizacdo pessoal. O
teatro, o cinema, as novelas e os livros sdo alguns bons exemplos de fontes de
inspiragdao para cada individuo. Neles, o falso se mistura com o real, suas historias
criativas se confundem com a vida auténtica.

O amor hoje, por causa da cultura de massa, ganhou novo significado. Para Morin, o
amor € mais amor quando o sentido principal da vida esta no casal. Quando o amor
vence a destruicdo, desafia o fim dos tempos e a morte. Quando ele € um valor central

da existéncia.
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O ser amado ¢é o objeto de projecdes afetivas que sdo as mesmas
da divinizagdo: o éxtase, a adoragdo, o fervor tém a mesma
natureza que os sentimentos religiosos, mas em escala de um ser
mortal, A natureza semi-imaginaria do amor vivido permite a
irrigacédo constante do imaginario pelo real, do real pelo imaginario.
A tal ponto que foi possivel dizer que, sem a literatura, o amor néao
existiria. Mas reciprocamente, sem a necessidade de amor, toda
uma literatura ndo existiria. O amor é, portanto, a grande faixa
oscilatéria entre o imaginario e o real (MORIN, 1997. p.136).

O socidlogo Anthony Giddens ainda divide o amor em mais uma categoria, que
segundo ele cabe mais especificamente aos tempos modernos. Além do amor
romantico ele apresenta o conceito do amor apaixonado. Os dois, para Giddens, sao
basicamente os mesmos, mas o apaixonado, como o proprio nhome sugere, € mais
intenso e se refere diretamente ao desejo sexual ligado ao amor. Ele € um sentimento

mais emocional do que racional.

O amor apaixonado € marcado por uma urgéncia que o coloca a
parte das rotinas da vida cotidiana, com a qual, na verdade, ele
tende a se conflitar. O envolvimento emocional com o outro é
invasivo — tdo forte que pode levar o individuo, ou ambos os
individuos, a ignorar as suas obrigacdes habituais. O amor
apaixonado tem uma qualidade de encantamento que pode ser
religiosa em seu fervor (GIDDENS, 1993. p.48).

Agora, diferente do amor cortés, que nunca une o sexo com 0 amor, 0 romantico
cria o momento adequado para a relagédo sexual. Primeiro vem a paix&o para depois vir
0 sexo. Hoje ha uma separagdo de significados para o ato sexual dentro do amor
romantico: quando o sexo é feito com amor fala-se “fazer amor”. Termos como “fazer
sexo” ou “transar” é para a falta do sentimento, para o sexo casual.

O amor romantico se transformou num sentimento de massa no Ocidente. As
pessoas passaram a acreditar que sé seriam felizes ao lado de um grande amor.
Quando um pretendente ao grande amor € encontrado e ha paixdo envolvida, ambos
créem que o0 romance sera para a vida inteira. Na verdade, mais do que estar sempre a
procura do verdadeiro amor, o ser humano, especialmente a mulher, tende a estar
sempre em busca da encantada felicidade. Na cultura ocidental e moderna ter um

grande amor € o que complementa uma vida feliz, estar sozinho é sinal de infelicidade.

Nessa busca incessante do amor romantico, a mulher, na nossa
cultura, quando encontra um par, torna-se a Bela Adormecida ao
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avesso. Quando é beijada pelo homem (principe), ndo é
despertada, ao contrario, adormece para quem €&, para quem ele €,
para a realidade. Adormece e se esforga para ficar adormecida
(LINS, 2007. p.93).

Ocorre que a sensacado do “para sempre” tem prazo de duragdo. O ser humano
“ama o fato de amar, ama estar amando. Apaixona-se pela paixao” (LINS, 2007. p.91).
Julga o amor romantico como sendo o amor verdadeiro. S6é que quando o
encantamento pelo outro acaba, a pessoa se sente frustrada e novamente surge a
nogao de que seu mundo € infeliz e vazio. At¢ o0 momento em que ela se sente
preparada para encarar tudo outra vez e sai em busca de um novo amor. As pessoas
nao entram num relacionamento achando que o amor acabara e que havera tédio ao
dividi-lo com uma unica pessoa, seja afetiva ou sexualmente.

Para compreender a raiz desse sentimento, o sociélogo Zygmunt Bauman diz que o
sentimento amoroso é socialmente construido. Ele acredita que a cultura comecga a
partir do momento em que ha o encontro dos sexos, quando o homem sente a
necessidade de se unir ao outro. E 0 sexo € um acontecimento natural, € “o primeiro
ingrediente” para que ocorra a unido e que a cultura se desenvolva, ou seja, a partir dai
“distingdes artificiais, convencionais e arbitrarias”, regras que cada cultura possui,
comegam a surgir. “A proibigdo do incesto: a divisdo das fémeas em categorias
disponiveis e indisponiveis para a coabitagdo sexual” (BAUMAN, 2004. p.55).

Bauman mostra que o sexo nao é por acaso. O homem se interessa pelo sexo por
ser um animal, afinal a espécie deve ser preservada. Qualquer animal possui esse
instinto. O que torna os seres humanos diferentes, avangados em relacdo a outras
espécies, é a capacidade de sentir desejo pelo outro. Este sim é “incontestavelmente

social”’, termo usado pelo autor.

Ele (desejo sexual) se estende na diregdo de outro ser humano,
exige sua presenca e se esforga para transforma-la em unido. Ele
anseia por convivio. Torna qualquer ser humano — ainda que
realizado e, sob todos os outros aspectos auto-suficiente —
incompleto e insatisfeito, a menos que esteja unido a um outro
(BAUMAN, 2004. p.55).

Trata-se de um acordo, pois ndo pode haver nem cultura nem sociedade sem a

unido entre os sexos. SO a partir desse encontro que sociedade e cultura
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desencadearam um processo de crescimento e avang¢o. Apareceram com o tempo
diferengas de poder, género, etnias e outros. E a cultura se manifestando diversa a
natureza. E o homem se percebendo & frente dos outros animais. E o homem
aprendendo o que € prazeroso e adequando sua vida em sociedade da melhor maneira
possivel.

Agora, o que determina que uma pessoa se interesse por essa e ndo por outra
pessoa? O que ha de precioso nessa busca pelo exclusivo se os individuos e suas
particularidades vivem numa mesma sociedade?

Segundo especialistas, conforme a crianga cresce, ela monta um mapa no
inconsciente que lhe serve de guia e indica como deve agir, ser, se comportar e no que
acreditar. Ela sofre influéncia de todos os lados: do modo como os pais as educam, dos
valores que lhes s&o passados por amigos, outras pessoas do meio em que vivem, das
escolas e outras instituicbes — como a midia. Instantaneamente, ela projeta o que lhe
agrada e o que lhe desagrada podendo assim desenhar na mente as qualidades e
caracteristicas do parceiro ideal. E a partir da adolescéncia que as sensagdes sexuais e
a definicdo dos mapas amorosos comegam a constituir um valor detalhado na mente de
cada um.

Esse capitulo abordou, objetivamente e seguindo uma linha crescente e temporal, a
histéria do amor no ocidente, desde os tempos pré-histéricos até os dias atuais. O
proximo passo € analisar a midia como meio de influéncia e mediagdo também no

amor.
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A midia
2.1 A ideologia da midia

Com a Revolugéo Industrial, no século XVIII, surgia, de forma principiante, a
industria cultural. Conforme se firmava o avango da economia de mercado e o
aparecimento de uma sociedade de consumo, ja na metade do século XIX, formava-se
também uma cultura de massa, que logo se familiarizava com os meios de
comunicacdo de massa. Nao tardou para que a industria cultural iniciasse o processo
de alienagao e coisificagdo sobre a sociedade ocasionado pela inversao de valores no
campo da cultura pelo imediatismo do dinheiro. Sendo a cultura tratada como produto
qgue deve ser vendido a qualquer custo, Teixeira Coelho observa:

Para essa sociedade, o padrdo maior de avaliagdo tende ser a
coisa, portanto tudo se transforma em coisa — inclusive o homem.
E esse homem reificado sé pode ser um homem alienado. (...)
Alienado, enfim, em relagédo a tudo, alienado de seus projetos, da
vida do pais, de sua propria vida, uma vez que ndo dispde de
tempo livre, nem de instrumentos tedricos capazes de permitir-lhe
a critica de si mesmo e da sociedade (COELHO, 2006, p.11).

De acordo com o pensamento frankfurtiano e segundo a teoria critica da
sociedade, a expressao industria cultural se refere prontamente a “transformacao da
mercadoria em matriz de cultura e, assim, da cultura em mercadoria, ocorrida na baixa
modernidade” (RUDIGER, 1999, p.16). Depois € que se pode entender a expresséo
como sendo as industrias responsaveis pela producéao e difusdo dos bens culturais.

A industria cultural faz uma jung&o entre a mercadoria puramente artistica e a
atividade econbmica. A idéia da mercadoria ndo € materializada para o bem social e
nem €& dotada apenas pelo sentido de ser. Possui uma unica finalidade mercantil. “As
mercadorias se transformam, como imagens, no proprio conteudo da midia, passando a
constituir um s6 processo com ela, nos diversos contextos da vida” (RUDIGER, 1999.
p.17).

A midia pode ser vista simplesmente como um condutor de mensagem a mente
do ser humano, ou como uma forma de linguagem que proporciona interpretagbes e

representagdes das mensagens e textos e até mesmo como uma “cultura midiatica” que
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vem se formando ao longo da histéria e moldando o meio em que a sociedade vive.
Essa ultima possibilidade de entendimento da midia sera analisada nesse trabalho, de
modo com que se possa entender a dimens&o da influéncia midiatica sobre a vida das

pessoas e mais especificamente em relacdo ao amor romantico.

O poder que a midia exerce frente a sociedade é tanto, que a midia é encarada
como uma “interagdo do cotidiano” e é concebida de forma natural ja que transmite
contentamento e satisfagdo e uma sensacao de que ela esta integrada a normalidade

do meio.

E impossivel escapar & presenca, a representacdo da midia.
Passamos a depender da midia, tanto impressa como eletrdnica,
para fins de entretenimento e informagao, de conforto e seguranca,
para ver algum sentido nas continuidades da experiéncia e
também, de quando em quando, para as intensidades da
experiéncia (SILVERSTONE, 2002. p.12).

A obra de Silverstone, Porque estudar a midia?, explica que a midia, segundo
Marshall McLuhan (2002. p.15), € uma extensdo do homem e que serve como uma
protese externa ao corpo, Ihe possibilitando ser tanto o objeto como o sujeito da
mediagcdo. Podendo o homem ser o agente influente ou o influenciado. Dessa maneira,
a midia € administrada pelo préprio homem e o seu espago também por ele moldado.

Ocorre que a midia pode tanto capacitar quanto incapacitar o individuo, pois ela
como condutora de informagdes diversas, como mediadora de grande parte do que o
individuo é, pensa ou se interessa, transmite milhares de possibilidades de consumo,
de solugdes e respostas para o publico de uma forma distorcida da realidade. Uns
estdo mais aptos que outros para receber tais informagdes. Dependendo da estrutura
financeira de cada grupo ou do estabelecimento de padrées na sociedade pela propria
midia, seja de beleza, de comportamento ou qualquer outro tipo, uns se sentirdo mais
capazes do que outros para atender os mandamentos da midia e assim, se sentirem
como parte integrante do meio em que vivem.

E preciso analisar a midia como um processo histérico e mais especificamente
sob os aspectos politicos e econdmicos para entender o que ha por tras de seu
dominio. A midia se estende a intengcdo de somente transmitir mensagens e de levar

contentamento as pessoas. Ela, na realidade, atende as expectativas de dominacgao e
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difusdo de ideologias das grandes instituicbes. As instituigdes, por sua vez, cada vez
mais globalizadas e por isso mais acessiveis, comandam a comunicagao e influenciam
na formacgao cultural da sociedade. Esse dominio e influéncia sdo de carater financeiro,

ou seja, as instituicdes visam o lucro acima de tudo e de todos.

No capitalismo avangado, segundo os frankfurtianos, verifica-se,
portanto, que cultura e economia perderam sua autonomia relativa,
encontra-se cada vez mais fundidas e desenvolvem-se em um sé
movimento. A explicagdo materialista dos fatos sociais perdeu a
forca a medida que as idéias passaram a ser industrializadas
(RUDIGER, 1999, p.15-16).

O filésofo Guy Debord, em sua obra A sociedade do espetaculo, utiliza a
expressdo “espetaculo” para designar o show de ideologias preparado pela midia ou
qualquer outra forma de mediagdo que procura atingir a sociedade como um todo. A
publicidade é um exemplo muito importante disso.

Para Debord, “o espetaculo em geral, como inversao concreta da vida, € o
movimento autbnomo do nao-vivo” (DEBORD, 1997. p.13), ou seja, o acumulo de
espetaculos que a sociedade moderna esta acostumada a encarar diariamente, tornou-
se algo comum e também transformou a vida numa completa representagcdo. O que é
mediado pelo espetaculo € uma reproducio falsa da realidade, baseado no que ele
quer que as pessoas vejam, acreditem e tomem como certo para seguirem seus
caminhos.

O espetaculo se mistura a sociedade, quer se mostrar parte integrante dela.
Além disso, quer ter a concentragdo do poder ideoldgico nas méos, interpretando um
papel de agente responsavel pelo olhar e pela consciéncia da propria sociedade. O
espetaculo deseja a aceitagdo passiva de cada individuo, quer que a sociedade
fragilizada acredite necessitar sua presenga. Quanto mais o espetaculo se fizer
presente junto ao meio e mostrar para a sociedade que tudo o que ele quer transmitir é,
além de bom, necessario, tera a garantia da confianga em seu desempenho e a
garantia de sempre obter o resultado esperado de suas mediacdes.

A intencdo do espetaculo ndo é simplesmente difundir imagens e idéias. Ele quer
que suas mensagens interajam dentro da sociedade e causem um efeito ja preé-

estabelecido na producdo delas. O espetaculo ndo se julga como um suplemento da
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sociedade, mas se vé onipresente e acima dela. Ele é a propria reificacdo da cultura
mercadoldgica.

Para colocar em pratica o plano ideoldgico, as instituicbes devem saber qual a
melhor forma para persuadir o objeto da mediag&do. Aticar o prazer do individuo, de
certo, € uma maneira eficaz de se conquistar o publico. Dessa forma, a midia se
encontra presente nos prazeres que o ser humano sente e vivencia a cada dia. Os
prazeres sao responsaveis por sensagdes que provocam o bem-estar, oferecem
felicidade e fazem transparecer o gosto de cada individuo dentro de um mundo de
possibilidades. Tudo o que é prazeroso causa excitamento, fazendo com que o
individuo saiba diferenciar o que gosta do que ndo gosta, podendo assim, sair em
busca da sensacéao, da satisfacao e do entretenimento existente no universo midiatico.

A midia, ciente da importancia do prazer na vida das pessoas, € profissional e
sabe exatamente como satisfazé-las. O time esportivo que a pessoa torce, o ritmo
musical que gosta de ouvir ou dancgar, a leitura do livro que se aprecia, lugares de
interesse para frequentar ou viajar, programas de TV, filmes que a tiram da realidade e
a fazem idealizar o modo exato de se viver, entre outros, sdo todos mediados e
expostos através de um encantamento. Tamanha excitagdo que a midia gera é capaz

de transformar personalidades, interesses e formar culturas.

2.1 O prazer como mercadoria

A midia n&do proporciona o prazer eterno, somente o sugere. “Prazer, excitacao,
sensagao sao constantemente oferecidos, mas poucas vezes realmente entregues; a
nao consumacao € a norma” (SILVERSTONE, 2002. p.95-96). Se o individuo atinge o
esgotamento total do prazer oferecido por ela, o interesse e a graca se perdem. Essa é
a mesma condigdo em que se encontra 0 amor romantico, ja que no inicio da relagao
entre o casal ha um encantamento que faz a pessoa enxergar o outro como sendo a tao
idealizada cara-metade e um ser sem defeitos. A partir do momento em que a paixao
acaba e a pessoa volta a realidade percebendo que o outro € um ser comum e que

seus defeitos agora se tornaram visiveis, o interesse se vai.
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O prazer é um problema de varias maneiras. Sabemos do que
gostamos, mas achamos dificil explicar porque gostamos do que
gostamos. Passamos muito tempo em frente da televisdo
assistindo a nossos programas prediletos, mas muitas vezes n&o
nos contentamos com o resultado (SILVERSTONE, 2002. p.96).

E preciso perceber a sociedade como um abrangente mundo performativo —
termo utilizado pelo autor Roger Silverstone em sua obra Por que estudar a midia? —
que ndo consegue mais estar livre da influéncia midiatica, para entender melhor a
dimensao do poder que a midia exerce sobre ela.

Performance é toda a acdo desempenhada pelas pessoas. E a escolha da
personalidade extraida da cultura. E a convivéncia entre outros seres humanos. E o
comportamento do individuo dentro da sociedade. Na performance ndo ha separacao
entre verdadeiro e falso. A vida do individuo se mistura com o falso, se mistura com o
que ele deseja e precisa ser, ndo com o que ele é realmente. Nao existiria vida social
sem as performances. O ser humano teme n&o ser aceito no meio em que vive e teme
nao ter um bom posicionamento dentro dele, por isso atua. Minoria sdo aqueles que
desafiam o diferente e fogem do padrdo pré-estabelecido. Estes, considerados
estranhos, sdo automaticamente banidos pelo preconceito e distanciados dos cidadaos
comuns.

Cada situagdo exige uma performance diferente e apropriada. No trabalho o
individuo age de um jeito, em casa de outro, na praia se apresenta propriamente
vestido, no centro urbano de outro modo, e assim por diante. E toda essa agao
performatica é natural, se adéqua a distintas ocasides sem que pareca, na maioria dos
casos, uma atuacao forcada. Todos sabem como devem proceder dentro do meio em
que vivem. Todos estdo em busca da mesma coisa: felicidade. Pode ser uma felicidade
de varias caras e especificidades distintas, mas sempre com o mesmo fim.

A midia tem grande influéncia sobre isso. Ela esta presente na vida das pessoas
transformando suas atividades corriqueiras, os rituais privados e publicos em uma coépia
de suas ideologias e experiéncias mediadas. Ocorre que cada vez esta mais dificil
separar o real do mediado, essa transicdo parece natural aos olhos do individuo, que
reproduz em sua vida o que vé. Ela mostra o que € normal dentro da sociedade, qual
roupa se deve vestir, como se deve comportar, qual opinido se deve formar. A midia

estabelece o que é certo, o que é errado, o que é bonito e o que é feio. Diz 0 que é
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felicidade, alimenta ilusdes e cria expectativas. Ela descreve como qualquer tipo de
relacionamento deve proceder, seja entre estranhos, entre familiares, entre amigos ou —

onde eu queria chegar — no amor.

O mundo é performado dentro de nossa midia diariamente. E nos,
seu publico, performamos ao lado dele, como jogadores e
participantes, imitando, apropriando-nos e refletindo sobre as
verdades e falsidades dele. (...) O encorajamento e o reforco de
uma cultura de exibicdo, que incorporamos em nossas vidas
cotidianas e € continuamente sustentada em telas e por alto-
falantes (SILVERSTONE, 2002. p.136).

Ao se tratar de relacionamentos amorosos, a midia usa e abusa de truques e
artimanhas para conseguir transmitir, com sucesso, 0 que quer que O seu publico
absorva. Ela mostra “como conquistar a pessoa amada” ou “como se vestir para o
encontro dos sonhos” da forma mais natural possivel, como se o amor fosse uma
féormula matematica. E mais, ela diz ao individuo que a maneira como ele procura o
verdadeiro amor por si s6 esta errada, pois s6 a medida que a midia apresenta esta
certa. Sendo assim, o individuo deve seguir passo a passo os mandamentos ditados
por ela se quiser conquistar o que deseja.

E natural do individuo que vive nos tempos de hoje se sentir inseguro em relacéo
ao seu desempenho na sociedade. E tarefa dificil construir uma carreira profissional,
conviver com pessoas desconhecidas, mas mais do que conviver, manter um bom
relacionamento. E dificil o contato com a prépria familia. O didlogo é a melhor maneira
de resolver qualquer situacdo, mas o ser humano parece ndo ter o dominio dessa arte.
Amar é dificil, se estabelecer num relacionamento com alguém exige além de dialogo,
paciéncia e vontade de estar junto. Além do mais, conhecer uma pessoa que atenda o
perfil desejado € mais trabalhoso e demorado ainda. Viver em sociedade é uma
atividade complexa. Duvidas e medos rondam o pensamento do individuo, que observa
a vida passar e deve se enquadrar e seguir rapidamente o modelo de uma pessoa
normal dentro de uma sociedade.

A midia ndo sé se aproveita dessa fragilidade humana como é em grande parte
responsavel pela inseguranga que assombra o individuo. Ela esta presente por toda
parte oferecendo uma “ajuda” as pessoas. Ajuda entre aspas, pois tudo ndo passa de

um fingimento e de um jogo de interesses. A midia se apresenta como um guia e diz
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com toda a seguranga o que o individuo precisa ser, fazer ou adquirir para que consiga
atravessar pelas situag¢des do cotidiano, mas nao oferece a consumacao total do que a
pessoa procura. Existe uma constante sensacao de insatisfacdo para o individuo, que
ele ndo sabe de onde vem ou por que sente.

No campo do amor a midia vende o conforto. Oferece solugdes para as ocasides
diversas. Ela diz como evitar brigas entre o casal, revistas dao dicas de como fazer
durar para sempre o relacionamento com a pessoa amada, mostra que lendo o livro tal
tudo estara resolvido ou se a pessoa usar determinado tipo de roupa ira obter sucesso
na paquera. O importante mesmo € a aquisicao de retorno do publico, que ele acredite
que comprando os produtos estdo no caminho certo para atingir a felicidade. O publico
compra as idéias da midia e encara isso como natural. O individuo passa a depender
dessas idéias. Idéias que estabelecem padrdes, sejam de convivéncia, de
comportamento ou até de beleza, que estdo presente diariamente e a todo instante
para o individuo.

O individuo € um aprendiz sempre a espera das palavras da mestra midia. No
mundo midiatizado, os meios de comunicacdo sdo como ambientes intocaveis e
superiores para o publico. A midia é tdo acreditada porque age com seguranga. Porque
ela simplesmente esta ali oferecendo ao individuo meios de transcorrer seu papel na
sociedade. O individuo, por sua vez, estda sempre em busca de algo, nunca esta
satisfeito com o que tem, quer formar uma familia, quer encontrar o grande amor, quer
achar o caminho para a felicidade eterna. A midia € um caminho, uma porta que se
abre.

O mundo ocidental vive, atualmente, momento mais complexo da globalizagdo e
de transformagdes culturais. Em menos de um dia chega-se do outro lado do mundo e
em menos de um minuto acessa-se pela internet qualquer canal desejado. Nao existem
mais barreiras que separam as culturas, por isso, ha uma mistura de valores e
comportamentos que ligam as pessoas de qualquer local umas com as outras.

Vive-se também momento essencialmente consumista. Devido ao alto nivel de
dominio da economia sobre a vida social das pessoas, o individuo deixou de dar
assisténcia ao ser para dar importancia ao ter. Isso mostra uma sociedade tomada pelo

capitalismo e completamente submissa aos comandos das grandes instituicées. Cada
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vez mais a tendéncia da sociedade € desejar além do ter, o parecer, pois mais
importante do que ter algo € mostrar para a sociedade que se tem esse algo.

O homem nao consome mais o que lhe parece vital a existéncia, consome agora
o que ele deseja. E o que ele deseja é o que lhe da prazer. E o consumismo ¢é atividade
altamente prazerosa. Nesse momento, o individuo sela junto a midia um acordo de
desejos: a midia proporciona prazer ao individuo, Ihe oferece o que deseja e o
individuo, por sua vez, consome o que a midia lhe mostra.

Nas ultimas décadas o fazer midiatico assimilou e se adequou a globalizagdo. As
midias estao rapidas e mais atentas as mudancgas, a fim de atenderem as expectativas
de um publico cada vez mais exigente e disposto ao prazer imediato, da satisfagao
passageira e instantdnea. Hoje em dia ndo se perde tempo com explicagdes, ndo ha
tempo para o esforgo, nem ha paciéncia para colher resultados que exijam uma espera
prolongada. “Tempo € dinheiro”, como diz o velho ditado popular. Nado ha tempo para o
romantismo, nem ao menos para aprender sobre o amor. De acordo com o sociologo
polonés, Zygmunt Bauman, para o amor € preciso humildade, coragem e ser refém do
destino. Para o amor exige-se a presencga de dois seres. Dois seres dispostos a encarar

o futuro sem saber ao certo o que ocorrera. Um futuro “estranho e misterioso”.

Amar significa abrir-se ao destino, a mais sublime de todas as
condigdbes humanas, em que o medo se funde ao regozijo num
amalgama irreversivel. Abrir-se ao destino significa, em dultima
instadncia, admitir a liberdade no ser: aquela liberdade que se
incorpora no Outro, 0 companheiro no amor. ‘A satisfagcdo no amor
individual ndo pode ser atingida (...) sem a humildade, a coragem,
a fé e a disciplina verdadeiras’ (BAUMAN, 2004. p.21).

Mas, ainda que Bauman, neste trecho defenda um amor genuino o amor €, na
cultura atual imediatista e heddnica, difundido como mercadoria. Aprende-se a arte de
amar de uma forma fascinantemente rapida e facil. S6 que as idéias difundidas s&o
muitas vezes falsas e enganosas. “A semelhanca de outras mercadorias, que fascinam
e seduzem exibindo todas essas caracteristicas e prometem desejo sem ansiedade,
esforco sem suor e resultados sem esforco” (BAUMAN, 2004. p.22).

Por isso, ha a necessidade da humildade e da coragem no amor. Quando o ser

ingressa na caminhada rumo ao destino futuro e desconhecido, rumo a “terra

inexplorada e ndo-mapeada”, deve-se aprender aos poucos O que € O amor com
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paciéncia e vontade. Deve-se aprender quem € o outro, o que ele gosta e o que n&o
gosta. Deve-se aprender quem € a si proprio. Além disso, a coragem serve para
enfrentar os desafios do desconhecido, serve para demonstrar o interesse e, a cima de
tudo, mostrar que independente de qualquer dificuldade, ndo havera o abandono e nem
a desisténcia do aprendizado, de estar vivendo aquela experiéncia como se fosse Unica
e definitivamente verdadeira.

Existem hoje varios canais condutores de mediacdo da midia com a finalidade de
difundir ideologias na sociedade. O cinema é de certo um desses canais. No proximo
capitulo as praticas sociais do cinema, suas ideologias e linguagem serdo analisadas, a
fim de apresentar uma analise sobre a influéncia no comportamento e na cultura da
sociedade atual pela industria cinematografica, principalmente na construgdo de um

amor prét-a-porter.
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2.Cinema

3.1 Midia e cinema

De acordo com Graeme Turner, autor do livro Cinema como pratica social, o
cinema tem perdido publico ao longo dos anos devido ao aparecimento de
concorrentes, que assim como a industria cinematografica tem interesse em lucrar com
a industria de entretenimento. Por isso, os longas-metragens mais baratos e que nao
possuiam grandes patrocinadores perderam espaco, ja que a industria esta voltada
quase que exclusivamente para os grandes sucessos de bilheterias. Filmes com a
produgdo mais cara e com grandes atores conseguem os melhores patrocinadores
além de uma maior quantidade e qualidade de publicidade, que também encareceu.

Anos atras, o cinema era a grande sensagao do entretenimento. As pessoas nao
tinham muitas outras opgdes e iam assistir a qualquer filme que estivesse em cartaz,
pelo menos uma vez por semana. Hoje é feita uma selegdo de qual fiime se deve
assistir, pois € uma acao que depende do interesse de cada um. O publico do cinema
se segmentou e exige-se hoje da industria cinematografica gostos e géneros
especificos. O filme deve conquistar seu proprio publico para que haja publico.

O filme popular deixou de ser produzido apenas de imagens como antigamente.
Atualmente existem produtos que sdo vendidos juntos ao filme para que haja um
interesse do publico em assisti-lo e também para arrecadar maiores lucros. O filme
deixa de participar apenas de uma industria para se unir a outras que, na realidade, néo
estdo mesmo interessadas nas imagens ou nas mensagens, € sim na venda de seus
produtos.

O marketing ajuda o cinema, assim como o cinema oferece um auxilio ao
marketing. Se a cancgéo principal do filme é conhecida e faz sucesso, ela de certo fara
com que o publico queira assistir ao filme. Se o personagem principal do longa-
metragem é o herdi do momento, bonecos e camisetas sdo vendidos até mesmo antes
da estréia do filme.

O filme unido ao marketing alimenta o desejo do publico. Vende novidades da
moda, artigos diversos e a popularidade dos atores famosos. Cada filme & segmentado
para certo tipo de publico. Seja para adolescentes ou adultos, para atender
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culturalmente um pais, para um grupo de determinado nivel social, para aqueles que
gostam de aventura ou de romance. Assim fica mais facil a apresentagdo dos produtos
e do envio das mensagens.

Até a década de 20, o cinema n&o tinha som. Ir ao cinema assistir um filme era
uma opgdo de entretenimento agregada a shows com orquestras que simulavam e
davam vida as imagens. Quando a companhia americana de cinema, Warner Bros,
inseriu, pela primeira vez, sons naturais nos longas-metragens, a industria norte-
americana passava a frente das rivais Russia e Alemanha. Com o som, o filme se
tornava mais realistico, além de favorecer a estética. A possibilidade de haver dialogos
entre os personagens aproximava as cenas dos filmes da vida real.

Apoés o advento dessa nova tecnologia — o som, o cinema de Hollywood obteve
ascensao no mercado. A vantagem americana sé crescia, principalmente apds o
surgimento do género musical, que explorava mais o som e até hoje assume forma bem
americana de ser.

Nos anos 50, o aparecimento da televisdo nos Estados Unidos fez com que o
publico do cinema mais uma vez sofresse uma reducdo. Por volta de 1953, quase
metade da populacdo americana possuia o aparelho. A industria cinematografica
comecou, entdo, a produzir flmes para a propria televisao e passou a lucrar com essa
atividade.

Outra inovagdo que impulsionou levemente o crescimento da industria
cinematografica foi a chegada da cor. Graeme Turner explica que os filmes coloridos ja
existiam desde 1900 e que as décadas de 30 e 40 também produziam filmes a cores,
mas que era uma atividade burocratica e de custo elevado, pois os instrumentos
necessarios para a realizagdo de tais filmes eram monopolizados por apenas uma
produtora, a Technicolor. S6 que a cor ndo foi uma grande revolugédo tecnoldgica
guanto foi o som e so se estabeleceu permanentemente no cinema apds a televisao ter
convertido em cores toda a sua programacéao, na década de 60.

Se 0 som passou a oferecer mais realidade as cenas, as cores de certo
amparariam essa passagem do falso para o real. Mas nao foi isso que aconteceu no
inicio, pelo contrario, o cinema usava a cor para contar histérias, ou seja, para destacar

a diferenca entre o que era real do que era ficticio. As cores podiam ser encontradas
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com mais frequéncia em desenhos, musicais, filmes sobre faroeste e nas comédias. As
cores eram utilizadas para entreter. Mas logo essa conotagdo se perdeu, pois a
televisdo passou a utilizar a cor para apresentar os noticiarios e outros temas
relacionados com a realidade, mudando assim o jeito de se fazer cinema na industria
cinematografica.

O russo Sergei Eisenstein (TURNER, 1997. p.38) foi uma das figuras mais
importantes e influentes nos estudos e teorias sobre o cinema de seu tempo. Para ele o
cinema nao reproduzia fielmente a realidade, na medida em que existem sobreposi¢des
de imagens derivadas de cortes de edigbes que compdem uma montagem e utilizam
mais de uma jungéao fisica de imagens para gerar um novo significado, para gerar a
mensagem que o cineasta quer transmitir e principalmente a mensagem que o publico
ira captar.

A juncdo de duas tomadas distintas de imagens representa um novo conceito. E
mais especificamente a unido de duas partes para formar um unico significado, para
poder formar a realidade cinematografica, mas n&o a realidade que vivemos fora do
cinema.

Essa maneira de analisar o cinema € chamada de “formalismo”, a qual indica que
a manipulacdo das imagens e do som, durante o processo de edigao, &€ mais importante
do que o proprio conteudo. Ja que o conteudo manipulado se transforma no proprio
formato da edig&o, ou seja, a forma € o conteudo. “O formalismo se opde a qualquer
visdo do cinema como captacdo do mundo real. Em vez disso, sua proposta € o cinema
como transformacao do real” (TURNER, 1997, p.41).

O formalismo foi uma linha de pensamento que dominou o cinema mudo europeu
até a Segunda Guerra Mundial. A chegada do som ao cinema favoreceu outras linhas
de pensamentos, distintas do formalismo, que incentivavam o realismo social nos
filmes. O pds-guerra trouxe consigo um crescente interesse pelos filmes realistas
devido ao surgimento do género do documentario, iniciado no Reino Unido nas décadas
de 30 e 40.

O documentario é um formato bastante respeitado até hoje como um género da
realidade e teve grande influéncia no cinema britanico. Na década de 60, o realismo
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social dos documentarios britanicos interessou Hollywood e iniciou a pratica realista nos
filmes americanos.

Se Sergei Eisenstein foi figura central para o discurso do cinema formalista,
André Bazin foi o mais importante para a abordagem realista. Diferentemente de
Eisenstein, que defendia a idéia de que a montagem das imagens produzia significados
de uma realidade infiel, Bazin acreditava que o tema principal do cinema era a
realidade. Além disso, este ultimo era a favor da tomada ininterrupta das cenas para
que o publico pudesse ter uma nogdo mais séria do que a imagem representava. Ele
achava que a manipulagéo de cortes das imagens deturpava a visdo que o publico tinha
das representagdes das cenas.

Para entender a linguagem cinematografica € preciso obter uma visao conotativa
sobre o objeto estudado, ou seja, analisar a imagem por meio da carga cultural e ndo
somente enxergar seu significado enquanto objeto. E necessario saber que o objeto
filmado esta, na realidade, representando algo repleto de significados e ndo somente
dando o sentido restrito de sua denominagao.

Para que isso ocorra, a semiotica € a melhor opgado de analise da linguagem,
pois ela estuda socialmente os significados encontrados nas imagens. Para que fique
melhor explicado, o significante é a figura do objeto (ex. a figura da maca). O significado
€ propriamente o que o objeto significa e 0 que a sociedade rapidamente lhe atribui o
nome (ex. a maga). Os dois juntos formam o signo. E a semiotica estuda socialmente o
signo, ou seja, estuda qual a importancia da maga e o que ela significa dentro da
sociedade.

Com o filme funciona da mesma maneira. A industria cinematografica criou seu
préprio codigo de linguagem, criou uma porgédo de significantes para serem aplicados
dentro dos filmes atribuindo-lhes significados. Um exemplo dado por Graeme Turner é a
possibilidade de a camera fazer um close-up que indica uma cena forte e emotiva.
Outro exemplo € a camera lenta, que proporciona o embelezamento da cena e
demonstra que € um momento que se deve dar importancia, como a morte ou as cenas
de amor. O publico adquiriu conhecimento desses cddigos ao longo da vida, do contato
com a cultura cinematografica e sabe perfeitamente associar e atribuir os significados

aos signos.
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Além disso, o cinema ndo trabalha sozinho, pois possui aparatos tecnoldgicos
que o ajudam a dar significados as imagens, como o som, as cameras, a edi¢ao, a
iluminagcdo e a montagem do cenario, que sao fundamentais para a construgéo e
decodificagdo da linguagem. Cada item contribui e precisa do outro para formar os
significados.

Cada cena € uma evolucao para a préxima cena e cada uma delas necessita de
uma analise rapida do que se passa para que o publico possa montar na mente o seu
significado e possa compreender o seu motivo sequencial. “O processo ativo da
interpretacio € essencial para a analise do cinema e para o prazer que ele proporciona”
(TURNER, 1997, p.69).

No inicio, a industria cinematografica ndo possuia recursos necessarios de
equipamentos para mudar rapidamente de uma cena para a outra, os filmes eram bem
curtos e divididos em quadros que acompanhavam informacgdes textuais. Dessa forma,
era dificil a tentativa de comunicacdo que o cinema tentava fornecer ao publico. A
linguagem era retratada de maneira superficial e primitiva e as cenas pareciam mais

teatrais do que filmicas, diferentemente do que a modernidade esta acostumada a ver.

Inicialmente o cinema s6 conseguia dizer: acontece isso (primeiro
quadro), e depois: acontece aquilo (segundo quadro), e assim por
diante. Um salto qualitativo é dado quando o cinema deixa de
relatar cenas que se sucedem no tempo e consegue dizer
‘enquanto isso’ (BERNARDET, 2000, p.33).

Um fator importante que facilitou o processo evolutivo da linguagem
cinematografica foi a possibilidade da camara se deslocar no espago. Antes, ela ficava
parada apenas filmando o que estivesse a sua frente. Hoje, os recursos avangados
permitem que a camera gire uma volta completa e faga movimentos inimaginaveis para
outra época. Como equipamentos estdo bem mais leves atualmente, a cdmera pode ser
solta e acompanhar o profissional com facilidade. Esse recurso de corte é
caracteristico da linguagem, pois passa impressdes, mostra o espaco atraves da visao
de quem esta filmando. Somente o mais relevante entra na edicdo do filme, para que
possa, quando pronto, sustentar as idéias que serao transmitidas. “Um processo de

manipulagdo que vale nao sé para a ficgdo como também para o documentario, e que
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torna ingénua qualquer interpretagdo do cinema como reprodugdo do real”
(BERNARDET, 2000, p.37).

A narrativa é tdo importante quanto a linguagem do filme. A analise de ambas &
necessaria para dar sentido as imagens. Uma complementa a outra no que diz respeito
a compreensao da trama e do desenrolar da histéria. O papel da narrativa é
propriamente dar sentido a historia. Ja que a historia € universal, 0 mundo todo tem seu
jeito individual de conta-las, depende da cultura, do género, do publico alvo, mas a
estrutura basica de como a historia € montada é a mesma em qualquer lugar.

Nos anos 70, o folclorista Vladimir Propp descobriu que independente da cultura
nao sO os personagens, mas também a evolugdo da trama mantinham a mesma
estruturagdo. Ele organizou uma lista de possiveis arranjos que existem nas histérias e
garante que qualquer uma delas apresentara somente as fungdes descritas pela lista.

Se os filmes estdo todos presos numa mesma corrente, fica mais facil entender
como a sua ampla difusdo é altamente influenciavel nas sociedades e penetraveis na
construcdo do pensamento dos individuos. Sendo assim, o cinema € realmente capaz
de transmitir as mensagens e de torna-las imortais na memoria cultural de cada povo.
De acordo com o tempo de existéncia do cinema e com o tamanho da cultura interna
que essa industria cultivou, e que transbordou, ja que o publico adequou a cultura do
cinema para a sua propria, é totalmente aceitavel a explicacdo da dimensao da
influéncia e da persuaséao sobre a vida das pessoas.

As histérias dos filmes se encaixam na vida real. A gama de possibilidades de
personagens que fazem parte do esquema da trama se assemelha aos personagens
fora do cinema, assim como os conflitos desenvolvidos. O publico se coloca na situagao
dos personagens e captam valores, opinides, mudam comportamentos, apropria-se da
moda, ou seja, adaptam em suas vidas cotidianas o que o cinema transmite.

A ideologia do cinema é um processo que tem a ver com um conjunto de fatores
sociais. O cinema ndo atua sozinho. E preciso analisar a linguagem cinematografica
juntamente com a analise cultural e politica que o cinema esta envolvido, além de
avaliar a desenvoltura das industrias e instituicbes que operam ao lado da industria
cinematografica. Estudiosos chegaram a um acordo, mas nao conclusivo, pois n&o

existe limite e nem fim para resolver essa questdo, de que “o cinema é considerado um
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‘reflexo’ das crengas e valores dominantes de sua cultura” (TURNER, 1997, p.128).
Essa colocagao n&o é satisfatéria se o estudo n&o estiver relacionado com esses outros
fatores, pois o filme sé estara influenciando algo ao se misturar com a cultura e as
atividades sociais.

De acordo com as explicagbes de Turner, o cinema né&o registra a realidade,
apenas a constréi e a “re-apresenta” por meio dos codigos, que possibilitam a leitura
ideoldgica da linguagem e da narrativa apresentadas pela cultura, pelas industrias e
pelas instituigdes. Isso ocorre ndo s6 com o cinema, mas também com outros meios de
representagdo que constroem e registram infielmente a realidade, como a fotografia, a
pintura e o romance.

A cultura influencia o cinema, assim como o cinema influencia a cultura.
Enquanto o cinema reproduz, recria e renova a cultura, a cultura da as ferramentas que
0 cinema necessita para existir. Além disso, a cultura oferece um leque de
possibilidades de temas para constituirem as histérias dos filmes. E o cinema muitas
vezes utiliza histérias reais para contar suas proéprias historias.

Ja que o cinema nao registra a realidade de fato, ele mostra uma pretensa copia
da vida real, equivalente a um mundo de sonhos. Um mundo mais belo do que a
realidade, que faz a pessoa idealizar uma vida melhor, uma vida que gera fascinio.
Essa € a palavra-chave da ideologia do cinema: fascinio. Se n&o encantar ndo provoca
reacdo no publico. Se o cinema fosse uma reprodugdo real da vida ndo seria
interessante, pois se igualaria ao normal. E algo fascinante € anormal, & superior, é
atraente e gera além de curiosidade, vontade de ter, de imitar, de vivenciar. O cinema
€, entdo, um cenario de sonhos que parecem possiveis de serem atingidos. “Mas a
esséncia ideologica desses sonhos € social e ndo cinematografica. O cinema aqui nao
€ sendo uma ocasiao (entre outras) para a ideologia dominante criar os mitos de que
tem necessidade”, explica Jean-Patrick Lebel, autor da obra Cinema e ideologia (1989,
p.54).

Ao tratar as especificidades das imagens no cinema e na fotografia, Roger
Silverstone coloca que o cinema nao é tao erdtico quanto a fotografia. Ele defende que
a possibilidade de se olhar para a foto por tempo ilimitado da a chance de se perceber

detalhes e viajar nos pensamentos. Ja o cinema, que nao possui imagens iméveis, nao
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ha tempo de aprecia-las, esta sempre indo para frente. Ndo volta atras. O momento
presente ja passou, outras imagens apareceram no lugar. A fotografia esta estagnada
no passado, o cinema como a vida real dos seres humanos esta sempre no futuro,
perdendo assim o clima erético, o prazer da apreciacédo. Silverstone acredita que o
cinema nao é erotico por si mesmo, os individuos que enxergam suas proprias vidas

nas telas e a tornam interessantes.

Talvez, por outro lado, tenhamos aprendido como o cinema e o
fixo olhar cinematografico — isto é, a maneira pela qual podemos
olhar e realmente olhamos para nés mesmos no espelho da
imagem filmica — ainda s&o, de uma maneira importante, eréticos,
embora, como muitos disseram, narcisistas, auto-eroticos
(SILVERSTONE, 2002, p.107-108).

2.2 Analise do filme

O amor é um sentimento que atinge toda a sociedade, logo, um filme que tem
esse tema como base fundamental € capaz de provocar sensagdes nas pessoas €
fazer com que elas queiram adequar as cenas atrativas a sua vida. O filme americano,
Simplesmente amor, dirigido por Richard Curtis € um bom exemplo de longa-metragem
que se aproxima da vida real para transmitir ideologicamente as mensagens desejadas
ao publico.

Simplesmente amor € um tipico filme roméntico. A trama é leve e sedutora aos
olhos apaixonados do publico. Mostra conflitos amorosos entre personagens diversos
que podem perfeitamente se confundir com a realidade e fazer parte do cotidiano das
pessoas na sociedade. Mas como todo bom filme Hollywoodiano, percebe-se logo de
inicio o glamour que transforma a histéria num conto de fadas. Percebe-se isso no
toque exagerado de romantismo unido a trilha sonora e situagdes envolventes que
vivem cada um dos personagens.

Existe o personagem de um homem que é traido pela mulher com o proprio
irmao e que depois se apaixona por outra pessoa; o garotinho de 11 anos de idade que
se apaixona por uma colega da escola; o rapaz que ama a mulher do melhor amigo e
sofre por ndo poder revelar seu amor; o cantor popstar, velho, fim de carreira, solitario e

ex-drogado que volta a fazer sucesso; o casal timido que ndo consegue revelar o amor
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um para o outro; o primeiro-ministro da Inglaterra que se apaixona pela secretaria; o
jovem que nédo é realizado no amor e viaja para os EUA tentar sorte com mulheres, e
alguns outros casos.

Sao varias situacbes amorosas, nas quais as pessoas do mundo real podem se
observar em circunstancias semelhantes ou gostariam de vivencia-las. O publico
acompanha cada histéria como se estivesse acompanhando os casos de perto. Sente-
se triste quando o personagem esta deprimido ou feliz quando ele encontra a solugéo
para algum problema. Quem nao quer ser feliz no amor e que ele dure para sempre?
Pois os filmes conseguem tornar isso realidade. Uma realidade que somente é real
dentro do filme. Porque quando este acaba, a pessoa que o assistiu se sente abatida
por se dar conta de que o amor dentro do filme, assim como na vida real, ndo era para
sempre, pois o filme também chega a um fim.

O publico adora o que vé, adora as cenas de romance e o final feliz. Ele quer ver
tudo dar certo, pois deseja 0 mesmo para a sua vida pessoal. E o filme constréi além do
casal perfeito, as condicdes de vida perfeitas. Assim, a pessoa que o assiste anseia
encontrar o par ideal, principalmente que atenda as qualidades expostas pelo fiime e
que de preferéncia surja em sua vida de uma forma romanesca e espontanea.

No filme os personagens apaixonados demonstram que fariam até o impossivel
para estarem juntos de quem amam e isso prende a atengao e o interesse da pessoa
que o assiste. Ela quer vivenciar essas experiéncias, quer para sua vida um amor que
dé provas do sentimento que sente, assim como faz o personagem. A pessoa do
mundo real sonha e se imagina nas cenas. Ou se esquece que tudo ndo passa de
ilusdo ou foge propositalmente da realidade querendo tomar aquilo como verdadeiro e
se deixa contagiar pela boa sensagéo que o filme provoca.

O cinema provoca um encantamento que toca naturalmente o publico também
devido aos aparatos tecnologicos ja mencionados acima. O som da vivacidade as
cenas, compde a linguagem e facilita a percep¢gdo da mensagem pelo publico. Cada
cena no filme tem uma musica que se adéqua a narrativa e as mensagens. Um bom
exemplo € quando uma mulher suspeita que seu marido tem uma amante e ao receber
um cd de sua cantora favorita como presente de Natal, se retira da sala, onde estao os

membros da familia, e vai para o quarto. O fundo musical é perfeito para a ocasiao, a



47

cena faz uma troca de imagens, ora capta a mulher chorando e se lamentando pelo
marido, ora capta as fotografias da familia em momentos felizes que estdo espalhadas
pela comoda. Analisando a linguagem dessa cena, € como se 0 marido nao estivesse
agindo corretamente com a familia inteira e estivesse destruindo a felicidade de todos.

As cameras captam o melhor angulo para dar énfase e objetividade a cada cena
e a iluminacdo complementa a composicdo do trabalho. A edigcdo é responsavel pela
montagem e o aperfeicoamento da trama, corta o que ndo esta bom e constroi os
significados. Para melhor explicar isso, quando o filme quer mostrar que tempo passou,
ele expde as evolugdes de todas as historias rapidamente para demonstrar que a
semana se passou e tais situagdes aconteceram. Além €& claro da montagem dos
cenarios, fundamentais para o entendimento do texto e o desenrolar da trama. Cada
cena conta com um determinado cenario préprio para 0 que ira acontecer e o para o
local do acontecimento, ou seja, se havera um espetaculo na escola, o cenario sera
fara entender que € uma escola e que ha o espetaculo. Todos esses elementos sdo
essenciais para compor a linguagem de um longa-metragem.

Simplesmente amor é envolvente porque mistura o real com o ficticio. No inicio
do filme aparecem cenas verdadeiras de pessoas comuns que se encontram no
aeroporto. Eles se abragam, se sentem felizes e demonstram a existéncia da saudade.
Um ator personagem do filme narra um texto enquanto essas cenas, unidas a uma
trilha sonora que enfatiza o momento desses encontros, sdo mostradas. O ator, nesse
instante, ndo esta no seu papel que atua no filme, mas fala como uma pessoa normal,
fora do mundo do cinema. Fala como Hugh Grant e ndo como David, nome do
personagem. Ele até menciona o ataque as Torres Gémeas para trazer o filme mais

proximo da realidade e fazer com que o publico se emocione.

A chegada de alguém & sempre muito importante. A saudade é um dos sintomas
do amor. O abrago trocado no momento do desembarque é sincero, € caloroso, deseja
boas vindas. O publico que assiste a uma cena dessas sente instantaneamente
saudade de quem esta longe ou de quem ja morreu. Nada mais satisfatorio para o amor
do que estar perto de quem se ama, e nada mais satisfatorio para o cinema conseguir
provocar o resultado esperado do publico. Esse € o texto que narra as cenas iniciais do

filme e que ja revela a mensagem principal da trama:



48

Sempre que eu me entristego com o mundo, penso nos portdes de
chegada do aeroporto de Heathrow. Dizem que vivemos num
mundo de édio e ambi¢gdo, mas eu nao acho. Sinto que ha amor
em todo lugar. Nem sempre algo que valha alguma manchete, mas
esta sempre ali. Pais e filhos, maes e filhas, maridos e mulheres,
namorados, namoradas, amigos antigos.

No atentado as Torres Gémeas, os recados de quem estava nos
avides nao foram de raiva. Eram todos mensagens de amor. Se
procurar, creio que descobrird que o amor, simplesmente, estd em
toda parte.

O filme € inteligente ao unir o verdadeiro com o falso. Ele tanto comeca
mostrando essas cenas no aeroporto quanto termina com elas. No final do fiime, os
atores principais chegam de viagem ao mesmo tempo e simulam os abragos,
representam a felicidade que é ver regressar pessoas especiais e agem assim como
nas imagens reais. Depois que essas imagens ficticias acabam, as imagens
verdadeiras do aeroporto de Heathrow retornam.

O filme se passa em época de Natal, que € uma data importante para a
sociedade do ocidente. O periodo é sinbnimo de amor, de unido familiar e de
sinceridade. E tempo de correr atras do que se deseja, de quem se ama, de pedir
desculpas, correr riscos e agir espontaneamente. Parece que nessa €poca o amor esta
mais evidente. E interessante que na cabeca das pessoas seja construida essa imagem
do Natal, como uma data do ano que represente troca de amor e felicidade, pois a
industria, seja ela cultural ou de consumo, gera lucros.

O filme carrega fortemente essa mensagem de amor espalhado por toda parte,
mas também usa essa brecha para unir o sentimento com o mercado em época de
Natal e se vende muito em época de Natal. A troca de presentes € tida na sociedade
como uma demonstragao de carinho, € quase uma obrigagcédo nessa época do ano.

O ator, que representa o papel do cantor de rock no filme, conquista o primeiro
lugar nas paradas musicais no Natal e & convidado para uma festa na casa de uma
personalidade famosa. SO que ele percebe que estiaria mais feliz ao lado de seu
empresario nessa noite, que € seu amigo de longa data, ja que o importante & estar
com quem se ama.

Tudo no filme se resolve bem na noite de Natal. O primeiro-ministro declara seu

amor pela funcionaria e ambos sdo flagrados se beijando quando a cortina do
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espetaculo natalino da escola onde as criangas que participam do filme estudam, se
abre. Essa situagao € instigante por ser algo dificil de ocorrer na vida real. Mexe com a
questdo do poder. E um amor ilusério, que da azas a imaginacdo de mulheres,
especialmente jovens, que sonham com um amor impossivel, seja por alguém famoso
ou por alguém que ndo compartilha do mesmo interesse.

O garotinho, que € apaixonado pela colega da escola, passa as duas ultimas
semanas antes do Natal aprendendo a tocar bateria para poder participar do espetaculo
da escola junto da garota, que iria cantar. Ele pensa que mostrando para ela que sabia
tocar o instrumento, ela iria gostar mais dele, pois ele viu na televisdo o sucesso que o
cantor, também ator do filme, fazia. Nesse momento fica claro que € uma situacao falsa
ja que aprender a tocar bem um instrumento leva, com certeza, mais de duas semanas.
Além disso, esse pensamento de que a pessoa precisa se mostrar melhor do que é
para conquistar alguém pode ser encarado de forma errada. Melhor seria se esse
alguém gostasse da pessoa pelo o que ela é e nao pelo o que ela pode oferecer.

Quando o padrasto do garoto lhe pergunta se a Joana ja o tinha percebido, o
garoto fala que ainda ndo, mas diz saber que tudo daria certo, pois € isso 0 que ocorre
no final. No final de que, pode-se perguntar ao menino? “Do filme”, de certo responderia
ele. E & assim que ocorre nos filmes hollywoodianos. O auge da trama € o final, é
quando o segredo é revelado, quando o amor da certo, quando, finalmente, depois de
muita luta e embromacgcdo, o mocinho vence o bandido. Essa € uma artimanha
inteligente para prender a atengao do publico, deixa-los curiosos e esperangosos de se
depararem com o final desejado.

Outra situacdo parecida € a histéria do escritor inglés que se apaixona pela moga
portuguesa. Um ndo entende a lingua do outro, mas consegue se comunicar, cada um
na sua lingua de origem, por gestos e por compartilharem o mesmo sentimento. Na
noite de Natal, ele viaja para a cidade em que a moga mora para pedi-la em casamento.
Nas duas ultimas semanas antes do Natal ele aprende portugués por meio de um curso
intensivo e ela inglés. O que seria dificil novamente de acreditar. O filme quer mostrar o
tempo todo que apesar deles ndo se entenderem pensam nas mesmas coisas.

Antes de conhecé-la, o escritor, que fora traido outrora pela mulher com seu

irmao, se exila em sua casa de campo para escrever e esquecer o fato ocorrido. Uma
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cena o mostra deprimido, sentado na cadeira, de frente a maquina de escrever e
dizendo: “Sozinho, novamente”. Para o amor romantico, estar sem a companhia do
outro é motivo de tristeza. A sociedade atual obedece a uma ordem cronoldgica e
propriamente social de comportamento, que insinua que a felicidade € a dois. Estar
sozinho é ter uma vida incompleta, sem amor. A midia, dessa forma, defende essa
teoria e oferece esse significado para o publico que guarda na memoria o que vé e
ouve.

O filme possui dois recursos de metalinguagem. O mais evidente deles é a
histéria de um casal de dublés que se conhece nas filmagens de um filme porné. O
casal conversa, se conhece e timidamente comega a gostar um do outro. No entanto,
enquanto ocorre a fala os dois atuam nas filmagens para testar luz e posi¢ées que o
roteiro do filme pornd requisita. Nesse caso é o cinema falando de si mesmo para
chamar novamente a atencao do publico. Além do publico poder participar do universo
fantasioso do cinema, ele tem a possibilidade de ver como tudo é feito. Ele observa o
trabalho das cameras, do diretor e dos assistentes de producido. “O recurso da
metalinguagem é utilizado no sentido de aprimorar o inventario imagético do publico,
permitindo-lhe o reconhecimento do préprio discurso cinematografico” (ANDRADE,
1999, p.66).

Outra estratégia da metalinguagem é quando Samuel, o garoto que se apaixona
pela amiga da escola conta ao padrasto que seu coragédo esta partido, pois a menina
estda embarcando para os EUA. O padrasto vé a tristeza do menino e o faz assistir o
filme Titanic. Dessa vez € um filme dentro do filme dando a idéia de que a midia esta
presente em todos os momentos da vida das pessoas. Cria-se, dessa maneira, a
impressao de que quando uma pessoa esta depressiva o remeédio € assistir a um filme
romantico que se sentira melhor.

Esse capitulo retratou a linguagem cinematografica e fez um breve esbogo de
como a sua ideologia afeta o publico do cinema. A analise do filme Simplesmente amor
€ um importante exemplo para ilustrar a forma como a midia da industria
cinematografica, portanto, cultural, influencia as pessoas no dia-a-dia, transformando
pensamentos, opinides, definindo tendéncias e dizendo como agir no cotidiano e,

principalmente, como amar e lidar com o sentimento.



51

3.Consideracoes Finais

Apesar do tempo curto reservado para a monografia, que tanto quanto nas outras
disciplinas exige colaboragao e dedicagao, é tempo suficiente ao menos para dar inicio
a um levantamento da questao. llude-se aquele que acredita que nesses poucos meses
resolveria um problema por inteiro ou descobriria a cura para algum mal da
humanidade. A monografia de conclusdo de curso serve estimular que os alunos se
iniciem na caminhada da pesquisa e, principalmente, para demonstrar o que se
aprendeu ao longo dos anos na faculdade. E também oportunidade para dar corpo a
questdes da profissdo que necessitam da luz do entendimento. E importante optar por
um tema de interesse verdadeiro na monografia, a fim de que o aluno se sinta satisfeito
com o trabalho realizado reconhecendo-se nele e fazendo a reflexdo critica.
Eventualmente, pode continuar nos passos da pesquisa e, quem sabe, se especializar
no assunto.

Por ser uma faculdade de comunicagcao € facil perceber e entender o motivo da
escolha do tema “midia”. Agora, a escolha pelo objeto, no caso, o estudo do amor na
midia, querer saber como funciona a constru¢do desse sentimento na sociedade
contemporanea, € movido e motivado pelas inquietacdes do aluno tanto na esfera
pessoal e enquanto sujeito como na esfera critica construida no ambiente académico.

E bastante tedrico, mas elucidativo em varios pontos. Como ja dito na introdugéo,
esclarece como se da a influéncia dos varios meios. O individuo atento deve optar por
querer saber como, de fato, funciona o0 mundo ao seu redor. Fechar as portas para
algum estudo, para alguma compreenséao significante, seja ela qual for, € querer viver
de forma leiga, querer viver por viver, sem ter o interesse de indagar o que ha de
importante na vida, além de simplesmente estar presente nela. E interessante querer
saber como funciona a sociedade, como é construida a cultura, por que vivemos como
vivemos, Ssomos COmo Somos € por que amamos COmMo amamaos.

Porém, a conclusdo desse trabalho ndo encerra o assunto. E natural que um
caminho seja tragado e que possa dar a entender que precisa ser continuado de onde
parou, ou pelo mesmo pesquisador em trabalhos futuros, ou por outros pesquisadores
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gue queiram dar continuidade ao assunto por acreditarem que possam contribuir a favor
da evolugao do tema.

A midia esta presente diariamente na vida de cada individuo. Participa do cotidiano,
oferece entretenimento, informagao, sonhos, prazeres, produtos, insere o individuo no
mundo da globalizacédo e oferece a ele o conforto da tecnologia cada vez mais
avangada. Por mais que se tentasse, a midia n&o poderia mais ser afastada da vida e
do contato com os homens. Uma vez criado o primeiro resquicio midiatico, pelo préprio
ser humano, ele jamais faltaria a sociedade. A midia participa da evolugdo da
sociedade, da evolugdo do homem, da tecnologia e da prépria evolugdo da midia.

O ser humano, por sua vez, participa de todo esse processo seja da midia ou da
sociedade, pois € ele préprio que esta por tras de tudo. Ele constréi o mundo em que
vive e é construido pelas ideologias. Neste dominio estdo a politica, a economia, a
cultura as regras de convivéncia e as condutas de comportamento. A midia € uma das
ferramentas utilizadas por ele para transmitir as ideologias necessarias para manter a
sociedade viva.

Assim, o cinema é um dos varios caminhos que a midia encontra para a difusao de
pensamentos e conceitos para estabelecer ideologias na sociedade. ldeologias
capazes de adaptarem-se as culturas e capazes de tornar as culturas adaptaveis a
elas. O entretenimento que o cinema proporciona confunde o publico, pois parece algo
inofensivo. Muitas vezes o publico ndo compreende que esta sendo influenciado e
testado pela industria cinematografica. Os filmes romanticos atingem as pessoas com
facilidade.

Se a midia é tado poderosa a ponto de influenciar tudo o que toca na vida do
individuo e da sociedade como um todo de valores e conceitos, por que ela nao
conseguiria obter a mesma conquista na vida amorosa de todos eles? Pois se a midia
esta presente a todo instante oferecendo prazer e fantasia ao individuo, o que de mais
prazeroso, poderoso e ilusério ha na existéncia do que o amor? E uma guerra ganha
para a midia que faz da presenga do amor na vida das pessoas um lugar de
negociagao de praticas e representagdes (nem sempre verossimeis), cuja matéria-
prima sdo vidas concretas sempre em busca da felicidade e a felicidade esta sempre no

meio do caminho entre o amor e o espinho.
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Anexos

Sinopse do filme Simplesmente Amor:

O novo Primeiro-Ministro inglés (Hugh Grant) se apaixona por uma de suas
funcionarias (Martine McCutcheon). Um escritor (Colin Firth) se refugia no sul da Franga
para curar seu coragdo e acaba encontrando o amor. A mulher muito bem casada
(Emma Thompson) suspeita que seu marido (Alan Rickman) a esta traindo. A recém-
casada (Keira Knightley) suspeita dos sentimentos do melhor amigo do marido (Andrew
Lincoln) por ele. Um menino (Thomas Sangster) deseja chamar a atengdo da garota
mais inatingivel da escola. Um viuvo (Liam Neeson) tenta se relacionar com o enteado
(Thomas Sangster) que mal conhece. A americana (Laura Linney) ha muito tempo
espera uma chance de sair com o colega de trabalho (Rodrigo Santoro) por quem é
perdida e silenciosamente apaixonada. O astro do rock (Bill Nighy), em fim de carreira,
tenta um retorno ao palco de um jeito bem descompromissado. E, assim, o amor vai
transformando a vida de todos os personagens dessa comédia romantica em um caos

total. Sao vidas e amores de londrinos que colidem e se misturam.
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