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RESUMO

O presente estudo prop8e-se analisar a forma com a qual o tema economia é
tratado em jornais populares. A metodologia usada para verificacdo da
linguagem, conteddo e tratamento do objeto ser4d uma avaliagdo de quinze
edicbes do caderno “Grana” do diario Agora SP, de 2 de fevereiro a 16 do
mesmo més de 2008. Este jornal foi escolhido pela alta aceitagdo junto ao
publico-leitor paulistano de renda média ou baixa. O objetivo desta pesquisa é
buscar ilacbes no que é correlato entre a ascensdo social e econémica da
massa operaria e o novo método de construcdo da comunicacgdo dirigida as

classes baixas.

Palavras-chave: economia, jornalismo popular, analise da linguagem
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1 Introducao

Desde a metade da década deste novo século, o brasileiro tem se
alimentado mais, estudado mais e ido as compras (IBGE, 2008). Tem feito com
gue a economia gire, nuM pProcesso que 0S economistas denominam como
“crescimento sustentadvel’ — quando a demanda (ou o consumo) avanga
similarmente a oferta (capacidade de producéo, reposicao das mercadorias).

Esse processo pode ser visto como o resultado da maior estabilidade e
eficacia das politicas econdmicas adotadas por governos, 0 que gerou aumento
dos investimentos estrangeiros, acumulo de capital e renda, além dos niveis de
emprego. Dessa forma, estabelece-se um novo ciclo de crescimento
econdmico.

No campo jornalistico, extremamente volatil as crises e grandes feitos da
economia, surge um novo nicho de mercado, semelhante ao denominado por
Kucinski (2000) como jornalismo de servigos, nascido dos desdobramentos da

crise que surgiu no pais justamente apds o “milagre econémico”.

Apesar de reforcar a ideologia do consumismo junto as classes
médias, trata-se de um jornalismo que recoloca o cidadado
como sujeito da histdria e objeto da preocupacao jornalistica.
(Ibdem, 2000)

Ao inserir como sujeito da histéria a pessoa que antes ocupava 0 posto
de personagem caricato, cria-se, portanto, o jornalismo cidaddo (ABREU,
2003). Que ocupou no campo da imprensa popular espaco de destaque.

Contribuiu para isso a consolidagdo de politicas econémicas ortodoxas,
mas eficazes e desafogo de parte dos gargalos estruturais brasileiros, o que,
de certa forma, fez com que aumentasse o0s niveis de emprego; e, em maior
volume, o crescimento da oferta de crédito, renda per capita (por habitante) e
massa salarial — em alguns casos — acima dos dois digitos.

Esses fatores fizeram com que cerca de 20 milhdes de pessoas que
viviam em condi¢des de indigéncia migrassem para a classe "C" (Datafolha,
2007), o que levou — como mostramos no paragrafo inicial — ao aumento do

consumo e, por consequéncia, da atividade econdmica.



Dessa forma, propfe este pesquisador, surge um novo momento na
imprensa popular, puxada pelo aguecimento da economia e crescimento dos
niveis de escolaridade.

Como veremos mais a frente, essa nova fase do jornalismo popular

distancia-se bastante da cultura arraigada dos "fait divers", que

visavam atrair o leitor pelo olhar na manchete que anuncia um
acontecimento produzido, jornalistica ou discursivamente, para
ser consumido ou reconhecido como espetacular, perigoso,
extravagante, insélito, por isso, atraente (ANGRIMANI, 1995).

Essas publicacdes, para Pedroso (1983), se caracterizavam pela

intensificacdo, exagero, heterogeneidade grafica; ambivaléncia
linguistico-semantica, que produz o efeito de informar através
da ndo identificacdo imediata da mensagem; valorizacdo da
emocdo em detrimento da emocgdo; exploracdo do
extraordinario e do wvulgar, de forma espetacular e
desproporcional; adequacéo discursiva ao status semiético das
classes subalternas (Pedroso, 1983).

E importante lembrar que os balizadores desse novo momento do
jornalismo popular foram construidos ha nove anos, com a reformulagdo do
periddico O Dia e a adocédo de cambio flutuante e metas de inflagdo, em janeiro

e junho de 1999, respectivamente.

Os Bancos Centrais de paises como Chile, México, Estados
Unidos, Peru, Inglaterra, Australia, Nova Zelandia, entre
outros, decidiram pela utilizagdo da taxa de juros como forma
de combater a inflacdo. No Brasil, ndo foi diferente, com a
adoc&o do sistema de metas (ARAUJO, 2006).

Com moeda “forte”, inflagdo sob controle e crédito farto, como
diagnosticam os economistas no ano em que esta pesquisa foi feita, o Brasil
passou a ser visto como porto seguro para investimentos estrangeiros.
Rompia-se ali o paradigma de desconfianca atribuida ao contumaz governo
brasileiro apés sucessivas declara¢cées de moratoria da divida (calote).

A sucesséo de boas noticias no d&mbito econémico trouxe confianga ao
industrial, empresario e agricultor brasileiros, que vém aumentando o patamar
de investimentos diretos (para aumento da producdo) desde o inicio da

primeira metade da década. Em sintonia cresceu o aporte financeiro de

10



estrangeiros em empresas brasileiras e, consequentemente, a remessa de
lucros (saque de parte dos ganhos) desse tipo de investidor no periodo.

No bojo que atinge os demais brasileiros ndo tem sido diferente.
Somente no Ultimo quadrimestre, 0 aumento do consumo das familias foi de
8,6%. O resultado corresponde a uma alta de 2,4 pontos percentuais quando
comparado com o espetacular crescimento de 6,2% do Produto Interno Bruto
nacional (PIB) nos ultimos quatro meses de 2007 (IBGE, 2008).

O PIB, que compreende a soma de todas as riquezas do pais, por sua

vez pode ser empregado aqui para demonstrar um dos objetivos desse estudo.
E cada vez mais comum presenciar em jornais populares a aparicdo de siglas
como PIB, IOF e IR. Estes ultimos que significam imposto sobre operagéo
financeira e renda, respectivamente.
A percepgédo de siglas e termos econdmicos como oferta, demanda, superavit
em publicagdes voltadas as classes "c, d, e" serdo tratadas aqui como
indicadores de um novo momento no jornalismo popular, destacado aqui pela
avaliacdo de quinze edi¢des, de 2 de fevereiro a 16 do mesmo més, do
caderno "Grana", editado e publicado pelo jornal Agora SP.

O objetivo é verificar a frequéncia, importancia e espaco dado a insercéo
de temas econbmicos nesse veiculo. Sobretudo ressaltar os pontos fortes e
fracos cometidos nas edicdes deste do veiculo selecionado.

A pesquisa justifica-se pelo fato de que € necessério tracar um perfil da
publicacdo (Agora SP), que surge, como veremos adiante, para substituir
aquele que talvez tenha sido o jornal popular mais conhecido nas décadas
passadas, o Noticias Populares, igualmente pertencente ao grupo Folha.

Para elucidagdo das questdes relativas ao jornalismo econdémico e
popular avaliados no corpus serdo utilizadas andlise dos conteddos; pesquisa
bibliogréfica, constituida de artigos cientificos e livros; e entrevistas com o0s
responsaveis pelo objeto analisados, o jornal Agora SP.

A intencdo deste projeto consiste em elucidar questbes que pairam
sobre novo modelo de jornalismo popular. Tem-se dito que o contetdo
econbmico desses jornais é fortemente voltado para a prestagdo de servigos.

T&o somente serd neste ponto que incidir4 a pesquisa documental.
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A andlise do corpus vai verificar como o jornal Agora SP pensa e edita
matérias de cunho econdmico, uma vez que o assunto é de dificil compreenséo
para o publico leitor desses impressos.

Para tanto, este pesquisador pretende entrevistar profissionais que
participam da elaboracéo do jornal citado. A primeira parte da andlise consiste
numa visita presencial que este pesquisador fard a redagdo do periodico,
localizado em Sé&o Paulo (SP).

Entretanto, a principal fonte da pesquisa consistirA na analise do
conteddo colhido no periodo amostral. O material colhido serd disposto em
fichas bibliograficas e tabelas, anexadas ao término do trabalho. O resultado do
que for apresentado nessa fichas sera descrito no texto deste estudo adiante

por meio de anotagfes e comentarios dos autores selecionados.
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2 O caso “Bebé-diabo”, a cascata em Noticias

Populares

Em 11 de maio de 1975, Noticias Populares, jornal que deu origem ao Agora
SP — objeto avaliado neste trabalho —, foi as bancas com a manchete: "Nasceu
o Diabo em S&o Paulo”". O texto dizia que, "durante um parto incrivelmente
fantastico e cheio de mistérios, correria e panico por parte de enfermeiros e
médicos" uma senhora teria dado a luz um bebé de aparéncia "sobrenatural”. A
crianca, "que ja nasceu falando e ameagou sua mae de morte", tinha o corpo

coberto por pélos, um par de chifres e rabo pontiagudo.

Angrimani (1995) destaca que o ocorrido, ou a concepgéao do ocorrido,

tornou-se o maior deslize da imprensa brasileira a época.

'Noticias Populares' pode n&do ter uma histéria de grandes
reportagens, 'furos' e pautas especiais, mas ostenta a fama de
ser 0 jornal que perpetrou a maior 'cascata’ da histéria da
imprensa brasileira, ndo tanto por uma caracteristica de
ebulicdo alarmista, e sim pela 'autonomia de véo'. O diabo, ou
melhor, o filho do diabo, foi manchete de 'Noticias Populares'
por 22 edicOes, de 11 de maio de 1975 a 1°. de junho de 1975,
trazendo nesse periodo a opinido e o testemunho de padres,
exorcistas, médicos, feiticeiros, astrélogos, taxistas
(ANGRIMANI, 1995).

Segundo conta Angrimani (ibdem), o caso foi inventado.

Um reporter da 'Folha’, Marco Antdnio Montadon, foi ao ABC,
em Sao Paulo, checar uma pauta. A pauta era furada e ele fez
uma crbnica. Era um sdbado & tarde. Estavamos
completamente sem assunto, sem manchete para a primeira
pagina. Por isso aproveitamos a matéria e o NP (Noticias
Populares) saiu com a manchete: 'Nasceu o Diabo em Sé&o
Paulo'. No dia seguinte, a circulagao ligou para a redacao e
perguntou o que tinha acontecido. 'Nado tem mais nenhum
jornal nas bancas', eles disseram. Decidimos continuar com o
assunto. Saimos com uma suite, a partir daquele momento,
perdemos o controle do processo. Vinham telegramas, cartas
e ficou uma coisa codificada entre o leitor e o jornal. Ficamos
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22 dias com o bebé-diabo de manchete. Na cola do bebé-
diabo, apareceu a loira fantasma (reproducao do depoimento
de José Luiz Proenca, entdo secretario de Planejamento de
Noticias Populares a Angrimani, 1995).

O caso bebé-diabo deu pano & mé credibilidade do jornal perante o
publico-leitor. Siqueira conta que, "depois de um més de sucesso comercial e
fracasso moral, a redacdo (em Noticias Populares) decidiu manda-lo de volta
para o inferno. Assim, o bebé-diabo desapareceu das paginas do veiculo"
(SIQUEIRA, 2007).

Apesar de carregar a ma fama, o deslize do bebé-diabo ndo foi a
primeira "cascata" publicada em Noticias Populares. Siqueira lembra que o
cacoete j4 era usado ha bem mais tempo, sempre quando a redagéo tinha um
fato carregado de simbologismo, ineditismo e com voluptuosos goles de

sensacionalismo que ndo pudesse confirmar.

Siqueira conta que, em 1968, o jornalista Jean Mellé teria inventado que
o rei do pop Roberto Carlos havia desaparecido da cidade de Nova lorque, nos
Estados Unidos. O jornalista teria recebido a informag&o por meio de um diretor

da TV Record, qua havia tentado contatar o rei, e ndo havia obtido retorno.

Quando soube, Mellé nao titubeou e publicou na primeira pagina de

Noticias Populares a manchete: "Desapareceu Roberto Carlos™.

Como havia previsto, a noticia provocou estardalhaco de
proporcdes assustadoras. "No dia seguinte, centenas de
pessoas cercaram a redacdo em busca de noticias sobre o
idolo. No dia seguinte, Mellé publicou: 'Acharam Roberto
Carlos'. As duas matérias venderam 40 mil exemplares a mais
por causa das manchetes", conta Siqueira (2007).

Dai para frente, manchetes como "San Chupanca', '‘Dona Celu Lite',
'limpando lingua com Bombril', 'Frete pro céu' (morte de um caminhoneiro),
'‘Queijo suico' (um individuo é morto com trinta perfuragbes de bala), dentre
outros titulos, marcaram a politica editorial do NP (Noticias Populares),
fundamentada no sensacionalismo, apelo erdtico e causas sindicais
(SIQUEIRA, 2007).
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Por essa via seguiu Noticias Populares. O pesquisador Roberto Ramos
conta que, dentre os paradigmas midiaticos, se encaixa o jornal, tido pela

critica como grade disseminador de contetdo sensacionalista. (RAMOS, 1999).

Ao abusar de textos carregados de simbologismo, apelo sentimental e
linguajar chulo, Noticias Populares ultrapassou o limite do popular e se tornou
popularesco. Siqueira lembra que, a partir da década de 90, era corriqueiro o
surgimento de titulos como: "Aumento de merda na poupanga”, "Broxa torra
pénis na tomada" e "Churrasco de vagina no rodizio do sexo". (SIQUEIRA,
2007).

Porém, o jornal passou a perder prestigio perante o publico-leitor.

Foi apdés o lancamento do Agora, em 1999, do grupo Folha,
gue também dirigia o NP (Noticias Populares), que o periédico
comeca a perder prestigio. Além disso, uma série de cortes na
verba do veiculo dificultava a edi¢éo jornalistica. A partir de
entdo, os esforcos foram concentrados na producdo de um
jornalismo popular focado apenas no 'Agora Sao Paulo'. O NP
parou de circular em janeiro de 2001 (SIQUEIRA, 2007).

2.1 Encalhe popular

O senso comum alimenta a idéia de que jornal popular € publicacdo de baixo
nivel. Isso ocorre porgue, como mostramos nos capitulos anteriores, a
exploragdo do fait divers e sensacionalismo por vezes permeou a constru¢céo
desse tipo de publicagéo no Brasil. Na visdo comum do fato, tinha-se a certeza
de que jornalismo popular, por ser um nicho de mercado, teria de dar ao

“cliente"” o que este pede.

Marcia Amaral refuta a idéia. "E evidente que as empresas jornalisticas
produzem jornais para o mercado. Alids, qualquer jornal é feito para um
determinado mercado, seja ele popular ou de elite; alternativo, de oposi¢ao ou

sindical; vise ao lucro ou ndo (AMARAL, 2005)". Contudo, completa Dines,
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"existem formas de se produzir jornais mais acessiveis as classes operérias

sem recorrer ao crime, & morbidez, ao escandalo (DINES, 1986)".

O papel da imprensa, sob a dtica da construcdo da opinido publica,
perpassa a manchete sanguinolenta, inverossimil, acéfala; abrange o discurso
coletivo, questiona padrdes, incita o debate. Mello (1999) conta que, ao
prejulgar seus atores, classificando-os e rotulando-os, ou apresenta-los de
maneira ridicula, atentando contra a sua dignidade, a imprensa erra, seja essa

popular ou tradicional.

Incitar a vinganca, identificar segmentos da populagdo como
portadores de maldade pelo simples fato de serem pobres, gira
ainda mais uma vez a roda da violéncia e ndo beneficia
ninguém. A violéncia ndo nasce e prospera porque ha homens
violentos (Ibdem, 1999).

Amaral (2005) diz que ao partir da idéia de que noticia é tdo somente
mercadoria subestima-se os demais papéis do jornalismo, como produtor de
conhecimento; este, contudo, passa a atuar como construtor da realidade
publica. Dessa forma, compreende-se que a dicotomia “cultura superior e
inferior", que, muitas vezes, envolve "os debates sobre o sensacionalismo, é
problematica e deve ser substituida por um aparato teérico que tome a cultura
como um espectro e responda sobre suas relagbes com a midia (lbdem,
2005)".

Jocielma Carlos (2007) explica que a ado¢cdo de um novo padrdo por
parte da imprensa popular teve inicio h& cerca de dez anos, quando empresas
jornalisticas passaram a investir em pesquisas de opinido, a fim de saber qual
perfil do publico-leitor dessas publicagbes. "ApOs essas pesquisas”, diz a
autora, "grandes grupos de comunicagdo decidiram apostar no segmento
popular. Os grupos Folha, RBS e Organiza¢des Globo, por exemplo, viram no

jornalismo popular uma nova estratégia de mercado (Ibdem, 2007)".

Deu-se inicio a uma nova fase na imprensa popular, que apesar de

ainda se guiar pelo apelo sensual, bizarro ou assistencialista, passou a recorrer
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menos vezes a linha anedética e agressiva (SIQUEIRA, 2007). Isso porque,
continua Amaral (2005), existe uma conexao com o mundo real que abrange a

maior parte da populagdo que merecia ser estudado, compreendido.

Tales Tomaz (2007) diz que jornal popular é um reflexo da sociedade,
igualmente popular. Dessa forma, observa-se ndo s6 no jornalismo popular,
mas também na sociedade uma mudang¢a no comportamento. A diversidade de
meios, pluralidade e crescimento do acesso a informagéo deu voz aos leitores,

gue passaram a ditar os rumos da imprensa, sobretudo a popular.

Deyse Fagundes e Miriam Lopes (2007) destacam que, no diario Extra,
a interatividade com o publico é feita através da colaboracdo do leitor; este
participa do desenvolvimento da noticia; sugere pautas; envia matérias, fotos
ou mesmo comentérios. "Ele passa a ser o coadjuvante da noticia, fazendo
com que sua acao reflita na sociedade, pois o jornal o prioriza como fonte
principal e ndo secundaria, sendo essa uma das caracteristicas do jornal
popular (FAGUNDES e LOPES, 2007)".

Deyse Fagundes e Miriam Lopes (2007) destacam que, no diario Extra,

a interatividade com o publico é feita através da colaboracdo do leitor; este

participa do desenvolvimento da noticia; sugere pautas; envia matérias, fotos
Oou mesmo comentarios.

Ele passa a ser o coadjuvante da noticia, fazendo com que sua

acao reflita na sociedade, pois o jornal o prioriza como fonte

principal e nao secundaria, sendo essa uma das

caracteristicas do jornal popular (FAGUNDES e LOPES,
2007).
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2.2.1 A heranca francesa do fait divers naimprensa brasileira

Em francés, "fait" quer dizer fato, ato, agéo, proeza. "divers", em inglés,
significa diversos, varios, variados. (Dicionario eletrdnico Michaelis, acessado
em 14 de maio de 2008, as 21h30). No jargdo jornalistico, a juncdo das

palavras denota noticias gerais, sobretudo tragédias e efeitos da natureza.

Roland Barthes (1971) define "fait divers" como a “informagao
monstruosa, analoga a todos os fatos excepcionais ou insignificantes, em

resumo andénimos".

"No seu esbogo imanente”, completa Ramos (1999), "forjado pelo
narcisismo e pela emocionalidade, o 'fait divers' é filho da dialética hegeliana.
Mostra os conflitos histéricos e os demonstra em uma sintese absoluta: a
Fatalidade".

No jornalismo, indica as noticias que envolvem escandalos, curiosidades
e fendmenos bizarros, diz Cigredy Neves (2007). E também componente
indissociavel da imprensa sensacionalista, que vai buscar no insélito e na
extravagancia do fait divers o "ingrediente preponderante da manchete da

capa", relaciona Angrimani (1995).

Durante séculos, meios de comunicagdo (ai incluidos boa parte de
intervencdo mididtica ou manifestacdo comunicavel coletiva em que haja
mensagem, emissor e receptor) — sobretudo os populares — tém recorrido ao
fait divers sempre que querem comover, chocar ou trazer o publico para o local

do fato, cena do crime ou da tragédia.

Tal qual o humano se delicia com prazeres da carne, buscar no
extravagante, anormal e tragico conforto sacidvel emana do comportamento
humano, bem antes do surgimento da industria cultural ou meios de

manifestagcéo de massa.

Roberto Ramos, em Midia e Sensacionalismo: uma relacao semioldgica,
diz que a expresséo francesa designa, em sua generalidade, na informacéo

sensacionalista, anterior ao advento da midia impressa. Ele conta que o fait
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divers ja existia em diferentes producdes culturais, na Idade Média, habitando
os cantos dos menestréis (RAMOS, 2004).

A época, a Gazette de France publicava "edigdes extraordinarias de
grandes tiragens, consagradas aos fait divers sensacionais (ANGRIMANI,
1995)".

Na literatura, continua Ramos (2004), "o fait divers inspirou os herdis de
Balzac; as novelas de Flaubert, tal como Madame Bovary; e o romance de
Stendhal O Vermelho e o Negro. Proporcionou a Beauvoir e Sartre material

para seus textos e Breton usou essa estrutura na poesia".

Roland Barthes (1971) também opinou sobre o tema. No estudo Ensaios
Criticos, classificou em dois os modelos de fait divers. O primeiro, de

"Causalidade”, a que dividiu em duas partes:

a) Causa Perturbada: quando o desconhecimento causal ou a
pequena causa provocam um grande efeito;

b) Causa Esperada: quando a causa é normal, a énfase recai

nos personagens dramaticos — crianca, mae e idoso
(BARTHES, 1971).

O segundo modelo, de "Coincidéncia”, foi dividido desta maneira:

a) Repeticdo: quando o igual se reproduz com diferenca no
ambito de uma matéria jornalistica;

b) Antitese: quando duas perspectivas diferentes, distantes,
antagOnicas, sao fundidas em uma Unica realidade. Uma de

suas formas de expressdo € o cumulo (a ma-sorte), figura da
Tragédia Grega (BARTHES, 1971).

Tomando como referéncia o pensamento de Barthes, podemos dizer que

fait divers, em jornalismo, é usado para compor o espectro de ocasides
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fantasticas que permeiam os jornais, sempre quando ha repeticdo ou exagero

de fatos isolados.

Dessa forma, tratar do cachorro que foi mordido pelo homem e n&o do
homem que é mordido por um cachorro como sugere a maxima jornalistica é
também explorar o fait divers, sobretudo pela alta irrelevancia e déficit de

consonéncia e abrangéncia do fato.

Comumente forjado pela emocgdo, o fait divers mostra os conflitos
histéricos, contudo os demonstra por um espelho Unico (RAMOS, 1998). Isso
traz a davida, torna-se intangivel. Monestier (1982) relaciona o "ser anormal",
recorrente na cronica de fait divers, ao ser fronteirico, que marca os limites do

mundo conhecido e que parece guardar as portas do inferno.

Angrimani (1995) conclui da seguinte forma:

O fait divers, como informagédo auto-suficiente, traz em sua
estrutura imanente uma carga suficiente de interesse humano,
curiosidade, fantasia, impacto, raridade, humor, espetaculo,
para causar uma ténue sensacéo de algo vivido no crime, no
sexo e na morte. Conseqlentemente, provoca impressoes,
efeitos e imagens (que estdo comprimidas nas formas de
valorizagdo grafica, visual, espacial e discursiva do fato-
sensacdo). A intencdo de produzir o efeito de sensacionalismo
no fait divers visa atrair o leitor pelo olhar na manchete que
anuncia um acontecimento produzido, jornalistica ou
discursivamente, para ser consumido ou reconhecido como
espetacular, perigoso, extravagante, insélito, por isso, atraente
(Ibdem, 1995).

Na imprensa brasileira assim como em outras nagdes ocidentais, "o fait-
divers & um principio da reversibilidade entre o privado e o publico. Ele garante
uma coesdo social interna dando-lhe a aparéncia iluséria de uma probidade
partilhada (JEUDY, 2001)".

A onipresenca da estética sensacionalista foi construida, tendo o fait
divers como a tipologia basica da informacdo (RAMOS, 2004), vista, sobretudo

na década de 1990, quando consolidou-se o jornalismo popular brasileiro.
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Expresso pelas factualidades, an6nimas, mas, também, pelas notérias, o
fait divers se encontra monitorado pela monstruosidade, que, na sua

polissemia, singulariza a nogéao de conflito (OLIVEIRA, 2005).

2.2.2 Sensacionalismo como fonte de renda

7

Assim como os fait divers, & intrinseco ao sensacionalismo explorar as
sensagdes para conquistar o leitor (ANGRIMANI, 1995). N&do somente. Esse
recurso atinge a tragédia, bem como a informac&o romanciada; manifestagces
gue apelam para os mesmos processos de projecao e identificagdo provocados

por filmes, romances e novelas Sommer (2003).

Belarmino (1999) diz ainda que o sensacionalismo, presente por meio da
irracionalidade, demarcada pela subsungdo da experiéncia individual ao
universo de preocupagdes sugeridas pelas tramas das novelas e pelo
noticiario, molda a producdo jornalistica e condena a humanidade ao

continuismo teatral dos fasciculos da realidade.

A definicdo de estética da barbarie, perseguindo a logica de
gue a forma da producdo jornalistica estd presente no
contetdo do fato noticioso, em muito se firma em subverter a
ordem cronolégica e tornar, o que imediatamente esta sendo
exposto, como informacdo necessaria para a audiéncia. A
presentificacdo, neste caso, diz respeito a exploracdo do
instante, dos elementos contingenciais, que movem a atengéo
da assisténcia, numa metafora que exclui o passado e
condena o homem a viver um presente perpétuo
(BELARMINO, 1999).

O continuismo — tal qual ocorreu no caso do bebé-diabo, em Noticias
Populares —, traz consigo aderecos como a morbidez, o extraordinario, o
impreciso. Pedroso (1983) enumera, ainda, a “intensificacdo, exagero,
heterogeneidade gréfica; ambivaléncia linguistico-seméantica, que produz o
efeito de informar através da néo identificagdo imediata da mensagem,;

valorizagdo da emocdo; exploracdo do extraordinario e do vulgar, de forma
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espetacular e desproporcional; adequacéo discursiva ao status semiotico das

classes subalternas".

Na producdo jornalistica, o sensacionalismo € definido apenas pela
absolutizagdo do conteudo das mensagens, quando a narrativa manifesta a
transgressdo do senso que define a normalidade dos fatos, tornando evidente
um detalhe, uma anomalia, uma curiosidade, que imediatamente despertem
interesse dos receptores (BELARMINO, 1999).

Tal qual no receptor, o sensacionalismo embriaga o emissor, reporter,
editor redator de jornal, telenovela ou romance. Infringe a ordem das coisas,

viola os tabus, compele ao extremo a légica das paix6es (Morin, 1997).

Dessa forma, continua Belarmino (Ibdem), valoriza a compulsdo pela
novidade informativa e a exploracéo da curiosidade, do grotesco, acomodando
a narrativa dos fatos a determinacdo da logica de que tudo deve fluir
rapidamente, paradoxalmente de forma repetitiva em diversos canais, meios e
circunstancias. Isso se reflete na repeticdo continuada da violéncia, que

amortiza a indignagéo, e contribui para a banalizacéo do fato (Ibdem,1999).

No campo da fala, onde h4 uma clara tentativa de aproximar o receptor
do fato, a imprensa sensacionalista lan¢ca méo da linguagem facil, de impacto;
por meio da lingua falada ou coloquial estabelece-se uma maior aproximagéo e
uma cumplicidade entre meio e receptor (SOMMER, 2003). Essa forca
"expressiva da lingua falada, com suas possibilidades de comunicacdo
imediata, potencializa-se (historicamente), no jornalismo popular, o registro

sensacionalista dos fatos (Dias, 1996)".

Contudo, completa Belarmino (1999), a estética da violéncia, entranhada
na natureza dos mass media, aparece como condi¢do inerente, ou seja,

transcende o espectro da fala na linguagem popular.

A discussdo sobre a ideologizacdo da mensagem n&o recai
apenas na narrativa e nos propositos discursivos de evidenciar
determinados aspectos da realidade. A maneira como as
informacdes sdo condicionadas a natureza dos veiculos, a
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separacdo entre autonomia e heterodeterminacéo cultural, a
politca de adequar a programagdo as estatisticas de
audiéncia, ampliando o espectro de receptores em detrimento
da qualidade estética, conteudistica, no seu conjunto, dizem
muito da violéncia simbdlica presente na industria cultural
(Ibdem, 1999).

Na trivialidade do senso comum e no saber jornalistico, o
sensacionalismo se revela em nivel de consciéncia. Traduz-se no ambito do
significado, com sua angulagdo (RAMOS, 1999). Relaciona-se ao universo de
sonho vivido, de tragédia vivida e de fatalidade em que se valorizam os jornais
modernos do mundo ocidental (MORIN, 1997). Portanto, conclui Sommer
(2003), explora o fait divers, abusando do seu emprego justamente para vender

0 seu produto, a noticia, a informagéo, o fato.

Belarmino (1999) diz ainda que a transformacdo de noticias em
mercadorias, sua espetacularizagdo como componente atrativo para que
circulem para publicos mais amplos, a segmentacdo de publico e a
especializacdo (com a criagdo de cadernos e publicagbes dirigidas), a
velocidade e efemeridade dos assuntos pautados, em seu conjunto, nao
podem ser apreendidos exclusivamente no enunciado das reportagens, nas

técnicas narrativas, na expressividade do enfoque jornalistico.

Compreende-se, dessa forma, que 0 sensacionalismo na imprensa
transcende o espectro de intervengdo jornalistica, caracterizado por meio de
chamadas grosseiras, fotos sanguinolentas ou linguajar chulo; abrange todo o
campo do saber comunicativo. E, portanto, "um conceito errante, que de t&o
utilizado, tornou-se uma categoria flacida, sem fronteiras e sem vigor
(AMARAL, 2005)".

Caracteristico de simbologismo, o sensacionalismo (historicamente) €
atribuido ao segmento popular, no que consta uma percepgéo do fendémeno e
néo o proprio fendmeno em si. Corresponde, sentencia Amaral (Ibdem), mais a
perplexidade com o desenvolvimento da industria cultural no a&mbito da
imprensa do que um conceito capaz de traduzir os produtos midiaticos

populares mais recentes.
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Angrimani (1995) diz ainda que, por ser totalitario, o termo leva a imprecisao.

O leitor (o telespectador, o ouvinte) entende sensacionalismo
como uma palavra-chave que remete a todas as situacdes em
gue o meio de comunicacgéo, no entender dele, tenha cometido
um deslize informativo, exagerado na coleta de dados
(desequilibrando o noticiario), publicando uma foto ousada, ou
enveredado por uma linha editorial mais inquisitiva (Ibdem,
1995).

Se um jornal (telejornal, ou radiojornal), continua Angrimani (1995), é
tachado de sensacionalista, significa para o publico que o meio ndo atendeu as
suas expectativas. Na abrangéncia de seu emprego, sensacionalista é
confundido ndo s6 como qualificativos editoriais como audacia, irreveréncia,
questionamento, mas também com imprecisdo, erro na apuragdo, distor¢éo,
deturpacédo, editorial agressivo — que s&o acontecimentos isolados e que

podem acontecer dentro de um jornal informativo comum. (lbdem, 1995)

Por tanto, concorda Alberto Dines,

todo o processo de comunicacio € sensacionalista em si, pois
mexe com sensacOes fisicas e psiquicas e que, em toda a
imprensa, ocorre 0 processo sensacionalista, sendo o proprio
lead um recurso desse tipo por sublinhar os elementos mais
palpitantes da histéria para seduzir o leitor (Ibdem, 1971).
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2.2.3“The new popular journalism”

"Nos ultimos seis anos, os jornais populares — publicagfes dirigidas as
classes c, d, e, tiveram expressivo crescimento no Brasil. Em 2000, dos vinte
maiores diarios brasileiros, os populares representavam 30% da circulagéo.
Este ano (2006), equivalem a 43%". O texto citado foi retirado da matéria
"Jornais populares: um mercado a se ampliar”, publicada no Jornal da

Associagdo Nacional dos Jornais (ANJ), em novembro de 2006.

As frases indicam uma eventual mudanca no perfil editorial de certas
publicacdes, que passam a existir para atender um determinado e segmentado
publico leitor. Fraga (2004) atenta para o que chama de "evolu¢do no género",
que se aproxima dos jornais "carros-chefe" dos grupos jornalisticos a que
pertencem, na medida em que as noticias de interesse geral ganham os

espacos antes ocupados por matérias sensacionalistas.

Vale lembrar, relaciona Bruno Thys, que esse cenario teve inicio a partir dos
anos 1990, com a reviravolta dos jornais populares e reestruturagdo do

periddico O Dia, no Rio de Janeiro.

Em entrevista ao Jornal ANJ, publicada em novembro de 2006, o diretor
da Resultado Consultoria, Julio César Sampaio, contou que essa nova era (na
imprensa popular) foi marcada pelo lancamento do também carioca Extra,
editado pela Infoglobo, em 1998. O jornal marcou o surgimento do que chama

de "jornais populares de qualidade para os segmentos mais populares".

Antes disso, porém, por volta de 1992, O Dia ja havia dado os
primeiros passos, hum movimento de up grade do produto e
do abandono do seu antigo estilo de jornal popular tradicional.
Com isso, conseguia atrair o varejo que, mesmo antes do
Plano Real, ja ampliava sua presenca na Zona Norte e na
Baixada Fluminense (Rio de Janeiro). O Globo, que tinha
tradicionalmente o JB (Jornal do Brasil) como seu principal
concorrente, NA0 conseguia ocupar esse novo espago, 0 que
se tornou ainda mais acentuado a partir da estabilizacdo
monetaria. O Extra, ndo apenas ocupou essa lacuna, como
formou novos leitores (SAMPAIO, jornal da ANJ, 2006, grifos
pelo autor).
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Esses novos leitores, a quem se refere Julio César, ndo podem ser
relegados ao ostracismo. Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), 80% da populac@o brasileira pertence as classes c, d e
(IBGE, 2007).

Paulatinamente & melhora da economia (vide introduc&o), puxada pelos
aumentos da massa salarial, dos niveis de escolaridade e de emprego, cresceu
a tiragem dos jornais populares; numa outra frente, o interesse do trabalhador

de baixa renda por temas econdmicos.

Proenca (1992) conta que, a partir de 1987, Noticias Populares j& havia
se dado conta da crescente demanda por noticias da area econbémica. O
desafio, completa o autor, tornou-se entdo desvendar os mistérios da economia

numa linguagem acessivel.

A tendéncia continuou nos anos seguintes, consolidando
manchetes de carater econbémico. O jornal (Noticias
Populares) funcionava como uma agenda para lembrar aos
trabalhadores e aposentados as datas de pagamentos e o
rendimento de fundos como PIS/PASEP, FGTS, rendimento de
poupanca, indicacdes de melhores aplicacbes e como um
critico das medidas mais impopulares do governo (Ibdem,
1992).

Meneses (2005) conta que, desde 1986, era recorrente o tema
previdéncia em reportagens de Noticias Populares. A época, embalado pelas
mudangas econdomicas provenientes do Plano Cruzado, o jornal viu no tema
um 6timo nicho de mercado. Pouco depois, coube ao Agora SP, publicacdo
diaria da Empresa Folha da Manhd LTDA, herdar os temas econdmicos
publicados em Noticias Populares (Ibdem, 2005).

A pesquisadora Leda Rosa Meneses, Luiz Carlos Duarte, editor-chefe do
Agora SP em 2004, explicou que o projeto do jornal enfatiza especialmente a
producéo de servicos; ajudar o leitor a enfrentar as burocracias do cotidiano, a

elaborar orgamento familiar, o caixa, as demandas que tém tanto no ambito
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comercial, de defesa do consumidor, na Justica, INSS, revisdo das
aposentadorias, do FGTS (Ibdem, 2005).

O Agora também tem prestado um servigo excelente do ponto
de vista das aposentadorias. N6és fomos o Unico jornal a
levantar a tese do fim do prazo para a revisdo das
aposentadorias. Havia 800 mil aposentados que ndo sabiam
gue tinham direito, foi o Agora que deflagrou toda esta
campanha (em 2003) de ajudar; encartamos formulario... O
Agora teve um papel fundamental mesmo neste episédio da
aposentadoria (Entrevista de Luiz Carlos Duarte, editor-chefe
do Agora SP, a Leda Rosa Meneses, em 20/12/2004, em Sao
Paulo. Ibdem, 2005).

Ramos (2004) conta que o processo de aproximagdo da imprensa
popular aos temas econémicos — tocado por Noticias Populares, em 1986 — se
consolidou a partir de 1994, apés a estabilizacdo da moeda e consolidagéo do
Plano Real. A época, 40 milhées de aparelhos de televisores foram ensejados

nos lares brasileiros, sobretudo das familias pertencentes as classes "d" e "e".

Tal repercussdo econdémica conviveu, continua Ramos, com outro fator
conjuntural importante: o surgimento e a ampliacdo dos canais por assinatura.
Isso contribuiu para uma mudanga na programacao dos canais abertos, que,
por razbes econdmicas e ideoldgicas, passam a investir em temas populares,

valendo-se por sua vez dos fait divers e sensacionalismo (RAMOS, 2004).

3 Surge o jornalismo econdmico

O jornalismo genérico (popular ou tradicional) é caracterizado pela busca
da informacdo que foge a regra, a anomalia, fato excepcional. Por isso — tal
qual mostramos em capitulos anteriores — a semelhanca com os fait divers.
Caminho oposto segue o jornalismo econdmico, mais voltado & cobertura de

processos do que de fatos isolados (LENE, 2004).

A opcgéo pela escolha da boa noticia, diferente do catastrofismo que

caracteriza o jornalismo genérico, se justifica pela natureza do processo
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econOmico (Ibidem, 2004). A imprensa econdmica, conclui a autora, num
processo que teve inicio ainda no século 19 no Brasil, abre seus melhores
espacos a noticias consideradas positivas sobre o desempenho da economia e

reluta em aceitar as adversidades econdmicas.

Isso ocorre porgue, lembra Kucinski (2000), o jornalismo econdmico feito
no Brasil busca nas teorias econOmicas, amplamente difundidas por seis
grandes jornais do mundo ocidental e por duas grandes revistas de circulagéo
mundial — New York Times, Washington Post, Le Monde, The Guardian,
Financial Times e The Wall Street Journal, entre os diarios; Times e The
Economist, entre as semanais —, os padrdes ideol6gicos e mecanismos de

atuacao.

Quintéo (1987) conta que a experiéncia dessas publicagdes contribuiu

para o surgimento de diarios especializados em economia no Brasil, como o
Jornal do Commercio e Gazeta Mercantil, em 1827 e 1920, respectivamente.

Experiéncias semelhantes mostravam que, em Nova lorque, o

Wall Street Journal, voltado exclusivamente para os homens

gue fazem investimentos, havia se transformado em um

grande jornal. Em Londres, o Financial Times, também nessa

linha, se tornou em pouco tempo um dos mais importantes

jornais da Europa. Na Alemanha, o Handelsblatt avancava

com éxito nessa area. No Japdo, a cadeia Nihon Keizai

Shimbun caminhava também na mesma direcdo, com

publicacbes especializadas. E a Australia com o Australian
Financial Review (QUINTAO, 1987).

Nesse contexto, compreende-se que o0 surgimento desse tipo de
publicacdo na imprensa nacional esta ligado a reorganizagédo do capitalismo e

ao impacto deste na economia brasileira (Ibidem, 1987).

Desse modo, completa Kucinski (2000), observa-se nesse tipo de
cobertura tragos permanentes da ideologia de defesa do capital e seu processo
de acumulacdo — e ndo do homem — como objeto central de preocupacéo, o

otimismo noticioso e 0 descaso com questdes estruturais.

No Brasil, o jornalismo econémico caminhou lado a lado as crises pelas

quais passou governos em boa parte das décadas de 1980 e 1990. Basile
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(2002) conta que um dos fatores que ajudou a disseminar o campo foi os mal-

sucedidos planos econdmicos e o0 processo de estabilizacdo da moeda

brasileira.

3.1 Mais do mesmo

Até o periodo desenvolmentista pelo qual passou o Brasil, nos idos da

década de 1960, a cobertura econdmica dos jornais tradicionais consistia em

pequenas insercdes, entre as quais notas e artigos contendo informagdes

sobre producédo e exportagdo cafeeira, movimento de portos ou taxas cambiais

(LENE, 2004).

Essas noticias eram originadas nas agéncias estrangeiras de
informacao, nas camaras do comércio ou no Ministério da
Fazenda. O noticiario era acompanhado por um reduzido
grupo de interessados e os temas econémicos tratados pelos
jornais sem qualquer distincdo das demais noticias. Havia
nesse momento uma nitida preferéncia pelo noticiario da area
politica (Ibidem, 2004).

Isso porque, continua Lene (2004), as areas do comércio e da industria

sofriam discrimina¢cdes por parte da grande imprensa. Os editores dos jornais

de cobertura geral entendiam que as matérias provenientes dos setores

comercial e industrial tinham carater promocional e que por isso deveriam ser

tratadas como "matérias pagas" (Ibidem, 2004).

Até os anos 1950, a cobertura especifica da indlstria e do
comércio ficava sob a responsabilidade dos jornais do
comércio, alguns editados pelas associa¢des patronais nos
estados. Entre esses jornais estdo: Jornal do Commercio,
Diario Comercial e Monitor Mercantil, do Rio de Janeiro; Diario
do Comércio e Indlstria, de Sao Paulo; Diario do Comércio, de
Belo Horizonte; Jornal do Comércio, de Porto Alegre; Jornal do
Commercio, de Recife; Diario Mercantil, de Juiz de Fora;
Jornal do Comércio, de Manaus (Ibdem, 2004).
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Contudo, apés a crise pela qual passou setor cafeeiro brasileiro, em
1954 e 1955, que gerou a queda acentuada do preco médio e do volume
exportado do gréo, a imprensa tradicional passou a dar destaque a cobertura
de temas econdomicos (SINGER, 1978).

Um pouco antes da crise, em 1949, circulou junto com O Estado de S.
Paulo um suplemento semanal que tratava sobre comércio e industria,
composto por matérias de agéncias internacionais e artigos de colunistas
(QUINTAO, 1987).

Lene (2004) lembra também que, por volta de 1950, a Folha de S. Paulo
j& havia colocado repoérteres exclusivos para cobrir assuntos econémicos em
matérias analiticas. Um ano depois, continua a autora, surgiu, no Rio de
janeiro, o jornal Ultima Hora, que trazia periddicamente "artigos de anélise
econbmica, que tratavam de questBes nacionais com um forte contetdo
doutrinario (Ibdem, 2004)".

3.1.1 Economés nosso do dia-a-dia

Apesar do esforco descomunal do jornalista que cobre economia em
traduzir o "ran¢goso economés da teoria" para o portugués descompromissado
do dia-a-dia, nem sempre se logra éxito (BETING, 1973). Isso porque, explica
Lene (2004), a cobertura sistemética dos fatos econdmicos introduz no
discurso noticioso uma linguagem académica e tecnicista e um vocabulério

recheado de estrangeirismos, neologismos, siglas e gréficos.

Kucinski (1986) explica que, dada a complexidade dos temas
econbmicos, a clareza s6 é tangivel quando o jornalista compreende o
fendmeno econdmico que se prop&e reportar ou analisar. De outra forma, "é

improvavel que a narrativa seja clara".

O autor diz ainda que o recurso dos jornalistas que ndo entendem bem o
tema de que estdo tratando é o de se protegerem com as palavras dificeis do

jargdo dos economistas e com expressdes do inglés. "Dai a disseminacao
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deste vicio que se tornou caracteristica do jornalismo econdmico brasileiro: o

economés (Ibdem, 1986)".

Quintdo (1987) destaca ainda que o uso repetido e constante de
indicadores de pregos, de custos, de producdo, de consumo ou de liquidez,
simbolizando praticas mercadoldgicas, atua também no sentido de confundir o
texto da noticia e, em consequéncia, o leitor. "Por prejulgarem que alguns
desses simbolos s@o por demais conhecidos, muitos jornalistas e jornais néo

os traduzem para o publico"

Contudo, diz Santaella (1996), as linguagens ndo sdo inocentes nem

inconsequentes. Dessa forma, toda linguagem é ideoldgica,

porque ao refletir a realidade, ela necessariamente a refrata.
Ha sempre, queira-se ou ndo, uma transfiguracdo, uma
obliqlidade da linguagem em relacdo aquilo a que ela se
refere (Ibdem, 1996).

Segundo Orlandi (2003), isso ocorre porque € impossivel compreender
um texto apenas no seu sentido denotativo. "Ha que se entender a situagdo do
discurso e as suas condigbes de producdo”. Van Dijk (1992) explica que é
plausivel que as formas e os sentidos de um texto jornalistico ndo sejam
arbitrarios. Entretanto, o resultado de habitos de jornalistas em ambientes
institucionais "é condi¢do importante para o processamento cognitivo eficaz de

um texto informativo ou noticioso".

Kucinski (1996) diz ainda que os objetivos a que se propdem jornalistas
que cobrem economia podem ou nao ser compartilhados pelos leitores. Isso
ocorre porque que o texto se configura na base de um dialogo, portanto, deve
servir ao propdsito fim, que é o de fazer com que o receptor conclua por si s6 o

enunciado.
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(O texto) deve ser claro no uso dos codigos de linguagem, em especial
do vernaculo. No radio e na TV, quem usa uma linguagem que ninguém
entende ndo esta sendo ouvido. A questdo se complica porque nem todos

entendem as mesmas expressdes da mesma forma (Ibdem, 1996).

Dessa forma, ao permitir-se introduzir no texto jornalistico
conceitos e simbolos de uma linguagem somente
compreendida enquanto abstragcbes na éarea da ciéncia,
contabil, financeira; ou praticas de operacdo no mundo dos
negocios, ha o equivoco (QUINTAO, 1987).

Quando isso ocorre, continua o autor, a leitura do texto se torna

excessivamente hermética e elitista.
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4 O método: “Tamanho da grana”

O presente trabalho tem como objetivo analisar a cobertura econdémica
no jornal popular Agora SP. Dessa forma, optou-se por n&o incluir na pesquisa
a andlise do jornalismo popular que se faz em revistas semanais, que devido
ao tamanho méximo deste trabalho nédo ser& avaliado nem citado.

O veiculo que escolhemos para estudo de caso é o diario Agora SP,
publicado e editado pela empresa Folha da Manh&. A escolha pelo veiculo se
deveu ao fato de o Agora SP ter surgido — como vimos em capitulos anteriores
— para suceder a publicacdo Noticias Populares (na verdade, ambos periddicos
circularam juntos por 14 meses, até que o NP deixou de existir) ao qual
pesquisadores atribuem como representante maior da imprensa popular
brasileira, no periodo que compreende pelo menos duas décadas, de 1970 até
1990. Esse fator teve maior peso na decisdo pela escolha do diario na
pesquisa.

Esta andlise se consiste em trés etapas. A mais importante, contudo,
ser a avaliagdo de 15 edi¢des (duas semanas) do caderno "Grana" do jornal
Agora SP, do dia 2 de fevereiro a 16 do mesmo més de 2008. A segunda etapa
consiste na visita realizada por este pesquisador a redagdo do jornal, em
dezembro de 2007; e, posteriormente, na entrevista concedida pela a editora
responsavel pelo caderno "Grana", Ellen Nogueira, em maio de 2008, a este
pesquisador.

Dessa forma, optou-se por deixar de fora da pesquisa a avaliagdo das
noticias publicadas no caderno "Trabalho", igualmente pertencente ao Agora
SP. Essa decisdo foi tomada resguardando-se na teoria levantada por
pesquisadores que tratam o tema emprego como jornalismo de servico.

A avaliagdo consiste em um estudo de caso sobre como séo tratadas
noticias de cunho econdmico pela publicagdo no caderno "Grana", no periodo
amostral da pesquisa.

Contudo, atribuiremos valores aos textos usados para noticiar temas
econbmicos nas péginas do caderno. Para tanto, optamos por utilizar termos:

"facil compreensao” e "economés".
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O primeiro avalia se a noticia cumpriu o papel de informar sem que haja
uso de termos econdmicos sem sua devida explicagdo ou contextualizagdo
para o leitor comum, caracteristico de publicacdes populares. O segundo,
compreendido como "economés", foi atribuido a textos que, na visado deste
pesquisador, ndo cumpriram com o papel de informar clara e facilmente.

Por se tratar de uma afirmacéo que possa levar a divagagdes tortuosas,
um dos critérios para o selo "economés" foi 0 mau uso de expressdes do jargdo
econdbmico sem a devida explicacdo. Dessa forma, termos como "superavit
primério”, "realizagdo de lucro" ou "subprime", quando n&o traduzidos ou

explicados, foram usados para atribuir o selo economés aos textos.

4.1 Método inicial

Para que pudéssemos realizar uma andlise do conteddo captado no
periodo amostral, foi feita uma classificagdo das matérias. Optamos por
enfatizar, em cada edicdo, a manchete publicada. Também avaliamos questdes
como o tamanho do texto; localizacdo do conteldo; titulo; recursos graficos;
qualidade do texto; tema abordado; chamadas na 12 pagina.

Segue o0 exemplo segue abaixo:

Dia: 9 de fevereiro, sdbado

Manchete da edigdo: Posto do INSS rejeita pedido de reviséo do beneficio de
91a93

Titulo da matéria: Posto do INSS nado aceita a revisdo de 91 a 93

Tamanho do texto: matéria (texto acima de 12 linhas)

Localizacdo do texto: Abre de pagina (matéria mais importante da pégina; no

projeto grafico do Agora SP, geralmente é localizada no centro da pagina)

Recursos gréaficos: Arte (insercéo grafica que combina texto, foto ou desenho)

Texto: Fécil compreensao

Assunto: previdéncia

Chamada na primeira pagina (capa da edi¢&o): sim, manchete.
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Rendimento

do FGTS com
acao da Vale é

CONFORME RANKING FEITO NOS EUA, A
EMPRESA BRASILEIRA FOI A QU Mlll

RETORNO DEU A0S ACIONISTAS
0 MUNDO NO PERIODO DE 2002 |

AVala fol a empresa que mals
dlu rotorno ~em rendimento
agamento de lucros— aos
nlstas o mundo entre

6 2006
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Al il inogons

i
0 Sdo Paulo derrotou o San-
10s por 3 a 2, no Morumbi,
em um cldssico eletrizante,
repleto de lances polémicos.
0 Peixe abriu o placar, com
Kléber Pereira, em langa-
mento de Carleto. Fabio San-
tos empatou, completando

chora pénaltin

falta de Jorge Wagner. No se-
gundo tempo, Juninho virou
para o Sdo Paulo, de falta,
em falha do goleiro Fébio
Costa. 0 Santos empatou,
com Rodrigo Souto, apés jo-
gada de Alemdo. A polémica
maior do cldssico, que teve

Adriano e Tabata expulsos,
ficou para o final. Kléber Pe-
reira driblou Miranda, que
deu um carrinho, na érea do
Sdo Paulo. A bola tocou no
brago do zagueiro, e os san-
tistas pediram pénalti, ndo
marcado pelo juiz. No con-

tra-ataque, Carlos Alberto fez
o gol da vitéria tricolor, em
chute de longe que desviou
na zaga. 0 lance com Miran-

da revoltou o Santos. “Todo
mundo viu que foi pénalti”,
disse Kléber Pereira. “N&o foi
nada", rebateu Miranda.

ANO9  Segunda-feira, 11 de fevereiro de 2008 N9 3,249

Sao Paulo

Saiba tudo
0 que muda

nas regras

1 Jcelular

| | CORINTHIANS APROVEITA FALHAS DO ITUANO E E

4.1.1 Primeira impressao

No periodo em que se compreendeu a pesquisa, 0 tema economia
apareceu 24 vezes na capa do Agora SP. Em 10 delas, como manchete do
jornal. Foram oito manchetes sobre previdéncia, uma sobre telefonia e uma
sobre mercado financeiro. Além das manchetes, houve 14 chamadas na capa —
das 15 edi¢cBes analisadas no periodo amostral — contendo temas econémicos.

No que se compreende sobre tamanho das matérias, o Agora SP
prezou, no periodo da avaliagdo, por textos mais longos, contrariando o dito
que jornal popular preza por textos curtos. Das 113 inser¢des jornalisticas
sobre temas econdmicos verificadas no periodo, observou-se que 49,32%
tratavam de matérias (textos de 12 linhas ou mais), 34,45% de curtas (textos
de quatro a 12 linhas) e 16,21% de notas (textos até quatro linhas).

Quanto a localizacdo dessas insercdes, observou-se que 28,18% delas
foram dispostas na pagina como principal assunto, o que aqui foi tratado como
“abre de pagina”. Em maior escala, com 32,21%, apareceram insercdes

localizadas no centro da mancha grafica, o que aqui foi definido como “meio de
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pagina”. Numa outra frente aparece o conteudo jornalistico publicado num
espaco de menor leitura, o que aqui foi definido como “canto de pagina’. Essas
inser¢des corresponderam por 39,59% dos casos avaliados no periodo.

Ainda sobre questdes gréficas, observamos que dos textos publicados
pelo jornal, 38,93% possuem algum tipo de recurso grafico, contra 61,07% que
nao possuem nenhum recurso gréafico. A maior parte das insercdes jornalisticas
publicadas pelo caderno “Grana”, no periodo que compreende a pesquisa, foi
acompanhada pelo que chamamos aqui como Arte (insercdo grafica que
combina texto, foto ou desenho), com 8,12%.

Numa segunda escala aparecem as inser¢cdes acompanhadas por
Quadro (texto usado em separado da matéria, geralmente com outra tipologia e
com recursos graficos), com 14,09%; graficos (geralmente de barras, pizza ou

coluna), com 4,02%; e fotos, com 3,35%.

4.1.2 Graficos e imagens

Tamanho dos textos

Notas

Curtas m Tamanho dos textos

Matérias
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Localizagdo

m Localizagdo

Meio de pagina 59
Canto de pagina 48
Abre de pagina 42
Recrusos

m Artes mGraficos mQuadros mFotos m Nenhum recurso

-

%

-
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Tamanho dos textos:

sA0 MUTUARIOS DA
CAIXA ECONOMICA
FEDERAL QUE PODERAO
FAZER RENEGOCIACAO

Cerca de 30 mil mutuérios
da Caixa Econdmica Federal
no pais serdo convocados
neste més, pela Emgea (Em-
presa Gestora de Ativos),
para renegociar contratos
com vencimento nos préxi-
mos quatro anos. Desse to-
tal, 18.751 contratos séo do
Estado de S&o Paulo.

0 objetivo, segundo a em-
presa que administra os
contratos da Caixa, é discutir
formas de reduzir o saldo
devedor, que em alguns ca-
sos pode chegar ao dobro do

DESCONTO DE ATE QO%Mate"a

30 mil negociam divida da casa

SAIBA MAIS SOBRE A RENEGOCIACAO

0%

& até quanto o mutudrio

poderd ter de desconto

30 mil

& o total de mutudrios
que serdo convocados
para renegociar a divida

Fonte Engea (Empres Gestor de o)

T

P Quem SERA CONVOCADO?

«0s mutudrios da Caixa Econdmica
Fedeal que tom c q
vencem nos proximos quatro anos e que
chegaram ao final do prazo com um saldo

devedor com desequilibrio financeiro -
0 desequilfbrio ocorre quando os contratos
tém valor das prestagdes insuficiente para quitar
a divida, resultando na formago de tesiduos
a0 longo do prazo contratual

POR QIIE ADIvVIDA, HESTES
CASOS, E MAIOR QUE 0 VALOR
Do lMﬂVEl"

o+ Porque a prestagio foi reajustada de acordo
com 0 aumento salarial do titular do contrato
«Além disso, o saldo devedor foi reajustado
mensalmente pelo fdice de remuneragio bisica
dos depdsitos em poupanga ou FGTS (Fundo de.
Garantia do Tempo de Servigo), dando origem
a distorgdo

“P QUALE A PROPOSTA?
oA Emgea (empresa que

administra os contratos) propde que seja

pago o valor de mercado do imdvel e ndo

o valor da divida

< Fla vai encaminhar uma carta aos

 mutudrios, ainda este més

2 MEU CONTRATO NAO
VENCE NOS PROXIMOS
QUATRO ANOS. TAMBEM

 P0SSO NEGOCIAR?

o Sim. A Emgea tem propostas para todos
o tipos de contratos
o0s dmnﬁos variam em ada =

]

VENDA DE IMOVEIS
USADOS AUMENTOU
APENAS 0,64% NO
MESMO PERiODO

0 mercado de locagdo de
iméveis no Estado fechou
2007 com baixa de 3,75%,
informou o Creci-SP (Conse-

lho Regional dos Corretores
de Iméveis do Estado de Sdo
Paulo). Em compensacéo, a
venda de iméveis usados
cresceu no mesmo periodo.

locagio de imov
cai em Sao Paulo

Na comparagao co|
vembro, o fndice de d
bro avangou 1,85%.
da de méveis usado!
0,64% no ano. Poll
comparagdo com nov,
o indicador recuou 2,

Para o Creci-SP, 0/
seria melhor se 05 |
financiamento para |
de até R$ 100 mil, ¢
mais de 60% dos |
vendidos na capital,
mais baratos.

- eQuem
da Emgea na mpml na praga da’ Se, 111

79 andar (regido central)
0 telefone para informagdes é o
(wxxm) 3107-2300

Curta

Nota [

Carne bovina

Indiistria

valor do imével.

Segundo a Emgea, a rene-
gociagdo oferece descontos
de até 90%. 0 percentual
varia em cada contrato.

0 desequilibrio financeiro
rcorreu porque, nos contra-

As vendas da inddst|
ceram 5,1% no ang
do, na comparagi
2006, informa a CNI
deragdo Nacional di
tria). Também cresce
mero de trabalhado
pregados no setor.

0 Ministério da Agricultura
estima que a Unido Européia
possa avaliar mais do que as
683 fazendas brasileiras ap-
tas, até agora, a exportar
carne para o bloco. 0 Brasil
ja tirou da lista cerca de
2.000 produtores. (ro1)

estar atento. “A renegocia-
¢do pode ndo valer se o con-
trato for com base no FCVS
(Fundo de Compensagdo de
Variagdes Salariais)”, disse o
consultor da ABMM, Wilson
Gomes. (Eliane Mendonga)

dice de correcdo da pou-
panga ou do FGTS (Fundo de
Garantia do Tempo de Servi-
o), com percentual maior.
para a ABMM (Associagdo
Brasileira de Moradores e
Mutudrios), o mutuario deve

parcelas eram reajustadas
com base na evolugdo do
salario da categoria profis-
sional do mutudrio. No en-
tanto, a divida acabou au-
mentando mais, j& que esse
valor era reajustado pelo fn-

tos firmados na década de
80 e inicio dos anos 90, as

Localizac&o: Abre de Pagina

para liberar | [, [ (i

NOVAS REGRAS VA0
AGILIZAR CONCESSAO
DE BENEFICIOS QUE
s6 ERAM LIBERADOS
APGS UM PROCESSO
NA JUSTICA FEDERAL

CONFIRA AS MUDANCAS
AAGU ( i

ral da Unido) estd

25,1 milhoes

&0 total de beneficidrios do INSS

a0 dos

AGILIDADE
Aualmente,

33,6 milhoes

éo w'.al de contribuintes

2

i 0 INSS tem 25,1
A\ AGU (Advocacia-Geral da Nt da Previdéncia e @ No ano passado, o INSS reativou as agéncias.
ido) estd preparando re- “;‘] . beneficios,  equipes de senidores que cuidam
ras, chamadas de stimulas, PACIFICADAS que recebem exclusivamente das demandas judiciais
aposentadorias, © Em um ano, a procuradoria do INSS

© 0 INSS, a Justica e a AGU
(Advocacia-Geral da
Unido) estdo elaborando
uma série de simulas
para unificar algumas
oxigdncias na concessio
dos beneficlos

ue servirdo de orientagdo
ara decisbes administrativas
lo INSS na hora de conceder
im beneficio nas agéncias.

concedeu 86.878 beneficios que haviam .
sido contestados na Justica

@ No Estado de Sio Paulo, si0 18 equipes ¢
duas agéncias exdusivas para demandas
judiciais. Desde o ano passado, foram
concedidos 34480 beneficios decorrentes

auxilios ou pensdes,
€ 33,6 milhdes de
contribuintes, entre
trabalhadores
urbanos, autdnomos

0 ¢ Tacll consegulr um bene- @ individupls

’ Assim, deve ficar mais ripi-
(t

o que antes era negado
cla Previdéncia Social.

As stimulas sdo baseadas
a4 decisdes: recorrentes dos
I|bunais superiores —STF (Su-
iemo Tribunal Federal) e STI
superior Tribunal de Justica).
Desse modo, os postos do
55 em todo o pais teriam o
esmo - entendimento que a
Istica sobre as exigdnelas pa-
b liberar os beneficios,

Do acordo com a AGL, nio
oo crladas rogras para defl-
ioa revisdn dos valores da

® Quando as simulas
forem adotadas, os
segurados ndo terdo
mais que esperar
uma decisdo judicial
para ter o beneficio

@ Aldéla é reduzir o niimero
de processos na Justica
contra o INSS

© Quando as stmulas forem
publicadas, os postos do
INSS aceitardo as mesmas
provas e quesitos que ji
estio consolidados na
Justica para a concessiio
do beneficio

‘ORCA-TAREFA

Desde o segundo
semestre do ano passado, a AGU

0 QUE VAl MUDAR

De acordo com 3 AGl, nao
' serdo feitas simulas para definir
revisdo de beneficios
® Até agora, foram definidas samulas
sobre o critérios exigidos pelo INSS
na concessdo dos beneficios

® Com base nesse
levantamento, a AGU criou
Diopostas de sumulas para
‘que as procuradorias federais
também possam acatar esses
entendimentos

tom apresentado ao INSS as © A PGF (Procuradoria Geral faderal) @ Desse modo, quando as
propostas de simulas erlou um grupo de trabalho formado mulas estiverem valendo,
- 0 nresldente do N Mara por proeuradores fodorals parn o haverd mals recursos do

do aghos contra o INSS

® Uma ugknclu de demandas judicals fica na
capital; a outra, em Campinas

CONFIRA ONDE ESTAO AS EQUIPES |
DE DEMANDAS JUDICIAIS

© Aragatuba ® Santo André

® Araraquara ® Santos

® Bauru @ Siio Bernardo

o Guarulhos do Gampo

® Jundiaf

@ Siio Jodo da Boa
® Marilia i

® 5ii0 Josd do Rio
® 03050 Droto

L @ Piralcaba

APPSR
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Localizac&@o: Meio de Pagina

VO FIESTA = A Ford divulgou as primeiras imagens do niovo Fiesta, cujas venda
1+ Europa. 0 carro serd lancado oficialmente em marco, durante o safdo de Genebra (Suisal mas d
| ao Brasil apenas em 2010. 0 modelo brasileiro serd feito na i\hﬁm de Camagari, Bahi .

Localizac&o: Canto de Pagina

NA PROXIMA SEMANA

Preco do alcool
vai subir em SP

VALOR DO COMBUSTIVEL
SUBIU 5% NAS USINAS.
AUMENTO CHEGA AO
CONSUMIDOR DIA 25

0 prego do alcool devera
ficar mais caro para os con-
sumidores nos postos de
combustiveis do Estado de
Sao Paulo a partir do dia 25.

De acordo com o (epea
(Centro de Estudos Avanca-
dos em Economia Aplicada
da USP), o prego do litro do
dlcool hidratado aumentou

5,1% nas usinas para o dis-
tribuidor nesta semana, em
relagdo a semana passada.
“Certamente esse reajuste
serd repassado para o con-
sumidor”, disse José Alberto
Gouveia, presidente do Sin-
copetro (sindicato dos pos-

COM DEFEITO

Ford faz
recall de
picape

A Ford estd convocando os
proprietarios da picape Troller
Pantanal, modelos 2006 e
2007, para reparos. A empre-
sa informa que, dependendo .
da utilizagdo do carro, hd o
risco de aparecimento de trin-
cas no chassi. 0 defeito pode

i deda

tos de co ivel). Segun-
do Gouveia, o valor do com-
bustivel estd muito baixo.
“No ano passado, nessa
mesma época, 0 dlcool cus-
tava R$ 1,70. Hoje, é vendi-
doporR$1,29.”  (Anay Cury)

p a

pega, com risco de acidentes.
Informagdes sobre os nimeros
de chassi convocados podem
ser obtidos pelo telefone 0800
703-3673 ou por meio do site
www.troller.com.br. (3]

Y

Almogo fora de casa
esta 12% mais caro

0 brasileiro gastou em média
R$ 14,87 para almogar fora de
casa nos Ultimos trés meses do
ano passado —aumento de
11,6% sobre o prego de 2006,
quando a refeigdo custava

R$ 13,32. 0s dados séo da
Assert (Associagdo das
Empresas de Refeigdo e
Alimentagdo Convénio para o
Trabalhador). 0 almogo em Sdo
Paulo é mais barato do quea
média nacional. No ano
passado, custava R$ 12,40. Em
2006, custava R$ 12,53. Entre
as capitais do pais, a refei¢do
mais barata é a de Porto Alegre
(RS), aR$ 10,05. Ja a mais cara

é a de Goiania (G0), que
custava R$ 21,90. A regido
Centro-Oeste registrou o prego
médio mais alto: R$ 19,05. No
Norte, o prego médio foi de

RS 16,48, e no Nordeste,

R$ 14,92. As duas regides com
pregos abaixo da média no
pais sdo o Sudeste (R$14,52) e
o Sul (R$ 12,68). A pesquisa
concluiu que o trabalhador
que recebe auxilio-refeicdo
precisa completar a diferenca,
ja que o ticket médio estava
entre R$ 8 e R$ 9. A pesquisa
considera refei¢do o prato
principal, uma bebida, a

sobremesa e cafezinho. (CR)

COMER NA RUA

Veja quanto foi o aumento do almogo nos restaurantes

RS 18,87 wiowso IO
médio dos brasileiros para
almogar fora nos itimos POR REGIAO . |
s meses doanopassado,  Centro-Deste 19,05 | :
segundo a Assert Norte 16,48 I
Uhsociagio dasEmpIesss  orgests 14,92
de Refeicao e Ali
Convénio para o Sudeste 14,52
Trabalhador) Sul 12,68
11,6% foi 0 aumento HAS.C_APITAIS -
do gasto em relagio avano  Refeigbes mais baratas  Refeigbes mais caras do
anterior, quando uma do que a média nacional que a média nacional
refeicdo custava RS 13,32 porto Alegre (RS) 10,05 Goidnia (60)- 21,90

- com melhor com pior

prego prego

Sdo Paulo 12,40  Brasilia (D) 17,83

concluiu, assim, que o
trabalhador que recebe
auxilio-refei¢do precisa
completar a diferenga, j@
que o ticket médio esta
entre R$ 8e RS 9

Fonte: Assert

7% PESQUISA

(Z} 0 estudo avaliou os pregos do almogo
padrao com prato principal, bebida e sobremesa

em 2.360 comércios do pais
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4.2 Temas abordados

No periodo que se compreendeu a andlise, o Agora SP mostrou que
ainda guarda semelhangas com o antigo jornal da empresa Folha da Manha,
Noticias Populares, que deixou de circular no inicio da década de 2000.
Proenca (1992) conta que, nos idos de 1990, Noticias Populares era conhecido
como o jornal do aposentado, pelo grande numero de matérias relacionadas a
previdéncia publicadas pelo diario.

Com o Agora SP néo foi diferente. Isso porque, dos 24 temas abordados
pelo caderno “Grana” — no periodo que vai de 2 de fevereiro a 16 do mesmo
més de 2008 —, apenas o tema previdéncia foi noticiado mais de uma vez por
dia, tendo dias que foi noticiado cinco vezes, como ocorreu na edicdo do dia
seis de fevereiro, uma quarta-feira. Das insercbes econdmicas avaliadas no
periodo, 29% se tratavam de temas relacionados a previdéncia ou ao Instituto
Nacional do Seguro Social (INSS).

Na segunda posicao aparecem as noticias sobre mercado financeiro
(8%), tributos e taxas e servicos ao consumidor, com 5% para cada uma,
respectivamente.

No periodo que compreendeu a andlise, o Agora SP publicou 149
noticias sobre 24 temas econdmicos. Dessas, apenas 18 mais de uma vez, o
que denota uma preferéncia por alguns temas e ndo por outros.

Abaixo, a lista de assuntos o nimero de inser¢cdes no periodo:

Gréfico por assunto:
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1%

Insercoes

®m Mercado financeiro

M Previdéncia

H Ensino privado

B Tributos e taxas

m Varejo

| Servi¢os ao consumidor

m IndUstria

\

2% 504 m Crime financeiro/justica
0 5%

4% 2%

Previdéncia: 29% das

INSS convoca PANTTTT

para refazer pericia medica

SEGURADO QUE RECEBE
0 AUXILIO-DOENCA HA
DOIS ANOS TERA QUE
PFAZER NOVO EXAME,
PRAZO PARA MARCAR A
PERICIA £ DE DEZ DIAS

0/INSS (Instituto Nacional do
guro Social) ird chamar
1,022 segurados em todo o
als que recebem auxilio-
oenga ha dois anos. Esses
ogurados terdo de refazer a
orfcla médica em um posto
Ln Providéncia Social para

oneficlo ainda é necessério.
A convocagdo sera feita por
iolo carta registrada com

nflimar se o pagamento do '

insercdes captadas no periodo

CONFIRA A CONVOCAGCAO

0 INSS divulgou ontem a convocagio
do oitavo lote de segurados com

21.022 161.044

pericia vencida € o total de convocados € o total de convocados até agora
QUEM FOI CHAMADO EM SAO PAULO pnAzo RECONSIDERACAD
‘e 0 INSS vai enviar por carta, No Estado de Sio ‘e As cartas sdo mgislr_adas e 5e o perito der alta, o

a partir de segunda, a (onvnuﬁé’"
para 21.022 segurados que deverdo
fazer a pericia de reavaliagio do
auxilio-doenga

o Esses segurados estdo recebendo o

segurado ainda pode fazer
0 pedido de reconsideragao

« (om o pedido de
reconsideragdo, o segurado
il

ulo, om

6.619 segurados 0 sequrados terdo um prezo de
dez dias, a partir do recebimento

da carta, para marcar uma pericia

de reavaliagio

| de recebi
¢ acordo com o INSS, as cor—
puponddncias serdo enviadas
partlr de segunda-feira. A
juitlr do recebimento do avi-
), 0 segurado terd prazo de
02 dlas para marcar a pericia.
Lase ¢ 0 oitavo lote de con-
cagio de segurados para
avallagho da Incapacidade,
& agora, desde setembro do
|4 foram cha-
Ajrados,

passa por mais um
bmefidl{hédolsanos 0 prazo para fazer o pod
ALTA PROGRAMADA W
0s beneficios de
auxilio-doenca de dois anos foram / o0 nlurldo.p'afll'm
concedidos pelo sistema de alta (/s marcara p
i = tlelone 135
o Desde agosto de 2005, o INSS o Tambiém é possivel CONFIRA AS DY
adota o sistema de alta agendar a porfela pols
programada na concessio Internet, 1o it
dos auxilios

 Na primeira pericia, o médico
avalia o estado de saiide do
segurado e estima uma data
para a alta

« 0 beneficio fica em vigor até

a data estimada pelo perito

» Desse modo, ndo ¢ mals necessdrio
fazer virlas perfclas de reavaliagio

« Nos casos 00
«oncedo o boneficlo

Mercado financeiro: 8% das inser¢cdes captadas no periodo
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Acdes dal71[Isdo

Sabado, 2/02/12008 A

~ Vale foi a empresa que mais deu retorno a acionista
1N 54,6% @ RANKING
N foi o retorno © 0 ranking, da Boston Consulting Group, anal
médio anual dos o retorno ao acionista
adonista daValeno @ 0estudo analisou o desempentio de 610 compantii
¢ perfodo de 2002 e retiradas de um universo de 5,000 empresas o
a2006 paises, entre 2002 ¢ 2006
SEGUNDO RANKING DE CONSULTORIA, gar R$ 1,8 bilhdo ao DNPM tuada pelo DNPM por ndo ter Emimsas i et
ACIONISTA DA EMPRESA TEVE O MAIOR  (Departamento N)aciona' ge pago a dPO(ijE"tagemdmlfr;;i Vale -M |Iu,
Produgdo Mineral), 6rgdo da no periodo de janeiro de AHica Mov M ExiEs) E T —_
RENDIMENTO MUNDIA!', EM QUATRO ANOS, iz, 0 valor corresponde @ a dezembro de 2006. A Vale Apple (EUR) MIMV
COM GANHO ANUAL MEDIO DE 54,6% Compensago Financeira pela  diz que o TRF 1 (Tribunal Re- Britsh American Tobacco (Reino Unido) [l 25,
Exploragio de Recursos Mine- gional Federal da 12 Regido) Genentech (EUA) B Voo 24,5
A Vale foi a empresa que nhias de um universo de rais cobrado pelo DNPM. Essa  derrubou uma liminar ganha Anglo American (Reino Unido) P 23,2 ‘
mals deu retorno (em rendi- = 5.000 empresas em bk paises, taxa garante a participagdo pela empresa em que pedia a BHP Billiton (Austrélia), | 23,
mento ¢ pagamento de lucros) ~ entre 2002 e 2006. dos governos na exploragdo suspensdo da divida e que Endesa (Espanha) T 20,8
08 aclonistas no mundo en- de recursos minerais do pais.  ainda aguarda uma decisdo Toyota (lapéo) oS 20,7
{16 2002 e 2006, consideran-  Divida Segundo a AGU (Advocacia em primeira insténcia. Boeing (EUA) 0,1

do as empresas com valor de

A Vale foi condenada a pa-

Geral da Unido), a Vale foi au-

(Carolina Rangel)

Fontes Boston Gonsuling Group, Tibur Regonal Fedal 1 14 gl ¢ Yl

mercado superior a US$ 50 bi~
Ihdes (RS 87 bilhdes).

4.3 Linguagem do “Grana”

A observancia do periodo amostral da analise compreendeu que a linguagem
usada nas matérias do caderno “Grana” foi, em 91,94% das insercdes
avaliadas, adequada ao publico-leitor a que se destina o jornal. Isso ocorre
porque, como foi presenciado na visita, ha uma equipe grande de repoérteres
econdmicos do jornal, o que diminui a dependéncia editorial de outros jornais
da empresa.

Contudo, observamos que resquicios da linguagem adotada por Noticias
Populares ainda sao presentes no caderno, como no chapéu — termo
jornalistico para designar o tema que a noticia se encaixa — “Na padoca”, para
expressar o reflexo do aumento dos precos do trigo no péo francés, massas e

biscoitos.
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5 Conclusdes

Percebeu-se, durante a realizacdo desta pesquisa, que 0 0S processos
econdmicos contribuiram para a consolidacdo do jornalismo econ6mico em
veiculos populares, sobretudo no diario Agora SP. De acordo com Ellen
Nogueira, editora do caderno “Grana”, isso ocorreu ndo sé por conta do
fortalecimento da economia e aumento do acesso a educagdo como também
pela procura pelo tema em jornais populares. “Percebemos, a partir de 2003,
que economia vendia jornal. E vende muito bem até hoje”, destaca (entrevista
concedida ao autor em maio de 2008).

Isso tem uma razéo simples: o fato de o jornalismo econdmico feito no
Brasil ter nos processos de crise ou crescimento acelerado combustivel para o
desenvolvimento e difusédo faz com que o leitor tenha a necessidade de
compreender o tema.

Lene (2004) explica que essa maior exposicao do tema esta intimamente
ligada & reorganizacdo do capitalismo em escala mundial e ao seu
desdobramento na economia brasileira a partir da década de 1950. A época,
continua a autora, contribuiu para esse processo de valorizagcdo do tema na
imprensa tradicional o fortalecimento do processo de industrializagéo, a
inauguragéo do Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico (BNDE) e a
estatizacdo da geracdo de energia elétrica, defendidos por Getulio Vargas

COMmo interesses nacionais.

Ao morrer, em agosto de 1954, (Getulio) deixa uma economia
estadvel e com uma infra-estrutura capaz de permitir uma
decolagem industrializante. Esse deslanche vai se dar a partir
do Plano de Metas de Juscelino Kubitschek, que abre o pais
inteiramente para o capital estrangeiro (Ibdem, 2004).

Data do periodo, relata Quintdo (1987), as primeiras inser¢cfes regulares
de temas econ6micos em jornais tradicionais. Trinta anos depois, apos mal-
sucedidos pacotes econdmicos e 0 aumento galopante dos pregos ao
consumidor, tornou-se comum a profusdo de temas econdémicos em jornais

tradicionais e populares.
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Contudo, emenda Basile (2002), foi somente na campanha neoliberal
dos anos 90 — de desmonte do Estado social-democrata — que o jornalismo
econdmico brasileiro desempenhou papel de grande importancia.

Lene (ibdem) conta que a vitéria ideologica da tese neoliberal, que
sacrifica o principio da solidariedade social sob o argumento de uma suposta
eficiéncia econbmica, nas Ultimas décadas do século 20, serviu apenas aos
interesses das classes dominantes, portanto, excludente das classes menos
favorecidas.

A falha no canal de dialogo com o trabalhador de baixa renda por parte da
imprensa tradicional, contudo, gerou um distanciamento dos cadernos
econdmicos com esse publico-leitor. A escassez de emprego, renda e mitigado

poder de consumo

fez surgir, inclusive, na ultima década do século passado, um
novo segmento de jornalismo oriundo do desdobramento do
jornalismo econdmico: a cobertura de temas relacionados a
oportunidades de emprego e a organizagdo da vida
profissional... (Ibdem, 2004)

E nessa nova vertente, conclui este pesquisador, que se encaixa o
jornalismo popular feito pelo Agora SP, alinhavado as questdes econémicas e a
realidade do trabalhador de baixa renda.

A percepcéo do canal de dialogo com o leitor €, sobretudo na cobertura
econOmica, caminho de partida para evolugdo do jornalismo popular e
consolidag&o da cobertura econémica nesses veiculos.

Essa percepgdo, mais presente no levante de bandeiras ideolégicas —
como as de previdéncia e de incentivo as aplicagbes no mercado financeiro,
temas que recorreram 29% e 8% no periodo que compreendeu a analise das
pesquisas — leva a crer que, ndo obstante, se fard presente o surgimento de
publicagdes econ6micas voltadas a essa classe de consumidores, que, como
mostramos em capitulos anteriores, movimenta cerca de R$ 600 bilhdes por

ano na economia brasileira.
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