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Resumo

Este estudo busca demonstrar a influéncia da midia no movimento Hip Hop.
Como age e quais mudancas faz na cultura. Nascida nas periferias dos Estados
Unidos, como voz moderna da tradicdo negra, com ideal social de transformacéao.
Tornando-se uma cultura de massa.

As influéncias da midia na traducdo da informacéo e propagacdo da cultura
pelos meios de comunicacdo. Os meios de comunicacdo de massa como difusores
mundiais, utilizando-se das tecnologias pés-modernas de informacao (TV, internet,
radio e outros), diminuindo a relagdo de tempo e espaco.

Através desses canais, transformam o Hip Hop em midia de entretenimento
motivando o imaginario da massa. E consideram o publico receptor uma massa
homogénea nivelando a informacéo superficialmente. Transformando os elementos
dessa cultura, simplificando ao méximo, tornando a assimilacdo passivel para a
massa.

A partir das mudancgas tornou o Hip Hop em uma cultura global, com
caracteristicas proprias em cada nacdo. Transformando o movimento do gueto em
produto consumivel por todos.

Palavras-Chave: Hip Hop. Cultura de massa. Midia. Meios de comunicacéo de
massa. Industria cultural.
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Introducao

Este trabalho visa mostrar como o movimento Hip Hop, cultura surgida na
periferia das cidades dos Estados Unidos, na década de 70, pode ser utilizada como
veiculo de manifestacdo contra todos os problemas vividos pelos jovens, tais como,
exclusdo social, drogas, violéncia, preconceito racial. Movimento que durante
décadas sofreu influéncias da midia e da industria cultural e foi se transformando,
trazendo novos significados para o Hip Hop americano. Deixou de ser apenas a voz
da periferia, para se tornar um produto de consumo. Como existem diferencas entre
0 rap americano, veiculado pelos grandes veiculos de comunicacao e o rap nacional
que se apresenta a sociedade, a dindmica das mudancas do Hip Hop nas diferentes
classes, e os ideais foram se perdendo ao longo desta jornada.

O papel da midia como meio de transmissdo de uma nova cultura, também
sera foco deste estudo. A parcialidade com o que as informag¢des sédo transmitidas.
Um breve estudo sobre a historia e a ideologia no inicio do movimento, a passagem
pelo gangsta rap chegando ao Hip Hop americano de hoje, e como 0 movimento se
comporta aqui no Brasil. Uma andlise sobre a cultura de massa, a midia, a
tecnologia, os meios de comunicacdo de massa e a industria cultural ajudaram na
divulgacdo dessa cultura, e as influéncias que eles fazem todos os dias nesse

movimento, € como elas transmitem os ideais dessa cultura.

A metodologia usada para entender esse estudo de caso € a pesquisa teorico-
bibliografica, que aborda os temas: midia, industria cultural e cultura de massa.
Como a midia transforma um movimento social em produto e quais as
transformacdes de simbolos e imagens séo transformadas pela indastria cultural e
pela cultura de massa. O movimento Hip Hop e seus aspectos culturais seréo
estudados por meio de artigos e dados coletados em revistas e na internet.

O estudo dos videos e campanhas publicitarias foi separado em partes. Como
as campanhas publicitarias utilizam os elementos dessa cultura break, rap e o grafite
e como a utilizacdo dos videos-clipes como propagadores da cultura pela midia
torna-os referéncias transnacionais e globais. Foram analisados videos nacionais e

americanos.
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Os clipes americanos foram divididos de acordo com o fluxo histérico do
movimento, separados em trés partes: o inicio, um movimento ainda ndo organizado
mas, muito entusiasta que tem inicio na década de 70 até a metade dos anos 80; 0
gangsta rap, que é a mudanca do rap entusiasta para um rap de carater contestador
e agressivo, que aparece em meados dos anos 80; e o “rap luxdria” que aparece no
meio dos anos 90 e mostra basicamente a ostentacdo de propriedade, dinheiro e
mulheres. Serdo analisadas as caracteristicas e as imagens de cada clipe e as
mudancas que ocorreram durante as trés décadas. Os videos nacionais néo
mudaram desde que o movimento tomou forca. E um rap caracterizado,
basicamente, pelo estilo gangsta rap, que vem mostrando a realidade do dia-a-dia
das periferias. Serd analisando as caracteristicas e as mensagens que as letras e as
imagens tentam mostrar. E ainda, uma analise das diferencas entre o rap norte-

americano atual e o rap nacional.

Por meio da andlise destes videos e do estudo comparativo das formas de uso
da linguagem publicitaria, pretende-se mostrar como a midia transforma os valores

de uma cultura e a diferenca entre os valores nacionais e norte-americanos.
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1. Movimento Hip Hop

Todos os dados aqui transcritos foram retirados dos sites: real hip hop, danca

de rua e também das revistas Superinteressante, Rap Brasil e Rolling Stones.

1.1 Os quatro elementos

De acordo com KP (2008) a cultura Hip Hop é formada pelos quatro elementos:
DJ (disc jokey), MC (mestre de cerimonias), grafite e break. Sendo que a unido do
DJ com a sua batida e o MC com a sua letra, dao origem ao rap. A sigla rap, que
vem do inglés (rhythm and poetry), quer dizer ritmo e poesia. Ele é a expresséo
musical da cultura. Ja o grafite é a arte representada por letras e desenhos pintados
nos muros das grandes cidades. O break é a danca. Esses elementos juntos
compdem o Movimento Hip Hop. No pensamento de KP: o Hip Hop seria a Unica

forma da periferia expressar suas dificuldades e necessidades.

1.2 A cultura Hip Hop

O Hip Hop é o conjunto dos quatro elementos. E uma cultura hibrida sempre
em evolucdo, que comecgou no meio da periferia. Surgiu no inicio dos anos 70, na
cidade de Nova York. O termo foi criado por Afrika Bambaataa referindo-se ao
movimento dos quadris. O Rap - a arte de rimar, € a voz da cultura. Desde sua
criacdo, ha trés décadas, cantou-se de tudo, de um rap feliz e alegre, passando pelo
gangsta, que é o reflexo da realidade na periferia, até chegar ao “rap luxdria” na
atualidade. Em seu artigo, KP (2008) diz o seguinte: “hoje o rapper esta vinculado a
luxdria, ostentacdo de propriedade, violéncia e drogas, principalmente nos EUA. No

Brasil os envolvidos no rap ainda ‘representam’ nas suas comunidades de origem.”
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Em 1979, Sugar Hill Gang lanca o primeiro disco de rap e também o sucesso
“Rappers Delight”, que KP definiu como uma jogada do tipo New Kids On The Block.
Nessa época o Hip Hop era uma grande carga positiva, ndo havia consciéncia de
classe social descritas em suas letras e nem existia industria, dinheiro e midia. Entao
aparece Run DMC, quebrando essa inocéncia, isso quase sete anos depois,
lancando o LP Raising Hell, que vendeu 2 milhdes de cépias. Nesse meio termo, em
1983, Michael Jackson lancou o album Thriller, popularizando o Break por meio do
Moon Walk e seus videos, coreografados por dancarinos do movimento. No Brasil,
essa influéncia daria origem a concursos em programas populares. De acordo com

KP (2008), houve pontos positivos e negativos. Assim ele os define:

Positivos: A realizacdo de filmes sobre o Hip Hop deu a oportunidade as
equipes de danca de mostrarem seu trabalho mundo afora, apresentado os quatro
elementos que compde esta cultura. Esta divulgacdo contribuiu para expandir o

movimento.

Negativos: A danca sofreu saturacao devido a grande utilizacdo em comerciais
e programas de TV. Sua divulgacédo, por meio de filmes, videos-clipes, por pessoas
sem conhecimento do ideal do Hip Hop, visando apenas o lucro, perdendo parte de

seu valor como movimento social.

O rap como voz cresceu e se mostrou. Atualmente, existem cantores de varios
estilos de rap. O rap passou por varias fases: o estilo entusiasta das festas de gueto,
0 gangsta, rap de ataque contra os problemas da periferia e chegou ao rap com uma
nova imagem de ostentacao de propriedade e luxdria. O escritor Israel do Vale, em
artigo na Revista Superinteressante, discorre sobre 0 movimento no Brasil: “O tom
dominante no rap nacional, no entanto, é o avesso do gangsta ou da sua face mais
comercial, o “rap luxdria” que se vé em boa parte dos clipes americanos”. (VALE,
2008). Em vez de toda ostentacdo o rap brasileiro tem o foco na reivindicacdo de

direitos e denuncia dos problemas sociais.

1.3 Hip Hop no Brasil
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No Brasil, o movimento Hip Hop foi adotado, sobretudo pelos jovens negros e
pobres de cidades grandes, como Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Brasilia e Porto
Alegre, como forma de discusséo e protesto contra o preconceito racial, a miséria e

a exclusao.

Mas o berco do Hip Hop no Brasil foi em S&o Paulo, onde surgiu com forga nos
anos 80, dos encontros realizados na Rua 24 de maio e no metrd Sdo Bento. Dali
sairam muitos artistas reconhecidos pelo movimento como Thaide, Racionais MCs,

DJ Hum, Rappin Hood e muitos outros.

Mas, a febre nessa época era a danca, o break. Sua chegada oficial aconteceu
em 1984, e com ela surgiram muitos b.boys.

O que na época foi propagado e muito na midia, era a febre chamada Break
Dance [...] todos aqueles que tinham uma afinidade pela danga foram
influenciados pelas cenas do filme Flash Dance, os videos clips de Lionel
Richie, Malcon McLarem e outros. Sendo que ndo podemos deixar de
mencionar em hipétese alguma que o Rei do Pop Michael Jackson, langou
para o mundo o famoso backslide, inventado pelo grupo Electric Boogaloo
[...] (Danca de Rua, 2008)

Em 1984, a midia, por meio de jornais, documentarios, clipes e filmes,
espalhou o break pelo Brasil, e com ele, veio o movimento Hip Hop. Alguns
programas de auditério da TV brasileira, como o de Barros Alencar, surgiram apos o
langamento do disco “Thriller” de Michael Jackson e sua forma de dangar. Com o
passar dos anos o break foi perdendo um pouco de forca, mas foi o grande “as” para
a entrada do movimento no pais, de acordo com as informac¢des. Algumas datas

importantes da cultura no Brasil.

eEm 1988, é lancada a primeira coletanea Hip Hop — A cultura de rua (selo
Eldorado), com nomes como Thaide & Dj Hum.

eEm 1989, Milton Sales criou a MH20 “ Movimento Hip Hop Organizado”.

eEm 1990, o Racionais MCs lancam seu primeiro disco, Holocausto Urbano,
inspirados no Public Enemy e outros artistas.
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eEm 1992 Gabriel, o Pensador, estoura com “T0 feliz matei o presidente”, com
referéncias a Fernando Collor, muito criticado, sua muasica a época foi
censurada.

¢Em 1998, Racionais MCs lanca o disco “Sobrevivendo no Inferno”, que vende
no Brasil 500 mil copias oficiais, um recorde de vendas do rap nacional. Com o
sucesso “Diario de um detento”.

eEm 2004, é criada a “Frente Brasileira do Hip Hop” uma unido do movimento
e 0 Governo Federal, uma comissdao montada para cuidar dos direitos do Hip

Hop e da periferia. (fonte: Superinteressante e revista Rap Brasil).

Com isso, o rap nacional vem ganhando a midia e cada vez mais espaco na
cultura brasileira, como retrata Israel do Vale:

Talvez o melhor termdmetro do alastramento do hip hop pelo Brasil, seja a

televisdo. Artista como o rapper carioca MV Bill, critico ferrenho do abismo

social, ou a dupla Helido e Negra Li, militantes do rap paulista engajado,

ganham visibilidade em programas como o Faustdo. “Um dos mais

importantes artistas do rap nacional”, como disse o apresentador, Bill ficou
no ar durante 40 minutos. (VALE, 2008).

A TV comega a divulgar o carater social da cultura da periferia do Brasil, antes
ndo mostrada. Como cultura, o Hip Hop é uma das alternativas de mudancas, onde

pessoas se mobilizam e se organizam para ajudar a comunidade.



15

2. Midia, Comunicacdo de Massa e Industria Cultural

O escritor Teixeira Coelho explica que a industria cultural, os meios de
comunicacdo e a cultura de massa, sao funcdes do fenbmeno da industrializacao,

em decorréncia das mudancas na forma de trabalhar e no ato de producéo.

2.1 Midia

Ao estudar uma cultura contemporanea como o Hip Hop, analisa-se o0 processo

de midia na influéncia da sociedade. Neste estudo busca-se explicar o homem e

suas realizacdes. No entanto ao se estudar cultura e midia, vé-se todos os

processos midiaticos, como eles funcionam, transformam e transmitem as

mensagens. A cultura € um movimento que une pessoas, que vivenciam os mesmos

significados e sistemas, onde se identificam e interagem entre si. A respeito disso
Shukman diz que:

A cultura é a totalidade de sistemas de significagdo através do qual o ser

humano, ou um grupo humano particular, mantém a coesdao. [...] Esses

sistemas de significacdo, usualmente referidos como sistemas modeladores

secundérios (ou a linguagem da cultura), englobam ndo apenas todas as

artes (literatura, cinema, pintura, musica, etc.), as varias atividades sociais e

padrdes de comportamento, mas também os métodos estabelecidos pelos

guais a comunidade preserva sua memdria e seu sentido de identidade.
(SHUKMAN, A. apud SANTAELLA, 1996, p. 28)

O Hip Hop é caracterizado por essa unido. Um movimento criado por grupos de
jovens da periferia, que enfrentavam problemas de preconceito racial e social,
envolviam-se com drogas, gangs e viviam em locais sem infra-estrutura, numa

batalha diaria em busca de mudar suas vidas.
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Também é uma unido de varias culturas e realidades, por que o rap é a musica
cantada em cima da batida do DJ que traz geralmente ‘samplers’ de outros estilos,

tais como: rock, soul e ritmos latinos.

A midia e a tecnologia ajudam a unir e divulgar essas culturas, rompendo
fronteiras. A unidao de movimentos de danca com artes marciais, a unido de
elementos como MPB e Rap e o latex usado pelos grafiteiros brasileiros, sao

elementos colocados a disposi¢cao de uma nova cultura.

O movimento Hip Hop enche-se de culturas e influéncias. O publico recebe as
informacdes por meio da TV, internet, radio e outros veiculos de transmisséo, alguns
detém apenas o que é transmitido, os demais vao além. Segundo Shukman (apud.
SANTAELLA, 1996) toda a troca de informacédo é parcial, deixando as mensagens
vagas dando liberdade aos receptores adicionarem novos cédigos e informacoes
para suprimirem informacdes que parecem ter falhas, o que causa o dinamismo das
culturas, por isso, o Hip Hop é uma cultura em grande movimento que se transforma
todos os dias. De acordo com Shukman, (apud. SANTAELLA, 1996, p. 28) “toda
troca de cultura € um ato de traducdo, € onde um receptor interpreta a mensagem

de um emissor”

2.2 Cultura das Midias

A pesquisadora Lucia Santaella (1996) explica que existem as culturas de
midias, transmitidas pelos veiculos de comunicagdo de massa. Ainda, de acordo
com autora (1996), elas sdo muito criticadas por n&o participarem de uma
concepcao erudita de cultura, ou seja, nao fazem parte de uma divulgacdo que se

utiliza de meios classicos de cultura como literatura, arte, teatro e outros.

Porém, uma analise para dizer o que é ou nao cultura na realidade pos-
moderna, ndo tem validade, uma vez que as culturas que sao transmitidas pelos

meios de comunicagdo de massa, possuem, também, as mesmas caracteristicas

Sampler: é um equipamento que consegue armazenar sons numa memoria digital, e reproduzi-los

posteriormente. E a manipulacéo de sons para se criar novas e complexas melodias ou efeitos.il
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classicas. No pensar de Lucia Santaella: “A cultura das midias tende a ser
indiscriminadamente tachada de vulgar e concebida com homogeneidade indistinta
por que ela a sempre vista através das lentes de uma concepc¢do erudita”
(SANTAELLA, 1996, p. 30).

O Hip Hop é um grande movimento influenciado pela midia, principalmente
sonora, que utiliza, ainda, a pintura e o grafite - considerado arte urbana, para
divulga-lo. Como relata Buraco: “O grafite la também é muito interessante e sempre
retrata temas do nordeste. Os tracos lembram um pouco o estilo de Candido
Portinari”. (BURACO, apud TONI. C, 2006, p. 57).

O movimento tem uma influéncia muito forte da midia sonora, como Snoop
dogg, Tupac, Notorius Big, Afrikaa Bambaataa, Racionais Mc’s. Nota-se esta
influéncia nos jovens da periferia, que vieram dos guetos com problemas sociais e,

se identificaram com as mensagens transmitidas.

Sobre a literatura, ndo existe uma leitura especifica sobre o Hip Hop, mas
existem livros que alimentam a cultura negra, como Malcon X e Falcéo, que relatam
vidas, cotidiano e tecem uma teia de informacg@es de carater social sobre a realidade
da comunidade da periferia. O escritor SHETARA ressalta que: “No comeco dos
anos 90, tudo virou: Public Enemy, Racionais MC’s, Pavilhdo 9, todo mundo usava
bonés e camisas com a marca da letra “X” em homenagem a Malcon X” (SHETARA,
apud TONI C, 2005, p. 35).

Toda a cultura, mesmo produzida pela midia, possui seus simbolos e
caracteristicas contemporaneas, ultrapassa essas barreiras e chega a novos niveis
de informacé&o. O escritor SHETARA ressalta que: “No comeco dos anos 90, tudo
virou: Public Enemy, Racionais MC’s, Pavilhdo 9, todo mundo usava bonés e
camisas com a marca da letra “X” em homenagem a Malcon X” (SHETARA, apud
TONI C, 2005, p. 35).

2.3 Meios de Comunicacao
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De acordo com Teixeira Coelho, os meios de comunicacdo comecaram a existir
com a invencdo dos tipos moéveis de Gutenberg, que geraram a producdo de
folhetins semanais e, posteriormente, os jornais diarios. Com o advento da
tecnologia televisiva passou-se a transmitir muito clipes de Hip Hop, videos de
campeonatos de danca, documentarios de grafite, o que tem espalhado muito os
elementos da cultura. Hoje existem varias revistas sobre 0 movimento com artigos,
relatos e histérias. A internet € outro meio de propagacdo do movimento, que
transmitem a base da informacdo, utilizada pela midia, pois reune: grafite, arte,

muasica, artigos, videos.

A relacéo entre a sociedade e os textos transmitidos pela midia, estdo além da
relacdo leitor — veiculo. Envolve produtores e consumidores num relacionamento

direto de engajamento com o movimento. Silverstone afirma que:

A midia é entretenimento. E aqui, também significados sdo produzidos e
transformados: tentativas de ganhar a atencdo, de cumprimento de
frustracdo de desejos; prazeres oferecidos ou negados. Mas ela também
oferece recursos para conversa, reconhecimento, incorporacao,
identificacdo, a medida que avaliamos, ou ndo avaliamos nossas imagens e
nossas vidas em comparacdo com aquelas que vemos na tela
(SILVERSTONE, 2002, p. 43)

A midia como entretenimento, de acordo com SILVERSTONE, traz essa
motivacdo: a busca de prazeres em coisas que sdo ou hdo da sua realidade. O que
se vé muito nos clipes norte-americanos sdo grandes carros, festas, dinheiro e uma
variedade de coisas frivolas que ativam o inconsciente popular. Muitas pessoas 0s

assistem levadas pelo desejo de se verem dentro deste mundo de ostentacao.

Ha, também, os clipes de gangsta rap, que alimentam outro aspecto
imaginario, o “malandrdo”, com pose de mal, dinheiro e poder sobre todos. Toda
uma realidade de violéncia que nao faz parte do cotidiano das classes urbanas, ja na
periferia € algo constante. Morim acredita que a cultura de massa é animada por
esse duplo movimento imaginario, arremando o real e do real pegando as cores do
imaginario (MORIN, 2002, p. 37). Nao é preciso sair de casa para sofrer a influéncia
das idéias do Hip Hop, videos-clipes, reality shows e programas apresentados por
MCs, sdo a todo tempo transmitidos pela midia televisiva. Sobre essa insercédo da
midia na vida cotidiana, Santaella esclarece: “A funcdo dos atos de comunicagéo
dependem da transmisséo intencional” (SANTAELLA, 1996, p. 32).
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Todo o veiculo de comunicacdo transmite aquilo que |he convém em
determinados momentos. No inicio do Hip Hop, houve uma grande ascensédo do
movimento em todos os veiculos de comunicacdo. Suas letras positivas tiveram
grande aceitagdo no mercado. O break, primeiro impulsionador, chamou muita

atencéao e foi usado por varios artistas em comerciais e na TV.

Na fase do gangsta rap, a referéncia cultural do inicio do movimento foi
deixada de lado, pois mostrava uma realidade que a massa nao queria saber. O foco
entdo passou a ser o suburbio, as drogas, as gangues e 0s crimes, mas, aos poucos
também, perdeu espaco nos meios de comunicacdo de massa, tornando-se um

movimento marginal.

No final da década de 90 os rappers, em sua maioria, eram 0S mesmos, mas

as musicas traziam novas idéias como joias, mulheres, carros e ddélares. A midia e

0S meios de comunicacao viram a oportunidade de usar novamente o Hip Hop como

difusor da cultura do consumismo. Um grande exemplo de exploracédo do rap pela

inddstria cultural € o rapper Eminem, que em 2004 com o seu &lbum Encore,

conseguiu vender, em dois dias, 122.459 copias. Quantidade, esta, um pouco maior

do que as 115.349 copias vendidas por Britney Spear em uma semana. E uma

demonstracao explicita de como a midia se apropriou da imagem do Hip Hop e vem
ganhando muito dinheiro com isso. E o que se extrai da revista Superinteressante:

Velho truque da industria pop, a pose de menino mau ajudou seu disco mais

recente, Encore (lancado em 2004), a superar, em dois dias o que Britney

Spear havia vendido em uma semana, na Inglaterra, [...] Eminem é um

sintoma da escalada do rap no mundo do consumo. (fonte:
SUPERINTERESSANTE).

Os veiculos de midia explicitam as diferencas sociais. De acordo com o escritor
Edgar Morin, os ouvintes de radio se diferenciam pela escolha das estacfes e dos
programas (MORIN, 2002, p. 41). O publico divide-se de acordo com o que quer
consumir. Boa parte da periferia consome o que € de gosto popular, o que vivenciam
no cotidiano, o dito popular. O rap nacional € muito escutado nas periferias, por que

suas letras ilustram a rotina diaria da vida suburbana.

O jornalista Israel do Vale acredita que o rap norte-americano, que mostra 0s
rappers com pose de mal (VALE, 2008) vende mais nas outras classes da

sociedade, do que nas classes menos favorecidas. Os meios de comunicacédo de
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massa dividem-se de acordo com que cada publico quer, sdo poucos veiculos que
abordam vérios temas. Cada veiculo procura se adaptar ao publico-alvo: radios de
rap, revistas de grafite, programas de TV'’s, video-clipes, DVDs de campeonatos de

break.

Conhecer o resto do movimento cabe a uma parte de interessados que buscam
mais informacdes, além daquilo que esta na sua frente. Os meios de comunicagao
sdo variados. A tecnologia oferece um amplo acesso ao conhecimento com

informacgdes de qualidade.

2.4 Tecnologia

Atualmente, devido as novas tecnologias, a popula¢édo tem acesso a uma gama
de informacbes, seja por meio da TV, jornais, internet ou outros meios de
transmissdo de informacédo. Silverstone afirma que, “Novas tecnologias, novas
midias, cada vez mais convergentes pelo mecanismo de digitalizacdo, estédo
transformando o tempo e 0s espacgos sociais e culturais” (SILVERSTONE, 2002, p.
46). Tecnologias que entram nos lares mudam o cotidiano e algumas culturas. Por
meio desses novos aparatos tecnolégicos pode-se ter acesso a videos de
campeonatos de break, video-clipes, textos, musicas e varios outros tipos de
informacgé&o sobre o movimento Hip Hop. Neste sentido afirma Silverstone:

Mas a mudanca tecnolégica produz, sim, consequéncias [...] ofereceram,
cada um, novas maneiras de administrar a informacdo e novas maneiras de
comunica-la; novas maneiras de articular desejos e de influenciar e agradar.
Efetivamente novas maneiras de fazer, transmitir e fixar significados.
(SILVERSTONE, 2002, p. 47)

A tecnologia aliada aos meios de comunicagdao produz, a cada dia, novos
meios de captacdo e transmissdo de informacéo, fazendo com que as midias se
especializem cada vez mais. Uma radio de periferia terd um tom mais contestador,
com rap mais politizado e engajado com os problemas sociais, jA uma radio popular
tocard aquilo que agrada ao grande publico. As radios participam da mesma
tecnologia e utilizam de técnicas diferentes para influenciar, mexer com os desejos e

agradar o seu publico. E o que afirma Morin: “As invencdes técnicas foram
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necessarias para que a cultura industrial se tornasse possivel [...]” (MORIN, 2002, p.
22).

Nada do que se vé hoje de cultura contemporanea seria possivel sem o
consumismo capitalista, pois foi por meio do consumo que aconteceu uma grande
busca por novas técnicas, produtos, midias e tecnologias, que facilitassem a
transmissdo de informacéo. Hoje em dia pode-se “baixar”, pelo computador, um
album recém lancado de qualquer rapper, grava-lo, e repassa-lo para qualquer
pessoa. A cada dia o ser humano se vé cercado de varias tecnologias e as vezes
nem as percebe. Silverstone discorre sobre a vida tecnolégica:

A midia e as tecnologias da informacdo sdo onipresentes e invisiveis. De
fato, elas o0 sdo cada vez mais a medida que microprocessadores,
desaparecem numa magquina apds a outra, monitorando, regulando, gerindo
seu funcionamento, administrando o que elas fardo por nos, criando e
mantendo suas conexdes com outras maquinas igualmente invisiveis. O
computador, como tal, ou mesmo a televisdo, podem rapidamente se tornar
uma coisa do passado. (SILVERSTONE, 2002, p. 59).

Existem, hoje, tecnologias de tamanhos e formas diferentes, o telefone que era
uma forma das pessoas se comunicarem a longa distancia, ultrapassou essa
necessidade béasica e tornou-se um aparelho multifuncional com camera, som,
computador, radio, internet. A cada dia surgem novos aparelhos que facilitam o dia-
a-dia e novos meios de comunicacdo. O Hip Hop aparece em varios deles, TV,
internet, radio. Essas invencgdes criaram novos meios para se divulgar a cultura.
Segundo Morin, Ndo a duvida de que, sem o impulso prodigioso do espirito
capitalista, essas inven¢cdes nao teriam conhecido um desenvolvimento tdo radical
(MORIN, 2002, p. 22).

Nada disso seria possivel sem o capitalismo e 0 consumo em massa, que
foram os motores que acionaram o mundo para esse novo universo tecnoldgico. Se
0 publico ndo consumisse o cinema, ele nunca teria se tornado uma grande industria
de imagens, isso vale para todos meios de comunicacao, pois sem a mudancga no

comportamento de consumo, talvez essas, aconteceriam de uma forma mais lenta.

2.5 Comunicacao de Massa
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A comunicacdo de massa e 0 consumo excessivo sao as armas do capitalismo
e ndo podemos explicar o crescimento do Hip Hop sem cita-las. De acordo com
Abraham Moles (apud SANTAELLA, 1996, p.33), comunicacdo de massa é aquele
tipo de comunicagdo que ocorre entre um emissor e uma multiplicidade de
receptores. Sao canais para a massa. Segundo Santaella, a comunicacao de massa
tende a considerar o publico receptor como uma massa homogénea, nivelando as
diferencas num unico tracado geral (SANTAELLA, 1996, p. 34). O que os veiculos
de comunicacdo passam para a grande massa € uma informacdo uniforme que

possa atingir e ser assimilada pelo publico em geral, sem maiores dificuldades.

2.6 Cultura de Massa

A cultura é um aglomerado de processos, € um movimento organizado, a uniao
de idéias, crencas, simbolos e significados. Todos esses processos criam algo que
pode ser de carater imaginario ou estético. “O que se chama cultura é apenas a
totalizacdo de processos, de diferentes estagios, de diferentes categorias, de
diferentes niveis, que assumem todos eles um sentido inteiramente subjetivo e até
estético e até imaginario” (BERQUE, apud MORIN, 2003, p.77).

Como Edgar MORIN (2003) diz “a cultura, isto é, tudo que depende da
organizacado, da estruturacdo, da programacao social, confunde-se finalmente, com
tudo que é propriamente humano”. O movimento Hip Hop comecou a se criar, a unir
idéias, transmiti-las, mas sO se tornou cultura realmente quando comecou a se

organizar em grupos para difundirem essa mensagem e propor mudancas.

O rap é a voz do Hip Hop, onde a sua realidade é expressa. O break € uma
forma das gangues competirem sem armas. O grafite transpde a realidade nos
muros. Toda cultura € um sistema de comunicacdo, e isso ndo € diferente no
movimento hip hop, seus jovens trocam idéias, falam sobre suas vidas, problemas,

alegrias, criticam e criam em cima de seu cotidiano.

De acordo com MORIN (2003), a cultura é algo indissociavel de seu meio,
existem certas coisas que estdo ligadas a realidade daquela cultura e acreditar que

a cultura americana é adaptavel a nossa, como se toda a troca de cultura fosse uma
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traducdo da mensagem do emissor pelo receptor e mero engano, pois, toda a troca

informacé&o é parcial e deixa lacunas para se adicionar hovos simbolos.

Apesar de a industria cultural ter vendido tudo que estava relacionado ao Hip
Hop: calca, boné, pose de mal; um “playboy” vestido como tal, falando giria, ndo
entraria numa favela. Outro exemplo, as girias nas musicas e o jeito de falar sdo

simbolos culturais que precisam do meio para ser entendidos.

E como MORIN (2003) mostra em seu livro, toda cultura € um movimento
organizado, tem certos padrdes, que por meio deles transmitem suas idéias e
promovem a relacdo e a interagdo entre individuos. O hip hop como cultura de
massa foi se espalhando e continua crescendo. Acerca de cultura de massa, Morin

faz suas consideracgodes:
[...] a cultura de massa € uma cultura: ela constitui um corpo de simbolos,
mitos e imagens concernentes a vida pratica e a vida imaginaria, um
sistema de projecdes e de identificagGes especificas. Ela se acrescenta a

cultura nacional, a cultura humanista, a cultura religiosa, e entra em
concorréncia com estas culturas. (MORIN, 2002, p.14)

E como toda cultura de massa, se adapta a culturas diferentes. E inserida
numa sociedade e comeca a competir com as demais. Morin explica que as
sociedades contemporaneas sao policulturais, diferentes culturas se entrelagam. O
individuo pode ter religido, estado nacional e tradi¢cdes iguais, mas culturas de
massas diferentes. No Hip Hop ndo € diferente existem catdlicos, sdo patriotas,
seguem tradicbes de uma familia nordestina e véem no rap uma forma de mudar a
realidade em que vivem. E como cultura de massa que se tornou, esse mesmo
individuo almeja e deseja 0 que ela transmite. Alguns querem apenas vencer 0S
problemas, outros querem sair de onde estdo e nunca mais voltar. Mas sédo todos
desejos transmitidos que tem a ver com aquilo que o individuo, geralmente quer:

vencer. Sobre cultura de massa, Coelho expressa:

Nesse quadro, também a cultura — feita em série, industrialmente, para o
grande numero — passa a ser vista ndo como instrumento de livre
expressdo, critica e conhecimento, mas como produto trocavel por dinheiro
e que deve ser consumido como se qualquer outra coisa. (COELHO, 1991,
p. 11)

Entdo, quando uma cultura passa a ser industrializada e é transmitida pela

cultura da massa, deixa de ser um instrumento da expressdao de um povo, de
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conhecimento e critica e torna-se um produto de consumo. E o que se vé com
muitas culturas, o Hip Hop, o punk, a cultura hippie e o reggae, a partir do momento
em que se tornaram uma cultura de massa e com producdo em larga escala, seus

elementos, simbolos e significados, foram perdendo seu valor social.

Quando o Hip Hop misturou-se a outras culturas, buscou-se um publico
variado, reestruturando sua rede de informacdes. Devido a influéncia da industria
cultural e da midia, buscou criar-se um denominador comum, em consequUéncia
houve mudancas nos simbolos culturais. A cultura nacional tenta por meio da
representacdo da realidade, na integra, ganhar espaco na midia por seu carater
social. Morin fala que a homogeneizagcao visa tornar euforicamente assimilaveis a
um homem médio ideal os mais diferentes conteuddos (MORIN, 2002, p.36).

Transformou a informacéo em algo agradavel, e de facil aceitagéo.

Com essa homogeneizacdo do movimento, ele chegou a outras classes socias.
Ainda no comeco do século XX, havia grandes barreiras que delimitavam a cultura a
alguns, tais como, niveis de escolaridade, idade e financas. “Essas barreiras ndo
estdo abolidas. Novas estratificacdes foram formadas” (MORIN, 2002, p. 37). O Hip
Hop chega a cada uma de forma diferente, como sua base estd sedimenta na

periferia, ali € onde realmente se absorve o carater real e social do movimento.

Segundo Marco, de um tempo pra ca, os principais DJs de rap tocam nas
casas noturnas de bairros nobres paulistanos como os Jardins, Vila Madalena e Vila
Olimpia, porque tem gente com dinheiro que consome rap (fonte:
superinteressante), A internet foi grande impulso para esta difusdo, ndo s6 do Hip
Hop, mas de muitas outras culturas. Morin afirma que: “As fronteiras culturais séo

abolidas no mercado comum das mass media” (MORIN, 2002, p.40).

2.7 Industria Cultural

Edgar Morin (2002) acredita que cultura de massa € fruto do capitalismo de
consumo, baseada nos esquemas de producao industrial. O Hip Hop nao foi criado
para massa, organizou-se como movimento para trazer consciéncia a todos que

moravam nos guetos. A industria cultural e a midia foram o fator dessa
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transformacao, o movimento americano deixa de ser apenas uma expressao cultural
e seus elementos (rap, break, grafite) foram vendidos com produtos, utilizados pelos
meios de comunicacgdo. A industria cultural alterou o conceito do Hip Hop, percebe-
se essa mudanca quando deixa de ser a voz da periferia e passa a servir aos

interesses do capitalismo. A despeito do assunto Coelho diz:

[...] a industria cultural fabrica produtos cuja finalidade é a de serem
trocados por moeda; promove a deturpagdo e a degradacdo do gosto
popular; simplifica ao maximo seus produtos, de modo a obter uma atitude
sempre passiva do consumidor, assume uma atitude paternalista, dirigindo
0 consumidor ao invés de colocar-se a sua disposicdo. (COELHO, 1991, p.
24)

Em vista dessas mudancas, causadas pela indastria cultural, o Hip Hop passa
de um mero produto para um estilo de vida. Impulsionado pela moda, com sua pose
de mal e seus carros chiques, vende seus significados atuais, como produtos e
idéias. Como o punk e o hippie, suas maneiras de se vestir e agir, eram formas de
se expressar contra a sociedade, hoje sao produtos muito relacionados com a moda,

abandonando seus objetivos culturais.

As transformacfes na maneira de vestir, falar e agir causaram a impressao
aparente de igualdade entre as classes. Hoje existem varios artigos, como bonés,
calcas largas, jaquetas de marcas de rappers, que sao vendidos nos grandes
centros. Pode-se no dia-a-dia se vestir como hippie ou ficar parecido com punk, e
continuar sendo uma pessoa de classe média, cercado por tecnologias, pois a
indastria cultural vende produtos e nédo ideais. Para Morin a cultura de massa é
imposta do exterior ao publico (e lhe fabrica pseudonecessidades, pseudo-

interesses) ou reflete as necessidades do publico? (MORIN, 2002, p.47).

O autor, ainda, explica esse texto dizendo que a cultura de massa nada mais é
que o produto da producédo-consumo, que se ndo houvesse consumo nao haveria
producao e vice-versa. O publico que consome o Hip Hop tem duas faces: grande
parte se atém aos seus elementos (rap, break e o grafite) e a outra vé algo além dos
quatro elementos, ou seja, as diferencas que existem, as necessidades e a realidade

da periferia, que séo refletidas no rap nacional.

De acordo com a revista Superinteressante, a midia e a publicidade foram as

maiores beneficiadas com o uso da imagem do Hip Hop (rappers) em campanhas
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publicitarias. Elas aumentaram seu faturamento em 3,5 bilhdes s6 em 2003

(nimeros da conta da Reebok).

E como ndo dizer que o Hip Hop, principalmente o rap, ndo se tornou um produto, de
acordo com a revista Rolling Stone, em 2003, o rapper Eminem sé com o caché de
shows, embolsou cerca de 20 milhdes de doélares, sem lancar nenhum disco. No
mesmo ano, de acordo com dados da revista superinteressante, sobre a estimativa
da Riaa - Associacao da industria fonografica americana, o rap perde apenas para o
rock, faz circular cerca de U$ 1,5 bilhdo de doélares por ano nos Estados Unidos.
(fonte: superinteressante e Rolling Stone).
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3 Discussao

3.1 Metodologia

A partir do estudo feito e com base nas informacgbes recolhidas, cabe agora
analisar e ilustrar como a midia se utiliza dos elementos do Hip Hop. Sera feita uma
analise dos videos de artistas norte-americanos e nacionais, além das campanhas

publicitarias.

Nos videos escolhidos serdo analisados as representacdes visuais, 0S
elementos e a cultura Hip Hop que foram utilizadas durante essas trés décadas do
movimento. Serd avaliada, também a transformacdo de movimento social para
produto de consumo, por meio da subversao de seus simbolos pela industria cultural
e como as campanhas publicitarias se utilizam desses significados e de seus

elementos para expor a imagem de seus produtos e de suas marcas.

Foram selecionados trés videos norte-americanos, cada um deles
representando uma fase do Hip Hop. Trés estilos que aparecem durante as décadas
do movimento. A primeira fase, o inicio representado por Sugar Hill Gang, o primeiro
grupo de rap. Na segunda fase foi escolhido o rapper Ice Cube, representando o
estilo Gangsta Rap e a terceira pelo rapper 50 Cent, mostrando o estilo “rap luxuria”.
E um video de rap nacional do grupo Racionais MC’s. Sendo que ao analisar a
trajetéria do rap norte-americano vé-se uma transformacéo nas expressfes desde
inicio do Hip Hop, até os dias atuais. Ja no clipe nacional, o rap permanece com 0S

mesmos simbolos e significados da primeira fase do movimento.

Também serdo analisadas trés campanhas publicitarias das marcas: Reebok,
Apple — Ipod e Volkswagem, avaliando a influéncia da publicidade no Hip Hop e
como os elementos séo ligados a esses produtos. Podem parecer poucos videos, ao
se analisar um movimento de 30 anos, mas, os exemplos escolhidos, expdem a
evolucao cultural. Ser4 mostrado como a publicidade se utiliza dos conceitos do Hip
Hop e o que é transmitido ao publico. Por meio da comparacdo entre os videos
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nacionais e norte-americanos, avalia-se a forma como cada um representa seus

ideais e transmitem visualmente o que a rima fala.

Fase 1: O inicio do Hip Hop, aparecimento do rap e o break

A fase inicial do movimento, com o rap e o break sendo pilares dele. Um rap

de carater entusiasta e alegre.

Sugar Hill Gang — Rappers Deligth

Fase 2. O Gangsta Rap

Estilo que aparece em meados dos anos 90, quebrando o estilo anterior com
toda uma cara nova, com letras agressivas de cunho social, contra a sociedade,

enfatizando o dinheiro, poder, gangues, armas, preconceito e dificuldades sociais.

Ice Cube — Gangsta rap made me do it

Fase 3: “O Rap luxuria”

Estilo que aparece no final da década de 90, com batidas alegres, refrbes
repetitivos, utilizando simbolos como dinheiro, mulheres e ostentacdo de

propriedade.

50 Cent — PIMP

Rap Nacional

O rap nacional ndo se encaixa nesse tipo de divisdo, pois ele tem uma viséo
unilateral, semelhante ao Gangsta rap e preserva simbolos e significados da década

de 70, como expressao cultural da periferia.

Racionais MCs — Vida Loka Il
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A andlise das campanhas publicitarias mostra como sdo utilizados os
elementos do Hip Hop e vendem seus produtos, idéias e conceitos. Todas sdo

campanhas criadas com base no movimento atual.
Reebok - AM WHAT | AM
Ipod

VW Golf GTI

3.2 Analise dos videos

1° Fase: O inicio
Sugar Hill Gang — Rappers Delight

O clipe é do inicio do movimento, nessa €poca néo se falava em Hip Hop, mas
apenas em rap. De acordo com KP (2008), “Rappers Delight” foi o primeiro rap e o
primeiro vinil langcados em 79”. O clipe possui apenas uma caracteristica do
movimento: o rap, que era apenas o0 modo de cantar. Em relagcéo ao clipe, tudo se
passa numa discoteca, que era o estilo e a cultura da época nos Estados Unidos.
Um grupo de dancarinos de discoteca, o breakdance ndo era um estilo muito usado.
Basicamente, o clipe tem todo estilo discoteca, muitas luzes, dangcas com passos
coordenados e repetitivos. Ela foi sucesso por que a época foi considerada como
musica de discoteca, muito inocente, sem grande apelo da midia e do dinheiro, pois

ainda era o inicio do movimento.
2° Fase : Gangsta Rap
Ice Cube — Gangsta rap made me do it

O clipe como retratado foi escolhido como referéncia do Gangsta Rap. O video
€ caracterizado principalmente pelo uso de imagens reais de noticiarios norte-
americanos e montadas para dar sentido ao clipe, sdo cenas de assaltos, violéncia,
guerras, catastrofes e conflitos entre policiais e civis (bandidos e militantes). O clipe
fala basicamente do preconceito em relagcdo ao Gangsta Rap, usando a ironia de
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que tudo que acontece de ruim € culpa do rap. Fala sobre o preconceito em relacao

ao rap e como a midia relaciona tudo a esse estilo do movimento.

3° Fase — “O Rap Luxuria”
50 Cent feat Snoop Dog — P.I.M.P remix

O video foi escolhido como referéncia do “rap luxuria”, fase atual do rap norte
americano, mostra basicamente a ostentacdo da propriedade, muitas jéias, dinheiro,
mulheres seminuas e carros. Em todo o clipe o cantor 50 cent, bem como 0s outros
rappers que aparecem durante o clipe, mostram-se bem vestido, com muitas joias,

mulheres e carros.

Rap Nacional
Racionais MCS — Vida Loka ll

O video escolhido mostra como € a vida de um morador da periferia paulistana.
A comunidade onde o grupo vive e a realidade que enfrentam a cada dia. A letra traz
um rap social, ou rap consciente, como é conhecido, onde relatam as dificuldades
enfrentadas pelos moradores e o0s jovens. No preconceito sofrido vé-se as
referéncias que a letra faz como: “preto e dinheiro sdo palavras rivais eh”. As
dificuldades sociais, os problemas financeiros e a relacdo dos moradores da periferia
com o crime, drogas, armas, gangs e, ainda, os sonhos e desejos de mudar de vida.

Percebe-se a referéncia com o cristianismo seja nas letras ou nas imagens.

3.2.1 Comparando os videos

O Hip Hop se tornou uma cultura de massa, aonde varios artistas norte-
americanos fazem sucesso. Um movimento que nasceu na periferia como cultura de
conscientizagdo social, numa fase alegre de muita festa e danga. Como vemos no

video do Sugar Hill Gang, onde a letra alegre embala uma festa com muita danca,
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com muita energia positiva tentando mostrar que além da tristeza e dos problemas

do dia-a-dia existe seus momentos de felicidade.

E o rap se transforma para mostrar a face real da periferia e todos os
problemas vividos pela juventude negra, exemplificado pelo video do rapper Ice
Cube, mostra o que eles vivem na periferia, todas imagens violentas e da realidade
do mundo inteiro que podem ser vista pelos meios de comunicacao. E depois o rap
muda novamente, agora atingindo um nivel de exibicAo mundial tendo que se
adaptar a essa nova realidade, influenciados pela midia e a industria cultural, foram
lancados a novos meios se tornando referéncia em varias outras culturas,
divulgando esses fragmentos do Hip Hop. Chegando a varias classes e onde muitos
alcancaram a fama e outros lucravam em cima deles, transformando-os em produtos
de consumo, é o exemplo do video do 50 Cent, onde eles se exibem com roupas da
moda, carros importados e jéias cercados de mulheres.

A imagem da mulher é percebida em varios clipes do rap atual, onde é
representada como objeto de desejo masculino. Esses videos possuem um forte
conteudo erdtico ndo s6 em imagens, mas também nas letras. E vemos que 0s
videos exibidos na midia atualmente possuem essas caracteristicas e ainda
simbolos que exibem o poder financeiro, carros, a erotizagdo da mulher, a mansao e

suas varias jbias e artigos de luxo.

Esses exemplos mostram, o que o Hip Hop, se tornou. Através dessas
transformacdes percebemos como o movimento cultural de expressao de classes
excluidas tornou-se cultura de massa. Sendo usado pela industria cultural, como um
objeto que pode ser utilizado por todos, tornando-se midia sendo referéncias no

mundo. E criando uma cultura transnacional cada uma com seus significados.

Levou ao publico toda uma cultura divida em partes e que agrada ndo s6 a
periferia, trazendo uma relacdo de poder e consumo ao expectador, dando a ele a
oportunidade de consumir os novos produtos como rappers, dangarinos, grafiteiros.
Uma cultura, composta de esteredtipos e simbolos que agradassem a massa,
passando esses novos conceitos ao publico. Esses clipes com novos significados
trazem um modelo de satisfacdo através de algo ausente da realidade da periferia,

repassado aos jovens, causando desejos a cada um deles de consumir.
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Comparados a isso temos o extremo dessa cultura, apegada ao Gangsta Rap,
cantando um rap consciente. O rap nacional se mostra muito parecido com 0s
meados dos anos 80 e resistente as mudancgas do Hip Hop norte-americano. O
video mostra a realidade do que os jovens passam todos os dias na periferia, todos
os conflitos enfrentados por eles, a favela, as gangs, roubos, drogas, o preconceito e

a exclusao social.

Mas que ao mesmo tempo o morador tem seus sonhos e anseios de mudar
essa realidade e se dar bem na vida, em todo momento usa referéncias a Deus
como provedor da justica em relacdo ao que acontece na periferia. No caso do rap
nacional se vé a relacéo da letra com a realidade e de tudo o que acontece na vida
dos jovens da periferia, referencia a violéncia, as drogas, a marginalidade, o
preconceito e as dificuldades da vida de cada um. E a relagéo do rap como forma de
poder e de afirmacgéo diante a sociedade.

3.3 Campanhas Publicitarias

IPOD

O video mostra pessoas dancando sem destaque da forma, todos pretos, em

fundos coloridos. Com o ipod na méao.
VW Golf GTI

O video mostra o dancarino e ator recriando uma cena do filme “Dancando na
Chuva”, s6 que dancando break e com uma batida eletrnica sampleando a musica

original.
Campanha“l AM what | AM Reebok 50 cent”

O video da campanha da Reebok, mostra o rapper 50 cent em um galpdo e

vozes falam sobre a vitoria dele sobre a morte e a ascensao no rap norte-americano.
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3.3.1 Analisando as campanhas.

As campanhas sdo meios usados para se divulgar, vender e anunciar uma
marca ou produto. Veiculados através dos meios de comunicagcdo. Os videos
analisados possuem caracteristicas do movimento Hip Hop, todas elas fazem o uso
de elementos da cultura, imagens e simbolos para venderem seus produtos e a

marca.

As duas primeiras campanhas se utilizam do break dance, um dos elementos
base do Hip Hop. Os personagens aparecem dancando e com o produto em suas
MAos ou estes aparecem durante a campanha. Vinculam a danca e seus produtos, o
I-Pod estad ligado a um conceito de juventude e novo e que vem vai adquirir 0
produto ndo possui classe ou cor. Na campanha da Volkswagen, o personagem

também faz referéncia de algo novo, mas com conceito de tradi¢ao.

Enquanto a terceira campanha faz referéncia do rapper a marca. Onde o
rapper 50 Cent nado fala nada, esta apenas sentado, as vozes ouvidas em Off, falam
de como ele venceu a morte depois de ter levado nove tiros e se tornou um dos mais
importantes rappers do Estados Unidos. A campanha se utiliza da “imagem” e de
toda a sua vida e as noticias retratam desde a sua vitoria sobre a morte, até seu
crescimento no rap,sendo considerado um dos melhores rapper da atualidade.
Essas noticias retratam 0 seu sucesso e 0 poder que o rap deu ao jovem negro.
Ligando a imagem de vencedor a marca da Reebok. E o slogan “I| AM WHAT | AM”,
gue significa “eu sou o que sou”, ligado ao rapper mostrando que ele é o que é sem
€ mesmo assim € sucesso. Trazendo a nocédo de originalidade do produto e conceito

a marca.

Ao analisar as campanhas percebe-se que varias delas atualmente se utilizam
dos rap, break, grafite, fazendo ligacdo a marca ligando ao Hip Hop. Utilizam-se ade
imagens, esteredtipos para venderem seus produtos relacionando-os a imagem. No
geral estdo ligadas aos jovens, esportistas, de qualquer classe social ou com a visdo
de algo tradicional, mas sempre novo. Transmitem através dos valores agregados as
imagens dos rappers, dancarinos, a nocdo de vencedores, saudaveis, além da

relagéo de poder e vitoria.
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As campanhas se bastam em elementos do Hip Hop utilizam-se de simbolos
culturais. Transmitindo novos conceitos acrescentando valores a marca. E véem no
consumo dessa cultura por parte da massa, a oportunidade de envolverem novos
publicos. Ligando seus produtos a esses novos simbolos e imagens para vender,

obter lucro, pois se tornou uma cultura de massa, referéncia no mundo.
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Conclusao

O Movimento Hip Hop tornou-se, ao longo de trés décadas, uma cultura de
massa, saindo da periferia impulsionado pela industria cultural e veiculado pela
midia, transformando simbolos e adaptando-se ao consumo. Deixou de ser uma
cultura e tornou-se midia a partir do momento em que foi usado pelos veiculos de
comunicacdo. Somente recuperou o seu ideal de cultura quando agregou valores as
imagens transmitidas. O rap que era pobre e excluido ganhou fama mundial, obteve

vitoria sobre as dificuldades e preconceitos.

O Hip Hop tornou-se arma de sucesso e poder. A midia conseguiu difundir esta
cultura de uma forma simples, sem alterar a passividade do publico. Em cada pais e
etnia 0 movimento teve suas caracteristicas préprias, como exemplo dista
remodelagem € o rap no Brasil. Na publicidade, a midia se utiliza das imagens e
simbolos, indiscriminadamente, agregando o potencial destes elementos aos seus
produtos e marcas. E muitas vezes usam sem nenhum respeito, quando colocam

dancarinos de break fazendo comercial de bebidas alcodlicas.

A midia utiliza-se do Hip Hop de todas as formas. Os ideais e fundamentos que
sao transmitidos, pelos meios de comunicacéo, permitem que o publico da periferia
de outros paises absorva o contetdo das imagens e ritmos através da assimilacao,
criando-se uma nova cultura nacional. E na publicidade ela abusa dos elementos e

simbolos usando como quer, ligando-os a todo tipo de produto.

Hip Hop cultura nacional e global, de poder do povo e da midia. Difusor e

propagador de uma cultura, vendida e transmitida pela midia.
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