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RESUMO

O estudo proposto nas paginas a seguir propde o desafio de compreender 0 universo
radiofébnico sob a o6tica da responsabilidade social. Os aspectos abordados neste
trabalho sao partes do amplo cenario em que se situam os pilares da Comunicacao
Social: democratizar o acesso a informagao, possibilitar o pensamento critico, preservar
0 compromisso social, agir com imparcialidade, objetividade e clareza. O paradoxo
surge quando, por forca de algumas variaveis — cultura, educacéao, nivel social — o
comunicador se depara com o desafio de adaptar seu discurso de modo que o
processo de comunicacao se conclua com eficacia. O objetivo deste trabalho é mostrar
como o R&dio, enquanto midia de massa, atua no interior do Brasil, tendo em vista
todas aquelas pessoas que se utilizam deste veiculo para estarem informadas dos
acontecimentos ao seu redor, muitas vezes, por ndo terem acesso a outro meio de
comunicacao. Nesse contexto, a Radio Senado Ondas Curtas foi escolhida como objeto
de analise para ilustrar a necessidade de se fazer uma comunicagdo que néo seja
apenas, emitida, mas, também, compreendida.

Palavras-chave: radiodifusdo, Ondas Curtas, regionalismo, linguagem radiofonica,
ouvinte.
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INTRODUCAO

A necessidade de compreender a fungao social do Radio no contexto atual
surgiu com a percepgdo do numero de brasileiros que ainda se utilizam do veiculo
como unico meio de comunicagao para se informar dos fatos do cotidiano.

O presente trabalho propde-se a analisar a fungao social do Radio no interior
do Brasil no contexto dos programas radiofénicos regionais. Nao ha duvida de que a
importancia do radio permanece intacta ao longo do tempo, apesar das constantes
inovagdes dos meios de comunicagao. Além de ser o meio de maior alcance, o radio
assume papel importante entre as classes menos favorecidas, material e culturalmente,
0 que no Brasil, representa uma parcela significativa da populagao.

Comunicar de maneira clara e objetiva € um desafio maior do que se
imagina, sobretudo quando se leva em consideragao a capacidade de entendimento do
receptor da mensagem. Isso porque, a comunicagao perfeita € justamente aquela cuja
mensagem transita do emissor ao receptor, sem ruidos que possam comprometer seu
entendimento.

A Lingua Portuguesa falada no Brasil apresenta iniumeras variagdes
ocasionadas por razdes diversas. A extensao territorial, por exemplo, faz com qué o
portugués falado na regido Sul contraste com o portugués tipico da regido Nordeste,
mas isso néo implica que uma ou outra faga mal uso da lingua. No que concerne a
atividade jornalistica, tais variagdes linguisticas por vezes entram em choque com os
conceitos de clareza e universalidade.

Pautar o dia-a-dia de milhares de leitores, ouvintes, espectadores e, mais
recentemente, internautas, requer um conjunto de habilidades que vao desde o dominio
perfeito da lingua a sensibilidade para lidar com a diversidade de publicos e suas
peculiaridades.

O jornalismo assume a fung¢ado social de levar informagédo aos mais variados
grupos humanos sendo, por conseguinte, formador de opinides. E como toda atividade,

esta sujeita as normas de funcionamento que, as vezes, vao de encontro com sua



finalidade basica: tornar toda e qualquer informacéo acessivel apesar da diversidade de
publicos.

Estabelecer uma linguagem eficaz no mosaico cultural que caracteriza o
povo brasileiro ndo é facil, por isso, este estudo tem como objetivo colaborar com
estudiosos, profissionais e até meros curiosos do tema, na complexa e, a0 mesmo
tempo, prazerosa tarefa de descobrir os reais fatores que permeiam a atividade
jornalistica no Brasil.

O radio, considerado o mais importante meio de comunicagdo em algumas
regides do pais, fornece ao homem do campo ndo so6 informagdo, como também
entretenimento. A programacao regional das radios brasileiras cumpre com os objetivos
a que se propde. Um deles é levar informagao aquele que acorda cedo para trabalhar e
nao dispde de outro meio de comunicagao além do radio.

Um dos objetivos deste trabalho é comparar as diversas formas com que
uma mesma mensagem atinge seu publico-alvo. Os conceitos jornalisticos serao
abordados e confrontados com a realidade dos receptores da mensagem, ou seja, 0s
verdadeiros alvos da comunicacao e, a partir dai, vislumbra-se entender se o radio,
enquanto midia de massa, € uma atividade a servigco da informacgéo ou do ouvinte.

Como objeto de estudo, foi eleita a Radio Senado Ondas Curtas, cuja
linguagem, pouco convencional no meio jornalistico, busca aproximar o maximo
possivel a informagéo e o ouvinte. Uma vez que, ao contrario de alcangar o grande
publico dos conglomerados urbanos, ela atinge terras longinquas do interior do Norte e
Nordeste brasileiros, onde os avancgos tecnologicos ainda sdo uma realidade muito
distante e a vida parece ter contornos bem mais simples do que se imagina.

No primeiro capitulo, foi realizada uma breve descricdo da histéria da
Comunicacao, dos primordios até os dias atuais, e discutiu-se a funcéo dos veiculos e o
diferencial do radio. No segundo capitulo, realizou-se a contextualizagdo do sistema
radiofébnico, bem como a exposicdo do objeto de andlise, a Radio Senado Ondas
Curtas. No terceiro e ultimo capitulo, foi feita a analise do discurso sobre o tema em

questao: Radiodifusdo - a funcao social do Radio no interior do Brasil.
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METODO DE PESQUISA

A pesquisa foi realizada por meio da coleta de dados junto a Radio Senado
Ondas Curtas. O material resultante da visita de campo — entrevistas, audi¢cao de
programas anteriores, manuseio de cartas — foi criteriosamente analisado com base nos
fundamentos da analise de discurso, uma vez que o foco desse estudo € de delimitar a
linguagem propria do veiculo e associa-la as peculiaridades de um determinado grupo
social, bem como as ferramentas que cada receptor dispde para captacao da idéia que
se quer transmitir.

A Analise de Discurso constitui uma modalidade de pesquisa que encontra
na linguagem das sociedades contemporaneas seu objeto de interesse cientifico. Com
base nessa premissa, muitas areas que compdéem o universo das Ciéncias Humanas,
entre elas o Jornalismo, buscam embasamento no Discurso para resolver conflitos
oriundos do choque entre teoria e pratica.

Lidar com a diversidade de arquétipos e ideologias, bem como com todas as
variaveis que colaboram para construcido da realidade de cada individuo no contexto da
coletividade, € desafiador para o profissional da comunicag¢do. A sua funcao €, antes de
tudo, mediar a quase sempre dificil relacdo receptor-mensagem, de modo que o
processo cumpra seu papel com eficacia. Ha, entretanto, alguns casos em que o trajeto
da informacéo nao é linear, levando o profissional a criar alternativas que viabilizem o
resultado almejado.

A revisao bibliografica desempenhou-se a partir da definicdo do conceito de
Comunicagdo, com base na obra de Marcos Bagno, em seu livro Preconceito
Lingiistico — O que é, como se faz. No que diz respeito a histéria do radio e as suas
peculiaridades, Luiz Artur Ferraretto (2000), e outros autores como Gisela Ortriwano
(1985) e Emilio Prado (1989), serviram de embasamento para a contextualizagao do
sistema radiofbnico e a exposicao de pontos que apontam para o diferencial do radio.
Por fim, com base em todos os conceitos mencionados, anteriormente, faz-se a analise
do discurso de trés dias de exibicdo do programa O Senado é Mais Brasil, transmitido

pela Radio Senado Ondas Curtas.
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1 O PAPEL DA COMUNICACAO NO SISTEMA RADIOFONICO

A idéia da finitude humana representa, desde os primérdios até os dias
atuais, uma lacuna, impregnada de mistérios e suposi¢cdes, na histéria da humanidade.
Morrer, numa definigdo simpldria, € mergulhar no desconhecido. As incertezas que o
tema provoca confrontam-se paradoxalmente com a certeza de que a experiéncia da
morte acontece para todos. E a partir desse entendimento, que o0 homem se empenha
ao longo do tempo em desenvolver mecanismos que minimizem, ao maximo, a
impoténcia e a fragilidade humanas frente ao inexoravel.

Os meios de comunicagao, no desempenho de suas fungbes, acabam se
tornando fortes aliados na incansavel luta para driblar o fim. A fotografia, por exemplo,
foi interpretada por muitos, em seu advento, como uma forma de apreender a realidade
e imortalizar os que nela figurassem. A TV, da mesma forma, fascina pelo uso da
imagem e a capacidade de eternizar momentos que, de outra forma, viveriam apenas
na lembranga de um restrito grupo de espectadores.

Dominar a realidade a partir do conhecimento foi uma das formas que a
humanidade encontrou para conviver com a instabilidade da vida. O saber gera para o
homem uma sensacdo de poder que determina substancialmente sua relagdo com o
universo.

Foi esse desafio que alimentou as grandes descobertas da histéria, como

afirma Felipe Pena em sua obra, Teoria do Jornalismo:

O homem quis conhecer o que estava além dos seus limites fisicos e, por isso,
construiu caravelas e encorajou as navegacodes. (PENA, 2005, p.22).

O que leva algumas dezenas de navegantes a abandonar suas familias e se
meter durante meses em um barquinho de madeira vagabunda com alguns
metros de comprimento em um oceano revolto? A resposta me parece clara: o
medo de n&o conhecer o que esta além-mar é muito maior que o medo do
proprio mar. (PENA, 2005, p.22).

Em relagdo aos demais veiculos de comunicagao, o radio se destaca por sua
versatilidade, agilidade e abrangéncia social. Oficialmente inaugurado em sete de

setembro de 1922, com um transmissor de 500 watts, da Westinghouse, no alto do
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Corcovado (RJ), o radio, teve como primeiro programa o discurso do presidente
Epitacio Pessoa. Porém, a instalacdo aconteceu apenas em 20 de abril de 1923, com a
presencga de Roquette Pinto e Henry Morize no programa a “Radio Sociedade do Rio de
Janeiro”. A programagao era voltada para a elite, ndo para as massas. Tinha por
finalidade a questdo cultural, educativa e altruista. Para aqueles que possuiam
receptores, as mensalidades eram pagas e 0s anuncios pagos eram proibidos.

Na década de 30 comegaram as transformacdes. O decreto lei n° 21.111, de
1° de margo de 1932, autorizava que 10% de toda a programacgao do radio pudesse ser
dedicada a comerciais. O erudito, neste caso, tornava-se popular. As 6peras, os recitais
de poesia, os concertos e tudo aquilo que antes era destinado a elite, agora, dividia o
palco com a concorréncia. Com essa competicdo, chegaram o desenvolvimento técnico,
o status da emissora e a popularidade do veiculo. O radio permitia ao ouvinte a criacao
de imagens unicas e pessoais. Hoje, ainda permite, mas com a televisao isso ficou meio
dividido.

Para Orlando Miranda, autor do livro A Era do Radio, o impacto do radio
sobre a sociedade brasileira nesta época foi muito mais profundo do que aquele que a
televisdo viria a produzir 30 anos depois. Considerado o veiculo das massas por
exceléncia, o radio, em seus primordios, ja foi exclusividade de um grupo restrito de
elitizados. Atualmente, apesar do advento de outros meios de comunicagcao e de novas
tecnologias, o radio conserva seu espacgo neste mundo globalizado e em constante
transformacdo. Basta observar regides do interior do Brasil onde os sinais dos novos
tempos ainda nao desapontaram. Cidades cuja populagdo é desprovida de qualquer
influéncia exterior, conta apenas com a intuicdo e a sabedoria dos mais idosos e a
companhia do bom e velho radinho de pilhas para tomar as decisdes, adquirir
conhecimentos, pautar o dia-a-dia e permitirr-se um pouco de diversdo. Cumpre
ressaltar que tais regides exemplificam de forma extremada a importancia do radio
enquanto meio de comunicagao no contexto social. Tanto a influéncia externa quanto a
interna sofrem adaptagbes a realidade regional, uma vez que o radio tem grande
potencial comunitario. E, embora isso possa parecer ambiguo, este veiculo de
comunicagao de massa € também aquele que mais diminui as distancias entre as

pessoas.
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1.1 A Comunicagao desde os primordios

Houve um tempo, em meados da década de 20, que os aparelhos
receptores, hoje mais conhecidos como aparelhos de radio, eram artigos de luxo,
acessiveis a uma parcela bem pequena da sociedade. O objeto decorava saldes
suntuosos e reunia a sua volta grupos privilegiados que apreciavam os estilos classico
e erudito. A programacao, bastante limitada se comparada aos dias de hoje, restringia-
se a transmissdo de concertos, recitais, folhetins educativos e culturais, entre outros.
Nessa fase, o radio valia-se dos caprichos das classes dominantes na sociedade da
época, ou seja, dos que podiam arcar com o alto custo das mensalidades dos
receptores.

No inicio ouvia-se Opera, com discos emprestados pelos proprios ouvintes,
recitais de poesia, concertos, palestras culturais etc., sempre uma programagao
muito seleta, apesar de Roquette Pinto estar convencido, desde o inicio, de que

o radio se transformaria num meio de comunicacdo de massa. (ORTRIWANO,
1985, p.14).

Em menos de uma década, a situacao do radio comecgou a transformar-se. A
insercdo de publicidade na programacado radiofbnica tornou-se extremamente
necessaria para o sustento das emissoras de radio. O foco da programacédo também
sofreu mudancas, o tom erudito cedeu espago ao popular, assim como o aspecto
cultural das transmissdes abriu passagem para o entretenimento das massas. Era o
inicio da massificacdo do radio no Brasil.

O crescimento da economia nacional atraia investimentos estrangeiros, que
encontravam no Brasil um mercado promissor. A industria elétrica, aliada a industria
fonografica, proporcionou grande impulso a expansdo radiofénica. O radio trouxe
inovacgoes técnicas e modificou habitos, transformando-se na maior atragao cultural do
pais. A publicidade conferiu ao radio, enquanto veiculo de comunicagdo, o toque
capitalista que permeia as relagdes de mercado desde a Revolugdo de 30. Surgem
entdo, as disputas por audiéncia e a pesquisa de Ibope. O fator quantitativo sobrepde-
se claramente ao qualitativo nas grades radiofbnicas.

Para Gisela Ortriwano (1985), a época de ouro do radio terminou com o

surgimento da televisdo no Brasil, ja que além de buscar profissionais do sistema radio
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difusor, ela ainda imitou quadros e carregou a publicidade veiculada, anteriormente.
Com isso, para enfrentar a concorréncia, o radio precisava procurar uma nova
linguagem mais econ6mica. Em a Informagcdo no Radio, os grupos de poder e a
determinagao dos conteudos, Ortriwano conta que no inicio deste periodo transitorio,
quando o radio abria espago para a chegada da televisdo, as emissoras passaram a
investir menos, tanto em produgdo quanto em equipamento e pessoal técnico e
artistico. O radio aprendeu a trocar astros e estrelas por discos e fitas gravadas, as
novelas pelas noticias e as brincadeiras de auditorio pelos servicos de utilidade publica.
Ao nivel da informacgao, tudo foi encaminhado no sentido de atender as necessidades
regionais e, a busca por especializagdes era uma forma de direcionar o conteudo para
um publico especifico.

Segundo Luiz Artur Ferraretto, em Radio: o veiculo, a histéria e a técnica,
todo esse impacto do radio como veiculo de comunicagao e este interesse politico na
sua utilizagao atestam somente o seu poder e a sua influéncia. A radiodifusdo sonora,
neste caso, caracteriza-se por ser um poderoso instrumento de integragao nacional em
um pais de dimensdes continentais, argumenta.

Meio de comunicagdo que utiliza emissbes de ondas eletromagnéticas para
transmitir, a distancia, mensagens sonoras destinadas a audiéncias numerosas.
A tecnologia € a mesma da radiotelefonia (ou seja, transmissdo de voz sem
fios) e passou a ser utilizada, na forma que se convencionou chamar de radio, a
partir de 1916, quando o russo radicado nos Estados Unidos David Sarnoff

anteviu a possibilidade de cada individuo possuir em sua casa um aparelho
receptor. (FERRARETTO, 2000, p.23).

No universo globalizado, onde cada vez mais se necessita fazer muitas
coisas ao mesmo tempo e a corrida contra o relégio € uma constante, o radio, o mais
antigo dos veiculos de comunicagdo aparece em vantagem em relacdo as demais
midias. Sem prejuizo de suas fungdes, pode ser perfeitamente combinado com outros
veiculos. Um motorista, por exemplo, pode se manter informado sobre os ultimos
acontecimentos ao mesmo tempo em que guia um automovel. Porém, isso ja nao se
torna possivel quando se trata de televisdo ou jornal, por exemplo.

Ja dizia Emilio Prado, em a Estrutura da Informagéo Radiofénica, que o radio
€ o sistema de distribuicdo de mensagens mais extenso, agil e barato com que conta a

sociedade atual. Nenhum outro meio pode competir com a sua mobilidade.
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Em 1932, Bertolt Brecht, em seu artigo Teoria do Radio, afirma que a
radiodifusdo poderia ser o maior meio de comunicagao ja imaginado na vida publica,
um imenso sistema de capitalizagao. Isto é, seria, se fosse capaz nao apenas de emitir,
mas também de receber. Em outras palavras, se conseguisse que o ouvinte nao
apenas escutasse, mas também falasse, que na&o permanecesse ilhado, mas
relacionado.

Por ser um meio de comunicacdo de massa, o radio possui uma audiéncia
ampla, heterogénea e anénima. Sua mensagem € definida por uma média de gosto e
tem, quando transmitida, baixo retorno. No entanto, com a chegada das radios livres e
comunitarias esta realidade modifica-se, aproximando e, at¢é mesmo, mesclando os
papéis de emissor e receptor. O radio pressupde um fluxo unidirecional e publico no
qual se envia uma mesma mensagem para centenas ou milhares de pontos de
recepgao. Pode-se verificar com isso que, o desenvolvimento do radio no Brasil segue
paralelo ao do préprio desenvolvimento do pais.

Nesse contexto, vale lembrar as fungdes do jornalismo, enquanto espago
formador de opinides, bem como as normas que regem a atividade. A prépria
linguagem pode representar um ruido de comunicagdo, quando emissor e receptor
reunem diferentes habitos culturais que resultam, entre outras conseqiéncias, em
variagcdes da lingua falada.

No radio, cuja fala € o principal instrumento do meio, esses conflitos parecem
assumir maior proporgado, sobretudo quando se trata da linguagem utilizada em

programas regionais.
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1.2 A Comunicacgao hoje

Sabe-se que, numa sociedade pds-industrial, ndo existe bem mais valioso do
que a informacgao. No radio, diferentemente, de outros meios de comunicacao, que se
utilizam das imagens para completar a noticia, muitas vezes, se faz o uso da repeticéo
para que tal informagao seja compreendida por inteiro. Em Teoria do Jornalismo, Felipe
Pena, diz que a redundancia € essencial para a comunicagao, pois ela esta diretamente
ligada a sua eficacia, ou seja, ela € o seu fio condutor, seu norte, a garantia da
chegada. Redundar ndo € simplesmente repetir, mas refor¢car uma informagao.

Sem ela, o verbo comunicar € quase uma impossibilidade. Seu exercicio diario
pode até passar despercebido, mas & responsavel pela superagéo de ruidos e

outros obstaculos inerentes a transmiss&o de uma mensagem. Entre emissor e
receptor, ha muito mais repeticdes do que imaginamos. (PENA, 2005, p.80).

Pena discorda dos tedricos da comunicagcdo que consideram que quanto
mais redundante é o sistema, menos informacao veiculada. Ele diz que a repeticao
pode melhorar a recepcdo da mensagem a tal ponto que implique na absorcao de
conteudos antes ignorados. Portanto, pode aumentar o numero de informagbes. A
simplificacdo, ao contrario do que se pretende, impede a contextualizacdo e o
entendimento, reforga a superficialidade, a banalizacdo e a espetacularizacdo. Conclui,
entdo, que a auséncia de redundancia é diretamente proporcional a desinformacéao.

Falar sobre jornalismo radiofénico no Brasil, considerando todas as normas e
preceitos que a atividade exige, é falar de um assunto relativamente novo. Em sua
proposta inicial, o radio enquanto meio de comunicacdo, ndo assumiu o papel de
formador de opinido e instrumento democratico. Apesar de todo potencial e
versatilidade, proprios desse veiculo, pode-se dizer que o carater informativo das
transmissdes de radio surgiu tardiamente, se comparada a outras midias. Nao a toa, o
advento da televisdo trouxe um clima de incerteza sobre o futuro do radio a partir de
entao.

Mas os temores iniciais ndo se confirmaram e o radio que, inicialmente,
rendeu-se aos apelos capitalistas por forca de sobrevivéncia, num segundo momento,

despertou ganancias e interesses politicos na década de 1980. A barganha das
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concessdes modificou substancialmente a natureza do radio no Brasil. O que menos
importava era o conteudo ideoldgico das mensagens, assim como a fung&o social do
radio, enquanto meio de comunicacio. E, apesar das impressodes iniciais nao terem se
confirmado, hoje em dia, € clara a sobreposi¢cao da TV em relagdo ao radio, em varios

aspectos.
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2 RADIODIFUSAO

A expressdo radiodifusdo sonora, no sentido de radio, corresponde a
transmissao de sons usando os principios do eletromagnetismo, quando isto se da de
forma aberta e massiva. A televisdo, por exemplo, constitui-se em radiodifusdo de sons
e imagens. (FERRARETTO, 2000, p.23).

2.1 Lein°4.117/62

De acordo com a lei n°® 4.117, de 1962, Radiodifusdo & o servico de
telecomunicagdes que permite a transmissdo de sons (radiodifusdo sonora) ou a
transmissao de sons e imagens (televisdo) destinados ao recebimento direto e livre pelo
publico.

As radiofrequéncias usadas na radiodifusdo e nos demais servigcos de
telecomunicagdes sdo um bem escasso e de capital importancia para os povos
porque a sua utilizagdo permite a comunicagao entre as pessoas e as maquinas
eletrbnicas, sendo inimaginavel, no estagio atual de nossa civilizagdo, a

convivéncia envolvendo seres humanos, sem a sua presenga em todos os
minutos da vida moderna. (Legislagdo do Sistema de Radiodifusédo, 1997).

Segundo Luiz Artur Ferraretto (2000), o radio € um veiculo de transmissao
sonora que transmite programas de entretenimento, educagao e informacgao. Musica,
noticias, discussdes, informacdes de utilidade publica, programas humoristicos,
novelas, narragdes de acontecimentos esportivos e sociais, entrevistas e cursos séo os
géneros basicos dos programas. E um servico prestado mediante concessao publica do
Estado, que o considera de interesse nacional, e deve operar dentro de regras
preestabelecidas em leis, regulamentos e normas.

Nesse contexto, € relevante salientar as diferencas entre uma radio publica e
uma comercial. Os ideais de uma e outra sao consideravelmente opostos. Ndo ha
duvida de que a principal distingdo consiste na visdo capitalista que, explicitamente ou

nao, conduz as atividades dentro de um veiculo de comunicacao, seja ele qual for. No
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caso do veiculo radio, trés aspectos estdo presentes nas duas modalidades de servigo
e devem ser levados em conta quando se pretende estabelecer as peculiaridades de
uma e outra, que sao: a técnica empregada, o conteudo da programacéao e os indices
de audiéncia. Numa radio publica, por exemplo, a fungdo primordial é levar a
infformacdo de relevancia publica a maior diversidade possivel de ouvintes,
independente da posicao geografica ou condigdo social que estejam inseridos.

O foco de uma radio privada ndo tem a mesma abrangéncia de uma radio
publica. O interesse comercial direciona os trabalhos e manipula o conteudo das
programacgdes de modo que a disputa por audiéncia acaba se tornando o principal
objetivo de qualquer radio comercial. A técnica utilizada pelas radios, os sistemas
transmissores e a frequéncia também sao fatores determinados de acordo com a
finalidade da radio em questao.

Ferraretto explica que as ondas eletromagnéticas sao vibracbes que se
propagam no espago e sao provocadas pela movimentagdo de elétrons em um meio
condutor. Essas ondas sao definidas, em termos fisicos, por duas grandezas basicas: a
frequéncia, medida em Hertz, e a amplitude, medida em Metros.

Assim, a transmissdo de um programa baseia-se na possibilidade de um
sinal sonoro ser transportado por uma onda eletromagnética em um processo
denominado de modulacdo. Dessa forma, interferem-se dois tipos de ondas: a
portadora e a moduladora.

Por ser de alta frequéncia e de natureza exclusivamente eletromagnética, a
onda portadora serve de meio de transporte para uma outra onda, a do sinal sonoro,
que no caso da radiodifusdo € aquela gerada pelo transmissor. Logo, a onda
moduladora, transportada pela portadora, traz consigo o conteudo a ser transmitido.
Esta necessita de transporte, pois, possui baixa frequéncia.

Com relagdo aos tipos de frequéncia, existem quatro tipos no sistema
brasileiro radio difusor, cada uma com a sua peculiaridade. Entre elas estdo: a
frequéncia modulada (FM), as ondas curtas (OC), as ondas tropicais (OT) e as ondas
médias (OM).
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2.2 Frequéncias

A Frequéncia Modulada (FM) é o tipo de modulagdo que modifica a
frequéncia da onda portadora. Permite a emissao e a recepcdo de som em qualidade
superior, por nao sofrer interferéncias. No entanto, seu alcance é limitado a um raio
maximo de 150 Km.

A Amplitude Modulada (AM) presente em trés das freqiéncias do sistema
radio difusor, caracteriza-se por uma qualidade de som inferior a das emissdes em FM,
por conta dos receptores AM estarem mais vulneraveis a sofrer interferéncias de
fendbmenos naturais ou artificiais.

Nas Ondas Curtas, a modulagdo acontece em amplitude (AM), cuja
portadora esta compreendida na faixa de frequéncia de 5.950 KHz até 26.100 KHz. Ja
nas Ondas Tropicais, a modulagdo, que também se estende em amplitude (AM), tem
sua portadora que fica compreendida na faixa de frequéncia de 3.200 KHz até 5.060
KHz. E, por ultimo, as Ondas Médias, com sua modulagdo em amplitude (AM), cuja
portadora esta compreendida na faixa de frequéncia de 535 KHz até 1.650 KHz.

Nas transmissdes de ondas médias, tropicais e curtas, o radio possui uma
abrangéncia quase que ilimitada, restrita apenas pela poténcia dos transmissores e
pela legislagcdo. Logo, nas transmissées em frequéncia modulada, as restrigdes sao
semelhantes as da TV, com o alcance reduzindo-se significativamente em relagéo ao

radio em amplitude modulada.

2.3 Radio Senado Ondas Curtas

A Radio Senado surgiu com o intuito de articular uma série de iniciativas
desenvolvidas pelo Senado Federal, como o Jornal do Senado produzido para a Voz do
Brasil, os boletins telefénicos veiculados por meio de ligagéo gratuita e o servigo de som
do Senado, conhecido como Dim-Dom, pelo qual era veiculado o audio das Sessdes

Plenarias, os avisos de interesse publico interno e, ainda, a musica brasileira.
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Em 1996, por decisdo do entdo presidente do Senado José Sarney, foi criada
uma comissao para desenvolver um projeto de instalagio de uma emissora,
inicialmente de Frequéncia Modulada (FM). E em 29 de janeiro de 1997, foi criada a
Subsecretaria da Radio Senado, com o objetivo prioritario de transmitir o audio das
reunidoes das comissdes e das sessdes plenarias do Senado Federal e do Congresso
Nacional. A nova emissora coube, também, divulgar as demais atividades da Casa,
incluindo as acdes de sua Presidéncia e dos Senadores.

Com a contratagdo de canais no Sistema Radiosat Digital, por satélite, as
emissoras de todo o pais passaram a dispor da possibilidade de retransmitir os boletins
sobre as atividades do Senado ao vivo, além de ter acesso direto ao Jornal do Senado
transmitido dentro do programa A Voz do Brasil.

Ao longo dos anos, a Radio Senado tem dado efetiva contribuicdo a
transparéncia das acgdes legislativas, ao levar a populagdo todas as discussdes e
projetos votados na Casa, que tém repercussdo na vida dos brasileiros. Dentre as
principais coberturas jornalisticas da emissora, destacam-se as cerimdnias de posse
dos senadores e dos presidentes Fernando Henrique Cardoso e Luiz Inacio Lula da
Silva, as elei¢cdes gerais de 1998 e 2002, as edigdes do Férum Social Mundial de Porto
Alegre, as feiras nacionais de livros e a entrega, pelo presidente Lula, dos projetos de
reforma Tributaria e da Previdéncia.

A emissora tem como seus principais objetivos divulgar as agdes legislativas
e a cultura popular brasileira. Ela conta em sua estrutura com os setores de producéo,
fitoteca, técnica, operacgdes, reportagem, edicdo, locucdo, administragdo, além dos
nucleos especiais de Ondas Curtas (OC) e da Radioagéncia. Ainda com o pessoal
qualificado para atuar em suas respectivas areas, a Radio Senado conta com cinco
estudios equipados com material de tecnologia de ponta, sendo dois deles utilizados
para as transmissdes ao vivo da FM e OC e os demais, para as gravagdes de
programas e matérias jornalisticas.

Pode-se dizer que a Radio Senado ja estda na era digital, com a
informatizacdo de todos os seus processos. A emissora esta em condi¢coes de veicular
sua programacao de forma inteiramente automatizada, devido a implantagdo do novo

sistema. Essa informatizacdo traz inumeros beneficios, como por exemplo, a redugao
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de custos com material, a racionalizagdo das rotinas de servico e a integragdo das
diversas atividades e setores de producgao.

Transmitida em 91,7 MHz para o Distrito Federal e seu entorno, a Senado
FM apresenta entrevistas e noticiarios com as atividades do Senado Federal. Além
disso, oferece a integra das sessdes plenarias e das reunides das comissdes, musica
brasileira de qualidade e servigco de utilidade publica, por meio de chamadas abordando
temas de interesse da populagdo. O sinal da emissora também pode ser captado por
meio de parabdlicas ou ainda pela internet.

Ja a programacao da Radio Senado Ondas Curtas é especialmente voltada
para as regioes Norte e Nordeste do pais, além do estado do Mato Grosso e do norte
do Goias. A linguagem é diferenciada, sendo transmitida num formato didatico e
popular, com o objetivo de alcangar uma comunicagdo mais eficaz com o publico-alvo.
A programag¢ao musical, também com énfase na mdusica brasileira, € mais ampla,
apresentando um repertorio de maior apelo popular. Para ouvi-la € necessario um
receptor de radio Ondas Curtas, que esteja sintonizado na faixa de 49 metros, na
frequéncia de 5.990 KHz.

O sinal da emissora em Frequiéncia Modulada é transmitido a partir da Torre
de TV localizada no centro de Brasilia, o que permite uma recepgéao clara do sinal FM
estéreo num raio superior a 70 km. Ja o sinal da emissora em Ondas Curtas é
transmitido a partir do parque de transmissdao da Empresa Brasil de Comunicacao
(EBC), a Radiobras, no alto do Rodeador, o ponto mais alto do Distrito Federal,
localizado proximo a cidade de Brazlandia, sendo que, neste caso, as antenas da
Radiobras estdo direcionadas para as regides Norte e Nordeste do Brasil, mas
dependendo das condigbes de propagacao de ondas de radio, o sinal da Radio Senado
OC pode ser captado em varios paises.

A Radio Senado comecgou a operar em Ondas Curtas com o objetivo de
ampliar o acesso da populagdo a informagdo sobre os trabalhos legislativos. Sua
transmissao foi iniciada em maio de 2001. No primeiro ano, a Radio Senado OC limitou-
se a retransmitir integralmente a programacao da Radio Senado FM. Em fevereiro de

2002, uma programacao diferenciada comecgou a ser oferecida em horario restrito, das
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7h as 8h da manha, com um programa de variedades. Mais tarde, o horario foi
ampliado e pouco a pouco, passando a trés horas diarias até o final do mesmo ano.

Com a criagdo de um nucleo de produgdo especifico, a grade de
programacao da OC foi reestruturada em maio de 2003, quando a emissora passou a
ocupar, com programas dirigidos especificamente ao publico-alvo, todos os horarios
nao cobertos pela transmissao das sessdes plenarias e das reunides das comissoes. A
meta era mostrar ao ouvinte como as decisdes tomadas no poder legislativo podem
influenciar o seu dia-a-dia. As reunides das comissdes e as sessdes plenarias sao
transmitidas ao vivo e na integra, simultaneamente com a Radio Senado FM.

Umas das prioridades da Radio Senado Ondas Curtas é a de entender os
ouvintes em seus questionamentos, duvidas, sugestdes e reclamagdes. A emissora
funciona como um canal de comunicacédo entre o Senado Federal e a sociedade. A
participacdo do ouvinte ocorre, ao vivo, por meio de telefonemas, e por
correspondéncias. Em média sado recebidos 20 telefonemas, além de 70 cartas
mensais, de ouvintes do interior do pais. Ha registros, também, de ouvintes do Sul e
Sudeste, e de outras localidades como Japao, Europa, Caribe e Américas Central e do
Norte.

As correspondéncias dos ouvintes s&o lidas durante o programa O Senado é
Mais Brasil e encaminhadas aos gabinetes dos Senadores, que as respondem
diretamente ao ouvinte por escrito, em entrevistas ao vivo ou em matérias especificas
elaboradas pela equipe da Radio Senado Ondas Curtas.

As grandes diferengas regionais existentes no Brasil fazem com que a
informacdo nem sempre chegue ou simplesmente nao seja compreendida pela
populagdo. A faixa em ondas curtas €, em muitos casos, o unico sinal de radio que
alcanga algumas comunidades das regides Norte e Nordeste, devido as precarias
condi¢cdes de infra-estrutura de comunicagao. A Radio Senado Ondas Curtas € um dos
instrumentos do Senado Federal para possibilitar o acesso direto dessa populagao aos
debates e propostas em andamento na Casa, sem os condicionamentos da grande
midia.

A Radio Senado Ondas Curtas funciona como um decodificador dos

trabalhos legislativos, que sao detalhados e explicados em linguagem de facil
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entendimento para a populacao iletrada e de menor nivel s6cio-econémico. A emissora
tem uma perspectiva educativa, ocupando uma lacuna deixada pelos meios de
comunicacao e pelo sistema tradicional de ensino.

Ao dar transparéncia as suas atividades, o Senado pretende, além de
possibilitar o acompanhamento da atuacédo dos parlamentares, incentivar a participagao
da sociedade nos debates de temas nacionais e a formagado para uma consciéncia
politica. Mais do que informagdo, a Radio Senado Ondas Curtas leva cidadania a
populagao brasileira. E, para complementar esse trabalho, a OC pretende implantar, no
curto prazo, programas especiais sobre temas que ndo sao abordados pela grande

imprensa, mas tém interesse social.

2.4 O Senado é Mais Brasil

A Radio Senado Ondas Curtas chega as mais distantes localidades, levando
informacgdes relevantes ao exercicio da cidadania. O programa O Senado é Mais Brasil,
com trés horas de duragdo, transmite diariamente das 7h as 10h, cultura e
entretenimento e tem se firmado como lider de audiéncia em sua faixa de horario e

frequéncia. Entre os principais quadros do programa estao:

e Pergunte ao Doutor. Todas as segundas-feiras, com reprise aos sabados, um

especialista tira duvidas dos ouvintes sobre questdes de saude.

e Fique por Dentro da Lei: Nas tercas-feiras, com reapresentacdo aos sabados, o
quadro informa sobre os direitos do cidaddo. Profissionais da area juridica,
consultores do Senado Federal e administradores publicos esclarecem aos

ouvintes sobre legislagcao, regulamentos e programas sociais.

e Viver da Terra: O quadro divulga as mais modernas e variadas técnicas

agropecuarias € vai ao ar nas quartas-feiras, com reprise aos domingos.
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o Sintonia Ambiental: Nas quintas-feiras, o assunto € a preservagcdao do meio
ambiente. Profissionais de varias areas relatam problemas ambientais, discutem
iniciativas que contribuam para a conservagao da natureza e trazem informacoes

sobre o manejo florestal sustentavel. O quadro é reapresentado aos domingos.

Outro programa na area ambiental € o Balcdo das Sementes, que incentiva o
plantio de arvores nativas do Brasil, divulgando os nomes e enderegos dos ouvintes
que pedem ou oferecem sementes da flora brasileira.

Além disso, o trabalho dos parlamentares, as atividades do Congresso
Nacional e os principais acontecimentos do Brasil e do mundo sao noticiados
diariamente no programa em linguagem acessivel aos ouvintes.

Vai ao ar, também diariamente, o quadro Som Brasilis que apresenta um
pouco da vida e da obra de um nome renomado da musica brasileira. E mais um
espacgo para artistas de diversos géneros musicais, que fizeram ou fazem sucesso ou
que ainda estdo em busca de espago no cenario da musica nacional.

Aos domingos, a Radio Senado Ondas Curtas abre espago na sua
programacao para a radio dramaturgia. No quadro Contos que Encantam, lendas,
folclore, contos e pegas da cultura popular ganham vida, contagiando criangas e
adultos.

Com relagcdo a participacdo dos ouvintes, ao todo sao recebidas,
diariamente, cerca de 20 cartas com perguntas para os quadros do programa O Senado
€ Mais Brasil, além de pedido de fotos da equipe, sugestdes de musicas e até mesmo
ofertas de sementes. Os ouvintes também participam pelo telefone. Cerca de cem
ligacoes, diarias, sao feitas para os estudios da Radio Senado ou ainda para a Central
de Relacionamento com o Cidadao, conhecido por Al6 Senado. Todas as mensagens e
recados sao transmitidos e respondidos durante o programa, o que torna possivel a
comunicacao entre brasileiros que residem em lugares distantes e isolados no interior

do Brasil.
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3 O “CELULAR DO SERTAOQO”

Em tempos de TV digital, internet sem fio e tecnologia 3G, é curioso observar
0 modo de vida de algumas pessoas que passam bem longe dessas e de outras
inovacdes. Apesar da constante corrida contra o tempo para tentar acompanhar a
velocidade do mundo globalizado, hd uma parcela consideravel de brasileiros que
conservam, até os dias de hoje, habitos um tanto ultrapassados, porém impregnados de
historia e tradicao.

Para essas pessoas que, de certa forma, vivem a margem da modernidade,
acordar cedo nédo tem nada a ver com o engarrafamento a caminho do trabalho, mas
com a necessidade de aproveitar as primeiras horas do dia da melhor maneira possivel.
Ligar o radio logo cedo nao vai trazer as noticias do transito ou das oscilagdes da Bolsa
de Valores, mas a saudacdo calorosa do locutor, sempre simpatico e receptivel,
seguida de uma boa musica sertaneja e recados dos conterraneos.

Essa € uma realidade que se choca violentamente com o ritmo de vida
imposto ao homem moderno. Dificil, nesse contexto, € promover uma comunicagao
eficaz que alcance a diversidade de publicos, bem como suas necessidades. O radio
cumpre com exceléncia esse papel. Apresenta o0 mundo a pessoas carentes de
informagéo, faz companhia aos solitarios, informa, entretém, forma opinides, media
conflitos, aproxima as pessoas e encurta distancias. E, sem duvida, o meio de
comunicagao mais versatil e abrangente.

Os programas da Radio Senado, transmitidos em Ondas Curtas, retratam
esse panorama. Marcada pela informalidade e aproximacdo com o ouvinte, a
programacao adapta-se ao modo de ver e pensar de pessoas simples que habitam o
interior das regides Norte e Nordeste do Brasil. A linguagem utilizada em nada se
aproxima daquela ja praticada pelas grandes redagdes, que busca informar o ouvinte
sobre os ultimos acontecimentos da hora. Na Radio OC, além de uma linguagem
prépria, o ouvinte percebe um ritmo desacelerado, sem imediatismos. Ha sempre um
tempo para o famoso “dedo de prosa”, que possibilita a proximidade e a interagao entre

ouvinte e locutor.
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3.1 O Radio e seus Ouvintes

A linguagem é a condigdo comum da espécie humana. Consequentemente,
a comunicacao € uma caracteristica essencial e uma necessidade social fundamental.
Em seu artigo A Comunicagcédo é parte da natureza humana — Uma reflex&o filosofica a
respeito do direito a se comunicar, Michael Traber (2004), diz que enquanto a cultura
humana tem avancado, a tarefa da comunicacéo tem se tornado sempre mais complexa
e sutil para contribuir com a liberacdo da humanidade da opressao e do medo e para
uni-la em comunidade e em comunh&o, solidariedade e compreensao. Para Traber, a
comunicagao integra o conhecimento, a organizagcédo do poder e dirige os caminhos que
ligam a memoéria do homem a sua aspiragdo mais nobre, enderecando-o
constantemente para uma vida melhor.

A atividade jornalistica carrega em si a responsabilidade de universalizar a
informacgao, preservando a clareza, a objetividade e a imparcialidade de suas agoes,
sempre observando e respeitando os limites da lingua mée. Num pais com a imensa
parcela de iletrados como o Brasil, ha que se preocupar ainda em adaptar o discurso
jornalistico a realidade cultural de cada um. Nao é tarefa facil, uma vez que o
profissional da comunicagcao nao pode atingir seus objetivos as custas de sacrificar as
normas que regem a profissdo, sobretudo aquelas que tangem o bom e o correto uso
da lingua.

A comunicagdo radiofbnica, por vezes, adapta-se a linguagem de uma
determinada regiao com o intuito de promover uma perfeita assimilagao do discurso por
parte dos ouvintes. Diferentemente da comunicacédo escrita, que tem por obrigacao
seqguir os rigores da lingua oficial, no radio, é perfeitamente compreensivel fazer uso de
certas variagdes linguisticas, por muitos estudiosos até mal compreendidas, para que a
mensagem percorra sem obstaculos o trajeto entre o emissor e o receptor.

Para o linglista Marcos Bagno (1999), ha uma forte tendéncia no meio
académico e social para interpretar tais variagdes da lingua como desvios inadmissiveis
da norma culta. Em sua obra Preconceito Lingliistico, o autor esclarece ao leitor as
diferencas entre a lingua falada e escrita, bem como, o surgimento de certas nuances

linguisticas a partir do contexto social de cada pessoa.
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Qualquer manifestacdo linguistica que escape desse tridngulo escola-
gramatica-dicionario, é considerada, sob a o6tica do preconceito linguistico,
errada, feia, estropiada, rudimentar, deficiente. Essa supervalorizagdo da lingua
escrita combinada com o desprezo da lingua falada é um preconceito que data
de antes de Cristo! (BAGNO, 1999).

No universo das Ondas Curtas, € muito comum identificar elementos que
alimentam esse tipo de situagado preconceituosa. O locutor procura se aproximar ao
maximo dos seus ouvintes e, para tanto, a palavra falada é sua uUnica ferramenta.
Considerando que o publico potencial encontra-se, principalmente, nas regides Norte e
Nordeste, ndo é raro ouvir na programagao expressdes regionalistas ou mesmo
variagdes de formas normalmente utilizadas nas radios urbanas e essencialmente

informativas.

3.2 A Servico do Ouvinte

Estar informado sobre os acontecimentos a sua volta, possibilita ao homem
organizar sua vida, estipular metas e impor limites as suas agdes. A partir dessa otica,
fica clara a importancia e a responsabilidade daquele que detém a informacéo: o
profissional de jornalismo.

O jornalismo pode ser compreendido, numa definigdo generalista e néao-
oficial, como uma atividade de finalidade publica que se ocupa de registrar os fatos da
vida cotidiana para depois narra-los aos diversos grupos sociais, de acordo com 0s
interesses que tangem cada um.

O radio, com toda sua versatilidade permite que o seu ouvinte se dedique a
outros afazeres ao mesmo tempo em que esta sintonizado na estacdo de sua
preferéncia. Muitas atividades podem ser desenvolvidas no mesmo instante em que se
tem acesso a pluralidade de informagdes que o radio transmite diariamente. No
contexto globalizado, onde cada vez mais exige-se que as pessoas fagam varias coisas
praticamente ao mesmo tempo, tornado a corrida contra o relégio uma constante na
vida cotidiana, o radio surge como um verdadeiro aliado. Sobretudo nas regides Norte e
Nordeste, a influéncia desse meio de comunicacdo € tdo expressiva, que a rotina

desses regionalistas € pautada basicamente pelas transmissdes radiofénicas.
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Noticias de toda sorte, informag¢des sobre clima, politica e economia,
recados, conselhos, reclamacgdes, musicas, receitas e fofocas, tudo ganha vida na voz
do locutor. O filho que sai de viagem manda noticias a familia pelas ondas do radio. O
agricultor divulga o resultado da safra da mesma forma. O coragdo apaixonado
encontra no radio um forte aliado para expressar seu sentimento e suas intencgdes.
Esses sdo apenas alguns exemplos de como a vida no interior do pais caminha na
mesma frequéncia radiofénica. Na Radio Senado Ondas Curtas, assuntos como esses
convivem harmoniosamente com informes legislativos e noticias de maior relevancia.

Através da velocidade em que se propaga, o radio atua como uma espécie
de multiplicador, ja que acelera o processo de informar toda a populacao. Além disso, o
veiculo utilizado como fonte de informacéo caracteriza-se, também, ndo sé como uma
boa companhia para quem escuta, como ainda ajuda a solucionar problemas ou até
mesmo sanar duvidas de ouvintes que necessitam de um auxilio.

O programa O Senado é Mais Brasil, transmitido pela Radio Senado OC,
distingue-se dos demais pelo compromisso firmado com os ouvintes. A relagdo de
amizade entre os emissores e 0s receptores é fruto da interacdo e valorizacdo que
existe entre ambos.

A idéia de escrever sobre o radio enquanto instrumento social surgiu a partir
do confronto de alguns conceitos basicos pertinentes ao curso de Jornalismo com
situagdes cotidianas observadas no universo da comunicagao.

Por ser um assunto extremamente amplo, tornou-se necessario optar por um
segmento menor, porém ndao menos rico em conteudo e singularidades, a fim de se
identificar todos os aspectos abordados até aqui.

O programa O Senado é Mais Brasil, transmitido de domingo a domingo,
exemplifica bem o confronto supracitado. Antes de aprofundar nas peculiaridades do
programa, vale ressaltar que a Radio Senado, por ser genuinamente publica, tem por
missdo democratizar o acesso a informacdo de interesse publico que, neste caso
especifico, compreende as atividades legislativas do Senado Federal e Congresso
Nacional. Isso significa que a informagdo deve alcangar os quatro cantos do pais,
respeitando a diversidade cultural, linguistica e intelectual que abrange o territério

brasileiro. Ainda nesse contexto, ha que se considerar a responsabilidade do Estado
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com a prestacdo dos servigos de utilidade publica, que se manifesta claramente no
conteudo da programacgéo de uma radio dessa natureza.

Feitos os devidos esclarecimentos, abre-se neste ponto do trabalho o espaco
destinado a analise em questdo. O discurso observado no programa radiofénico O
Senado é mais Brasil difere em quase todos os aspectos daquele utilizado pelas radios
privadas e essencialmente informativas. O locutor estabelece uma proximidade pouco
usual com seus ouvintes, e a mesma voz que leva a informagdo num dado momento,
consola, lamenta, aconselha e da risadas em outro. A linguagem coloquial por vezes
confunde o ouvinte mais critico e apurado, deixando uma breve sensacao de descuido
com a lingua. No transcorrer do programa, porém, as primeiras impressdes se
desfazem num cenario onde é perfeitamente compreensivel o uso de expressdes mais
corrigueiras e até regionalistas. O publico-alvo da Radio Senado Ondas Curtas habita,
em sua maioria, sitios e fazendas do interior do pais, lugares em que uma pequena
parcela de brasileiros dispde de recursos financeiros e pode ter acesso aos meios de
comunicagao.

José Carlos Sigmaringa, repodrter e apresentador do programa desde 2004,
explicou que a Radio OC atinge apenas 20% da populagao, fato que, de certa forma,
faz com que os ouvintes sejam praticamente os mesmos desde a sua criagdo em 2001.
“‘Alguns ouvintes ja sdo conhecidos da Radio devido ao grande numero de cartas e
ligagcbes. Consequentemente, os apresentadores ja conhecem os ouvintes e acabam
demonstrando interesse, conversam e trocam figurinhas com as histérias dos ouvintes”,
comenta.

O formato do programa O Senado é Mais Brasil sugere uma mistura nada
convencional no universo jornalistico. Matérias produzidas por jornalistas da Casa séo
introduzidas por um fundo musical de sanfona ou modas de viola que remetem o
ouvinte ao cenario do sertdo brasileiro. Logo na sequéncia de uma noticia legislativa
pode vir uma musica, normalmente a escolha dos ouvintes ou o quadro de “Recados no
ar”, que funciona como um servico de utilidade publica.

Para compor a presente analise foram selecionados trés programas,

transmitidos em diferentes dias da semana, dos quais se destacaram os seguintes
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elementos do programa: linguagem do locutor; teor das matérias jornalisticas, conteudo
das cartas enviadas a producéao e tratamento destinado aos ouvintes.

No programa transmitido no dia 07/02/2008, a noticia de que sete milhdes e
setecentos mil estudantes do ensino médio terdo em suas escolas acervos literarios de
todas as areas do conhecimento, como resultado de iniciativas do Plano de
Desenvolvimento da Educacdo, representa, indiscutivelmente, interesse publico da
maior relevancia. No mesmo programa, no quadro “Recados no ar’ o apresentador
Alexandre Campos presta um servico de grande utilidade para o ouvinte, entretanto,
pouco criterioso no que tange as normas do jornalismo informativo. Nesse quadro, todo
e qualquer assunto ganha espaco e notoriedade. O filho pede ao pai, via radio, que
venda alguns bezerros da fazenda para completar o dinheiro da matricula na escola. A
irma comunica a familia que a viagem até a cidade transcorreu bem e sem maiores
novidades. O credor também pode se valer do radio pra mandar um recadinho ao
amigo da fazenda vizinha que parece ter esquecido a divida. Depois dos recados, &
hora de homenagear os aniversariantes da semana, pessoas que mandam cartas ou
telefonam a redacédo com o intuito de serem lembradas e homenageadas de uma forma
um pouco diferente. Esses sado breves exemplos dos assuntos que ganham destaque
na programacao do Senado é Mais Brasil.

No programa exibido em 11/02/2008, os apresentadores Alexandre Campos
e Macela Diniz iniciam O Senado é Mais Brasil com a saudagao de todos os dias aos
colegas de estudio e aos ouvintes. O cumprimento é informal e descontraido,
normalmente, caloroso. Conversas informais, como por exemplo, a situagao de transito
naquele dia ou ainda o horario de verdo que esta com os seus dias contados no més de
fevereiro, abrem a programacgao. Ja no inicio, a vinheta de abertura do programa que
diz: “Pelas ondas do radio, o Senado Federal esta cada vez mais perto de vocé. Fique
com a gente, porque esta no ar O Senado é Mais Brasil’, nota-se a relacdo de
proximidade que o programa sugere ao ouvinte que esta do outro lado da cidade ou até
mesmo em outra regido do pais. Nao € a toa, que esses mesmos ouvintes se sentem
queridos e, por conseguinte, desejam manter uma espécie de fidelidade e
companheirismo para com o programa e todos aqueles que ajudam na sua realizagao.

Logo apOs a abertura, os apresentadores utilizam-se de mais alguns ‘jargbes’ que
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marcam o programa, “A partir de agora ouvindo o Senado é Mais Brasil a gente vai ficar
por dentro das principais noticias do pais e do mundo e de tudo o que acontece no
Congresso Nacional. Aqui vocés acompanham as discussdes e votagdes de projetos
que podem se transformar em lei e mudar o dia-a-dia de todos nés”. Neste programa,
ainda, dicas e curiosidades sao dadas ao ouvinte, através do famoso “Dedo de Prosa”,
que nesta edicado destacou-se pela pesquisa realizada pelo psicélogo Fabio Iglesias, na
Universidade de Brasilia (UnB), sobre o comportamento humano.

No programa do dia 13/02/2008, além da programag¢do comum a todos os
outros dias como, por exemplo, homenagem aos aniversariantes do dia, dicas e
curiosidades no “Dedo de Prosa” e “Recados no ar’, um dos destaques também foram a
leituras de cartas. Os ouvintes encaminham suas cartas para o Senado Federal e
diariamente sado selecionadas pela producdao do Senado é Mais Brasil, quatro cartas
para serem lidas no ar. A ouvinte Maria Félix Silva Lima, 16 anos, moradora de Balsas
(MA), havia enviado duas cartas para a Radio Senado Ondas Curtas. A primeira se
tratava de um desenho de um aquario colorido, e ja na segunda, Maria Félix dizia-se
indignada e preocupada com o que o homem estava fazendo com a natureza. Em
Balsas, sua cidade, as arvores e os passaros estavam morrendo e, o objetivo das
cartas era fazer um apelo aos moradores e as autoridades para que pudessem tomar
alguma providéncia.

Um ponto comum a todos os programas é a relagdo existente entre
apresentador e ouvinte. Os quadros, as cartas e os recados refletem a importancia da
comunicagado para todas aquelas pessoas que residem no interior do pais e nao

dispdem de outro meio de comunicagao, além do radio.
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CONSIDERACOES FINAIS

Todo trabalho traz intrinsecamente o desejo de uma conclusao fechada e
satisfatéria acerca do tema proposto. Nesta situagdo especifica, na qual se propds
analisar um objeto do campo das ciéncias humanas, observou-se, logo nas primeiras
linhas, o quado desafiadora seria a idéia de, ao final, elaborar um pensamento
conclusivo sobre um tema tdo vasto e dindmico como esse. Em Ciéncias Humanas,
sobretudo na area de Comunicagdo, nao existem conceitos pétreos, visto que a
matéria-prima neste campo é essencialmente humana, dai a sensagcdo de mobilidade
constante.

Ao longo do percurso, muitas outras questdes surgiram a partir da pergunta
inicial que desencadeou o presente trabalho, questdes que possibilitaram aprendizados
de suma relevancia nesse momento académico.

Um deles, talvez o mais expressivo, foi perceber que toda teoria social, por
mais bem elaborada que seja, sé faz sentido quando a sua aplicagao tem por finalidade
o bem comum e a perfeita relagao entre as pessoas, respeitando a liberdade de crenga
e cultura, os limites e as peculiaridades de cada individuo, sem para tanto, suprimir as
normas que regem a profissao.

Formar opinido € uma atividade cada vez mais complexa num pais com
tantas disparidades sociais como o Brasil. A populacdo cresce desenfreada, e o
governo da explicitos sinais de que ndo ha uma alternativa viavel para contornar a
situacdo. Dai surgem os planos assistenciais que sao mais paliativos que as solugdes
propriamente ditas. O quesito educacéao €, sem duvida, um dos mais sacrificados.

A grande massa de iletrados vale-se, sobretudo dos meios de comunicagao
audiovisuais para situar-se no universo em constante transformacao. Nesse contexto, a
responsabilidade das empresas e, principalmente, dos profissionais do jornalismo é
imensa. Informar com imparcialidade, ética e transparéncia € dever de todo profissional
de comunicagao, mas nem sempre as circunstancias permitem que isso aconteca. Ha
que se observar o tratamento dispensado a cada assunto, bem como a forma que a

mensagem chega ao publico-alvo.
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Por isso, o jornalismo praticado na Radio Senado Ondas Curtas que difere
do jornalismo informativo tradicional em quase todos os aspectos, tem sua atuagao tao
eficaz quanto aquela das emissoras predominantes nos grandes centros urbanos. Isso
porque, em ambos 0s casos, o papel do meio de comunicagdo — informar, servir,

entreter e formar opinides — se cumpre com exceléncia.
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