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“...Tudo é vivido pela primeira vez e sem preparacdo. Como se um ator entrasse em
cena sem nunca ter ensaiado. Mas o que pode valer a vida, se 0 primeiro ensaio da
vida ja é a propria vida? E isso que faz com que a vida pareca sempre um esboco.”

Milan Kundera — A insustentavel leveza do ser



Resumo

Este trabalho busca analisar se € possivel fazer um jornalismo de moda
alternativo através do uso da blogosfera. Para tal, trés blogs de moda s&o examinados
ao longo do estudo, tendo a andlise de contelido como metodologia utilizada. Ao optar
por vestir tal roupa, o individuo expressa seu subconsciente e manda inameras
mensagens para 0 meio e 0s sujeitos que o cercam. Traduzir esse “texto” € a base de

toda a comunicacao que circula ao redor da moda.

Atualmente, existem no mercado editorial brasileiro mais de 50 publicacbes
femininas e muitas destas tem contetudo especializado em moda. Diante de tal
percepgdo compreende-se a importancia que a moda possui hoje e seu lugar
na cobertura mididtica. Essa crescente procura pela informagdo de moda
contribuiu para o enriquecimento dos sites e blogs dedicados ao tema. Hoje o
fluxo da informacdo de moda acompanha a rapidez e o dinamismo da
sociedade poOs-moderna e contribui cada vez mais para um melhor

entendimento das caracteristicas do individuo contemporaneo.

Palavras-chave : Moda, blog, jornalismo, interatividade
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Introducéo

Diante da avaliacdo positiva do setor produtivo internacional que
posiciona o Brasil como sexto maior parque téxtil do mundo e o fato de que a
industria da moda rende dois milhdes de empregos por ano ao gerar,
anualmente, cerca de oito bilhdes de produtos, é facil entender porque esse
mercado provoca tanto interesse. O resultado direto € uma producédo de
distintos contetdos capazes de alimentar a criatividade de fotografos de moda,
stylists, editores de criacao, jornalistas e tantos outros profissionais.

Gracas a essas caracteristicas, a industria da moda caracteriza-se pela
inventividade. Esse mercado, entdo, passa a utilizar, além da midia tradicional
(revistas, jornais e televisdo), sites e blogs pessoais e coletivos para fazer
intercambio de conhecimento entre culturas de diferentes paises, difundir
noticias, tendéncias, servigos, tecnologias etc.

Essa ideologia mercadoldgica, cuja principal caracteristica é a
efemeridade, combina perfeitamente com o ritmo da informacéo veiculada na
Internet. Diante da expansdo do jornalismo online, os blogs pessoais de
jornalistas conceituados se tornaram novas fontes de informacdo e opinido,
capazes de influenciar a opinido publica brasileira.

Além da instantaneidade e gratuidade, a ndo necessidade de qualquer
tipo de autorizagdo e a facilidade na hora de se criar um blog sao fatores
decisivos para o uso dessa ferramenta se popularizar. O aumento constante da
blogosfera® estd também ligado & producdo de contetdo. Nos blogs, a
informacéo ndo € monopolizada, e o fluxo tradicional de produgédo e consumo é
reorganizado de novas maneiras.

Portanto, utilizarei essa oportunidade para analisar o conteudo de trés
blogs de jornalistas de moda, que sao referéncia na imprensa brasileira, com o
intuito de descobrir se os profissionais adotam em seus espacos ha rede,
praticas jornalisticas similares a de suas colunas/projetos em veiculos ja
consolidados na midia tradicional. A fim de entender se nos blogs, que tratam a

respeito do mercado de moda, existe um novo perfil de pratica jornalistica

! Blogosfera: Termo relativo & comunidade de blogs interconectados na Internet.



destinada a alimentar o novo espaco ou uma repeticdo das praticas ja
consagradas na midia tradicional.

Os blogs de Lilian Pacce?; Maria Prata® e Alessandra Garattoni* foram
selecionados porque pertencem a jornalistas-blogueiras que atuam,
paralelamente, em projetos midiaticos de alcance nacional de diferentes
segmentos.

As principais caracteristicas dos objetos de estudo em questdo séo a
periodicidade e a interatividade. Diferentemente dos sites e portais jornalisticos
da Internet, os blogs apresentam niveis de producdo diferenciados. As
atualizagc6es muitas vezes ndo séo diérias; o contetdo é fragmentado e quase
sempre divulgado em forma de notas ou pequenos artigos; 0s textos séo
divididos pela data de entrada e o horario de publicacdo, assim como 0s
comentarios deixados pelos leitores, que também sao “listados” dessa forma.
Todo conteudo produzido fica armazenado, o que prolonga a existéncia dos
textos e ainda contribui para futuras analises e/ou comparacoes.

Diante de tal controle, varios jornalistas foram atraidos para essa nova
dindmica que é sinbnimo de maior interagdo com o publico. No Brasil, os blogs
jornalisticos mais populares fizeram o movimento de migracdo dos meios de
comunicacao tradicionais para a plataforma virtual gracas a marca ja conhecida
de algum jornalista de renome. Essa é exatamente a situacdo de dois dos
blogs escolhidos. Lilian Pacce e Maria Prata iniciaram suas carreiras na midia
tradicional e j& possuem um status entre agueles que acompanham o assunto.
Alessandra Garattoni iniciou sua carreira jornalistica na Internet.

Vistos como suporte de informacdo, os blogs se tornaram muito
interessantes também para os leitores. A formalidade dos editoriais perdeu
espaco para a convergéncia mididtica. Os trés enderecos selecionados
apresentam além de notas, videos e fotos, arquivos completos e sistemas de

2 www.lilianpacce.com.br

% www.prataporter.com.br - Para quem n&o sai por ai sem roupas

4 www.itgirls.com.br




buscas. E em todos eles os leitores comentam os posts® das mais variadas
maneiras. Pedem esclarecimentos e dicas, debatem problemas, sugerem
pautas, indicam fontes, apontam erros e criam vinculos leitor-autor ao ponto de
se tratarem com intimidade sem nunca terem se visto. A convivéncia é
percebida através de dialogos diretos e de relatos de episddios do cotidiano e
das vidas intimas dos jornalistas que sédo temas recorrentes nos blogs de Maria
Prata e Ale Garattoni — como a propria jornalista prefere ser chamada em seu
blog.
A construcéo de credibilidade coletiva € um fendmeno que j4 comeca a
ser facilmente observado na blogosfera.
Uma funcdo cada vez mais importante dos sistemas de reputacdo € a
de auxiliar no controle do que interessa e de quem pode interessar,
como um gatekeeping. Nesse sentido, ao sugerir outros blogs em suas
paginas, os blogueiros expandem a visibilidade e o raio de acédo dos
links. Mais: conferem a eles crédito, confiabilidade. Esta forma
cooperativa ajuda a sinalizar a comunidade blogueira o que a ha de
novo, o que ha de importante na blogosfera. Funciona como uma

eleicdo normal, jA& que linkear €& oferecer, sugerir, assinalar
positivamente. (CHRISTOFOLETTI, 2006: p. 76)

Sendo assim, este projeto apresenta a seguinte pergunta de pesquisa:
Os blogs de jornalistas de moda sé&o aceitos como um a nova forma de
fazer jornalismo de moda? Para analisar o fenbmeno, escolheu-se como
objeto de estudo os blogs das jornalistas Lilian Pacce, Maria Prata e Ale
Garattoni.

Lilian Pacce é formada em jornalismo, estudou na London College of
Fashion e na Saint Martin's School of Fashion, ambas em Londres, e
atualmente é coordenadora editorial e apresentadora, ao lado da modelo
Mariana Weickert, do programa de moda semanal com trinta minutos de
duracdo, GNT Fashion, veiculado pelo canal a cabo GNT (Globosat), aléem de
ser critica de moda do periddico O Estado de S. Paulo. Pioneira na onda eco-
fashion, foi a responsavel pela curadoria da exposicdo do lancamento da
campanha “Eu Ndo Sou de Plastico” de 2007, com o objetivo de incentivar a

reducdo do uso de sacolas descartaveis. Para o evento, 120 estilistas e marcas

® Post: Pode ser artigos ou qualquer atualizacdo no formato de video, foto e audio feita pelo
autor do blog.
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famosas criaram ecobags com design criativo para mostrar a populacdo que
com pequenas atitudes € possivel colaborar com 0 meio ambiente e ainda
estar na moda. Seu blog ocupa uma sessao dentro do proprio site da jornalista.
Seus principais temas abordados sdo: questdes de estilo, cobertura de
semanas de moda (Londres, Nova York, Paris, Sdo Paulo Fashion Week e
Fashion Rio), temas como arte e cultura aparecem disseminados em notas
sobre design, musica, tecnologia, tendéncias, modelos, marcas e celebridades.

Maria Prata, alcunha da paulistana Maria de Goes e Vasconcellos Prata,
se formou em moda pela Faculdade Santa Marcelina e pelo London College of
Fashion. Trabalhou na editoria de moda da revista Capricho, foi editora de
moda da Vogue Brasil e atualmente ocupa o posto de editora geral do canal
pago FashionTV Brasil. Seu blog € hospedado no site da revista RG Vogue,
que integra o Portal IG — abreviacdo do nome Internet Grétis. Aborda
principalmente temas como: noticias que envolvem comportamento e moda,
tendéncias, cobertura de moda na Internet, registros de bastidores e criticas de
desfiles. Com a recente mudanca para a televisdo, Maria Prata parou de
atualizar o blog. Sua ultima atualizacdo foi em 4 de marco de 2009.

Formada em administragdo de empresas com especializacdo em
jornalismo de moda, Alessandra Garattoni integrou a equipe da estilista carioca
Isabela Capeto, atuou como subeditora do site Glamurama e editora assistente
do site RG Vogue. Atualmente, morando em Sao Paulo, cuida exclusivamente
do blog It girls. Seu blog é hospedado no WordPress, conectado ao site da
revista RG Vogue que, por sua vez, integra o Portal IG. A grande maioria de
seus posts é sobre luxo, consumo de produtos com forte apelo fashion,
tendéncias, universo da revista Vogue, dicas de beleza e moda, perfis de
personalidades inseridas de alguma maneira no mercado, celebridades e
grandes referéncias de estilo.

Método

Para realizar este projeto foi escolhido o método conhecido como anélise
de conteddo. A metodologia é considerada didatica por fazer uso de técnicas
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gue valorizam materiais textuais, a verdadeira base de um estudo

jornalistico, e por se tratar de um trabalho analitico, mas bastante objetivo.

Além da praticidade, a escolha de tal método se deve ao interesse da

pesquisadora em entender determinados aspectos intrinsecos ao contetdo
apurado, e divulgado nos blogs escolhidos.

Uma metodologia de pesquisa que utiliza um conjunto de

procedimentos para produzir inferéncias validas de um texto. Essas

inferéncias sdo sobre emissores, a propria mensagem, ou a audiéncia
da mensagem. (WEBER, 1985: p. 9)

Tendo essa referéncia como norteador, é importante frisar que o objetivo
desta pesquisa nao € realizar uma critica literaria fundamentada dos espacos
selecionados e, sim, identificar dentro de um contexto académico indicadores
culturais como o valor-noticia, relacdo com a publicidade, jargbes de estilo
entre outros aspectos.

Ao longo do estudo dividido em trés capitulos sera analisado em um
primeiro momento o surgimento da imprensa feminina e seu desmembramento
no jornalismo de moda e também sera abordado um breve panorama historico
até a atualidade da moda.

No segundo topico, serdo trabalhadas as questbes relativas a
comunicacdo. Além de uma revisdo do conceito de midia tradicional, seréo
estudados os cenarios aonde o intenso fluxo de informacéo circula na dita
sociedade pos-moderna, a Internet e a blogosfera brasileira, ndo esquecendo,
obviamente que este se trata de um projeto voltado para o curso de jornalismo.
Este topico se encerra com a introducéo do principal objeto de pesquisa, o blog
de moda e suas especificidades.

O terceiro e Uultimo capitulo é basicamente tomado pela analise
propriamente dita dos trés blogs e o0s comentarios direcionados da
observadora. Na sequéncia, a conclusdo abordara os principais aspectos da

construgéo deste estudo e algumas observagoes finais.
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Capitulo | - Jornalismo feminino: um avental, duas madames,

trés it bags

Traduzir a linguagem da moda para o grande publico é também o que
fazem os veiculos especializados, mas de maneira mais pasteurizada. Recorte
do que é catalogado como imprensa feminina, o jornalismo de moda, ao lado
da decoracdo e da saude, constitui a trinca reconhecida como trés grandes
eixos que deram origem a imprensa cor-de-rosa, e que hoje, ainda inclui o
jornalismo de celebridades.

Para a doutora em Letras Dulcilia Helena Schroeder Buitoni, a validade
do jornalismo feminino deve ser encarada de maneira branda. No inicio da
década de 1990, ela escreveu em seu livro Imprensa feminina que a
denominacdo mais indicada € exatamente a que da nome a obra, “imprensa

feminina”, pois esta, sim, se caracteriza por informagdes mais abrangentes.

As pessoas que trabalham na imprensa feminina costumam qualificar o
que fazem como jornalismo de amenidades, esclarecimentos, servico,
entretenimento. O fato jornalistico, colhido segundo padrdes vigentes
no jornalismo ocidental e tratado por jornalistas profissionais, parece
estar pouco presente nos veiculos femininos. (BUITONI, 1990: p.11/12)

O foco do jornalismo para mulheres realmente segue outra vertente. Por
nNao possuirem carater noticioso, as publicacbes utilizam reportagens e néo
“furos” para atrair a atencéo das leitoras.

O primeiro periddico feminino de que se tem registro data de 1693 e tem
berco inglés, mas o segmento realmente ganhou popularidade na corte
francesa, com a intervencédo da literatura. E também no mesmo periodo que
surgem as primeiras reportagens de moda. Buitoni apontou a perda de espago
da literatura em relagdo a moda e ao cotidiano doméstico como uma mudanca
de comportamento natural. “No Brasil, a literatura permaneceu (entre as
grandes editorias) até o comeco deste século, para praticamente desaparecer
nos anos 1960.”

Dulcilia Buitoni resgata em seu livro Mulher de papel — A representacao
da mulher pela imprensa feminina brasileira, a descoberta da primeira revista

feminina brasileira, feita por Gondin da Fonseca na publicacdo de 1941
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Biografia do jornalismo carioca. O Espelho Diamantino - Periodico de Politica,
Literatura, Bellas Artes, Theatro e Modas dedicado as senhoras brasileiras foi
criada em 1827, no Rio de Janeiro, por Pierre Plancher e encerrou sua tiragem
no ano seguinte. Nesse mesmo ano, foi editada a primeira lei de instrucdo
publica que estenderia as meninas o direito a alfabetizacdo, como bem lembrou
Leonel Kaz em artigo escrito para coletanea que integra a série Cadernos da
Comunicacédo. No texto Um olhar sobre elas, as revistas, o jornalista e ex-
secretario de Cultura e Esporte do Estado do Rio de Janeiro discorre em uma
sucinta linha do tempo as variadas fases pelas quais o jornalismo feminino
brasileiro passou, desde seu periodo “Amélia” (submisso) até o mais feminista.

Em 1842, é criada em Londres a primeira revista ilustrada — a lllustrated
London News (Noticias llustradas de Londres). Com 32 paginas de gravuras
gue reproduziam os acontecimentos descritos nas matérias e 16 de texto, a
lllustrated foi a grande precursora das revistas atuais, como cita Boris Kossoy
em seu livro Fotografia e histéria. Com o advento da fotografia, em um curto
espaco de tempo, mais precisamente em 1850, as revistas implementaram a
nova técnica e aos poucos foram se modernizando.

Datam dessa época a Harper's Bazaar (1867), Good Housekeeping
(1885); e Vogue (1892). Das trés revistas femininas americanas, ainda hoje a
Vogue é vista como a “Biblia da moda” e a Harper's Bazaar, como uma das
publicacdes mais influentes do mundo, cujo slogan é ser “a fonte de estilo para
as mulheres e as mentes bem vestidas”. Além de contribuir para a evolugéo do
jornalismo, o surgimento de tais revistas constituiu também um marco
comportamental, pois abriu possibilidades para novos conceitos fotograficos
quanto a estilo; ilustracdo de matérias e a propria descoberta e reconhecimento
do corpo humano como objeto de beleza. Buitoni tratou do tema em sua obra,
Imprensa feminina.

A moda impulsiona a imprensa feminina e é por ela impulsionada. O
primeiro grande salto dos periddicos femininos em diregédo as grandes

tiragens aconteceu em torno da difusdo de moldes de costura, nos
Estados Unidos. (BUITONI, 1990: p. 14)

Com a chegada do século XX, a m&o-de-obra feminina adquiriu carater

essencial para o ciclo industrial e funcionamento familiar. Uma das
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consequéncias dessa participacdo ativa no mercado de trabalho foi o
surgimento da necessidade de identificagdo entre mulheres consumidoras e
representantes destas, perante a sociedade. Paralelamente, como bem situa
Leonel Kaz, as leitoras comecaram a desenvolver interesse pelos artistas das
fotonovelas. “Comecaria a idolatria a idolos de novelas e da musica popular,
presenca obrigatéria em revistas femininas” (p.15).

Apos a Segunda Guerra Mundial, figuras femininas de peso ganharam
espaco em diversos setores e uma verdadeira revolucdo de vozes deu inicio ao
feminismo, imortalizado nas figuras da escritora francesa Simone de Beauvoir e
da ativista americana Betty Friedman nos anos 1960.

Criada para ser o retrato/guia da mulher de classe média que alternava os
papéis de dona de casa, esposa e mae, o jornalismo feminino adquiriu nesse
contexto histérico de emancipag¢do da mulher as caracteristicas que possui até
hoje.

Com essa nova parcela de publico identificada, surgiram novas formas de
representar o dia-a-dia da mulher contemporanea. A doutora em literatura
brasileira Aparecida Maria Nunes resume com sensibilidade na compilacdo So
para mulheres, que reune artigos e colunas escritas por Clarice Lispector, o
recorte feito pela escritora do que em sua visao interessava a mulher elegante

e interessante da época.

Conselhos de economia doméstica, comportamento e cotidiano,
receitas simples e exéticas de culinaria e medicina caseira, segredos
para a vaidade feminina, seducdo e vida amorosa. Informacdes e
curiosidades envolvendo celebridades da época. Um guia, enfim, de
beleza e salde, a exemplo dos antigos almanaques de farmacia,
precursores da imprensa feminina. (NUNES, 2008: p. 146)

Os registros feitos por Clarice durante as décadas de 1950 e 1960 para
os jornais Correio da Manhd, Diario da Noite e Comicio apresentam entre
outras qualidades jornalisticas, a criacdo do vinculo emocional e até de carater
confidencial autor-leitor. Essa relagdo pode ser comparada com a que foi
observada no blog It Girls, da jornalista Ale Garattoni. No espaco a blogueira
também da conselhos, divide segredos e trata com didatismo tendéncias e

assuntos relacionados a moda.
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Segmentadas, as revistas “para mulheres” acompanharam intimamente
as metamorfoses comportamentais vigentes no universo feminino ao longo da
historia e conquistaram o ideal de veiculo de comunicacdo que mais se
adaptou as necessidades femininas. O jornalista Leonel Kaz cita ainda a
influéncia que as revistas tiveram na estabilizacdo do didlogo entre o publico e
as redacoes.

Mais do que quaisquer outras publicaces, as femininas contribuiram
para ensinar aos jornalistas a tarefa comezinha de... ouvir o publico a
guem se dirige a publicagdo. A introdugdo, na década dos 80, da “linha
direta” 0800 com as leitoras e as pesquisas de mercado (...) visando

descobrir tendéncias e apostas de futuro foram essenciais no
direcionamento do contelido das revistas. (KAZ, 2006; p.19)

Atualmente, existem no mercado editorial brasileiro mais de 50
publicacdes femininas e muitas destas tem contetdo especializado em moda.
Como esclareceu a jornalista e colunista social Sylvia de Castro, em artigo
escrito para a coletanea Cadernos da Comunicacdo, O jornalismo feminino

estd na moda, “..nos anos 90 e 2000, o jornalismo feminino e a moda
ganharam maior destaque nos jornais, com cadernos especiais dedicados a
mulher”(p. 38).

Consequéncia dessa abertura foi o prémio Pulitzer concedido a editora-
chefe do caderno In Style do jornal The Washington Post, Robin Givhan, em
2006. O estilista brasileiro Alexandre Herchcovitch cita o marco, relevante para
a industria da moda mundial, no livro Cartas a um jovem estilista — A moda
como profisséo, “... entrou para a historia ao ser a primeira jornalista de moda a
receber o prémio Pulitzer (0 mais importante do jornalismo)... e transformar

critica de moda em critica cultural” (p. 103).

No jornalismo de moda se cobre o planeta  fashion?

A moda é uma linguagem internacional e um empreendimento global.
Estilistas e modelos sdo hoje tdo celebrados e biografados quanto
politicos, atletas e estrelas de cinema. (JONES, 2005: p. 6)

Diante de tal percepcdo compreende-se a importancia que a moda
possui hoje seu lugar na cobertura midiatica. A jornalista Beatriz de Oliveira cita
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em seu livro Jornalismo de moda o ponto de vista do diretor de redagcédo do
jornal O Globo, Rodolfo Fernandes, que acredita ter aumentado o interesse por

parte da midia pelo universo da moda.

Hoje, uma semana de lancamentos de verao ou inverno mobiliza toda
uma equipe de reporteres e fotoégrafos para registrar o evento, que faz
parte de um calendario oficial e se realiza em clima de show business,
rivalizando com festivais de cinema. (VEIGA, 2004: p.11)

A engrenagem que movimenta o comeércio deste “universo” obriga 0s
profissionais a se informarem sobre a estética dominante e suas
transformacdes para entdo, traduzi-las em novos produtos rentaveis. Dai surgiu
0 conceito de “ditadura da moda” e o pensamento de que a moda visa apenas
manipular os padrdes estéticos para vender mais. A maxima dita pela ex-
editora da Vogue America na década de 1960, Diana Vreeland, “O trugue é
oferecer as pessoas algo que elas nem sabiam que queriam”, parece cada vez
mais atual e em sintonia com a dinamica consumista que vem sendo ditada
pelos grandes conglomerados de moda e os meios de comunicagéo ligados a
eles.

Por estar em constante mutacdo, a moda é facilmente encarada como
fenbmeno estético permeado por futilidades com valores essencialmente
consumistas. No entanto, o que se observou na pratica ao longo do século XX,
foi um crescente interesse por parte de antropdlogos, historiadores, sociologos,
psicologos, economistas e académicos em geral, pela subjetividade
caracteristica da linguagem da moda.

A fim de decodificar os cédigos estéticos e fazer com que o consumidor
final entenda as propostas criadas pelas grandes marcas e estilistas, o
jornalista de moda se propde a fazer a ponte de didlogo sobre as tendéncias da
estacdo relativas a materiais, pecas-desejo, cores, comprimentos e estilos;
comportamento relativo a moda e sua influéncia historico-social, além das
mudancas nos habitos de consumo, e servicos, em que as leitoras sdo
informadas sobre como melhor utilizar a tendéncia X, ou o endereco da loja
mais indicada para comprar a calca modelo Y e seu preco. De acordo com
entrevista concedida a autora Beatriz de Oliveira, a jornalista Ligia Martins

sintetiza sua visdo do que é um bom jornalismo de moda.
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O que a leitora quer em matéria de moda é servigo: saber — além do
gue vai ser moda — o que ela pode usar, 0 que pode comprar e 0 que é
um bom investimento. Um bom jornalismo de moda orienta, fala de
tendéncia, mas também mostra o lado prético, do tipo de corte da
roupa ao tecido mais apropriado para 0 nosso clima e tipo de vida.
(OLIVEIRA, 2006: p.60)

Informacdes sobre as mudancas do mercado também séo valorizadas
pelas leitoras. Longe de compor o esteredtipo de “leitoras que ndo tém costume
de ler”, como a jornalista Ruth Joffily identifica no livro O jornalismo e a
producdo de moda, o individuo que se identifica e tem interesse em moda
procura cada vez mais se informar. Essa busca atualmente é feita em blogs e
sites especializados, mas essa tematica sera aprofundada no proximo capitulo.

E inevitavel — e seria inumano se assim ndo o fosse — que a roupa
usada por um individuo siga determinacdes do tempo e do lugar em
que ele vive. Mas na medida em que essas determinacdes podem ser
interpretadas de forma diferenciada — em que ha a predominancia de
estilos sobre as outras determinacfes — em que a roupa ja nao tem
prioritariamente que atender a objetivos meramente praticos, ou
simbdlicos, acredito que ai podemos comecar a falar de moda. Quase

como se a moda fosse a ficcdo, a capacidade criativa, aplicada a
vestimenta. (JOFFILY, 1991: p. 31)

No recorte feito do texto de Ruth Joffily, € possivel compreender a
importancia e o peso que as impressdes pessoais podem ter sobre estilo, moda
e referéncias.

Ao optar por vestir tal roupa, o individuo expressa seu subconsciente e
manda inUmeras mensagens para 0s sujeitos que o cercam. As sucessivas
composi¢cdes de elementos visuais acabam por construir a “funcdo estético-
simbdlica da roupa”, citada por Maria Celeste de Fatima Sanches, no texto As
mensagens que vestimos, impresso na compilacéo 46 livros de moda que vocé
nao pode deixar de ler.

Ainda sobre esse olhar, na obra A moda, a jornalista Erika Palomino
resgata a corrente de pensamento criada pela historiadora Anne Hollander,

sobre a ndo-moda e faz a seguinte releitura sobre o carater social da moda.

Mesmo na ndo-moda, na moda essencialmente pratica, feita para
finalidades basicas (como cobrir ou esquentar, por exemplo), escolhas
séo feitas. Vocé escolhe entre uma cor e outra num casaco, que pode
ter um bot&o ou outro. E nessa escolha ja estd a moda, porque denota
0 gosto de quem escolheu aquele botdo e de quem compra a roupa.
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Por isso, a moda esta em tudo aquilo que vocé veste, desde a manha.
A moda se presta a ser seu primeiro cartdo de visita: até ao acordar,
abrir o armario e vestir-se, mesmo que seja com uma camiseta e um
jeans, vocé esta fazendo um manifesto de moda. Seu look € o modo
com que vocé se apresenta para o mundo e diz: este sou eu; eu sou
assim. (PALOMINO, 2003: p.17)

Feita essa breve introducdo sobre a moda, pode-se tratar mais

propriamente da histéria do jornalismo de moda.

Use e ouse: Bau de memoarias

O conceito de moda tem sua origem no final da lIdade Média e inicio do
periodo renascentista. Como localiza o professor e historiador Jodo Braga no
livro Historia da Moda — uma narrativa, a burguesia que se desenvolveu
economicamente apods as Cruzadas se empenhou em copiar 0s modelos
usados pela corte buscando assim diminuir a diferenca social. “Os nobres, néo
gostando muito dessa idéia, comecaram a diferenciar, cada vez mais, suas
roupas daquelas copiadas, criando assim um ciclo de criacdo e copia” (p. 40),
explica Braga.

As futuras mudancas nao passaram despercebidas. De acordo com
pesquisa realizada pelo professor universitario e jornalista Tarcisio Dalmeida
em sua dissertacdo Das passarelas as paginas, “o embrido do jornalismo de
moda se encontra na literatura, através de relatos de costumes”. Em seu
levantamento, Tarcisio sinaliza que “a gazeta Mercure Gallant, publicada em
Paris, em 1670, na época da corte do rei Luis XIV, ja trazia reportagens sobre
moda”.

O jornalista Leonel Kaz estampa em seu artigo Um olhar sobre elas, as
revistas a importancia da influéncia francesa sobre os costumes relativos ao

vestuario em terras brasileiras durante o século XIX.

. a mais importante revista feminina deste periodo foi A Estacéo,
lancada em 1879, e que sucedeu a La Saison, impressa em Paris para
circular no Brasil. Alids, A Estacao continuou a ter como chamariz as
novidades do vestuario da Europa (ja que as gravuras em metal com
as imagens eram as mesmas da edicdo francesa, para aqui importadas
e impressas) e chegou a vender 10 mil exemplares. (KAZ, 2006; p.13)
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Nesse periodo o Brasil ja sinalizava uma postura que se tornaria comum
até o presente, e que ocasionaria atraso na evolu¢cdo de uma identidade de
moda particularmente brasileira, a de copiar modelos e tendéncias do exterior.

Idealizadas para um publico altamente segmentado, as publicacdes de
moda sdo pioneiras dentro do mercado editorial brasileiro para publicos
especificos. A jornalista Marilena Balaciano resumiu no artigo Revistas
segmentadas — Elas sabem com quem falam, incluido na compilacdo Cadernos
da Comunicacgédo, a visdo estratégica por tras do recorte empresarial que € feito
em sites, revistas, programas de televisao e radio.

Todo veiculo de comunicacdo tem seu publico-alvo. No caso das
revistas, este publico se restringe a um grupo mais fechado. Sexo,
faixa etéria, classe social, todos esses fatores desenham o perfil do

leitor. Baseado nos anseios deste publico-alvo é que o conteddo da
revista sera definido. (BELACIANO, 2006; p. 91)

Antes de a Primeira Grande Guerra explodir na Europa e influenciar de
forma austera a moda, o mercado editorial brasileiro percebeu uma demanda
pelo tema. Assim, na década de 1910 a Revista Feminina foi lancada em Séo
Paulo com tiragem inaugural de 30 mil exemplares. De acordo com a linha do
tempo de décadas de moda criada pela publicacdo Cadernos da Comunicacao,
pouco tempo depois de a Revista Feminina, surgiram as publicagcdes Rainha da
Moda e Mundo Elegante.

O ex-diretor de redacdo da revista Vogue Brasil Ignacio de Loyola
Brandao descreveu a chegada da publicacdo de origem americana no mercado
brasileiro em plena ditadura militar, mais precisamente em maio de 1975, como
uma operacao tida como “louca, fora da realidade, insana... Revista de moda?
E no Brasil existe moda? Jamais existird” (p. 67).

Sinal de uma timida globalizacdo, o lancamento da publicacéo
capitaneada por Luis Carta ajudou a quebrar barreiras e modernizar o
jornalismo local, além de introduzir e valorizar a editoria de sociedade e criar a
“retranca” copiada por varias revistas femininas, em que uma personalidade
conhecida mostra sua casa, como vive, seus objetos favoritos.

Assim como ocorreu nos Estados Unidos, a Vogue brasileira ajudou

estilistas a profissionalizar suas marcas e divulga-las no mercado internacional,
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desenvolveu a industria em torno das modelos e suas agéncias e, como ja foi
citado, colaborou para o desenvolvimento de inUmeras atividades ligadas ao
design, fotografia e ilustracao.

Ignacio descreve no artigo Vogue — Bom gosto e sofisticacdo, para a
coletanea Cadernos da Comunicacéo a histéria por tras do fendbmeno que em
um primeiro momento atingiu o publico e despertou a curiosidade pelo universo
da aristocratica alta sociedade, para em seguida, fazer o mesmo com o mundo
da moda. O sucesso da revista foi tamanho que durante pesquisa realizada no
inicio da década de 1990, os leitores tinham na Vogue um exemplo de “revista
de estante”, que nado se joga fora.

Surgida no final do século XIX, em Nova lorque, Vogue tinha sido
criada para se uma espécie de house organ (a expressao ao existia na
época, claro) da alta sociedade novaiorquina. Uns diziam que eram
quatrocentas familias. Outras, quatrocentas pessoas. Vogue nasceu
como carné social. Paginas e paginas de fotos de festas, casamentos,
batizados, bodas, bailes, em que as pessoas desfilavam suas belas
roupas, jéias mais caras, exibiam casas faustosas, toda pompa e
circunstancia. Num determinado momento, um editor da revista decidiu
fotografar gré-finas com a haute-couture que vinha diretamente de
Paris. A ideia inicial foi pura exibigdo narcisica, prontamente adotada, e
adorada, pela “melhor” sociedade. O aparecimento de senhoras da alta
nas paginas da revista, quebrando um tabu, posando como “modelos”
foi uma atitude insodlita que resultou em absoluto sucesso. Todos

compravam a revista para ver as milionarias com roupas que s6 eram
vistas em festas fechadas e inacessiveis. (BRANDAO, 2006; p.68)

A partir da década de 1960, com a introducao da cultura do prét-a-porter,
a moda se viu em uma situacao distante do glamour restrito da alta costura e
inserida dentro de uma formula industrial. Ap6s a Segunda Grande Guerra
Mundial, o mundo viu o universo da moda integrar-se de vez a légica capitalista
e passar a participar do cotidiano das massas.

O surgimento da producgdo nacional de moda esté intimamente ligado a
ascensao da classe média como publico consumidor e consequentemente, a
identificacdo da importancia da individualidade — vetor essencial da ideologia
consumista. Como Ruth Joffily registrou, é nessa época, durante a década de
1970, que o mercado de moda brasileira ganha forca.

Curioso notar que nesse periodo os textos de moda eram impregnados
de palavras estrangeiras. Em 1971, na revista Desfile, a jornalista Gilda
Chataignier publica o Pequeno dicionario de Moda, traduzindo para o
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portugués expressdes francesas usadas até entdo. (JOFFILY, 1991: p.
63)

O costume comum na década citada permanece até a atualidade. A
invariavel critica destinada a elitizagdo da moda é a mesma concedida a
jornalistas que cobrem a area de economia e escrevem em “economeés” que so
especialistas entendem. Como a propria Ruth aponta, usado de maneira
exagerada, o uso de jargdes, palavras estrangeiras e metalinglistica pode sim
comprometer o entendimento de certa parcela de leitores, mas o emprego de
expressdes adequadas pode também agregar um “tempero” a mais nos artigos,
editoriais, notas e reportagens de moda.

Outro pré-conceito dirigido ao segmento diz respeito a volatilidade
inerente a moda e a alta rotatividade de simbolos por ela disseminados. Quem

chama atencéo para tal critica € a jornalista Erika Palomino.

H& um preconceito concreto para com a moda, em parte porque o
carater da moda é de fato efémero (ela muda oficialmente de seis em
seis meses, e seu meio é a roupa) e porque ela tem a ver com a
aparéncia (supostamente privilegiando o superficial em detrimento do
intelectual: forma X conteddo). Muitas vezes, a moda € vista também
como algo feito para iludir e enganar, para ajudar no disfarce de ser
alguém que, na verdade nao se é. (PALOMINO, 2003: p. 18)

Sem entrar no mérito do fator ludico da moda, a imprensa atual por
vezes é recriminada por estender a cobertura apenas as tendéncias e criar um
foco superficial contribuindo para a Otica estritamente comercial da moda.
Algumas/uns publicacdes/sites sintetizam tanto os trabalhos dos
estilistas/marcas que acabam por colaborar para o surgimento das chamadas
fashion victims. De acordo com Palomino, “sdo aquelas pessoas que andam
vestidas na ultima moda, com o look do momento, dos pés a cabeca, mesmo
quando o salario e o fisico ndo permitem”.

Importante nome da cobertura da moda brasileira ao lado de lesa
Rodrigues, Constanza Pascollato e Gloria Kalil, Palomino retratou através de
sua coluna no jornal Folha de S. Paulo, no final da década de 1980, o inicio da
consciéncia de moda na cultura jovem e underground de S&o Paulo. Entre os
grandes estilistas que viu surgir estavam Alexandre Herchcovitch, Marcelo

Sommer e Fause Haten. Em A moda, Erika Palomino resume a participacao do
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jornalista de moda dentro do circuito que abrange desde o espetaculo
condensado no desfile até a publicagdo da revista, a confec¢cdo da matéria ou a

postagem de um artigo no blog/site.

Da parte da imprensa, é no desfile que se da o estopim de tudo. E
mesmo verdade que uma grande imagem de moda ou uma roupa
maravilhosa déo frio na barriga dos fashionistas. Com o desejo a toda,
0s editores pautam suas revistas e jornais. V8o conceber as
reportagens e editoriais relacionados aos novos valores de cada
temporada, assim, se 0 mood é roméantico, vao escolher qual a modelo
do momento que convém ao tema, uma locacdo idem, o fotégrafo que
técnica e esteticamente se enquadra mais nesse estilo. E, finalmente,
vao pautar stylists e produtores de moda para buscar as roupas nos
showrooms e assessorias. Tudo baseado no que viram. (PALOMINO,
2003: p. 39)

Esse ciclo da moda e do jornalismo que a retrata constitui a etapa anterior
a chegada da informacéo de moda ao leitor, telespectador, internauta. Uma vez
que essa tradugdo alcanca o consumidor final, que correrd para adquirir a
altima moda, o objetivo da grande industria téxtil terd sido concluido. No
proximo capitulo, examinaremos a etapa que cabe a midia, que € divulgar as
mensagens por tras dos conceitos das grandes marcas e os diversos estilos
desenvolvidos pelo mercado global para saciar a eterna busca pela
identificagéo.
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Capitulo Il - Dando asas a informacao

O desafio de todo jornalista é seduzir pela importancia do material que
transmite, revelar aspectos desconhecidos e lutar pelo aumento do
namero de pessoas que tém acesso a informagéo relevante. (JORGE,
2008: p.27)

Dentro da cultura contemporanea atual, a midia — onipresente -
desempenha amplas func¢des instantaneas. Incluir, segregar, informar, entreter
e banalizar sdo alguns dos verbos que os meios de comunicacdo social
transformam em acao dia apds dia. Como consequéncia direta, é através dela
que os individuos compreendem o mundo, definem e reproduzem identidades e
padrdes, tanto de beleza como de comportamento, e se confortam. Essa visao,
sugerida pelo professor Roger Silverstone na obra Por que estudar a midia
define bem a importancia do papel que a midia desempenha na atualidade.

E impossivel escapar & presenca, a representacéo da midia. Passamos
a depender da midia, tanto impressa como eletrénica, para fins de
entretenimento e informacédo, de conforto e seguranga, para ver algum
sentido nas continuidades da experiéncia e também, de quando em

quando, para as intensidades da experiéncia. (SILVERSTONE, 2005:
p. 12)

Diante de tais impressdes, € necessario retomar Silverstone para tratar do
senso comum intimamente ligado ao conceito midiatico e intrinseco ao convivio

social.

E no mundo mundano que a midia opera de maneira mais significativa.
Ela filtra e molda realidades cotidianas por meio de suas
representacdes singulares e multiplas, fornecendo critérios, referéncias
para a conducdo da vida diaria, para a producdo e a manutencéo do
senso comum. (...) A midia depende do senso comum. Ela o reproduz
recorre a ele, mas também o explora e distorce. (SILVERSTONE,
2005: p.20/21)

Reflexo da sociedade, a imprensa atua também como guia ou termémetro
do senso comum. Diretamente associada ao que se € entendido habitualmente
por midia, os conglomerados das empresas jornalisticas e do entretenimento
ocupam espaco privilegiado na chamada sociedade da informag&o — conceito
criado pelo tedrico francés Pierre Lévy, em 1994.
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O ritmo diério € frenético e sustentado pela grande revolugéo tecnologica
que tem no acesso instantdneo a Internet, redes sociais (como Orkut,
Facebook, Twitter) e tecnologias méveis (como os telefones inteligentes com
conexdo direta a Internet e uma série de aplicativos), as bases para uma
interacao ininterrupta com capacidade de armazenamento de dados ilimitada.
“Uma vida para ser vivida on-line” (p. 46), sintetiza Silverstone.

A doutora Maria Aparecida Baccega discute na compilagdo Comunicacao
e culturas do consumo, a exata dimensao na qual o conceito de espaco —
abreviado pelas conexdes digitais - se encontra, apos tantas ressignificacdes e
COmMo que esse avancgo atinge a construcao das identidades.

As distancias reduziram-se ou desapareceram. Um acontecimento esta
em sua salq no momento mesmo em que acontece em qualquer Iugar
do mundo. E o espetaculo. As barreiras entre informagao, publicidade e
ficcdo ja ndo se marcam com nitidez. E esse o modo que cada um de
nés se cré cidaddo do mundo, vivendo no pequeno espaco de seu
bairro, de sua cidade. (...) E ai que o consumo entra com largueza de
espaco, dessa vez muito maior que aquele que ja tinha obtido na
modernidade: somos a grife da roupa que vestimos, da bolsa que
usamos, do carro que temos. (BACCEGA, 2008: p. 3)

A discussdo do processo de consumo esta intimamente ligada ao
crescimento da comunicagdo social e ao aumento da disponibilidade de
informacédo. Ainda segundo Baccega, as mudancas culturais da sociedade
acabaram “transformando a linguagem do consumo numa das mais poderosas
formas de comunicacao” (p. 3).

Para ilustrar esse comportamento, as Ultimas estatisticas divulgadas a
respeito do acesso a Internet no pais pelo grupo de pesquisas Ibope, afirmam
gue em maio de 2008, “o Brasil alcancou a marca de 40 milhées de usuarios da
Internet, e que o0 numero de internautas ativos atingiu recorde de 23,1 milhdes
de pessoas no mesmo més.” Outra curiosidade da vida online brasileira é a
quantidade de tempo gasto pelas pessoas. Sobre o tépico, o Ibope publicou:

Em maio, com 23 horas e 48 minutos por pessoa, em média, 1 horae 1
minuto mais do que o tempo de abril, o brasileiro continuou a ser o
internauta residencial que mais navegou entre os dez paises medidos
com a mesma metodologia. (...) Os paises que mais se aproximaram
do tempo residencial médio do internauta brasileiro foram o Japao
(21h34min), a Franca (20h23min), os Estados Unidos (19h46min) e a

Austrdlia  (18h00min). (IBOPE, NetRatings, 27/06/2008; www.
Ibope.com.br)
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Muito se tem dito sobre o impacto que o espaco digital e o uso abusivo da
Internet tém exercido sobre a imprensa. Tal discussao faz eco a abordagem de
David Randall no livro El periodista universal (traducao do inglés feita por Maria
Cordeiro) e retomada pela jornalista e professora Tais de Mendonga Jorge na
publicacdo Manual do foca — guia de sobrevivéncia para jornalistas. Para os
autores, ndo importa o meio, 0s principios basicos do jornalismo ndo devem ser
alterados.

A nova midia mantém os compromissos da imprensa para com O
publico. Se o jornalismo terd um novo suporte para cumprir sua missao
no tempo — assim como houve a pedra, a argila, a madeira e o papel -,
se sera a tela do computador, do relégio de pulso ou do celular, ndo
importa: a liberdade de expressédo e de informacdo continua a ser uma
das clausulas constitucionais em todo o mundo democratico. Ao
jornalista cabe mostrar os varios angulos da questao e resgatar o papel
dos primordios: a fim de comunicar, o jornalista deve colocar a noticia

na melhor forma — in-formar. O que ele tem mesmo a fazer é publicar,
no sentido latino: deixar a disposicao do publico. (JORGE, 2008: p.14)

A partir da década de 1990, com a expansdo econdmica da indastria da
nanotecnologia e da informética e um fluxo intenso de informac¢des sendo
despejado a todo momento na Internet, a midia teve seu panorama mudado.
Um dos principais efeitos da mudanca, além do aumento da demanda pela
produtividade, foi a concentracdo de fungBes. Uma Unica maquina poderia
realizar diversas atividades simultdneas. E uma pessoa a frente capaz de
dominar tais técnicas se tornou essencial. Essa € a origem do novo jornalista —

o reporter multimidia.

A Revolucdo da Informacdo se nutre dos dados que circulam pelos
computadores. Um rio de bits percorre o mundo inteiro e transforma a
maneira como se lida com o conhecimento: ele pode agora ser
coletado, manipulado, modificado, acrescido, trocado, arquivado com
apenas um toque e sem a necessidade de grandes espacgos fisicos.
(JORGE, 2008: p.196)

No trecho destacado acima, a autora ilustra bem a selva na qual o atual
“foca” é inserido. Em certas ocasifes, reporteres com anos de carreira também

precisam se adaptar a nova realidade.
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Situado na raiz do jornalismo em tempo real ou jornalismo online, o
reporter multimidia vé as equipes se reduzirem, pois a producéo de conteudo &
concentrada inteiramente nele. Com sua camera digital ele fotografa o
entrevistado e filma a entrevista. Com um software, ele proprio edita o material
e posta o video no site jornalistico. Tem também a opc¢édo de nao trabalhar o
video e utilizar apenas o audio da conversa. O produto final editado é
transformado em um podcast®. Se tiver interesse pode ainda escrever uma
matéria para completar o enfoque. E isso tudo, claro, dentro do prazo do
fechamento. Nesse cotidiano, uma das ferramentas basicas do profissional é
detectar a noticia. Entender os fatores que fazem uma informacéo ter valor
para determinado publico caracteriza a nocéo de valor-noticia. Essa verdadeira

revolucdo € mencionada pela professora Tais de Mendonca Jorge.

Da primeira agéncia de noticias ao cadigo criado por Tim Berners-Lee
(a world wide web), chega-se aos conceitos de rede e de convergéncia:
integracdo da fala, texto, video, audio, telecomunicacéo, eletrdnica de
diversdo e tecnologia de computador, o que significa profunda
transformacdo das formas conhecidas de comunicacdo humana.
(JORGE, 2008: p. 195/196)

Paralelo a esse cenario, esta o usuario da Internet, consumidor que em
busca da informacé&o rapida e condensada, esta cada vez mais seletivo quando
se trata da origem da noticia e da forma como ela é transmitida. E exatamente
desse panorama — de quantidade interminavel de informacédo disponivel
postada por qualquer individuo com acesso a rede - que o0s blogs (paginas
pessoais que funcionam como diarios digitais aonde o proprietario pode
escrever 0 que quiser, sobre qualquer tema) surgem e ganham espacgo,
despertando assim inseguranca nos poderosos da imprensa escrita a respeito

do futuro do monopdlio do jornalismo tradicional.

Na época da interatividade - Blogs

Atualmente a Internet se encontra em uma fase com destaque para a

colaboragéo. O periodo no qual a publicacdo de contetdo teve sua énfase foi

® Podcast: Série de arquivos digitais publicados que permite que seu contetido seja baixado por
qualquer pessoa.
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considerado a primeira geracdo da rede. Tal discusséo abordada pela O Reilly
Media em série de conferéncias realizadas entre 2004 e 2005, foi resgatada
pelo doutor em Informatica na Educacéo Alex Primo e pela professora Raquel
da Cunha Recuero no artigo A terceira geracdo da hipertextualidade -
Cooperacdo e conflto na escrita coletiva de hipertextos com links
multidirecionais, publicado em junho de 2006, na revista Libero.

No artigo da dupla, alguns dos principios do atual momento da web sao
avaliados, e o progresso da “arquitetura de participacdo”™ aonde “o sistema
informatico incorpora recursos de interconexdo e compartilhamento”, recebe
atencao especial dos autores. O conceito de “beta eterno” citado no texto
exemplifica bem o estagio tecnoldgico no qual estamos inseridos como um

todo.

No que toca a producéo, enquanto no primeiro periodo da Web os sites
(como as home-pages) eram trabalhados como unidades isoladas,
passa-se agora para uma estrutura integrada de funcionalidades e
conteddo. Enfim, a producdo colaborativa transforma-se no principal
valor, apostando-se que quanto mais interagentes participarem da
construcéo coletiva, mais bens publicos podem ser compartilhados por
todos os participantes. (PRIMO; RECUERO; 2006: p. 84)

Para Primo e Recuero a “producdo colaborativa” estd sendo levada ao
maximo e os internautas finalmente podem navegar sem amarras e deixar suas
impressoes fortalecendo o conceito de interatividade. O livro de visitas de uma
homepage deu lugar as salas de bate-papo segmentadas e aos comentarios
em sites.

Esse comportamento baseado na troca plural de significados subjetivos
entre o receptor e 0 emissor, instigou 0 usuario a querer participar e relatar a
sua visao dos fatos. Desse desejo, surgiu 0 blog. Nesse espaco as pessoas
podem enfim se transformar em jornalistas, investigadores, criticos, escritores...
e até ficarem famosas.

Como bem assinala o colunista, blogueiro e professor Hugh Hewitt na
obra Blog — Entenda a revolucdo que vai mudar seu mundo, os blogs atuam
hoje como principal ferramenta para gerar conteudos na web. Os diarios
digitais na visdo do autor, “podem ser divididos em simples agregadores, que

apenas indicam aos leitores os links fundamentais, e analistas, que escrevem
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seus pontos de vista sobre temas ou acontecimentos...”. Esse olhar é
importante para entender o que Hewitt acredita tratar-se de uma “transferéncia
de confianca” do leitor da midia tradicional para a blogosfera.

A falta de tempo € um dos fatores que colaboram para o sucesso da
ferramenta. E uma alternativa para a tradicdo de ler revistas e assistir
programas de televisdo. Saldo direto da nova dindmica em que nos
encontramos, as pessoas sentem necessidade de buscar “atalhos” para seus
costumes a fim de economizar tempo.

De acordo com Hewitt, “o primeiro blog surgiu em 1999. Mais ou menos”.
Essa falta de datacdo é perdoada pelo autor que enxerga no formato do blog,
uma grande oportunidade econdmica para estabelecer marcas e produtos no
geral, dentro de uma rotina paralela ao ciclo da noticia que possui apenas 24
horas. O mecanismo de fidelizar o leitor funciona na rede de maneira similar a
empregada a grande midia. Sobre o tema, o professor expde:

O segredo é a rapidez. Assim que o habito é criado, é dificil acabar
com ele, porque é algo muito precioso hoje em dia. Eu visito milhares
de blogs por ano, mas apenas um punhado diariamente. Esse

“punhado” dificilmente é mudado e, se é assim comigo, também é com
milhdes. (HEWITT, 2007: p. 19)

O héabito de acompanhar um blog tem suas peculiaridades, mas assim
como a conexao € estabelecida na midia tradicional, a empatia seja pelo tema,
ou pelo blogueiro, € um fator definitivo para a criagdo do vinculo. Sobre o
tépico, Hewitt acredita que “a credibilidade dos blogs depende de sua
atualidade e precisdo, mas invariavelmente a qualificacdo dos blogueiros
também tem importancia” (p. 140). Para o autor, os segredos para 0 sucesso
de publico de um blog séo listados nessa ordem:

Atualize sempre; crie links livremente; seja generoso nos elogios e
créditos; ndo seja sempre prolixo, e de preferéncia, nunca (...); os
paragrafos sdo seus amigos; obscenidade espanta o publico; evite
rixas e brigas apaixonadas; pelo menos no inicio, evite a sessédo de
comentarios (...); tenha um titulo curto e facil de lembrar de modo que

facilite a memorizagéo e possa ser exibido no alto da pagina. (HEWITT,
2007: p. 184)

A cultura da blogosfera surgiu como uma onda espontanea de criatividade

em um ambiente com espaco ilimitado. Hewitt incorporou a seu texto um press
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release divulgado no segundo semestre de 2003, pela Perseus Development
Corporation sobre a erupcdo do numero de blogs criados até aquele ano. Os
dados sao relativos ao inicio da disseminacdo da blogosfera, mas situam bem
a importancia do suporte para a nova era da informacéo.
E interessante que, assim como o compartilhamento de MP3 e a troca
instantdanea de mensagens comecaram com os adolescentes, 0s
adolescentes criaram a maioria dos blogs. Os blogs sé&o hoje territério
dos jovens, com 92,4% dos blogs tendo sido criados por pessoas com
menos de 30 anos de idade. As mulheres tém uma tendéncia

ligeiramente maior que os homens a criar blogs, sendo responsaveis
por 56% dos blogs hospedados. (HEWITT, 2007: p. 101)

Diante dessa nova ferramenta, muitos se perguntam sobre o futuro dos
produtores de informacéo tradicional — as emissoras de televisdo e radio, os
jornais impressos e as revistas. Serdo engolidos pela atual forca dominante — a
Internet? Hewitt aborda a polémica através de um post do blogueiro Andrew

Sullivan.

(...) significa que a velha midia esta morta? De jeito nenhum. Os blogs
dependem dos recursos jornalisticos dos grandes meios de
comunicacao para fazer o grosso da reportagem e da analise. O que os
blogs fazem é oferecer a melhor investigacdo possivel dos meios de
comunicacao — melhorando o padrdo dos profissionais, acrescentando
novas opinidées, novos pontos de vista e novos fatos a cada minuto.
(HEWITT, 2007: p. 106)

Essa abordagem contribui para a “disputa” entre a midia tradicional e a
blogosfera pelo reconhecimento de quem realiza melhor a funcdo de tornar
publica a informacdo. Os blogueiros defendem que através de uma rede
democratica conseguem desmistificar o poder da imprensa e quebrar o fluxo
onipotente do gatekeeper. Ja os jornalistas tradicionais repetem a maxima de
gue sao eles que entendem os valores-noticias e sdo 0s mais indicados para

avaliar o que deve ou nédo ser informado e como isso deve chegar ao publico.

Expresséo estética — o desafio do blog de moda

Ha a possibilidade real de construir uma nova imagem para alguém ou
até mesmo de fazer surgir uma outra pessoa por meio de uma imagem
diferente. (...) Algumas imagens guardam tamanha forca, que se
tornam a traducdo do que era a pessoa em determinada época.
(RISTOW, 2007: p. 123)
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Assim como em outras areas, o fluxo de informacdes de moda é
constituido de texto relacionado a presenca da imagem. A diferenca aqui é
exatamente o peso do visual. As fotografias/videos com conteido de moda
dialogam com os interessados no assunto em uma dimens&do que nenhum
outro formato consegue atingir. Transportadas para a facilidade e rapidez
proporcionada pela plataforma que € a Internet, as mensagens sao
transmitidas através de cores, cenarios, expressdes, poses e conceitos criados
em conjunto por equipes formadas por fotégrafos, modelos, maquiadores,
editores de criacao, produtores e stylists em uma quantidade nunca antes vista.

A jornalista Beatriz de Oliveira relata sua experiéncia com o fazer diario
de uma editoria de moda em jornal impresso e opina sobre a constru¢ao de
uma matéria de moda ao resgatar os ideais defendidos por Ricardo Kotscho.

Para o jornalista, o texto deve sempre “casar com a imagem”.
A fotografia ndo pode ser vista como simples complemento, ilustracao
para que a pagina nao tenha apenas texto. A imagem é comunicadora
e funciona como elemento de fundamental importancia para a
percepcdo e compreensdo geral de uma naticia. (...) Muitas vezes as
fotos das matérias de moda (ou editoriais) sdo montadas e elaboradas
previamente e ndo representam a realidade, mas um universo criado

propositalmente com a intencdo de provocar alguma sensacgéo
especifica. (OLIVEIRA, 2007: p. 50/51)

A moda se popularizou com o advento da Internet. Na primeira década do
século XXI, milhares de blogs dedicados a tematica apareceram na rede.
Alguns se consolidaram e permanecem até hoje como fonte credivel de
informacao rapida, consistente e globalizada.

Em parte, os blogs se tornaram bem sucedidos porque apresentaram
opinides e olhares diversificados do que os veiculados pela midia tradicional,
mas sem duavida, um dos componentes que contribuiram para esse sucesso foi
o trabalho visual. Os videos com conteudo de moda, os desfiles online e todo
tipo de trabalho com imagens ganharam muita forca apds a popularizacédo de
ferramentas como o site o Youtube, fundado em 2005. Através do canal, seus

usuarios compartilham videos em formato digital no mundo inteiro.
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Entrevistada em fevereiro de 2009 pela jornalista Alessandra Garatoni, a
blogueira Olivia Hanssen resumiu em trés “dicas”, o que faz um blog de moda
alcancar o sucesso e possuir uma visao particular e interessante do universo
da moda: “foco, furo e personalidade”. O primeiro porque “tem que ter uma cara
bem especifica, ndo da para atirar para todos os lados e ser bom em tudo”; o
segundo, porque “ndo vale dar informagdo requentada! Ou vocé da o furo
primeiro ou mostra um angulo totalmente novo daquela noticia”.

A colunista da Vogue Brasil e grande referéncia da moda brasileira,
Costanza Pascolato escreveu em sua coluna na revista de numero 326,
editada em 2005, sobre a “descoberta do blog”. Pascolato convida todos os
leitores da publicacdo para acessar uma sucinta lista de enderecos, os quais
ela julga serem excelentes para checar “noticias corrosivas, listas de in e out e

para saber quem séo os anticristos fashion”.

Confesso que um blog, até pouco, me parecia algo misterioso e até
suspeito, jA que minha iniciacdo na internet foi bastante tardia. Falta-
me a naturalidade, a rapidez e a expertise que invejo nos mais jovens.
(...) Entretanto a paixdo (mais uma vez ela) por moda me fez avancar
até em terrenos mal conhecidos. (...) Driblando cismas, acessei,
segura, depois de ler, em importante e absolutamente convencional
jornal internacional, que os blogs de moda, at¢é o ano passado
relativamente pouco numerosos (algumas dezenas), neste ano ja séo
centenas. (...) Dirigem-se a uma audiéncia para a qual nenhum
retalhinho de fofoca sobre celebridades ou atualidade de moda e
passarelas parece ser insignificante. (...) Alguns s&o atualizados
semanalmente, outros diariamente ou até de hora em hora. Por isso,
sdo plataformas ideais para noticias de estilo. A velocidade das
mudancas e a pulverizagcdo do que € (ou ndo) relevante na moda
contemporénea faz com que acompanhemos tudo o que nos interessa
de maneira bem mais agil, diversificada e informal que em outros
tempos. (...) Os melhores blogs tém linguagem direta, livre e sem
preconceitos, formando uma comunidade informada, assertiva,
animada, ousada e, por vezes, deixam no chinelo revistas
especializadas com seus textos formais. Criam-se féruns de discusséo
que refletem e reverberam opinibes de uma geracao
hipercomunicativa, mas precocemente entediada e indiferente...
(PASCOLATO, 2005: p. 14)

Costanza Pascolato se identificou com a linguagem, o formato e a
“novidade” que constituiu os blogs de moda e estilo no inicio da popularizacéo
da ferramenta. Mas antes do blog em si, a colunista € uma “fashionaholic”,

como a prépria se auto qualifica.
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Toda essa expanséo da comunicagédo visual contribuiu para o aumento do
consumo, tanto de informag¢ao de moda, como de produtos no geral. No artigo
O consumo nas visbes de Marx, que integra a coletanea Comunicacdo e

culturas do consumo, o professor Celso Frederico aponta essa nova realidade.

Segundo Baudrillard, hoje em dia o consumo nédo é mais consumo de
objetos, isto é, de objetos que satisfazem necessidades reais do ser
humano. O consumo tornou-se linguagem, uma ordem de significacao.
Nessa nova realidade, os objetos ndo sao consumidos mais em funcdo
do seu valor de uso, da sua utilidade, mas como sistema de signos.
(FREDERICO, 2008: p. 81)

Ainda sobre a relagdo entre consumo, as leituras da exteriorizagédo e o
processo de comunicagao, o professor Roger Silverstone apresenta no livro
Por que estudar a midia?, suas observacdes sobre a tematica.

(...) o consumo € a Unica atividade essencial pela qual nos envolvemos,
diariamente, com a cultura de nossos tempos. (...) Consumimos sem
cessar, e por nossa capacidade de fazé-lo contribuimos para,
reproduzimos e afetamos consideravelmente a textura da experiéncia.
Nisso recebemos auxilio da midia. Com efeito, consumo e mediagao
sdo, em inumeros aspectos, fundamentalmente interdependentes.
Consumimos a midia. Consumimos pela midia. Aprendemos como e o
que consumir pela midia. Somos persuadidos a consumir pela midia. A
midia, ndo é exagero dizer, nos consome. (...) Modas s&o criadas e
anuladas. Novidades proclamadas e negadas. Compras feitas e
recusadas. Anuncios vistos e ignorados. Ritmos sustentados e
rejeitados. Consumo. Conveniéncia. Extravagancia. Frugalidade.
Identidade. Exibicdo. Fantasia. Anseio. Desejo. Tudo refletido e
refratado nas telas, paginas e sons de nossa midia. A cultura de nossa
época. (SILVERSTONE, 2005: p. 150/ 160/161)

Como dito por Silverstone, a midia retrata a cultura da atualidade
mediada por novas praticas e linguagens como o consumo e tecnologia. No
proximo tépico, trés blogs de editoras consagradas serdo analisados através da
metodologia de analise de contetudo. A finalidade é descobrir se tais espacos
sdo constituidos de praticas jornalisticas similares as da midia tradicional ou
ndo. Desta forma, serdo estabelecidas relacdes entre série de dados coletados
relativos aos objetos especificos e conceitos tradicionalmente ligados ao
jornalismo como: credibilidade e imparcialidade; ao marketing, como consumo,

servicos de luxo, construcdo de marcas e a moda, como estética, universo

ludico, prazer, estilo e imagem.
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Capitulo Ill - Andlise de conteudo

Se antes se vendiam coisas, atualmente vendem-se, sobretudo,
imagens e modos de ser. (BACCEGA, 2008, p. 9)

Para escrever o artigo Barthes: textos e anotacdes sobre a moda, que
integra a coletanea 46 livros de moda que vocé nao pode deixar de ler,
compilada pela editora Camila Perlingeiro, a professora Marcia Couto Mello
revisitou o trabalho do estudioso Roland Barthes e extraiu do autor definicoes-
chaves sobre o simbdlico ato do vestir.

De acordo com o olhar de Barthes expresso no livro Il senso della moda,
sob a otica da professora, a moda e a midia sdo subprodutos do capitalismo.
(Barthes) Compreende que “a moda € um mecanismo caracteristico das
sociedades de massa. Um mecanismo exemplar dos infinitos modos de pensar
e se comportar, contagiando as pessoas pelo desejo” (p.76).

Tendo em vista justamente uma sociedade sedimentada no extremo culto
ao exterior, foram estabelecidos alguns objetivos especificos a fim de
compreender se o0s trés objetos de estudo (blogs) podem ser caracterizados
como meios alternativos de se fazer jornalismo de moda. S&o eles: identificar
as marcas de periodicidade; analisar o que € noticia para cada canal; identificar
0s critérios de apuracao que as jornalistas utilizam em seus blogs; analisar, por
meio dos comentérios, como a participacdo do publico é recebida; identificar a
politica de direitos autorais (se houver); e quantificar a presenca de acdes que
sinalizam convergéncia midiatica.

O método empregado neste estudo é a analise de conteudo com uma
amostragem aleatoria. A fim de buscar uma maneira de interpretar os discursos
de determinada época, foi identificado na metodologia, um jeito de entender
mais a fundo como se estabelecem certos aspectos culturais implicitos ao fazer
jornalistico. No artigo Analise de conteudo em jornalismo, parte da obra
Metodologia de pesquisa em jornalismo, a professora Heloiza Golbspan
Herscovitz defende que a analise de conteudo jornalistica pode ser definida da
seguinte forma:

Método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e
imagens impressas, gravadas ou veiculadas em forma eletrénica ou



digital encontradas na midia a partir de uma amostra aleatéria ou nao
dos objetos estudados com o objetivo de fazer inferéncias sobre seus
conteldos e formatos enquadrando-os em categorias previamente
testadas, mutuamente exclusivas e passivas de replicacdo.
(HERSCOVITZ, 2007, p.126)

Sendo assim, esta pesquisa definiu como unidades de analise os jargdes
de estilo; o tratamento das imagens para composi¢cdo dos respectivos blogs —
sendo em formato de video, sendo em fotos; a utilizacdo de links; o que
significa o ideal “it girl” utilizado por Ale Garattoni; o estilo de cada endereco —
se tratam de assuntos relacionados & moda como cultura, beleza; e como € o
enfoque no universo das celebridades (artistas, esportistas e famosos no

geral).

Relatério 1

Entre os dias 2 e 8 de junho de 2009, o blog It Girls, criado em 16 de
dezembro de 2007, dedicou apenas um unico post ao tema Fashion Rio
Primavera — Verdo 2010. Durante o periodo, Alessandra Garattoni postou no
dia 2, trés posts — um sobre cursos de férias nas aulas de julho relacionados a
moda (infogréfico), que teve nove comentérios; um segundo (foto) sobre dicas
de Nova York (It Girls em NY) com 38 comentarios; e um terceiro sobre dicas
de produtos de beleza (fotos) vendidos em Nova York, com 20 comentarios.

No dia 3, foram dois posts. Novamente um post com dicas (foto) de
consumo em Nova York, que recebeu 23 comentarios; e um post (foto)
relacionado ao Dia dos Namorados, que teve 26 comentarios.

No dia 4, também foram dois posts. Outro com dicas sobre Nova York
(foto), com 36 comentérios; e um segundo sobre tendéncia relacionada a
bolsas (foto), com 33 comentarios.

No dia 5, mais dois posts. Um sobre a empreséria Renata Verissimo (foto)
— que criou uma marca de fast fashion ’ que é muito bem sucedida entre as It
Girls paulistas —, com 11 comentéarios; e um Most Wanted, com os produtos
(fotos) que sugerem ser as melhores compras do momento — entre eles, uma

moringa com estampa de rosas, um par de brincos assinados pelo designer
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Antonio Bernardo, o livro Repouso Absoluto de Sarah Bilston, o DVD do show
da cantora Vanessa da Mata no Multishow e um sapato de salto dourado da
marca Constanca Basto -, com dez comentarios.

No dia 6, a blogueira dedicou um post com foto ao langcamento do livro
L.A. Candy, da It Girl Lauren Conrad e colocou link com o Twitter da autora,
com apenas trés comentarios, e um post sobre tendéncias dos esmaltes, que
teve 19 comentarios.

No dia 7 (um domingo), nada foi postado.

No dia 8, foram postados dois materiais. O primeiro sobre o langamento
da linha inédita de produtos (foto) com a marca It Girls — com 51 comentarios —
e uma espécie de miniguia dos dez lugares (fotos) que as pessoas que estédo
no Rio de Janeiro participando da semana de moda carioca ndo podem deixar

de ir, e recebeu 51 comentarios.

Relatdrio 2

Assim como o0 programa que apresenta no canal a cabo GNT, o GNT
Fashion, o blog de Lillan Pacce fez a cobertura completa do Fashion Rio
Primavera — Verao 2010.

No dia 2 de junho de 2009, foram postados dez materiais. O primeiro foi
um post sobre a inauguracao do espaco da marca DSquared? com galeria de
fotos do evento — sem comentarios; em seguida: post com foto sobre Fernanda
Yamamoto, designer que desfilou no Rio Moda Hype (1 comentéario); o ator
Rodrigo Santoro (foto) vai desfilar para a marca Redley (sem comentarios);
noticia que a modelo Daiane Conterato cortou os cabelos — com video — 1
comentario; noticia (com arte) sobre o aumento do uso de gravatas no Brasil
em 2008 (sem comentarios); nota com foto sobre a préxima campanha da
marca francesa Louis Vuitton (sem comentarios); entrevista (com foto) com o
maquiador Lavoisier, direto dos bastidores da Casa de Criadores — 2
comentarios; os 10 mandamentos para arrasar como madrinha de casamento
de acordo com o estilista Geraldo Couto (foto) que desfila na Casa de

Criadores (sem comentérios); nota (com foto) sobre a marca francesa Balmain

" Fast fashion: Segue o mesmo principio que o fast food. Roupa para um consumo rapido,
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e o artista Michael Jackson (3 comentérios); nota (com foto) sobre a acusacgao
da dupla de estilistas italianos Dolce & Gabbana de sonegar US$ 1,4 bilhdo em
impostos (sem comentarios); nota (com foto) sobre a abertura das inscricdes
do Prémio Francal Top de Estilismo (sem comentarios).

No dia 3, foram nove postagens. O primeiro post (com imagem) foi sobre
grandes marcas que aderiram ao Twitter 8. — teve 11 comentarios; em seguida:
lancamento (com lookbook °) da colecéo resort da marca italiana Prada — 1
comentario; nota (com foto e referéncia a coluna americana Page Six) sobre
possivel parceria entre a celebridade Lindsay Lohan e a grife Emanuel Ungaro
— 3 comentérios; nota (com foto) sobre liquidacdo do estilista Jodo Pimenta —
sem comentarios; nota (com lookbook) da Vogue Japéo, que tem editorial com
Raquel Zimmermann — sem comentarios; nota (com foto) sobre eventos pré-
Sao Paulo Fashion Week — sem comentarios; nota (com lookbook) de varios
lancamentos de colegBes resorts de marcas internacionais — sem comentarios;
nota (com foto) sobre a revista inglesa Marie Claire que estampa na capa
modelo e ator — sem comentarios; nota (com foto) sobre a modelo Bar Refaeli —
sem comentarios.

No dia 4 foram dez postagens. O primeiro post (com foto) foi uma
chamada para outra sessdo interna do site; o segundo foi uma nota (com
lookbook) sobre a nova campanha de Christian Louboutin — com 3
comentarios; na sequéncia: video com dicas para o Dia dos Namorados — sem
comentarios; nota (com foto) sobre eventos relacionados ao Sao Paulo Fashion
Week - sem comentarios; roteiro (com foto) com pontos turisticos cariocas
para quem vai acompanhar o Fashion Rio — sem comentario; mini entrevista
com maquiadora Ju Mundz (com foto) — sem comentarios; nota (com foto)

sobre parceria de novela com colecao de estilista — sem comentarios; chamada

despreocupado, sem muito acabamento ou trato conceitual.

Twitter € um microblog, mas também pode ser entendido como site de relacionamentos.
Criado em 2006, o servico gratuito permite aos usudrios que enviem e leiam atualizagdes
pessoais de seus contatos com textos de até 140 caracteres.

® Lookbook é uma rede social voltada exclusivamente para usuarios ligados a moda. No
entanto, no caso especifico do blog, é a forma como é denominada selecdo de fotos criada
pelo préprio leitor do blog que pode ser postada. Os mais interessantes ganham destaque na
pagina inicial.
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para outra sessao interna do site (com foto) — sem comentarios; nota (com foto)
sobre mostra no museu Les Arts Décoratifs, que homenageia a estilista
Madeleine Vionnet — sem comentarios; nota-lembrete (com foto) para a estréia
do filme Home, no Dia Mundial do Meio Ambiente — sem comentérios; nota
(com imagem) sobre liquidacéo de trés lojas — sem comentarios.

No dia 5 foram 9 postagens. O primeiro post foi sobre uma liquidagédo em
butigue de Sdo Paulo — sem comentarios; na sequéncia, nota (com lookbook)
sobre time de modelos que desfilardo para a marca de moda praia Lenny; post
grande sobre o inicio do Rio Moda Hype e alguns estilistas que vao desfilar
suas marcas (com croguis e fotos) — sem comentarios; nota sobre marca de
moda praia masculina (com foto) — sem comentérios; nota (com foto) sobre
lancamento da marca de camisetas Vish! — sem comentarios; nota (com foto)
sobre exposicdo relacionada a moda e ao langcamento do Museu Brasileiro de
Moda — 1 comentario; nota sobre os convites dos desfiles do Fashion Rio (com
foto) — sem comentarios; nota sobre projeto de palestras ligado a S&o Paulo
Fashion Week (com foto) — sem comentario; nota sobre desfiles do Rio Moda
Hype, com criticas e imagens — 3 comentarios; e diario de flagras do Fashion
Rio (com lookbook) — sem comentarios.

No dia 6 foram 13 postagens. A primeira foi uma nota com entrevista com
o maquiador Robert Estevao e dicas de tendéncias de maquiagem para o
verdo (com foto) — sem comentarios; na sequéncia, post (com imagem) sobre
desfile de marca — sem comentario; post (com imagens) sobre detalhes do
desfile da marca Maria Bonita Extra — sem comentarios; lista de links na web
sobre a semana de moda carioca — sem comentarios; nota (com imagem)
sobre o clima no Rio de Janeiro — sem comentarios; post sobre dois desfiles do
Rio Moda Hype (com fotos) com criticas — sem comentérios; nota (com
iImagem) sobre cole¢ao do estilista pernambucano Melk Z-Da, com detalhes do
desfile — sem comentérios; lookbook com famosos que circularam pela primeira
fila do desfile da marca Cavendish — sem comentarios; post (com fotos) das
modelos Ana Beatriz Barros e Isabeli Fontana no camarim da marca de moda

praia, Salinas — sem comentarios; post (com video) onde a modelo Carol
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Francischini entra no camarim do desfile da Butch, grife de moda praia
masculina e elege os melhores corpos — 3 comentérios; nota (com lookbook)
sobre a mostra do fotografo francés Pierre Verger — sem comentarios; nota
(com fotos) sobre tendéncias apresentadas no Fashion Rio para o verdao 2010
— 1 comentario; nota (com imagem) sobre detalhes da cole¢cdo da marca Graca
Ottoni — sem comentarios.

No dia 7 foram 11 postagens. No dia 8, foram 17 postagens.

Relatorio 3
O blog de Maria Prata, Prataporter, criado em 10 de dezembro de 2007,

nao recebeu nenhuma atualizacdo durante os dias definidos para a realizacao

da amostragem. Em um post intitulado Sumicinho de Transicao, do dia 4 de

marco de 2009, a jornalista esclarece aos “leitores amados” que esta “sumida”,

devido ao momento de mudanca da editoria da revista Vogue Brasil para a

Fashion TV Brasil.
Aqui vai, em versao pa-pum. Nao tenho escrito porque eu (e este blog
junto) estou numa fase de transicdo. Fechei minha Ultima Passarelas
(ta linda, ja, ja nas bancas!!!) na sexta-feira pré-carnaval e, na tarde
daquele mesmo dia, fiz um brinde emocionante com a equipe Vogue,
com direito a discursinho e tudo. Me despedia ali, na cozinha da Carta
Editorial (ou “espaco gourmet”, como gostamos de chamar), de quatro
importantissimos anos na minha carreira. Fecho este cliclo agora com
chave de ouro e inauguro um novo, assumindo o posto de editora-
chefe da Fashion TV Brasil. E como o momento é de mudancas, eu e
Jana Tahira, minha fiel escudeira (do design e da vida, diga-se de
passagem) estamos trabalhando para melhor servi-los: muito em
breve, este blog ganha novo look. Enquanto isso ndo acontece, vocés
esperam um pouquinho, que eu volto logo! (Blog Prataporter, 2009)

No dia 8 de junho de 2009, estavam registrados 46 comentarios relativos

a este post; 38 comentarios parabenizando a blogueira e Ihe desejando boa

sorte na nova etapa e oito pedindo novos posts e atualizagdes.

Previamente foi feita em duas etapas a seguinte pesquisa no site de
relacionamentos Orkut: A comunidade dedicada ao programa GNT Fashion,
incluida na categoria Moda e Beleza, possuia 2049 membros em 16 de
novembro de 2008. No dia 8 de junho de 2009, ja estavam registrados 2236
participantes. A comunidade dedicada ao blog It Girls por Ale Garattoni incluida

na categoria Artes e Entretenimento, passou de 457 membros, para 926, na
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segunda amostragem. O blog Prataporter ndo possui comunidade no Orkut. No
entanto, existe uma comunidade voltada para fas da editora Maria Prata e esta
possuia 90 membros na primeira observacdo. Porém, dois membros deixaram
de participar do grupo, estando registradas 88 pessoas no dia 8. As
observacoes foram realizadas em 16 de novembro de 2008 e atualizadas no
dia 8 de junho de 2009.

3.1 Unidades de Analise

Jargdes de estilo
Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de
estilos, lugares e imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens
da midia e pelos sistemas de comunicagcdo, mais as identidades
parecem flutuar livremente numa espécie de supermercado cultural.
Cresce 0 ambito simbdlico da moda. (VILLACA, 2007: p. 148)

Ao analisar os trés blogs é facil perceber que a moda por si s6 é
responsavel pela utilizacdo de palavras em varios idiomas. Grande parte do
referencial historico € na lingua francesa, as influéncias atuais sdo em sua
maioria americanas ou inglesas, tendéncias e movimentos do passado recente
tiveram a Italia, a Bélgica e o Japdo como cenario.

Em um mundo globalizado as distancias encurtam ainda mais. E gracas a
Internet é possivel ter acesso a livros, revistas especializadas, programas de
televisdo e coberturas internacionais e nacionais. Desse modo, € facil entender
que assim como tendéncias circulam pelo “planeta fashion”, girias e termos
mais técnicos aparecem em varias midias ao redor do mundo.

Esse parece ser o caso do blog de Lilian Pacce. Em seu espaco, €
possivel observar a influéncia da lingua inglesa. Termos como “fashionteca”,
lookbook, backstage, e construcdes de periodos como “o0 Blog LP ja sabe é que
a 2nd Floor também vai se jogar no jeans com jeans”, “‘resgatando o0s
cashmeres que estdo no DNA de sua marca”, “A estampa PB traz duas
girafinhas, uma de costas pra outra. Preview delivery!” confirmam a linguagem
altamente estilizada.

No caso do blog Prataporter, o que se percebe € uma tentativa de criar

uma aproximacao com o leitor. A jornalista faz uso de construgbes como “Aqui
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vai, em versdo pa-pum”, “E um festdo (40, &0), que rola no Unique, e para o
gual o povo se monta MESMO”, "A seda, os pare0s, as estampas. Uma
novidadezinha aqui, uma mudancinha acola. Mas é a mesma Neon que ja
conhecemos — e nem por isso o desfile € booooring”. Em seu discurso
aparecem alguns estrangeirismos e também alguns neologismos.

No blog de Alessandra Garattoni a situacdo ndo € diferente. A cultura
estrangeira aparece em varias situacbes, assim como o culto a icones
midiaticos e referéncias que s6 sdo conhecidas por entendedores do mercado
de moda e alto luxo. Podem-se observar tais comportamentos em frases como
“As vendedoras da Saks Fifth Avenue que sao verdadeiros anjos da guarda de
it girls!”, “tudo comegou com uma imagem tec-romantica e seguiu com uma
lista de motivos para evitar a Sephora em Nova York”, “...sdo batizados com
esse tom o esmalte hit do momento (a Essie tem um lindo!), o batom
queridinho da Yves Saint Laurent, a flap desejo da cole¢éo verdo 2009 da
Chanel...” “Se quiser testar a Becky Bloom que existe em vocé, tente sair de la
sem uma sacolinha!”. Saks Fifth Avenue e Sephora sdo duas grandes butiques
da cidade americana, a Essie € uma rede internacional que vende produtos de
beleza de marca pela Internet, a flap € um modelo especifico da marca Chanel,
e ndo h& qualquer tipo de explicacdo sobre tais informagdes.

Enquanto Maria Prata e Ale Garattoni deixam transparecer através de
seus textos um pouco de suas personalidades, os artigos encontrados no blog

de Lilian Pacce sdo impessoais.

Conteudo

Nosso mundo € um mundo de aparéncia visivel. Vivemos numa cultura
apresentacional em que a aparéncia € a realidade. Individuos e grupos
apresentam suas faces ao mundo em cenarios onde administram sua
performance com mais ou menos confianga: palcos em que o que
fazemos € para mostrar, para impressionar os outros e definir e manter
nosso senso de nés mesmos, um senso de identidade.
(SILVERSTONE, 2005; p. 132)

Como ja foi falado anteriormente, a midia atua ora como um retrato ora
como espelho da sociedade. Na contemporaneidade, grande parte dos

veiculos midiaticos concentra seu poder em construir e/ou influenciar

41



identidades. Essa conduta pode ser observada na imposicdo de conceitos
“perfeitos” feita pela publicidade — caso da familia feliz que sempre aparece nos
comerciais de margarina ou do homem que seduz todas as mulheres
maravilhosas nas propagandas de cerveja.

Através da analise dos conteudos dos blogs é possivel capturar o que
sdo os valores-noticia para cada uma das blogueiras e o que pauta o olhar
individual de cada uma sob a moda. O espaco dedicado as It girls, foca no
universo seleto de “bem nascidas” que tém constante acesso a marcas
internacionais (consumo), viagens para o exterior onde podem aproveitar para
fazer compras (turismo), produtos de beleza/assessorios/roupas de luxo
(tendéncias) e referéncias estrangeiras na area cultural (livros/revistas que sao
vendidos apenas no exterior, filmes que ainda ndo foram disponibilizados no
Brasil...). O apelo fashion nunca é deixado de lado. Celebridades
(internacionais, principalmente) sao citadas com tom de familiaridade. Elas
ocupam postos de icones de estilo, mas utilizam produtos similares aos das it
girls.

O blog de Lilian Pacce tem viés menos elitista, mas ndo menos
segmentado. Muito bem informado, o assunto tratado no espaco é moda e
suas ramificagdes na arte, beleza, cultura, turismo, mercado e estilo. As
pessoas que aparecem nas fotos veiculadas pelo espaco sdo famosas nas
areas de atuacdo e variam desde modelos, celebridades, maquiadores,
estilistas, jornalistas, cantores e empresarios. O que 0s une é sempre a moda.
Além de apresentar as Ultimas noticias de lancamentos e ventos ligados ao
setor, analises de desfiles, campanhas com as tendéncias das marcas, 0
endereco apresenta notinhas curtas sobre o que ha de mais atual, moderno
nas &reas de musica, cinema, e eco-consciéncia, uma ‘“vibe fashionista
cultural”, como € descrito no proprio blog.

Traduzir o estilo do Prataporter € claramente pensar sobre a moda com
um olhar no mercado e outro no conceito. Mesmo néo atualizado, o blog de
Maria Prata tem em seu arquivo Vvarias criticas de desfiles internacionais, nas
guais a jornalista aborda questdes relativas ao uso de determinado tecido em

uma colecdo, a escolha do corte ou a maneira com o estilista optou por
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trabalhar o material X, as silhuetas, o uso de cores, as “macrotendéncias” da
moda e as pecas que seriam sucesso de vendas e apareceriam em todos 0s
editoriais das revistas de moda. Além disso, a blogueira acrescentou ao
conteuddo de seu espaco, dicas de cursos voltados para a moda e a
criatividade, de enderegos na Internet que trazem informagédo de moda com
qualidade e noticias sobre as movimentacdes do mercado.

O que se apreende de tal analise é que os conteudos sdo todos muito
similares e determinados assuntos se repetem nos trés veiculos, o que muda é

a abordagem e o olhar critico (ou auséncia deste).

It girl

A busca de identificacdo dos individuos com icones mediaticos vai se
tornando lugar comum no contemporéneo. (...) O consumo se constitui
como processo sociocultural em que se da a apropriagédo e o uso dos
produtos, sendo mais que simples exercicios de gosto, ou compras
irrefletidas. (VILLACA, 2007: p. 148/149)

Um dos sinais que indicam claramente quando determinado assunto se
popularizou e conseguiu fazer a transi¢cao dos veiculos especificos para o meio
digital, € quando o tema se torna pauta interessante para revistas e jornais nao-
segmentados. Essa alteracao foi constatada durante o periodo da formatacéo
desse trabalho com o termo it girl.

Segundo reportagem intitulada Elas tém um qué a mais, veiculada
na Revista do jornal Correio Braziliense, em 5 de abril de 2009, numero 203,
sem identificacdo do autor, as it girls tém estilo Gnico, “ndo séo lindas nem tem
corpos esculturais”. Ainda na matéria, que traz box com resumos das apari¢cdes
midiaticas e fotos de Alice Dellal, Elizabeth Jagger, Pixie Geldof e Daisy Lowe,
o repérter chama atencdo para o “ar cool” que elas emanam e avisa: “Talvez
vocé nao tenha ouvido falar delas, mas com certeza ja escutou o sobrenome
em algum lugar”.

Na matéria em questdo, o termo it girls € utilizado para denominar
seleto grupo de filhas de roqueiros e ex-modelos bem sucedidas,
frequentadoras do chamado jet set internacional que acabaram conquistando a

atencdo de paparazzis e sites de moda gracas aos estilos originais e atitudes
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nada convencionais. O jornalista chama atencao também para a importancia de
seus papéis dentro da industria de moda atual.
O peso dessas meninas é tdo grande no mundo fashion que alguns
stylists (profissionais que séo contratados para vestir celebridades) séo
considerados tdo ou mais importantes que Anna Wintour, a editora da
Vogue americana. Afinal, séo eles que vestem as it girls e, assim que

uma foto delas sai em um blog de moda, rapidamente os produtos que
ela usa acabam nas prateleiras das lojas. (CORREIO BRAZILIENSE)

Para finalizar a decodificacdo do termo para a publicacdo mais
abrangente, o reporter contextualiza a origem do jargdo em um segundo box
intitulado De onde vem?.

A renomada atriz Clara Bow protagonizou o filme It, em 1927, no qual
interpretava uma menina charmosa que ndo era rica, mas que
conquistava um rapaz da elite norte-americana. Apesar de ter uma

noiva da alta sociedade, ele fica encantado com a personagem de

Clara Bow devido ao “qué” a mais que ela oferecia. O termo traduzido

era “it". Mas o termo sO caiu no gosto popular depois que a escritora
Elynor Glin disse que Clara era a “it girl". A partir dai, todas as meninas
que nao eram necessariamente lindas ou ricas, mas tinham um estilo
diferente e que se destacavam das outras, eram consideradas it girls:
as garotas do momento. (CORREIO BRAZILIENSE)

As “garotas do momento” sdo o principal assunto tratado pela jornalista
especializada em moda, Alessandra Garattoni em seu blog It Girls. No espaco,
Ale — como ela mesma se autodenomina — tem outra concepcdo do que
realmente considera ser uma it girl. Além de possuir senso estético
contemporaneo, imagem bem sucedida e conexdes com a moda, sua it girl tem
aspectos de boa moca, feminina, educada e sofisticada.

Ela classifica em trés categorias aquelas as quais entende como
merecedora do status. It Girls do mundo, aonde destaca a importancia de
Margherita Missoni - “herdeira da marca Missoni e it girl italiana”; Charlotte
Casiraghi - “filha de Caroline de Ménaco, princesa e uma das it girls mais lindas
do mundo” e Plum Sykes — “Se alguém pode ser considerada a responsavel
pelo boom das it girls no planeta, este alguém é a escritora/jornalista/voguette
Plum Sykes”. Entre as reconhecidas como It Girls de Hollywood, os nomes
mais citados sdo os da atriz Audrey Hepburn — “auténtica it girl atemporal’;

Carrie Bradshaw — “interpretada por Sarah Jessica Parker no seriado Sex and



the City” e Andy Sachs — “a assistente de Miranda Priestley, interpretada por
Anne Hathaway no filme O Diabo Veste Prada”.

Ao comparar as duas concepc¢des do que € uma it girl € possivel perceber
a unidade em torno da questéo que envolve a autenticidade do estilo individual
e a origem sofisticada. Entre as escolhidas de Ale Garattoni estdo uma
princesa legitima e a herdeira de uma das marcas de luxo mais importantes da
atualidade.

Mas as diferencas também chamam a atencdo. As it girls da blogueira
sao todas mulheres lindas, que se destacam pela feminilidade, mas ndo sao
modelos e ndo se envolvem em tumultos. Ja a matéria do Correio Braziliense
traz uma lista composta por it girls adeptas do estilo “rock’n’roll fashion”. Em
varios momentos o repoérter julga as personalidades das mulheres, inclusive de
forma pejorativa, e termina por as identificar como filhas de roqueiros
consagrados que “de vez em quando sdo capa dos tabloides ingleses com
escandalos, provocados por elas...”.

Em outra esfera, o olhar de Garattoni funciona como filtro decodificador
de tendéncias e truques de estilo e beleza que funcionam para qualquer mulher
gue sonha ser uma It Girl, capaz de influenciar os outros com seu estilo. Ela,
como membro da elite detentora do meio de comunicagédo em uma sociedade
fundamentada pela industria cultural, interpreta os significados que séo
transmitidos pelos estilos e os registra em seu blog da maneira que bem
entender. Em seguida, sua mensagem alcanc¢a a massa globalizada conectada
através da Internet.

A blogueira vai ainda mais fundo nessa busca pelo ideal sofisticado e
reproduz 0 mesmo proposito entre seu proprio circulo de amizade. Da mesma
forma como os icones do cinema funcionam como referéncia para Ale, Victoria
Ceridono — “uma das it girls mais descoladas de Séo Paulo, editora de moda e
blogueira responsavel pelo Dia de Beaute”; Joanna Trabulsi — “das it girls mais
festejadas e comentadas do Brasil, publicitaria e designer de joias” e
Constanca Bastos — “it girl e expert em it shoes” sdo classificadas como

garotas do momento, com um qué a mais.
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A historiadora Maria do Carmo Teixeira Rainho resgata a visao do
soci6logo alemdo Georg Simmel sobre a moda, como base para o artigo
Alicerces tedricos da moda, incluido na compilacao 46 livros de moda que vocé
nao pode deixar de ler.

Segundo Simmel, a moda deriva de uma tenséo basica, especifica da
condicdo social dos seres humanos: por um lado, buscamos imitar
aqueles a quem admiramos; por outro, satisfazer a necessidade de nos
distinguirmos, de nos individualizarmos. Algumas pessoas tenderiam a
imitar mais do que a se distinguir enquanto outras se caracterizariam
por um forte componente criativo (por vezes até excéntrico) que as
torna langadoras de tendéncias e lideres de um grupo. Assim temos as
condicdes para a existéncia da moda: imitacdo de um modelo dado, ela
guia o individuo pelo caminho que todos seguem, indica uma
generalidade que reduz o comportamento de cada um a este modelo.

Ao mesmo tempo, satisfaz a necessidade de distin¢cao, a tendéncia a
diferenciacéo, a variedade, a demarcacéo. (RAINHO, 2007;p. 85/86)

A proposicdo de Simmel se confirma na analise do blog de Garatonni.
Interligados pela rede, os leitores de Ale Garatonni sédo facilmente expostos a
uma imposicao de seu ideal Unico de estilo. Em seu diario digital, a blogueira
torna explicito quem sédo as mulheres cujos estilos sdo dignos de serem
copiados. De acordo com o trecho separado acima, o blog It Girls, funciona
como uma fonte de um modelo dado, decodificado e pronto para ser imitado.
Através de links determinados, a jornalista direciona a leitura do publico. A
escolha pessoal é entdo, nada além de uma ilusdo de controle do usuério. O
caminho “certo” para o conceito verdadeiro da “it girl obediente” ja foi apontado

pelo blog.

Complemento com links

A utilizacdo de links funciona como uma complementacdo do contetdo
abordado no post do blogueiro, as vezes € um olhar de outro blogueiro com
opinides diferentes, o que acaba alimentando um debate virtual. Em outras
ocasifes, € um artigo que atua como base de sustentacdo para dar
credibilidade ao que o blogueiro afirma. Os links podem ainda ser apenas para
visualizacdo de videos, imagens ou visando o direcionamento para um site

pessoal de um dos sujeitos citados no post.
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Essa construcéo de links com varios enderecgos funciona como uma teia
altamente conectada. A referéncia de um link em um blog d4 margem para que
o individuo citado deixe um comentario no blog e que o autor deste o responda.
Assim, eles podem comecar a trocar informacdes, posts e links, alimentando de
maneira dinamica a rede.

Ale Garatonni disponibiliza em seu blog It Girls links para todos os sites
das marcas dos produtos a que faz referéncia. Sejam eles nacionais ou
estrangeiros. Links com enderecos propicios para a compra de determinados
pecas também sdo usados pela blogueira, os das Lojas Americanas e dos sites
de compras online Amazon e E-closet sédo regularmente citados.

Maria Prata € mais controlada quando se trata do uso de links em seu
blog Prataporter. Longe de querer criar um estilo definido — como faz Ale em
seu blog, Prata direciona seus leitores para enderegos que fazem parte de seu
cotidiano, como o site da revista RG Vogue, que hospeda seu blog; o site da
Fashion TV Brasil, seu novo local de trabalho; o site da jornalista Erika
Palomino para assistir a um desfile do qual ela faz a critica em seu blog e “fica
devendo as fotos”.

Lilian Pacce usa de formas variadas os complementos. Adiciona links de
pecas de teatro, filmes e programas de televiséo; de sites de moda brasileiros
que na teoria seriam seus “concorrentes” e de enderecos internacionais; e de
artigos publicados anteriormente no blog e que repercutem e geram outras
noticias. Raramente, sites de marcas ganham hiperlinks. A situacéo € igual

para eventos e personalidades.

Tratamento das imagens

O tecido cortado ou drapeado torna-se imagem no momento em que é
vestido. Nao é por acaso que as revistas de moda vendem as roupas
em manequins e nao simplesmente desenhadas ou fotografadas.
(VILLACA, 2007: p. 142)

Assim como os links, as imagens complementam a informacé&o de moda
veiculada pelos sites e blogs que tratam do assunto. Elas agregam cor —

guestdo essencial para o0 mercado de tendéncias; textura — aspecto
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imprescindivel para a indastria téxtil; forma; estilo; beleza e leitura de conceitos
em uma juncdo que acaba por delinear a chamada “estética da superficie”.

A importancia da imagem é perceptivel nos blogs de Lilian Pacce e Ale
Garattoni. A primeira raramente divulga um post sem imagem/foto, e a segunda
também. Até para assuntos mais sérios como a questdo dos direitos autorais
das fotos que aparecem no blog It girls, Ale produz visualmente seu espaco.

Novamente Maria Prata se difere das colegas neste tépico. O Prataporter,
como ja foi dito, segue a linha minimalista. Ha varias imagens nos arquivos do
endereco, mas jA na pagina de abertura estdo registrados cinco posts sem
imagem/foto/video. Tal aspecto ndo deve, no entanto, ser considerado como
uma falta de apreco pela comunicacdo nao-verbal, e sim como uma opcéao de

focar em material textual.
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Conclusao

As roupas, mesmo nas sociedades arcaicas, ndo sdo simplesmente
funcionais. Elas constroem habitus pessoais que articulam relacdes
entre o corpo particular e 0 seu meio, 0 espago que 0 COrpo ocupa,
formas de negociagcdo que dependem de técnicas corporais € modos
de auto-apresentacao. (VILLACA, 2007: p. 144)

Se existe alguma metodologia que “encaixa” perfeitamente com a moda,
com certeza é a analise de conteudo, pois a moda € o similar literal do nome
dado ao método. Um constante julgamento do conteddo que é transmitido pela
indumentéaria e a harmonizacdo com acessorios, estilo pessoal e encantamento
estético.

Durante a realizagédo desse trabalho pude observar mais a fundo os trés
blogs e percebi varias semelhancas com projetos veiculados pela grande
midia, e também grandes diferencas.

A fim de responder a questdo “Os blogs de jornalistas de moda
configuram uma nova forma de fazer jornalismo de moda?” compreendi que,
entre outras coisas, 0 blog de Alessandra Garattoni € um blog de moda voltado
para um publico muito seleto, que por vez ou outra acaba por pautar a grande
midia de maneira indireta, porque suas leitoras sao pessoas influentes na cena,
como empresarias, herdeiras e formadoras de opinido no geral. Estas acabam
servindo como inspiragdo para o0s outros e para as publicacbes de moda, que
se apropriam de dicas de estilo e informacdes veiculadas pelo blog e entédo o
ciclo se retroalimenta. A sensacdo que fica € que o blog atua mais como um
blog de estilo que propriamente de moda.

Enquanto o espaco de Ale Garattoni tem no publico feminino seu Unico
alvo, o blog de Lilian Pacce abrange todo tipo de pessoa interessada em moda.
Seu endereco digital € um hibrido de blog com site e oferece verdadeira
cobertura jornalistica da moda atual, com entrevistas, videos de desfiles, “ping
pongs”, “furos” e enfoques distintos. Salvo a diferenca de plataforma e espaco,
em nada o conteudo do blog se difere do veiculado no programa GNT Fashion.
Eles até se complementam. Informacdes sobre as mudancas do mercado
nacional e internacional, detalhes sobre colecdes, projetos ligados a moda,
cultura e arte, modelos e profissionais do setor aparecem nos dois produtos.
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Acredito que as praticas jornalisticas sejam aplicadas nesse caso porque
o formato ndo é definido. Ele ndo é um blog escrito exclusivamente pela
jornalista Lillian Pacce, possui equipe com reporteres e até correspondentes
em ocasifes especiais. Significa que apenas possui 0 nome de blog, mas néo
esta hospedado em nenhum servigo proprio para blogs e se assemelha muito
mais a um site que a um blog. Seu conteudo esta todo armazenado em um
arquivo, mas sdo poucos 0s comentarios recebidos nos posts, que sdo uma
meédia de dez diariamente e ndo ha trocas de informacao representativas entre
blogueiro e leitor.

Entre as semelhancas que o trabalho de Alessandra Garattoni tem com
as praticas jornalisticas tradicionais, estdo a orientacdo sobre tendéncias,
servicos e produtos apropriados para o clima e tipo de vida que as It girls
levam, e o relacionamento com o publico. As leitoras ndo s6 comentam o0s
posts, mas aproveitam 0 espaco para deixar suas impressdes sobre noticias,
pedir dicas, debater problemas, sugerir pautas e produtos, indicar fontes e
servicos e apontar erros. A blogueira responde grande parte dos comentarios
com muita intimidade ao ponto de se tratarem com camaradagem sem ao
menos se conhecerem. Um exemplo dessa interagdo pode ser conferida no
Anexo 4. Outro aspecto que chama atencdo sdo as pautas inovadoras. O
conteudo do blog na maioria das vezes nédo é pautado pela noticia (de moda)
que circula momentaneamente na midia.

Ja o0 que mais distancia o It Girls das praticas jornalisticas, sao as girias e
a maneira como Ale escreve. Seu texto € cheio de abreviagdes (como “bjos”),
girias em outros idiomas e o costume de néo identificar marcas e designers,
tratando o assunto com naturalidade. Essa atitude colabora para manter o blog
como fonte de informagao para poucos, afinal, ndo séo todos que sabem o que
significam “hotspots” e “De Coach a Ferragamo, passando por Tory Burch...”.

Ambos os blogs convivem muito bem com permanente negociacdo de
novas imagens de moda, produtos e as ultimas novidades relacionadas ao
universo fashion. Para ilustrar o assunto, resgato o olhar da professora Nizia

Villaga. “O consumo se constitui como processo sociocultural em que se da a
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apropriacdo e o uso dos produtos, sendo mais que simples exercicios de gosto,
compras irrefletidas” (VILLACA, 2006: p. 149).

Diferentemente das colegas, Maria Prata parou de atualizar seu blog em
marco deste ano. Mas através dos posts arquivados pude analisar as principais
caracteristicas de seu diario pessoal. O espaco tem tom minimalista. Grande
parte das ilustracdes utilizadas corresponde a fotos de desfiles e a maioria dos
posts diz respeito a criticas de desfiles ou cole¢cdes de marcas e a assuntos em
discusséao na midia.

Em certas ocasifes, Prata disponibiliza em sua péagina links para assistir
videos de desfiles em outro site (mas sempre dando o devido crédito para o
“concorrente”), para ler matérias de criticas de moda internacionais ou
acompanhar enderecos que ela descobriu recentemente na Internet. Seus
posts ndo possuiam um ritmo de periodicidade. Variavam de dois a cada
semana para dois a cada 15 dias, no entanto quase todos recebiam
comentarios. E a jornalista sempre respondia a criticas e incentivava os leitores
a comentar para existir uma troca, “um debate”, como ela mesma diz.

Por vezes, tive a impressdo de que Maria Prata utilizava o blog para
postar materiais que ndo eram aproveitados em suas matérias para a Vogue
Brasil ou para a Vogue Passarelas, ou até para escrever sobre assuntos que
nao cabiam dentro de seu posto na revista. Temas como consciéncia na hora
de consumir, consumo excessivo, o futuro do jornalismo de moda, o avanco
dos blogs de moda, videos e sites de moda na Internet, incentivo aos jovens
estilistas e as pequenas marcas, além de trabalhos avulsos da prépria
jornalista, como uma curadoria de mostra ligada a moda, um curso de critica da
moda e um modelo de sapato desenvolvido por ela para uma marca nacional
também viraram temas para posts muito comentados.

Diante de tal contribuicdo, € uma pena que seu espag¢o nao esteja sendo
alimentado, porque entre os trés enderecos, o blog Prataporter € na minha
opinido, 0 que mais se caracterizava como um ambiente solido para o debate
de questdes relacionadas a moda como o tema complexo que é. Nao se trata
apenas de dicas de servicos e produtos como € o forte de Ale Garattoni, ou 0

tratamento superficial dado a colecdes e estilistas como é visto no blog-site de
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Lilian Pacce. No endereco de Maria Prata, o sentimento do leitor € que a
jornalista ndo esta dando o peixe, e sim “ensinando a pescar’. Ou melhor,
disponibilizando materiais de qualidade textual e visual para provocar um
pensamento, e iniciar um debate que muitas vezes tem a moda apenas como
pano de fundo. O verdadeiro assunto trata do fato de todos vivermos em
sociedade, administrar os impulsos consumistas, entender que olhar a moda é
uma acao extremamente intima e relativa e que no final, "ndo tem certo e

errado na critica de moda”.
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ANEXO 1 - Blog It Girls

£ 1t Girls por Ale Garattoni - Windows Internet Explorer
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de it girl para it girl = 0 hotspot oficial de Anne Hathaway em Nova York? O restaurante The Waverly Inn. N3o importa
se & um jantar em familia ou de negdcios, essa € sempre a escolha ndmero um da atriz, que leva

dicas importantes pra |3 de sua m3e até o poderoso Harvey Weinstein, fundador da Miramax. Saiu na Peoplel
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It Girls por Ale Garattoni - Windows Internet Explorer
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PERPLM It bag amarela: vocé vai querer uma!
LRl Categoria(s): it girls do mundo, na moda, wish list | 27 Comentsrios
Quem acompanha as revistas internacionais — e, por tabela, o verdo do hemisfério Norte - ja deve
ter percebido a luzinha do desejo acender: "uma bolsa amarela sl vous plait!”. De Coach a
Ferragamo, passando por Tory Burch, todas as mais conhecidas marcas colocaram suas versdies
do novo hit nas prateleiras.
F "
e
&
E——
(imagens: Polyvore)
A mais-mais entre as mais-mais ainda € a PS1, it bag de Proenza Schouler que, como vocé leu
aqui, & a favorita das voguettes americanas — Lauren Santo Domingo néo vive sem! Separe ja :
seu budget (h3 opgdes para todos os tipos de desejos), pois, antes mesmo de dezembro chegar, =
vocé vai querer se render 3 ela.
- 3 A o
Concluido & € Internst H100% v
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ANEXO 2 — Blog Lilian Pacce

lian Pacce dows Internet Explorer
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ANEXO 3 — Blog Prataporter (Maria Prata)

Prataporter - por Maria Prala - para quem ndo sai por ai sem roupas - Windows Internet Explorer
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04/03/2009 - 17:06

SUMICINHO DE TRANSIGAO

LEItOI'es amados, estou sumida, eu sei. Seitambém gue fiquei devendo um post explicando a saida da
Vogue e o inicio na Fashion TV Brasil. Aqui vai, em versdo pa-pum. Nao tenho escrito pergue eu (e este blog junto)
estou numa fase de transicdo. Fechei minha ditima Passarelas (13 linda, J3, Ja nas bancas!ll) na sexta-feira pré-

carnaval e, na tarde daguele mesmo dia, fiz um brinde emo om direito a discursinho

nante com a equipe Yogue,
e tudo. Me despedia ali, na cozinha da Carta Editorial (ou “espaco gourmet’, coma gostamos de chamar), de quatro
impertantissimas anos na minha carreira. Fecho este cliclo agora com chave de oure € inaugura um nove,
assumindo o posta de editora-chefe da Fashion TV Brasil

E coma o momento & de mudancas, eu e Jana Tahira, minha fiel escudeira (do desian & davida, diga-se de

passagem) estamos trabalhanda para melhor senvi-los: muite em breve, este blog ganha novo lock. Enguanto isso

n&o acontece, vocAs esperam um pouquinha, que eu valta logo!

bt
MP

Enviado por: Maria Prata - Categoria(s): Sem categoria
Tags relacionadas:

46 comentarios | Comentar | Permalink | B Compartilhe

‘4 Iniciar 2 Prak

Maria Prata

Maria Prata, Apaixenada por
moda desde que era hipple no:
colégio, mas usava uma
Sapatilha chinesa roxa, em vez
da pretinha basica. Formada em
moda pela Santa Marcelina e
pelo London College of Fashion,
Trazida para o jornalismo de
rmoda por Brenda Fucuta, da
revista Capricho; Graca Cabral,
do SPFW, e Patricia Carta, da
Vogue. E mantida na moda pela
moda em i, mesmo.
Atualmente, editora-chefe do
canal Fashien TV Brasil.
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EU E AFASHION TV

SU PER obrigada por todos os posts & emalls & mensagens fofas sobre minha ida para a Fashion TV. Eu
agora entro naguele momento enlougquecedor gue é 3 producio e o fechamento da Vogue Passarelas, mas

prameto um post mais completo a respeita da mudanca, que acontece em marco, ok? Por hora, diga que o blog
dewve continuar a existir, e gue minha parceria com a Vegue ndo para por aqui. Continue colaborando com a revista,
parque a gente se adoral Bjohja!

Enviado por: Maria Prata - Categoria{s): Comportamento

Tags relacionadas: Fashion TV, Vogue

22 comentérios | Comentar | Permalink | B3 Compartilhe

28i01/2008 - 17:39

BLOG

s FLAVIA LAFER

Ela & stylist & tem um dos olhares mais refinado do Brasil. O blog traduz exatamente isso. Uma das melhores
coisas gue descobri recentemnente, Cliaue agui e va 14l
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ANEXO 4 — Exemplo de comentério do blog It Girls

Curtinhas da semana! | It Girls por Ale Garattoni - Windows Internet Explorer
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Thais disse: T

13 de junho de 2009 &s 5:12 pm

0 melhar & cara de felicidade da gatona ao sair com a caixal
Ah, Ale....na entrevista "a verdadeira it girl”, o dculos gue vc usa & Emilio Pucci??
Bjsss

Responder

Ale Garattoni disse: &
13 de junho de 2009 &5 5:17 pm

Nadaaza!!l E da marca prdpria da Ventura!l Como contei uma vez aqui nos comentdrios,
ndo costumo mais comprar 6culos caros ndo - acho gue uma fada de dculos me segue,
pg eu perco todos!!

A marca propria da Ventura € uma otima saida com excelente custo-beneficio, tenho
varios!!

bjooo

Renata Karen disse:
13 de junho de 2009 as 5:37 pm

Essa Blake e linda, perfeita. Acho ela o maximo.

Responder

Aurea disse:
13 de junho de 2009 as 5:48 pm

nossa. im suhstituto do Baume era fudeo ane e nedi 3 deiis | ucl)
& Tnternet H00% v
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