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"A televisdo, essa Ultima luz que te salva da solidao e da noite,
€ a realidade. Porgue a vida é um espetaculo: para os que se

comportam bem, o sistema promete uma boa poltrona”.

Eduardo Galeano



RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar e propor uma reflexdo sobre os
novos formatos midiaticos, especificamente, sobre a TV Digital, ao abordar aspectos
sobre a influéncia da convergéncia digital na mudancga de formatos para o atual
padrao audiovisual. A disponibilidade do publico para com os novos formatos € um
ponto de bastante importancia para a regularizacdo de novas propostas e
adequacao desses novos formatos. O trabalho também trata sobre as vantagens
que a TV Digital trouxe, tanto no que se refere a qualidade da imagem e do som,
guanto ao alcance da transmissao e, principalmente, sobre a interacéo disponivel no
sistema digital, que cria um canal de comunicacdo mais efetivo e objetivo entre as
duas partes. A proposta sugerida pelo trabalho € criar um formato interativo para
produgdes audiovisuais, que foi batizada de “Publicidade — Jogo”. Esse formato
acompanha a tendéncia de convergéncia, onde une conceitos e propriedades
executados na Internet e na televisdo. O formato proposto € totalmente viavel e
alcangcou um conceito bem alto na aceitacdo do publico que de mero espectador,

passa a ser também um jogador ativo

Palavras-Chave: TV Digital. Interatividade. Publicidade - Jogo. Convergéncia Digital.

Audiovisual.
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1 INTRODUCAO

Vocé gostaria de jogar publicidade? Calma, h4a uma maneira. O tema dessa
monografia sugere uma forma divertida e diferente da abordagem do atual formato
da publicidade. Com a implementacdo da TV Digital que, no Brasil, foi implantada
desde 2007, foram disponibilizados diferentes modos para a exploragdo no
segmento publicitario. Este trabalho destaca algumas dessas ferramentas e propde
um novo modelo de producdo e formato de videos publicitarios, como possibilidade
de acompanhar a linguagem e o conceito que esse novo processo de transmissao

digital proporciona nos meios audiovisuais.

Serd dado destaque ao topico interatividade, um dos diferenciais
proporcionados pelo formato digital. Essa ferramenta viabiliza troca de comunicagao
e revela o grau de interacdo usuario-midia, que o espectador pode atingir durante a

programacao.

Desde sua criacdo, a televisdo tem sido um veiculo de relevante importancia
socio-cultural, pois a programacdo é capaz de interferir no modo de vida das
pessoas: atua como formadora de opinido; possibilita a expressao de diferentes
culturas; contribui para o exercicio da cidadania; e afeta economicamente toda a
cadeira produtiva do setor de comunicacao. Cabe ressaltar que parcela significativa

da renda do meio televisivo decorre de publicidade e merchandising.

7

Portanto, a publicidade é um dos fatores de maior importancia na
fundamentacéo e estruturacdo de uma rede de TV. E, com a chegada da TV Digital
tudo isso tem que mudar para que haja uma adaptacédo aos novos formatos a serem
explorados. A insercao da TV Digital e a possibilidade de o telespectador interferir na
grade de programacdo ou no conteudo exibido sugerem a necessidade de

reconfiguracdo do modo de troca de comunicacao entre emissor e publico (receptor).

A televisao brasileira € uma das maiores do mundo. Esta presente em grande
parte dos domicilios brasileiros. E a relacdo dos brasileiros com a TV € cada vez
mais intensa. Vide a influéncia e a tradicdo das redes brasileiras. Por exemplo, o
futebol, o carnaval e as telenovelas.

Segundo publicacdo de Ferrdo em um post no site “blog da comunicacéo”:
11



[...] J& a televisdo, ainda € o meio de comunicag¢éo mais utilizado nos lares
brasileiros. Ela estd presente em 95.5% das residéncias. [...] Segundo
pesquisa da Fundacao Getulio Vargas, existem hoje no pais 85 milhdes de
computadores, dos quais quase 74 milhdes possuem acesso a internet.
Entretanto, somente 20% tem acesso a banda larga. O professor de
jornalismo das Faculdades Metropolitanas Unidas (FMU), Luis Fernando
Lopes Tabet, lamenta que nem toda a populacdo tenha acesso a internet.
“A internet ainda é inacessivel a muitas regibes e apenas nos grandes
centros as pessoas de todas as faixas etarias comegam a utilizar mais a
rede do que o televisor™

Portanto, a TV é o maior meio eletrdnico de comunicagcdo presente nos lares
brasileiros e conta com 0 vasto campo com que sua transmissao permite. Isso é um
fator extremamente relevante quando se trata do alcance e da acessibilidade do
publico a um meio de comunicacédo. Outro aspecto importante, de convergéncia, é a
juncao dos meios TV e Internet em um s0, o0 que sera abordado com maior atencao

nos capitulos seguintes.

Com a crescente aquisicdo de aparelhos que dispdem de tecnologia digital,
esta disponivel o acesso ao contetdo em alta resolucdo e interativo. Existe certa
preocupacdo com o futuro da publicidade na TV digital, onde pode haver a
possibilidade de o telespectador escolher se vai ou ndo assistir a intervalos

comerciais.

A ampla capacidade de alcance do sinal transmissor e a facilidade de
aquisicdo de aparelhos sdo fatores relevantes frente ao novo modelo de negdcio
para publicidade na TV que esta sendo desenhado nos ultimos tempos. Pois a
tendéncia de investimento em aparelhos que dispdem de tecnologia digital sinaliza a
possibilidade de escolha por parte do usuéario de assistir ou ndo 0s anuncios

publicitarios.

Portanto, a propaganda interativa seria um diferencial atrativo e uma
alternativa a mais para lancamentos de produtos, servicos e/ou campanhas.

Diante da disponibilidade das produc¢des inovadoras e das novas tecnologias
em meios digitais (3D, HDTV e Youtube), percebe-se que € viavel a juncdo dessas

tecnologias com aspectos de convergéncia digital para criar conteudo diferenciado.

! FERRAO, Ruither. Disponivel em: <www.blogdacomunicacao.com.br/apesar-das-facilidades-da-
internet-a-televisao-ainda-reina-absoluta-nos-lares-brasileiros> acesso em: 25 de maio de 2011.

12


http://www.blogdacomunicacao.com.br/apesar-das-facilidades-da-internet-a-televisao-ainda-reina-absoluta-nos-lares-brasileiros
http://www.blogdacomunicacao.com.br/apesar-das-facilidades-da-internet-a-televisao-ainda-reina-absoluta-nos-lares-brasileiros

A publicidade em 3D podera trazer proximidade da obra com o telespectador,
com projecOes a partir da TV e o uso de éculos para a visualizagdo dos efeitos. A
Publicidade em alta definicdo traz melhores aspectos nas cores e sons do video. A
TV Digital demanda producdes especificas e segmentadas para os anuncios feitos
pelas agéncias. Por exemplo: comerciais em alta defini¢cdo, videos interativos, ou até

mesmo 0s anuncios em 3D.

Essas informagdes podem ser compostas por diversos elementos de difusao
de mensagens como animagdes, imagens, computacdo grafica, textos descritivos e
trilhas sonoras. E possivel também fraciona-las de acordo com horario, publico,
regido e aparelho transmissor, considerando que a exibicdo ja atinge outros

dispositivos além do televisor como, celulares e tablets.

Para isso, este trabalho sugere como proposta e alternativa para a producao
de comerciai ou campanhas publicitarias a Publicidade-Jogo, termo que tem origem
no género de cinema Filme-Jogo. Este tem como objetivo produzir filmes interativos
onde espectador passar a controlar o filme e se torna um jogador, ao escolher

opcOes de diferentes roteiros e finais para a producao.

Ainda como proposta, a Publicidade-Jogo poderd ser implementada como
alternativa para a producéo de conteudo interativo inserido no contexto publicitario.
Por exemplo, um filme com multiplas escolhas previamente gravadas, sendo que
cada escolha interfere no andamento do roteiro do filme. Ficara a critério de o
espectador decidir os rumos a serem tomados em relacdo ao produto/servico, ou até

mesmo dos personagens envolvidos no enredo.

A partir de conceitos técnicos, serd realizada uma pesquisa para a
constatacdo do interesse do publico nesta maneira diferente de abordagem do
formato. Dessa forma, o objetivo geral é analisar a aceitacdo do publico em relacéo
a essa nova forma de producdo. E também propor a Publicidade-Jogo como
alternativa para os trabalhos de divulgacdo dos produtos ou servigcos em questao.

Por meio desta pesquisa, sera possivel relatar a recepcdo do publico e a
disponibilidade para com o programa interativo. Dessa forma, se aceita, passara a
ser sugerida como uma das formas de producdao de comerciais interativos para a

publicidade.
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A pesquisa sera realizada com a exibicdo de um filme publicitario armazenado
na Internet e nos moldes da proposta sugerida (Interativo). Em seguida, sera
aplicado um questionario sobre o video assistido que contard com uma quantidade
de oito perguntas para a analise e a compreensao do relacionamento do publico
para com a Publicidade-Jogo. A pesquisa sera realizada pela Internet, por meio de
redes sociais (Twitter, Facebook e Orkut) e por e-mail.

A partir do tema, pode-se levantar as seguintes hipoteses:

1. Se ha interesse e aceitagdo do publico perante o novo modelo?

2. “Publicidade-Jogo” como proposta publicitaria.

A pesquisa sera realizada com homens e mulheres, criancas, adolescente,
jovens e adultos, das classes A, AB, B e C, que tenham acesso a Internet e que
estejam disponiveis para experimentar o novo formato. Este sera sugerido via link
para acesso na Internet. Com o embasamento dos estudos na pesquisa, podera ser

abordado com maior clareza os aspectos da implementagao da “Publicidade-Jogo”.
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2 A PROPAGANDA E SUA EVOLU(;AO NO CONTEXTO PUBLICITARIO
2.1 Publicidade na TV

O surgimento da TV alavancou muito mais propriedades ao seu uso do que

se imaginava. Segundo Antdni Rosa Neto:

“A TV é considerada um meio bastante completo, pois redine imagem, som,
cor e movimento. Optando por esta midia, 0 anunciante pode revelar melhor
as caracteristicas do seu produto através da propaganda".2

A TV possibilitou a entrada do mais atrativo e lucrativo dispositivo, que pode
encontrar nesse meio uma nova abertura aos formatos produzidos pela TV: a
publicidade. Esta surgiu como um importante pilar para a sustentagéo financeira das
empresas de TV, e também como a principal forma de divulgacdo de produtos e

servicos disponibilizados no mercado pelos anunciantes.

A publicidade evolui com a necessidade de enfrentar a concorréncia mediante
0 surgimento de novos produtos ou servicos e também com o surgimento de novas
tecnologias. Passa por fases nos meios de comunicacdo, como o cinema e o radio,
chega a TV, onde os anuncios comecam a ser realizados ao vivo, pois ainda néo
havia disponibilidade de video tapes. O uso da tecnologia a favor da publicidade
favoreceu o ambiente criativo. O que antes demorava dias para ficar pronto, hoje
pode ser aprovado em horas.

Segundo Baer:

“Num passado ndo muito remoto, o layoutmen e assistentes de arte
trabalhavam esforgadamente debrugados sobre pranchetas com réguas T,
esquadros, canetas, estilete e cola, para juntar os elementos que
comporiam a arte final. Era um trabalho demorado, que podia durar dias ou

mais, sem que sobrasse tempo para experimentar outras alternativas”.?

Esse fenbmeno evolutivo pode ser observado em todo tipo de midia comercial
gue passou por formas das mais rudimentares como 0s antigos anuncios em jornal

(em impressdes em preto e branco, no formato de classificados e, mais tarde, em

2 NETO, Antdnio Rosa — Atracdo Global: A Convergéncia da Midia e Tecnologia, Sdo Paulo, Makron
Books, 1998, p.05.

®BAER, L. Producéo grafica. 2.ed. Sdo Paulo: Editora Senac, 1999.
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anuncios coloridos). Também os panfletos que no inicio, eram de cunho ideoldgico e
politico, mas que logo passaram a anunciar produtos e servicos; revistas, cartazes, o
radio - jingles e vinhetas, a televisdo e posteriormente, a Internet - no formato de

banners, pop ups, flyers eletrénicos e outros.

Em relacdo a televisdo nao foi diferente. A televisdo e a publicidade andam
de méos dadas desde que a TV foi sendo parte da vida cotidiana do publico, desde
a década de 1950. A publicidade ja estava pronta para televisdo. Ja era feita e
explorada de maneira macica em outros formatos (panfletos, radio e jornal).
Comerciais para TV eram mais um nicho a ser seguido, e contava com a forte
entrada do meio audiovisual e uma excelente aceitacdo dos telespectadores e

anunciantes.

No comeco, a publicidade tinha um objeto especifico e um formato de carater

informativo e educacional. Segundo Domingos:

“Como tudo era novidade, bastava mostrar o produto, dizer para o que

servia e pronto: as pessoas iam correndo comprar. Por isso, 0s anuncios
eram 6bvios, diretos, sem qualquer criatividade”.*

Assim, era uma publicidade de consumo com ideologias comerciais. O publico
passa a ter influéncia direta da publicidade e também a consumir “cultura” produzida
pela publicidade, como afirma Barreto, no livro “Agéncia de Propaganda e as

Engrenagens da Histéria” °.

A publicidade na televisdo passa a ser o meio mais “convincente” e usado
pelos anunciantes, uma vez que o retorno foi bem maior que nos outros meios. Com
0 avanco da tecnologia, a publicidade passa a ser cada vez mais interessante e

criativa.

O proximo passo foi eleger o meio cinema como linguagem narrativa
audiovisual a ser explorada no contexto publicitario. A publicidade tomou

emprestadas algumas propriedades do cinema para se expandir. Cenografia,

* DOMINGOS, Carlos - Criacdo Sem Pistoldo: Segredos para vocé se tornar um grande criativo. 7 ed.
Séo Paulo: Negocio Editora, 2003.

> BARRETO, Roberto Menna — Criatividade em Propaganda. 11 ed. Sdo Paulo: Ed. Summus, 1982.
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personagens, maquiagens, efeitos, técnicas de filmagem, iluminacéo, fotografia

eram alguns itens incorporados as produc¢des publicitarias em audiovisual.

Com a constante evolugcéo dos processos de producgéo e de acessibilidade, a
convergéncia para o formato digital trara, mais uma vez, oportunidades de mudanca
para os anuncios audiovisuais. Com o surgimento da TV Digital, as possibilidades
serdo maiores, a qualidade e interatividade dos anuncios alcancardo niveis mais

profundos.

A convergéncia trard& mudancas nos formatos feitos para a TV. Com a
chegada da TV Digital, os anuncios precisardo ser mais criativos e interessantes.
Isso € uma forma de desafio para os publicitarios de hoje. Essa mudanca é
eminente, assim como foram todas as mudancas percebidas durante o processo

histérico da publicidade e sua adaptacdo mediante novas tecnologias.

2.2 Publicidade na TV Digital

A TV Digital € um sistema de transmissdo de audio e video capaz também de
transmitir dados. Além de imagens e som, traz informacdes detalhadas do que esta
sendo transmitido em tempo real. O tipo de transmissao realizado por esse sistema
possibilita ao telespectador uma qualidade superior de audio e video, sendo também
capaz de disponibilizar sinal de TV em lugares onde antes nao era possivel. Por
exemplo: no aparelho celular e no computador. Aparelhos televisores com
acessibilidade digital estdo cada vez mais disponiveis no mercado e presentes nos

lares e ambientes profissionais.

A TV Digital € uma novidade no Brasil. Entretanto, j& opera ha algum tempo
em paises como os Estados Unidos, Japéao e Inglaterra. E dispde de uma variedade
de aplicativos para os mais diversos ramos. Acessos a noticias, receitas culinarias e
previsdo do tempo sdo algumas dessas possibilidades. Uma das preocupagdes
sobre o formato em relacdo a publicidade é a total liberdade de programacao que o

usuario tem para escolher assistir um comercial ou néo.

17



A partir desta ameaga, pode-se mais uma vez recorrer a criatividade e ao uso
das tecnologias disponiveis, e criar anuncios de impacto para prender a atencéo do

telespectador.

Assim, ele interage com o0 comercial, que podera estar disponivel em
biblioteca de armazenamento de dados e possibilitara um acesso futuro, ou ser
veiculado normalmente na grade horaria comercial. A realidade proxima da jungéo
entre Internet e TV possibilitard& um controle sobre a programacdo e até mesmo

sobre os comerciais.

Como afirma Galindo:

‘“Como ja vimos anteriormente, o0 processo de comunicacdo é
eminentemente diético, ou de interdependéncia reativa entre a fonte e o
receptor. Agora vemos esta interdependéncia proporcionada pela
compreensdo do que significa a partir de nossa propria concepcdo e
referéncia do eu, projetado no outro (empatia) e posteriormente da troca de
papel ou aceitacdo do papel do outro (empatia por adogcdo de um papel).

Contudo, o nivel maximo de complexidade de interdependéncia é a

chamada interacdo” °.

Baseada em uma nova proposta de comunicacdo e ao aproveitar o cenario
convergente e interativo, a publicidade devera emparelhar suas producdes para
catalisar os telespectadores e trazer conteddo interessante e diferenciado que
prenda a atencdo do publico. Com os diversos aplicativos disponiveis, a
programacao de novos formatos deverd estar sempre em pauta para que
sazonalmente possa haver interesse do publico em relacdo a campanha em

andamento.

A interatividade é o canal que mais responde ao telespectador. Ndo o deixa
sozinho nas escolhas e traz as informac¢des que podem ser requisitadas sobre
qualquer tipo de assunto disponivel no contexto em que haja a interagdo, nesse

caso, o comercial.

® GALINDO, Daniel — Propaganda inteira e ativa. Sdo Paulo, Futura. 2002, p.51.
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2.3 Publicidade - Jogo

Primeiramente, para perceber que é possivel usar esse tipo de tecnologia, 0s
aparelhos de TV devem ter compatibilidade ndo s6 com o sistema digital de
transmissdo, mas também ter propriedades interativas. Alguns aparelhos de TV vém
com esse recurso integrado. Em outros casos, usa-se um aparelho decodificador

interativo.

A interatividade € um dos artificios disponiveis para exploracdo no vasto
campo que é o da TV Digital. Com um canal aberto diretamente com o
telespectador, o mesmo poderd interagir com qualquer programacdo que esteja
compativel com o modo interativo. Segundo citacdo de Galindo: “O receptor € um
indicador, quer no sentido de originar a mensagem de retorno, quer no sentido de

por em préatica processos de interpretacdo com certo grau de autonomia” ”.

O receptor, no caso, o telespectador passara a ter disponibilidade de escolha
e poderd interagir com o formato, tornando-o mais associavel a identidade do
publico. Essa escolha € uma tendéncia da convergéncia, que abrirA um canal de
comunicacao entre o usuario, o aparelho e o contetdo. A partir da disponibilidade
dos efeitos causados pela abertura que a TV Digital permite, pode-se trabalhar em
cima da interatividade como diferencial para a atracdo do publico.

Segundo Rosa Neto:

“A interatividade permitirA que o individuo navegue livremente pelas
informacdes, segundo seus desejos e necessidades. Desta forma, a

passividade tao caracteristica da midia de massa fica para tras, dando lugar

a interatividade” ©.

A Publicidade-Jogo € uma forma de publicidade interativa em formato de
video, que da a liberdade ao telespectador para a escolha de assuntos pertinentes

ao video e ao produto.

" GALINDO, Daniel — Propaganda inteira e ativa. Sdo Paulo, Futura. 2002, p.41.

® NETO, Antdnio Rosa — Atracdo Global: A Convergéncia da Midia e Tecnologia, Sdo Paulo, Makron
Books, 1998, p.63.
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Nesse sentido,Galindo completa:

‘Dessa maneira, a interatividade passa a ser quase um sindnimo dessa
possibilidade de participacdo do receptor, notadamente pela mediacdo das
novas tecnologias ou das novas midias, que, alids, constituem-se como
novas nao apenas pelas suas caracteristicas tecnologicas, mas
efetivamente pela proposta atribuida de bidirecionalidade no fluxo
comunicacional” °.

A propaganda interativa permite um canal de comunicacdo direta com o
espectador transformando-o em participante ativo nesse caso, da “Publicidade-
Jogo”. Esta transforma o usuario em jogador, traduzindo suas respostas (feedback)
em ac¢les instantaneas, onde,cada acado corresponde efetivamente a uma reacéo

que trilha mudancas e permite conclusdes diferenciadas dependendo das escolhas.

O formato interativo Publicidade-Jogo é baseado no cinema interativo, onde é
permitido que espectador participe ativamente do filme, e escolha, por meio do
controle remoto, as possibilidades de multipla escolha para desenvolver o roteiro da
producdo em video. E é a proposta a ser analisada por meio deste trabalho, como

alternativa para trabalhos publicitarios.

Foram notados na pesquisa alguns pontos que ndo podem deixar de ser
abordados quanto ao formato e objetivo da “Publicidade-Jogo”. Como toda boa
publicidade, deve ser de forma criativa prender a atencdo do jogador para que o
mesmo ndo desanime e desista no meio do processo. Portanto, indica-se que a

producao seja de filmes curtos, claros e objetivos.

Outro ponto mencionado na pesquisa, e que deve ser levado em
consideracdo, € a bonificacdo. A “recompensa”’ pelo jogador ter disponibilizado
tempo para jogar a publicidade. Nesse momento, além do trabalho de publicidade,
pode-se agregar valor a peca, ao propor uma promocao do produto ou servico em
questdo. No fim do jogo, se o jogador ganhar, ele recebe o incentivo. E justamente
assim que o telespectador podera, de alguma forma, se interessar pelo modelo

proposto.

°® GALINDO, Daniel — Propaganda inteira e ativa. S&o Paulo, Futura. 2002, p.51.
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3 TECNOLOGIA E CONVERGENCIA DE MIDIAS

3.1 Convergéncia digital

7

Com a evolucdo tecnolégica dos ultimos anos, é natural que os canais de
comunicacdo se fundam e tornem-se um sO. Todos 0s canais antes disponiveis
separadamente podem fazer parte de um canal Unico, como a telefonia, que hoje
pode ser feita pela Internet, com propriedades ndo disponiveis antes como a video-
chamada e a conversa em grupo. O mesmo acontece com as transmissdes de radio,
de TV e os canais de noticias que, hoje, tém portais de transmissdes digitais na rede

mundial de computadores.

A convergéncia digital permite a criacdo de novos paradigmas ha area
audiovisual. Com um novo ambiente digital formado, estara disponivel uma maior
capacidade para producdo conteudo, armazenamento, e elaboracdo de novas
linguagens televisivas, principalmente, no ambito segmentado de antincios. E nesse
momento que a Publicidade-Jogo entre em cena. Sendo um dos possiveis formatos

a ser explorado no nicho digital.

Segundo Junot:

“E crescente a rejeicdo aos formatos atuais de comercial e merchandising.
Segundo vaérias pesquisas divulgadas, a tendéncia é de crescimento da
internet e de retracdo da TV como midia essencial. As agéncias digitais
estdo em alta e os grupos de comunicacdo tradicionais precisam se
reinventar e se reposicionar. E necesséario um planejamento de midia que
passe a considerar a convergéncia entre TV interativa, internet, celular e
outras midias digitais” *°.

A atual tendéncia tecnoldgica para a utilizacdo dos meios de comunicacao é o

ponto de partida para a criagdo e instalacdo de novos modelos de transmissao

s

desses novos meios. O SBTVD é um dos principais responsaveis pela juncdo e

1 JUNOT, Regis Alvim. Publicidade Interatva na Tv Digital. Disponivel em:
<http://www.via.multimidia.nom.br/tvdi/publicidade_interativa_na_tv_digital.pdf> acesso em: 18 de
abril 2011

! Sistema Brasileiro de Televisdo Digital.
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convergéncia dos servicos integrados que estardo disponiveis para 0s
telespectadores brasileiros.

Segundo Cruz:

‘A TV digital aberta estreou no Brasil em 2 de dezembro de 2007, com
transmissdes na cidade de Sdo Paulo. Trata-se da maior transformacao ja
enfrentada pelo meio de comunicagédo mais popular do Pais. A digitalizagdo
traz a TV para o mundo da convergéncia, em que toda a informacédo é
transportada por qualquer tipo de rede. Apesar da posicao dominante, com
presenca nas residéncias de 93% dos brasileiros, a TV entra no jogo da
convergéncia em desvantagem: sua rede € unidirecional, e depende de uma
infraestrutura de uma operadora de telecomunicacfes para se tornar
interativa, para receber informagées da casa do telespectador e para servi-
lo com contelido personalizado” 2,

E, portanto, analisando esses aspectos, que se pode constatar que a
convergéncia e fusdes entre os meios, trazendo-os para um unico aparelho/canal de

comunicacdo. E nesse caso, especificamente, a televiséo.

3.2 Aparelhos Digitais - Internet e TV Digital

As televisbes digitais ndo s&o apenas televisdes. Com a tecnologia digital, a
programacao da TV tem atrativos que vao além da qualidade de som e imagem. A
mobilidade e a portabilidade do sinal digital sdo elementos inovadores e levam o
conteudo televisivo a outros aparelhos, como telefone celular, relégio, carros (com

receptores automotivos) e computadores (notebooks e netbooks).

Alguns desses equipamentos oferecem recursos aos usuarios para terem
controle total sobre as ac6es desenvolvidas na tela. Como a possibilidade de gravar
um programa diretamente na televisdo, conexdo com Internet, tecnologia 3D, e a

interac&o direta na programacao.

E essa caracteristica ndo comporta somente os aparelhos televisores. Muitos
desses aparelhos, hoje, disponibilizam recursos que, antes, sO era possivel
encontrar em computadores. ISso proporciona ao usuario o controle total sobre as

acOes desenvolvidas na tela. Cada vez mais nota-se a multidisciplinaridade dos

2 CRUZ, Renato — TV Digital no Brasil: Tecnologia versus Politica. Sdo Paulo: Editora Senac, 2008,
p.15.

22



aparelhos, como o celular, que toca mdusica, tira fotos e disponobilizam acesso a

Internet. As func¢des dos aparelhos digitais agregam valor e fungdes ao dispositivo.

O usuario realizard ndo so a troca de comunicagdo, mas também geracao de
conteudo. Portanto, pode-se considerar essa fusdo um dos mais importantes fatores
de convergéncia, uma vez que se podera realizar todo o processo de comunicagao
via TV.

Com um novo ambiente digital formado, haverda maior capacidade para
conteldo, armazenamento, e producdo de novas linguagens televisivas,

principalmente, no segmento de anuncios publicitarios e em diferentes veiculos.

Com a juncao da tecnologia disponivel dos dois meios (TV e Internet), ha uma
necessidade de criar conteuddo e linguagem nova para a demanda dos
telespectadores que tenham acesso ao meio. E se tratando de propaganda, novos
modelos de anuncio e o modo de producdo dos comerciais devem acompanhar

essas tendéncias.

Com a TV Digital ser& necessario produzir contetdo diferenciado para utilizar
os recursos disponiveis, ou seja, em alta definicdo, em 3D, e, ou interativo, e
explorar os atributos disponiveis que contam com a qualidade e a mobilidade da

reproducao do sistema digital.

Explica Galindo:

“Quando abordamos a questdo da interatividade na propaganda, chegamos
a uma infinidade de propostas interativas, sempre a partir da midia
disponibilizada pelas novas tecnologias, mais precisamente pela internet” 13

A tendéncia é que cada vez mais as producdes interativas passem da Internet
para a TV Digital, onde tudo se encontrarda. Justamente, por conta da convergéncia e
por ser a TV o aparelho que gera mais identidade com o publico. Os usuarios tém
acesso direto ao conteudo da Internet por meio da TV, como por exemplo o e-mail,

redes de relacionamento e jogos em rede.

¥ GALINDO, Daniel — Propaganda inteira e ativa. S&o Paulo, Futura. 2002, p.163.

23



7z

Ainda em relagdo a fusdo entre TV e Internet, é a rede mundial de
computadores que traz para a TV 0 suporte ao conteldo a ser exibido. Com
periféricos que podem facilitar o acesso a Internet na TV (mouse, teclado e o proprio
controle remoto). Portanto, pode-se considerar essa fusdo um dos mais importantes
fatores de convergéncia, uma vez que se podera realizar todo o processo de
comunicagéo via TV.
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4 PESQUISA
4.1 Pesquisa Documental

Como dito anteriormente, a aquisicdo de aparelhos compativeis com o
sistema digital € cada vez maior. Logo, todo o contetdo produzido para a TV devera
ser compativel com o sistema digital. A pesquisa elaborada servira como indicador

para apontar se ha a necessidade de novos formatos para o novo sistema.

Segundo o site IDG NOW!:

“Segundo pesquisa, 0 nimero corresponde a 20% do mercado global de
televisores LCD. Em 2015, esse modelo representara 65%]...] De acordo
com o documento, esse nimero corresponde a 20% do mercado global de
televisores LCD. Além disso, o estudo aponta que o mercado global de TVs
do género alcancara 200 milhdes de unidades até 2015, o que
correspondera a uma fatia de 65% do mercado global”*.

4.2 Pesquisa Quantitativa

A pesquisa tem um carater de suma importancia para a coleta de dados
necessarios para a constatacao da utilidade do formato sugerido.

De acordo com Gunther:

“Sao trés os caminhos principais para compreender o comportamento
humano no contexto das ciéncias sociais empiricas: (1) observar o
comportamento que ocorre naturalmente no dmbito real; (2) criar situagdes
artificiais e observar o comportamento ante tarefas definidas para essas

situacdes; (3) perguntar as pessoas sobre o que fazem (fizeram) e pensam

(pensaram)” *°.

Para constatar o uso da proposta do trabalho, o objetivo da pesquisa é
detectar a possibilidade de atuar com a proposta sugerida pelo trabalho. Como
afirma Gunther: “Na elaboragdo de um questionario para um survey, deve-se partir
da seguinte reflexdo: Qual o objetivo da pesquisa em termos dos conceitos a serem

pesquisados e da populacéo-alvo?” *°.

1 Redacédo do IDG Now! Publicada em 13 de outubro de 2010.
* GUNTHER, Hartmuth — Como elaborar um guestionario para pesquisa. Unb. Brasilia, p.1.
®* GUNTHER, Hartmuth — Como elaborar um questionario para pesquisa. Unb, Brasilia.
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E o objetivo em questdo aqui € constatar a aceitacdo do publico mediante o
formato oferecido. As perguntas elaboradas foram baseadas em usuarios que usam
a internet e paralelamente, o questionario faz analogia ao uso da TV, aborda
aspectos de convergéncia para a simulacdo de possiveis usos dessas tecnologias
em uma soO (TV e Internet). Quais eventuais criticas e sugestdes o publico pode
oferecer, ao responder o questiondrio, o jogador tera um tdpico para sugerir ou

comentar o video assistido e como se sentiu ao joga-lo.

Mediante técnicas baseadas na bibliografia selecionada, serd aplicado um
video que deverd ser analisado e respondido, por meio de um questionario
elaborado exclusivamente como objeto de teste, e contara com oito questdes
objetivas. O publico alvo selecionado sdo homens e mulheres, entre 16 a 50 anos;
classe A, AB, B e C, e com acesso a Internet.

4.3 Metodologia de Pesquisa

A escolha da aplicacdo de um questionario pode ser justificada pelo simples
motivo de receber respostas simples e objetivas, ja que o questionario conta com
perguntas objetivas e diretas. Essas que traduzem o grau de intimidade do
entrevistado com a internet, sua classe social, sua faixa etaria, e o expde ao video
antes de responder ao questionario. O video sugere a compara-lo e projeta-lo como

se fosse uma publicidade feita paraa TV.

E, ainda, dispde de um Uultimo tdépico que conta com sugestdes ou
comentarios que serdo de extrema valia para a analise dos resultados. O prazo para
finalizar a pesquisa fica a cargo de ser atingindo um namero pré-determinado (100
pessoas das diversas camadas sociais e etarias). Esse namero serve de referéncia

para a constatacdo da proposta.

Foi realizada, também, uma entrevista com um profissional da area do
cinema, Filipe Gontijo. O profissional teve sua estreia no Festival de Cinema de
Brasilia, em 2006, quando conquistou o prémio de melhor diretor pelo curta-
metragem “A Volta do Candango”. E um dos fundadores da TV Universitaria de

Brasilia (UnBTV) e atualmente trabalha com cinema e videoclipes. Em 2008, lancou
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sua criagdo mais inovadora, o filme-jogo “A Gruta”, com 40 opc¢des de interatividade
e 11 finais diferentes. O filme interativo chegou a 100 mil espectadores no cinema e
na Internet. Em 2011, Filipe produzira um videoclipe, um DVD musical, uma mostra

de cinema interativo e o roteiro de uma minissérie interativa.

O questionério foi produzido com a ajuda de uma ferramenta da Google, o
GoogleDocs. Este permite que o usuario crie formularios de pesquisa e 0s
disponibilize em uma pagina de Internet. Esta ferramenta casou perfeitamente com a
didatica da pesquisa e o meio onde viria a ser divulgada. O uso de redes sociais faz
estar mais perto da busca do perfil do publico-alvo, e facilita o caminho, ja que
estara disponivel nas mesmas. Outro ponto favoravel aos resultados é a
disponibilidade do questionario on-line em redes sociais. Portanto, ndo forcara

respostas de pessoas que nao se atrairem pelo tema.

Depois de elaborado o questionario baseado na referéncia bibliogréfica, o
mesmo foi aplicado em meios de comunicacdo que pudessem alcancar o publico
alvo. Foram utilizadas redes sociais para a divulgacdo do questionario (Facebook,
Twitter e Orkut).

Segundo Moraes, em um post no site Forum Pcs:

“O Brasil figura como o 12°, em nivel mundial em ndmero de usuarios no
Facebook, sendo que h& seis meses, o nimero de usuarios era apenas de
seis milhdes. Essa perspectiva de evolucdo que torna o Facebook uma
ameaca real ao Orkut. A rede social da Google € utilizada por mais de 70
por cento dos usuarios da internet brasileiros, de acordo com um estudo
do Ibope, e o seu potencial de crescimento € apenas igual ao da penetracdo
da internet no pais. Atualmente, o Orkut tem cerca de 30 milhées de
usuarios no Brasil, pais onde o trafego em redes sociais e blogs
aumentaram 50 por cento no dltimo ano. O Facebook é mais utilizado por
mulhelr7es e 66 por cento dos usuarios brasileiros tém entre 16 e os 38
anos™.

Tendo em vista que o0 objeto de andlise dividiu atencdo com a Internet
(reproducédo do video pelo youtube), as redes sociais colaboraram intensamente

com os resultados do questionario.

' Moraes, Wesley - http://blogs.forumpcs.com.br/noticias/2011/03/24/redes-sociais-no-brasil-orkut-e-
lider-mas-facebook-cresce-rapidamente/
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4.5 Andlise dos Resultados

Durante 20 dias de pesquisa, foram obtidas um total de 101 respostas. Das
quais 51 eram do sexo masculino e 50 do sexo feminino. O que representa um
equilibrio de 50% nas respostas referentes ao género. A média de idade dos
entrevistados foi de 61% de 20 a 30 anos; 26% de 31 a 40 anos; e 7%, de 41 a 50
anos. Do total de entrevistados, 55% afirmaram receber entre R$2.000,00 e
R$4.000,00; 24% disseram que ganham entre R$5.000,00 e R$7.000,00; e 21%
recebem entre R$7.000,00 e R$10.000,00.

O item sobre possuir um televisor digital ou a intencdo de té-lo revelou que
91% dos entrevistados responderam sim, enquanto 9%, responderam néo. Quanto
ao grau de intimidade com a Internet, foi revelado o seguinte: 55% dos entrevistados
tém conhecimento avancado; 35% bom; 8% médio; e apenas 2% reconheceram ter

pouca intimidade com a rede.

Em 91% dos casos, os entrevistados disseram que acessariam conteudo de
internet (e-mail, redes sociais e youtube) pela TV. E apenas 9% rejeitaram a ideia.
Sobre o formato interativo, 81% das pessoas concordam ou gostam do formato; 13%
nao gostaram; e 6% opinaram de diferentes maneiras. Quando foi perguntado aos
entrevistados se jogariam publicidade pela TV, 83% das pessoas concordaram e
disseram que jogariam, e 17% afirmaram que n&o jogariam publicidade pela

televisao.

Notou-se que quanto maior grau de intimidade com a Internet, maior foi a
aceitacdo do formato. E esteve bastante presente na faixa etaria de 20 a 30 anos.
Alguns comentarios dos entrevistados ajudaram na concepcdo de alguns topicos
discorridos durante o trabalho, como o tempo de exibi¢do, o género do filme (nesse
caso, 0 género terror), e a intencdo de esperar por uma promocao no fim do video.
Alguns entrevistados até revelam tendéncias, com comentarios como: “A televiséo é

0 novo computador” ou “A interatividade é o futuro”.

Os picos de respostas observado durantes os dias de pesquisa revelam a
forca e a abrangéncia das redes sociais. Os picos de respostas sdo quase

instantaneos, com o0 momento exato de publicacdo do link da pesquisa nas redes
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sociais. Essa ferramenta tornou-se de imprescindivel importancia. O que mais uma

vez reforgca o conjunto de convergéncias entre o publico e a obra proposta.

O estudo revela que a maioria do publico conhece, ou pelo menos, ja ouvi
falar sobre a TV Digital. Mas parece nao haver muita clareza no que diz respeito aos
aplicativos e servigos disponiveis. Os fatores burocraticos influenciam na atualizacao
do publico em relacdo a tecnologia. Ha também fatores de cunho social também. O
publico com maior renda tém maior acessibilidade e disposi¢cdo a adog¢édo de novas
tecnologias.

A pesquisa mostra, também, que a predisposicdo para acesso de conteudos
de Internet pela TV é bastante alta, independente da faixa etaria ou classe social.
Isso revela que as pessoas estdo prontas para interagir com a TV na rede. O que

facilita em termos a aceitacao para se jogar publicidade também.

A entrevista realizada com o profissional da area de cinema revela aspectos
que reforcam a utilizacdo da publicidade interativa na televisdo. Filipe afirma que a
interatividade esta no comeco, mas que, sem duvidas, sera utilizada de forma mais
intensa quando houver uma maior interacdo do sistema e o0s usuarios. O
entrevistado também sugeriu que o formato interativo pode ser um padrdo para o

futuro, o que reforca a regularizacdo da proposta da Publicidade — Jogo.
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5 CONCLUSAO

As pesquisas feitas durante o trabalho revelaram dados que poderiam ter sido
deduzidos. Estamos vivendo a convergéncia, ja hdo nos € mais estranha. A cada
lancamento de um aparelho celular ou de um aparelho televisor novo, repara-se que
cada vez mais eles ganham propriedades multifuncionais e, apesar de toda a
burocracia que envolve o seu uso, as transmissdes da TV Digital tém niveis de

alcance aos consumidores que antes eram impossiveis.

Claro, apesar de haver uma enorme discrepancia entre a disponibilidade de
servicos para os diferentes publicos, a TV Digital € uma boa oportunidade para
acentuar cada vez mais a convergéncia, o alcance do sinal transmitido, e a
popularizacdo de aparelhos digitais. O publico ja acompanha e se adapta
rapidamente as novas tecnologias que cada vez mais, estdo disponiveis no

mercado.

Ter televisdo digital hoje era como ter televisdo ha 50 anos. Com a onda
crescente e aquisicdo cada vez maior desses aparelhos, o publico, de um modo
geral, passara a ter maior disponibilidade para com os contetdos produzidos para o
formato digital. Uma vez que se observa a popularizacdo e a democratizacdo da
tecnologia, nota-se também a pré-disposicdo do publico em relacdo ao uso do

produto.

Nesse caso, 0 novo hdo assusta ninguém, pelo contrario. Nao é sé por conta
dos conteudos novos disponiveis, mas também sobre a qualidade de transmisséo e
o alcance da mesma. Claro, os diferenciais (contetdos digitais) seréo referenciais de
que modo ou como a populacao podera interagir com a TV Digital.

O cenario das comunicagdes muda constantemente e com muita rapidez.
Talvez, em um futuro proximo, tenhamos que buscar alternativas para anuncios
devido a demanda oferecida por uma nova tecnologia. Hoje, pensamos que a TV
Digital € o futuro que chegou. E amanha? Portanto, tudo de novo e revolucionario,
hoje, serd obsoleto no futuro. Porém, serve de base para que novas tecnologias
aparecam e sejam exploradas com uma linguagem mais proxima ao entendimento
do receptor.
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A “Publicidade-Jogo” faz parte disso. Mesmo ao observamrmos as pesquisas
e constatarmos que o publico se identifica com a proposta, esse formato pode
sucumbir a novos estilos disponibilizados pela tecnologia. Hoje, € divertido pensar
que podemos jogar publicidade, mas a reflexdo e a busca pelo diferencial séo

eternas.

A ideia de buscar um novo formato para uma nova tecnologia foi baseada na
preocupacdo das possibilidades que a TV Digital trouxe. Uma delas, é a
oportunidade de interagir na programacdo ou até mesmo evitd-la. Como trabalhar
publicidade onde o publico tem a opcédo de descarta-la? Na Publicidade-Jogo, o
espectador passa a ser muito mais que um mero receptor. No papel de jogador, o
usuario pode ter controle sobre o comercial em questdo. Tudo o que puder ser
diferente e chamar a aten¢éo do publico pode ser valido como forma de divulgacao e

alternativa para producfes de formatos novos.

A disponibilidade de tais servicos hoje no Brasil é algo distante da nossa
realidade. Infelizmente, ainda existe muita burocracia e ainda falta acessibilidade do
grande publico a tecnologia. Mas ha a opc¢do de estar pronto para lidar com o
servi¢co quando for a hora certa de usar o formato.

Com base na pesquisa e nas entrevistas que foram feitas durante o trabalho,
nota-se que o formato é de interesse do publico. Quanto as questdes de producao
do formato, os profissionais mostram-se bastante preocupados e com vontade de

produzir, fazer funcionar esse novo sistema interativo.

O potencial da publicidade interativa reside na sua capacidade de permitir
ilimitadas possibilidades e estar continuamente otimizando oportunidades criativas
para o ambiente digital. Isso faz com que o publico se interesse mais rapidamente
pelos diferenciais oferecidos e, assim, construir uma relagdo significativa entre
publico e TV. Cria oportunidades para agencias e anunciantes expandirem sua

gama de atuacado para criar novos niveis de percepc¢ao da marca em questao.

S&o0 as oportunidades oferecidas pela nova area implementada, A TV Digital
fara com que os profissionais do ramo tornem-se pecas chave para a atualizacéo

dos formatos oferecidos ao publico, que esta sempre em busca de diferenciais
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substanciais para a fixacao, divulgacao, e o uso da marca trabalhada na publicidade.
O futuro é agora. Quem cria e estuda diferentes formatos para serem usados no

atual momento, pode sair na frente e criar uma tendéncia mercadoldgica.
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03
5/11/2011 14:42
34
5/11/2011 14:43
17
5/11/2011 14:43
56

5/11/2011 23:32.
08

2/2011 0:22:33
5/12/2011 16:37

Sexo:

Masculino
Feminino
Masculino
Feminino

Masculino

Masculino

Masculino

Feminino
Masculino
Masculino
Masculino
Feminino
Feminino
Masculino
Masculino
Feminino
Feminino
Feminino
Feminino
Feminino
Feminino

Feminino

Masculino
Feminino
Masculino
Feminino
Masculino
Masculino
Feminino
Masculino
Feminino
Masculino
Masculino
Feminino
Feminino
Masculino
Masculino

Masculino

Feminino

Feminino

3 Masculino

7 Masculino

Publicidade - Jogo (Pesquisa para monografia sobre TV Digital)

Faixa Etaria:

Renda Mensal:
De R$2.000,00 a

26 R$4.000,00
De R$2.000,00 a

22 R$4.000,00

24 anos muito bem De R$2.000,00 a
vividos, obrigado. R$4.000,00

20-15

26 anos

30 anos
24 anos
30 anos

23 anos

28 anos

Entre R$7.000,00
22 a R$10.000,00

De R$2.000,00 a
25 R$4.000,00

Entre R$7.000,00
28 a R$10.000,00

De R$5.000,00 a
30 R$7.000,00

De R$5.000,00 a
32 R$7.000,00

De R$2.000,00 a
30 R$4.000,00

De R$2.000,00 a
25 R$4.000,00

Entre R$7.000,00
35 a R$10.000,00

De R$2.000,00 a
24 R$4.000,00

De R$2.000,00 a
24 R$4.000,00

De R$2.000,00 a
23 R$4.000,00

De R$2.000,00 a

R$4.000,00

De R$2.000,00 a

R$4.000,00

De R$2.000,00 a
29 R$4.000,00

De R$2.000,00 a
25 R$4.000,00

De R$2.000,00 a

R$4.000,00

De R$2.000,00 a

R$4.000,00

De R$2.000,00 a

R$4.000,00

De R$2.000,00 a

R$4.000,00

De R$2.000,00 a
R$4.000,00
De R$2.000,00 a
R$4.000,00
De R$5.000,00 a
34 R$7.000,00

De R$5.000,00 a
30 R$7.000,00
Entre R$7.000,00
a R$10.000,00
Entre R$7.000,00
a R$10.000,00
De R$2.000,00 a
R$4.000,00
De R$5.000,00 a
R$7.000,00
De R$2.000,00 a
R$4.000,00
De R$2.000,00 a
R$4.000,00
De R$5.000,00 a
R$7.000,00
De R$5.000,00 a
25 R$7.000,00

Entre R$7.000,00
38 a R$10.000,00

De R$5.000,00 a
46 R$7.000,00

De R$2.000,00 a
19 R$4.000,00

De R$5.000,00 a
36 R$7.000,00

2

]

4

(=]

2

(%]

2

e}

2

2]

Entre R$7.000,00
35 a R$10.000,00

De R$2.000,00 a
24 R$4.000,00

Entre R$7.000,00
43 a R$10.000,00

De R$5.000,00 a
35 R$7.000,00

Voca acessaria

Tem televisor com contetdos de
compatibilidade ao Qual é o seu grau intemet pela TV?
sistema digital? Ou de intimidade com  (Email, redes
pretende adquirir? a sociais,
Sim Avangado Sim
Sim Bom Sim
Nao Pouco Sim
Sim Bom Sim
Sim Avangado Sim
Sim Avancado Sim
Sim Avangado Sim
Sim Médio Sim
Sim Avancado Sim
Sim Bom Sim
Sim Avangado Sim
Sim Avangado Sim
Sim Avancgado Sim
Sim Bom Sim
Sim Avangado Sim
Sim Bom Sim
Sim Avangado Sim
Sim Avangado Sim
Sim Avangado Sim
Nao Avancado Sim
Sim Bom Sim
Sim Bom Sim
Sim Avancado Sim
Sim Avancado Sim
Sim Bom Sim
Sim Avancado Sim
Sim Bom Sim
Sim Avancado Sim
Sim Avancado Sim
Sim Avancado Sim
Sim Avancado Sim
Sim Bom Sim
Sim Bom Sim
Sim Bom Sim
Sim Médio Sim
Sim Avancado Sim
Sim Bom Sim
Sim Avancado Sim
Sim Pouco Sim
Nao Médio Nao
Sim Bom Sim
Sim Avangado Sim

1

Vocé jogaria
Ihe agrada de pela C ou
alguma forma? sugestdes:

Sim Sim

Sim Sim

Sim Sim

Sim Sim

Sim Sim Ideia muita boa!
Uma criatividade
do hell, numa
verséo tao
interativa, ndo tem
como o publico
esquecer da

Sim Sim marca..

Sim Sim Bazzinga
Formato bastante
interessante. Isso

Sim Sim ja existe na TV?

Sim Sim
ei, renan, vai

Sim Sim tomar no ...

Nao Sim

Sim Sim

Sim Sim

Sim Sim

Sim Sim

Sim Sim
Nao é o tipo de

Nao Nao jogo que gosto.

Sim Sim

Sim Sim

Sim Sim Adorei!

Sim Sim

Sim Sim
Ainda nao
conhecia este
estilo de video-
propaganda, foi a
primeira vez que
joguei. Achei muito
interessante
porque convida o
telespectador a
interagir com o

Sim Sim video.

Sim Sim
A interatividade &

Sim Sim o futuro.

Sim Sim

Sim Sim

Nao Sim

Sim Sim

Sim Sim

Sim Sim

Sim Sim

Sim Sim

Sim Sim
Né&o entendi muito

Nao Sim bem.

A Televisao é o

Sim Sim novo computador.

Sim Sim

Sim Sim
Nao consegui
entender a didatica
da coisa. Mas,
parece muito
interessante no
ponto de vista da

Muito confuso. Sim internet.

Nao Nao

Sim Sim

Sim Sim
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Timestamp Sexo:

5/12/2011 16:38:

15 Masculino
5/12/2011 16:45:

33 Feminino

5/12/2011 16:50:
03 Masculino
5/12/12011 16:58;

47 Feminino
5/12/2011 18:11

30 Feminino
5/12/2011 19:40

01 Feminino
51212011 22:31

59 Feminino
5/12/2011 23:10;

28 Feminino

2011 8.49:05 Feminino
3/2011 13:53
35 Feminino

5/16/2011 6:28:47 Feminino
5/16/2011 7:49:44 Feminino
5/16/2011 7:59:20 Feminino

5/16/2011 8:41:39 Masculino

5/16/2011 10:32

37 Feminino
5/16/2011 12:20.

17 Masculino

5/16/2011 14:03

47 Masculino
5/16/2011 23:42

46 Masculino

5/17/2011 1.14:31 Masculino
5/17/2011 14.06:

08 Masculino
5/17/2011 14:15

32 Feminino
5/17/2011 14:32

41 Masculino
5/17/2011 14:33

59 Masculino
5/17/2011 14:34;

24 Feminino
5/17/2011 14:36

34 Feminino
5/17/2011 14:36:

50 Feminino
5/17/2011 14:37:

49 Masculino

5/17/2011 14:39;
02 Masculino

5/17/2011 14:43;

57 Masculino
5/17/2011 14:49

21 Feminino
5/17/2011 14:51

49 Masculino
5/17/2011 14:51

55 Masculino

5/17/2011 15:18:

05 Masculino
5/17/2011 16:10:

18 Masculino

Publicidade - Jogo (Pesquisa para monografia sobre TV Digital)

Faixa Etéria:

30 anos

45 anos

18 a 25 anos

25 anos

Renda Mensal:
De R$5.000,00 a

39 R$7.000,00
De R$5.000,00 a

32 R$7.000,00

Entre R$7.000,00
45 a R$10.000,00

De R$2.000,00 a
23 R$4.000,00

De R$2.000,00 a
23 R$4.000,00

De R$2.000,00 a

R$4.000,00

Entre R$7.000,00
40 a R$10.000,00

De R$2.000,00 a
29 R$4.000,00

De R$2.000,00 a
23 R$4.000,00

De R$5.000,00 a
58 R$7.000,00

40
Entre R$7.000,00
47 a R$10.000,00
De R$5.000,00 a
47 R$7.000,00
Entre R$7.000,00
38 a R$10.000,00
Entre R$7.000,00
40 a R$10.000,00
Entre R$7.000,00
50 a R$10.000,00

Entre R$7.000,00

a R$10.000,00

De R$5.000,00 a
29 R$7.000,00

De R$5.000,00 a
40 R$7.000,00

De R$2.000,00 a
23 R$4.000,00

Entre R$7.000,00
23 a R$10.000,00

De R$2.000,00 a
22 R$4.000,00

De R$2.000,00 a

R$4.000,00

De R$5.000,00 a
24 R$7.000,00

De R$2.000,00 a

R$4.000,00

25
De R$2.000,00 a
25 R$4.000,00

22

De R$2.000,00 a
23 R$4.000,00

De R$2.000,00 a
22 R$4.000,00

De R$2.000,00 a
20 R$4.000,00

De R$2.000,00 a
24 R$4.000,00

De R$2.000,00 a
25 R$4.000,00

De R$2.000,00 a
22 R$4.000,00

Tem televisor com
ao
sistema digital? Ou

Qual é o seu grau intemet pela TV?
de intimidade com  (Email, redes
a intemet? sociais, youtube)

pretende adquirir?

Sim Avancado

Sim Médio

Sim Bom

Sim Médio

Sim Bom

Sim Avancado

Sim Bom

Sim Avangado

Sim Médio

Sim Bom

Sim Avangado

Sim Bom

Sim Bom

Sim Avancado

Sim Avancado

Sim Médio

Sim Bom

Sim Avangado

Nao Médio

Sim Avangado

Sim Avancado

Sim Avangado

Sim Avangado

Sim Avancado

Sim Avangado

Nao Avancado

Sim Avangado

Sim Bom

Sim Avancado

Sim Bom

Sim Avancado

Nao Avancado

Sim Bom

Nao Avangado
2

Vocs acessaria
contetdos de

Nao
Sim

Sim

Sim

Nao
Sim

Sim

Sim
Sim
Nao

Sim

Sim
Sim
Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Nao

Sobre o video - O
formato (interativo)

Ihe agrada de
alguma forma?

Sim

Nao

meio longa a
historia

Nao

Nao

Sim

Nao

muito longo....

NAO CONHECO

0 video nao abriu
Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Vocs jogaria

C ou

Sim

Sim

Sim
Sim
Sim
Sim
Nao

Nao

Nao

Sim
Sim
Nao
Nao
Sim

Nao

Sim
Sim
Sim

Nao

sugestdes:

Sim, por qué nao?
Formato
interessante. Bem
desenvolvido.

E super divertido,
interessante, e
bem diferente de
ser espectador
passivo!

Espero que
chegue logo por
aqui!

A publicidade pela
TV predispde a
disponibilidade de
tempo para a
interag@o. No caso
de pessoas mais
velhas - como eu -
que tém uma
gestao de tempo
complicada a
fazer, o conteudo
da publicidade
deveria ser muito
interessante ou
estimulante para
justificar o
dispéndio de
tempo. Caso seja
seguida da alguma
bonificagao,
descontos, por
exemplo, &
possivel que atraia
um contingente
maior de pessoas
mais velhas. Do
contrario, aplica-se
exclusivamente a
quem tem tempo
nas maos.

nao trabalho, ndo
tenho renda.

Interessante.
Agradaria a
muitos.

Boa sorte =*
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Timestamp Sexo:

5/17/2011 16:13

46 Feminino
5/17/2011 16:23

47 Feminino

5/17/2011 16:38:

00 Feminino
5/17/2011 16:38:

19 Feminino
5/17/2011 16:40;

00 Feminino

5/17/2011 16:44
09 Masculino

5/17/12011 17:19:

31 Masculino
5/17/2011 18:32:

42 Feminino
5/17/12011 19:04

56 Feminino
5/17/2011 19:08;

58 Feminino
5/17/12011 19:23

40 Masculino
5/17/12011 19:25;

50 Masculino
5/17/12011 19:49;

37 Feminino
5/17/2011 20:28.

22 Masculino

5/17/2011 21:10:
55 Masculino

5/18/2011 7:33:58 Masculino
5/18/2011 14:37;

42 Feminino
5/18/2011 17:18

55 Feminino
5/18/2011 20:59:
7 Masculino

<

5/19/2011 8:33:29 Masculino

5/19/2011 9:10:40 Masculino
5/19/2011 13:04
50 Masculino

5/20/2011 13:41

44 Masculino
5/20/2011 15:20:

35 Feminino
5/20/2011 15:32

38 Feminino

Publicidade - Jogo (Pesquisa para monografia sobre TV Digital)

Faixa Etéria:

33 anos

22 anos

20 anos

25 anos

20-25

28 anos

30 anos

23 anos

Renda Mensal:

De R$5.000,00 a

R$7.000,00

Entre R$7.000,00
23 a R$10.000,00

De R$2.000,00 a

R$4.000,00

Entre R$7.000,00
22 a R$10.000,00

De R$2.000,00 a
22 R$4.000,00

De R$2.000,00 a

R$4.000,00

De R$2.000,00 a
23 R$4.000,00

De R$2.000,00 a

R$4.000,00

De R$2.000,00 a
25 R$4.000,00

De R$5.000,00 a
24 R$7.000,00

De R$2.000,00 a
26 R$4.000,00

De R$2.000,00 a
23 R$4.000,00

De R$5.000,00 a

R$7.000,00

De R$5.000,00 a
38 R$7.000,00

De R$5.000,00 a
31 R$7.000,00

De R$2.000,00 a

R$4.000,00

Entre R$7.000,00

a R$10.000,00

24
Entre R$7.000,00
19 a R$10.000,00

De R$2.000,00 a
12 R$4.000,00

De R$5.000,00 a

R$7.000,00

De R$2.000,00 a
22 R$4.000,00

16
De R$2.000,00 a
R$4.000,00

Vocs acessaria
Tem televisor com contetdos de Sobre o video - O
compatibilidade a0 Qual é 0 seu grau intemet pela TV? formato (interativo)

sistema digital? Ou de intimidade com  (Emall, redes Ihe agrada de

pretende adquirir? a intemnet? socials, youtube)  alguma forma?
é diferente. mas
apesar de nao
gostar de
violéncia, gostei do

Sim Bom Sim formato.

Sim Avancado Sim Sim

Sim Avangado Sim Sim

Sim Bom Nao Néao

Sim Bom Sim Sim

Sim Bom Sim Sim

Sim Avancado Nao Sim

Sim Bom Sim Sim

Sim Avangado Sim Sim

Sim Avangado Sim Sim

Nao Avangado Sim Sim

Sim Avangado Sim Sim

Sim Bom Sim Sim

Sim Bom Sim Nao

Nao Avangado Sim Sim

Sim Avancado Sim Sim

Sim Bom Nao Sim

Sim Bom Nao Sim

Sim Avangado Sim Sim

Sim Avangado Sim Sim

Sim Bom Sim Sim

Sim Avangado Sim Sim

Sim Avancado Sim Sim

Sim Bom Sim Sim

Sim Avangado Sim Sim

Voc8 jogaria
pela C ou
™v? sugestdes:
para pesquisa, eu
sugeriria inclusao
de legenda para
os que nao falam
inglés.
e como ja falei,
apesar de nao
gostar de
violéncia, achei o
formato diferente.
apesar de longo.
talvez se fosse
mais curto ficasse
im mais dinamico.
Sim
Achei o video
muito demorado.
Em termos de
internet e
velocidade que
vivemos hoje. O
contetdo pode ate
ser longo, mas
este video ficou
um pouco
massante, cenas
demoradas, sem
muitos
acontecimentos
(com isso, pode
acontecer do
internauta se
desviar para outro
assunto ou voltar
Sim ao trabalho, rs) ....
Sim
Sim
Sim
Nao
Sim
Sim
Sim
Sim
Nao
Sim
Nao
Sim
Interessante.
Quanto mais
formas de
interagao - e de
cativar o publico-
alvo - melhor até
para os
consumidores,
pois podemos fugir
daquelas
publicidades
chatas e
Sim cansativas.
Sim
Nao
Sim
Sim
sou sobrinho da
sua professora e
achei muito legal a
Sim sua pesquisa
Sim
€ muito divertido
algo assim, ainda
mais com
Sim promogao.
Sim
Nao
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APENDICE B — RESULTADO DAS PESQUISAS

Dados da Pesquisa - 101 respostas:

Sexo:

Masculino [51]

Faixa Etaria:
26

22,

24 anos muito bem vividos, obrigado.
22

25

28

30

32

30

25

35

24

24

23
20—-15
26 anos
29

25

30 anos
24 anos
30 anos
23 anos
25

34

30

40

23

27

28 anos
26

Feminino [S0]

25
38
46
19
36
35
24
43
35
39
32
45
23
23
30
40
29
23
58
40
47
47
38
40
50
45
29
40

Masculino 51 50%
Feminino 50 50%

anos

anos

23
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Renda Mensal:

}a R$7.000,00 [28] ———

} a R$4.000,00 [52]

~— Entre R$7.000,00 :

De  R$2.000,00 a .
R$4.000,00 52 55%
De  R$5.000,00 a .
R$7.000,00 23 24%
Entre R$7.000,00 a .
R$10.000,00 20 21%

Tem televisor com compatibilidade ao sistema digital? Ou pretende adquirir?

Sim [92]

Qual ¢ o seu grau de intimidade com a internet?

Avangado [56] —

Bom [35] ———————

~— Médio [8]

Sim 92 91%
Nio 9 9%

Pouco 2 2%
Médio 8 8%
Bom 35:35%
Avancado 56 55%

Vocé acessaria contetidos de internet pela TV? (Email, redes sociais, youtube)

Sim 92 91%
Nio 9 9%
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Sobre o video - O formato (interativo) lhe agrada de alguma forma?

Nao [13]
Sim 82 81%
Nao 13 13%
Other 6 6%

— Other [6]

Sim [B2] —

Vocé jogaria publicidade pela TV?

Sim 84 83%
Nao 17 17%

Sim [84]

Comentarios ou sugestdes:

Ideia muita boa!

Uma criatividade do hell, numa versdo tdo interativa, ndo tem como [l publico
esquecer da marca..

Bazzinga

Formato bastante interessante. Isso ja existe na TV?

ei, renan, vai tomar no ...

Nao € o tipo de jogo que gosto.

Adorei! Ainda ndo conhecia este estilo de video-propaganda, foi a primeira vez que
joguei. Achei muito interessante porque convida o telespectador a interagir com o video.
A interatividade € o futuro.

Nao entendi muito bem.

A Televisao ¢ o novo computador.

Nao consegui entender a didatica da coisa. Mas, parece muito interessante no ponto de
vista da internet.

Sim, por...

Numero de respostas por dia:

5/4/2011 5/20/2011
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APENDICE C — ENTREVISTA COM FILIPE GONTIJO

Como surgiu a ideia de um filme interativo?

Quando crianca, eu ia com 0s amigos para aquela gruta do filme e sempre
tive muita vontade de filmar alguma coisa ali e, em 2003 e 2004, escrevi coisas do
tipo "filho do chupa cabra”, com a gruta como cenario. Ndo consegui 0 minimo de
recursos para a complexidade de filmar durante dias no meio do mato. O projeto
ficou engavetado enquanto eu escrevia meu trabalho de conclusdo de curso, a
adaptacao cinematografica de um conto de Julio Cortazar. Fiquei muito fa do autor e
li quase toda sua obra, mas o livro cuja estrutura mais me intrigou foi O JOGO DA
AMARELINHA, onde os capitulos podem ser lidos na ordem que o leitor bem

entender.

Em meu projeto final, defendi que o autor deve buscar o autoconhecimento e
estudei um pouco da cultura holistica, que afirma que as coisas estdo ligadas, e
serviu para que eu nao tivesse medo de me dedicar ao que gosto, na esperanca de
gue elas me sejam Uteis um dia. Talvez por isso ou por estudar publicidade e estar

sempre aberto a criatividade, a ideia do filme-jogo surgiu.

N&do me lembro do dia exato que pensei em fazer um filme-jogo. Acho que
deve ter sido pouco vibrante, porque entre ter a ideia e executar a escrita nesse
formato, e o flme em si, vai uma grande distancia. E na época eu néo tinha a menor
experiéncia em filmagens com mais de trés pessoas, onde eu nao fosse o "faz-tudo".
A coisa sO saiu do papel depois que eu ja havia sido premiado no Festival de
Brasilia de Cinema, e quando estava na TV Universitaria de Brasilia, entre varios

potenciais que se tornaram a base da minha equipe.

Em 2007 tive a felicidade de receber um apoio financeiro minimo e minguante
da Secretaria de Cultura do DF. Na época, solicitei muito pouco dinheiro, mas foi o

suficiente para iniciar a producao.
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Porque a interatividade?

Foi uma coisa que acabou acontecendo. Teve o projeto final de curso, 0s
RPGs de quando era crianca, os trabalhos com arquitetura de DVD. E além disso
quis fazer algo diferente, que fosse uma alternativa para a falta de retorno que se
tem quando se faz um curta e embarcar na convergéncia. Talvez, no futuro, tudo

seja por meio interativo, fazendo o usuario escolher o que e como quer ver o filme.

Algo que pudesse atrair patrocinadores. Na época (2006), eu pensava ser "o
primeiro do mundo”, mas nunca tive muita certeza. Na semana de filmagem descobri
qgue filmes interativos ja haviam sido realizados antes e que, no Brasil, ja haviam

feito experimentos, mas nunca um filme t&o complexo.

Como foi areacao das pessoas no cinema?

O filme-jogo sempre foi pensado para o formato DVD, j& que a ideia é que
fosse algo “comerciavel”’. Decidimos langcar A GRUTA no Festival de Brasilia para
conseguir divulgacdo para o projeto e viabilizar o lancamento do DVD. A sessao
interativa surpreendeu a todos nés. As pessoas gritavam na sala de cinema como se

estivessem vendo um jogo de futebol!

Algumas assistiram ao filme seguidas vezes para experimentar todas as
opcbes. E uma experiéncia muito diferente. As pessoas riem, conversam entre si
durante as votacdes, ficam tensas e, principalmente, se divertem muito. Por serem
varias pessoas jogando reunidas, usamos controles em que elas votam para decidir
a proxima atitude dos personagens. A possibilidade de ter seu voto vencido deixa a

coisa ainda mais emocionante.

Acabou que conseguimos centenas de matérias jornalisticas sobre o filme,
mas pouco recurso. Acredito que o sucesso de A GRUTA serviu para provar que

esse formato € um sucesso e deve alavancar o préximo filme-jogo.
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Como esta sendo o retorno do filme no youtube?

O sucesso no youtube foi uma surpresa muito feliz que tive. A grande maioria
dos comentérios foi de pessoas que gostaram do filme. Tivemos comentarios com
muito bom humor e também assédio (!) a atriz do filme. Fizemos um video onde as
pessoas podem comentar na tela, 0o PAREDAO DA GRUTA.

E como se finalmente o filme fosse exibido para seu publico. Embora nos
festivais as sessdes tenham sido super divertidas e lotadas. Esse filme-jogo né&o foi
pensado para o publico intelectual que frequenta festivais de cinema. No youtube
tem de tudo, e pudemos ver a reacdo de pessoas de todas as idades, géneros,
profissdes. E as pessoas comentam cena a cena, discutem. Foram mais de 600

comentarios e 85 mil visualizagdes.

Qual o diferencial do cinema, o youtube, o DVD e a TV?

No cinema é uma experiéncia coletiva, com uma atmosfera de diversao.
Embora o filme tenha momentos em que vocé precisa de sorte e a sequéncia
seguinte € um mistério. No cinema, todas as escolhas trazem essa emocéo de néo

ter o controle total.

E acho que isso € o mais viciante em todos os tipos de jogos. No youtube
existe o problema da conexao de Internet, e ainda nao sei se em DVD as pessoas
ficariam mais tensas, se estar vendo sozinho aumenta o suspense. Na TV, seria

interessante, por conta da propagacéo, do alcance disponivel pelo meio.

Vocé acha que é viavel aplicar esse formato no contexto publicitario?

Se for possivel no cinema, é possivel também na TV. Ha alguns comerciais
interativos nos Estados Unidos. Ja vi algo parecido por la. Mas, claro, que existe
uma maneira de adaptar esse formato ao modelo de TV no Brasil. A Publicidade-
Jogo é sim um formato valido e, penso eu, que, ndo demora muito e sera explorada

no sistema digital e no Brasil.
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