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A festa do Boi-bumbd €é uma grande Opera amazbnica, com
representacdes draméticas montadas e realizadas em pleno Bumbddromo,
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cultura da regido amazonica sdo apresentadas ao ar livre. As lendas, os
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espetacular, entre fogos e surpreendentes efeitos visuais”.

Paulo José Cunha
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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo demonstrar que o Festival Folclérico de
Parintins pode ser um importante instrumento para fomentar o turismo daquela cidade. No
entanto, para que um municipio explore todo o seu potencial turistico, € necessario bom
plangjamento, para gue se tenha uma adequada conducdo do marketing, melhorias nainfra-
estrutura e qualificacdo profissional. Na cidade em que, desde sua fundagdo, as principais
atividades econdmicas s80 a agropecuéria e o extrativismo vegetal, o turismo, por conta da
Festa, ja adquiriu importancia para a economia local. O Festival, que tem origem no
bumba-meu-boi do Maranh&o, foi totalmente adaptado a cultura parintinense, contando
com elementos indigenas, da fauna local e musicalidade prépria. 1sso torna o evento
diferente, a0 mesmo tempo em que atrai a curiosidade de pessoas de outras regides do
Brasil e do exterior, fazendo com que a Festa exerca enorme poder de atratividade turistica.
No entanto, para que Parintins explore todo o potencial para o turismo de seu principal
evento, e aufira todos os ganhos que podem decorrer do mesmo, € necessario planejamento
profissional e investimentos bem como o apoio da comunidade e o trabalho em parceria dos
Governos municipal, estadual, federal e entidades de Parintins.
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INTRODUCAO

A ressonancia da maior festa folclorica do Estado do Amazonas analisada
pelo enfoque do Turismo é o0 que se busca revelar nesta pesguisa, cujo tema é o festival

Folclérico de Parintins.

A escolha do tema se deu em razdo de buscar trazer para o conhecimento
cientifico, ainfluéncia do festival folclérico de Parintins para o turismo naguela ilha. Sabe-
se gue este tipo de evento tem grande importancia para o turismo, que é um dos grandes
geradores de renda do Brasil, juntamente com a industria e o comércio. O setor turistico
traz para o Pais grandes divisas e possibilidades, beneficiando sensivelmente a situagéo
socio-econdémica de diversos municipios em varios estados do Pais. O turismo ainda
cumpre funcdo social de proporcionar as familias os merecidos momentos de lazer,

juntamente com o acimulo de informages culturais.

O Brasil é riquissimo em pontos turisticos em toda sua extensao territorial e,
em muitos desses locais, séo apresentados eventos que cada vez mais cativam o gosto e a
alegria dos turistas. Uma das localidades incluidas nessa relacéo € Parintins, no Amazonas,
situada a margem direita do Rio Amazonas, no coracdo da Floresta Amazénica.

Esta pesquisa se fara util no intuito de se sistematizar os rumos do turismo
de eventos no municipio de Parintins, visto que o festival folclérico € uma festa, cuja fama
atrai turistas de todas as idades e de vérias partes do mundo.

Este estudo visa analisar a repercussdo para o turismo de uma das mais
importantes e famosas festas do Norte do Brasil - que j& desfruta de projecdo ndo so a nivel
nacional, mas também internacional -, bem como buscar solucfes para que Parintins possa

tirar maior proveito do Festival.

Para subsidiar este trabalho, dados estatisticos, turisticos, econdmicos e

sociais serdo demonstrados com a intencéo de espelhar a grandiosidade que se observa no
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Festival de Parintins, que, neste ano, em que pese as varias deficiéncias da cidade, devera
movimentar a soma de R$ 15 milhGes de reais e atrair cerca de 60 mil turistas para a
cidade.!

Portanto, o potencial turistico do evento € imenso e, considerando que,
atualmente, o turismo € a atividade do setor terciario que mais cresce no Brasil e no mundo,

merece bom planejamento, para que seja devidamente explorado.

Além dos aspectos turisticos relativos ao Festival, sera tragado um perfil
socio-econdmico do municipio de Parintins. Serdo apresentados os problemas existentes,

com algumas possiveis solugdes, e ainda os pontos positivos oriundos do evento.

A criagdo e aidéia do presente trabalho partiu do fato da graduanda ser filha
de parintinense, possuir significativos conhecimentos dos aspectos histéricos, culturais,
econdmicos e sociais da cidade, jater participado como integrante do Festival Folclorico de
Parintins e ter realizado estudo de campo nos anos de 2000 a 2004 com vistas a elaboracdo

do presente trabal ho.

Esta pesquisa se fara Util no sentido de sistematizar os rumos do turismo de
eventos no municipio de Parintins, visto que o festival folclorico € uma festa, cuja fama
atral turistas de todas as idades e de varias partes do pais e do mundo. Portanto, também
serdo levadas em consideracdo para esta pesquisa algumas justificativas, como:

e E sabido que o Estado é o grande zelador do patrimonio cultural, sendo o
festival folclorico de Parintins hoje reconhecido como a maior festa popular
e cultural do Estado do Amazonas. Assim, serdo mostrados os problemas
gue ocorrem no periodo do festival, devido ao grande e crescente nimero de
turistas que a cada ano sdo atraidos para o festival folclorico, pois a cidade

ndo possui infra-estrutura adequada para recebé-los e, com isso, a populacdo

1 <http://www.amazonastur.am.gov.br> Acesso: dia 19 de maio de 2005.
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local acaba ndo contando com medidas publicas de protecéo para o periodo
do evento.

e Esta pesguisa visa também aertar as autoridades publicas sobre o quanto é
de extrema necessidade a atencdo e 0 apoio dos mesmos a este evento
cultural, que propicia cada vez mais desenvolvimento sicio-econdmico para

0 estado e para a cidade de Parintins.

Toda pesguisa iniciaase com algum tipo de problema ou indagacdo, mas a
conceituacdo adequada de problema ndo constitui tarefa facil, em virtude das diferentes
interpretaces que envolvem este termo. Como ensina Braga,“o problema deve ser redigido
de forma interrogativa, privando-se pela deciséo e objetividade. Consiste, portanto, numa
pergunta que norteard a pesquisa e conduzird o raciocinio do pesquisador, mediante
argumentos para esclarecé-lo. A forma interrogativa torna-o mais direto, facilitando a

solucgo da davida” 2

Assim sendo, tomando-se que a pesquisa tem como foco a repercussdo da
maior festa folclorica do Estado do Amazonas pelo enfoque do turismo, fica definido como
problema as seguintes questdes. como poderiam ser solucionados os diversos problemas
gue existem durante o Festival Folclérico de Parintins, ja que a infra-estrutura da cidade
n&o of erece capacidade suficiente para receber os turistas?;, como aumentar a capacidade da
oferta turistica na regido de Parintins, tornando pessoas capacitadas para o atendimento
turistico?;, como melhorar o Marketing Turistico do Festival Folclérico de Parintins,

ampliando, assim, o afluxo de turistas para a cidade e seu festival ?

As hipoteses sdo necessarias em todas as pesquisas. Todo procedimento de
coleta de dados depende da formulacdo de uma hipotese, por isso é importante que sgjam

explicitadas.® Dessa forma, sdo propostas as seguintes hipéteses:

2 BRAGA, Amdlia Eloy Santana. Dicas pedagégicas (I1): a monografia como trabalho académico na
graduacdo. Smou nao? Brasilia: Universia, 2000, p. 14.

% GIL, Antonio Carlos. Projetos de pesquisa. Sao Paulo: Atlas, 2002, p. 38.
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Hipotese 1: Para que os problemas de infra-estrutura da cidade possam ser
solucionados sd0 necess&rias algumas medidas de intervencdo que podem ser tomadas

através de um bom planejamento organizacional .

Hipotese 2: Parintins possui um grande potencial turistico que ainda néo
esta sendo devidamente explorado, existindo a viabilidade do aumento da capacidade de
absorcéo de turistas, bem como grandes possibilidades de melhoria no atendimento ao

publico que visita a cidade.

Hipdtese 3: Se houver um plangjamento sério e um efetivo investimento na
infra-estrutura da cidade e, em decorréncia disso, uma boa estratégia de marketing, o
Festival Folclorico de Parintins serd projetado no Brasil e no mundo - fato que ja é

parcia mente observado -, gerando muito mais divisas do que hoje.

A pesquisa tem por objetivo geral avaiar a influéncia da maior festa
folclorica do Estado do Amazonas pelo prisma do turismo e, especificos, apontar a
importancia do Festival de Parintins para o desenvolvimento do turismo na regido; mostrar
as dificuldades encontradas com relacdo a infra-estrutura existente para receber os
visitantes, sugerindo solucdes para aumentar a capacidade de absor¢do de turistas durante o
Festival, e melhorar a oferta de servicos turisticos; demonstrar a importancia de uma boa

conducéo do Marketing Turistico para o evento Festival Folclérico de Parintins.

A pesquisa bibliogréfica deve ser “desenvolvida com base em material ja
elaborado, constituido principalmente de livros e artigos cientificos”. A principal vantagem
da pesquisa bibliogréfica reside no fato de permitir ao investigador a cobertura de uma

gama de fendmenos muito mais ampla do que aguela que poderia pesquisar diariamente.*

Com o objetivo de obter uma pesquisa clara e eficiente, sera aplicada a

metodol ogia técnica de pesquisa por meio de pesquisa bibliografica, utilizando livros que

4 GIL, Antonio Carlos. Op. Cit., p.p. 44 a45.
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contenham informagdes sobre o tema, a fim de melhor embasar os resultados e de pesquisa
documental, em documentos existentes, periddicos, revistas, bem como pesquisas na

inter net.

A pesquisa esta dividida em quatro capitul os:

O capitulo 1 apresenta os principais conceitos desenvolvidos ao longo da
monografia, especialmente 0s seguintes. turismo, turismo de eventos, plangjamento
turistico e marketing no turismo. Dessa forma, sera demonstrada a importancia que o
turismo de evento pode ter para uma localidade, bem como a necessidade do planejamento
turistico para, dentre outras acles, corrigir as deficiéncias de infra-estrutura e dar bom
direcionamento a0 marketing de uma cidade, visando a maxima utilizacdo do potencial

turistico.

O capitulo 2 demonstra a histéria da cidade de Parintins, suas caracteristicas
socioecondmicas e seus atrativos turisticos, dados que véo proporcionar melhor

compreensao sobre 0 municipio e sua atratividade turistica.

O capitulo 3 trata da origem do folclore brasileiro, das primeiras festas
folcléricas de Parintins, do surgimento dos Bumbas e da evolucéo do Festival de Parintins,
mostrando suas regras, comportamento das torcidas, formas de torcer, espaco onde sdo
realizadas as apresentacdes (Bumbddromo), propiciando a compreensdo da complexidade

do evento folclérico.

O capitulo 4 aborda o Festival Folclérico de Parintins como fator de
incremento do turismo no municipio, demonstrando as deficiéncias locais, projetos
publicos existentes para sanar alguns dos problemas e sugestfes de projetos, que podem ser
executados, para melhoria no atendimento ao turista e qualidade de vida de Parintins.
Também ser8o mostrados os tipos de turistas que vao a Parintins e 0 seu marketing
turistico, que sera analisado, para, em seguida, serem feitas criticas e propostas de

alteragdes em seu enfoque.
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CAPITULO 1
REFERENCIAL TEORICO

1.1. O turismo

A atividade turistica vem crescendo de forma répida. Transformou-se numa
das mais importantes faces da globalizacdo, contribuindo para estreitar as diversas partes do
globo. Hoje, sdo trabalhados os mais variados segmentos do turismo, 0 que até pouco

tempo, ndo era muito bem explorado.

O turismo é um dos setores mais importantes e dindmicos do mundo atual.
Algumas tendéncias vém se delineando, como deslocamentos mais curtos, mais frequientes
e em menor intervalo de tempo. A organizacdo Mundial de Turismo (OMT) prevé um
crescimento de 4 a 5 por cento da area de turismo para este inicio de século XXI. Esse
crescimento € motivado, principalmente, pelo interesse por produtos turisticos novos ou
renovados, tais como o turismo rural, de aventura e ecol6gico. Os estudos realizados pela
OMT basearam-se na evolugdo das varidveis de mercado (demanda, oferta de atrativos
naturais e culturais, equipamentos turisticos e infra-estrutura) e em variavelis exdgenas

(demogréficas, sociais, econdmicas, politicas e legislativas).”

O Brasil é um dos paises com maior potencial natura e cultural para a
préatica do turismo, mas é preciso agregar valores a essa rigueza para que a atividade
turistica sgja explorada de forma adequada para a captacéo de recursos financeiros tanto
para 0 empreendedor como para a populacdo local que se desenvolve economicamente e

socialmente com a prética do turismo no pais.

A falta de formatacéo de produtos turisticos e da capacitacdo profissional do
mercado turistico brasileiro € um dos principais entraves para o desenvolvimento do

turismo no Brasil.

® BISSOLI, Maria Angela Marques Ambrizi. Plangjamento turistico municipal com suporte em sistemas
de informac&o. S&o Paulo: Futura, 1999, p. 13.
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Para viabilizar melhorias no mercado turistico brasileiro é necessario que
haja qualificagcdo da mé&o-de-obra em todos os setores do turismo, haja vista que hoje as
maiores reclamagfes, tanto dos empreendedores turisticos quanto dos turistas, sdo
referentes a falta de qualificacdo profissional na area do turismo. O produto turistico
brasileiro precisa ser melhor apresentado interno e externamente. E preciso que os 6rgdos
competentes estaduais, municipais e regionais preparem a divulgacéo de seus produtos de
formaa atingir um puablico alvo para cada segmento; € preciso melhorar ou implantar infra-
estrutura local atrelada a0 marketing turistico (divulgacdo). O produto turistico muitas
vezes perde o0 seu potencial devido ao fato de muitas empresas primeiro divulgarem o
produto e sb depois trabalharem a infra-estrutura do local. Esta € uma das razdes para as

tantas deficiéncias que ocorrem no setor turistico.

O turismo é um fenbmeno caracterizado pelo deslocamento temporério de
pessoas de seu local de domicilio (nGcleo emissor) para uma determinada localidade
(nGcleo receptor), com permanéncia minima de 24 horas e utilizacdo de servicos e
equipamentos turisticos. Envolve aspectos tanto econdmicos, quanto sociais, naturais,
culturais e sdo oferecidos ao turista por diferentes empresas turisticas como agéncias de
viagens, operadoras de turismo, etc. A Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) define o
turismo como sendo: “As atividades realizadas pelas pessoas durante suas viagens e estadas
em lugares diferentes do seu entorno habitual por um periodo consecutivo inferior a um

ano, por lazer, negécios ou outros'.®

Segundo DelaTorre, o turismo é:

“um fendmeno social que consiste no deslocamento voluntério e temporério de
pessoas que, fundamentalmente por motivos de recreacdo, descanso, cultura ou
salide, saem do seu local de residéncia habitual para outro, no qual ndo exercem
nenhuma atividade lucrativa nem remunerada, gerando mdltiplas inter-relagdes de
importancia social, econdmicae cultural”.’

Shttp://www.worl d-tourism.ord. Acesso dia 27 de fev.2005.

" DE LA TORRE, Francisco, Agéncia de Viagens e Transportes. S&0 Paulo: Roca, 2003. p. 2
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1.2. Turismo de eventos

O turismo de eventos é um dos principais segmentos do turismo, que pode
ser definido como uma atividade que abrange diversos tipos de realizagcdes, desde
congressos, feiras, convencdes, exposicles, festivais, entre outros e € um acontecimento
passivel de prévia identificacdo temporal, capaz de motivar uma demanda turistica e de ser

incluido em uma programacado de viagem com data preestabel ecida.

Marlene Matias, citando Andrade, define o Turismo de eventos como:

“O conjunto de atividades exercidas por pessoas que vigiam a fim de participar
dos diversos tipos de eventos que visam a0 estudo de aternativas, de
dimensionamento ou de interesses de determinada categoria profissional,
associacao, clube, crenca religiosa, corrente cientifica ou outra organizagdo com
objetivos nos campos cientificos, técnicos e religiosos para atingir metas

profissionais e culturais, técnicos e operacionais, de aperfeicoamento setoria ou
99 8

de atuaizagéo”.

E sabido que a atividade eventos teve sua origem na Antiguidade, com os

jogos olimpicos de 776 a.C. Posteriormente, outros tipos de eventos foram surgindo e

atravessaram diversos periodos da historia da civilizagdo humana, atingindo os dias atuais.

Nessa trgjetoria, 0s eventos foram adquirindo caracteristicas econémicas, historicas, sociais

e politicas das sociedades representativas de cada época. A consolidacdo da atividade

Eventos e do Turismo de Eventos ocorreu no século XVII, com o advento da Revolugdo

Industrial, que trouxe um novo estimulo para a atividade comercial existente desde a |dade

Média, a “feira’. Mas, aém das feiras, outros eventos, como as Exposi¢ées Mundiais, as

Olimpiadas e a Copa do Mundo, tiveram importante papel nesse processo, solidificando
cadavez mais as bases da atividade.

No Brasil, o surgimento da atividade Eventos é anterior a chegada da

Familia Real. O primeiro evento no Brasil, que aconteceu em um local destinado a

realizacdo de eventos, foi um Baile de Carnaval em 1840.°

8 ANDRADE, apud, MATIAS, Marlene. Organizagio de Eventos. S8 Paulo: Monole.2002. p. 34.
® MATIAS, Marlene. Organizac&o de Eventos. S&o Paulo: Monole.2002, p.p. 31 a32.
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A atividade de eventos no Brasil somente tomou impulso apds a Segunda

Guerra Mundial, mais especificamente a partir da década de 1950, com a organizacdo das

classes profissionais e com o desenvolvimento industrial do pais.

Evento € uma atividade dindmica, sua conceituagdo tem sido objeto de

modificagBes, conforme vai evoluindo. Portanto, segundo o entendimento de vérios

especiaistas da area, evento pode ser:

“entendido como sendo um acontecimento, previamente plangado, visando
atingir resultados definidos junto ao seu publico. Existem diversos tipos destes
acontecimentos, cada um deles com suas particul aridades”.*°

“Evento € um fato que desperta atencéo, podendo ser naticia e, com isso, divulgar

o organizador”.*

“Para as relagdes publicas, evento é a execucdo do projeto devidamente planegjado
de um acontecimento, com o objetivo de manter, elevar ou recuperar o conceito

de uma organizag&o, junto ao seu publico de interesse”.*?

Simdes reporta-se a eventos como um instrumento misto de relacdes publicas.“E
um acontecimento criado com a finalidade especifica de aterar a histéria da
relacdo organizacdo-publica, em face das necessidades observadas. Caso ele ndo
ocorresse, a relagio tomaria rumo diferente e, certamente problematico.”

Giacomo analisa o evento “como componente do mix” da comunicagdo, que tem

por objetivo minimizar esforgos, fazendo uso da capacidade sinérgica da qual

dispBe o poder expressivo no intuito de engajar pessoas numa idéia ou acdo.”**

19 CASTELLI, Geraldo. Administrac&o hoteleira. Caxias do Sul: EDUCS, 1999 p. 34.
1 CESCA, Cleuza G. Gimenes. Organizagao de eventos. S30 Paulo: Summus, 1997, p. 14

2 1dem, p.p. 15a16.

3 SIMOES, Roberto Porto. Relagdes puiblicas: funcéo politica. S0 Paulo: Summus, 1995. p. 170.
4 GIACOMO, Cristina. Tudo acaba em festa.S80 Paulo: Scritta, 1995. p. 45.



21

1.3. Classificagéo de Eventos.

1.3.1. Em relagdo ao publico

Os eventos em relacdo ao publico que atinge podem ser classificados em:

e Eventos fechados - ocorrem dentro de determinadas situacdes e especificas
e com publico-alvo definido, que € convocado e/ou convidado a participar;

e [Eventos abertos - propostos a um publico, podem ser divididos em evento
aberto por adesdo e evento aberto em geral. O primeiro € aquel e apresentado
e sujeito a um determinado segmento de publico, que tem a opgéo de aderir
mediante inscricdo gratuita e/ou pagamento de taxa de participagdo. O

evento aberto é aguele que atinge todas as classes de publico.

1.3.2. Emrelacdo a area deinteresse

Existem diferentes tipos de eventos realizados em relacdo a area de interesse

gue podem ser classificados em:

Artistico - relacionado a qualquer manifestagdo de arte ligada & musica,

pintura, poesia, literatura e outras,

e Cientifico - trata de assuntos referentes as ciéncias naturais e bioldgicas,
como, por exemplo, medicina, botanica e outros;

e Cultural - ressalta os aspectos de determinada cultura, para conhecimento
geral ou proporcional;

e Civico - trata de assuntos ligados a pétria;

e Desportivo - ligado a qualquer tipo de evento do setor esportivo,
independente de sua modalidade;

e Folclorico - trata de manifestacbes de culturas regionais de um pais,

abordando lendas, tradi¢des, habitos e costumes tipicos;
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L azer - proporciona entretenimento ao seu participante;

Promocional - promove um produto, pessoa, entidade ou governo, quer sgja
promocado de imagem ou apoio ao marketing;

Religioso - trata de assuntos religiosos, seja qual for o credo;

Turistico - explora os recursos turisticos de umaregi&o ou pais, por meio de

viagens de conhecimento profissional ou néo;

Os eventos se multiplicam em inUmeras atividades com caracteristicas

proprias. Mas, segundo seus objetivos, admitem algumas classificagbes. Os tipos mais

comuns de eventos s3o:

Assembléia - reunido da qual participam delegacdes representantes de
grupos, estados, paises, etc. Sua principal caracteristica é debater assuntos
de grande interesse de grupos, de classes profissionais, de paises, regides ou
estados;

Brainstorming - reunido desenvolvida para estimular a producdo de idéias.
Reline pessoas que irdo emitir suas idéias livremente sobre determinado
assunto. Esse tipo de reunido geralmente € promovida por agéncias de
publicidade para a criagdo de campanhas e também por entidades
promotoras de eventos,

Brunch - evento importado dos Estados Unidos, muito usado hoje em dia
pelos hotéis; trata-se de um café da manha e almogo;

Coléquio - reunido fechada que visa esclarecer determinado tema ou tomada
alguma decisdo; é muito utilizada por diversas classes de profissionais;
Concilio - reunido de prelados catdlicos, na qual sdo tratados assuntos
dogméticos, doutrinarios ou disciplinares,

Concurso - reunido de pessoas com objetivo de disputar uma competicdo
regida por um regulamento especifico;

Conferéncia - reunido de um grupo que tem por objetivo o aprofundamento

de um tema especifico. Normalmente, a conferéncia faz parte de seminarios
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e congressos, mas pode ser promovida como evento isolado, de curta
durac&o ou em sessdo Unica;

e Congresso - reunido de um numero considerdvel de participantes,
promovida por entidades associativas, para deliberarem sobre assuntos de
interesse comum. Num congresso pode-se fazer uso de mesas redondas,
sessfes plenarias, reunides de comissdes, objetivando apresentar ou discutir
assuntos relativos aos propositos do evento. Além disto, faz parte de um
congresso a programacdo social, com café da manhd, almoco, jantares,
coquetéi s e homenagens;

e Coquetel - reunido de pessoas cujo objetivo é a comemoragdo de alguma
data ou acontecimento;

e Desfile - tipo de evento que se classifica na categoria promocional.
Geralmente € promovido por confeccbes para a apresentacdo de seus
produtos,

e Encontro - reunio de pessoas para discutir algum tema.

e Entrevista coletiva - reunido entre uma personalidade e imprensa para
esclarecimentos e questionamentos;

e EXxposicdo - reunido de pessoas para expor produtos artistico, industrial,
técnico ou cientifico. Pode haver ou ndo objetivo de venda dos produtos
expostos,

e Fera - exibicdo publica com objetivo de venda direta ou indireta,
constituida por vérios estandes, montados em lugares especiais, onde se
colocam produtos e servicos,

e FOrum - programagdo promovida por grupos representativos da
comunidade, destinada & reflex&o sobre assunto de interesse coletivo, de
determinada classe ou categoria profissional. Deve contar com a presenca
de um coordenador que levante um problema de interesse geral, em busca
de participacdo da coletividade;
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e Megaevento - evento de lazer e turismo em larga escala, como 0s jogos
Olimpicos ou as feiras mundiais. Geralmente € de curta duracdo, e seus
resultados permanecem por bastante tempo nas cidades que os sediam;

e Oficina - reuni&o de um pequeno grupo para discussdo de um determinado
tema. Pode fazer parte de eventos maiores, COmo congressos, convengoes e
encontros,

e Palestra - caracteriza-se pela apresentacéo de um tema predeterminado a um
grupo pequeno, que ja possui nogdes sobre assunto. E coordenado por um
moderador e permite aintervencao dos participantes durante a exposi ¢ao;

e Seminério - é um tipo de evento em que 0 assunto exposto €, geralmente, de
conhecimento dos participantes, que se organizam em pegquenos grupos de
discusséo. Este evento pode ser dividido em trés fazes: exposi¢do, discusséo
e conclusao;

e Workshop - sdo encontros onde ha uma parte expositiva seguida de
demonstraces do produto a ser comercializado. Pode fazer parte de um
evento de maior amplitude;

e Outros eventos - inauguracdes, sorteios, rodeios, shows, dentre outros.™
1.4. Plangjamento turistico

Por conta do estresse da vida moderna e a ampliagdo do tempo livre em
relacdo as horas trabalhadas contribuir para o desenvolvimento da atividade turistica®®,
como fuga de tensdes, gerando uma movimentacdo de pessoas que cria amplas
transformacdes nas localidades onde o turismo acontece, que podem ser observadas nos
atrativos e/ou nos recursos naturais e culturais, na hospedagem, na alimentagcéo, no
entretenimento, nas atividades comerciais e nainfra-estrutura de apoio a atividade turistica,

entre outros, € fundamental o planejamento turistico.

> MARLENE Matias, Op. Cit.. 62a70.

16 Percebe-se a atividade turistica quando hé deslocamento de pessoas do seu local de residéncia habitual
por tempo determinado e devido a movimentacOes diversas. Para avaliar o éxito dessa atividade, deve-se
considerar: atrativos €/ou recursos naturais e culturais; equipamentos turisticos (meios de hospedagem e
alimentacdo ); infra-estrutura, etc.
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A atividade turistica, quando atinge um alto nivel de desenvolvimento, pode
vir ater grande importancia econdémica para uma regido ou um local, necessitando especial
atencdo para os impactos ambientais que provoca. E uma atividade que consome o espaco
geogréfico: exige a construcdo de infra-estrutura, utiliza recursos turisticos, integra a

populacéo nativa e pode degradar o ambiente.

O desenvolvimento proveniente do fluxo de turistas pode ser benéfico paraa
populacéo e para os cofres publicos, mas também pode gerar muitos problemas sérios para

as comunidades afetadas. Portanto, esse desenvolvimento requer planejamento cuidadoso.

Um programa de gestdo, plangado e implementado corretamente, pode
servir paratrazer maior competitividade para uma localidade turistica. Por outro lado, para
gue o produto turistico sgja cada vez mais competitivo, € necessario adapté&lo as
necessidades do mercado, o que implica eficiéncia na execucdo de programas de

desenvolvimento sustentavel.

O desenvolvimento turistico de determinado local, descrito por vérias fases
gue constituem o ciclo de vida do turismo, deve ser direcionado e controlado levando-se em
consideracdo certas restricbes ambientais, sociais, culturais e econdmicas. Sem isso, a
atividade turistica permanecerd crescendo de maneira esponténea, causando impactos

negativos.

Para a elaboracdo de um plangamento turistico, ndo se deve descuidar da
necessidade de mudancas estruturais e qualitativas, tdo-menos de efetuar uma nova

organizacao espacial das atividades.

A elaboracdo de planos de desenvolvimento turistico para municipios —

principalmente para os de pequeno porte, que ainda tém condicfes de criar uma atividade
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turistica sustentdvel — deve ser redizada por técnicos ou ingtituicbes que atuem

multidisciplinarmente.*’

Isso em virtude do fato de o turismo ser também um atividade complexa,
sobrepondo vérios setores da sociedade e da economia. Portanto, a auséncia de
planejamento poderd provocar impactos inesperados e indesejados.

A tarefa de plangar deve estar diretamente ligada as politicas de
desenvolvimento do setor de turismo. Ha varios beneficios especificos e relevantes na
elaboragdo do planejamento e, no caso do turismo, essas vantagens incluem:

e Definicdo de objetivos para 0 desenvolvimento do turismo e como alcanga-
los.

e Formas de desenvolver 0s recursos naturais e culturais e manté-los
indefinidamente conservados para o futuro, e no presente.

e Integracdo do turismo nas politicas de desenvolvimento globais e nos
padrées do pais ou regido e estabelecimento de relacdes entre turismo e
outros setores econdmicos.

e Fornecimento de uma base racional para tomada de decisdo para os setores
publicos e privado em relagdo ao desenvolvimento turistico.

e Espacos para o desenvolvimento coordenado de todos os muitos elementos
do setor de turismo.

e Otimizacdo e equilibrio dos beneficios econdmicos, ambientais e sociais do
turismo, com distribuicdo equiitativa desses beneficios para a sociedade,
minimizando possiveis problemas do setor.

¢ Provisdo de uma estrutura fisica que oriente o desenvolvimento da atividade

turistica.

" BISSOLI, Maria Angela Marques Ambrizi. Plangjamento turistico municipal com suporte em sistemas
de informac&o. S&o Paulo: Futura, 1999, pp. 13 a15.
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e Estabelecimento de diretrizes e padrdes para planos detalhados de areas de
desenvolvimento de turismo.

¢ Implementagdo efetiva da politica de desenvolvimento do turismo e do plano
de administracdo continua do setor de turismo.

e Esforgos de setores publico e privado parainvestimento no desenvolvimento
do turismo.

e Ofertade um monitoramento continuo de desenvolvimento do turismo.

O plangjamento turistico € um processo que analisa a atividade turistica de
um determinado espaco geografico, diagnosticando seu desenvolvimento e tragando um
modelo de atuacdo por meio do estabel ecimento de metas, objetivos, estratégias e diretrizes
mediante os quais se pretende impulsionar, coordenar e integrar 0 turismo ao conjunto

macroecondmico em que esta inserido.

Deve ser entendido como uma acéo social, no sentido de que vai ser dirigido
acomunidade, e racional, visto que é um processo que tende a estabelecer e consolidar uma
série de decisdes com alto grau de racionalizacéo.

As atividades ligadas ao plangjamento turistico compreendem a utilizac&o de

técnicas e métodos cientificos, com os seguintes objetivos:

e Criagao, elaboracdo, andlise e interpretacdo de planos e projetos turisticos.

e Redizagdo de estudos tendentes a explicar os fendmenos turisticos, bem
como as respectivas origens, mudangas e evolucdes.

e Andlise dos efeitos dos pdlos emissores e receptores sobre os individuos,

grupos ou categorias socials.

18 BISSOL I, Maria Angela Marques Ambrizi. Plangjamento turistico municipal com suporte em sistemas
de informac&o. S&o Paulo: Futura, 1999, pp. 33 a 34.
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e Elaboracdo de projetos ou estudos de plangamento, organizacéo,
funcionamento e exploracdo de empreendimentos turisticos em empresas
privadas ou piblicas.*®

Segundo Ruschmann:

“No turismo, o plano de desenvolvimento constitui o instrumento fundamental na
determinaco e sele¢éo das prioridades para a evolucdo harmoniosa da atividade,
determinando suas dimensfes ideais, para que a partir dai se possa estimular
regularmente ou restringir sua evolugdo.

A finalidade do plangjamento turistico consiste em ordenar as acBes do homem
sobre o territério e ocupa-se em direcionar a construgéo de eguipamentos e

facilidades de forma adequada, evitando assim efeitos negativos nos recursos,

como sua destruicgo e areducdo de sua atratividade”. ©

O plangjamento turistico requer o envolvimento das cidades, da comunidade
ou da regido, levando em conta seu ambiente global, 0 que inclui os elementos palitico,
fisico, socia e econdmico, vistos como componentes interligados e interdependentes do
sistema de desenvolvimento da comunidade. Ao utilizar o processo de plangamento, a
comunidade pode avaliar os impactos das atividades e dos programas turisticos escolhidos
sobre agqueles componentes dentro do ambiente como um todo. O plangjamento também
permite considerar os efeitos que cada elemento tem sobre os outros e certificar-se do

desenvolvimento de um programa de turismo aceitavel.

Os cidaddos tém obrigacéo de se envolver com o processo de planegjamento
turistico da municipalidade. Eles vivem diariamente as causas, consequéncias e/ou efeitos

do desenvolvimento da atividade turistica, seja qual for seu estagio de desenvolvimento.

% 1dem, pp. 33 a35.
% Ruschman, Apud, BISSOL |, Maria Angela Marques Ambrizi. Op. Cit., p. 35.
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Sancho cita cinco principios fundamentais para o desenvolvimento do

turismo:

e Evolucdo da percepcdo dos efeitos do turismo.
e |mportancia do consenso da comunidade local.
e Participacdo da comunidade local.

e Participagdo dos turistas

e Integracdo do elemento sicio-cultural no plangjamento turistico.”*

Nesse contexto, 0 conceito de desenvolvimento do turismo sustentavel
reforca necessidade e preocupacdo. Entende-se por desenvolvimento sustentavel,
segundo 0 guia para treinamento dos agentes multiplicadores nacionais, estaduais e

monitores municipais, da OMT/Embratur:

e Desenvolvimento sem deterioragdo dos recursos naturais e do meio
ambiente.

e Administracdo com renovagao dos recursos ab mesmo tempo em que séo
utilizados.

e Busca de recursos que renove/regenerem mais rapidamente.

e Consciéncia de que é preciso satisfazer a necessidade do momento sem

comprometer a capacidade de atender a geragdes futuras. %

1.5. Marketing no turismo

O Marketing é de fundamental importancia dentro de um plangamento
turistico para um local, por ser o responsavel pelo estabelecimento das relacbes de

comercializagdo e divulgacdo do produto turistico, de modo adequado a satisfazer as

2 SANCHO, apud. BISSOLI, Maria Angela Marques Ambrizi. Op. Cit., p. 35.
%2 BISSOLI, Maria Angela Marques Ambrizi. Op. Cit., p. 36 a37.



30

demandas do mercado consumidor e atender os interesses da gestdo configurando, assim, o
Marketing turistico.

O marketing turistico é importante tanto para implementar o turismo junto
ao mercado consumidor, como também na propria comunidade do local, atuando na sua
conscientizagdo quanto aos beneficios do turismo e estimulando atitudes positivas e
adequadas. Ao se estabelecer estratégias de marketing para o turismo, deve-se desenvolver
estratégias de conceituacdo do produto turistico que se quer oferecer, reunindo suas
caracteristicas de forma que se construa uma imagem que propicie um diferencial

estratégico ao produto.

Para um produto turistico, € fundamental se dar énfase aos elementos Unicos
do local (como meio ambiente e cultura). Estratégias de segmentacéo de mercado buscam
agrupar os consumidores com caracteristicas semelhantes em um segmento para assim,
conhecendo-o melhor, ter condi¢bes de melhor atender os clientes de cada segmento, por
meio de programas de marketing orientados para as caracteristicas especificas de cada

segmento.

Utilizando principal mente técnicas de mercado, aplicadas por operadoras de
turismo, o marketing turistico divide-se em: turismo emissivo e turismo receptivo. O
turismo emissivo € apoiado principalmente em estatisticas. As empresas constroem 0s
chamados “pacotes turisticos” que objetivam chamar a aten¢éo dos turistas em potenciais e,
por conseguinte, obter a venda desse produto.?

Ja no turismo receptivo, o Estado, como principal agente, deve preparar-se
para bem receber o turista, mantendo uma boa infra-estrutura e oferecendo condigdes
basicas como salde, legislacdo, saneamento basico, e outras formas de bem atender aos

visitantes. Por serem realizadas muitas vezes em grupo (familia, amigos, trabaho), as

% MACKERCHER, Bob. Turismo de Natureza: Plangjamento e Sustentabilidade. S&o Paulo: Contexto,
2002. p.p. 133 2 135.
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estratégias adotadas pelo marketing turistico ndo devem ser dirigidas apenas aos turistas em
potenciais, mas também aos reais.

Bob Mckercher ensina que:

“O Marketing de Turismo € um processo de gerenciamento utilizado pelas
empresas para desenvolver destinos, instalagbes e servicos como produtos
turisticos; identificar futuros turistas e suas necessidades; determinar precos de
produtos; e comunicar seus apelos aos mercados-alvo e passalas aos
consumidores tendo em mente sua satisfacdo. Tudo isso em conformidade com as
metas corporativas. E obvio que o marketing engloba muito mais do que apenas
vender produtos; € uma filosofia de gerenciamento predominante que tenta
vincular os anseios do consumidor com produtos e servicos adequados.”*

Cabe ressaltar que 0 marketing é de suma importancia para o sucesso de um
evento que, em muitos casos, congtitui o principal fator de atratividade turistica de um
local, como, por exemplo, a Festa do Pedo de Boiadeiro de Barretos (SP) e o Festival
Folclorico de Parintins (AM). O marketing pode oferecer ao publico oportunidade de
usufruir de manifestagfes artisticas e culturais de qualidade. Desse modo, o Marketing de
Eventos € um processo de administracdo que utiliza os mais modernos métodos de
publicidade, promocgdo e divulgacdo. Tudo feito com intuito de antecipar e satisfazer as

necessi dades do consumidor, de forma lucrativa, otimizando investimentos. %

Johnny Allen, William O’ Toole Robert Harris lan ensinam:

“O Marketing é a funcéo do gerenciamento de eventos que pode manter contato
com 0s participantes e visitantes (consumidores) do evento, captar suas
necessidades e motivagbes, desenvolver produtos que atendam a essas
necessidades, e elaborar um programa de comunicacdo que expresse o propdsito e

os objetivos do evento”.?®

# MACKERCHER, Bob. Op. Cit., p 135.
% ANDRADE, Renato Brenol. Manual de Eventos. Caxias do Sul: Educs, 2002, p. 141.

% ALLEN, Johnny; O’ Toole, William; McDonnell, lan; Harris Robert. Organizacdo e Gestao de
Eventos. Rio de Janeiro: Campus, 2003, p. 110.
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CAPITULO 2
CICLO DA BORRACHA E O DESENVOLVIMENTO DA AMAZONIA

No século XV, quando da chegada dos conquistadores europeus ao

continente americano, a borracha era de uso exclusivo dos indigenas.

A borracha, durante a colonizagdo portuguesa na Amazonia, que ocorreu a
partir de 1616, ndo foi explorada por Portugal, uma vez que os produtos mais
interessantes para 0s comerciantes portugueses eram o ouro, a prata, o algodao, o tabaco
e 0 aglcar. Ndo existia no mundo um mercado consumidor de borracha, o interesse era
por produtos gque fossem comercializados no mercado internaciona pelo colonialismo

europeu do século XVII.

A partir de 1840, a borracha tornou-se um produto de crescente procura nos
paises industrializados, pois servia de matériaprima para fabricagdo de pneus,
primeiramente de bicicletas e posteriormente de automoveis. 1sso criou uma demanda pelo
produto, que foi inicialmente suprida pela exploracdo de seringais em Parintins e no

restante da Amazonia.

Os seringais da Amazobnia, fornecedores de um liquido branco, denominado
pela ciéncia de latex, e pelos seringueiros de “leite de seringa”, comegaram a ser explorados
para atender as industrias dos Estados Unidos e paises europeus como a Inglaterra, a partir

da segunda metade do século XI1X.

Os portugueses, ao chegarem a Amazonia, fundaram o Forte do Presépio,
atual cidade de Belém, sendo que suas atividades econémicas estavam voltadas para a
coleta de “drogas dos sertGes” (cravo, canela, salsaparrilha e o cacau selvagem), ao longo
do rio Amazonas e aguns afluentes. Montaram engenhos de agUcar, utilizando os trabalhos
escravos de indios e negros. Essas atividades eram mais lucrativas que a exploracéo da

borracha para os portugueses, na Amazonia.
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Na Amazbnia, encontrava-Se a maior reserva de seringueiras do mundo.
Valendo-se disso, o Brasil passou a suprir praticamente toda a demanda mundia de
borracha, escoando sua producéo pelos portos de Manaus e de Belém. Durante esse
periodo, a regido amazonica conheceu subito progresso e esplendor, que, todavia, manteve-

se apenas por cerca de trés décadas (1891-1918).

Um dos poucos resultados deste ciclo que permanecem para a regido foi o
surgimento de Belém e Manaus como cidades modernas, como jamais se vira no Brasil. As
cidades receberam calcamento, paisagismo, luz elétrica e bondes. Alguns destes servigos
chegaram a estas cidades antes que para a entdo capital do pais, o Rio de Janeiro. Manaus
guarda como lembranca edificios publicos como o Teatro Amazonas, o Palacio do
Governo, o Mercado Municipa e o prédio da Alfandega. Belém modernizou seu porto,
construiu 0 Teatro da Paz e diversos prédios publicos. Nas duas cidades, as familias
abastadas construiram pal acetes.

A extracdo da borracha brasileira era feita de modo bastante rudimentar e
exigia constante penetragdo pela mata, em busca de seringais nativos. A dificuldade de
acesso a esses seringais impedia uma eficiente exploragéo e elevava os custos de transporte
da producéo. Com isso, 0 preco da borracha aumentava, pois a producdo brasileira era
insuficiente para suprir a demanda do mercado, sendo que cresciam as necessidades do

produto nos centros industrializados.

Em face dessa conjuntura, paises, como Inglaterra e Holanda, investiram no
plantio de seringais em areas sob seu dominio politico, como Malasia, Ceildo e Indonésia,
desenvolvendo um plantio plangado para o aproveitamento industrial. Desse modo, 0s
paises capitalistas, em pouco tempo, superaram O primitivo extrativismo praticado nos
seringais brasileiros. Basta dizer que o Brasil, no auge de sua producéo, entre 1901 e 1910,
exportava em média ndo mais que 34.508 toneladas de borracha por ano. Em 1932, a
Maldsia produzia 423.800 toneladas, a Indonésia, 212.300 toneladas e o Ceildo, 50.500
toneladas. Uma demanda de cerca de 700.000 toneladas jamais poderia ter sido satisfeita
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pela mera exploragdo dos seringais selvagens. Assim, a partir de 1920 praticamente n&o

houve mais lugar, no mercado internacional, para a borracha brasileira.®’

2.1. Histéria de Parintins.

A cidade de Parintins, situada no Estado do Amazonas, com 7.069 Kn? de
superficie, banhada pel os rios Parana do Liméo, Aninga, Redondo, Francesa, Parapanema e
Lago do Maracurany, limita-se a0 norte com o Municipio de Nhamunda, ao sul com o
municipio de Barreirinha, a Oeste com o municipio de Urucurituba e ao leste com o Estado
do Pard, tendo sido descoberta em 1.542 pela expedicdo do conquistador espanhol

Francisco Orellana, que a denominou de “Provinciade Las Picotas”.

No entanto, somente no século XVIII, apds forte ataque dos portugueses
aos indios tupinambas (homem viril), que os obrigou a fugirem desarticulados pelo rio
Amazonas, Parintins ganhou relevancia, ja que passou, entdo, a ser ponto de passagem das

vérias etnias que buscavam esta regido da Amazonia.®

Assim, em 1796, o capitdo de milicias José Pedro Cordovil, no comando de
Seus escravos e agregados, desenvolveu nailha a pesca do pirarucu, plantio de mandioca,

tabaco e cacau, denominando ailhade “Tupinambarana”.

Em 1803, o Conde dos Arcos, capitdo-mor do Para, elevou a fazenda a
categoria de Missdo com o nome de Vila da Rainha, nomeando o Frei José das Chagas para
dirigi-la. Devido ao grande surto de progresso nailha, em 1833 ela passou a Freguesia de
Nossa Senhora do Carmo de Tupinambarana. Depois de 15 anos, uma Lel Provincia do
Par4 desmembrava-a de Maués e a ilha ganhava a categoria de vila - a Vila Bela da
Imperatriz. No Natal de 1880, a sede do municipio recebeu foros de cidade e passou a

chamar-se Parintins. O nome da cidade foi escolhido mediante decisdo da Camara

" COTRIM, Gilberto. Histéria e Consciéncia do Brasil. S80 Paulo: Saraiva 1996. pp. 246 a 247.
% SOUZA, Jodo Jorge. Parintins: A llha do Folclore. Manaus: Grafitec, 1987. p. 17.
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Provincial do Amazonas, com a finalidade de prestar uma homenagem aos seus mais
antigos habitantes, os indios Parintintins, tribo guerreira do tronco Tupi, originaria do rio
Madeira, mas que passou pela ilha deixando sua marca, ao guerrear com as tribos do lugar.
Um ano depois, a freguesia do Andira foi desmembrada de seu territério para construir o

municipio de Barreirinha.?®

2.2. Juta: fonte de desenvolvimento econdmico em Parintins.

Em 1927, iniciaram as conversagoes entre 0 Governo japonés e o brasileiro
para aguisicdo, por parte dos japoneses, de uma &rea no municipio de Parintins, para
instalagdo de um Instituto Agricola. Nesse mesmo ano, conforme o contrato de opcéo
celebrado em 11 de mar¢co de 1927, o governo do Estado do Amazonas concedeu aos
japoneses Geusadaro Yamanichi e Kyreku Amazu uma extensdo de terras devolutas com
area de um milh&o de hectares. Era de grande interesse do governo do Amazonas trazer
imigrantes japoneses, pois, com o fim do ciclo da borracha, eram necessérias novas técnicas
de cultivo e aintroducéo de novos produtos agricolas que pudessem trazer desenvolvimento

econdmico para o Estado.

Em 1930, o japonés Tsaukasa Ujetsuka comprou de Francisco Barreto
Baptista a localidade de Vila Baptista, no municipio de Parintins, que posteriormente
passou a se chamar Vila Amazbnia - denominagdo que mantém até hoje - com

aproximadamente mil hectares.

Em 1931 o Ministro da Agricultura do Japéo, recebeu do entdo presidente do
Brasil, Getulio Vargas, permissdo para fundar na Amazonia, precisamente no municipio de
Parintins, um Instituto de Estudos Agricolas para imigracdo japonesa. No mesmo ano,
vieram 271 Kotakosei e comecaram a trabalhar e construir a Vila Amazénia e o Instituto

Agricola, o qual foi fundado pelo Tsaukasa Ujetsuka. Os japoneses viviam e trabal havam

% VALENTIN, Andréas e CUNHA, Paulo J. Caprichoso: a terra é azul. Rio de Janeiro: Ponto de Vista
Comunicacdo, 1999. p. 30.
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no municipio. Estes possuiam maquinario que era utilizado para o beneficiamento das
plantacBes de arroz, castanha-do-pard e agricultura em geral. Trabalhavam também com a
fabricacéo de pequenas embarcacOes e construiram um hospital, além de outras obras de

infra-estrutura.

Em 20 de outubro de 1933, Ryota Oyama, conhecido pelos parintinenses
como o0 “Pa da Juta”’, cognome recebido por ter encontrado duas juteiras em seu sitio,
localizado na véarzea. A época, o nivel da égua estava muito alto, fazendo com que Oyama
tivesse que transportar as plantas para outro local. Na remoc&o, apenas uma delas resistiu e
serviu de matriz para a colheita de sementes para a plantagéo de juteiras.

Assim, com a chegada de Kasuma Oyama, filho de Ryota Oyama, para a
Vila Amaz6nia, apds muito empenho daguele, foram cultivadas duas &rvores robustas de
juta, que produziram muitas sementes, iniciando, desse modo, a adaptacéo da fibra indiana

aregiao Amazonica, sobretudo em Parintins.

Em 1939, teve inicio a producdo de juta, uma das atividades econémicas
mais importantes do estado do Amazonas. Com isso, a Vila Amazonia e Parintins entraram
em fase de crescimento econdémico. Foi instalada, no Parque Industrial de Parintins, uma
fabrica cujo nome era “Fabril Juta”. Esta tinha a finalidade de fabricar fios, sacos e telas,
empregando 800 operdrios e exportando telas e tapetes para todo o mercado da América do
Sul. A Fabril Juta cessou suas atividades e, por isso, foram vendidas em leil 6es as méguinas
e as instalacbes para pagamento de empregados e fornecedores. Hoje, nada mais resta

daguela que foi uma das maiores fébricas de tecelagem do Norte do Brasil.

Com o inicio da Segunda Guerra Mundia, o Brasil cortou relacOes

diplométicas com o Japdo, visto que este pais se adiou a Itdlia e Alemanha, inimigos



37

brasileiros durante o periodo bélico. Em decorréncia disso, 0s japoneses que residiam na

Vila Amazonia foram presos e tiveram que se retirar.®

2.3. A cidade e suas Car acter isticas Socioecondmicas.

A cidade de Parintins, pertencente ao estado do Amazonas, é composta por
uma ilha, onde fica sua sede e a maior parte da populacdo - conhecida por Ilha
Tupinambarana ou Parintins — com aproximadamente 200 quilébmetros de largura,
localizada as margens do rio Amazonas, que juntamente com algumas vilas rurais, forma o
municipio, que possui uma area total de 7.069 quilémetros quadrados, tendo em sua
fronteira, ao leste, o estado do Para

A cidade tem seu territdrio dividido pelo rio Amazonas, em duas partes. uma
localizada a margem direita e outra & margem esguerda. Cada qual, oferece caracteristicas

diferentes, tanto no que diz respeito a elevacdo das terras, quanto a vegetacao.

A zona situada a margem esquerda abrange a bacia do rio Nhamundd, que
empresta aquelas terras um aspecto de planicie alagadica, interrompendo trechos de

margens elevadas.

A parte da margem direita, caracteriza-se por ter terras continuas e elevadas.
E o contraste com as que ficam & margem oposta.

Na divisdo do territério da cidade de Parintins, pelo rio Amazonas, fazem
parte da margem direita os rios Andira, Uaicurapa, Mamuru, Juruty, Parananema,
Mariacuam e Mariacuanzinho; os Lagos Uaicurapa, Mumuru, Tracgja, Maximo, Zé-Miri,

Zé-Acu, Limdo, Muiratinga, Aninga, Jacaré, Miriti, Macurany, Parananema e Francesa; 0s

% SAUNIER, Tonzinho. Parintins: Memdria dos Acontecimentos Histéricos. Manaus: Valer/ Governo
do Estado do Amazonas, 2003. pp. 176 a178.
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Igarapés Xibui, Boto e Parintins; e rios Parands do Ramos, do Lim&o, de Parintins e do

Limaozinho.

Da margem esquerda fazem parte os rios Nhamunda, Daquer e Pratacu; os
lagos Canaru-Grande, Canaruzinho, Mamuriaca, Araga, Sumahuma, Comprido, Matapi,
Sariema, Boto, Sapucaia, Arua, Lontra, Cuaria, Taparebd, Ariramba, Araug, Bacabal,
Caruari, Papaurd, Guariba, Xixié, Mocambo e Caburi; os Igarapés Corocoro, Aragaquicana,
Mangubal, Ribeira e Panauaru; as Ilhas Ciganas, Urubu, Cotias, Ongas, Méaximo, Caripuna,
e Arco; e rios Paranas Bom Jardim, Jacaré, Macuricand, Espirito Santo, Xibui, Mocambo,
Arco, Caburi, Oncas, Boto, Aduacé e Curiabd >

Existem varias ilhas, destacadas por rios Paranas, mas a grande maioria das
terras é “dta’. Ao Sul do Municipio, esta a serra de Parintins, que se estende a bacia do

Andirg, onde predominam as “terras firmes”.

No periodo das cheias do Rio Amazonas a paisagem se transforma, tornando
ailha um extenso territério recortado pelas aguas com inimeras pequenas ilhas. A llha de
Tupinambarana encontra-se a salvo das cheias, pois fica a altitude média de 15m acima do

nivel normal do Rio Amazonas.

O climada cidade de Parintins € tropical chuvoso e imido, com temperatura
maéxima de 35,5° C, minima de 22,4° C e média 26,3° C. H& duas estacBes anuais: inverno
(época de chuva), que comegca no més de dezembro e se estende até maio. Nesse periodo, 0
Rio Amazonas inunda as areas de vérzea e fertiliza os solos, tornando a pesca mais escassa
e exigindo maior esfor¢co humano para as atividades de subsisténcia. O verdo inicia-se no
més de junho e se prolonga até novembro, quando o sol € mais intenso e a maior parte das

areas de varzea no periodo da vazante encontra-se fertilizada para o cultivo das lavouras

31 SOUZA, Jodo Jorge. Parintins: A llha do Folclore. Manaus: Grafitec, 1987.p.p. 51 a52.
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temporarias, assim como a pesca se torna mais abundante, nos inimeros lagos pesgueiros
que surgem com o recuo das &guas do Rio Amazonas.*

A vegetacdo € formada por florestas de vérzea e terra firme e o relevo do
municipio é constituido de planicie e baixo planaltos amazénicos, destacando-se as serras
de Parintins e Jurupari. Além do rio Amazonas, destacam-se o0 Mamuru e o Parana do

Ramos.

A disténcia entre Parintins e Manaus € de aproximadamente 370 Km por via
aérea, engquanto o percurso realizado por meio fluvial, tem a distdncia de 420 Km. Para
chegar a Parintins, podem ser utilizados dois meios de transporte: fluvial ou aéreo. As
embarcacdes regionais constituem o principal meio de acesso a regido, com deslocamentos
gue levam em torno de dezoito horas no sentido Manaus — Parintins e trinta horas no
sentido Parintins— Manaus. A viagem fluvia de Parintins para Manaus envolve um nimero
maior de horas, pois, neste caso, as embarcacGes navegam no sentido contrério a corrente
das aguas do Rio Amazonas. A navegacao contra a corrente dos rios da regido demoram,

em média, o dobro de duragzo da que é percorrida no sentido da correnteza.®

Desde 1998, o percurso entre Manaus e Parintins foi reduzido a seis horas,
devido a utilizacdo de moderna embarcacdo fluvial chamada de “lanchas a jato”. Estas
possuem motorizacdo mais potente em relacdo as outras embarcagdes, embora o0s barcos
regionais ainda continuem sendo usados como o principa meio de transporte de
passageiros. O avido de pequeno porte também constitui um meio de transporte importante
na regido, com deslocamento entre Manaus e Parintins de, em média, uma hora de véo.
Manaus € a principal referéncia regional para as pessoas que se deslocam do Centro-Sul do
Brasil com destino a Parintins, pois, por outras cidades importantes, relativamente

proximas, como Santarém e Belém, o percurso, por viafluvial, € mais demorado, visto que

¥ SAUNIER, Tonzinho.Op. Cit., p.p. 179 a 180.

¥ BRAGA, Sérgio Ivan Gil.Os Bois Bumbas de Parintins. Rio de Janeiro: Funarte/ Editora Universidade
do Amazonas, 2002. p.p. 13 a 14.
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tera de ser feito contra a correnteza do rio Amazonas.> Neste ano, a TAM Linhas Aéreas
iniciou a operacdo de mais trés destinos por meio de um acordo operacional com a Total
Linhas Aéreas. As novas rotas séo voltadas para aregido Norte do pais e incluem Parintins,
no Amazonas, Itaituba e Altamira, ambas no Para. A TAM oferece conexdes para 0S Novos
destinos a partir de Manaus, Santarém e Belém em aeronaves da empresa Total. Para os trés
novos destinos, ha uma frequiéncia de um véo de ida e outro de volta, de segunda a sexta

feira®

De acordo com os dados do IBGE sobre Parintins, no censo de 1996 o
municipio tinha um total de 71.574 habitantes, com 49.748 pessoas na érea urbana e um
tota de 21.826 na area rural. Outro levantamento realizado em 1997, indicou uma
populacéo total de 74.814 habitantes no municipio, com 52.000 residentes na cidade e o
restante na area rural do municipio. De acordo com dados do IBGE, censo de 2004, a
popul acéo na &rea urbana é de 99.813 habitantes.*®

Parintins € hoje um dos municipios mais importantes do Estado do
Amazonas, sgja do ponto de vista econdmico ou como referencial cultural. A producéo
econdmica €, no entanto, historicamente centralizada. Até o inicio da década de 80,
predominava na economia do municipio a producéo de juta. Dela aproveitavam-se os fios
gue serviam de matéria-prima para industria. Com a faéncia da producdo da juta no
municipio, restaram apenas os barracbes em que funcionaram as fébricas que, além de
serem utilizados atualmente para outras atividades, tornaram-se referéncia para a memoria

de uma época, relembrada hoje pela populagdo local como o tempo dafartura.

As atividades de destague atuamente na economia de Parintins sdo as
ligadas a agropecuéria, sendo de ressaltar que a cidade ocupa o primeiro lugar no Estado do

Amazonas na criagao dos rebanhos bovino, bubalino e ovino. Também se dedica a criagcéo

% SAUNIER, Tonzinho. Parintins. Memdria dos Acontecimentos Histéricos. Manaus: Valer/ Governo
do Estado do Amazonas, 2003. p. 183

% shttp://www.tam.com.br> Acesso: 05 de mar. 2005.

36 ghitp://www.ibge.qov.br> Acesso: 31 de mar. 2005.
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de eqliinos, suinos, caprinos asininos, galinhas (galos, frangos e pintos) e codornas. De
acordo com os dados do IBGE, de 2002, o rebanho mais importante de Parintins € o
bovino, com 105.563 cabecas. Os produtos de origem animal que merecem destague S80 0
leite de vaca, ovos de galinha e ovos de codorna. Na agricultura, os principais produtos das
lavouras temporérias sdo: 0 abacaxi, arroz (em casca), cana-de-agUcar, feijdo (em gréo),
mandioca, melancia, milho (em gréo) e tomate. Os produtos das lavouras permanentes que
merecem destaque sdo: abacate, banana, cacau, guarana (semente), laranja, liméo, mamao,

manga e maracuja.*’

Nas atividades de extracdo vegetal, deve-se ressaltar a extracdo do pau-rosa
(6leo), usado como matéria-prima na industria, a copaiba (0leo), a castanha do Para e a
madeira em tora. A silvicultura apresenta uma producdo incipiente no municipio, destinada
exclusivamente a producdo de resina e madeira em tora. Alguns frutos regionais tém
adquirido importancia comercial recente, como 0 cupuacu, a graviola, o buriti, 0 agai, o
tucumd, a pupunha, entre outros. A pesca em Parintins € uma das principais fontes de
proteina animal do municipio, com destaque para as seguintes espécies. AcaraAcu,
Aruang, Curimatd, Dourada, Sardinha, Matrinchd, Pacu, Pirapitinga, Pirarucu, Surubim,
Tambaqui, Tucunaré e Jaraqui.*®

De acordo com esses dados, pode-se inferir que a atividade econémica mais
importante do municipio € a pecuaria, sobretudo a criacdo de bovinos, seguida da pesca. As
demais atividades econdmicas destinam-se exclusivamente ao abastecimento do proprio

municipio de Parintins.

Desde o inicio da década de noventa, o turismo tem despontado como uma
atividade econbmica promissora ho municipio, sobretudo a época da realizacdo do Festival
Folclorico de Parintins. Turistas de Manaus, Belém, Santarém e de estados de outras

regides do pais, bem como turistas estrangeiros, deslocam-se para a Ilha Tupinambarana

37 ahittp://iwww.ibge.qov.br> Acesso: 31 de mar. 2005.
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paraver a apresentacdo dos Bois-bumbas “Garantido” e “Caprichoso”, além de aproveitar o
inicio do verdo amazbnico em Parintins e as inimeras atividades programadas pelos

parintinenses para receber os visitantes.®

O artesanato € outro setor da economia que tem crescido consideravel mente,
devido a presenca de turistas, sobretudo durante o Festival, na cidade. Existe no municipio
uma infinidade de artesanatos confeccionados por artistas, escultores e pintores locais. S&o
pecas talhadas em madeira, barro e palha, mas a maioria sdo artesanatos confeccionados da
fibra da juta, que sdo comercializados no Centro Artesanal de Parintins. L&, é possivel
comprar também adornos em contas coloridas, cocares e cestaria dos indios Catere-Maué.*

Na culinéria destaca-se a carne de boi e bufalo de boa qualidade, haja vista
gue os rebanhos alimentam-se exclusivamente de pasto. Também sdo oferecidos véarios
peixes, pescados nos rios da regido, entre eles 0 acari-bodd, animal pré-histérico de
escamas rigidas, cor de cobre escurecido e carne branca de sabor ativo. A ova do bodo €
considerada o “caviar da Amazoénia’. Pode-se, também, degustar outros peixes assados na
brasa ou fritos, como o jaraqui e a mujica de peixe, a cadeirada de tucunaré com pirdo
escaldado, os bolinhos de piracui — farinha de peixe inventada pelos indios. S&o oferecidos,
ainda, o pato no tucupi, galinha caipira, tacaca espécie de sopa feita de tapioca, jambu e
camardes secos embebidos em tucupi, que € um liquido de coloracéo amarela, feito com o

sumo bem cozido da mandioca ralada.**

Em Parintins ha um conjunto de festas que marcam o calendario anual da
cidade, e uma parte significativa é destinada a comemoracdo de santos. Dentre essas festas

mantem-se a tradicdo das pastorinhas que saem as ruas no més de dezembro. As festas

¥ BRAGA, Ségio lvan Gil. Os Bois Bumbas de Parintins. Rio de Janeiro: Funarte/ Editora
Universidade do Amazonas, 2002. p.p. 18 a 19.

%0 50UZA, Jodo Jorge. Parintins: A llha do Folclore. Manaus: Grafitec, 1987.p. 55

“LVALENTIN, Andréas e CUNHA, Paulo J. Caprichoso: a terra é azul. Rio de Janeiro: Ponto de Vista
Comunicacdo, 1999. p. 76.
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principais, no entanto, sdo o Festival do Boi-Bumba e a festa em louvor a Nossa Senhora
do Carmo, padroeira de Parintins, que se realizade 6 a 16 de julho.

No municipio de Parintins estdo estabelecidas vérias firmas comerciais,
sendo em média 422 empresas comerciais e vargjistas. O setor secundario € expressivo, o
parque industrial de Parintins € 0 mais desenvolvido do interior do Estado, com cerca de 35

industrias, dos mais diferentes segmentos da economia.

Destacam-se no setor tercidrio da economia do municipio os hotéis - a
maioria com instalagdes muito simples - pensdes e cinco agéncias bancarias, dos seguintes

bancos; Banco da Amazonia; Banco do Brasil: Bradesco; Caixa Econdmica Federal .

2.4. Osatrativosturisticosde Parintins.

2.4.1 Atrativos Natur ais.

Serra de Parintins. E uma pequena elevagdo de 152 m de altitude
circundada por espessa vegetacao ricaem flora e fauna, que faz divisacom o
estado do Para. O acesso € por via fluvia, durando em média duas horas, e
por via terrestre, partindo da Vila Amazbnia, no municipio de Parintins,
situada a 369Km oeste de Manaus. Chamada também de Serra Valéria -
nome da mais antiga moradora do local - o lugar tem um atrativo especial,

gue é um braco de um rio que forma um lago bem vistoso.

Praia do Varre Vento: Localiza-se no Rio Uaicupara, com mais de 1 Km
de praia, cercada por bela vegetacdo e por véias ilhas. O tempo de

locomocéo da llha de Parintins até o lugar € de 2 horas e 30 minutos.

42 SAUNIER, Tonzinho. Parintins; Memdria dos Acontecimentos Histdricos. Manaus: Valer/ Governo
do Estado do Amazonas, 2003. p.181



Morro de Santa Rita: E localizado na Agrovilade Valéria, de onde se pode
ver e ter contato com a natureza, composta por lagos, igarapés e espécies
raras de orquideas. O acesso € por viafluvial, e dura em média 2 horas e 30

minutos. A pesca esportiva é um dos atrativos da regio.

Lagos de Macuricana e Uaicurapé: Esses dois complexos lagunares sdo
atragbes imperdivels. O Lago Macuricana € sazonal - sO pode ser visto e
apreciado no verdo amazobnico - e tem cerca de 40 lagunas. Quanto ao
Uicurapa, o local é de extrema beleza, excelente para o pouso e reproducdo
de diversas aves. E o lugar ideal para o desenvolvimento do turismo
ecoldgico, principalmente para observacdo de aves, que conta com um
publico especifico, que cresce cada vez mais no mundo. 1sso porque o
ecossistema do Uicurapd atrai espécies raras. Alguns desses passaros sao
oriundos do pantana e partes da América do Norte, que pousam em

Parintins para se reproduzirem.*®
2.4.2 Atrativos historicos— culturais.

Catedral de Nossa Senhora do Carmo: Fundada em 31 de maio de 1962,
ela é toda de tijolo aparente e foi projetada na Itélia. E a edificaciio mais ata
do municipio e pode ser vista a aguns quildmetros da cidade, a0 se

aproximar do porto.

Igregja do Sagrado Coracdo de Jesus: Fundada em 1945, eraaantiga lgrgja
de Nossa Senhora do Carmo, mas com a construcdo da nova catedral passou

“ REVISTA PARINTINS. Parintins: ailha da alegria.Manaus: RSC, n. 1, 2000, p. 66.
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a se chamar Sagrado Coragdo de Jesus, em 1962. A igreja encontra-se em
frente ao Rio Amazonas.

Igreja de So Benedito: fundada em 1795, pelo Frei José das Chagas, foi a
primeira lgreja de Parintins. Foi demolida em 1905 e hoje deu lugar a Praca
do Cristo Redentor e a nova Capela de Sdo Benedito, que foi construida em

1945, em um bairro que recebe o mesmo nome.

Vila Amazonia: Esta situada aleste da cidade de Parintins, banhada pelo rio
Amazonas e pelo Parana do Ramos, distante 20 minutos, por meio de
transporte fluvial, da Ilha de Parintins. A vila, de grande importancia
histérica, tem uma area de 78.270 hectares e foi criada para assentamento de

imigrantes japoneses.**

“ REVISTA PARINTINS. A cidade cenografica do Brasil. Manaus: RSC, n. 4, 2003, p. 44.
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CAPITULO 3
A ORIGEM DO FOLCLORE BRASILEIRO E O FESTIVAL
FOLCLORICO DE PARINTINS

As origens do folclore brasileiro prendem-se a trés elementos basicos: o
indio, o branco e o negro. Assim, em quase todas as manifestacfes folcloricas brasileiras

pode-se encontrar a marca das trés culturas que se misturam, fundindo-se numa so.

Da cultura indigena, caracterizada pelo contato permanente com a natureza,
o brasileiro herdou uma filosofia dominada pela terra e pelos mistérios da natureza, um
respeito pelas &guas e serras, um encanto pelas flores, pelos animais e pela musica dos

passaros, pela magia e ingenuidade primitivas.

Do portugués (branco), além da base cultural proveniente da Peninsula
Ibérica, herdou a audécia e a energia do desbravador de terras, unida a saudade do lar
distante. O segredo da unidade geogréfica do Brasil € uma consequiéncia desse espirito

|usitano.

Do escravo africano, encontra-se a tristeza, a sensualidade, a resisténcia ao
sofrimento, a resignacéo e o fatalismo, isso porque a escraviddo ja era praticada na Africa

antes de ser transplantada paraa América.

As manifestagcdes de origem indigena sdo as fébulas e contos cujos heréis
sd0 bichos das matas das regides brasileiras, tais quais. onga, jabuti, raposa, urubu, €tc.
Varios mitos, sobretudo de metamorfose, como: o Boitata, o Curupira, o0 Saci-pereré, alara,
etc. Lendas como a de Sumé, a origem da mandioca, a criagdo da noite. Dangas rituais com
figuras mascaradas, ritmos préprios e instrumentos caracteristicos, assim como: buzinas,
chocalhos, maracas. Um artesanato primoroso na execucdo de redes, trancados, utensilios
de palha, madeira, barro e arte plumaria. Influéncias nos habitos, como dormir em rede,

tomar banhos frequentes e na alimentacso.



a7

As manifestagOes de origem portuguesa tém como fonte principal a base
cultural, representada pela lingua, a religido, os costumes e tradi¢cdes da Peninsula Ibérica,
gue trazem a marca da civilizagdo do Velho Mundo. Contos populares da literatura
universal vieram com 0s portugueses, adaptando-se ao novo ambiente e adquirindo o
colorido daterra, como: Pedro Malasartes, a Gata Borralheira, o Chapeuzinho Vermelho, a
Madrasta, as fadas. As festas e folguedos, na maioria de cunho religioso, tais quais:
reisados, ternos, ranchos, pastoris, chegancas, bandeiras de santo, coroacdo do divino. As
devogdes populares, assim como: os festejos de maio, festas juninas, o carnava. No

artesanato: as rendas, os bordados, as pinturas e 0s ex-votos.

As manifestacbes de origem africana sdo a mistura de crencgas religiosas,
rituais caracteristicos, como o candomblé, a macumba e a umbanda. Cultos as divindades
de origem africana, identificados por for¢a das circunsténcias aos santos da religiéo
catélica: lemanjg, Ogum, Oxal 4, lansa e outros. A mUsica caracteristica, onde sobressaem o
samba, o batuque, ao lado de instrumentos tipicos, sobretudo os de percussdo. Alimentacéo
muito condimentada como, por exemplo: o vatapa, o acargj€, cururu, cocada, quindim, etc,

assim como as bebidas e os temperos.

Em raz&o da influencia dos trés elementos (indio, branco e negro), torna-se

dificil distinguir afonte principal da origem do folclore brasileiro.”
3.1. Asprimeirasfestasfolcloricas de Parintins.

O folclore de Parintins iniciou-se, certamente, com 0s primeiros habitantes
da ilha, sBo eles. maués, sapopés, mundurucus, parintintins, pataruanas, paraueris,

paravianas, tupinambas, tupinambaranas e uaipixanas.

As principais festas eram as dancas da tucandeira ou tocandira, dos Maués e

Mundurucus. Os maués celebravam como festa nupcial € os mundurucus, como sinal de

“> MEGALE, Nilza Botelho, Folclore Brasileiro.Rio de Janeiro: Vozes, 1999. p.p. 24 a 26.
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emancipacdo e robustecimento de provas. Os Mundurucis também tinham a Festa da
Vitdria, onde exibiam a cabega do inimigo enfeitada de plumas e plimulas. E sabido que o
folclore indigena decantava a natureza e tudo que ela criou: 0s passaros, 0s animais, as
arvores, as plantas medicinais, as ervas arométicas e a imaginagdo criou 0s monstros das
florestas e das &guas, tais quais. jurupari, juma, mapinguari, curupira, yara, acauera-de-
fogo, cobra-grande, tapirayauara, boto e tantos outros seres misteriosos e encantados.

No Folclore de Parintins sdo encontrados elementos historicos relatados pela
historiografia amazonica e pelas tradicdes do lugar, onde se incluem as lendas, mitos,
crendices e cangbes dos indios, aém de outras tradicbes populares dos portugueses e
africanos, reunidas na sabedoria popular hd mais de trés seéculos. Nesses termos, €
interessante observar que o folclore se refere a um contexto amazénico e é resultado da
criatividade dos parintinenses, agindo de modo criativo na historia e tradicéo popular para
exteriorizar uma sabedoria que se expressa de vérias formas, entre os quais pelo Boi-

Bumba.*

O Boi-Bumba é uma manifestacdo folcldrica do Maranhdo, trazida para a
Amazbnia pelas primeiras levas de migrantes oriundos daquele estado - povoadores

brancos da regi&o do extremo norte.*’

A Festa do Boi é a encenacdo da lenda do Boi-bumba. A histéria é a
seguinte: gravida, Mae Catirina desgja comer a lingua do boi mais bonito da fazenda onde
vive, 0 que leva seu marido, o pedo Pai Francisco, a matar o animal de estimacéo de seu
patrdo. O homem é descoberto e preso. Para salvar o boi, 0 amo manda chamar um médico
e um padre, que acabam conseguindo ressuscitar o animal. Pai Francisco é perdoado e
todos iniciam uma grande festa. Trazido do Maranh&o, o espetéculo de Parintins ganhou

% SAUNIER, Tonzinho. Parintins; Memdria dos Acontecimentos Histdricos. Manaus; Valer/ Governo
do Estado do Amazonas, 2003. p. 199.

4 SOUZA, Jodo Jorge. Parintins: A llha do Folclore. Manaus: Grafitec, 1987, p. 108.
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algumas adaptagdes. 0 médico virou um pajé, a presenca do negro foi substituida pela do
indio e a prisdo do matador sb é conseguida com a gjuda de uma tribo indigena.

A histéria registra a existéncia de outros bois-bumbas anteriores aos atuais
bois “Garantido” e “Caprichoso”. Entre 1910 e 1912, surgiu o boi “Diamantino” do
piauiense “Ramalhete”. Em 1913, surge o “Boi Caprichoso”, que inicialmente chamava-se
“Galante”, trazido de Manaus por Emidio Vieirae, em 1915, o boi “FitaVerde do Aninga”,
de Izidio Passarinho, e, em 1913, o “Boi Garantido”, criado pelo poeta popular e folclorista

Lindolfo Monteverde.

Nas décadas de 30 a 60, os bumbas, os corddes de passaros e de peixes, as
pastorinhas, dancavam nas residéncias ou a frente delas e andavam pelas ruas aegrando o

povo, que os acompanhava.

Ficaram famosos a época, 0s corddes de passaros, como: o rouxinol do
“Florival telegrafista’, o “Bem-te-vi” e a “Gaivota do Venancio”, e o “Guard”, criado por
Justiniano Seixas. O tangara marcou época na década de 60. Os corddes de peixes, tais
quais. “Uaicurapa’, “Tambaqui” - peixe de carne saborosa da Amazbnia-, que era
conduzido espetado por uma menina que vestia roupas coloridas. Houve, ainda, os bumbéas
mirins, como: “TiraTeima” e o0 “Dois de Ouro”. No periodo carnavalesco, apareceram a
“Barca Misteriosa”, 0 “Corddo de Bode”, o “Vaso de Guerra’ e o “Navio Fortaleza’ que
alegravam as noites com seus encontros e “batalhas navais’, com fogos de artificio e
ronqueiras (artefatos pirotécnicos constituidos por um cano de ferro, preso a um cepo cheio
de pdlvora, que produz grande efeito visual quando se Ihe inflama a escorva). Apds as

“batalhas”, todos se confraternizavam nafesta do fogueiro.
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As pastorinhas, hoje, sdo provenientes principalmente do interior, e as
quadrilhas por serem festas populares, exibem-se no Bumbddromo, na abertura do Festival

Folclérico.®

3.2. A criacao dos bumbas Garantido e Caprichoso

3.2.1. Garantido

Conta-se que, em 1913, Lindolfo Monte Verde, quando tinha 13 anos de
idade, época em que ainda se sentava ao colo de sua avé para ouvir as lendas do boi de
pano maranhense que dancava nas noites de S&o Jodo, criou, inspirado no que ouviu, o boi

gue era “brincado” original mente por meninos.

Por mais de sete anos o quintal de sua residénciafoi palco para a festa desse
boi. Apds muito esforco, Lindolfo conseguiu convencer sua mae, Alexandrina Monte
Verde, a gudélo a fazer os primeiros chapéus e camisas vermelhas para que seu boi
pudesse se apresentar nas ruas da cidade. Mas, foi com 18 anos de idade que a brincadeira
de quintal de Lindolfo Monte Verde tornou-se motivo de promessa, e transformou o
Garantido em um “Boi de promessa’, devido ao fato de Lindolfo, em viagem ao Para, ter
tido sérios problemas de salide e, por conta disso, ter feito promessa a Sdo Jodo Batista que,
caso se curasse, faria seu Boi brincar durante toda sua vida. A graca foi alcancada e

Lindolfo cumpriu a promessa.

Dai em diante, 0 Boi foi conquistando, ao longo de varias décadas, a
simpatia de milhares de pessoas do Brasil e do mundo, mantendo viva as raizes do
amazonas através de sua musica e danga. As cores que predominam no garantido sdo as

cores vermelha e branca. O Boi € branco e possui um coragéo na testa.

% SAUNIER, Tonzinho. Parintins; Memdria dos Acontecimentos Histdricos. Manaus: Valer/ Governo
do Estado do Amazonas, 2003, p.200.
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Quando Lindolfo Monte Verde fundou o Garantido, seu rival era o boi
Galante. Nesta época, os dois bois se encontravam na rua e tiravam toadas de desafio.
Dentre as toadas desse periodo, destaca-se uma toada do Garantido desafiando o Boi

Galante, cujaletra era a seguinte:

“Boi Garantido ouviu
Estarem falando em deus
Boi Garantido ouviu
Estarem falando em Deus

Escutou naterra e olhou pra diante
Olhaboi Galante teu deus sou eu
Olha boi Galante teu deus sou eu”.*®

Depois do Boi Gaante, nos anos trinta e quarenta, o riva do Garantido

passou a ser o Boi Caprichoso, cujos encontros também eram marcados por toadas e
desafio e, muitas vezes, culminavam em brigas de rua. Dia 29 de junho era o dia em que
Garantido e Caprichoso se encontravam no centro da cidade e, nessas ocasides, as
agressoes fisicas eram freguentes. Os bois brigavam “boi com boi”, ou sgja, as armagdes
dos bois eram suficientemente fortes para suportar 0 embate do “boi contrério”. Nesse
periodo, uma das principais toadas de desafio entre o Boi Garantido e Caprichoso era a
seguinte:

“Laval, lava,

Lava aturmadefé

Eu vou brincando
S6 no tombo damaré

Contrério arreda da frente
Tu sabes meu boi quem é
Eu ndo te trago enganado
Quem avisaamigo &”.%°

Nessas ocasides, 0 Garantido ja apresentava a mesma cor nas fantasias, ou
sgja, os figurantes vestidos com blusa vermelha e cal¢a branca, além de trgjes chamativos

para “Pai Francisco” e “Mae Catirina”. A brincadeira de boi sempre foi praticada por

“ BRAGA, Sérgio Ivan Gil, Os Bois Bumbas de Parintins. Rio de Janeiro: Funarte/ Editora
Universidade do Amazonas, 2002. p. 346.

% |dem, p.347.
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homens. Em 1963, o Garantido introduziu a primeira mulher na apresentagdo do boi,
caracterizada como uma india que fazia par com o “Tuxaua”, que existe desde a criacdo do
Boi Garantido. O fato causou grande surpresa na cidade e, desde entdo, outras mulheres
passaram a fazer parte da brincadeira, com novas figuracGes dando origem a outras indias e
a chamada “Rainha da Fazenda”. As mulheres também assumiam a sua participagdo na
musica, inicialmente batendo palminhas. Hoje, encontramos mulheres na batucada batendo

tambor, tocando cheque-cheque, caixinha e cuica.™

3.2.2. Caprichoso

O Boi Caprichoso surgiu, em 20 de outubro de 1913 - inicialmente como
“Galante” — e, em marco de 1925, a partir de uma cisdo no comando do Boi Galante,
passou a ter a denominacéo atual. Ocorre que, por divergéncias, o antigo dono do Boi
Galante, Emidio Vieira, abandonou o comando do Boi que ficou a cargo dos irmaos Cid.
Vindos de Crato, Cearg, os irmdos Raimundo Cid, Pedro Cid e Felix Cid, chegaram em
Parintins em busca de trabalho, e prometeram a S8o0 Jodo Batista: caso conseguissem
emprego, reverenciariam para sempre o Santo com um boi de pano, e assim o fizeram,
denominando-o Caprichoso.

No inicio, o Boi contava com cerca de 20 pessoas, que utilizavam
instrumentos feitos de madeira oca revestidos com pele de animais. A paixéo pelo Boi
Bumba Caprichoso cresceu continuamente, a ponto de dividir a cidade de Parintins entre a

sua cor azul e avermeha de seu adversario.

®1 MONTEVERDE, Jod Batista Boi Garantido de Lindolfo. Manaus: Governo do Estado do
Amazonas/Secretaria de Estado da Cultura/Editora da Universidade Federa do Amazonas/Universidade do
Estado do Amazonas, 2003, p.21.
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O Boi Caprichoso é conhecido como “diamante negro” - em razéo deste ser
todo na cor preta - e possui na testa uma estrela, mas as cores que predominam sdo o0 azul e

o branco.>
3.3. O Festival de Parintins.
3.3.1. Origem

O Festival Folclorico foi criado em 1966 e com ele a populagdo passou a
organizar uma modalidade de disputa para disciplinar o confronto entre os dois bois, o
Garantido e o Caprichoso. O evento foi organizado por um grupo de jovens ligado aigreja
— a Juventude Alegre Catdlica (JAC). Segundo Raimundo Muniz, uns dos mentores do
festival, 0 grupo organizou a competicdo porque a populagdo j4 ndo conseguia mais
conviver com a violéncia, desencadeada toda vez que os brincantes se encontravam nas
ruas. Outra versdo afirma que a motivacdo foi financeira. Supostamente, a associacao teria

criado o festival com afinalidade de arrecadar recursos para as promocdes daigreja.

Com o festival, 0s bois passaram a se apresentar em um tablado, sendo
avaliados em cinco quesitos. marcacdo, organizacdo, vestuario, ritmo, animagao e opiniéo
publica. Desta forma, 0 julgamento implementava naquele momento 0 que viria a ser a

competicdo, cujo resultado amejado passou a ser o titulo de campedo e o troféu.

O controle das brigas foi algo perseguido pelos organizadores nos primeiros
momentos do festival, pois, além das regras, jurados e premiacdo para o vencedor, impedia-
se a permanéncia dos brincantes de um boi no momento em que 0 outro estivesse se

apresentando. A medidatinha por finalidade evitar a violéncia.

2 VALENTIN, Andréas; CUNHA, Paulo J. Caprichoso: a terra é azul. Rio de Janeiro: Ponto de Vista
Comunicagdo, 1999, p.p. 131 a132.

% SAUNIER, Tonzinho. Parintins: Memdria dos Acontecimentos Histéricos. Manaus: Vaer/ Governo
do Estado do Amazonas, 2003. p.201.



A convivéncia das torcidas passou a ser disciplinada por um regulamento,
de modo que, caso uma torcida se manifestasse durante a apresentacéo do adversario, a
agremiacdo a que pertencia perdia pontos no quesito correspondente a torcida organizada.
Desta maneira, o regulamento assegurou a participagdo das torcidas, mas definiu regras

para a participacdo das mesmas.

O empenho dos organizadores se dava ainda na busca de recursos para
realizar o festival. Faziam promocdes para arrecadar fundos e solicitavam a contribuicéo
para a construcdo de um espaco adequado para as apresentactes. Quatro lugares diferentes

foram experimentados antes do ginasio em que se realiza atual mente espetaculo.

A partir de determinado momento o festival despertou o interesse e a
participacdo da populacgdo, suscitando a confluéncia de interesses politicos sobre a festa. A
Juventude Alegre Catdlica organizou o festival até 1982; no ano seguinte a Prefeitura de
Parintins assumiu a tarefa de organizacdo. Ndo obstante a desconfianca desta entidade, um
passo relevante foi dado na histéria do boi-bumbd, na medida em que o poder publico
COmMegou a organizar o evento: a festa passou a contar com investimentos governamentais

na infra-estrutura e na divulgagéo.

Com o festival implantado, procurou-se estruturéd-lo como um espetéculo
atrativo. Para tanto, algumas medidas foram tomadas, tais quais. a escolha de um espaco
para as apresentacdes, a definicéo de temas que determinam um certo padréo, as alegorias e
asregras. Segundo Jair Mendes - artista plastico que introduziu as alegorias nas exibicoes -,
0 que mais despertou 0 interesse da populagdo foram as novidades artisticas,
principalmente as alegorias. As novidades introduzidas a cada ano tornaram-se atragdes do
festival e isso permitiu que os bois fizessem experiéncias a cada edicdo para chamar a
atencdo do publico. O ritual € constantemente acrescido de novos itens e, portanto,

continuamente ampliado.>

> SAUNIER, Tonzinho. Op. Cit., p. 208
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A transformagdo da “brincadeira de rua’ para o festival disciplinou o
confronto: antes efetuado por desafios e violéncia fisica, atualmente através de uma
competicdo mediada por regras. Nessa nova modalidade, o desegjo de ser escolhido campedo
tornou-se o referencial da relacdo com o adversario. Se antes havia humilhacdo pela
danificacdo do boi, nessa nova fase ela continua a existir, mas de forma diferente. Por
exemplo, as parddias que a agremiacdo vencedora cria sobre as toadas do perdedor, que
buscam concretizar a superioridade do vencedor e realcar 0 sentimento de inferioridade do
perdedor.>

3.4. O espetaculo

A competicao entre os bois tradiciona mente ocorria durante os dias 28, 29 e
30 de junho, no entanto, a partir deste ano, ocorrera durante o fim de semana, nos dias 24,
25 e 26 de junho - sexta feira, sdbado e domingo - com o objetivo de propiciar, com isso,
maior fluxo de turistas, pois foi constatado que, quando coincidia de o Festival ocorrer nos

mencionados dias, o fluxo de visitantes aumentava.*®

Concretiza-se numa sequéncia de tempo mais longo, em gue se destacam a
preparacao, a realizacdo e a finalizacdo. O periodo gque abrange a totalidade dos tempos e
dos eventos é identificado como o periodo dafesta.

Nesse longo periodo, de aproximadamente cinco meses, tem-se uma série de

eventos fundamentais na construcéo do espetéculo.

A preparacdo comega apods o0 carnaval e se estende até os dias em que se
realizam as apresentacdes dos bumbés. O periodo de maior investimento na preparacéo vai

de abril até meados do més de junho. Trata-se de um tempo marcado por diferentes agoes:

% SOUZA, Jodo Jorge. Parintins: A Ilha do Folclore. Manaus: Grafitec, 1987.p.p. 109 a 113.
% JORNAL DA ILHA, Parintins, 08 de marco de 2005, caderno Cidade, p. 10.
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negociagao de recursos, contratagcao de artistas, realizacdo de festas, ensaios, treinamentos e
a producdo artistica. Todo esforgo é feito para antecipar os minimos detalhes, de modo que

no festival a atencdo esteja fixada apenas nos acabamentos.”’

No periodo do Festival a cidade é organizada para receber os visitantes, 0s
bois realizam os Ultimos ensaios e as festas de recepcdo aos turistas; tém-se ainda as

apresentacoes dos dois personagens.

As exibigdes dos bumbas, que este ano seréo realizadas nos dias 24 a 26 de
junho, sd0 os momentos culminantes da competicdo, posto que ha julgamento da

performance de cada agremiacéo e, ao final, € definido o vencedor.

O encerramento do Festival dase num processo de “involugdo”, com as
seguintes etapas: a festa de comemorac&o do vencedor do Festival, a participagao dos bois
na festa de Nossa Senhora do Carmo — padroeira de Parintins- e as ceriménias que marcam

a saida do boi do cotidiano da cidade.

Durante a Festa dos Bumbas, ha duas modalidades de confronto entre os
bois: a disputa e a competicdo. A disputa é exercitada em diversos momentos e situagoes:
disputa-se a hegemonia de espacos territoriais e o predominio dos simbolos na visualidade
da cidade, a amplitude dastorcidas locais e a smpatia dos visitantes. A competicéo - paraa
qual se faz todo o investimento de tempo, de recursos financeiros, de trabaho, de
divulgacao e de envolvimento da populacdo - d&-se pelo confronto realizado no contexto do
Festival, sob a mediacdo do regulamento e de um corpo de jurados. Enquanto o resultado
de uma dada situac@o de disputa confere prestigio, municiando uma agremiacéo para se
exaltar diante da outra, o resultado da competicdo implica em titulo e troféu, sendo

atualizado a cada edicdo do evento.

> VALENTIN, Andréas; CUNHA, Paulo J. Op. Cit., p. 145.
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Nos trés dias em que os bumbés fazem suas exibicdes, eles estdo sob os
hol of otes da midia, de organizacdes e de uma platéia externa. Nesses dias Parintins torna-se
palco do publico de fora— sgja por causa dos turistas que vao assistir ao espetaculo ou pela
cobertura feita pela imprensa do pais e do exterior. Este fato é importante porque tem
influenciado no crescente investimento financeiro para a organizagdo do festival e para a
producdo artistica dos bumbés, bem como na qualidade do que se exibe. O espetéculo é, de
fato, grandioso, constituido por enormes alegorias, luxuosas fantasias e efeitos de luz e de
som cada vez mais sofisticados. N&o é a toa que os bois ja estéo contratando empresas de
engenharia para a montagem do aparato de efeitos de luz nas apresentacbes. A magnitude
do espetaculo, aliado ao lugar onde se redliza, sdo elementos relevantes nas manifestactes
de estranheza e espanto presentes em avaliacbes de parte da midia sobre Parintins. O
visitante chega a estranhar o fato de ser possivel a redizacdo de evento de tamanha

magnitude em plena floresta amazonica.®

A disputa e competicdo existem exclusivamente em nivel local. Para o
turista, o interesse estd, sobretudo, no espetaculo e no que este representa como novidade,
no qual sdo exibidos fendmenos e objetos culturais de um mundo que Ihe é desconhecido.
Localmente, disputa-se a vitéria entre dois bois, com implicacdes para a vida cotidiana;
para o turista, trata-se de um espetaculo grandioso e desconhecido no qual a vitéria de um

ou de outro ndo assume maior consequéncia.

As apresentagbes dos bois Caprichoso e Garantido séo realizadas em um
ginasio e tém inicio as nove horas da noite, num total de seis horas. Sdo de duas horas e
meia a trés horas para cada bumbd, a depender do acerto feito a cada ano entre os bois, que
é formalizado no regulamento, repetindo-se nos trés dias do evento. As exibicbes sdo
avaliadas por um corpo de jurados e a apura¢ao das notas atribuidas sera feita, neste ano, no
dia 27 de junho, com a imediata divulgacéo do resultado. Desta forma, algumas horas apos

o término das apresentagdes a populacdo local e regional conhece o vencedor. Este realiza

% BRAGA, Sérgio Ivan Gil. Os Bois-Bumbés de Parintins. Rio de Janeiro: Funarte, 2002, pp.20a 22.
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uma comemoragdo especial, naqual dirige criticas, ironias e trogas ao adversario, com base
nas paraédias de suas misicas.

No més de junho, por influéncia do Festival, ocorrem véarios eventos
realizados pelas escolas, pelos bois, pela prefeitura e outras organizagdes locais. Contudo, a
quadra junina tem adquirido novos contornos em Parintins, com a assimilagéo de artefatos e
valores do espetaculo dos bumbas. A influéncia do boi € visivel, por exemplo, na alteracéo
dos tradicionais concursos de “miss caipira’ realizados nas escolas de primeiro e segundo
graus. Os concursos sao hoje destinados a escolha de cunhatas e cunh&s-porangas, numa
referéncia a uma das personagens mais celebradas nas exibic¢des dos bois no festival- a
Cunhé&- Poranga. Se anteriormente as pretendentes ao posto de “miss caipira” usavam um
vestido colorido como fantasia, o qual remetia simbolicamente a tradi¢do caipira do meio
rural, nos atuais concursos elas utilizam um vestuario constituido por fantasias e aderecos
que tipificam uma personagem indigena - 0 cocar € 0 adereco que se sobressai N0 NOVo
vestuario, indicando o predominio da imagem indigena. A utilizacdo de aegorias pelas

concorrentes nesses concursos € outro referencial das apresentactes dos bois.

A construgdo do Festival envolve as diretorias dos bois, os artistas e a
populacéo em geral. A producdo artistica do espetéculo € feita nos bastidores, longe dos
olhos de brincantes e torcedores, mas a eficacia do festival depende, sobretudo, do
envolvimento da populagdo, tendo em vista a necessidade de se criar 0 “clima da festa”.
Este constitui-se de eventos realizados pelos bois, fofocas, conflitos e outras situagdes que

marcam o periodo de preparacéo.

Todos os anos os bois produzem um disco novo, com as musicas que fardo

parte de suas apresentacdes, e na capa divulgam a frase escolhida como tema geral dafesta.

Os componentes das diretorias de arte afirmam que a frase impressa na capa
do disco néo corresponde aos temas apresentados nas trés noites do festival. Segundo eles,
0 slogan é utilizado como “frase de efeito” para divulgar o disco e a agremiacdo na fase
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preparatéria. Como existe uma logica de segredo sobre 0 que cada um esta elaborando, o
slogan também é utilizado paraludibriar o adversario.

A producdo artistica de cada bumbéa é guardada a sete chaves. Por isso, a
partir do momento que se inicia a elaboragdo do material a ser apresentado no Festival, o
acesso aos locais de trabalho dos artistas € de controle absoluto. O rigor na entrada de
pessoas € tamanho que esses locais sdo completamente fechados e guardados por
segurancgas e vigilantes. Aos artistas e demais trabalhadores, que tém contato com o
material produzido, recaem desconfiangas sobre a possibilidade de revelarem ao adversario
as novidades e 0 esguema das apresentacOes. Por isso, eles também sdo vigiados. Os
artistas ndo podem ter contato com pessoas do boi adversario e quando o fazem, o fato

imediatamente chega ao conhecimento da diretoria.

O periodo de preparacdo dos bois é marcado por eventos especificos, tais
como: afesta de lancamento do disco de cada um, a contratacéo dos artistas que trabalham
na producdo artistica, os bailes que marcam o inicio dos ensaios, a fase de ensaios com as
torcidas e os treinamentos dos personagens, o Ultimo ensaio e as festas para a recep¢do dos
visitantes. Todos esses eventos sdo realizados pelos bumbas, com diferenca em algumas
datas. Ao mesmo tempo em que se cumprem determinadas tarefas, marca-se 0 compasso
dos eventos ligados ao Festival. Isto porque a preparacéo do Festival é concretizada numa

seguiéncia ordenada do tempo.

Pode-se dizer que a cada ano aumenta o volume de recursos financeiros para
a realizacéo dos espetaculos. Além dos gastos com a producéo artistica e a divulgacdo do
evento, investe-se nainfra-estrutura do bumbédromo — pintura, parte elétrica, som, etc- e da
cidade.™

% BRAGA, Sérgio Ivan Gil. Op. Cit., p.p.24a 25.
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As fontes de captagdo dos recursos financeiros utilizados sdo diversas. A
Coca-Cola € considerada a principa fonte de patrocinio do Festival, pelo fato de financiar
os bumbas, por fazer a divulgacdo e pela premiacdo do vencedor. Na verdade, os
investimentos mais importantes para a Coca-Cola tém sido a promocado que a empresa
realiza junto a celebridades do pais e do exterior. Pessoas famosas e de prestigio sdo
convidadas para assistir o espetédculo em Parintins. Em contrapartida, a empresa detém o

direito da venda de refrigerantes nos eventos realizados pel os bois.

Outros recursos investidos sdo oriundos do Governo Federal, do Governo do
Amazonas, da empresa telefonica TELEMAR, de contratos com a empresa de cervea
Kaiser, com uma emissora de televisdo do estado para a transmissdo do Festival, Grupo
Simdes, Correios, Petrobras, Bradesco. Além disso, os bois realizam promocdes para
arrecadar recursos, principa mente na cidade de Manaus, onde o Garantido possui 0 “Curral
do Boi” e 0 Caprichoso o0 “Bar do Boi”. As promogdes sao realizadas pel as associagdes que
os dois mantém naquela capital - O Movimento Marujada, pelo boi azul, e 0 Movimento
Amigos do Garantido, pelo boi vermelho. Em Parintins sdo realizadas algumas festas como

parte da preparacéo para o Festival, as quais proporcionam um certo lucro.®

Deve-se acrescentar, nesse conjunto de fontes de captacdo de recursos, o CD
gue cada bumba coloca no mercado com as musicas que serdo utilizadas nas apresentacoes.
Em geral sdo vendidas cerca de 60 mil cépias de discos, que rendem um percentua das
vendas as duas associagoes.

3.4.1. Asregras

Como resultado da competicdo no Festival, define-se um campedo e um
vice-campedo, embora este Ultimo titulo sgja refutado. O julgamento € mediado por regras
gue sdo definidas em um regulamento e sua aplicacdo cabe a um corpo de jurados

selecionado a cada ano.

80 http://www.jurupari.com.br> Acesso dia 20 de abril de 2005.
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Os elementos principais do regulamento sd0 0s seguintes: cada bumba tem
duas horas e meia a trés horas para se apresentar; a ordem de apresentacdo € definida
através de sorteio para cada dia; a pontuacdo atribuida a cada quesito varia entre 7 a 10
pontos; os jurados sdo selecionados em instituicdes culturais de estados externos a regido
Norte; durante as apresentacfes na arena 0s bumbas ndo podem fazer saudaces a
autoridades e insinuacdes politico-partidarias; enquanto um boi estiver se apresentando é
vetada qualquer forma de manifestagdo da torcida adverséria, sob pena de perder os pontos

relativos ao quesito torcida organizada.

A utilizacdo das cores também € um tema importante no regulamento. O
regulamento determina que as cores azul (que identifica o Caprichoso) e vermelha (que
identifica o Garantido) devem ser usadas de acordo com a prescri¢ao dessas identidades. As
regras sao tdo minuciosas que, por exemplo, como a cor preta esta relacionada ao tecido
gue cobre 0 Boi Caprichoso, definiu-se que os jurados devem usar apenas caneta verde para

se manterem isentos das cores dos bumbéas.®*

3.4.2. Quesitos de apresentacao

Em suas exibicles os bois apresentam cenas conjugando musicas, aegorias,
personagens, dramatizagdes, coreografias e jogos de luzes. S&0 ao todo sei's apresentagcoes
em gue se narram e encenam lendas, estérias, mitos, episddios histéricos, costumes e
acontecimentos inspirados na natureza amazoénica, no indio e no caboclo. As exibicbes

seguem um roteiro tematico que prescreve as agoes cénicas.

O regulamento define o contelido de apresentacdo dos bois em 22 quesitos,

0s quais podem ser distinguidos em quesitos individuais e coletivos. Nos quesitos

1 VALENTIN, Andréas e CUNHA, Paulo J. Caprichoso: a terra é azul. Rio de Janeiro: Ponto de Vista
Comunicacdo, 1999. pp. 145.
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individuais sdo avaliados personagens ou itens. Ja 0s quesitos coletivos sdo aqueles em que
os bois apresentam um grupo de brincantes e séo avaliados pelo conjunto de apresentago.®

3.4.3. Quesitosindividuais

e Apresentador: € 0 “mestre de cerimdnia’ no espetaculo, responsavel pela
apresentacdo de todos os quesitos do boi na arena e também pela animagao
datorcida.

e Levantador de Toadas: € o cantor oficial do boi-bumbéa. Suas funcdes sdo
gravar o disco destinado ao Festival, participar dos ensaios e eventos mais
importantes e atuar com intérprete durante as apresentacoes.

e Boi-Bumba é representado pela figura do boi, o personagem principa de
cada bumba. Seu bailado € redlizado por um individuo que se coloca
embaixo da armagao, intitulado “tripa”.

e Amo do Boi: personagem originario do auto do boi e que representa o feitor
da fazenda. No Festival 0 amo “tira” os versos dirigidos aos personagens
mais importantes.

e Porta-Estandarte: personagem feminina que se apresenta conduzindo o
estandarte do boi. Sua fantasia inspirada em vestimentas que tipificam um
vestudrio considerado “indigena”.

¢ Sinhazinha da Fazenda: personagem originaria do auto do boi. Representa a
filha do dono dafazenda. No festival ela se apresenta com um vestido longo
e uma sombrinha na méo, denotando tratar-se de uma personagem de
tradicdo portuguesa. Como parte de sua exibi¢do na arena ela realiza a cena
de dar o sal ao boi.

e Rainha do Folclore: esta personagem aparece toda vez que o boi encena o
guesito lenda amazonica. Por isso, ela é concebida como a personagem que
representa os valores tradicionais da cultura regional, isto é, o folclore. Sua

fantasia caracteriza uma vestimenta “indigena”.

2 BRAGA, Sérgio Ivan Gil. Os Bois-Bumbés de Parintins. Rio de Janeiro: Funarte, 2002, p. 33.
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e Cunh&-Poranga esta personagem tornou-se a mais importante nos Ultimos
anos, dentre todas que se apresentam no Festival. O papel da personagem no
espetaculo é representar a beleza feminina do boi-bumbéa, manifestada no
ideal da indianidade. Seu ballado € sempre realcado durante as
apresentacdes e a fantasia caracteriza um vestu&rio “indigena’, mais
destacada do que as demais personagens femininas.

e Pgé& representa a figura do xama das sociedades indigenas. Tem sido um
dos principais personagens do espetaculo, pois seu papel estd ligado a
encenagdo do quesito considerado mais importante da apresentacdo,
denominado “ritua”. Ele desempenha o papel de um “curandeiro” ou “lider
espiritual”. O bailado e a fantasia executados pelo personagem em cena sao
concebidos como caracteristicos do xama indigena.

e Toada: este quesito se refere a letra, masica e a interpretacéo do levantador
de toadas. Cada boi apresenta uma musica por dia como concorrente nesse

quesito.®®

3.4.4. Quesitos coletivos

e Batucada ou Marujada: € o conjunto de ritmistas dos bois. No Garantido
esse quesito é denominado de “Batucada” e no Caprichoso “Marujada de
Guerra”. Cada conjunto € constituido por aproximadamente 450 a 600
componentes e 0s instrumentos de percussdo principais sdo: surdo, caixinha,
repinique, xeque-xeque e palminha (dois pedagos de madeiras fixados nas
ma&os).

e “Tribos indigenas” Masculinas: cada “tribo” € congtituida por 30 a 50
brincantes vestidos com fantasias que tipificam um grupo indigena. As
fantasias sd0 concebidas a partir de um processo de identificagdo dos

vestuarios cerimoniais de determinados grupos indigenas.

% BRAGA, Sérgio Ivan Gil. Os Bois-Bumbés de Parintins. Rio de Janeiro: Funarte, 2002, p.p.35a 39
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“Tribos indigenas” femininas. tais quais as “tribos masculinas’, sdo
brincantes interpretando grupos indigenas. O destaque é dado as fantasias
estilizando determinadas etnias do pais.

Figura tipica regional: nesse quesito apresentam-se personagens em que 0s
bois tipificam o indio e o caboclo. A encenacdo procura configurar essas
categorias relacionando-as ao contexto amazbnico e a determinadas
atividades, tais como: pesca, caca, agricultura, entre outras.

Vagueirada: € um quesito da tradicdo do auto do boi no qual sdo
apresentados pequenos cavalos feitos de tala e pano conduzindo uma lanca
com o simbolo do boi. S8 ao todo 40 “vaqueiros” que se apresentam
bailando em circulo na arena.

“Tuxaua” Orgindidade: a fantasia dos “tuxauas” é uma armacgdo
denominada “capacete”. A fantasia do “tuxaua” originalidade é feita com o
aproveitamento de objetos regionais. Nela sdo abordados tematicas e
personagens que sugerem imagens de um certo regionalismo amazonico.
Assim, sd0 exibidos “tuxauas” com fantasias que simbolizam casas,
malocas, igrejas e outros. S&0 permitidos 15 “tuxauas” de cada modalidade
por exibicao.

“Tuxaua” Luxo: essa categoria € produzida com material que denota brilho,
visando sugerir a luxuosidade da fantasia. Também s&o feitas explorando-se
teméticas, artefatos e, principalmente, nomes de “lideres indigenas”.

Lenda Amazénica: é um guesito temético no qual sdo narradas estérias que
tratam de mitos indigenas ou episddios contextualizados na Amazonia. As
lendas sdo encenadas através de alegorias, com aqual se formam cenarios de
pai sagens e fendmenos culturais regionais.

“Ritual”: € o0 momento mais importante da apresentacéo do boi-bumba no
Festival; a apoteose do espetaculo. Trata-se de um quesito em que os bois
abordam fendbmenos qualificados como sendo de religiosidade indigena. Sua
encenacdo é feita por meio de grandes alegorias montadas na arena, as quais
formam os cenarios para as agfes cénicas (em geral um cenério ocupatodaa
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arenado ginasio). O quesito tem como ponto central uma acdo, desenvolvida
sob o comando do Pgjé, através da qual uma determinada “comunidade” (os
coadjuvantes “indigenas”) é beneficiaria do seu trabalho “espiritual”.

e Gaera neste quesito os jurados avaliam a participacdo das torcidas
organizadas durante as apresentacfes dos bumbés. O papel das torcidas é
fazer coreografias ensaiadas e cantar as toadas.

e Alegorias. sd0 pegas artisticas utilizadas na apresentagdo dos quesitos
individuais e coletivos. As alegorias simbolizam animais, objetos e aspectos
ambientais, utilizadas individualmente (as aegorias de animais, por
exemplo) ou naformagao de cenérios para as agdes cénicas.

e Coreografia e Organizacdo: neste quesito sdo avaliados aspectos de conjunto
da organizacéo e apresentacdo dos bois no decorrer de suas exibicdes. S&o
relevantes fatores como tempo de apresentacdo, conjunto de fantasias,
coreografias, quantidade de pessoas nos itens coletivos e a participacdo dos
personagens “Pai Francisco” e “Mé&e Catirina”. Ambos sdo originarios do
auto do boi e representam a tradicdo da “brincadeira” do boi-bumba no
Festival.*

Os 22 quesitos sdo divididos em trés grupos para atribuicéo de notas e cada
grupo € avaliado por dois jurados. Assim, dois jurados avaliam os quesitos apresentador,
marujada/batucada, Sinhazinha da Fazenda, Pagj€, “tribos indigenas” masculinas, “tuxaua’
originalidade e alegoria; outros dois julgam os quesitos levantador de toadas, Rainha do
Folclore, Cunh&-Poranga, toada, “tuxaua” luxo, figura tipica regional, lenda amazbnica e
galera; aterceira dupla de jurados atribui notas aos quesitos “ritual”, Porta-Estandarte, amo

do boi, boi-bumba, “tribos indigenas” femininas, vagqueirada, coreografia e organizacao.

Na apuragdo sdo contabilizadas as notas de trés jurados em cada dia de

apresentacdo. A escolha dos envelopes com as notas vélidas se da por sorteio e 0s

% BRAGA, Sérgio Ivan Gil. Os Bois-Bumbés de Parintins. Rio de Janeiro: Funarte, 2002, p.p.40 a 45.
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envelopes dos demais jurados sdo descartados. Ao final, so nove envelopes validados e
nove descartados.®

3.4.5. Osjurados

A Comissdo julgadora que avalia o desempenho dos bois € composta por
nove jurados, um presidente — que tem a responsabilidade de fazer cumprir o regulamento —
e um representante de cada bumbd, escolhidos pelos presidentes dos bois, que tém por
atribuicéo ficar hospedado no mesmo local dos jurados, acompanhando os mesmos desde a
chegada até o retorno. Os jurados, a partir deste ano, serdo escolhidos por empresa
vencedora de licitacdo, que devera ter o seguinte perfil: no minimo cinco anos de
comprovada atuacdo em Auditoria de Processos e Eventos e apresentar corpo técnico

especializado.®® Paraa escolha dos jurados devem ser observadas as seguintes normas:

e E vetada a participaco de pessoas dos estados da regizo Norte.

e S&0 selecionados jurados de dois estados diferentes da federagcdo, sendo
escolhidos trés nomes de cada. No ano seguinte, escolhem-se pessoas de
outros estados, de modo que ha uma rotatividade em termos dos locais de
origem dos julgadores.

e A definicdo dos nomes dos jurados € feita com base no curriculo,

selecionando profissionais das atividades de arte e cultura.®’
3.4.6. Bumbdodromo
Até 0 ano de 1987, as apresentacdes dos bois foram realizadas em cima de

um tablado de madeira, em lugares improvisados. O crescente interesse da populagéo local
e das cidades préximas pela festa trouxe a necessidade de se ter um espaco adequado paraa

% | dem, p. 46.

% Naimpossibilidade de contratacdo de uma empresa, 0 Regulamento prevé aindicacéo de membros do
Ministério Publico Federal ou Ministério Piblico Estadual.

87 http://www.parintins.com> Acesso dia 22 de abril de 2005.
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realizacdo do festival. O governo do Amazonas, entdo, construiu um ginasio para as

apresentacdes dos bois, como parte de sua politica para alavancar o turismo do estado.

No ano seguinte (1988), foi inaugurado um ginasio destinado ao espetaculo,
denominado oficialmente “Centro Cultura e Desportivo Amazonino Mendes’. Com a
denominagdo do gindsio o governador se auto-homenageou, entretanto a populacéo local
definiu um outro termo para identificar o palco do festival: bumbddromo. O vocabulo €

uma referéncia a passarela das escolas de samba do carnaval carioca - o sambodromo.

A arquitetura do Bumbddromo é circular e a cabine de honra, vista do alto,
tem o formato da cabeca de um boi. As acomodagOes do ginasio foram projetadas para
trinta e cinco mil pessoas, porém, com a construcdo de mais lugares nas arquibancadas e
dos camarotes, a lotacdo atual é de aproximadamente quarenta mil pessoas. A parte interna
esta construida ao centro de uma arena, onde os bois fazem as apresentacdes, e na lateral
situam-se os lugares destinados a platéia uma tribuna de honra para convidados e
jornalistas, duas arquibancadas gerais para as torcidas organizadas, duas arquibancadas

especiais e cadeiras numeradas. Além disso, tém-se as cabines dos jurados e 0s camarotes.

As arquibancadas das torcidas organizadas sdo gratuitas, assim como atribuna
de honra e os dois camarotes centralizados acima das cabines dos jurados. Um desses
camarotes é reservado aos convidados do governador e o outro é destinado as cel ebridades

que a Coca-Colaleva para assistir o espetaculo.

Fora do periodo em que se redliza o festival, a arena é utilizada como
guadras para praticas esportivas. Na parte externa do ginasio, existem salas onde funcionam
uma escola e um posto médico. Essa estrutura permite que varios espacos do bumbodromo

sejam re-utilizados durante o ano.

Os espacos destinados a platéia estdo distribuidos de forma hierarquica, de
acordo com os diferentes visitantes do espetéculo. Existem trés lugares no bumbodromo

CUj0 acesso é pago, mas que sdo diferenciados, segundo o valor estipulado.
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Em um primeiro nivel, tém-se os camarotes localizados acima das
arquibancadas das torcidas organizadas. Esses camarotes sdo comercializados pelos bois e o

valor dos ingressos sdo el evados.

O segundo nivel é constituido pelas cadeiras numeradas e pelas
arquibancadas dos visitantes. A posicdo desses lugares € privilegiada para assistir as
exibicdes, pois situam-se acima das cabines dos jurados e todos os quesitos sd0

apresentados para o jUri.

No terceiro nivel, situam-se 0s lugares em que 0 acesso € gratuito e que sdo
diferenciados entre convidados “especiais”’ - as celebridades — e a populagdo em geral. Os
convidados s80 geralmente pessoas as quais atribuem-se algum tipo de prestigio. Séo
politicos, empresarios, artistas, jogadores e outras celebridades. Status politico e financeiro

e apresenca namidia sdo indices para valoragdo desses convidados.

As torcidas organizadas ndo pagam ingressos, em compensacdo precisam
enfrentar dificuldades para conseguirem lugar. As filas para acesso as arquibancadas
gratuitas sdo formadas nas primeiras horas da manha — por volta das oito horas. Os portbes

s80 abertos as duas horas da tarde e as apresentacfes sO comecam as hove horas da noite.

A hierarquia comega pelo lugar de acesso ao ginasio: ha diferentes entradas,
de acordo com o lugar a que se destina o espectador, distinguindo e separando o publico.
Desse modo, existem entradas pelo lado do Garantido e pelo lado do Caprichoso, inclusive
de acordo com o lugar visitado: tém-se acessos especificos para os convidados e demais
camarotes, para as cadeiras numeradas e arquibancadas especiais e para o publico gera que

n&o paga ingresso. Isto proporciona uma separacao em diversos nivels da platéia, evitando
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que se encontrem nas dependéncias do ginasio. Centenas de segurangas fiscalizam as
entradas e as escadas de acesso aos lugares pagos.®®

3.4.7. Os personagens

Os bois de Parintins sGo atualmente organizagdes culturais denominadas
associacOes folcldricas (Associacdo Folclorica Boi-Bumba Caprichoso e Associagéo
Folclorica Boi-Bumba Garantido). Ambos tornaram-se organizagdes no inicio dos anos 80,

com o objetivo de facilitar o recebimento de recursos financeiros.

Os dois Bumbas est&o organizados em diretorias, as quais administram todos
0s assuntos pertinentes aquelas entidades. As diretorias sdo eleitas através de chapas, com
candidatos aos cargos de presidente e vice-presidente, para um mandato de dois anos. Um
segundo mandato é possivel através de reeleicdo. Os candidatos eleitos escolhem aqueles

gue exercerdo as demais funcbes da diretoria.

Além dos cargos de presidente e vice-presidente, as diretorias sdo
organizadas por funcfes administrativas, de comando da area artistica e da organizacéo de

setores especificos.

Existem diferencas entre os bois na forma de organizar e nomear as fungdes.
A diretoria do boi Garantido € organizada em cargos predominantemente administrativos —
um modelo utilizado em associagdes de um modo geral. Além dos cargos de presidéncia,
existem as diretorias (administrativa, financeira, patriménio, juridica, etc.), o conselho

fiscal, a comissdo de arte e a assessoria de imprensa.

A organizacao da diretoria do boi Caprichoso, de forma diferente, conjuga

funcdes administrativas com aquelas direcionadas a organizacao e supervisao de atividades

% BRAGA, Sérgio lvan Gil. Os Bois Bumbas de Parintins. Rio de Janeiro: Funarte/ Editora
Universidade do Amazonas, 2002. p.p. 29 a 31.



70

fins. Assim, aém das funcBes administrativas, a diretoria do boi possui cargos de
supervisdo paracurral, marujada, galera, vagqueirada, efeitos e outros.

O Caprichoso possui ainda uma escola de arte (denominada Irm&o Miguel
de Pascoale) destinada a criangas e adolescentes. Nessa escola sé0 ensaiados 0S mesmos
oficios utilizados na producdo artistica do boi para o festival. Ali os aunos aprendem
desenho, pintura, escultura, danca e instrumentos utilizados na musica do boi-bumba. Os
professores dos oficios sdo artistas autodidatas que trabalham na associacdo e que, na

escola, preparam uma nova geragao para atuar no boi.

Os Bumbés organizam diferentes espacos para realizarem suas atividades. A
parte administrativa é realizada no escritério, enquanto a producdo artistica € feitaem locais
denominados Galpado, QG (Quartel General) e Curral.

O Galpéo é um depdsito onde sdo feitas as alegorias. Trata-se de um espaco
de grandes dimensdes porque os médulos das alegorias chegam a medir cerca de 14 metros
de altura. Além de serem confeccionadas dentro do Galpdo, as aegorias sdo testadas e
guardadas ali, até o inicio da competicao.

No QG sdo produzidas as fantasias, os aderecos e as decoracdes dos
instrumentos de percussdo, da vaqueirada e de outros quesitos. Ao contrario do Galpédo que
se constitui em um Unico espago, existem varios QGs, tendo em vista a grande quantidade
de fantasias e aderecos. Cada um desses espacos é organizado de acordo com o tipo de
material a ser produzido e as equipes de trabalho. Uma forma que as equipes criaram
informalmente para se distinguir foi nominando os QGs, 0 que acontece a cada ano — sdo
nomes como evolucdo tribal, bad boi, nominagéo, entre outros. Essa identificagdo tem sido
utilizada na divulgacdo dos trabalhos das equipes nos programas de radio que os bumbas

realizam durante o més de junho.®

% VALENTIM, Andréas, CUNHA, Paulo. Um pessoal Garantido. Rio de Janeiro: Zit, 1998, p. 50 a 53.
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O curra é o local onde se realizam 0s ensaios com as torcidas, treinamentos
de brincantes e shows. Até pouco tempo, o Curral era localizado em terrenos dos antigos
donos dos bois, onde se realizavam as apresentacOes de cada um. Em junho de 1999, o
governo do estado concluiu a construcdo dos novos currais, que sao constituidos de palco,

espaco para danca, camarotes e salas.

Os prédios do boi Garantido estdo todos situados em uma érea onde
funcionava uma fébrica de juta. O lugar € isolado por uma cerca, com guarita na entrada,
denominada “Cidade Garantido”. Ja os espacos do boi Caprichoso estdo dispersos em
diferentes locais da cidade, nos limites territoriais do bumbé. A producdo artistica do boi
azul é feita em dois Galpdes préximos ao bumbddromo (um para aegoria e outro dividido
em QGs para fantasias), ocupando ainda diversos depdsitos no centro da cidade para a

confeccdo de fantasias e aderecos.™

3.4.8. Asidentidades dos contréarios

Na disputa entre os bois, um situa-se como espelho do outro. Um conjunto
simbadlico de cores e frases expressa suas identidades. O simbolismo resultante define o
jogo da rivalidade entre os bumbas, assim como o lugar de ambas no contexto da cidade e,

algumas vezes, foradela

“Contrario” é um termo nativo. A palavra é utilizada em substituicdo ao
nome do adversario — 0 seu “outro”. Assim, quando alguém com vinculos a um bumba
refere-se a0 adversario, o faz com a expressdo “contrério”. A paavra era utilizada no
passado quando o boi de um bairro rivalizava com o de outro em confrontos normalmente

marcados pela violéncia. Esse periodo foi caracterizado também pela perseguicdo da policia

0 SILVA, José Maria. O Espetaculo do Boi-Bumbé; Folclore, Turismo e as Mdltiplas Alteridades em
Parintins. Tese apresentada a0 Programa de Pés-Graduacdo em Antropologia Socia — Universidade de
Brasilia, Brasilia, 2001. pp: 43 a45.
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aos bois. Assim, desde essa época, pronunciar 0 nome do adversario era tabu, por isso,
evitado.

O Garantido firmou sua identidade utilizando como simbolos as cores
vermelho e branco, e como icone o coragdo. O coragdo é pintado de vermelho na parte da
frente da cabega do boi. O Caprichoso, por sua vez, se identifica pelas cores azul e branco,
utilizando ainda a estrela como logomarca. O branco é um referencial comum aos dois, 0
gue forca a determinadas variagGes na manipulacéo das cores. Enquanto o tecido utilizado
na cobertura da armacdo do boi Garantido é todo branco, o pano da cobertura do
Caprichoso € preto. Por isso 0 boi Caprichoso é denominado de “touro negro” e o boi
Garantido de “touro branco”. Frequentemente as pessoas se referem aos dois bois por meio
das expressbes “boi vermelho e branco”, para o Garantido, e “boi azul e branco” para o
caprichoso. Por extensdo, as torcidas séo denominadas de “galera vermelha e branca” e
“galeraazul e branca’.

Além de utilizar os elementos simbdlicos descritos acima, os bois criaram
frases que também caracterizam as identidades em quest&o. As frases sdo: “Garantido, o boi
do povéo” e “Caprichoso, o boi de Parintins”. Além de expressar a singularidade de cada

um, as frases devem ser situadas no jogo da rivalidade.

A frase utilizada pelo Garantido polemiza com o Caprichoso. A expresséo é
parte de um discurso manifestado por brincantes e torcedores do Garantido, segundo os
quais o Caprichoso seria um “boi de Elite”. Ta elitismo estaria no envolvimento de
empresarios e autoridades locais na organizacdo e no financiamento do boi azul, bem como
na composi¢ao de seus torcedores. Como reforgo, os adeptos do boi vermelho afirmam que
0s brincantes e torcedores do Garantido sdo oriundos dos setores mais pobres da popul agéo.

A acusacdo dos brincantes e torcedores do Garantido poderia fazer algum
sentido no passado, mas no presente deve ser vista apenas como forma de polemizar com o
rival. Atualmente, os Bumbas possuem estratégias semelhantes de arregimentacdo de
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simpatizantes e torcedores. Ambos procuram conquistar a simpatia da populagdo local e

dos visitantes.

Por outro lado, o slogan do Caprichoso se pretende, em principio, ndo ser
causa de polémica, mas devolve, de algumaforma, a acusagdo: apresenta-se como “o boi de
Parintins”, ndo se situando em algum circulo especifico da populacdo, seja de classes ou

outro; é o boi da populacdo em sua totalidade.

Uma outra acusagdo, que também tenta marcar as identidades, tem sido
externada nos anos recentes, com base na divisdo entre tradicdo e modernidade. Os
brincantes e torcedores do boi Garantido afirmam que o bumba se define como um “boi
folclérico”. Ao mesmo tempo, acusam o Caprichoso de fazer muitas mudancas e que suas

apresentagoes sd0 semelhantes ao carnaval.

Na verdade, ambos passaram por processos de modernizacdo, com a
introducdo de produtos importados, de técnicas e valores modernos de elaboracéo artistica.
Isto sem falar que a idéia de introduzir alegorias na festa do boi-bumba foi inspirada nas
escolas de samba do Rio de Janeiro. Os desfiles das escolas de samba séo uma espécie de
“obra aberta”’, onde € possivel apresentar qualquer tema e, desta forma, ndo ha conteddos e
representacdes fixas, como € a proposta do boi-bumba. Mas o carnaval, especiamente o do
Rio de Janeiro, e afesta do boi-bumba estédo em constante dialogo nos Ultimos anos, a partir
do freqlente intercambio de artistas. Diversos carnavalescos assistem o festival em
Parintins e todos os anos artistas do boi realizam trabalhos em escol as de samba de diversos

estados. Isto permite umatroca de informagoes, de técnicas e de valores.

O espaco territorial da cidade de Parintins € dividido simbolicamente em

duas metades, de maneira que cada bumba domina uma parte.

A catedral de Nossa Senhora do Carmo € o marco da divisdo entre os
territorios dos dois bumbéas. Na mesma diregdo, situam-se o cemitério (atras daigreja) e o
bumbd6dromo. Do lado esquerdo da igreja — na parte ata, a oeste da cidade — situa-se o
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territério do boi Garantido e do lado direito da catedral — a parte baixa, no lado leste —
localiza-se o territério do boi Caprichoso.

A separacdo remonta a da “brincadeira’ do passado, quando os territorios
foram demarcados tendo como referéncia os locais de origem dos bois. Cada bumba definiu
0 seu dominio, de modo que o adversario ndo poderia entrar, sob pena de ser considerado
invasor. Os confrontos do passado se davam, muitas vezes, em razdo das “invasdes’ do
espaco do advers&rio. Os limites de territério se impdem no periodo do festival,
principamente no dia em que se divulga o resultado da competicdo, pois 0s simpatizantes
do vencedor vao para as ruas para comemorar e provocar os torcedores do boi adversario.

Por isso, 0 policiamento proximo aigreja é reforcado nesse dia, para evitar brigas.

As cores s80 0s meios principais de expressdo simbdlica na delimitacéo dos
territorios, de maneira que a cor prevalecente em uma area € a do bumba que reivindica o
seu dominio. E isso tem sido cada vez mais alvo de vigilancia dos bumbas. A empresa
telefénica TELEMAR instalou novos telefones publicos na cidade (“orelhfes”), todos com
as cores azul e branco — que s&o as cores utilizadas pela empresa em sua identificaggo. A
diretoria do boi Garantido enviou correspondéncia a empresa questionando a instalacéo dos
telefones com aguelas cores em seu territorio. Os telefones na area da “Cidade Garantido”
foram substituidos por aparelhos vermelhos, e os demais em seu territério foram pichados.
As éreas publicas intermediérias, consideradas neutras, sdo pintadas com as cores dos dois
bois, acrescentando-se ainda o verde e o amarelo como referéncia as cores nacionais. Por
outro lado, na “Cidade Caprichoso” a Coca-Cola trocou o vermelho de suas logomarcas
pelo azul ou pelo preto — fato inédito no mundo - para ndo desagradar os torcedores do

Caprichoso.

A delimitacdo da linha divisoria entre os dois lados tem consequéncias
também na organizacdo da platéia nos dias do festival. Na area interna do bumbédromo, o
espectador é obrigado a definir preferéncia por um ou outro bumbd, ainda que ndo pretenda
fazé-lo. Ao adquirir um ingresso ele tem de fazer uma opgdo prévia, pois os bilhetes séo
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vendidos pelos préprios bumbas. Os Unicos lugares neutros no ginasio sao as cabines dos
jurados.”

3.4.9. Os espectadores

A platéiado festival € composta por um publico heterogéneo: sdo moradores
de Parintins e os visitantes que vao a cidade para o evento. Uma parte consideravel desse
publico — a populacdo local e os visitantes da regido, especiamente 0s gue moram em
Manaus — participa das torcidas organizadas. O visitante de outros lugares é envolvido no
clima dafesta, ainda que ndo desgje definir sua opgéo por um dos dois bois. A organizagéo
das arquibancadas forja uma opcéo provisoria. Todavia, quando o festival termina, os
turistas vigiam de volta e, na maioria das vezes, ndo sabem qual bumba venceu a
competicdo. O interesse na manifestacdo de torcida e na competicdo € um fendbmeno
dominantemente local e regional. Ao turista, a opcéo pode ser dispensada, ja que o interesse
pelo espetéculo superaa disputalocal.

Nas apresentagdes dos bois, a platéia é integrada no espetaculo ja que o
quesito “galera” define a participagéo da torcida. Portanto, ndo ha relacéo distanciada entre
palco e platéia, visto que os espectadores recebem atribuicdes a serem desenvolvidas, como

participar na exibicdo do boi com os aderecos que recebe na entrada.

O regulamento prescreve também que uma torcida s6 pode se manifestar
guando o bumbé a que esta ligada estiver se apresentando; do contrario deve-se manter em
siléncio, apenas observando. Manifestar-se no momento em que o boi “contrario” estiver na

arena significa perder pontos.

T SILVA, José Maria. O Espetaculo do Boi-Bumbé; Folclore, Turismo e as Mdltiplas Alteridades em
Parintins. Tese apresentada ao Programa de Pés-Graduagdo em Antropologia Socia — Universidade de
Brasilia, Brasilia, 2001. p.p. 45 a51.
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As torcidas sdo, portanto, elementos de destague na festa dos bois-bumbas,
pois tanto reforcam as rivalidades entre os dois bumbas quanto contribuem para uma

comunhao festiva.”

3.4.10. Astorcidas organizadas

Atualmente, os bois possuem torcidas organizadas em Parintins e em
Manaus, sendo que o boi Garantido possui uma torcida organizada na cidade de Santarém
(no estado do Pard) denominada “Amigos do Garantido”. Em Parintins, a torcida do boi
Caprichoso denomina-se “Forga Azul e Branca’( FAB) e na cidade de Manaus intitula-se
“Movimento Marujada”. A torcida do Garantido em Parintins € denominada “Comando
Vermelho e Branco” e, na capital amazonense, € representada pelo “Movimento Amigos do

Garantido” e “Comitivas das Aranhas”.

No bumbodromo as diferentes torcidas de um bumba atuam de maneira
integrada, seguindo uma Unica orientacdo durante as apresentacdes, e obedecem ao
comando do apresentador e do coordenador de torcida. Elas sdo denominadas pelo termo

genérico “galera”.”®

3.4.11. Formas de tor cer

Astorcidas expressam sua paixao por cada um dos bumbés. Mas a sociedade
local reconhece a figura do torcedor “fanético”. Trata-se de um torcedor destacado pelas
suas manifestacBes pelo boi de sua preferéncia. O “fanatico”, para 0s parintinenses, € o
torcedor que faz muito mais do que vestir a camisa do boi e se manifestar nas
arquibancadas.

2 SILVA, José Maria. Op. Cit., p.p. 52 a53.

" VALENTIN, Andréas, CUNHA, Paulo J. Caprichoso: a terra é azul. Rio de Janeiro: Ponto de Vista
Comunicacdo, 1999. p.p. 232 a233.
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Quando falam do “fanético”, os moradores citam exemplos de pessoas e
suas atitudes, destacando proezas que ultrapassam um comportamento “normal” de um
torcedor. Os exemplos mais citados séo de torcedores conhecidos na cidade que utilizam a
cor dominante do boi em todas as situacfes do cotidiano. Uma dessas pessoas, considerada
“fanatica” é a mae do ex-apresentador do boi Garantido (Paulo Faria). Ela se destaca na
cidade por usar a cor vermelha em todas as partes de sua residéncia — paredes, muros,
objetos de uso, vestuario, a piscina, etc. A prépria casa tornou-se objeto de atracdo e
curiosidade para os visitantes. No muro |é-se a frase: “Garantido, a oitava maravilha do

mundo”.”

™ BRAGA, Sérgio Ivan Gil. Os Bois Bumbas de Parintins. Rio de Janeiro: Funarte/ Editora
Universidade do Amazonas, 2002. p. 60.
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CAPITULO 4
O FESTIVAL DE PARINTINSCOMO FATOR DE INCREMENTO DO
TURISMO LOCAL

4.1. Deficiéncias da infra-estrutura da cidade.

O sucesso da atividade turistica esta diretamente relacionado ao
envolvimento da comunidade local, pois a percepcdo do turista em relagdo ao municipio é
geral, desde a limpeza das ruas até a hospitalidade da comunidade. Normalmente, quando
0s turistas chegam a cidade, costumam perguntar para os moradores locais sobre o0s lugares
de lazer e entretenimento, melhores restaurantes e hotéis, etc. E, em funcéo disso, se a
populacdo local estiver consciente e preparada para receber os visitantes, havera uma

significativa contribuicso para melhoria da estada do turista na localidade.”

Os servicos prestados pela infra-estrutura sdo essenciais para a qualidade de
vida da populagéo e também beneficiam os turistas e empreendimentos turisticos, razéo

pelaqual sdo de sumaimportancia para o Turismo.”

Embora uma 6tima e bem mantida infra-estrutura ndo garanta o crescimento
de uma localidade, a falta dela é uma deficiéncia grave. Para manter a qualidade de vida
(exigéncia principal do turismo atual) e patrocinar a produtividade econdmica, o local
precisa que sua infra-estrutura seja desenvolvida e mantida. Turismo € um negdcio como
outro qualquer. N&o adianta ter belezas naturais e achar que sb isso é suficiente. Investir em
infra-estrutura € uma prioridade basica no plangjamento turistico. A estratégia € a
localidade oferecer um bom padrdo de servicos, tais como: saneamento, hospedagem,
energia elétrica, limpeza publica, entre outros, para que seja possivel atrair e manter turistas
nalocalidade.”

® MOLETTA, Vania Beatriz Florentino. Turismo de Entretenimento e Lazer. Porto Alegre: SEBRAE,
2003, p. 30.

®1dem, p. 32.

" TRIGUEIRO, Carlos Meira. Marketing & Turismo: como planejar e administrar o marketing turistico
para uma localidade. Rio de Janeiro: Qualitymark, 1999, p. 19.
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A cidade de Parintins ndo tem infra-estrutura adequada, fato que se agrava
em decorréncia da demanda turistica no periodo do Festival. E comum ocorrerem “quedas”
de energia e, durante o periodo do Festival, chega a ocorrer falta de agua, sendo de
ressaltar, ainda, que apenas nos bairros mais nobre as casas possuem fornecimento de dgua
tratada

Os bares e restaurantes ndo seguem padroes fixos de higiene e limpeza, ha
filas devido ao grande fluxo de turistas durante o Festival e os funcionarios, em regra, ndo

S0 capacitados.

Outra grave deficiéncia € a escassa oferta de hospedagem. Por conta disso,
muitos turistas pernoitam em redes nos barcos ancorados a margem do rio Amazonas. O
governo do estado financiou a construcdo de 87 “pousadas” nos fundos dos terrenos das
casas de algumas familias, compostas por dois quartos cada, mas, a maior parte dos turistas
se acomoda nas casas dos moradores que, aproveitando-se do fato de ndo haver

acomodaces suficientes para 0s turistas, alugam quartos de suas casas.

A cidade tem 12 hotéis e 26 pousadas — que, em regra, ndo qualificam
profissionalmente seus funcionérios para o Turismo-, nUmero insuficiente para os cerca de
60 mil turistas que sdo esperados para 0 Festival neste ano’®. Apenas 5 hotéis oferecem
acomodacfes razoaveis para turistas com maior nivel de exigéncia, e algum tipo de
treinamento aos seus funcionarios, ministrado por profissionais do Turismo, para 0 seu
quadro de pessoal, séo eles: Palace, Avenida, Samalma, Torres de Melo e Amazon River
Hotel, o de mais ato padréo da cidade.

A sinalizagdo de trénsito e dos pontos turisticos € deficiente. Ha apenas um
balcdo de informaces turisticas, mantido pelo Servico de Atendimento ao Turista (SAT) -

Orgdo vinculado & Secretaria Municipal de Cultura e Turismo (SECTUR) - para orientagéo

8 <http://www.amazonastur.am.gov.br> Acesso dia 19 de maio de 2005.




80

dos turistas sobre hospedagem, companhias aéreas, agéncias de viagem, dentre outros
Servigos.

Na Ilha Tupinambarana h& dois hospitais e quatro centros de salide” - todos
publicos - que, todavia, ndo estdo devidamente equipados e ndo comportam a demanda

ocasionada pelo Festival.

As ruas dispdem de iluminacdo publica, asfaltamento, calcamento e, para o
periodo do Festival, sdo contratados, em reforco, pela prefeitura, mais garis (“varredores de
rua’) que mantém as ruas em condi¢des satisfatorias de limpezatal qual no restante do ano,
mas poucas residéncias contam com sistema de esgoto. Muitos moradores, por falta de

orientacdo, despejam lixo no rio Amazonas.

O Porto de Parintins ndo tem estrutura adequada para a atracacéo de
embarcacdes de grande porte, como navios transatlanticos, e opera em situacdo precéria,

acima de sua capacidade operacional, quadro que se agrava no periodo da Festa.

S6 se chega a Parintins por meio de transporte fluvial ou aéreo, pois
Parintins ndo tem ligacdo terrestre com outra cidade. A Ilha conta com servico de taxi,
moto-taxi, bicicletas adaptadas para o transporte de passageiros e alguns microdnibus séo
levados de balsa para Parintins na época do Festival. No entanto, embora a Ilha de Parintins

ndo tenha grandes dimensdes, necessita de eficiente rede de transporte municipal.

O aeroporto, a excecdo do periodo do Festival, ndo utiliza toda sua
capacidade operacional, ndo dispde de equipamentos modernos que possibilitem conforto
adequado aos passageiros e ndo possui estrutura voltada ao atendimento ao turista. Durante
o periodo da Festa, os precos das passagens tém significativa elevacdo — chegando a
triplicar-, em que pese haver grande oferta de vbos para Parintins e a empresa Rico Linhas

Aéreas oferecer Boeing partindo de Manaus.

® <http://www.saude.am.qgov.br> Acesso: dia 16 de maio de 2005.
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O Bumbddromo, cuja capacidade é para 40 mil pessoas, ndo acomoda todos

que desgjam assistir as apresentagdes dos bumbaés. Por conta disso, so instalados tel6es

pela cidade para 0s que ndo conseguem adquirir ingresso.

4.2. Projetos publicos existentes para melhoria da infra-estrutura de Parintins.

Ha projetos dos governos municipal, estadual e federal - alguns com obras

em andamento - para a melhoria da infra-estrutura de Parintins. Os de relevancia séo:

Novo porto - um novo porto estd em construcdo em Parintins, com verbas
do Governo Federa e apoio logistico do Exército, no mesmo local do atual.
Com capacidade operacional superior a do atual, e pier de 300 metros de
comprimento por 20 metros de largura, composto por uma estacéo
hidroviaria, seguindo os moldes do porto de Manaus, praca de alimentacéo,
lojas de conveniéncia, salas para a Receita Federal, Policias Civil, Militar e
Federal e demais érgaos ligados ao servico de navegacdo. O novo porto, que
devera ficar pronto no segundo semestre deste ano, ao contrario do atual —
gue funciona precariamente -, tera, inclusive, estrutura adequada para a
atracacdo de navios transatlanticos. Dessa forma, tendo em vista que o
transporte fluvial € o meio mais utilizado para se chegar a Parintins, havera

ganhos para o turismo.®

Sinalizacdo de transito - O Departamento de Transito do Estado do
Amazonas (DETRAN-AM), enviou a Parintins, no dia 12 de maio deste ano,
duas engenheiras para fazer levantamentos objetivando a melhoria da
sinalizacdo de transito, ja visando o grande fluxo de pessoas e veiculos que a
cidade recebe no periodo do festival folclorico. Nesse trabalho, todos os

pontos criticos da cidade foram visitados pelas profissionais, que elaborardo

% JORNAL DA ILHA, Parintins, 05 de maio de 2005, caderno Cidade, p. 07.
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projeto para colocacdo de placas sinalizadoras de transito e instalacéo de

novos seméaforos.®!

e Assisténcia médica durante o Festival — neste ano, a Secretaria de Saude
do Amazonas, com investimento total de quatrocentos mil reais, e contando
com a parceria da Secretaria de Saude de Parintins, montara duas unidades
de salide que funcionar&o durante 24 horas nos dias do Festival. Havera trés
ambuléncias para remogdo de pacientes entre as unidades de salde do
municipio. Uma das ambulancias tera UTI para remocdo de doentes e
acidentados em estado grave. No aeroporto de Parintins, também estara
funcionando Posto de Atendimento Médico, com ambulancia e equipes
compostas por médico, enfermeiro e auxiliar de enfermagem. A cidade
contara também com equipes preparadas para atendimento especializado nas
areas de cirurgia geral, ortopedia, anestesia, clinica pediatrica, cardiologia,
neurologia, oftalmologia, traumatologia e odontologia. Para a remogdo de
pacientes graves para Manaus, tera servico de transporte aéreo com UTI e
acompanhamento médico. Durante o dia, as remocOes serdo feitas por
helicoptero, a noite por avido (UTI no Ar). Além disso, ha projeto do
Governo Estadual para aquisicdo de novos equipamentos para os dois
hospitais da cidade. ®

e Aumento da oferta de energia elétrica para Parintins - O Governo
Federal tem projeto para, até o fina de 2006, aumentar em 300 megawats a
oferta de energia para o Estado do Amazonas e concluir a primeira etapa da
implantacdo da linha de transmisséo da hidrelétrica de Tucurui (Para), no

baixo Amazonas, beneficiando dentre outros municipios, Parintins.®

8 <http://www.detran.am.gov.br> Acesso: dia 28 de abril de 2005

8 <http://www.saude.am.qgov.br> Acesso: dia 16 de maio de 2005.

8 <http://www.portalamazonia.globo.com> Acesso: dia 05 de margo de 2005.
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e Programa Cama e café da manha - Em parceria entre a prefeitura e a
Amazonastur, estdo sendo feitas, desde 2004, a classificagdo de cinco hotéis
e das 87 pousadas - de 2 quartos, localizadas nos fundos dos terrenos dos
moradores -, oficinas de plangamento estdo sendo realizadas e o0s
proprietarios estdo aprendendo como gerenciar 0s pequenos negécios no
periodo do festival.®*

e Ampliacdo do Bumbddromo - O Deputado estadual Sinésio Campos,
apresentou, em 2004, na Assembléia Legidativa do Estado do Amazonas,
projeto que prevé a alteracdo da estrutura do Bumbddromo, que passara a
comportar 60 mil pessoas e tera um centro cultural, com biblioteca, galeria
de arte, auditério para cinema e teatro, salas de misica e danga, espago para
venda de artesanato e souvernirs e para refeicdo, onde devera ser prestigiada

aculinarialocal .®

e Aumento da capacidade de fornecimento de agua - O Servi¢co Autdbnomo
de Agua e Esgoto de Parintins (SAAE) esta reforgando a sua capacidade de
fornecimento para a festa deste ano, de modo que o bombeamento de &gua
para os reservatorios passe a funcionar em tempo integral, a partir do dia 20
de junho.Tudo esta sendo providenciado para garantir 0 suprimento de agua
potével. O SAAE registra o consumo médio diério, pela populacdo, de 86

mil metros ctbicos de &gua. No periodo do festival, o consumo dobra.®

8 JORNAL DA ILHA, Parintins, 20 de abril de 2005, caderno Cidade, p. 05.
8 <http://www.aleam.gov.br> Acesso: dia 19 de maio de 2005.
% JORNAL DA ILHA, Parintins, 06 de janeiro de 2005, caderno Cidade, p. 10.
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4.3. Sugestdes para a melhoria no atendimento ao turista e qualidade de vida da

populacao de Parintins.

Saneamento basico € o conjunto e controle dos fatores do meio fisico, que
podem ser prejudiciais a0 bem-estar das pessoas. As atividades do saneamento basico
correspondem a coleta e o transporte de lixo; controle da poluicdo das &guas e do ar; rede

de esgoto, abastecimento de 4gua e limpeza publica®

A falta de saneamento béasico contribui para o surgimento de inUmeras
doencas, aém de tornar as condicBes de habitalidade impraticavel. Além disso, causa
degradacdo ambiental, poluicdo dos cursos d’agua, inundagdes e prejudica a imagem do
local perante o turista.

Por isso, € de extrema importancia a implantacdo ou ampliacéo de sistemas
de coleta e tratamento de esgoto sanitérios e reaizacdo de ligagdes domiciliares dotando as
familias de abastecimento de agua tratada.

Igualmente, tendo em vista que a coleta seletiva de lixo reduz o volume de
residuos solidos urbanos, diminuindo os custos de operacdo por parte da prefeitura,
minimizando o impacto sobre o0 meio ambiente, evitando a poluicdo e a proliferacéo de
ratos, baratas, moscas e a incidéncia de doencas, € preciso desenvolver o turismo

sustentével através da coleta seletiva e reciclagem do lixo.

Para tanto é preciso a parceria de Associagdes de Moradores, Prefeitura,
Ministério do Meio Ambiente e organizagOes ndo-governamentais, fazendo-se necesséria a
conscientizacdo da populacdo sobre a importancia da coleta seletiva e da reciclagem do

lixo; criagdo de uma OSCIP — Organizacdo Ndo-Governamental de interesse publico, sem

8 MOLETTA, Vania Beatriz Florentino. Turismo de Entretenimento e Lazer. Porto Alegre: SEBRAE,
2003. p. 32.



85

fins lucrativos, que atua suprindo as omissdes dos setores publico e privado, buscando a
promogdo do bem-estar social — que deverd reciclar o lixo e reverter o lucro em beneficio
da comunidade; espalhar lixeiras seletivas em pontos estratégicos da cidade; disciplinar a
coleta seletiva e evitar, com a fixacdo de multa pela prefeitura, que o lixo seja posto na rua

antes do horario determinado pela limpeza publica.

A preservacdo ambiental estéd diretamente ligada ao desenvolvimento
sustentével, sua prética traz melhoria de qualidade de vida da populacdo, conservacdo do

solo, da &gua e propicia um ambiente saudavel.

Para tanto, € necessario criar normas para regularizar e fiscalizar —
envolvendo a parceria do Ministério do Meio Ambiente, Prefeitura, Governo Estadua e
proprietérios de locais com atrativos naturais, visando a preservacdo do meio ambiente.
Assim, é relevante que Parintins crie as seguintes normas: todos deverdo cuidar da agua de
superficie, preservar corregos, rios e nascentes, estabelecendo multas para quem jogar lixo
nesses lugares; toda construcédo a ser feita proxima aos atrativos naturais devera passar por
uma inspecdo, visando evitar a ateragdo da paisagem e degradacdo do atrativo; e
observancia as normas federais de protecdo ambiental existentes.

A sinalizacdo é elemento fundamental para o atendimento ao turista, pois

este precisa dela para se orientar e chegar aos pontos turisticos.

Os principais nucleos receptores do mundo convencionaram um padréo para
a sinalizacdo de atrativos turisticos, meios de hospedagem, informacdes turisticas, enfim,
tudo o que estiver relacionado a atividade do turismo. Esse padréo deve ser utilizado por
todas as localidades que desgjam atrair turistas ou que ja possuem um certo fluxo turistico,

pois facilita 0 deslocamento das pessoas. %

% MOLETTA, Vania Beatriz Florentino. Turismo de Entretenimento e Lazer. Porto Alegre: SEBRAE,
2003. p. 40.
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A sinalizagdo é feita através de placas, que devem estar localizadas ao lado
da pista, na posicao vertical. As placas devem estar colocadas corretamente, tanto para uma
boa visualizacdo como para o entendimento da mensagem, por isso, 0s sinais devem estar
legiveis e claros. As placas possuem pictogramas, ou sgja, simbolos, que correspondem aos
atrativos que sdo, por exemplo, as igrejas histéricas, currais, 0 Bumbddromo de Parintins,
etc. Por isso, sua funcdo € identificar os destinos e os atrativos, e, também, as direcles e as
distancias. O municipio que desgar fazer do turismo uma atividade geradora de renda,
beneficiando-se para tanto de seu patriménio ambiental e cultural, deve estar atento para

esse procedimento.®

Diante disso, a prefeitura deve implantar placas de sinalizagcdo em Parintins
para todos os atrativos turisticos, padronizar as placas de sinalizacdo; organizar a
disposicdo das placas, criar material gréfico (como, por exemplo, folders e panfletos)
indicando todos os atrativos turisticos em forma de mapa; iniciativas que devem ser
conjugadas a sinalizagao urbana, cujo projeto esta sendo elaborado pelo DETRAN-AM.

Os meios de hospedagem s&o indispensaveis para a viabilizagdo do turismo,
pois garantem a permanéncia dos turistas na localidade. Oferecem servicos que podem ser
agrupados em hospedagem, alimentacdo e lazer. Em decorréncia disso, € preciso que 0
nucleo receptor invista nainfra-estrutura de hospedagem, para que preste seus servi¢os com
qualidade absoluta, tanto na limpeza e organizagdo dos apartamentos como em toda a
estrutura das suas instalacfes, sem descuidar do aspecto das relacbes humanas, que € um
fator fundamental. Um o6timo atendimento aos clientes, com agilidade nos pedidos,
cordialidade, educacéo, amabilidade e higiene pessoal, causa uma excelente impressdo ao

empreendimento.®

O objetivo primordial a todos os estabelecimentos de hospedagem,

independentemente de sua classificagdo ou tipo de propriedade, deve ser a satisfacéo as

8 1dem, p. 40.

% MOLETTA, Vania Beatriz Florentino. Turismo de Entretenimento e Lazer. Porto Alegre: SEBRAE,
2003, p. 34.
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necessidades dos hospedes. Os meios de hospedagem sdo os pilares de sustentacdo do

turismo, geram receitas para 0 municipio e por isso devem seguir normas. **

Desse modo, é necessaria a criacdo, pela prefeitura, de normas de
regularizacdo e fiscalizagdo para a conservagdo, manutencdo, arrumagdo e limpeza das
areas, instalacbes e equipamentos dos meios de hospedagem. Estes deverdo ter pregos
fixados na recepcdo; disponibilizar na recepcdo ou nas Unidades Habitacionais,
guestionarios de avaliacdo e sugestbes. Os hotéis deverdo ter, no minimo, uma Unidade

Habitacional para pessoas com necessidades especiais.

Por isso, € necessario certificar profissionais de turismo em Parintins;
realizar cursos profissionalizantes para camareiras, gargons, recepcionistas, entre outros;
capacitar pessoas da comunidade para trabalhar - inclusive com a atividade de guia
turistico-, com turismo cultural, ecoldgico, de pesca esportiva e de eventos, bem como
promover, para esses colaboradores, cursos de relagcbes humanas. Os cursos poderiam ser
feitos por meio de investimentos da prefeitura e da Empresa Estadual de Turismo

(Amazonastur) em parceria com o SEBRAE, SENAC e Associagdo Comercial de Parintins.

A culinaria das localidades € um fator bastante consideravel no turismo de
entretenimento e lazer, pois faz parte da cultura local, funcionando, muitas vezes, como
atrativo adicional. Devido a esse fator, seria interessante que o municipio de Parintins
ampliasse a oferta de restaurantes e similares e que, para esse objetivo, mantivesse contato
com o Banco Naciona de desenvolvimento Econdémico e Socia (BNDES)* e com a

Ageéncia de Desenvolvimento da Amazonia (ADA)®, solicitando o envio de representantes

°. CHON, Kye-Sung; SPARROWE, Raymond. Hospitalidade: conceitos e aplicacbes. Sdo Paulo:
Pioneira Thomson Learning, 2003, p. 103.

2 Empresa plblica Federal que tem por missdo apoiar empreendimentos que contribuam para o
desenvolvimento econdémico e social do pais.

% Autarquia Federal, sucessora da extinta Superintendéncia de Desenvolvimento da Amazonia
(SUDAM), vinculada ao Ministério da Integracdo Nacional, que tem por missao Plangjar e promover acles
estruturadas que induzam o desenvolvimento eqiitativo e sustentdvel da Amazbnia, bem como a sua
integracdo competitiva nos contextos nacional e internacional, visando a emancipacéo econdmica e social do
amazonida.
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para proferirem palestras para 0s empresarios locais, orientando os mesmos sobre como ter
acesso0 aps Seus recursos. Seria importante, também, que possuisse e, para isso é
fundamental que a prefeitura estimule - até mesmo aproveitando a oportunidade que surgira
com a praca de aimentagdo que existirda no novo porto, que esta sendo construido -
empreendimentos que valorizem as tradi¢Bes e o folclore local, através de restaurantes,
bares e lanchonetes teméticos, que sdo aqueles decorados em funcdo de um determinado
tema como, por exemplo, as tradi¢bes indigenas, os personagens dos bumbas, atrativos
naturais, etc. Além, é claro, de seus pratos e suas bebidas tipicas estarem de acordo com o
tema escolhido.”* Para tanto, é recomendavel que a prefeitura busque parceria com a
unidade local do SEBRAE, para orientacdo dos empresarios sobre como procederem.

Para viabilizar um empreendimento deste tipo, é importante ater-se a alguns
fatores essenciais que sd muito bem observados pelos turistas, como, por exemplo, a
tipicidade, a qualidade da comida, a limpeza e a higiene das instalacdes, a decoracéo, 0
atendimento, etc. Outro fator que deve ser levado em consideragéo € a busca por um estilo
diferenciado na prestacdo do servico, bem como no cardapio do estabelecimento. Por
exemplo, um restaurante que serve somente alimentos e bebidas tradicionais da localidade,
decorado de forma criativa e diferenciada de outros empreendimentos da area, pode ser um

fator decisivo na escolha do cliente por esse estabel ecimento.®

Igualmente, € importante que 0s servicos prestados aos turistas tenham um
determinado nivel de qualidade e, paraisso, € necessario, por parte da prefeitura, a criagdo

de normas e fiscalizag&o para gue as mesmas sejam efetivamente cumpridas.

As normas devem exigir que os restaurantes, bares e similares mantenham
ambientes em perfeitas condigdes sanitérias e de higiene; disciplinar a colocacdo, nas
calcadas, de amplificadores, caixas aclsticas, ato-falantes ou quaisquer aparelhos que

produzam som; 0s restaurantes, bares e similares deverdo fazer a coleta seletiva de lixo; a

% MOLETTA, Vania Beatriz Florentino. Turismo de Entretenimento e Lazer. Porto Alegre: SEBRAE,
2003. p.p. 28a29.

® MOLETTA, VaniaBeatriz Florentino. Op. Cit., p. 29.
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vigilancia sanitaria devera fazer a fiscalizagdo da qualidade dos alimentos e das condicdes
sanitérias, verificando as condi¢des dos locais, bem como dos manipuladores e a origem
dos produtos utilizados, a vigilancia sanitaria sO devera conceder alvard sanité&rio aos
estabelecimentos, apOs a verificagcdo de que os mesmos estejam dentro das normas e
padrdes exigidos pela legislagdo; todos os funcionérios deverdo fazer o curso de orientagdo
a respeito de condigdes de trabalho seguras — 0 que devera ser feito em parceria com a
Delegacia Regional do Trabal ho, reparticéo publica vinculada ao Ministério do Trabaho - e

higiene na manipulacdo de alimentos.

E fundamental, para o turismo, que Parintins possua uma boa rede de
transporte municipal, 6nibus e microdnibus, em bom estado de funcionamento e
conservacdo, pois, muitas vezes, os turistas utilizam esses meios de transporte para se
locomoverem dentro do perimetro urbano do municipio. 1sso sera muito proveitoso, tanto
no sentido econdmico como no aspecto da impressdo que o visitante ira ter do local. Para
tanto, a prefeitura deverd licitar linhas, determinando no edital horarios, percursos

predeterminados e bom estado de conservacéo da frota.

A cidade tem deficiéncias na infra-estrutura aeroportuaria, que necessita de
ampliagdo para atender com maior eficacia a demanda nos periodos de festividades,
considerando que, nos dias do Festival, o Aeroporto chega aregistrar cerca de 700 pousos e
decolagens de aeronaves. Nos anos anteriores, 0 movimento de aeronaves em Parintins
registrava aumento a partir do dia 27 de junho, indo até o dia 02 de julho. O dia de maior
fluxo era 1° de julho com registros de até 160 pousos e decolagens. Este ano, com a
mudanca da data do festival, que passara a ser no fim de semana, 0s niUmeros tendem a

aumentar.*®

Dessa forma, sdo necessarias gestdes junto ao Governo Federal, ja que o
aeroporto € administrado pelo Departamento de Aviacdo Civil (DAC), para uma ampliacéo

e modernizacdo do aeroporto; com a utilizacdo de esteiras para bagagens, visando a

% <http://www.amazonastur.am.gov.br> Acesso: dia 10 de margo de 2005.
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agilizacdo do embarque e desembarque dos passageiros; implantagdo de um SAT (Servico
de Atendimento ao Turista), para fornecimento de informagdes turisticas aos visitantes;
instalagbes bancarias para cambio de moedas, ja que 9 % dos turistas do Festival sdo
estrangeiros, disponibilizacdo de servigos de Correios;, construcdo de sala de espera;
instalacdo de agéncias de turismo para o oferecimento de passeios turisticos locais,
explorando o ecoturismo, a pesca esportiva, o turismo cultural, dentre outros, também é
importante que a Amazonastur e a Prefeitura busquem o aumento da oferta de véos
charters — “véos ndo-programados que referem-se aos avides fretados por associacGes ou
grupos e podem sair no dia, hora e destino que seja conveniente aos passageiros™’- para o
Festival, 0 que resultard em reducéo do custo das passagens no periodo da Festa, visto que

as mesmas chegam atriplicar.

4.4. Tipos de visitantes que vao a Parintins

Existem dois movimentos de turistas em Parintins durante o ano: o
movimento de turistas fora do periodo de realizacdo do festival e os visitantes que véo a

cidade para assistir ao espetaculo.

Reduzido nimero de turistas visitam a cidade fora do periodo da festa dos
bois, sendo que sdo, em geral, oriundos de outros paises (com predominio do turista
europeu), que fazem excursdes pela Amazonia. Em geral, as excursdes sdo realizadas em
navios, que ancoram nas cidades definidas em roteiro para rdpidas visitas. As agéncias de
turismo fazem a recepcdo dos turistas em Parintins, levando-os aos principais pontos
turisticos da Ilha de Parintins, e organizam apresentacfes especiais de boi-bumba para os

turistas.

Sempre que 0S nhavios estrangeiros ancoram proximo a Parintins, a
populacéo fica sabendo que a cidade esta sendo visitada por turistas, seja através das
emissoras de rédio, ou quando eles andam pelas ruas acompanhados por figuras do boi —

% DE LA TORRE, Francisco.Agéncias de viagens e transporte. S8 Paulo: Roca, 2003, p. 33.
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ritmistas, mogas vestidas com fantasias “indigenas” e uma réplica do boi, de acordo com o

bumbé que realiza a recepcéo.

O boi Garantido é o0 que mais investe na recepcao aos turistas, de forma que
criou um grupo especifico para esse tipo de apresentacdo, com representacdo de seus
principais personagens, intitulado “Garantido Show”. As apresentagtes desse grupo eram
realizadas anteriormente em um clube da cidade, mas atuamente o novo curral do boi
(localizado no complexo da agremiacdo denominado “Cidade Garantido™) é o palco para
todas as exibi¢des. O Caprichoso ndo se coloca fora dessa | 6gica turistica, pois nos dltimos
anos passou ainvestir na recepcao aos visitantes.®

4.5. O publico do festival

Segundo os dados estatisticos mais recentes, disponibilizados pela
Amazonastur, Parintins recebeu, no Festival de 2003, 49.277 turistas, sendo que, em
amostragem feita, tendo por base 365 turistas, pela referida empresa, no mesmo ano,
chegou-se aos seguintes resultados: “O Estado do Para enviou 9,04% dos turistas; o Rio de
Janeiro (RJ) enviou 4,22% e S&o Paulo (SP) 4,82%; o Turista €, em 91% dos casos,
brasileiro, 9% estrangeiros e, 67,47% amazonense; 0 sexo predominante € o Masculino, que
corresponde a 56%; A faixa etaria € de 18 a 38 anos, equivalente a 62%; apenas 10% foram
através de Agéncia de Viagem;“com amigos” é a forma de viagem preferida por 45% dos
visitantes, o tempo médio de permanéncia € de 05 dias para 72% dos turistas, 38% dos
turistas nunca tinham ido a Parintins; a forma principal de hospedagem é “em casa de
parentes/amigos”, optada por 38% dos turistas”.®

Nos dias de festival, o visitante € distinguido em duas categorias: as pessoas
gue sdo originarias dos estados da regido e dos municipios vizinhos e 0s visitantes oriundos

de outras regides do pais e do exterior. Nesta Ultima categoria destacam-se as pessoas que

%® SILVA, José Maria. Op. Cit., p. 222.

9 <http://www.amazonastur.am.gov.br> Acesso dia 19 de maio de 2005.
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sd0 provenientes de estados considerados mais desenvolvidos, especiadmente os turistas
origindrios de Sao Paulo e Rio de Janeiro, e 0s que sdo provenientes do exterior. A

diferenciacéo do publico possui relevancia pelo tipo de prestigio que a ele é atribuido.’®

Os visitantes de Manaus e dos municipios vizinhos ja estdo, de alguma
forma, inseridos na festa. S&0 vistos como pessoas proximas, tendo em vista a freqiiéncia
dos mesmos no festival. Uma parte significativa desse publico que se desloca para Parintins
nos dias do festival o faz com a finalidade de comercializar alguns produtos — roupas
(principalmente camisetas com emblemas dos bois), artesanato, comidas e bebidas. Outro
aspecto significativo do publico regiona relaciona-se ao fato dos bois desenvolverem
atividades durante o ano em cidades da regido, com afinalidade de arrecadar fundos para a
preparacao do festival e divulgar os bumbas, com intuito de arregimentar torcedores. Esses
eventos tém sido realizados principal mente nas cidades de Manaus e de Santarém, mas nao
serestringem aelas.

Os torcedores de Manaus participam de ensaios que sao realizados, a partir
de abril, todos os fins de semana, e muitos chegam com antecedéncia a Parintins para
participarem de algum quesito de apresentacdo dos bois. Muito antes, organizam-se para
assigtir o festival em Parintins, o que pode ser feito individualmente ou em grupo. A
organizacdo por familias, grupos de amigos ou colegas de trabalho € cada vez mais
fregliente. O transporte utilizado € o barco, nos mais variados tamanhos. Faz-se uso das
linhas regulares de empresas de navegacdo ou alugam-se barcos para atender
especificamente a viagem de um determinado grupo. Nas faixas fixadas nas embarcactes

pode-se visualizar as opgdes dos visitantes por Caprichoso ou Garantido.

No festival de 2004, um barco trazia uma faixa indicando que se tratava de
funciondrios da Assembléia do Amazonas. Outros indicavam tratar-se de torcidas

organizadas de um determinado boi. H& também embarcaces sem exclusividade de

10 g1 VA, José Maria. Op. Cit., p. 223.
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passageiros e que, em razdo de torcedores dos dois bois, faz com que o retorno, quando ja
se conhece o boi vencedor do festival, seja conturbado, com discussdes e conflitos.

A recepcdo aos turistas nos dias de festival foi incorporado na programacao
no periodo de realizac8o do festival, no més de junho. Neste ano, cada bumba realizard no
dia 22 o Ultimo ensaio e no dia 23 a “festa dos visitantes” — ambas sdo concebidas como

festas que encerram 0s ensai 0s e de recepcdo aos turistas do festival.

Muitas familias ou pessoas de Manaus levam seus automoéveis e
motocicletas para Parintins no periodo da Festa — momento em que se tem a presenca de
veiculos nacionais e importados na cidade. Os veiculos tornam-se atragdes na paisagem
urbana da cidade, j& que ha poucos carros em Parintins e dificilmente chamam a atencdo

pelo luxo, como acontece nos dias de festa.

Mas é interessante notar que os turistas de Manaus sdo percebidos pela
populacdo local muito mais como “torcedores” do que propriamente como turistas. Para a
populacdo local, o visitante de Manaus e das localidades proximas j& possuem relativo
entrosamento com afesta e ja definiram preferéncia por algum bumbé.

Os demais turistas, por outro lado, sdo vistos como individuos que vigjam
para Parintins com o objetivo principal de conhecer a festa, a criatividade dos artistas, os
brincantes locais €, se possivel, fazer elogios e assim prestigiar o espetéculo. Eles ndo tém
relacdo de proximidade com os moradores e, na maioria das vezes, ndo se inserem na festa
como torcedor de um dos dois bois, apesar das arquibancadas do bumbddromo dividirem-se
entre 0s dois bumbas.H& aqueles, porém, que assistem mais de uma vez o festiva e
simpatizam por uma das agremiagdes. Por outro lado, os bumbas desenvolvem estratégias

dentro e fora do ginasio para conquistar o publico.

Os organizadores do festival, as diretorias dos bois e a populagéo em geral
Se engajam nos preparativos do evento com a expectativa de que um bom ndmero de
pessoas vigje a Parintins para assistir ao espetaculo. O turista (principamente aquele que é
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originério de outras regides do pais e do exterior) € percebido pela populacdo local ndo
apenas como uma oportunidade para auferir algum recurso financeiro: € aguele que, em boa
medida, prestigia e engrandece o festival.

Nessa categoria, a alguns se reconhece um certo status, tais como atores,
jogadores, empresarios, politicos, entre outros. Os turistas mais vaorizados sdo as
celebridades conhecidas no pais e no exterior, das mais diversas atividades. A Coca-Cola,
desde 0 ano de 1995, passou a organizar um esguema de promogao com a presenca de cerca
de 200 dessas pessoas, em um camarote, especialmente montado para acomoda-las durante
o festival. S&0 necessé&rias algumas providéncias prévias. a empresa faz os convites com
antecedéncia e, quando o0 evento se aproxima, faz a decoracdo de uma chacara (localizada
em um bairro afastado do centro da cidade- Santa Rita — e denominado Kuat Club), onde
hospeda seus convidados. O camarote no Bumbddromo também recebe tratamento especial
para os convidados assistirem as apresentagoes.

Os convidados da CocaCola formam uma modalidade particular de
visitante: sdo pessoas que, ao contrario dos demais turistas, ndo circulam livremente pela
cidade; seus passeios sdo dirigidos pela empresa, permanecendo a maior parte do tempo
reunidos no clube particular e dali séo transportados para 0 camarote do Bumbodromo. Na
maioria das vezes, sdo mantidos em segredo, de modo que dificilmente sdo vistos pela
populacdo. Quando sdo percebidos no interior do Bumbddromo, tornam-se atragfes do
pUblico das arquibancadas. '™

4.6. Marketing turistico do Festival: analise e sugestfes

Até o fina dos anos oitenta, os bois-bumbés conquistavam apenas a

simpatia popular nos principais centros urbanos da regido Amazonica, sobretudo no estado

101 g1LVA, José Maria. Op. Cit., p. 224 a230.
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do Amazonas. As toadas eram transmitidas pelas radios de Parintins e, casuamente, por
rédios de Manaus (AM).**?

Com a criagdo do Bumbddromo, em 1988, a Festa passou a ter
grandiosidade e maior repercussao, sendo que 0os Bumbas passaram a contar com local
apropriado para as apresentagoes e com a importante fonte de renda representada pelos
ingressos para o espetéculo. Desse modo, foram criadas as bases para 0 desenvolvimento
do Festival.'®®

Atualmente, a midia naciona e internacional tem demonstrado interesse
cada vez maior pelo Festival, que € divulgado pela TV Cultura do Amazonas, pela
Amazonsat, por diversos programas do SBT e por emissoras estrangeiras, tais como a CNN

e outras, do Japdo, Inglaterra e Uruguai.’™

Vale observar, ainda, que, em 2004, uma edicdo inteira do SBT Reporter foi
dedicada ao Festival daquele ano e o Jornal Nacional, da TV Globo, no primeiro dia da
Festa, apresentou longa reportagem sobre o espetacul o.

A Coca-Cola, desde 1995, convida para o Festival, sob seu patrocinio, cerca
de 200 pessoas, dentre jornaistas, operadores do turismo e pessoas conhecidas,
preferencialmente as que estédo constantemente na midia — a idéia € levar para Parintins
formadores de opinido para que 0s mesmos possam divulgar o espetaculo depois. Neste
ano, a produtora audiovisual Tria, sediada em Nova York, foi contratada pela Coca-Cola
para produzir um documentario sobre a cidade, o povo e o Festival, com objetivo de

divulgagcdo na Europa e na América do Norte, para atracdo de turistas destas regifes do

192 BRAGA, Sérgio Ivan Gil. Op. Cit., p. 74.
193 1 dem, p. 76.
104 JORNAL DA ILHA, Parintins, 06 de janeiro de 2005, caderno Sociedade, p. 05.
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mundo. A mesma empresa publicara, pela midia impressa, uma campanha criada
especialmente para o Festival de Parintins.'®®

Cantores famosos, como Fafa de Belém, contribuiram para o marketing do
evento, fazendo-o ter repercusséo a nivel nacional, como foi o caso da toada “Vermelho”,
do compositor Parintinense Chico da Silva, gravada em 1996 pela mencionada cantora, que
teve tamanha repercussao que, curiosamente, acabou tornando-se também simbolo musical
datorcida de futebol do time Internacional, de Porto Alegre (RS), cuja cor predominante no
uniforme é a vermelha. Além disso, o grupo musical “Carrapicho”, de Manaus (AM), em
1996, produziu o CD intitulado “Festa do Boi-Bumb&”’, com vendagem superior a um
milh&o de copias na Europa e ampla repercussdo no Brasil, tendo por musica principal a
toada “Tic, Tic, Tac”.'®

O carnavalesco Jodozinho Trinta, desde 1988, tem sido um grande
divulgador dos bumbas, atraindo outros carnavalescos do Rio de Janeiro (RJ), que se
deslocam anualmente para Parintins com a finalidade de acompanhar os trabalhos dos
artistas do Festival.

A escola de samba do Rio de Janeiro “Salgueiro”, em 1998, apresentou
enredo intitulado “Parintins, a ilha do Boi-Bumba Garantido e Caprichoso”, com samba

enredo feito pelo parintinense Paulo Onca.

Em 1998, foi publicado livro, de caréter profissional, de autoria do jornalista
Paulo José Cunha e do designer Andréas Valentim, com o titulo “Vermelho — Um pessoal

Garantido”, tendo por finalidade a comercializacéo e divulgacdo da imagem do respectivo

1% <hitp://www.cocacolabrasil.com.br> Acesso: dia 20 de maio de 2005.

1% BRAGA, Sérgio Ivan Gil. Op. Cit., p. 76.
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Boi-Bumbé e, em 1999, estes mesmos autores, com 0 mesmo intuito, langaram o livro do
Boi Caprichoso, intitulado “Caprichoso — A terra é azul .’

Os textos publicitarios do festival s8o normalmente apresentados em papel
sofisticado para realgar as fotografias que os acompanha, que, geralmente, apresentam
mulheres em trgjes sensuais e/ou belas imagens da Floresta Amazonica. Além disso,
costumam caracterizar o povo parintinense como hospitaleiro, utilizando vocabulério usual

da Festa - com expressdes utilizadas nas toadas, apresentando os personagens principais.

Os homens, em regra, sdo descritos como timidos, sérios e de “beleza
rastica” enquanto as mulheres sdo descritas como maliciosas e sensuais. Neste sentido, no
livro “Vermelho - um Pessoal Garantido”, elaborado, inclusive, com o patrocinio dos
governos Federal e Estadual, ha texto publicitario que ilustra bem o enfoque pelo qual o
Festival tem sido divulgado:

“Ha uma sensualidade latente em Parintins. Parece brotar do calor do Sol, do
clima umido e vaporoso ou talvez da proximidade do mar de &gua doce e calida
gue cerca a ilha. Os parintinenses sd0 morenos, sérios, calados, timidos, mas
sempre bem-humorados. Ombros largos, térax arredondado, méos calosas,
asperas. Emanam uma beleza rastica... As mulheres explodem em belos olhos
amendoados, de um preto profundo, pensativo. Jeitinho de indias, cabelos muito
lisos, excessivamente pretos, brilhantes, refletindo o Sol que banha ailha durante
todo ano. Simples, aconchegantes, brejeiras, risonhas. Falam baixo quase num
sussurro. S&o discretas, mas deixam escapar pelo rabo do olho um trago de
deliciosa malicia. Na danca das toadas, as cunhas de pele lisa cor de sapoti
exalam uma sensualidade que transpira por todos os poros. S&o caboclinhas
morenas, corpos bonitos, coxas roligas, seios fartos, rijos, plenos de vigor e
degriar.'®

Mostra-se evidente que Parintins tem se vendido turisticamente por sua
beleza natural — transmitindo uma imagem de “paraiso” mais relacionada a idéia de
selvagem do que de roméntico -, pelo Festival Folclérico e por suas mulheres. No entanto,
obviamente, ndo € desgavel para Parintins a exploracdo sexual no turismo, algo que é

extremamente prejudicial social e promocionalmente. Mas, vendendo uma imagem que

97 BRAGA, Sérgio Ivan Gil. Op. Cit., p. 78.
108 \VALENTIM, Andréas; CUNHA, Paulo. Um pessoal Garantido. Rio de Janeiro: Zit, 1998, p. 28.
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seduz por meio de suas belas mulheres, a sugestdo é clara. Da mesma forma, promover o
festival e as belezas naturais do municipio, sem oferecer infra-estrutura adequada e
qualificacdo profissional para a recepcdo dos turistas, significa atrair visitantes que nunca
mais irdo voltar e, provavelmente, influenciardo negativamente outros possiveis turistas de

sua localidade de origem.'®

Assim, a imagem do “paraiso” ndo se reduz a idedlizacdo da selva
primordial em seus aspectos de flora e fauna. Ela adquire um outro significado que a
relaciona ao pecado original, o que faz com que Parintins acabe por se tornar conhecida
como o lugar do sexo f&cil e barato. Mesmo aos olhos do observador pouco atento, é
evidente a tentativa de atrair turistas por intermédio de imagens de belas mulheres e com

referéncias ao apelo sexual.*°

Desse modo, torna-se clara a necessidade de corregdo das deficiéncias de
infra-estrutura— o que, por si SO, contribuira para que o turista do Festival Folclérico possa
retornar a cidade fora do periodo da Festa e divulgéla positivamente - e, sobretudo, de
reformulagcdo na conducdo do marketing turistico, de forma que passe a ser divulgada as
peculiaridades locais, visto que a cidade € rica em atrativos turisticos naturais e culturais,
como a gastronomia, 0 ecoturismo, a pesca esportiva, as construgdes de valor histérico,
demais eventos além do Festival, dentre outros, visando a atracdo de turistas desgéveis,

durante todo 0 ano, e ndo so no periodo da Festa.

1% SA| Rosana Bignani Viana de. A imagem do Brasil no turismo: construgéo, desafios e vantagem
competitiva. Sdo Paulo: Aleph, 2002, pp. 109 a 110.

19 dem, p.p. 112 a113.
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CONSIDERACOESFINAIS

Como é sabido, o turismo € uma grande fonte de renda, de emprego e de
desenvolvimento sbcio-econémico, mas para que Parintins explore todo o potencia
turistico do seu Festival Folcldrico, e aufira todos os beneficios que dai podem provir, é
necess&rio plangamento profissional para que sgja procedida uma reformulacéo do seu
marketing turistico e corrigidas as deficiéncias nainfra-estrutura da cidade.

A infra-estrutura deve receber tratamento prioritario no planejamento
turistico de uma localidade. Por isso, é de suma importancia que a cidade ofereca um bom
padréo de servigos, por meio de profissionais qualificados e correcdo de seus graves
problemas de infra-estrutura, tais quais. pouca oferta de hospedagem e restaurantes;
saneamento; sinalizacdo turistica, para que segja possivel atrair e manter turistas na
localidade. Com isso, tendo em vista que o turismo é um negdcio promissor — que nao esta
sendo conduzido de forma satisfatéria -, 0 municipio percebera o retorno dos investimentos
feitos, em forma de desenvolvimento social e econémico, maiores que 0 atuamente

percebido, e no aumento da arrecadacéo de tributos.

E importante que a comunidade perceba os beneficios do turismo, para que
ele sga implantado e para motivar a populacdo a aceita-lo. Os plangjadores locais devem
incentivar a participacdo da comunidade desde a primeira fase do planejamento, de forma
gue ela crie expectativas realistas sobre essa atividade, pois, quanto maior a percepcéo da
populacdo sobre os beneficios que o turismo proporciona, mais esta se sentira motivada
para proteger a natureza, as suas tradi¢des e cultura, além, € claro, de apoiar a atividade

turistica no municipio.

Embora a atragdo folcldrica tenha origem no Bumba-meu-boi trazido do
Maranh&o por nordestinos, no periodo aureo da exploragdo da borracha, foi totalmente
adaptada a cultura local. Assim, sdo nitidas, nas apresentacdes. musicalidade propria;
influéncia indigena; utilizagdo de animais da fauna da regi&o, como o boto rosa, a cobra
grande (sucuri); e aretratagdo do cotidiano do caboclo. Isso tudo faz com que a Festa tenha
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um carater de exclusividade e, também, de certa forma, traz para si o fascinio que a regido
amazobnica costuma despertar em turistas estrangeiros e, até mesmo, nos brasileiros de
outras regides do pais. 1sso explica muito do sucesso do Festival, que devera atrair neste

ano cerca de 60 mil turistas e movimentar a somade R$ 15 milhdes dereais.

Por outro lado, demonstra também a potenciaidade do atrativo, ja que, ndo
obstante as inimeras deficiéncias da cidade, é capaz de obter nimeros de tamanha
expressividade. No entanto, como indicam um gasto médio por turista de apenas R$ 250,00
reais, também refletem os problemas de infra-estrutura e 0 equivoco na condugdo do
marketing turistico por parte dos governos estadual e municipal, hagja vista que, a forma
pelaqual é conduzido, ndo é favoravel a atracdo de turistas que propiciem a cidade todos os
ganhos sociais e econdmicos que o turismo € capaz de proporcionar. Ao contrério, 0
marketing tem sido um fator de estimulo a exploragdo sexual no Turismo - nocivo a
sociedade — e ndo tem divulgado outros atrativos locais aém do Festival, como o

artesanato, a gastronomia, a pesca esportiva e asigrejas de grande valor cultural.
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GLOSSARIO

ACAI — Palmeira amazbnica de cujos frutos se faz um delicioso refresco roxo,
nutritivo.

AMO DO BOI - Personagem do Boi-Bumba que representa o feitor ou capataz.
Tira os versos em estilo repente.

APRESENTADOR - No Boi-Bumba de Parintins € quem anima e apresenta o boi
acadanoite.

BATUCADA — Bateriado Boi Garantido.

BODO — Acari-bodé. Peixe pré-histérico da Amazonia de escamas de cor cobre e
sabor caracteristico.

BRINCANTE - Pessoa que brinca num Boi-Bumba.

BUM BA — Forma sincopada de Boi-Bumba.

BUMBODROMO - Centro Cultural de Parintins. E dividido em dois setores: azul,
onde fica a galera do Boi Caprichoso; e vermelho, onde fica a galera do Boi
Garantido.

CABOCLO - Do Tupi Kariboca. Resultado da mesticagem do branco com o indio.

CAPACETE - Fantasia altamente sofisticada e complexa, montada numa estrutura
metdlica, como se fosse uma pequena casa, que O brincante “veste” para se
apresentar no Bumbodromo. Progressivamente o termo capacete esta sendo
substituido por “tuxaua’ (luxo ou originalidade).

CAQUEADO - Gingado, bailado.
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CATIRINA — Seu nome correto Catarina, Catirina é alusivo ao nome principal,
mulher que desgjou comer alingua do boi. Personagem chave do Auto do Boi.
CONTRARIO - O boi adversario. Os brincantes, em raz3o da rivalidade, recusam-
se a chamar o adversario pelo nome, tratando-0 apenas por “contrério”.

COPAIBA - Arvore frondosa da familia das leguminosas (Copaifera langsdorfii),
de madeira avermelhada, em marcenaria, flores avas com méculas réseas, reunidas
em raminhos, sendo o fruto uma vagem drupacea que contém uma semente. Produz
um 6leo medicinal espesso, viscoso, de tonalidade que vai do amarelo ao pardo.
CUNHA — Mulher, em tupi.

CUNHA-PORANGA — Mulher bonita.

CUPUACU - Fruta amazo6nica, muito apreciada para doces, sucos e bombons.
CURRAL — Local onde serealizam os ensaios. Cada Boi tem seu curral, como cada
escola de samba tem sua quadra.

DESAFIO — Estilo tradicional da toada que visa de forma irreverente e sadia,
provocar o boi advesario.

ENCARNADO - Vermelho, cor do boi Garantido.

ESTRUTURA ARTISTICA — Como sfo chamadas as aegorias que compdem a
apresentacdo do boi na arena

FIGURA — Personagem do Boi, por exemplo: cunh&-poranga, pajé, mae-catirina.
GALERA — Torcida de um bumba

GALPAO — Construcio coberta por trés de suas faces, na altura total ou em parte,
por paredes ou tapumes, destinada a fins industriais. Em Parintins € o local onde se

constroem as estrutura artisticas (alegorias), tribos e capacetes.
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GRAVIOLA - Deliciosa fruta de origem amazonica.

| GARAPE — Riacho.

JARAQUI — Peixe de excelente sabor, preparado em fritura.

JURUPARI — Também chamado de I1ZI, é o legislador e reformador de muitas
tribos amazonicas, principalmente dos tarianos. Filho da Virgem Ceuci com o Sol
concebido sem cOpula, pela virtude do sumo da cucura do mato e que veio reformar
0s costumes da terra, instituindo suas leis e suas cerimonias sagradas, compostas de
instrumentos como, a orquestra de flautas.

JUTA — Fibra natural, origindria da india. No passado, foi uma das bases da
economia de Parintins,

MANDIOCA — Tubérculo que serve de base a alimentacdo dos indios e de grande
parte da populagdo brasileira.

MARUJADA DE GUERRA - Bateriado Caprichoso.

MUJICA DE PEIXE — Espécie de sopa feita com peixe moido.

PAI FRANCI SCO - Esposo fiel & Catirina no Auto do Boi é quem mata o boi.
PAJE — Curandeiro e feiticeiro datribo.

PALMINHA — Dois pedacos de madeira (italba ou sucupira) usados para marcar o
ritmo das toadas.

PARANA —Rio.

PARINTINTIM — Individuo da tribo dos parintintins, oriundos das margens do rio
Madeira.

PAU-ROSA — Arvora amazonica cuja madeira encerra um 6leo essencial de largo

emprego em perfumaria.
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PORTA-ESTANDARTE - Personagem que sustenta o estandarte onde se
destacam motivos, simbolos do Boi-Bumba e do festival folclérico de Parintins.
PIRACUI — Farinha de peixe.

PIRARUCU — O maior peixe da Amazbnia. Salgada, sua carne assemelha-se a do
bacalhau.

QG — Quartel-general. Local onde séo confeccionadas as fantasias e alegorias do
Boi-bumba.

SERINGUEIRO - Individuo que se dedica a extracéo do |atex da seringa e com ele
prepara a borracha.

RAINHA DO FOLCLORE - Personagem que representa amplamente as
expressoes do folclore.

RITUAL — Apoteose da apresentacdo de cada Boi, sempre com a dramatizacdo de
uma lenda ou episddio da historia do Amazonas. Termina com a intervengdo
espetacular do pajé.

SINHAZINHA — Personagem do Boi-Bumba, filha do Senhor da Fazenda.
TABLADO - Estrado de madeira.

TOADA — Composicdo musical especifica para a apresentacdo do Boi-Bumbé.
TRIPA — Pessoa que danca debaixo do boi.

TUCUNARE — Peixe dos rios da Amazonia, de excelente sabor.

TUPI — Tronco cultural que aglutina os indios das familias linguisticas, Araquém,

Juruna, Monde, Mundurucu, Tupari, Aeté e Maué, habitantes da América Latina.
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TUPINAMBARANA — Ilhafluvia localizada a margem direita do curso médio do
rio Amazonas, tendo como divisor de aguas o Parana do Ramos, o Uararia e
pegueno trecho do Rio Madeira.

TUXAUA - Chefe indigena, cacique.

VARZEA — Planicie fértil, alagadica.

URUCUM - Tinta avermelhada que se extrai do fruto do urucunzeiro.

XEQUE-XEQUE - Instrumento de percussdo do Boi-Bumba, espécie de chocalho.
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