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RESUMO

A pesquisa aborda a exploracio sexual no turismo, ampliando os conhecimentos sobre esta
pritica na Capital Federal, para isto analisa o perfil e a motivacdo das pessoas que se
prostituem, discutindo as repercussdes sociais da exploragdo sexual. A exploracdo sexual é
uma pratica hd muito tempo no Distrito Federal, apenas recentemente € que comecou a
despertar o interesse da sociedade e do turismo local, diante das conseqiiéncias negativas
para a Capital Federal.
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INTRODUCAO

A atividade turistica € um importante vetor do desenvolvimento para qualquer cidade,
estado ou pais. O potencial turistico do Brasil é muito diversificado, podendo ser
exploradas véarias modalidades existentes dentro do turismo. Para que essas modalidades
sejam bem executadas € preciso que haja um planejamento permitindo a sustentabilidade do
seu desenvolvimento, evitando situagcdes desagraddveis como a perda da identidade cultural
local, a degrada¢do do meio ambiente, os problemas de saneamento bdsico, a exploragdo
sexual, dentre outras.

A prostituicio' estd ligada, direta e indiretamente, com a exploragio sexual e pode ser
considerada uma das profissdes mais antigas da histéria humana, com origem no
surgimento das primeiras cidades e, especificamente no Brasil, no periodo colonial. A
prostituicao, por si s6, ndo € considerada crime de acordo com o Cédigo Penal Brasileiro,
sobre ela s6 recai uma tipificacio criminal quando h4 a prética de lenocicio® e/ ou tréafico de
mulheres, com fulcro nos arts. 227 a 232 da mencionada Lei. Contudo, ndo hd como negar
que a relacdo entre a prostitui¢do e os problemas que afetam gravemente a sociedade, a
exemplo da pedofilia, do consumo e trafico de drogas licitas e ilicitas, do trafico de
mulheres/ homens/ adolescentes, da exploracdo sexual e da exploragdo do trabalho escravo.

Nas décadas de 70 e 80, foram veiculadas pelo Instituto Brasileiro de Turismo —
EMBRATUR, algumas campanhas publicitirias do Brasil no exterior, que mostravam as
belas paisagens naturais, como as praias, mas apresentando também a sensualidade da
mulher brasileira como um atrativo turistico, criando uma imagem nacional negativa no
exterior. Isso propiciou uma expansdo cada vez maior da exploracdo sexual nos Estados

brasileiros, sendo alguns mais discretos que outros, sendo mais visivel na Regido Litoranea.

! “Prostituir” vem do verbo latino prostituere, que significa expor publicamente, por 4 venda, entregar
devassiddo. Dela se deriva “prostituta”, para designar as cortesds de Roma que se colocavam a entrada das
casas de devassidao.

2 “Lenocicio” derivado do latim lenocinium (alcovitice, inculcacdo de mulheres), conforme ji assentava
Morais, exprime ‘o ato de aliciar e granjear mulheres para ag¢des contrdrias a castidade e para pecarem com
outro’e, que significa (crime de prestar assisténcia a libidinagem alheia e/ou dela tirar proveito) expor
publicamente, por a venda, entregar a devassiddo. Dela se deriva “prostituta”, para designar as cortesas de
Roma que se colocavam a entrada das casas de devassidao.
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No Distrito Federal ndo é muito diferente. Em Brasilia, muito turistas aproveitam a
sua passagem pela cidade para procurarem por servicos de acompanhantes. As dreas de
maior incidéncia desses servigos variam entre os locais de classes média, proximos as zonas
residéncias, comercias e turisticas, pois é onde estd localizada a maior concentracdo de
clientes, a exemplo dos Setores Hoteleiros Norte e Sul, Setor Comercial Sul, Setor de
Quadras Norte 314 e 315 e em algumas boites e restaurantes do Plano Piloto. Fato que
chama atencdo é que apesar da explora¢do sexual ser uma prética antiga no DF, apenas
recentemente € que comecou a despertar o interesse da sociedade e do turismo local, diante
das conseqii€ncias negativas para a Capital Federal.

E interessante a pesquisa da exploracio sexual no turismo devido a caréncia de
estudos mais aprofundados sobre este tema no Brasil, especificamente em Brasilia, e, ainda,
justifica-se esta pesquisa devido ao evidente aumento dessa atividade no mercado turistico
e ao interesse pessoal no estudo do tema.

O objetivo desta pesquisa € contribuir para a ampliacio do conhecimento sobre a
pratica da exploracdo sexual no turismo na Capital Federal, por meio dela foi possivel
analisar o perfil e a motivagdo das pessoas que se prostituem, discutir as repercussoes
sociais da exploragdo sexual e oferecer subsidios a politicas publicas, identificando as
relacdes existentes entre turismo e a prostitui¢do em Brasilia.

Pesquisa exploratdria, qualitativa e quantitativa, visando a anédlise das relagdes entre o
turismo e a prostituicdo na Capital Federal, se utilizou entrevistas diretas e sistemdticas no
periodo de 17 a 23 de maio, por meio de questiondrios pré-determinados.

A Monografia foi subdividida em trés capitulos, o primeiro trata das questdes bdsicas
do fendmeno socioecondmico, do histérico, dos possiveis efeitos, da exploragdo sexual e
aborda o Caso: “Naufridgio do Barco Princesa Laura”. O segundo expde questdes sobre a
prética da exploracdo sexual e o turismo na Capital Federal. No terceiro, consolida o estudo
com a apresentacdo e a andlise de resultados das relagdes entre o turismo e a prostitui¢do na

Capital Federal.
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1. TURISMO E EXPLORACAO SEXUAL

Ha quem diga que o turismo gera prostituicao, ha também, quem diga o contrario, que
a prostitui¢do contribui para a vinda de um grupo especifico de turistas. Aparentemente, na
alta estacdo, o nimero de prostitutas aumenta, ja que existem mais clientes nas cidades
turisticas e alguns vem com o objetivo de encontrar essas pessoas. Mas ndo € s6 na alta
estacdo que encontramos prostitutas vagando pelas ruas a procura de clientes. O ano todo se
pode encontrar essas pessoas e, portanto, ndo é por causa do turismo que a prostitui¢do
existe.

Independente de quem € o principal agente deve-se compreender que a exploracdo
sexual € um grave problema social que interfere bastante no turismo, ja que turistas que
viajam com suas familias provavelmente ndo vdo querer visitar uma localidade que €
referéncia em prostituicdo. Leite (1987, p. 123) afirmou que: "o éxito de um programa
turistico estd umbilicalmente vinculado ao clima, a atmosfera, ou seja, ao ambiente de
seguranca publica que os turistas esperam encontrar no pais receptor”. Essa afirmacao
mostra claramente que o ambiente interfere nas motivacdes dos turistas, 0s mesmos nao
querem ver explicita e intensamente o que existe em seu pais de origem ou no cotidiano de

cada individuo.

1.1. TURISMO: QUESTOES BASICAS

O conceito de turismo € amplo, complexo e inclui as dreas econdmica, social e
ecoldgica, por isso existem varias defini¢cdes para o turismo. Segundo Beni (1998:21): “O
turismo pode identificar-se em trés tendéncias para sua definicdo: a economica, a
tendéncia e a holistica”.

Neste sentido, vale ressaltar os aspectos conceituais e técnicos que possuem O seu
conceito. Acerenza (2002) analisa o aspecto conceitual de turismo enfocando-o sob o ponto
de vista das diferentes disciplinas, das diversas correntes de pensamento, do significado do
turismo para a sociedade e também da relagdo turismo, tempo livre e qualidade de vida. Ja
o aspecto técnico refere-se as varias definicdes de turismo apropriadas a diferentes
propositos, podendo ser uma definicdo para fins estatisticos, uma defini¢do para fins

comerciais, uma para fins econdmicos e outra para fins juridicos. O conceito de turismo €
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multifacetado, uma vez que estes correspondem as necessidades préprias do campo em que
sdo estudados.

O turismo pode ser considerado como uma atividade s6cio-econdomico-cultural que
vem destacando-se internacionalmente tanto nos paises denominados desenvolvidos como
nos paises em desenvolvimento. Analisando o conceito de turismo, De La Torre (1997:19),

afirmou que:

O turismo é um fendmeno social que consiste no deslocamento voluntirio e
temporario de individuos ou grupo de pessoas que, fundamentalmente por
motivos de recreagdo, descanso, cultural ou sadde, saem do seu local de
residéncia habitual para outro, no qual ndo exercem nenhuma atividade lucrativa
nem remunerada, gerando mudltiplas inter-relacdes de importancia social,
econdmica e cultural.

Andrade (2000) utilizou uma conceituacdo técnica e comercial do termo que
corresponde ao conjunto de servicos que tem por objetivo o planejamento, a promogao e a
execuc¢do de viagens, e os servicos de recepcdo, hospedagem e atendimento aos individuos
e aos grupos, fora de suas residéncias habituais.

Segundo o Instituto Brasileiro de Turismo - EMBRATUR (1998:57), em uma visao
completamente econdmica, turismo é: “A atividade economica representada pelo conjunto
de transacoes turisticas (Compra e venda de bens e servicos)”. Enfatizando mais a parte
econdmica, pois mostra apenas a parte relacionada as transagdes entre oferta e a demanda,
que formam o mercado turistico.

J4 a Organiza¢do Mundial do Turismo - OMT (1997) conceitua turismo como sendo o
“Deslocamento voluntdrio e tempordrio do homem fora sua residéncia habitual, por uma
razdo diferente que a de exercer uma atividade remunerada”. A OMT destaca
principalmente o deslocamento de individuos, que deve ser voluntdrio e temporério, pois a
pessoa tem que ter motivacdo para se deslocar e deve ter um tempo pré-estabelecido, no
qual esse tempo tem de ser superior a 24 horas e tem que pernoitar. Enfatiza que o turista
nao deve exercer nenhuma atividade remunerada no centro receptor, pois fugird do conceito
acima elaborado pela OMT, se o turista viajar a negdcios, ele ira retirar divisas do local e
nao deixd-las. Entretanto existe o turismo de negdcios, em que o individuo vai a trabalho e
mesmo assim efetua gastos significativos no local visitado, por isso € considerado turista.
Esses conceitos acima mostram como o turismo € complexo, pois lida com

motivacOes, viagens, diferentes culturas e ainda vdrios segmentos dessa drea. Neste
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trabalho o turismo serd entendido como um fendmeno que envolve o deslocamento
provisério de pessoas, entre diferentes territérios por motivos diversos, gerando renda e

outras transformacdes.

1.1.1.Turismo: fendmeno socioecondmico

A atividade turistica € considerada como uma das mais expressivas na economia
mundial. Além de ser considerada a maior prestadora de servigos no mundo, é responsavel
por receitas importantes a setores da economia e a eles ligados direta ou indiretamente. O
turismo € um grande gerador de empregos, de renda e de divisas, podendo vir a ser a
solucdo para o desenvolvimento de uma nagao.

A sociedade atual encontra-se no limiar de uma época, na qual a explosdo do
desenvolvimento tecnolégico nas industrias de ponta, as de automacdo e informadtica,
provoca um aumento surpreendente do tempo livre da populacio e uma grande agitacdo nas
pessoas. Isso fez com que o turismo crescesse, pois esses desenvolvimentos contribuiram
para facilitar as modalidades do turismo.

Observando a evolugdo do turismo mundial, percebemos que estd em crescimento,
por volta de 7% ao ano. A chegada de turistas em 2002 foi de 714,6 milhdes (Embratur,
2002), o que representa 3,5% da populacdo mundial. A OMT (1997) prevé 1,6 bilhdes de
turistas internacionais até 2020.

O mesmo estudo afirma que nos paises em desenvolvimento, o turismo deverd crescer
em 5% ao ano até 2020, superando a média mundial. Ao mesmo tempo, a OMT estima que
50% da receita turistica acabam vazando de volta aos paises de origem dos investimentos,
pela presenca de empresas estrangeiras, gastos promocionais no exterior, € pagamentos pela
importagdo de bens e mdao-de-obra. Outra caracteristica do turismo nos paises em
desenvolvimento atualmente é que 90% das empresas de turismo sdo pequenos negdocios.

Com o Plano Nacional de Turismo 2004 - 2007 no Brasil, as expectativas sdo de um
crescimento turistico, que pretende traduzir-se pelo aumento para nove milhdes de
chegadas de turistas internacionais, para 65 milhdes de desembarques nacionais, € a

geracdo de 1,2 milhdes de novos empregos.
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Mas, para entender melhor este que ¢ um dos mais relevantes fenomenos das
sociedades pOs-industriais € preciso entender o processo de evolugdo do turismo desde
periodos anteriores, que pode subsidiar a melhor compreensdao dos resultados desta

pesquisa.

1.1.2. Breve historico do turismo.

O fator viagem sempre foi uma atividade comum a maioria dos povos do mundo,
podendo ser como uma necessidade de deslocamento, do ponto de vista da conquista
(guerras, invasodes, etc.), do lazer, da curiosidade de algumas pessoas em conhecer € ao
mesmo tempo, explorar as paisagens naturais ou culturalizadas existentes em outros lugares
niao s6 do seu préprio territério, mas de localidades bem distantes, de comercio, entre
outros.

Segundo Lickorish e Jenkins (2000), na antigiiidade cldssica, os gregos faziam
deslocamentos constantes para assistir, participar e, usufruirem espetdculos culturais,
cursos, festivais e jogos que eram, para os cidadaos, uma prova do seu destaque perante as
outras categorias sociais existentes na sua regido e, principalmente, dos escravos. Todos
sabem que os jogos olimpicos tiveram seu inicio no mundo grego sendo ainda hoje uma
referéncia mundial. De uma determinada época até a atualidade este evento movimenta
milhdes e milhdes de dolares, ndo s durante a realizacdo, mas também, na fase de
preparacdo e organizagdo, fazendo convergir para o local realizador um fluxo altamente
rentavel de turistas, movimentando milhdes de dodlares.

Outra civilizagdo do periodo cldssico foi a romana. Segundo a historiografia, os
romanos foram os primeiros povos a criarem locais exclusivamente destinados ao repouso,
com finalidades terapéuticas, religiosas e desportivas. As arenas, o palco dos maiores
espetaculos populares, as termas para resolver problemas de sadde, e as préticas esportivas
variadas, atraiam e concentravam intimeros integrantes da sua civilizagdo em diversas
partes do império, expandido a tal ponto, que se desmembrou em dois: o Império Romano
do Ocidente com sede em Roma, e o Império Romano do Oriente, com sede em
Constantinopla, extinto em 1498. Apesar do descontrole politico-social, em decorréncia do

seu vastissimo territério, os romanos nido perderam o gosto pelas viagens e passeios,
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permanecendo como uma marca do seu povo a exploracdo de outras localidades para
diversos fins, exclusivamente nas litoraneas em decorréncia da fé no provavel poder das
dguas marinhas. (De La Torre, 1997).

No entanto, pode-se definir como marco para uma modelagem e representacdo
turistica mais organizada, a fase renascentista, visto que o incentivo a ciéncia e as artes,
provocou uma revolugdo nos hdbitos e no comportamento do europeu mais abastado, que
em funcdo do seu status passou a utilizar as viagens como uma forma de explorar novos
lugares e, na mesma dimensdo, demonstrar maior capacidade econdmica, além de um maior
cabedal de conhecimentos em relacdo as pessoas que ndo podiam realizar as mesmas
proezas devido ao baixo poder aquisitivo, quando comparado aos burgueses, classe social
que j4 despontava hegemonicamente na Europa nesse periodo e disputava o poder temporal
com a Igreja. ( De La Torre, 1997).

Desta forma, num processo cada vez mais irreversivel, a idéia de se organizar viagens
para fins comerciais, bélicos ou ndo, ja era uma realidade na sociedade européia. Em 1552
(segunda metade do século XVI), foi elaborado na Franga, por Charles Estiene, o primeiro
guia de estradas, com roteiro e descricdo de varios espacos atrativos para a pratica turistica.
Quase 60 anos depois, no inicio do século XVII, por volta do ano de 1612, apareceram
outras publicacOes direcionadas para sensibilizar e orientar aqueles que tinham interesse
por viagens. Dentre elas podemos citar o primeiro manual de guia turistico, denominado Of
Travel (das viagens), escrito por Francis Bacon, com roteiros e indicagcdes para viajantes de
todas as modalidades e tipos. Essas inovacdes associadas a nova estrutura¢do urbana
provocaram mais facilidades para os deslocamentos de diversas pessoas gerando mais
contatos entre os povos € uma maior troca de informacdes. Ha de se ressaltar que o
primeiro sistema de transportes coletivos surgiu, também, na Franga por volta de 1600
(século XVI), durante o Reinado de Francisco I, proporcionando mais comodidade e
seguranca aos usudrios. ( De La Torre, 1997).

Entretanto, foi a Revolu¢do Industrial ocorrida, aproximadamente, por volta de 1760
(segunda metade do século XVIII) na Inglaterra, Barreto (1998) ressalta que houve
verdadeiras e definitivas transformacdes na qualidade de vida e, acima de tudo, nos meios
de comunicagdo e transportes trocando-se a carruagem pela locomotiva, tornando mais

rapidas as viagens e oferecendo mais tranqiiilidade, conforto e protecao para os viajantes.
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A histéria do turismo, nos moldes atuais, comecou, efetivamente, na segunda metade
do século XIX, a partir do ano de 1841, quando foram organizadas as primeiras atividades
turisticas, devido a interven¢ao de personalidades exponenciais da sociedade inglesa, como:
Thomas Cook, Henry Wells, George Pullmann, Thomas Bennett, Louis Stangen e Cesar
Ritz. (Andrade, 1995).

Thomas Cook, foi o primeiro empreendedor, que se saiba, a efetivar uma viagem
eminentemente turistica, fretando um trem, que transportou cerca de 570 pessoas, para um
Congresso Anti-alcodlico, organizado por evangélicos, em 1841, na cidade de Leicester e
Loughborough, na Inglaterra (Andrade, 1995). Durante muito tempo, Cook promoveu
outros passeios pela Europa (Espanha, Franca, Holanda, Itdlia, Bélgica, Portugal, Austria) e
Estados Unidos da América, através de sua empresa, além de gerar idéias imprescindiveis,
visando melhora a qualidade das viagens, objetivando dinamizar e desenvolver o turismo
dentro e fora do velho continente. Dentre suas inovacdes podemos citar: handbook of the
trip (o primeiro itinerdrio descritivo de viagens oficiais); four (excursdao com cerca de 350
turistas, para a Escécia em 1846); organizacdo e transporte de uma caravana com estada
para 165 pessoas, a uma exposi¢cdo mundial de artes em Londres, capital da Inglaterra, em
1851; a primeira volta ao mundo com um grupo de nove pessoas. Viagem que durou 222
dias, coberto pelo Times em Londres;cupom de hotel ou voucher, criado em 1851; os
deslocamentos periddicos, denominados viagens de férias (Boyer, 2001).

Outros nomes foram muito importantes na histéria e desenvolvimento do turismo:
Cesar Ritz, por exemplo, foi um dos primeiros empreendedores hoteleiros. George
Pullmann organizou a primeira viagem turistica a bordo de uma locomotiva, com padrio de
primeira classe, propiciando mais conforto e prazer aos que se dispusesse a fazer um
deslocamento mais requintado e por um preco diferenciado dos cobrados naquela época, e
Thomas Bennett, funciondrio da Embaixada inglesa na Noruega, organizava viagens para
os ingleses que visitavam este pais. Alguns anos depois, Bennett criou uma agéncia de
viagens disponibilizando aos interessados uma infra-estrutura apropriada para os clientes.
(Boyer, 2001).

Outra revolugdo no sistema turfstico foi a inven¢do do automoével no século XX. Esta
inovacdo viabilizou deslocamentos mais constantes e independentes de um maior niimero

de pessoas, jd que, a aquisicdo de um veiculo particular garantia essa exclusividade. Na
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mesma dimensdo, podemos mencionar o avido que reduziu significativamente a categoria
tempo, propiciando maior rapidez e conforto ao usudrio, apesar de ser um meio de
transporte bastante restrito devido ao valor das passagens ficando além das possibilidades
de vérios segmentos da populacdo mundial. (Barreto, 1998)

Segundo Fourastié (1979), foi a partir do século XX, apds a Segunda Guerra Mundial,
que a atividade turistica evoluiu como conseqiiéncias dos fatores relacionados ao poder de
compra das pessoas, a produtividade empresarial.

De acordo com loannides (1995), desde os anos 70, o turismo tem gerado grande

interesse nas vdrias disciplinas académicas: da Economia e Sociologia a Antropologia,

Geografia e outras.

Atualmente a atividade turistica passou a ser vista como uma atividade de rapido
crescimento econdmico por causa das mudangas sociais, ecoldgicas e econdmicas, advindas
do processo de industrializacio do pés-guerra e a regulamentagdo das atividades
profissionais por meio de leis trabalhistas, langcando em todo o mundo a oportunidade de
que fosse ofertada ao trabalhador uma melhor utilizacio de seu tempo livre, podendo causar

vdrios efeitos , no qual traz beneficios e ou prejuizo para a sociedade.

1.2. Possiveis efeitos do turismo

Esta secdo observa-se diferentes impactos que o turismo pode causar, para o centro
receptor e para os individuos que nele habitam e trabalham, estes efeitos podem ser
agrupados nos ambientes econdmico, ecolégico e sécio-cultural. Estes impactos podem dar-
se de forma positiva ou negativa, ou seja, podem trazer beneficios e prejuizos e sdo
conseqiiéncias de um processo de interacdo entre turistas com comunidades, dreas de
deslocamento e ntcleos receptores e emissores. Analisando este aspecto, Acerenza (2002:

32) afirmou que:
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O desenvolvimento do turismo gera toda uma série de efeitos sobre o
meio ambiente dentro do qual se desenvolve. Precisamente, esses efeitos
deram origem ao lucro dos diferentes paises para o fomento de seu
desenvolvimento, podendo manifestar-se tanto sobre a economia
nacional, quanto sobre a sociedade e sua cultura, ou sobre o meio
ambiente natural onde tal atividade é exercida.

O turismo € uma atividade dindmica que deve gerar satisfacdo para quem o pratica e
desenvolvimento para os receptores. Seus impactos e conseqiiéncias mudam

constantemente.

1.2.1. Econdmicos

O turismo € uma atividade socioeconOmica que mobiliza grandes fluxos em todo o
mundo e, que por sua vez, gera altissimos indices de trocas comerciais e negdcios entre as
regides de emissdo e recepg¢do de turistas, gera o ingresso de divisas, gera empregos, e
outros. Apesar disso, o turismo pode agir como um efeito negativo sobre a economia,
pressionando a demanda por bens e servicos de implementagdo limitada, o que pode acabar
gerando aumento dos precos dos produtos e problemas de abastecimento local. (Aulicino,
2001). O Quadro 1 evidencia efeitos diretos e indiretos, tanto de cardter global, refletindo
sobre a estratégia das politicas de desenvolvimento, como de cardter parcial, influindo no
crescimento de outros setores produtivos, no equilibrio da contas publicas, na distribui¢do

de renda, e até na velocidade de circula¢do de moeda.

QUADRO 1: Alguns possiveis beneficios e prejuizos econdmicos do turismo

Beneficios Prejuizos
Geracdo de empregos; Especulacdo imobilidria;
Geragao de rendas; Aumento da economia informal;
Aumento de divisas em moeda estrangeira; Aumento do custo de vida;
Aumento da arrecadacio de impostos; Inflagdo;
Criacdo e desenvolvimento de empresas; Privilégio de beneficios econdmicos;

Descentralizacio de riquezas;
Diversificacdo da economia;

Maior distribui¢do e circulacdo de renda;
Aumento da renda "Per Capita”;
Expansdo das oportunidades locais;

Fonte: EMBRATUR ,1996.
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1.2.2. Ecologico

No mundo atual, a uma preocupacdo cada vez maior com residuos e efluentes

descartados, com a popula¢do, com a perda da biodiversidade, com fendmenos como o

aquecimento global e com outras agressdes causadas pelo homem a natureza (Quadro 2),

como resultado de suas atividades.

QUADRO 2: Alguns possiveis beneficios e prejuizos ecoldgicos do turismo

Beneficios

Prejuizos

Recuperagao psicofisica dos individuos;
Utiliza¢do mais racional dos espagos e
valorizagdo do convivio direto com a natureza;
Criacdo de planos e programas de conservacio e
preservacdo de dreas naturais, de sitios
arqueoldgicos e, ainda, de monumentos
histéricos;

Empreendedores turisticos investem em
iniciativas preservacionistas, para manter a
qualidade e conseqiiente atratividade dos
recursos naturais e socioculturais;

A renda dessa atividade, tanto indireta
(impostos) quanto direta (taxas, ingressos),
proporciona as condi¢des financeiras
necessdrias para a implantaciao de equipamentos
e outras medidas preservacionistas;
Promove-se a descoberta e a acessibilidade de
certos aspectos naturais em regides nao
valorizadas, a fim de desenvolver o seu
conhecimento por meio de programas especiais
(ecoturismo).

O turismo implica na ocupacdo e na destrui¢do
de 4reas naturais que se tornam urbanizadas e
poluidas pela presenca e pelo trafego intenso de
turistas;

Poluicao visual provocada pela construcio de
equipamentos turisticos modifica o meio,
descaracterizando a paisagem;

Poluicao do ar, provocadas pelos motores,
producdo e consumo de energia;

Polui¢do da 4dgua provocada por: descarga de
dguas servidas in natura falta ou mau
funcionamento dos sistemas de tratamento;
Descargas de esgotos de iates de recreio,
Gases emitidos por barcos a motor;

Poluicao sonora;

Destruic@o da fauna e da flora;

Fonte: EMBRATUR, 1996

Ruschmann (1997) registra que nem todas as intervencdes do turismo sobre o meio

ambiente se traduzem em degradacdo ou agressdo ao meio ambiente. Qualquer mudanca

social ou econdmica pode provocar mutacdes na relacio do homem com seu espago. O

vazamento de 6leo de um navio no mar provoca mais danos a natureza do que milhares de

turistas nas praias em um fim de semana.
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1.2.3. Sécio-culturais.

Os impactos socio-culturais ddo-se em todas as formas ou préticas de turismo, pois o
desenvolvimento econdmico acarretado pela atividade e encontro com pessoas que vivem
realidade diferente, repercute na estrutura social e nos aspectos culturais da populagdo
local, que pode dar inicio a um processo de admirag@o e aspirag@o por tudo o que € novo e
era desconhecido, e repulsa ou vergonha pelos hdbitos da comunidade local.

Com isso analisaremos primeiro o aspecto social, enfatizando principalmente a
problemadtica da exploracdo sexual comercial no turismo. Os autores Mathieson e Wall
(1997) identificaram cinco estdgios da crescente desilusdo de uma populacdo receptora com
o0 turismo, no caso dos impactos sociais:

1°- Euforia, quando as pessoas vibram com o desenvolvimento do turismo. Recebem
os turistas; registram-se sentimentos de satisfacdo mutua. Oportunidades de emprego,
negocios e lucro sdo abundantes e aumentam com o crescimento do numero de turistas.

2°- Apatia, na medida em que a atividade cresce e se consolida, a populacdo receptora
considera a rentabilidade do setor como garantia, € o turista é considerado meio para a
obtencdo de lucro facil. Contatos humanos mais formais do que no estdgio anterior.

3°- Irritacdo se manifesta na medida em que o turismo comeca a atingir niveis de
saturacdo ou o local jd ndo consegue atender as exigéncias da demanda.

4°- Antagonismo, a medida que os moradores ndo disfarcam sua irritacdo e
responsabilizam os turistas por seus males e pelos problemas da localidade. O respeito
mutuo e a polidez desaparecem, os turistas passam a ser hostilizado pela populagdo
receptora.

5°- Arrependimento ocorre quando a populacdo se conscientiza de que, na ansia de
obter vantagens do turismo, ndo considerou as mudangas que estavam acontecendo € nem
pensou em impedi-las. Conviverd com o fato de que seu ecossistema nunca serd 0 mesmo
que era antes do advento do turismo.

O aspecto cultural € um forte elemento da difusdo cultural, fazendo com que os
turistas visitem outros locais para conhecer culturas diferentes da sua, ocorrendo certa
jung¢do de culturas, com ou sem conflitos, estard assim, unindo e aproximando duas culturas

e aumentando o nivel cultural de ambos os povos.
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Podem-se distinguir segundo alguns autores (Kadt, 1979; MclIntyre, 1993; Santana,
1997; Cooper et. al., 2001; Acerenza, 2002; Pereira, 2002), no ambiente sociocultural,
efeitos do turismo sobre as destinagdes turisticas. Podem ocorrer, conservagcdo do
patrimdnio, reafirmagdo da identidade cultural, intercAmbio cultural, conscientizagdo e
educagdo da comunidade, aumento de atividades de lazer, integragdo e desenvolvimento
regional, valorizacdo do artesanato, valorizacdo da heranca cultural, comercializacdo
excessiva e perda de autenticidade das manifestagdes culturais, perda da identidade cultural
mediante no estilo de vida tradicional, aumento da populacdo residente e sazonal com
conseqiiente perda da comodidade dos habitantes, destruicio do patrimonio histdrico,
trafico de drogas e aumento da criminalidade e do vandalismo, mudancas na estrutura
ocupacional, gera¢do de ressentimentos e inveja. Pode-se, ainda, observar no Quadro 3
outros beneficios e prejuizos socio-culturais causados pelo turismo.

Um dos efeitos negativos sécio-culturais do turismo é o aumento da prostituicio e
exploracdo sexual, tendo causas como a pobreza, a fome, o desespero, o agravamento do
desemprego e das condic¢des sociais, contribuindo para um novo surto de prostitui¢do nas
ruas, estradas ou em diversas zonas do pais. As mulheres, jovens, homens e adolescentes,
sdo atirados para este fim e ndo véem outra saida para sobreviverem, acabam sendo
obrigados a oferecer sexo em troca de comida e abrigo, ou outros privilégios para os

préprios ou para as suas familias.
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QUADRO 3: Alguns possiveis beneficios e prejuizos sécio-culturais do turismo:

Beneficios Prejuizos

Imigragdo desordenada;

Tréfico de drogas;

Acumulo de lixo urbano e rural;

Aumento da poluicio, congestionamento, e
trafego urbano;

Exploracdo do turista;

Crescimento desordenado e desequilibrio;
Aumento da criminalidade e do vandalismo;
Desconforto da populacéo local;

Evasdo da populacao local;

Rejeicao do turista pelos residentes;
Desagregacgdo familia;

Doengas;

Aumento da populagdo sazonal;

Problemas de infra-estrutura basica;
Descaracterizacdo do artesanato;
Vulgarizagdo das manifestacdes tradicionais;
Arrogancia cultural;

Destrui¢do do patriménio histdrico;
Aumento da prostitui¢do e exploragdo sexual.

Diminui¢do do indice de desemprego;
Melhoria e desenvolvimento da infra — estrutura;
Capacitacdo da mao — de — obra;

Aumento da Mo — de - Obra especializada
Melhoria da qualidade de vida;
Conscientizag@o e educag@o da comunidade;
Auto—estima na comunicagao pela participagdo
direta;

Desenvolvimento da estrutura urbana;
Aumento de atividades de lazer;

Incremento da qualidade da prestacao de
Servicos;

Integracdo e desenvolvimento regional;
Valorizacdo do artesanato;

Valorizag¢do da heranca cultural;

Orgulho étnico;

Valorizacdo e preservagdo do patrimonio.

Fonte: EMBRATUR, 1996

1.3. TURISMO E EXPLORACAO SEXUAL.

A exploragdo sexual no turismo, embora esteja disseminada como prética cada vez
mais nas sociedades contemporaneas, nao pode ser considerado simplesmente um segmento
a mais da atividade turistica (por pressupor a existéncia de um mercado configurado), mas
uma de suas perniciosas deformagdes. Sua existéncia reflete, de fato, a preexisténcia de
problemas bem mais profundos, os quais, por sua vez, estdo ligados as sociedades
receptoras e emissoras de turistas. Algumas abordagens tentam qualificd-la como
decorréncia de problemas econdmicos, ao passo que determinadas praticas tentam
subestima-la ou mesmo ignora-la como fenomeno que, refletindo tracos especificos das
formacdes socioecondmicas e histéricas das sociedades emissoras e receptoras, arrasta atras
varios problemas, agravando-os e tornando-os de mais dificil solu¢do. Consideravelmente a
exploracdo sexual no turismo tem de ser analisada com o desenvolvimento do préprio
turismo, pois a sua existéncia estd intimamente vinculada aos modelos inadequados de
desenvolvimento da atividade turistica, sendo resultados de conseqiiéncias ao longo da

histoéria.
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Soares do Bem (2003) mostrou que desde a década de 1970, o fluxo migratdrio de
mulheres do “terceiro mundo” para regides industrializadas, principalmente Europa e
Estados Unidos, tem aumentado significamente, incluindo mulheres, criangas e
adolescentes oriundas da América Latina, da Asia, do Caribe e da Africa. No qual grande
parte desse fluxo migratério tem sido responsdvel pelo suprimento dos mercados de
prostituicdo, de escravizacdo, de trafico de drogas e de outras formas violentas e crimes,
construidos nos paises industrializados. Segundo Bueno (1999) foram as asidticas
(originarias da Tailandia e das Filipinas) as primeiras a se estabelecer nesses mercados,
sendo seguidas pelas latino-americanas (principalmente da Republica Dominicana, da
Colombia e do Brasil) e a partir dos nos 80 inicia-se a migracdo “autdonoma’” de mulheres e
de adolescentes latino-americanas para a Europa, principalmente para Suica, Holanda,
Alemanha, Espanha, Suécia, Bélgica, Austria, Franca, Inglaterra. José Pastores (1997:2)

mostra-nos um pouco desta realidade:

As pesquisas estimam que, atualmente, o trafico de tailandesas para o
exterior carreia para o pafs cerca de US$ 15 bilhdes por ano! O turismo
sexual, internamente, gera mais US$ 5 bilhdes. Ou seja, o sexo representa
um mercado de US$ 20 bilhdes o que equivale a 2/3 do Produto Interno
Bruto- PIB do pais (Bancy Post, 05-04-96). H4 na Tailandia cerca de 4
milhdes de prostitutas sendo 1 milhdo de menores de 18 anos.

A nossa realidade ndo € tdo diferente assim. Nas décadas de 70 e 80 o Brasil teve um
grande impulso para a exploracdo sexual no turismo, pois o turismo durante este periodo
estava em ascensdo e a partir dai o 6rgdo responsavel, a Empresa Brasileira de Turismo —
EMBRATUR, conhecida atualmente como o Instituto Brasileiro de Turismo, iniciou

campanhas de propagandas tentando “vender” o pais. Segundo Bignami (2002: 39):
A formagdo da identidade nacional estd intimamente ligada a projecdo da
imagem do Brasil no exterior e 4 aceitacdo do elemento exdtico como
parte da prépria auto-imagem. O Brasil é conhecido como o pais do
carnaval e do futebol, ndo se divulga como deveria outras formas de
cultura nacional, mantendo a imagem do pafs sensual e exético.

As campanhas enalteciam ndo sé as belezas naturais e ou culturais, mais também a
sexualidade da mulher brasileira como evidéncia a Figura 1 os cartazes de divulgacdo,
folders, vinhetas, filmes publicitirios e a participacdo de congressos mundiais sobre
turismo, a participacdo da mulata e da negra brasileira era presenga certa, sempre vestiam

trajes sumadrios, a transmissao via satélite dos desfiles de carnaval, na qual as mulatas eram

os principais focos da atencdo, a transmissdo pela televisdo dos tradicionais bailes de
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carnaval do Rio de Janeiro, onde a pouca roupa das mulheres saltava os olhos ou entdo do
mais famoso e exdtico baile, realizado pela casa de espetaculos Scala, “Gala Gay”, no qual
mulheres, homens e travestis se misturavam, imagens essas que seguiam para todo o mundo
divulgando a promiscuidade do povo brasileiro.

Aparentemente, percebe-se o grande apelo sexista para o turismo no Brasil naquele
periodo, e que perdura até os dias atuais. No comeco da década de 90, o nordeste brasileiro
comegou a ser bastante divulgado, passando a ser muito visitado, fazendo com que os
estados brasileiros investissem maci¢camente na atividade turistica, construindo aeroportos,
bares, restaurantes, atrativos turisticos e outros, desenvolvendo no nordeste toda uma

estrutura de comodidade para atrair turistas estrangeiro e internos.

| Sl S

Figura 1: Cartaz de divulgagio do Brasil no exterior
Fonte: EMBRATUR (1979)

Como exemplo dessa divulgacdo feita pelo EMBRATUR pode-se observar essa
vinheta de propaganda feita durante essa época:

As praias do Brasil ensolaradas,
Mulatas soltam gingas de amor,

A maio de Deus abengoou,

Em terras brasileiras vou plantar amor,...

O Brasil vem recebendo muitos turistas estrangeiros interessados na prdtica da
exploracdo sexual, na qual muitas criancas, adolescentes, mulheres, homens sdo
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explorados, sendo agenciadas ou ndo e por motivos diversos. Guimardes (2004: 39)
considera a exploragdo sexual no turismo como:

Deslocamento de homens de paises ricos para paises pobres ou em
desenvolvimento, em busca de aventuras exéticas, assim € considerado o
turista estrangeiro que tem interesse na exploragdo sexual, que vem ao
Brasil com o objetivo especifico de encontrar mulheres jovens ou adultas
com as quais possa realizar fantasias sexuais.

A exploracdo sexual no turismo ocorre tanto nas cidades litordneas como também em
grandes quantidades das cidades do Brasil. Ceard, Bahia, Rio de Janeiro e Pernambuco sdao
exemplos de alguns estados envolvidos neste tipo de exploracdo. Existem cidades, como
exemplo Sdo Paulo e Brasilia, que acontece este tipo de prética de forma discreta, pois os
turistas normalmente viajam para estes locais com a finalidade de trabalho, eventos,
congressos, comércio, porém muitos procuram ‘“‘aventuras sexuais’. Em certos
estabelecimentos turisticos das cidades encontram-se banners, panfletos, anincios sobre
casas noturnas e sites, com enderecos, telefones e nomes de garotas, garotos, para este tipo

de exploragao.

1.4. CASO DO NAUFRAGIO DO BARCO PRINCESA LAURA

O caso do naufragio do Barco Princesa Laura, ocorreu no dia 19 de setembro de 2004,
que vitimaram algumas garotas que retornavam do municipio de Barcelos/ AM, as quais
foram contratadas para servir de acompanhantes para empresdrios e politicos, configurando
dessa maneira o crime de Favorecimento da Prostitui¢do previsto no Art. 228 do Cdodigo
Penal Brasileiro. (Portaria n°. 083/2004 — Delegacia Especializada de Assisténcia e
Prote¢do a Criancga e ao Adolescente/ Governo do Estado do Amazonas - Policia civil).

O Quadro 4 apresenta os depoimentos de algumas garotas sobreviventes do Caso:
“Naufrdgio do Barco Princesa Laura”, que foram contratadas para fins de exploracdo. As
principais questdes que relacionam a prostituicdo ao turismo destacadas nos depoimentos
sdo: a prética de aliciamento de meninas para programas sexuais com turistas , muitas
aproveitam a oportunidade oferecida pelo turismo de atrair visitantes para seu local e se

prostituem por diversas causas, como exemplo pelo fato de estarem precisando de dinheiro.
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Fatos como este estdo ocorrendo por todo o mundo e no Brasil, principalmente em

dreas remotas, mas de forma menos evidente ocorrem em quase todos os destinos turisticos,

como e o caso da Capital do Pais, Brasilia.

QUADRO 4: Depoimentos das vitimas do Caso: “Naufragio do Barco Princesa Laura”.

Vitimas

Depoimentos

L.R - 18 anos

113

. recebeu um telefonema de uma mulher que se identificou como D., a qual
convidou-a para um passeio de barco que aconteceria naquele dia (16/09/2004);
QUE a declarante de pronto aceitou o convite de D. pelo fato de estar precisando de
dinheiro; QUE D. alegou que a declarante teria que fazer “programas” com oS
organizadores do passeio; QUE, disse ainda que ganharia a quantia de R$ 400,00
(quatrocentos reais)..., foram recebidas por varios homens, sabendo apenas declinar o
nomes de R., M., B., C. e F.; QUE a declarante afirma que no passeio, fez
“programa” com C...”

T.M — 19 anos

“..., D. telefonou para o seu celular e a convidou para um passeio de barco para
BARCELOS/AM, dizendo que a declarante ganharia a quantia de R$ 400,00
(quatrocentos reais) para servir de acompanhantes dos homens que participariam do
passeio..., ja no mesmo dais varias garotas fizeram programas: QUE, a declarante
afirma que havia vérios homens no IATE, salientando que nio os conhece, mas pode
afirmar que tinham um sotaque diferente: QUE, a declarante afirma que durante a
viagem ocorreram vdrias festas no interior do IATE, inclusive com desfiles de
garotas seminuas...”.

S. S —20 anos

“... QUE, nao é “garota de programa”, porem ja participou de dois passeios de
barcos, nos quais dispunha a “ficar” com os participantes..., Recebeu um telefonema
de D. convidado-a para um passeio de barco para BARCELOS, dizendo que a
declarante ganharia a quantia de R$ 400,00 (quatrocentos reais), que oS
organizadores eram de “fora” e pagariam bem para as acompanhantes: QUE pelo
fato de estar precisando de dinheiro, aceitou a proposta..., durante o tempo que
permaneceu no IATE, aconteceram vdria festas, inclusive com desfiles de pecas
intimas; QUE algumas garotas fizeram “programas sexuais”,...”

C.S -17 anos

“... recebeu um telefonema de Z. convidando-a para um passei de barco: QUE, Z.
disse que a declarante ganharia a quantia de R$ 400,00 (quatrocentos reais),
acompanhando rapazes de Sdo Paulo. QUE no IATE havia vdrios homens, ndo
sabendo precisar quantos: QUE, todos os homens vieram de outros Estados;...”.

R. A — 19 anos

“... recebeu um telefonema de sua colega C. convidando-a para um passei de barco...;
a declarante afirma que havia uns 20 homens a bordo; QUE, depois que o barco
zarpou, os homens comecgaram a “ficar” com as meninas...”.

G. O -22 anos

“.. recebeu uma ligacdo de S. convidando-a para um passei de barco que seria
naquela noite, QUE, S. falou que o passeio era com um pessoal de fora e que cada
garota ganharia a quantia de R$ 400,00 (quatrocentos reais)..., QUE foram
recepcionadas por alguns homens, de nome L., F., B. e J...; a declarante afirma que
no passeio, fez “programa sexual” com L...”.

A.F-21 anos

“... a declarante foi convidada por D. para participar de um passeio de barco para o
municipio de Barcelos, dizendo que ganhariam um bom dinheiro ..., QUE a
declarante fez um programa com um rapaz, cujo nome nao recordaria, salientando
que fez por conta do dinheiro que receberia,...”

Fonte: (Portaria n°. 083/2004—-Delegacia Especializada de Assisténcia e Prote¢do a Crianca
e ao Adolescente/ Governo do Estado do Amazonas - Policia civil)
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2. BRASILIA, TURISMO E PROSTITUICAO.

2.1. TURISMO NA CAPITAL FEDERAL

De um sonho original, encantada visio de Dom Bosco, nasceu Brasilia. Destino
erigido no centro do pais. Juscelino Kubitschek, Presidente do Brasil, em outubro de 1956
deu inicio a instalagdo da Nova Capital, viajando pela primeira vez ao Planalto Central e
criou a Companhia Urbanizadora da Nova Capital do Brasil - NOVACAP, empresa publica
que planejou e executou o projeto da constru¢@o de Brasilia. (Areal, 2003)

Por suas caracteristicas urbanas tnicas, Brasilia permite ao viajante conhecé-la com
extrema facilidade. Em sua principal avenida, o Eixo Monumental, estdo encravadas
algumas das mais belas pecas de uma arquitetura que subverteu conceitos. O conjunto
situado a cabeceira das duas largas pistas de rolamento que emolduram um jardim, tapete
em verde, é formado pelos prédios do Congresso Nacional, no qual suas ctipulas sdo
invertidas, do Pal4cio do Planalto e do Supremo Tribunal Federal. (Areal, 2003)

Patrimo6nio Cultural da Humanidade tombada pela UNESCO, aos 45 anos de vida, a
mais nova capital do mundo transforma-se em Destino Natural do Turismo de Eventos,
com o seu Centro de Convengdes que estd ampliado, e o Expocenter, pavilhdo de feiras e
eventos com 58 mil metros quadrados, localizado no Parque da Cidade. Sem falar em
dezenas de auditorios e salas de conferéncias de seus grandes hotéis. Impecdvel estrutura,
apta a abrigar congressos, simposios, palestras, convencdes, dentre outros, de qualquer
ambito nacional e internacional e em qualquer época do ano. Por esses motivos que Brasilia
¢ um local privilegiado para sediar eventos.

Guarnecida com equipamentos turisticos de alta qualidade, Brasilia tornou-se matéria
de cobica das Grandes Redes Hoteleiras internacionais, que no Planalto Central fincaram
suas bandeiras. Multiplicaram-se os hotéis, dos mais diversos padrdes, na drea central da
cidade; Complexo que oferece um total de 30 mil leitos, permitindo aos de complexa
agenda uma mobilidade que as tradicionais capitais do mundo hd muito perderam. (Areal,
2003)

Estrategicamente situado préximo a cidade, o Aeroporto Internacional de Brasilia € o
terceiro maior do pais. Com o ISO 9001, recebe, a cada dia, 162 vdos origindrios de todas

as capitais brasileiras, o que transformou a cidade em centro nevralgico de distribui¢do de
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viagens para todo o Brasil, propiciando deslocamentos aéreos regulares em curtas
distancias. (Areal, 2003)

O veloz processo de formagdo social de Brasilia, fundamentado no encontro de
brasileiros de todos os quadrantes, e a proximidade imediata com 0s usos e 0s costumes,
cultura, fez da cidade, um rico, multifacetado em manifesta¢des gastrondmicas de matrizes
variadas, que ganharam cores mais intensas ao se caldearem com totalidades internacionais.
Cosmopolita, em Brasilia estdao instaladas 90 embaixadas e representacdes diplomaticas.
(Areal, 2003)

Opcdo € o que ndo falta em Brasilia. Como sede das representagdes internacionais, a
cidade absorveu influéncias das mais diversas culturas do mundo. Por outro lado, o fato de
atrair brasileiros de todos os cantos do pais faz com que a cidade seja uma verdadeira
sintese do Brasil. Em Brasilia temos desde sofisticados restaurantes internacionais, até
conhecidas festas folcldricas. Sem falar nas casas tradicionais que, a mesa posta, servem
iguarias de origem francesa, Siria, alema, egipcia, italiana, chinesa, espanhola, japonesa e
portuguesa, dentre outras.

Para os apaixonados por esportes, a cidade tem um dos maiores lagos artificial do
mundo, o Lago Paranod, além de excelente estrutura para pratica de esportes como o golfe
e o ténis.

O clima na Capital do Brasil é bastante agraddvel, com temperaturas amenas e
periodos bem definidos. Chuvoso de setembro a abril e ensolarado e seco de maio a agosto.

Em Brasilia, ndo se pode deixar de visitar: Catedral de Brasilia; Paldcio do Planalto;
Pal4dcio da Alvorada; Congresso Nacional; Paldcio do Itamaraty; Paldcio do Supremo
Tribunal Federal; Memorial JK; Teatro Nacional; Paldcio da Justica; Pantedo da Pétria;
Catetinho; Parque da Cidade e outros. (Areal, 2003)

Brasilia € inigualdvel as outras capitais brasileiras, para a discussdo de temas
cientificos, politicos, culturais. Abrigamos e convivemos com o Poder Nacional e com as
Embaixadas de todos os paises. Por isso tanta gente escolheu Brasilia ndo apenas para
trabalhar, mas para viver e aproveitar uma qualidade de vida tnica, afirmando cada vez
mais um nimero maior de visitantes.

Ao redor de Brasilia existe um verdadeiro "cinturdo verde", com diversas cachoeiras,

santudrios ecoldgicos, cavernas e antigas fazendas que também oferecem infra-estrutura
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para eventos de todos os portes. O cerrado, vegetacdo tipica encontrada na regido, é um
cendrio surpreendente e encantador que pode ser admirado como em poucas partes do
mundo.

Além disso, Brasilia é uma cidade ecuménica. Abriga e respeitam as diversas

correntes religiosas aqui presentes.

2.2. PROSTITUICAO EM BRASILIA

A prostituicdo em Brasilia tornou-se um problema grave, que vem aumentando nos
ultimos anos de forma silenciosa, segundo constatou a Pesquisa sobre Trafico de Mulheres,
Criancas e Adolescentes no Distrito Federal. (Callado, 2004). Coordenada pela professora
Adayr Brasil Barthy, e com apoio do Centro de Referéncia, Estudos e A¢des sobre Criancas
e Adolescente (Cecria), a pesquisa traca um mapa da prostituicdao no Plano Piloto e cidades;
mostra que o Distrito Federal estd inserido numa rota internacional de trafico de mulheres
para a Espanha e outros paises europeus; e que a cidade recebe meninas e mulheres para a
prostituicao de véarios estados brasileiros, principalmente da Regido Norte.

7

Em Brasilia, a pesquisa encontrou quatro grupos de prostituicio. O primeiro

(¢}

formado por meninas que ficam nas ruas do Plano Piloto, principalmente préximo a
rodovidria, que cobram por programa entre R$ 1,00 e R$ 30,00. Elas tém entre 15 a 18
anos. A elas se juntam meninas de rua na faixa etéria de entre 7 a 15 anos que ficam sob o
viaduto da Rodovidria ao Eixo Norte e ganham muito menos, as vezes, em troca de comida,
roupa ou até mesmo protecao na rua. (Callado, 2004)

Outro grupo € formado por mulheres adultas, que moram nas cidades do Distrito
Federal e entorno, em comodos alugados conjuntamente, mas que fazem programa em
Brasilia em pontos do Setor de Diversdes Sul, elas cobram entre R$ 40,00 e R$ 100,00 por
hora. H4 um terceiro grupo, que reside em pequenos apartamentos alugados (quitinetes) nas
quadras residenciais da Asa Norte, principalmente as 700, que oferecem seus servicos a um
preco que via de R$ 40,00 e R$ 70, 00, acolhendo a clientela na prépria residéncia. O
ultimo grupo se caracteriza por mulheres e homens que oferecem seus servicos por meio
dos classificados de jornais, acertam o trabalho por telefone e freqiientam hotéis de luxo,

cobrando entre R$ 100,00 e R$ 250,00 a hora.
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Um outro tipo de prostituicdo existente em Brasilia que vem aumentando
consideravelmente € através da internet, onde os sites sdo especializados na prestacao desse
servico. No qual é possivel encontrar varias fotos de adolescentes, mulheres, homens e até
criangas em posses sensuais, nuas e as vezes praticando sexo na intencdo de chamar
atencdo do usudrio. Nos sites sdo encontradas as informacdes necessdrias de como contratar
um desses acompanhantes, onde na maioria das vezes o nimero do telefone e o nome das
pessoas sdo citados.

Sdo muitas as formas de prostituicio em Brasilia, os pontos de prostituicdo se
localizam em diversos locais diferentes como nas ruas, nos ambientes fechados e abertos,

nos sites, jornais, os pregos sao variados.
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3. RELACOES ENTRE TURISMO E PROSTITUICAO NA CAPITAL FEDERAL

3.1. ASPECTOS METODOLOGICOS

Pesquisa exploratoria, qualitativa e quantitativa, visando a andlise das relagdes entre o
turismo e a prostituicdo na Capital Federal, se utilizou de entrevistas diretas e sistemadticas
no periodo de 17 a 23 de maio, por meio de questiondrios pré-determinados. Os
entrevistados foram os clientes freqiientadores, os recepcionistas de hotéis e os prostituidos,
somando um total de 41 (quarenta e uma) pessoas: 17 (dezessete) mulheres, 04 (quatro)
homens, 16 (dezesseis) turistas que se encontravam em diversos lugares diferentes como
bar, hotel, restaurantes e 04 (quatro) recepcionistas de hotéis de padrdao 3 ou 4 estrelas.
Algumas pessoas se recusaram a responder os questiondrios, muitas vezes por
constrangimento. A investigacdo resultou na coleta de dados estatisticos, enfocando os

locais de hospedagem e os pontos de maior incidéncia de prostituicao.

3.2. APRESENTACAO E ANALISE DE RESULTADOS DAS RELACOES ENTRE
TURISMO E PROSTITUICAO NA CAPITAL FEDERAL

Em varias cidades, os segmentos do Turismo sdo relevantes, pois movimentam
muitos setores locais da economia formal e informal. Em Brasilia, um dos setores da
economia informal, pouco divulgado, porém muito usado por turistas, € o comércio de
prostituicdo, que envolve vdrios ramos turisticos, como restaurantes, hotéis, transportes,
taxis, Onibus e outros.

Com o fomento do turismo em Brasilia, a procura por servicos de acompanhantes
pelos turistas cresceu consideravelmente, tornando-se mais uma fonte de renda para muitas
pessoas envolvidas nesse ramo e delineando uma perspectiva para os proximos anos de
adeptos desse comércio cada vez maior.

De acordo como os questiondrios aplicados, o niimero de jovens (na sua maioria entre

15 e 25 anos) que se prostituem € cada vez maior. Foram entrevistados 17 (dezessete)

mulheres e 04 (quatro) homens, com idade entre 18 e 25 anos.

32



A maioria dos entrevistados afirma que comegaram a se prostituir por dificuldades

financeiras e que ndo tém interesse em deixar a “profissdo”, pois em um emprego com

carteira assinada ndo receberiam um saldrio compativel com seus gastos e o custo de vida

que almejam.

Quadro 5: Faixa etaria dos entrevistados

Inferior a 14 anos 15 a 18 anos 19 a 21 anos 22 a 25 anos Acima de 25 anos
0 11 8 2 0
0% 52% 38% 10% 0%
Fonte: Questiondrios aplicados nos dias 17/05/2005 a 23/05/2005.
Figura 2. Faixa etdria dos entrevistados.
Faixa etaria dos Entrevistados Porcentagem por faixa etaria
0%
=15 10% [ . oot 14
<101 /\\ [ Inferior a 14 anos
=5
= / \\ m15a18anos
© eiora 15218 19221 2a% Acinace 01922t anos
fdanos anos  anos  anos  25anos [022 3 25 anos
|dade 2% [ Acima de 25 anos

Fonte: Questiondrios aplicados nos dias 17/05/2005 a 23/05/2005.

Ja 40% dos entrevistados informaram que iniciaram na prostitui¢do por conta do

turismo que vem crescendo na Capital Federal, pois boa parte dos turistas sdo executivos,

politicos ou pessoas de altas rendas e que procuram cada vez mais o servico de

acompanhantes (Quadro 6 e Figura 3).
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Quadro 6. Razdes que levaram as pessoas a se prostituirem

Ter Dificuldades Para manter a Por influéncia de Outros
independéncia financeiras vida sexual ativa outra pessoa
financeira
17 3 1 0 0
81% 14% 5% 0% 0%

Fonte: Questiondrios aplicados nos dias 17/05/2005 a 23/05/2005.

Geralmente os clientes sdo atendidos em hotéis ou motéis ou em outro lugar conforme

o seu desejo (do cliente). Os precos dos programas variam de R$ 50,00 (cingiienta reais) a

R$ 250,00 (duzentos e cingiienta reais) e os ‘“acompanhantes” costumam trabalhar de

segunda a sexta-feira, quando o movimento de turistas € maior (Tabela 7 e Figura 3).

Figura 3: Razdes dos prostituidos.

Razoes dos prostituidos B Ter independéncia
financeira
m Dificuldades
(o) . .
5% 0% financeiras
O Para manter a vida
sexual ativa
O Por influéncia de outra
pessoa
m Outros
Fonte: Questiondrios aplicados nos dias 17/05/2005 a 23/05/2005.
Quadro 7. Gasto Médio na Utilizacdo dos Servicos.
Menos de R$ 100,00 R$ 100,00 a R$ 150,00 a R$ 250,00 a
R$ 150,00 R$ 250,00 R$ 350,00
10 4 5 0
52% 27% 21% 0%

Fonte: Questiondrios aplicados nos dias 17/05/2005 a 23/05/2005.
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Figura 4. Gasto Médio na Utilizacdo dos Servigos

Gasto médio na utilizacao dos
servicos

0%

21%

AT

= Menos de R$
100,00

m R$ 100,00 a
R$ 150,00

O R$ 150,00 a
R$ 250,00

O R$ 250,00 a
R$ 350,00

Fonte: Questiondrios aplicados nos dias 17/05/2005 a 23/05/2005.

Ao serem indagados quanto a origem dos clientes, alguns entrevistados responderam

que sdo de véarios Estados, principalmente de Sao Paulo e do Rio de Janeiro, e até do

exterior. No que permite as motivagdes que levam os turistas a virem para a Capital Federal

sdo vdrias, mas a maioria € para a participagdo em eventos, negocios e lazer (Quadro 8 e a

Figura 4), informacdo ratificada pelos proprios turistas e

funcionarios dos hotéis

entrevistados, que também afirmaram que o interesse no servico de acompanhantes € mais

intenso durante a semana, periodo de maior movimento hoteleiro na Capital Federal

(Quadro 9 e Figura 5 ).

Quadro 8. Origem dos Clientes

Brasilia Outros Estados Estrangeiro Nao quiseram se identificar
7 7 2 0
44% 44% 12% 0%

Fonte: Questiondrios aplicados nos dias 17/05/2005 a 23/05/2005.
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Figura 5. Origem dos Clientes

Origem dos clientes

12% 0%

44%

= Brasilia

@ Outros Estados

O Estrangeiro

o ~ .
44% 0 Nao quiseram se
identificar
Fonte: Questiondrios aplicados nos dias 17/05/2005 a 23/05/2005.
Quadro 9. Freqiiéncia da utilizacdo do Servigo
Sempre As vezes Primeira Vez Nunca
3 9 2 2
20% 56% 12% 12%

Fonte: Questiondrios aplicados nos dias 17/05/2005 a 23/05/2005.

Figura 6. Freqiiéncia da utiliza¢do do Servigco

12% 20%

56%

Frequéncia da utilizacao dos servicos

m Sempre

@ As vezes

m Primeira Vez
O Nunca

Fonte: Questiondrios aplicados nos dias 17/05/2005 a 23/05/2005.

De acordo com os dados coletados através de questiondrios, a maioria dos turistas

entrevistados, possuem idade média entre 25 a 45 anos, sua renda mensal varia de 10 a 20

saldrios, como demonstra a Tabela 10 e a Figura 6. Os funciondrios dos hotéis, afirmam que
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sdo procurados pelos hospedes para darem informagdes sobre acompanhantes, valores
cobrados e os locais que se concentram. Os locais de trabalho dos garotos e garotas de
programas estdo cada dia mais sofisticados, modernos e discretos promovendo atividades

como festas e jantares para atrair os clientes, principalmente turistas.

Quadro 10. Renda dos Turistas

1 a 5 Saldrios 6 a 10 Saldrios | 11 a 20 Salarios | Acima de 20 Nao
Salarios responderam
1 4 3 0 8
6% 25% 19% 0% 50%

Fonte: Questiondrios aplicados nos dias 17/05/2005 a 23/05/2005.

Figura 7. Renda dos Turistas

Renda dos Clientes/Turistas

6%

O 1 a 5 Salarios

O 6 a 10 Salarios

@ 11 a 20 Salarios

m Acima de 20 Salarios

50% m Nao responderam

0% 19%

Fonte: Questiondrios aplicados nos dias 17/05/2005 a 23/05/2005.

A pesquisa revelou dados que apontam o crescimento da prostituicao na cidade e que
todo os dias mulheres e homens comecam a se prostituir devido a dificuldades financeiras
em que vivem. E este servico atrai muitas atividades ilegais, tais como o trafico de drogas,
a exploracdo sexual de adolescentes com o turismo, pornografia e o agenciamento de
mulheres e homens, sendo assim o crescimento deste mercado informal de trabalho,
trazendo consigo vdrios problemas de ordem social. Podendo inclusive afetar a imagem da
cidade, tal como ocorre nas cidades do litoral brasileiro, em que a explora¢do sexual no

turismo € praticada a partir da articulacao de outras formas de turismo.
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CONSIDERACOES FINAIS

O turismo, quando bem planejado e executado, torna-se um dos componentes
importante para o desenvolvimento de qualquer lugar, podendo trazer beneficios e
prejuizos. E um desses prejuizos que vem atormentando ultimamente o turismo € a
exploracdo sexual que se tornou problematica no mundo todo e que aparentemente esta
aumentando.

No Brasil essa problemdtica esta em expansdo e visivelmente. Na Capital Federal
também ocorre esse problema que discretamente vem tomando conta do local, que acontece
geralmente durante a semana, quando os turistas visitam a cidade por motivos diferentes e
contratam acompanhantes, no qual passa despercebido pela sociedade.

Algumas autoridades e entidades estdao comecando a despertar para a exploragdo
sexual no turismo, que muita das vezes é conseqii€éncias de questdes sociais € econdmicas.

A exploracdo sexual no turismo acaba denegrindo a imagem do local, fazendo com
que o local fique desvalorizado e prejudicado.

E um fato lamentdvel que mulheres, homens e até criancas utilizem seus corpos de
forma exploratodria, preferindo comercializar sexualmente seus corpos em troca de qualquer
coisa e em seus pensamentos priorizem a prostitui¢do como forma de vida por acreditarem
que assim ganhardo independéncia financeira quando na verdade isso pode trazer muitos
problemas, tais como maltratos, se encontram em ambientes deplorédveis, utilizam drogas e
outras coisas piores.

Entretanto, este € um assunto polémico que envolve outros fatores causados pela falta
de incentivos do Governo a sociedade que ndo se empenha mais em trazer uma melhora na
qualidade de vida dos cidadaos que merecem dignidade ao poder ter um emprego através
do qual possam viver dignamente e sustentar seus familiares principalmente sem a
necessidade de que as criangas sejam privadas de sua infancia e felicidades ao necessitarem
ir para as ruas se prostituirem por qualquer um real que lhes seja oferecido.

,

E necessdrio ter-se esperancas de que a situacdo governamental que o Brasil se
encontra serd mudada e que esses problemas a medida que o tempo passa serdao
solucionados, pois necessita de um braco forte que venha do poder para que o primeiro

passo a uma sociedade melhor seja alcancada.
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Também como forma de sugestdo que os empresdrios e funciondrios que através de
agencia que comercializam a sexualidade, principalmente aos estrangeiros, sejam
denunciados e também que a legislacdo seja mais rigorosa com essa pratica de forma a que
ndo permita brechas para esse problema que acaba com a imagem do Brasil e

principalmente com os cidad@os.
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