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RESUMO

Este trabalho procura, a partir das perspectivas da Historia Cultural, estudar o
tratamento imagético dado pelo fotojornalismo do jornal Correio Braziliense ao
candidato e presidente Fernando Collor de Mello, de 1989 a 1992, e revelar o discurso
contido nas fotografias. Procura ainda analisar as relacdes de Collor com a imprensa
como forma de confrontar com o tratamento dado a ele pelo Correio Braziliense, bem

como analisar a dindmica jornalistica da criacdo de representacdes.
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INTRODUCAO

Este trabalho teve como objeto de pesquisa o0s registros fotograficos feitos,
adquiridos, selecionados e publicados pelo jornal Correio Braziliense como cobertura
da trajetdria de Fernando Collor de Mello. O periodo cronoldgico estudado tem inicio no
langamento oficial da candidatura a presidente, no dia 12 de julho de 1989, e término
no dia 30 de dezembro de 1992, quando o Senado Federal o considerou culpado por
crime de responsabilidade impedindo-o de exercer fungcdo publica pelos oito anos

seguintes.

Antes de estudar a histéria da candidatura, da campanha, da presidéncia e do
impedimento do politico Collor, pretendeu-se estudar a maneira como tal trajetoria foi
percebida, tratada e divulgada pelo fotojornalismo. A partir desse caso tipico de um
lider que viveu a expectativa, a experiéncia e a perda do maximo poder politico
brasileiro, a intencdo foi estudar os tratamentos imagéticos dados pelo fotojornalismo —
se diferentes ou ndo, em que medida e de que formas - e 0 comportamento

comparativo destes, a um s6 personagem, nos diferentes momentos da sua trajetoria.

Durante os 42 meses estudados, a imprensa conseguiu transmitir inimeras e
diferentes representacbes do lider politico. Cacador-de-marajas, jovem, moderno,
audacioso, corajoso, reformista, esportista, super-politico e outros rétulos positivos
foram alternados e substituidos com, e por, encrenqueiro, mal-marido, supersticioso,
politico-mal-acompanhado, incompetente, intransigente, demagogo, corrupto,

impedido, derrotado e louco.

O trabalho se deu no campo da Historia Cultural e dos documentos fotograficos
a ela interessados. Valeu-se dos conceitos e dos postulados introduzidos e
desenvolvidos por seus estudiosos e por pesquisadores da fotografia, como linguagem,

e do fotojornalismo como oficio.

Para alcancar os objetivos propostos, estudou-se ndao os veiculos da chamada
grande imprensa e sim o Jornal Correio Braziliense por ser um veiculo da capital

federal, palco principal dos acontecimentos. Entendeu-se que desta forma seria



possivel identificar como foi percebida essa trajetéria por um veiculo que,

aparentemente, ndo teve papel determinante no curso dos acontecimentos.

A mesma grande imprensa que construiu o icone foi a mesma que o destruiu e
com as mesmas estratégias. E isto que se pretende estudar: Ndo os motivos que
permitiram o surgimento e a decepcao com o lider politico e sim a maneira como o
fotojornalismo retratou essa trajetéria de vitorias e derrotas do politico e de vitérias e de

mais vitorias da comunicacdo de massa.

Pretendeu-se com o presente estudo o cumprimento do trabalho de monografia
previsto na grade curricular do curso de historia. O tema, objeto de estudo, foi
escolhido antecipadamente & execucdo do trabalho. O interesse pela linguagem
fotografica decorreu da importancia que as imagens ocupam no mundo atual, cada vez

mais disseminadas, produzidas, tratadas e ideologicamente utilizadas.

A fotografia € uma linguagem. Como tal, carrega em si discursos ideoldgicos,
artisticos, estéticos, éticos, simbdlicos que sao interessantes ao estudo histérico
cultural. Embora menos explicitos que os discursos das linguagens escritas e orais, 0S
discursos da imagem contribuem igualmente para a construcdo do imaginario e das
representacfes sociais, talvez até, com mais intensidade justamente pela forma

inadvertida com que o faz.

A politica é constitutivamente ideolégica. O jornalismo é ideoldgico. A fotografia
nao € inocente, como muitos autores demonstram. Assim, as realidades que sao
enquadradas numa foto, e aquelas que sdo excluidas no enquadramento, sdo do
interesse da Historia. A linha editorial, a pauta, a matéria que acompanha a fotografia
sao discursos ideoldgicos que interessam. A selecdo das imagens, 0 posicionamento, o
dimensionamento, a propor¢do ocupada na pagina e até mesmo a omissao da imagem,

também sado intencionais e interessantes.

A organizacdo e a dinamica da politica, do Estado e do poder sao do interesse
da Histdria tanto quanto os mecanismos que incluem, excluem, manipulam e decidem
socialmente as pessoas. As formas como acontecem, como se dao as narrativas, como

sao registradas visualmente e, principalmente, como repercutem, os eventos, em suas



diferentes versdes e visbes, na sociedade, sdo matéria prima para as ciéncias

humanas, em geral, e para a Historia, em patrticular.

A opcédo por um s6 jornal, como fonte fotojornalistica, decorreu da intencdo de
realizar uma analise comparativa de imagens num s0 veiculo. Acredita-se que desta
forma sera mais precisa e clara a analise do comportamento da linguagem e dos
discursos nas fotos contidos. Pretendeu-se, também, a comparacdo entre as imagens
de um mesmo veiculo com as iniciativas da grande imprensa nacional na construcdo e
na destruicdo da imagem pessoal do Collor, candidato lider, presidente eleito,

presidente impedido e politico cassado.

A escolha recaiu sobre o jornal Correio Braziliense devido aos seguintes
fatores: ndo esteve envolvido com as grandes reportagens que promoveram O
candidato e tampouco com as grandes denuncias que abalaram o governo em questao;
por ter sua edi¢éo e circulagdo concentrada em Brasilia - foi editado e impresso dentro
do cenario e circulado entre os personagens dos eventos - assim, acreditamos, mais
susceptivel, ao calor e as pressbes dos agentes participantes, nos diferentes
processos, € do publico leitor ativo enquanto cidaddo, assinante e consumidor do
produto de informacé&o; por ter seu publico leitor nas mesmas faixas sociais das
revistas e jornais que atuaram no processo; finalmente por néo ter, como proprietarias,

familias ligadas tradicionalmente ao poder politico.

A fotografia, como campo, na Historia, ainda € pouco estudada. Mais ainda a
fotojornalistica. Espera-se que a monografia além de promover o levantamento e a
classificacdo de uma parte do acervo do Correio Braziliense, como fontes historicas
mais acessiveis, possa contribuir, da melhor forma possivel, com a analise destas

fontes e com os estudos propostos.

Para a realizacao do trabalho monogréfico, observando os caminhos propostos
pela Historia Cultural, fazendo uso dos conceitos de representacdo, imagem e discurso,
além de imaginario, narrativa, objetividade e subjetividade, entre outros, pretendeu-se
refletir sobre o tratamento imagético dado pelo Correio Braziliense para a candidatura,
para o inicio de governo, para os escandalos, para a queda de popularidade, para os

movimentos de repudio e para o episodio de votacdo do Impeachment de Collor, bem



como desvendar os discursos contidos na fotografia através das suas técnicas,

recursos, enquadramentos, selecao e publicacéo.

As fotografias e os fac-similes das paginas do jornal Correio Braziliense,
utilizadas neste estudo, foram pesquisados nos meses de mar¢o a outubro de 2005 e
adquiridos no dia 14 de outubro de 2005, sob o compromisso de utilizagao tdo somente
nesta monografia e por este autor, com a concessao dos créditos devidos, e pertencem
ao acervo dos Associados Centro-Oeste. A reproducdo desse material, parcial e ou
integralmente, por terceiros, para finalidade outra, acarretara sancées previstas na Lei
de Direitos Autorais (Lei n°®9610, de 19/02/1998). Muitas das observacoes,
principalmente aquelas que dizem respeito as praticas e procedimentos do
fotojornalismo  decorreram de dialogos empreendidos com fotojornalistas

contemporaneos.

O primeiro capitulo refere-se a teoria empregada, aos fundamentos e conceitos
utilizados, a metodologia adotada e ao campo de pesquisa. O segundo capitulo é
dedicado ao estudo do jornal como midia, a analise do discurso jornalistico, a
legitimacao da fotografia como documento de valor historico, a descricdo da imagem
como instrumento na construcdo das representacdes, e a contextualizacao histoérica do
jornal Correio Braziliense. O terceiro capitulo contextualiza e narra a trajetoria de
Fernando Collor de Mello em imagens veiculadas pelo Correio Braziliense de 1989 a
1992 e discute a sua relagdo com a imprensa. O quarto e ultimo capitulo demonstra os
recursos técnicos e ideolégicos empregados pelo fotojornalismo e pelo fotografado

como forma de obter o efeito discursivo desejado.



CAPITULO | — A HISTORIA CULTURAL: NOVAS ABORDAGENS E NOVAS
POSSIBILIDADES PARA O ESTUDO IMAGETICO DO PERIODO COLLOR.

Os novos paradigmas adotados pelas ciéncias no ultimo quarto de século, as
transformacdes sociais que acontecem de forma cada vez mais rapida, a utilizacéo de
recursos multimidia e tecnolégicos como pratica cada vez mais natural jA seriam
motivos suficientes para se valer da Historia Cultural como o mais atual e apropriado
campo de pesquisa. Nada disso bastasse, somente dentro dela é possivel a obtencéo
de um instrumental metodolégico apropriado para o tratamento da fotografia como

fonte e do fotojornalismo como campo de conhecimento interessante para a Historia .

Acredita-se, também, que somente a Histdria Cultural permite uma abordagem
que se pretende ampla e profunda acerca das representacdes que o jornalismo cria, do
discurso existente na linguagem fotografica, da construcdo do imaginario social e da
documentacdo da memoaria politica. As implica¢des historicas existentes no surgimento,
na evolugcdo do governo e na queda de Fernando Collor de Mello demandam
explicacbes cujos caminhos somente a multidisciplinaridade que a Historica Cultural

comporta pode oferecer.

As ciéncias, assim como o0 mundo, e ndo poderia ser diferente com o Brasil,
romperam com antigos padrées de praticas e pensamentos no final do século XX.
Situacbes onde ha a desintegracdo do tradicional obrigando que os profissionais
reformulem o conjunto de teorias e praticas de determinada ciéncia, sdo chamadas, por
Thomas Khun, de revolugfes cientificas. Nesses momentos abandona-se e adota-se
aquilo que Khun considera e descreve como paradigmas: “...as realizacdes cientificas
universalmente reconhecidas que, durante algum tempo, fornecem problemas e

solu¢des modelares para uma comunidade de praticantes de uma ciéncia™.

Nessa reformulacao dos paradigmas, frente aos novos problemas cientificos e a
natureza dos métodos utilizados, as ciéncias sociais sairam a frente das outras

ciéncias tendo a historia, entre elas, particular destaque segundo o préprio Khun:

! Thomas S Khun. A Estrutura das Revolugdes Cientificas. 6%d, So Paulo, Editora Perspectiva, 2001, p.13



“Tanto a Histéria como meus conhecimentos fizeram-me duvidar de que os

praticantes das ciéncias naturais possuam respostas mais firmes ou mais permanentes
512

para tais questdes do que seus colegas das ciéncias sociais™.

Tal reconhecimento, feito em 1962, por um fisico tedrico que via o progresso da
ciéncia ndo no acumulo gradativo de dados e, sim, nos processos contraditorios do
pensamento cientifico, também é feito por Sandra Jatahy Pesavento quando explica,
na década de 1980, a necessidade de uma nova forma de producdo historica que

substituisse as ja insuficientes interpretacdes marxista e dos Annales:

“Os modelos correntes de analise ndo davam mais conta, diante da diversidade
social, das novas modalidades de fazer politica, das renovadas surpresas e estratégias
da economia mundial e, sobretudo, da aparentemente escapada de determinadas

instancias da realidade — como a cultura, ou os meios de comunicacdo de massa — aos
”3

marcos racionais e de logicidade™.

As novas tendéncias as quais Pesavento se refere ajudaram a compor o que
hoje chamamos de Histéria Cultural, modelo de analise que busca “pensar a cultura
como um conjunto de significados partilhados e construidos pelos homens para

explicar o mundo™.

A visdo do conhecimento histérico como um processo em permanente
construcdo € partilhada por diversos autores. Para eles a Histéria Cultural faz
“...entendermos a histéria como um permanente fazer-se e a investigagdo histérica
como uma busca aberta a maltiplas possibilidades™. Janete Abrédo descreve a Histéria

como “...0 conhecimento em processo infinito, sob inimeras possibilidades (...)

Acumulando n&o verdades absolutas, mas verdades parciais™.

Entende-se que assim, com o novo instrumental oferecido e sob os novos
postulados, é possivel, da melhor maneira, analisar o processo historico no qual se deu
0 surgimento, a manutencao e o fim do candidato/presidente Fernando Collor de Mello.
Consonante aos novos tratamentos foi estendido o interesse do evento-personagem

para, também, os campos econdmico, social, mental e politico do processo.

2 |dem.ibidem., p.13

% Sandra Jatahy Pesavento. Historia & Histéria Cultural. 2ed, Belo Horizonte, Auténtica Editora, 2004, p.9

* Idem, ibidem, p.15

> Maria do Pilar de Aradjo Vieira, Maria do Rosario da Cunha Peixoto e Yara Maria Aun Khoury. A pesquisa em
Historia. Sao Paulo: Editora Atica, 1998. p.13

¢ Janete Abrdo. Pesquisa & Histdria. Porto Alegre, EDIPUCRS, 2002. p.11



Adotando a postura de intérprete do passado, sem pretender investigar sua
verdade, como recomendam as novas praticas da Historia, foi conduzida a pesquisa.
Dialogando com as fontes, como recomenda Janete Abrdo, lembrando sempre que “o
documento n&o fala por si, mas necessita de perguntas adequadas”’ foi ser deslocado

o0 eixo da investigac¢ao historica do documento para o problema levantado.

Sabe-se que um politico até entdo anénimo no cenario politico nacional ndo se
tornaria presidente do Brasil em pouco menos de dois anos sendo com a cumplicidade,
na mais ténue das hipoteses, ou com a promocéao, de outras forcas sociais brasileiras,
da mesma maneira que se sabe gue tal presidente ndo seria impedido de continuar em
seu mandato outorgado pelo voto popular sendo pela acdo de outras ou das mesmas
forcas que o fizeram presidente.

Os documentos que se tem sobre esse recente e breve periodo sdo quase que
tdo somente as fontes que a Histéria passou a respeitar: textos jornalisticos,
entrevistas, testemunhos, depoimentos, biografias, videos, audios e fotografias. Ha
também as fontes oficiais produzidas pelos processos de investigacdo de
irregularidades e de impedimento de mandato. Para todos estes cabe a constatacao
feita pelas autoras em A Pesquisa em Historia de que no processo de conhecimento

o historiador

“...se vé na contingéncia de enfrentar a cumplicidade entre o conhecimento
histérico e a memdéria dos dominantes presente nas tematicas, nos curriculos e na
argumentacao cientifica, inclusive no discurso da objetividade®.

Por isso, e gracas as novas abordagens que a Historia Cultural possibilitou, péde
se buscar, nas mesmas fontes, o discurso da subjetividade. O conceito de
representacdo, que Pesavento define como “matriz geradora de condutas e praticas
sociais, dotada de forca integradora e coesiva, bem como explicativa do real”, a
exemplo da reorientacdo que deu a postura dos historiadores atuais, orientou a
pesquisa na qual se procurou “decifrar a realidade do passado por meio das suas

representacdes™’.

7 Janete Abrdo, op.cit. , p.10

® Maria do Pilar et alli, op.cit., p.72
% Sandra Pesavento, op.cit., p.36

1% 1dem, ibidem, p.41



Na compreensao do processo em que se deu a “Era Collor”, no entendimento do
seu personagem central, do cenério, e das forcas que nela atuaram, ha que se ter em
mente que as representacdes buscam a substituicdo da realidade criando quase que

"1 “onde verdadeiro e real se

“um mundo paralelo de sinais, no qual as pessoas vivem
confundem e onde a legitimacéo se da pelas relacdes de forca e poder. Dai as relacbes
tdo intensas entre a imprensa e a politica que tornaram impossivel desde a segunda
metade do século XX, com o surgimento da comunicacdo de massa, estudar uma sem

a outra.

Adota-se a nova narrativa histérica, unindo analise, descricdo, novas fontes e
novos temas, que a Historia tradicional refutaria. O campo tematico da pesquisa foi o
das imagens, em geral, e da fotografia jornalistica em particular. Os motivos séo

muitos, sendo o principal o fato de ser a fotografia uma representacdo material.

Sendo a imagem, neste caso a fotografia, além de testemunho de uma época,
testemunho em si prépria, acredita-se possivel, através da busca de suas funcfes
epistémicas, simbolicas e estéticas, estudar o conhecimento, os significados, as
sensacfes e as emocdes que elas podem ou nao transmitir e representar. Através
delas, foi possivel observar a sucessdo de representacdes e imagens sendo
construidas, destruidas e substituidas sobre e ao redor de Fernando Collor de Mello,
fazendo-se chegar ao discurso (ou discursos) sob elas e que as engendrou.

Tania Swain, em seus estudos, expde as relacfes existentes entre imagem,
imaginario e realidade na construgdo das representacdes, na vida social, e que tem nos

diferentes tipos de linguagens suas expressoes:

“Na verdade, a vida social produz, além de bens materiais, bens simbdlicos e
imateriais, um conjunto de representa¢cfes, cujo dominio € a comunicacdo, expressa
em diferentes tipos de linguagens, discursos que se materializam em textos
“imagéticos’, iconograficos, impressos, orais, gestuais etc.”*?

Tania Swain fala, também, da importancia do imaginario na formacédo dos

discursos:

I 1dem, ibidem
12 Tania Navarro Swain. “Vocé Disse Imaginario?”. in. Tania Navarro Swain (Org.). Historia no Plural. Coleco
Tempos. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia,1994. p.46



“O imaginario, no nosso entender, ocupa parte consideravel dessas ‘pressoes

sociais’, revitalizando, ressematizando conteddos, imagens, galvanizando pulsdes e

emocdes coletivas, no processo enunciativo das formacées discursivas™.

Valendo-se da ampliagcdo das fontes e dos métodos de estudos tratados pela
Historia Cultural, valendo-se das mudancas epistemoldgicas provocadas, da ampliacéo
dos campos tematicos e da assuncdo da subjetividade no conhecimento histérico,

acredita-se, foi possivel uma pesquisa que atingisse certezas, mesmo que provisorias.

Sabe-se que o desafio é grande para uma pesquisa desta natureza. Assumiu-se
tendo a davida como companheira, seguindo a recomendacao de Pesavento quando
diz que “Historiador e leitor devem assumir a ddvida como um principio do

conhecimento do mundo”**.

'3 1dem, ibidem
4 sandra Pesavento, op. cit., p.115



CAPITULO Il — As Fontes

[1.1 O Jornal, o discurso, a imagem e a noticia

Maria Helena Capelato da especial énfase na acédo ideologica sobre o
jornalismo. Segundo ela, para se compreender um jornal e sua participacdo na
histéria, deve-se saber: quem sao seus proprietarios? A quem se dirige? Com que
objetivos? Quais os recursos utilizados na batalha pela conquista de coracdes e

mentes?’

Segundo ela, o objetivo de todo jornal € “conseguir adeptos para uma causa

n2

empresarial ou politica™ e que “a informacédo é um direito publico mas o jornalismo é,

n3

geralmente, uma atividade exercida no setor privado™. A imprensa “norteia-se pelo

principio da publicidade, colocando-se como intermediaria entre os cidaddos e o
governo™ mas, “na grande imprensa (a empresarial) o murmario da vox populi (voz do
povo) ecoa longinquo enquanto ressoa forte a vox domini (voz dos dominantes)™. E

conclui: “A interpenetracdo, entre publico e privado define os limites do quarto poder™.

A autora recomenda a producéo historica a partir do estudo e da pesquisa em
jornais por permitir uma reconstituicdo da histéria dos dominados, dos andénimos. Se
ndo nas editorias de politica e economia, o cidaddo comum esta presente em muitas
outras noticias do cotidiano, nas colunas sociais, nas paginas policiais e nas noticias
locais. Através do jornal pode-se reconstituir a histéria do poder, dos dominadores e

dos dominados. Para ela, ao estudarmos os jornais devemos atentar que:

“a historia morta cede lugar a uma histéria viva que se propde como meta,

captar as transformagbes do homem no tempo. A imprensa oferece amplas

possibilidades para isso”’.

! Maria Helena Rolim Capelato. Imprensa e Histéria do Brasil. Sdo Paulo, Editora da Universidade de Sdo Paulo,
1988, p. 14

2 |dem, ibidem, p.15

% |dem, ibidem, p. 18

* Idem, ibidem, p.18

> |dem, ibidem, p. 18

® Idem, ibidem, p. 20

" Idem, ibidem, p. 20



Capelato faz as seguintes recomendacgdes: “0 jornal ndo é um transmissor
imparcial e neutro dos acontecimentos e tampouco uma fonte desprezivel porque

permeada de subjetividade™; “o historiador deve dialogar com os diversos personagens

que fazem e que figuram no jornal"®; “mais importante do que a realidade dos fatos é a

“maneira pela qual os sujeitos da histéria tomaram consciéncia deles e os relataram™°.

Como receita para um bom trabalho, Capelato recomenda incessantes revisdes
do trabalho, laboriosas verificagbes sucessivas e a acumulacdo de verdades
parciais”*'. Chama ainda a atencdo para a verdade contida dentro do documento falso,

gue passou a ter novo papel no contexto da Historia Cultural afirmando que:

"hoje se entende que o documento falso € um documento histérico tao relevante
guanto o verdadeiro, cabendo averiguar porque e como foi produzido. A concepcéo do
documento modificou-se™?.

A autora caracteriza a imprensa, no estudo da Histéria, chamando a atencdo do
pesquisador para o jornal como: um espaco de representacédo do real; um espaco de
momentos particulares de realidade; fruto de praticas sociais de uma época; algo que
contém atos de poder e de relacdes de poder a serem desvendados; e como algo que

age no futuro ao criar imagens que serdo reproduzidas (criando representacées).

As autoras de A Pesquisa em Historia dedicam especial atencao ao estudo da
imprensa. Afirmam que “a influéncia que o jornal exerce sobre o leitor ultrapassa de
muito o objeto especifico que esta tratando™. Em relacdo ao discurso do jornal, as

autoras afirmam que o destinatério tem participacao no resultado final:

“Porque os jornais definem papéis, entendemos que o destinatario esta presente

o tempo todo, ora fornecendo os parametros do discurso através da idealizacdo que o

emissor faz dele, ora como tipo padrdo de leitor que o emissor quer formar™*.

Por fim, para o trabalho de pesquisa em jornais, recomendam atencdo para a

pratica de transformar dados em numeros como forma de transmitir neutralidade e

8 Idem, ibidem, p. 21

% Idem, ibidem

19 |dem, ibidem, p. 22 (grifo da autora)
1 |dem, ibidem, p. 23

12 1dem, ibidem

13 Maria do Pilar et all, op. cit. p. 60

1 |dem, ibidem, p. 54



inquestionalidade. Para a pesquisa historica, em geral, recomendam que se tenha em
mente que o conjunto da vida social é feito de dominacao x resisténcia, quer de forma

organizada, quer de maneiras surdas ou implicitas.

Ledo Serva trata das questbes ideoldgicas do jornalismo e do seu papel de
construtor de representacbes a servico do poder. Mostra 0s mecanismos de

funcionamento dessas formas de informar, desinformar, omitir e contra-informar:

“Assim, quando buscamos entender por que o jornalismo ndo consegue atribuir
a seus leitores uma genuina compreensdo dos fatos que noticia, encontramos um
modo de produc¢éo do noticiario que gera informacdes distorcidas, por pelo menos duas
funcdes essenciais dos meios de comunicacdo de massa que exercem o jornalismo
hoje: em primeiro lugar a necessidade de sincronizar as sociedades de massa,
passando a todas as pessoas que a compdem um mesmo ritmo, uma no¢ao de tempo;
em segundo lugar, sua propria funcdo de produzir um sistema econbmico que
diariamente mantenha nos consumidores o desejo e a necessidade de consumir. E
para tanto, é preciso todo dia oferecer surpresas. E quando ndo houver, cria-las. E para

cria-las €& necessario omitir as razbes, a origem dos fatos, esconder sua

previsibilidade™®.

José Rebelo trata das caracteristicas e formacéo do discurso no jornal. Embora
sua obra seja voltada para a Teoria do Jornalismo, trata-se de um valioso instrumento,
também no campo da Historia Cultural, para a analise do discurso jornalistico.
Trazendo como subtitulo: “O discurso do jornal: o0 como e o por que? Do poder do
discurso ao discurso do poder™*® busca mostrar o quanto o poder do discurso do jornal
€, também, o discurso do poder exterior ao jornal. Detalha o discurso da globalizacao

gue esta presente na imprensa e que é o de desenvolvimento e exclusao.

O autor afirma que os jornais se prestam ao trabalho de homogeneizar as
necessidades e os consumos e de impor o pensamento dominante transformando-se
sendo em verdadeiras maquinas produtoras de representacdes. Estuda e apresenta
muitas das estratégias utilizadas, de enunciados, na produgdo da informacéo, e dos

mecanismos, que criam a de ilusdo de que se reproduz o real.

Também em relacdo a Andlise do Discurso, ndo so jornalistico, vale citar os

estudos de Eni P. Orlandi, com o objetivo de bem compreender que: “essa mediacao,

15|_edo Serva. Jornalismo e Desinformac&o. Sao Paulo, Editora SENAC, 2001, p.135
16 José Rebelo. O Discurso do Jornal — O Como e o Por qué? Do Poder do Discurso ao Discurso do Poder. 2 ed,
Lisboa: Noticia Editorial, 2002. p. 8



que € o discurso, torna possivel tanto a permanéncia e a continuidade quanto o

deslocamento e a transformac&o do homem e da realidade em que ele vive™’.

Sontag fala do interesse que a fotografia oferece ao documentar a noticia
quando diz que “a informacdo que as fotos podem dar comeca a parecer muito
importante naquele momento da historia cultural em que todos se supdem com direito a
algo chamado noticia™®. Da relacdo entre os historiadores e a histéria do jornalismo

afirma que:

“De fato, o0s historiadores, ao desvelarem a historia, tendem,
concomitantemente, a impor-lhe um sentido. Por esta razdo, mas também pelo fato de
o significado dos produtos fotojornalisticos derivar, em larga medida, dos propdésitos e
significados que as fotos foram encomendados pelo devir da civiliza¢do, encontramos
versdes da historia da fotografia e do fotojornalismo que constréem sentidos
diferenciados para este percurso™?.

Muitas destas questdes, que chamam a atencao de filésofos e historiadores, que
envolvem objetividade e subjetividade na rotina fotogréfica fazem parte da historia do
jornalismo e sédo também fonte de reflexdo para os profissionais do fotojornalismo

conforme atesta Jorge Pedro de Sousa:

“A histéria do fotojornalismo € uma histéria de tensdes e rupturas, uma historia
do aparecimento de superacdo e rompimento de rotinas e convencdes profissionais,
uma histoéria de oposi¢cdes entre a busca da objetividade e a assunc¢éo da subjetividade
e do ponto de vista, entre o realismo e outras formas de expressédo, entre o matizado e
0 contraste, entre o valor noticioso e a estética, entre o cultivo da pose e o privilégio
concedido ao espontaneo e a acéo, entre a foto Unica e as varias fotos, entre a estética
e o horror e outras formas de abordar temas potencialmente chocantes e entre

variadissimos outros fatores”?°.

A historia do fotojornalismo dos “anos Collor” no Correio Braziliense, como
veremos, é assim do valor noticioso e de estética, do cultivo da pose e do privilégio

concedido ao espontaneo e a acdo. E a historia das muitas fotos e de uma trajetoria.

" Eni P. Orlandi. Analise do Discurso — Principios & Procedimentos. Campinas, Pontes, 2003. p. 15

'8 Susan Sontag. Sobre Fotografia. Sdo Paulo, Companhia das Letras, 2004, p.32

9 1dem, ibidem. p.14

2 Jorge Pedro de Souza. Uma Histéria Critica do Fotojornalismo Ocidental. Chapec6, Ed. Grifos, Florian6polis,
Letras Contemporaneas, 2000, p.14



II.2 A fotografia como documento

Até o advento da corrente dos Annales seria impenséavel utilizar a fotografia
como documento. Foram os historiadores franceses que primeiro viram a importancia

complementar e suplementar que a fotografia poderia oferecer.

Jacques Le Goff declara a importancia de fontes outras, que ndo a escrita, para
a ciéncia histérica quando disse que “tudo o que permite a descoberta de fenbmenos
em situacdo ( a semantica historica, a cartografia, a fotografia aérea, a foto-
interpretacdo) é particularmente util"™Y. Ja aceita a fotografia como elemento de
construcdo da memoria, Le Goff antevé a necessidade que se confirmaria mais tarde
de utilizar fontes e métodos que pudessem ampliar o conhecimento histérico ao dizer
“...de onde a urgéncia de elaborar uma nova erudicdo capaz de transferir este

documento/monumento da campo da meméria para o da ciéncia histérica”?.

Foi a Historia Cultural, com suas novas visdes e abordagens, que elevou a
imagem ao status de fonte de interesse na constru¢cdo do conhecimento historico.
Janete Abréo, inclui indiretamente a fotografia como fonte primaria quando define como
“Fonte primaria, ou de primeira mao toda fonte escrita (impressa ou manuscrita), oral

ou visual que trata do tema investigado de modo direto™?,

As autoras de A Pesquisa em HistoOria reiteram a importancia da fotografia
como fonte historica em sucessivas afirmacdes. Afirmam que, juntamente com o0s
escritos, objetos, palavras, musica, literatura, pintura e arquitetura, a fotografia torna-se
objeto do historiador como vestigio e registro das manifestacées culturais®*. Defendem
ainda a fotografia como nova linguagem incorporada pelo historiador no exercicio da
investigacdo e na diversificacdo da gama de materiais utilizados. Chamam, também, a
atencdo para as relacdes da histéria com a andlise do discurso de imagens®. As
autoras ndo so falam do discurso contido na fotografia, como também falam da riqueza

das mensagens contidas nessa linguagem ao estarem carregadas “...de propostas,

2! Jacques Le Goff. “Documento / Monumento™ in Enciclopédia Einaudi, Vol. 1. ,Lisboa, Casa da Moeda/Imprensa
Nacional, 1985, p. 104

22 |dem, ibidem, p.104

23 Janete Abrdo, op.cit. p. 21

2* Maria do Pilar et all, op.cit. p.13

% |dem, ibidem, p.20



guestionamentos, tensdes, acomodacdes; 0s agentes, atraves das linguagens que lhes

s&o proprias, criticam, endossam, propéem, enfim se rebelam ou se submetem”?°.

Susan Sontag chama a atencédo para o0 uso que o jornalismo faz da fotografia
como prova, beneficiando o efeito-verdade pretendido. Afirma que a fotografia &
utilizada para dar credibilidade aos enunciados verbais e a realidade representada,
criadas por estes, ao acompanhéa-los?’.

Segundo Sontag, a fotografia ensina um novo cédigo visual surgindo como fonte
interpretativa complementar, e importante, no estabelecimento de padrées estéticos e
nas opg¢Oes teméticas que determina modificando e ampliando nossas idéias “sobre o

que vale a pena olhar e sobre o que temos o direito de observar"?®

A filésofa vé, em grande medida, na fotografia, uma fidelidade maior com a
realidade em relacdo ao texto que, para ela, € confessadamente uma interpretacao.
Além disso chama a atencdo para o uso da imagem que, hoje, € muito mais
disseminado que o uso do texto. Neste ponto podemos verificar a divergéncia dela com
outros autores que nao véem na fotografia a geragédo de conhecimento, somente de
informac&o. Segundo Susan, a fotografia contém informag&o e conhecimento, faltando
a esta a capacidade da compreensao da realidade. As fotografias parecem, para as
pessoas, como pedacos mais acessiveis e mais reais do mundo, como miniaturas de

realidade?®.

Tanto o texto quanto a fotografia possuem as capacidades estritas de interpretar
0 gque se pretende, e de selecionar o que se quer, no mundo, de forma parcial, segundo
Susan Sontag. Todavia, para ela, somente a fotografia tem a capacidade de capturar
uma realidade surgindo como testemunho ou prova irrefutaveis da realidade captada.
Para comprovar o valor comprobatério que a sociedade atribui a fotografia ela

exemplifica com o uso que se da a ela, fotografia, como prova policial:

%% |dem, ibidem, p21

?’ Susan Sontag, op. Cit., p. 223
%8 |dem, ibidem, p.13

2% |dem, ibidem, p.14 e 15



“Fotos fornecem um testemunho. Algo que ouvimos falar, mas de que

duvidamos, parece comprovado quando nos mostram uma foto (...). Uma foto equivale
n30

a uma prova incontestavel de que determinada coisa aconteceu™".
Para a filosofa a imagem fotografica tem um efeito mais forte e duradouro sobre
as pessoas do que as imagens de televisdo pela portabilidade e pela acessibilidade

gue a fotografia oferece.

“A televisdo € um fluxo de imagens pouco selecionadas, em que cada imagem

cancela a precedente. Cada foto € um momento privilegiado convertido em um objeto
n31

diminuto que as pessoas podem guardar e olhar outras vezes™".

As preocupacdes da autora, em sua obra Sobre Fotografia sdo a de apresentar
a fotografia como prova de acontecimento; de mostra-la como objeto determinante na
cultura moderna; e de advertir para a ditadura visual de um mundo moderno que é
dissolvido em objetos mentais. Desde que, tomados os cuidados criticos com as
ilusbes de falsa compreensdo do mundo que as fotos podem ocasionar, como 0
controle social que pode ser feito a partir das representagdes criadas, e com o mundo
que foi excluido no ato de enquadramento fotografico, Sontag, referenda a importancia
cultural e histérica da imagem fotografica, ao concluir sua obra, distinguindo-a das
sombras da Caverna, de Platdo, por serem estas reais e indistintas. Naquilo que ela
chama de desplatonizagdo da nossa compreensao de realidade, no mundo moderno

nao se distingue imagens e coisas, copias e originais:

“Mas a forca das imagens fotograficas provém de serem elas realidades
materiais por si mesmas, depdésitos fartamente informativos deixados no rastro do que
qguer que as tenha emitido, meios poderosos de tomar o lugar da realidade — ao
transformar a realidade numa sombra. As imagens sao mais reais do que qualquer um
poderia supor. E s6 por se constituirem uma fonte ilimitada, que ndo pode ser exaurida
pelo desgaste consumista, ha uma razdo tanto maior para aplicar o remédio
conservacionista. Se pode haver um modo melhor para o mundo real incluir o mundo
das imagens, vai demandar uma ecologia ndo sé de coisas reais mas também de
imagens™?.

Roland Barthes confessa reconhecer na fotografia um prova documental sempre
viva, o testemunho de evento trazido ao presente, do qual Susan Sontag falara, antes

de um objeto de memodria, ao dizer que:

% |dem, ibidem, p.16
3! |dem, ibidem, p.28
%2 |dem, ibidem, p.196



“A fotografia ndo rememora o passado (ndo ha nada de proustiano numa foto). O

efeito que ela produz em mim ndo € o de restituir o que é abolido (pelo tempo, pela

distancia), mas o de atestar que o que vejo de fato existiu™*°.

7z

Se a fotografia é elemento a construir representacdes, o jornalismo € uma
fabrica de representacdes. Representacdes estas sempre a servico dos interesses de
ideologias e de interesses especificos. O jornalismo se vale da imagem, notadamente
a fotografica, como ferramenta poderosa nas criacao e fixacdo das representacdes que
cria. Jorge Pedro Sousa, estendendo as reflexdes que Sontag e Barthes ja haviam

feito, da relacdo entre a fotografia e a verdade declara que:

“Apesar da evolucao histoérica, a fotografia jornalistica continua perante o senso
comum, a passar pelo espelho do real tal como este se apresenta a camera num breve
instante, isto é, o que a foto registra é verdade, aconteceu, e o fotdégrafo esteve la para

testemunhar”3.

% Roland Barthes. A Camara Clara. Rio de Janeiro, Ed. Nova Fronteira, 1984, p. 123
34 Jorge Pedro de Souza. op.cit., p. 222 (grifo do autor)



1.3 O Correio Braziliense

Pode-se extrair do editorial de langcamento do Jornal algumas respostas as
perguntas recomendadas por Capelatto®. Nele podemos ver os postulados de Assis
Chateuabriand que foram permanentes ao longo de sua vida: as defesas da doutrina
liberal e da unificacdo e integracdo nacionais. O Correio Braziliense, cujo nome foi
emprestado do jornal de Hipdlito José da Costa, editado em Londres, no séc. XIX -
Hipdlito estava exilado e, na Inglaterra, fazia oposicdo ao Império - nasceu sob a

mesma ideologia e dentro do mesmo projeto editorial dos Diarios Associados:

“Provando que nada se perde na vida dos povos, como na Natureza, reata-se
hoje a existéncia do jornal, fundado e impresso em Londres, mas para advogar a causa
da independéncia brasileira, as idéias liberais e o constitucionalismo, que eram as
grandes aspiracdes do tempo.(...)Os Diarios Associados tém a mesma origem de
idealismo e de crenca em Brasilia. Na verdade, os nossos objetivos foram sempre os
mesmos do Correio Braziliense: sustentar a independéncia, consolidar a unido das
provincias; soldar as regifes, alcancar, dentro da democracia e da liberdade, o
aperfeicoamento social e cultural que nos possam assegurar, dentre 0S povos
civilizados, uma posicdo compativel com a nossa grandeza territorial.”*®

Os posicionamentos dos Diarios Associados foram, ao longo de sua existéncia,
muitas vezes ambiguos, como foram as escolhas politicas do seu patrocinador
Chateaubriand, que trabalhou pela Revolugcdo de 30 e depois apoiou a Revolucdo
Constitucionalista de 1932; que aceitou o Estado Novo em 1937 e, em 1945 defendeu
o retorno do regime democratico; que em 1954 liderou a campanha para a deposicao
de Vargas e em 1955 apoiou 0 movimento que garantiu a posse de Juscelino (mesmo
tendo apoiado Juarez Tavora); que embora oriundo das fileiras da UDN, tratou o
Governo Janio Quadros com desconfianca e denunciou a rendncia como tentativa de
manobra ditatorial e defendeu, contra os ministros militares, a posse de Joao Goulart
para depois, diante da ameaca de radicalizacdo, conspirar contra seu governo e
preparar a opinido publica, através dos Diarios Associados, para o movimento politico-
militar de 1964. Posicionamentos ambiguos mas coerentes com a histéria de luta pelos

% Maria Helena Rolim Capelatto. op.cit., p. 14
% Editorial de apresentacdo do relancamento do Jornal Correio Braziliense, grafado Ano CLII (22 fase) n°1, no dia
21 de abril de 1960.



ideais liberais, de manutencdo da unidade nacional e de luta contra a ameaca

comunista®’.

Ao contrario de seu patrono e dos Diarios Associados o Correio Braziliense
seguiria “uma orientacdo que muitos veriam como conservadora, outros como de

esquerda, e terceiros até como de linha alternativa™®

Vé-se no Jornal uma orientacéao,
como a de Chateaubriand e como na dos Diarios Associados , de defender a unidade

nacional respeitando o localismo e o regionalismo.

Da sua fundacdo, até os anos 1990, a histéria e a orientacdo do Correio
Braziliense se confunde muito com a historia e orientacdo dos Diarios Associados.
Diarios que apoiaram o Movimento Militar e que depois foram, nos anos seguintes, pelo
Movimento perseguidos por denunciarem a americanizacdo da politica de Castelo
Branco e da imprensa brasileira através do acordo TV Globo/Time Life infringindo o
artigo 160 da Constituicdo do Brasil que proibia a propriedade de empresas

jornalisticas a estrangeiros:

“quatorze anos depois, aproveitando uma greve na TV Tupi de Sao Paulo, o
governo militar do general Jodo Figueiredo, de base -castelista, aproveitou o
descumprimento da Lei 236 para retirar da geladeira os ressentimentos dos anos 60:
cassou, de uma vez, sete emissoras da Rede Tupi, varias delas solviveis, acarretando
a sua dissolucdo, num ato de forca que aparentemente completou o0 processo
denunciado por Chateaubriand e Calmon nos anos 60.”%

Em 1968, faleceu Assis Chateaubriand tendo antes, num processo iniciado em
1959 e concluido em 1962, deixado o controle acionario a 22 de seus auxiliares criando
o Condominio das Emissoras e dos Diarios Associados®. Sucederam-no na
presidéncia Jodo Calmon (1968-1980), Paulo Cabral (1980-2002) e Alvaro Teixeira da
Costa (2002-atual).

%7 Alzira Alves Abreu et all. Dicionario Histérico-Biogréfico Brasileiro — P6s-1930. Verbete: CHATEAUBRIAND,
Assis. Sdo Paulo: FGV Editora, 2001, p. 1337-1340

% Glauco Carneiro. Brasil, Primeiro: Historia dos Diérios Associados. Brasilia: Fundag&o Assis Chateaubriand,
1999. p.425.

¥ jdem, ibidem, p.442
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Nos anos que seguiram a 1967, e com a morte de Chateaubriand em 1968, o
império dos Diarios Associados passaria pelos mais dificeis anos de sua existéncia
perdendo por venda e fechamento inUmeros veiculos entre os quais a revista O
Cruzeiro. Foram anos de batalhas juridicas, comerciais e politicas, externas e internas.
No front externo lutando contra as TVs e Editoras que apoiavam o governo militar e no
interno contra os filhos de Chateaubriand que tentavam readquirir o controle das
empresas. As batalhas juridicas foram sendo vencidas uma a uma e a crise financeira
foi sendo administrada até o ano de 1997. Durante esse tempo o Correio Braziliense,
o Estado de Minas e o Diario de Pernambuco, e a Radio Tupi do Rio de Janeiro,
lideres em seus Estados, somados a outras empresas menores, garantiram a
sobrevivéncia do grupo e a administracao da crise. Durante esse tempo divulgava-se a
lideranca de audiéncia e de vendagem das empresas nas respectivas unidades da

Federacéo, sem que fosse divulgada a vinculacao entre elas como grupo.

Quando José Sarney assumiu a Presidéncia da Republica, em abril de 1985,
pondo um fim definitivo a Era Figueiredo, Paulo Cabral, na condi¢édo de presidente dos
Diarios Associados o procurou e comunicou a decisdo do Condominio de impetrar uma
acao contra o Estado. Sarney respondeu que era um direito e recomendou que fosse
feito para que a Justica apreciasse. Apdés doze anos tramitando a Justica condenou a
Unido ao pagamento de mais 235 milhdes de reais de indenizagc&o pelos decretos de
perempgéo dos canais Associados, por Figueiredo.

Durante os 45 anos de existéncia, o Correio Braziliense sempre foi o lider
absoluto em circulacdo e vendagem, em Brasilia, com uma penetracdo no mercado
leitor que sempre oscilou na faixa dos 90%. Com publico em todas as faixas sociais,
predominando as classes B e C, o Correio Braziliense chegou sempre ao leitor mais
sensivel as noticias da campanha e do governo Collor: 0 mesmo que leu as Revistas

Veja e Isto E.

Contextualizando e investigando o Jornal, seguindo as recomendacdes de
Capelatto, este era o Correio Braziliense dos “Anos Collor”: um Jornal pertencente a
um grupo em crise financeira e juridica, cujos proprietarios eram ex-colaboradores ou
sucessores de Assis Chateaubriand, permeados pelas causas liberais e de unidade

nacional, pertencentes a um grupo antipatico ao circulo de militares pro-Estados



Unidos, adverséarios da Rede Globo, do SBT e das Editoras Abril e Bloch, alinhados
com os demais Jornais da ANJ (excetuando O Globo), simpético ao governo civil e a
redemocratizagdo do pais, admiradores de Juscelino Kubitschek e do modelo de
modernizacao do pais e da Capital Federal; Jornal que era dirigido preferencialmente
as classes “b” e “c” do Distrito Federal e ao publico dos Poderes Executivo, Legislativo
e Judiciario; o Jornal tinha sua receita publicitdria composta, substancialmente, por
anuncios de empresas locais, do Governo Federal e do Governo do Distrito Federal
(criado pela Constituicéo de 1988).

O CEDOC - Centro de Documentacdo dos Associados Centro-Oeste € uma
unidade de informacdo jornalistica subordinada a Diretoria de Redacdo do Jornal
Correio Braziliense. Esta situado no Edificio Sede do Correio Braziliense, subsolo,

SIG, Quadra 2, n.° 340, CEP 70.610-901 — Brasilia — DF.

O CEDOC tem como finalidade fornecer subsidios para a pesquisa e a producao
da noticia, apoiando a éarea editorial do jornal Correio Braziliense, e preservar a
memoria institucional resgatando, organizando, preservando e divulgando o acervo
arquivistico. Busca, interagindo com a comunidade, ampliar sua funcdo social e
possibilitar o0 acesso ao contetdo do jornal. Possui, na sua estrutura organizacional um
Arquivo Central, um Nucleo de Fotografia e um Nucleo de Texto.

Criado na década de 1970, conta hoje com uma equipe de 26 profissionais com
formacdo nas areas de Arquivologia, Biblioteconomia, Histéria, Jornalismo,
Administracdo e Letras. Seu acervo € formado por fotografias jornalisticas produzidas e
guardadas desde a fundac&o do jornal em 21 de abril de 1960. Atualmente, o acervo
fisico € armazenado em depdsito climatizado, com controle de temperatura e umidade
do ar. O acervo digital é armazenado e gerenciado em servidor NAS** com cépias de
seguranca em fitas magnéticas. O inventéario atual € de aproximadamente sete milhdes
de fotogramas, um milhdo de ampliagbes fotograficas, 900 mil imagens digitais,
cromos, telefotos e CD-ROMs. As fotografias estdo classificadas por assuntos e
personalidades, ordenadas alfabeticamente e acondicionadas em pastas de papel. Os

negativos estdo ordenados numericamente e acondicionados em envelopes. Os

*' NAS - NETWORK ATTACHED STORAGE. Solucéo de hardware e software que compde um servidor
especifico para armazenar e gerenciar dados.



campos dos envelopes dos negativos — numero, nome do fotografo, editoria, pauta,

data e nomes das pessoas - eram preenchidos pelos fotografos.

A gestdo atual, sob a geréncia da arquivista Vania Caldas, e desde 1998, é
responsavel pela criacdo de um sistema on-line que, implantado em 2003, racionalizou
processos, qualificou o tratamento da informacao, agilizou a recuperacdo das imagens
e possibilitou o acesso simultaneo de multiplos usuérios. Desde janeiro de 2004, todas
as maquinas fotograficas foram substituidas por maquinas digitais e o Correio
Braziliense ndo mais produz negativos fotograficos. Todas as edi¢des do jornal, desde
1999, estdo disponiveis em versdes digitalizadas e as fotografias anteriores a este

periodo estdo num constante processo de digitalizacdo de imagens.

O padrdo de metadados adotado pelo CEDOC é o IPTC (do Conselho
Internacional de Telecomunicacdo Jornalistica), 0 mesmo adotado pelas agéncias de
noticias internacionais Reuters, France-Press entre outras. Consta de uma codificacédo
de campos para identificacdo de imagens, incluindo crédito, pauta, descri¢cdo, data,

local, etc.



CAPITULO Ill - A Trajetdria & Fotos

I11.1 O Candidato e o contexto histérico

No cenario nacional, apdés 29 anos sem eleicbes presidenciais, como resultado
da promulgacdo da nova Constituicdo, em 1988, o Brasil viveu novamente a
experiéncia democréatica de ter diferentes candidatos, por diferentes partidos,
concorrendo ao cargo de Presidente de Republica através do voto popular, com
campanhas eleitorais publicas. Foram candidatos, entre outros: Leonel Brizola, pelo
PDT, defensor do nacionalismo getulista; Paulo Maluf, pelo PDS, herdeiro da ex-Arena,
partido de sustentacdo ao regime militar que durante 20 anos deteve o poder; Ulysses
Guimaraes, pelo PMDB, ex-MDB, partido que se op0s ao regime militar, que foi o
grande vitorioso nas eleicbes de 1986, e que era o partido do entdo Presidente, José
Sarney; Mario Covas, pelo PSDB, partido que surgira como uma dissidéncia do PMDB
e defensor da social-democracia; Luiz In4cio Lula da Silva, pelo PT, partido de origem
sindical e universitaria que, de orientacdo marxista, defendia as mais profundas
reformas sociais; e Fernando Collor de Mello, governador de Alagoas, politico que até
1988 era desconhecido no cenario nacional, pelo PRN, partido criado especificamente

para sua candidatura.

No cenario mundial o socialismo agonizava como prética politica. O capitalismo,
agora soberano, passava por reformulacfes e, valendo-se de sua hegemonia, adotava
medidas para intensificar a dominacdo da economia mundial pelos paises

industrializados.

“Denominadas ‘neoliberais’, essas medidas foram aplicadas inicialmente no
programa de governo de Margareth Thatcher, a partir dos anos 80. Tendo como eixo
central o combate ao poder dos sindicatos e a reducdo do papel do Estado na
economia (Estado minimo), empregou-se o receituario neoliberal: privatizacdo das
empresas estatais, flexibilizacdo da legislacéo trabalhista, reducdo da carga fiscal e
abertura comercial.”

! Roberto Candelori. Atualidades: O Consenso de Washington e o Neoliberalismo in Folha Online http://
www1.folha.uol.com.br/folha/educacao/ult305u11503.shtml



Fernando Collor de Mello foi o quarto filho do casal Arnon e Leda Collor de Mello
e nasceu no Rio de Janeiro. Seu pai governou o Estado de Alagoas de 1951 a 1956 e
seu avo materno, Lindolfo Collor, foi um dos articuladores da Revolucao de 30. Aos 17

anos foi morar em Brasilia, onde cursou economia.

Em 1973, mudou-se para Macei6 para assumir a direcdo do Gazeta de
Alagoas, a convite do pai, dono do jornal. Casou-se pela primeira vez em 1975 com a
socialite carioca Lilibeth Monteiro de Carvalho, mae de seus dois filhos. Separou-se em
1981 para casar, trés anos mais tarde, com a alagoana Rosane Malta, de quem

separou-se recentemente.

Por indicacdo de seu pai foi nomeado prefeito de Maceié6 em 1979. Alcancou
uma cadeira de deputado federal pelo PDS, em 1982. Elegeu-se governador de
Alagoas em 1986, pelo PMDB e ficou conhecido em todo o pais pela “caca aos
marajas” e pelas criticas ao presidente José Sarney.



[11.2 Collor e a Imprensa

A opcao pelas imagens fotojornalisticas de Fernando Collor de Mello deve-se ao
fato de ele haver sido o primeiro presidente eleito pelo voto direto desde 1960, com
campanhas livres, apds o periodo de ditadura militar de 1964 a 1984; deve-se ainda ao
carater personalista de seu estilo de campanha e governo, estilo este que procurou
relacionar, e se fazer valer, dos recursos da midia; também por ser visto como um
candidato “fabricado” — que surgiu do anonimato, venceu grandes nomes da politica

tradicional, conquistou espaco na midia e se elegeu presidente.

A relagdo de Collor com a imprensa foi contraditéria. Sua candidatura foi
viabilizada por reportagens que o tornaram conhecido em todo o pais. Tal relagédo é
narrada e detalhada por Méario Sérgio Conti, em sua obra Noticias do Planalto? e ndo
se pretende, neste trabalho, a ela se ater sendo no contexto das fotografias e da

relacdo com o Correio Braziliense.

Collor, ex-reporter, era herdeiro de um grupo de comunicacdes: as Organizacdes
Arnon de Mello. Soube tirar proveito das relagdes que tinha no circulo brasileiro das
comunicacdes e seu grupo. Valendo-se do conhecimento que detinha, explorou
sobremaneira o potencial que a imagem poderia oferecer a um candidato desconhecido
e a um presidente eleito por apertada margem.

No dia 2 de abril de 1987, a Rede Globo levou ao ar o programa Globo
Repdrter sobre os marajas e deu inicio a um sentimento nos brasileiros, ja revoltados
com os salarios corroidos pela inflagdo, de repudio aos altos salarios que muitos
cargos e setores ofereciam aos seus ocupantes e destes aposentados. Em 5 de abril o
Jornal do Brasil publicava reportagem sobre o “Furacdo Collor". Em 22 de abril, a
Veja publicou entrevista em suas paginas amarelas. Em outubro daquele ano seria a
vez da revista Playboy entrevista-lo para, em dezembro, também fazé-lo a Revista

Senhor.

Em 23 de margo, quase que exatamente um ano ap0s o programa sobre 0s
marajas, a Veja estampou em sua capa “Collor de Mello: O Cacador de Marajas”. A

2 Maério Sérgio Conti. Noticias do Planalto: A Imprensa e Fernando Collor. Sdo Paulo: Companhia das Letras,1999.



partir dai Collor associou definitivamente a sua imagem o papel de renovador do
Estado e da politica brasileira. A mesma revista Veja lancaria como capa, em junho de
1991: “A Republica de Alagoas: como a turma de Collor estd fazendo e acontecendo”
apos a revista Isto E haver publicado em outubro de 1990, a capa sobre PC Farias “Ele
complica a vida do Governo”. No més de maio de 1992, a revista Veja trouxe em trés
das quatro edicdes do més matérias de capa denunciando Paulo César Farias. No dia
26 de maio foi criada a CPI (Comissdo Parlamentar de Inquérito) para investigar as
dendncias feitas por Pedro Collor de Mello a revista Veja. Era o inicio do processo
civico-politico que colocaria fim ao Governo Collor. Processo que foi acirrado com a
reportagem da revista Isto E, em 27 de junho, que trazia o motorista Eriberto Franca
relatando que PC Farias pagava as despesas pessoais do presidente e da familia. Tal
reportagem ligaria definitivamente a pessoa do presidente ao esquema de corrupgao

criado por PC Farias.

As revistas semanais tiveram um papel determinante na construcdo da imagem
do candidato e na sua destruicdo, que levou ao processo de Impeachment. Emiliano

fala do papel que as revistas semanais tiveram no processo ao dizer que:

“Veja e Isto E lideraram o processo, porque sdo 0s meios de comunicacdo ao
mesmo tempo, mais sensiveis a classe média e menos ligados a tradicional oligarquia
de poder™.

Se as revistas tiveram duplo papel na trajetéria politica de Collor o mesmo néo
se pode dizer das TV Globo e do SBT. Roberto Marinho, entdo presidente das
Organizagdes Globo, anunciou seu apoio a Collor ainda durante a campanha politica
no més de agosto de 1989. No més de outubro, Silvio Santos anunciou sua
candidatura a presidéncia, candidatura esta que seria cassada no dia 8 do més

seguinte.

O Jornal do Brasil adotou a mesma conduta das revistas. Foi dos veiculos que
primeiro promoveu a candidatura e juntou-se aos outros quando iniciaram as denuncias
diversas. O Folha de Sdo Paulo e o Estado de S&o Paulo ndo s6 néo fizeram

apologia ao candidato como foram os primeiros veiculos a combaterem o governo. O

* Emiliano José. Imprensa e Poder: LigacBes Perigosas. Salvador, Editora da Universidade Federal da Bahia; S&o
Paulo, Hucitec, 1996. p. 8



Folha de Sdo Paulo colocou como matéria de capa, ainda no més de marco, dias apos
a posse de Collor, matéria comparando em texto e imagens Collor a Mussolini, sob o

titulo: “Qualquer semelhanca é mera coincidéncia”.

Os jornais foram os primeiros a denunciar os esquemas de corrupcao no
governo: Em julho de 1990 o Folha de Sédo Paulo denunciou a contratacdo das
agéncias de publicidade, sem licitagédo, pelo governo; O Jornal do Brasil, em agosto
de 1991, publicou reportagens sobre as irregularidades cometidas por Rosane Collor
frente a Legido Brasileira de Assisténcia; O Globo veiculou reportagem sobre
concorréncia fraudada do Exército para a compra de uniformes, em 20 de outubro; e o
Correio Braziliense publicou matéria sobre a compra superfaturada de bicicletas, pelo
Ministério da Saude, no dia 3 de dezembro, que provocaria a saida do ministro Alceni

Guerra, do governo, no més de janeiro seguinte.

No dia 30 de junho de 1992, simultaneamente, editoriais do Folha de Sao Paulo
e d'O Estado de S&o Paulo defenderam a rendncia de Fernando Collor. Em 14 de
julho a Rede Globo iniciou a série Anos Rebeldes, relembrando os duros anos da
ditadura. Apds 16 de agosto, quando manifestantes sairam as ruas vestindo preto e
pedindo a renuncia de Color, toda a imprensa passou a promover o movimento pro-

Impeachment.



111.3 O Candidato

Em consonéancia com a cartilha neoliberal, Fernando Affonso Collor de Mello,
apresentou-se como o candidato que promoveria as reformas necessarias para: reduzir
0s custos do Estado brasileiro, abrir o mercado nacional ao capital estrangeiro e
combater definitivamente a inflagdo, mal crénico que afetava os brasileiros ha décadas
e cujo combate, através de choques econdmicos, ja havia sido tentado véarias vezes
pelo Presidente José Sarney. Habilmente foi construida uma candidatura que
apresentava Collor como opg¢éo nova de candidato, jovem (ao contrario da maioria dos
adversarios), defensor da livre-iniciativa (contrapondo-se ao também jovem e novo
Lula), defensor da modernizacdo (como JK), defensor dos “descamisados” (como

Getulio Vargas), combatente da inflagdo (como Sarney) e com forte discurso

09.11.89/CB - Raimundo Paccd




moralizador (como Janio Quadros).

No dia 15 de maio de 1989, Collor deixou o governo de Alagoas e se lancou
candidato pelo PRN (Partido da Reconstrucdo Nacional), a Presidente da Republica.
Durante sua campanha levou multiddes aos seus comicios, como na foto acima, antes
do segundo turno das elei¢des, na Ceilandia, no Distrito Federal. Os grandes palcos da
disputa, contudo, foram os estudios de TV, com os debates e programas eleitorais
gratuitos. Nos anos seguintes, diante do uso que 0s pequenos partidos fizeram do
tempo que dispunham, e da influéncia que o debate final, transmitido e organizado pela

Rede Globo tiveram, as regras de propaganda eleitoral foram alteradas.

Na foto de Raimundo Paccd, veiculada no dia 10 de novembro de 1989,
podemos observar a magnitude dos comicios realizados nas campanhas daquela
eleicdo presidencial, a primeira depois de 21 anos de Ditadura e elei¢cdes indiretas. A
foto faz o registro histérico, entre outras coisas, da utilizacdo de O6nibus para
deslocamento da militdncia (que se vé ao fundo), da utilizagdo de faixas, cartazes e
bandeirolas com a efigie e com o niumero do candidato e da utilizagdo de caminhdes-

palco para conduzir o candidato.



I11.4 Eleito

Terminada a apuracdo do primeiro turno constatou-se a opc¢ao do eleitor
brasileiro por um presidente dissociado dos circulos politicos tradicionais. Collor venceu
com 28,53% dos votos seguido por: Lula, (16,08%); Brizola, 15,45%; Covas, 10,78%;
Maluf, 8,28%; Guilherme Afif Domingos(PL), 4,53; Ulysses — abandonado pelas fileiras
do seu partido — 4,43%; Roberto Freire(PCB), 1,06%; Aureliano Chaves(PFL), 0,83%; e
Ronaldo Caiado(PSD), 0,68%. Foram para o segundo turno, Collor, com o apoio das
elites urbanas e rurais brasileiras, e Lula, com o apoio do PDT, das alas sindicalistas e
marxistas do PMDB e com um apoio discreto do PSDB. Resultado que , meses antes,

nenhum analista politico arriscaria.

Como resultado do 2° turno eleitoral, Collor elegeu-se com 35.089.998 de votos
(42,75%) como o mais jovem presidente do Brasil e o primeiro eleito por voto direto
desde 1960. Lula recebeu 31.076.364 votos (37,86%) numa das mais acirradas
eleicdes presidenciais que o pais ja teve. Nessa eleicdo, onde os eleitores com menos
de 45 anos votavam pela primeira vez, os comicios perderam lugar para a TV, grande

palco eleitoral.

Na foto, a seguir, de Carlos Silva, vemos o0 presidente eleito em sua primeira
entrevista coletiva. Vemos a escolha do fotografo por uma imagem que denota a
atencado do entrevistado, a determinacdo estampada no olhar e a mao colada a boca
como sinal de interesse. A imprensa € tida como o 4° poder. Collor sabia muito bem do
respeito e da atencdo que a imprensa deveria dispensar como forma de ter de volta o

mesmo tratamento.

Uma entrevista coletiva é realizada com o objetivo de colocar diferentes 6rgaos
de imprensa em contato simultdneo com as mesmas imagens e com O mesmo
discurso. Pretende-se, assim, que a cobertura e a divulgacdo do evento seja feita da
forma mais homogénea possivel e transmitindo todos os veiculos, a um sé tempo, as
mesmas noticias. E a forma de entrevista onde o entrevistado tem o maior controle
ideoldgico sobre a difusdo do conteddo produzido. Susan Sontag ressalta que a
ideologia permeia a fotografia e a antecede na constituicdo do evento selecionado ao

ser fotografado:



“Embora um evento tenha passado a significar, exatamente, algo digno de se
fotografar, ainda € a ideologia (no sentido mais amplo) que determina o que constitui
um evento. Nao pode existir nenhuma prova, fotografica ou de outro tipo, de um evento

antes que o préprio evento tenha sido designado e caracterizado como tal™.

22.12.89/CB - Carlos Silva

* Susan Sontag op. cit, p.29



I11.5 O Presidente

Collor tomou posse em 15 de margo de 1990, para um mandato de cinco anos.
Anunciou a chegada da "modernidade" econdmica: livre mercado, fim dos subsidios,
reducdo do papel do Estado e um amplo programa de privatizacdo. Prometeu acabar
com a inflagdo que estava em 80% ao més e que ja acumulava 1.000.000% nos
altimos cinco anos. JA em sua posse, assinou 20 medidas provisorias e trés decretos

relativos a economia e a extingdo de érgaos governamentais de cultura e educacao.

Brasilia testemunhou nesse dia a maior festa de posse de um Presidente da
Republica na historia do pais e a primeira de um presidente eleito pelo voto popular
desde Janio Quadros, 29 anos antes. Na imagem captada por Carlos Silva, que coloca
0 presidente em primeiro plano, conduzido no Rolls Royce presidencial, podemos ver o
trabalho dos batedores e dos responsaveis pela sua seguranca e podemos ver,
sobretudo, formando o fundo, em segundo plano, a multiddo que o legitima. A fotografia
ilustrou o Correio Braziliense no dia seguinte e foi replicada em muitas outras

publicacdes.

15.03.1990/CB - Carlos Silva



As novas tecnologias permitiram que as imagens da posse presidencial
chegassem em tempo real, pela televiséo, e no dia seguinte, através dos jornais, a todo
o mundo e a lugares do Brasil que, em 1960, ficaram privados de tal compartilhamento
imagético de alegria nacional pela perspectiva de novos e bons tempos. Documentada
a esperanca, a imprensa dava continuidade a construcdo de representacdes de que a

modernizacao, personificada em Collor, promoveria avanc¢as sociais.

Sontag reconhece a possibilidade criada pela fotografia, de captacdo, de
perpetuacdo e de duplicacdo, ao dizer que: “O que a fotografia reproduz ao infinito so
ocorreu uma vez: ela repete mecanicamente 0 que nunca mais podera repetir-se

existencialmente™.

Em seu discurso de posse Collor prometeu modernizar o pais e destacou que a
modernizacao seria um instrumento de combate ao “egoismo doentio” de uma parcela
da elite brasileira que era atrasada, dona de privilégios cartoriais e que defendia
interesses exclusivamente particulares. Ato continuo, no dia 16 de marco, decretou o
Plano Collor de combate a inflagdo: extinguiu o cruzado novo e reintroduziu o cruzeiro
e confiscou o saldo das cadernetas de poupanca, contas correntes e demais

investimentos acima de 50 mil cruzeiros.

> Idem, ibidem, p.13



[11.6 O Super-Homem

Desde a posse, Collor procurou trabalhar a imagem de um governante

destemido, jovial, ousado e habilidoso. Misturava em sua imagem as coragens politica




e pessoal e comparava, sub-repticiamente, os desafios dos esportes e dos

deslocamentos com os desafios politicos, econdmicos e sociais.

No dia 17 de marco de 1991, na pagina 4, do Caderno Cultura, sob o titulo
“Collor ano um: presidente em ritmo de aventura”, o Correio Braziliense trouxe uma
coletanea de fotos dispostas lado a lado, todas com subtitulos, ressaltando as
atividades inusitadas de um presidente jovem e audacioso. Em comemoragdo ao
aniversario de governo, o jornal ressaltou uma das representacdes que o Presidente

Collor trabalhou para criar sobre sua imagem.

E importante notarmos que a matéria do jornal traz uma duplo sentido para a
palavra aventura. Na chamada Collor ano um: presidente em ritmo de aventura
deu-se dois sentidos a palavra. Quem se aventura é aventureiro. Apés um ano na
presidéncia, estaria o Jornal destacando as atividades esportivas e as jornadas

inusitadas do jovem presidente? Ou estaria se referindo a aventura na qual havia

metido o pais com o Plano Collor?

Na fotomontagem séo associadas palavras de forte e ambiguo significado como
legendas das fotografias: “Culto ao corpo” pode denotar tanto um presidente que se
preocupa com a sua saude quanto um presidente narcisista; “Contra a maré” pode se
referir tanto as adversidades enfrentadas no exercicio do cargo quanto as demandas
da economia; “Subterraneo” da o sentido de que coisas do governo acontecem as
escondidas; “Programa de indio”, hoje uma expressio politicamente incorreta, era uma
expressao utilizada para jornadas malogradas, entediantes ou de mau gosto; “Na
lama”, expressao pejorativa, quer dizer que se estd numa péssima situacao; “Manobra
militar”, para um pais ainda traumatizado pelo regime militar do qual saira ha pouco
tempo, significava muito menos um exercicio tatico das Forcas Armadas do que o0s
conluios entre civis e oficiais que foram tdo comuns na historia recente do Brasil; “M&o
na bola”, embora a foto retratasse um jogo de volei, no jargédo do futebol, que dizer que
foi uma jogada faltosa, desleal, e que a posse da bola devera ser concedida ao
adversério; “Gloria nas Alturas”, expressdo religiosa reservada aos santos e as
divindades, nitidamente procurava representar a vontade do jovem presidente em

sentir-se e parecer um deus.



Esta fotomontagem, que o tempo mostrou premonitiva em grande medida, nos
parece o primeiro momento em que o Correio Braziliense faz uma adverténcia
explicita para os cuidados que o governo deveria tomar e as ameacas que pairavam
sobre o Brasil. A inflagdo que um ano depois do Plano ja beirava os 20% ao més, o
desemprego existente e as dificuldades que atravessavam o0s setores produtivos
constrapunham-se a estratégia presidencial de auto-promo¢ao e com um governo cujos

desmandos e corrup¢ao comecavam a dar mostra.

Podemos perceber que a interpretacdo de “mensagem de adverténcia”, da
matéria, foi dirigida aos leitores mais esclarecidos, aos “formadores de opinido”,
agueles gue fossem capazes de entender o jogo de palavras feito. Nao foi dirigida ao
leitores mais populares, também porque naquele momento a popularidade do
presidente ainda era alta entre as camadas mais baixas da sociedade. Podemos
constatar tal iniciativa pela localizacdo da matéria: uma péagina inteira, par, dentro de
um caderno voltado para as classes mais altas, consumidoras de cultura nao-popular.
Fosse a intencdo do jornal trabalhar a representacdo de um lider atlético, destemido e
poderoso o faria numa pagina impar, dentro de um caderno de penetracdo mais

popular como o de Cidades ou o de Esportes.

“A tentativa de se mostrar ousado, entretanto, combinava com o estilo pessoal
que o presidente procurou adotar desde o inicio do governo, mantendo a imagem
agressiva da campanha eleitoral. Apresentando-se como o campeéo da juventude e do
destemor, Collor convidava a imprensa para fotografa-lo praticando esportes, pilotando
avides a jato, dirigindo jet-skys, entre outras atividades pouco usuais para um
presidente da Republica.”

Durante essa época sua assessoria de imprensa tratava cuidadosamente de
tornar publica a atividade que ele praticaria. Entre as inUmeras atividades esportivas
empreendia longas e rapidas caminhadas - como na foto que segue, de Moreno, onde
podemos ver o esfor¢co dos jornalistas em acompanhar um caminhante sorridente.
Essas imagens correram 0 pais e o mundo: “um jovem e telegénico presidente

(chamado por George Bush de Indiana Jones brasileiro)”’.

® Alzira Alves Abreu et all. Dicionario Histérico-Biogréfico Brasileiro — P6s-1930. Verbete: “COLLOR, Fernando”
Sdo Paulo: FGV Editora, 2001, p.1445

’ Thomas Skidmore. “A queda de Collor: uma perspectiva historica” in. Keith s. Rosenn e Richard Downes (Orgs.)
Corrupcao e Reforma Politica no Brasil: o Impacto do Impeachment de Collor. Rio de Janeiro: FGV Editora, 2000,
p. 23.



18.02.1990/CB - Moreno

Collor sabia do poder da comunicacdo e procurou sempre comunicar-se da
melhor maneira e de todas as formas. A utilizacdo de camisetas com mensagens era
uma constante em suas aparicdes externas. Todas sempre com uma mensagem
dirigida a um grupo social, ou mais que um, e sempre com temas de forte apelo civico
e moral. Na foto acima, que aconteceu antes que assumisse a presidéncia, durante o
governo de transicdo que antecedeu a posse, ele vestiu uma camiseta com dizeres de
defesa a Amazobnia. O discurso atendia as expectativas tanto dos ecologistas e
naturalistas brasileiros e estrangeiros, preocupados com a preservacao da floresta,
guanto, e principalmente, aos militares que denunciavam as incursdes estrangeiras na
amazonia e preocuapavam-se com o controle e defesa do importante e estratégico

espaco nacional.

Segundo Susan Sontag:

“A fotografia da a entender que conhecemos o mundo se 0 aceitarmos tal como

a camera registra. Mas isso é o contrario de compreender, que parte de ndo aceitar o

mundo tal como ele aparenta ser®.

Ela nos fala sobre o efeito que imagens como estas, teméaticas e reforcantes,
causam no imaginario, dizendo que o entendimento que a imagem fotografica nos
transmite € um entendimento incompleto e ilusério, aceita-lo seria aceitar as

representacoes por ela criadas.

8 Susan Sontag. op.cit, p.33



I11.7 O Salvador da Patria

A imagem de “salvador da pétria” foi a primeira a ser associada por Collor,
habilmente manipulada pelo grupo de profissionais responsavel pela comunicacédo do
candidato e do presidente, e foi difundida pela imprensa a exaustdo até que
comecaram o0s escandalos de corrupcdo que assolaram seu governo. Inicialmente
interessava vincular a salvacdo da Patria aos preceitos neoliberais de diminuicdo do

Estado e de modernizacdo do Pais.

Thomas Skidmore diz que Collor baseou a sua campanha na imagem do
messianismo politico, valendo-se da crenca brasileira, e da propria cultura na qual

Collor foi criado, de acreditar em salvadores:

“Aqui Collor bebia de uma longa tradicdo. A crenga brasileira nos salvadores
tinha suas raizes no sebastianismo portugués — a crenca de que Dom Sebastido, que
desaparecera em combate no norte da Africa em 1578, um dia voltaria para conduzir
Portugal & gléria™.

Fotos com criangas foram uma constante no cotidiano do presidente, como esta
retratada por Adauto Cruz quando Collor desce a rampa do Palacio do Planalto
acompanhado de inimeras criancas que, note-se, traziam palavras de forte efeito
social estampadas nas camisetas: lazer, liberdade, dignidade, profissionalizagao e n&o-
violéncia. Podemos ver também a diversidade das pessoas que compdem 0 grupo, nao
por acaso: homens, mulheres e criancas, brancos, negros e indios, politicos, militares e
pessoas simples. A descida da rampa se da de forma organizada e encenada de
maneira a permitir que todos sejam fotografados e distinguidos individualmente. O
presidente, que vem a frente do grupo, é registrado no momento em que chega a base

da rampa, no momento em que desce, simbolicamente, ao nivel do povo.

Fotos como essas eram fruto de ocasifes criadas pelos assessores de
comunicacao para serem inevitavelmente fotografadas e filmadas e correrem o pais.
Note-se ainda a presenca do entdo Ministro da Saude, Alceni Guerra, terceiro da direita
para esquerda, de baixo para cima. O Ministro estava abalado pelas denuncias do
superfaturamento na compra de bicicletas feitas pelo Correio Braziliense trés

semanas antes. Presencas como essas, do Ministro, sdo criadas como forma de

® Thomas Skidmore. op. cit. P.27



reafirmar o prestigio que possuem junto ao Lider e usadas como forma de sustentacao
do cargo. Nao adiantou. O Ministro ndo sobreviveu as denuncias e deixou o cargo no

més seguinte.

Criancas simbolizam também o futuro, aqueles que dependem das decisfes
tomadas e do trabalho realizado no presente. “A infancia simboliza a inocéncia, o
estado anterior ao pecado. Anjos sao representados como criancas e sinal de
pureza™®. Collor cercou-se e fotografou-se junto delas em inimeras oportunidades
valendo-se de todos os bons significados que elas poderiam representar. ldentificando-
se com o novo em detrimento do “velho” buscou construir uma representacado de

vanguarda politica, de preocupacdo social e de compromisso com o futuro do pais.

Susan Sontag mostra-se preocupada com a disseminacdo de imagens falsas de
um mundo fragmentado que a fotografia pode proporcionar dada a suas facilidades

tecnologicas de difuséo e reproducéo, e o controle social que isso pode implicar:

“A exploracéo e a duplicacao fotograficas do mundo fragmentam continuidades e
distribuem os pedacos em um dossié intermindvel, propiciando dessa forma

possibilidades de controle que ndo poderiam sequer ser sonhadas sob o anterior

sistema de registro de informacées: a escrita™*.

A imprensa brasileira foi extremamente condescendente com as iniciativas de
Collor de difundir as imagens que lhe interessavam dentro da sua estratégia de
comunicacdo. As fotografias reproduzidas nos jornais contribuiram com a construcao

das representacdes que politicamente lhe convinham.

19 Jean Chevalier e Alain Gheerbrant. Dicionario de Simbolos. 19 ed. Rio de Janeiro: José Olympio Editora, 2005.
1 Susan Sontag op. cit. p.173



111.8 O Louco

Da mesma forma que interessou vincular a “salvacao da Patria” a figura de um
Collor vigoroso e vitorioso, quando os escandalos se tornaram publicos, os esquemas
de corrupcdo descobertos, e o Plano Econémico comecgou a se confirmar um fiasco,
procurou-se a desvinculacdo da imagem do homem para salvar a imagem do Estado
moderno. A partir das declaragfes feitas por seu irmao e publicadas na revista Veja,
de 23 de maio de 1992, sob o titulo de capa “Pedro Collor conta tudo” a imagem do
presidente foi fortemente abalada e sua figura passou a ser diretamente associada ao
arbitrio e a corrupgdo que tomavam conta do governo. Na terceira entrevista dada a
revista, mesmo pressionado pela familia a parar com as denuncias, Pedro Collor
acusou o irmao Fernando de conivéncia com o esquema de corrup¢cdo montado por

Paulo César Farias, dizendo que este era, na verdade seu “testa-de-ferro”.

Diante de tais declaracfes, no dia 25 de maio, a Policia Federal instaurou
inquérito sobre as atividades de PC Farias. No dia seguinte, a Camara dos Deputados
aprovou a criagdo de uma CPI (Comissdo Parlamentar de Inquérito) para apurar as
denuncias. No plano sécio-econdmico o pais enfrentava desemprego, recessao,

estagnacdo do PIB e uma inflagéo j& perto de 25% ao més.

Observa-se na foto de Ivaldo Cavalcante, a “careta” captada fora do contexto de
homenagem no qual a foto se deu. Com a legenda “Collor é homenageado por
eleitores” retrata-se um Collor da maneira como era visto, naquela momento, pelo
senso geral: um politico genioso, de temperamento imprevisivel, egocéntrico,

autoritario e arrogante.

| — —




Nesse momento a maior parte da imprensa rompia com a sistematica de
fotografar Collor da maneira como ele fazia por ser visto. A imprensa passava a retrata-
lo da maneira como passara a ser visto e da maneira como personalizava o jeito de ser
do seu governo. Se antes as imagens, notadamente as fotograficas, ajudavam a
construir as representacoes intentadas pelo projeto de poder de Collor, agora, numa
inversdo de papéis e de valores, o fotojornalismo passou a destruir as representacdes
anteriormente criadas e a construir novas e negativas representacoes. As fotografias
que registravam caretas, boca aberta, olhos fechados, gestos brutos e posturas

inesperadas passaram a ilustrar as matérias.

Segundo Skidmore, a agressividade da imprensa, notadamente a escrita e a
eletrbnica, somaram-se ao problemas de Collor e tiveram papel crucial na sua queda e,
por diversos motivos, que o autor ndo detalha, muito jornalistas tiveram relativa
liberdade para cobrir a crise do governo Collor?. O brasilianista atribui ao que ele
chama de “fator pessoal” a causa determinante do impeachment quando diz que:

“Néao obstante a influéncia de fatores ambientais e institucionais, ndo teria havido
nenhum impeachment se ndo fosse pelos atributos pessoais de Fernando Collor de
Mello. Quaisquer que fossem os defeitos estruturais do sistema politico, os politicos
convencionais que constituiram o Congresso provavelmente nao teriam votado a favor
do afastamento do presidente . Foram obrigados a agir por um comportamento

presidencial que s6 pode ser definido como politicamente suicida™*.

Resgata ainda as origens coronelistas de Collor:

“A boa aparéncia de Collor ndo conseguia esconder uma atitude arrogante
prépria de uma fase anterior da politica brasileira. Esse atributo € comum entre as
personalidades publicas, mas Collor ndo se esforcava para escondé-lo. Estava
habituado a fazer poucas concessdes ao lidar com outros politicos. Parecia a
encarnacdo moderna do infame ‘coronel’ da politica nordestina, acostumado a mandar

ao invés de negociar™*,

Acrescente-se a essa postura de arrogancia a presungao de Collor.
Supervalorizando seu poder ele ndo acreditou, até o Gltimo momento, que o Congresso

fosse cassar seus direitos.

12 Thomas Skidmore op. cit., p. 33
¥ idem, ibidem, p. 34
“jidem, ibidem, p.35



[11.9 O Impedido

As investigacBes, tanto politicas quanto policiais, sobre as denuncias que
recairam sobre o governo Collor comecaram a ser acompanhadas atentamente pela
opinido publica. Foi fundado o Movimento Civico contra a Impunidade e pela Etica na
Politica. Desse movimento fizeram parte a ABI (Associacdo Brasileira de Imprensa), a
CUT (Central Unica dos Trabalhadores) e a OAB (Ordem dos Advogados do Brasil),
entre outras entidades representativas. Os “caras-pintadas”, estudantes secundaristas

e universitarios, puseram-se na linha de frente contra o governo.

No dia 16 de agosto, manifestantes, em 10 capitais brasileiras, sairam as ruas
vestidos de preto exigindo o impeachment de Collor. Dias depois, a ABI, na figura de
seu presidente Barbosa Lima Sobrinho, apresentou o pedido de impedimento de Collor

gue também foi assinado por Marcelo Lavanere, presidente da OAB.

28.09.92/CB — Arnildo Schulz




Na foto de Arnildo Schulz, vemos o presidente chegar de carro no Palacio do
Planalto um dia antes da votacao do impeachment pela Camara dos Deputados. A foto
foi veiculada no dia 29 de setembro de 1992, dia da votacdo, na pagina 2. Nela Collor
procura passar uma imagem de serenidade e tranquilidade acenando aos que o viam.
O fotografo o registra e o enquadra apenas na janela. Agora Collor ndo estava mais
como agente dos acontecimentos, pelo contrario, estava a observar, como de uma

janela, as coisas acontecerem independentemente a sua vontade.

Toda a capa do jornal deu destaque a votacdo sem apresentar a imagem do
presidente. Esta seria uma das Ultimas imagens do Collor poderoso veiculada pelo
jornal. A ela sucederiam apenas fotos retratando o cotidiano de um homem que lutaria

contra a perda de seus direitos politicos.

Color acreditou até o ultimo momento que o impeachment ndo seria aprovado.
Bem ao seu feitio. Deixou de renunciar e com isso perdeu seus direitos politicos. A
Camara dos Deputados aprovou, por 441 votos contra 38, a admissibilidade do
processo com base em dois argumentos: o de ter permitido “ de forma expressa ou
tacita, a infracdo da lei e da ordem publica” [Lei n°1.079, art. 8 (7)]; e o de ter ele
procedido “de modo incompativel com a dignidade, a honra e a decéncia do cargo” [Lei
n® 1.079, art. 9 (7)]"*. Autorizou, assim, o Senado a abrir processo contra Collor e

determinou o seu afastamento da Presidéncia.

1> Fabio Konder Comparato. “O Processo de impeachment e a importancia constitucional do caso Collor” in. Keith
S. Rosenn e Richard Downes (Orgs.) Corrupcédo e Reforma Politica no Brasil: o Impacto do Impeachment de
Collor. Rio de Janeiro: FGV Editora, 2000, p.118



[11.10 A Saida de Cena




No dia 30 de setembro o Correio Braziliense noticiou a votacdo da Camara e
substituiu as imagens pessoais, ha 12 pagina, pela imagem do povo, festejando o
resultado e dos deputados comemorando a votacdo. No dia 2 de outubro Collor foi

afastado, sendo substituido, interinamente, pelo vice-presidente Itamar Franco.

No dia 29 de dezembro o Senado julgou o processo. Diante da iminéncia do
resultado e procurando, numa dltima tentativa, escapar da condenagéo Collor entregou
uma carta renunciando ao cargo. O Senado nado reconheceu a validade da carta,
continuou com o julgamento, e o condenou a inelegibilidade e a inabilitacdo, por oito
anos, para o exercicio de quaisquer cargos publicos. Itamar Franco assumiu, em

carater definito, a presidéncia da Republica horas depois do julgamento.

As relacdes entre poder e imprensa foram muito intensas nos anos Collor. Como
jamais fora no Brasil. José Emiliano fala um pouco sobre o que foi, ha sua visao, o

impeachment:

“O Impeachment de Collor pode ser interpretado como um momento de ruptura
desse padrao (de complacéncia do jornalismo brasileiro perante o poder). Um momento
importante. Por isso, abalou a ideologia dominante nas academias e nos botequins,
sobre a importancia do jornalismo brasileiro. Mostrou que nem sempre ele se identifica
com o poder. Mostrou que da para fazer um jornalismo de outro padrdao no Brasil, da
para aglig naquele espaco de contradicdes de forma a elevar o teor de democracia do
sitema™™".

Em relagédo ao tratamento imagético dado a Collor, se inicialmente a imprensa o
retratou da forma que ele desejava, e como lhe convinha, depois de confirmadas as
denuncias contra o seu governo, a imprensa passou a representa-lo da forma que a

opinido publica passou a vé-lo.

1% Emiliano José. Imprensa e Poder: LigacBes Perigosas. Salvador, Editora da Universidade Federal da Bahia; Sdo
Paulo, Hucitec, 1996. p. 7



CAPITULO IV — O Fotojornalismo, A Fotografia, O Fotografo e O Fotografado
IV.1 A quem pertence a fotografia?

Roland Barthes preocupa-se com o direito da imagem ao perguntar: “A quem
pertence a foto? Ao sujeito (fotografado)? Ao fotégrafo?™. A questdo de propriedade
colocada por Barthes nos permite fazer as mesmas perguntas, transpondo para as
guestdes de interesse historico: A quem serve a foto? Ao fotografado? Ao fotdgrafo?
Ao publico? A um outro interessado? Estas e tantas outras perguntas podem e devem
ser feitas numa andlise da fotografia jornalistica. S&o muitas as partes envolvidas.
Tanto mais em se tratando de fotojornalismo politico. Tanto ainda mais em se tratando
de um ex-presidente da Republica eleito e impedido. Nado nos resta davidas quanto ao
potencial de informacdo que da fotografia se pode extrair, ou conhecer, como quer
Sontag. Se para ela a ideologia antecede a fotografia, para Barthes, pode haver uma

alternancia de servicos onde uma notabiliza a outra:

“Em um primeiro tempo, a fotografia, para surpreender, fotografa o notavel; mas

logo, por uma inversdo conhecida, ela decreta notavel aquilo que fotografa. O néo

importa o qué se torna entdo o ponto mais sofisticado do valor™.

24.02.1990/Argquivo CB

! Roland Barthes, op. cit, p.26
2 |dem, ibidem, p.57 (grifo do autor)



Na foto anterior, registrada durante o governo de transicdo de Collor, ele
aparece com a atriz Claudia Raia. Desta imagem, captada de forma inesperada, onde
os fotografados ndo posam ou olham para o fotégrafo e interagem com uma terceira
pessoa excluida da imagem, podemos levantar a questdo colocada por Barthes e
perguntar: a quem pertenceria a foto? ou, a quem interessaria 0 evento e a captura
dessa imagem? Ao fotografo que teve a oportunidade de registrar o encontro de duas
pessoas ilustres, que atuam em diferentes e interessantes areas? De demonstrar o
apoio que boa parte do meio artistico dispensou ao candidato, notadamente artistas da
Rede Globo?

Interessaria a foto ao recém eleito presidente? Para ter sua imagem de
juventude e sucesso associada a uma bela e famosa mulher, atendendo aos preceitos
do machismo brasileiro em geral e do nordestino em particular? Desejaria o presidente

aparecer nas colunas sociais além de aparecer nas editorias de politica?

Qual interesse teria a atriz? O que a teria levado a apoiar um candidato a

presidente durante a campanha e associar-se a ele depois de eleito?

Pode a todos interessar a imagem. Todos os envolvidos podem se valer do valor
gue um agrega ao outro. Ao presidente por ter sua imagem masculina reforgada junto
ao publico que consome a imagem da atriz. A atriz que pode ver seu prestigio crescer
junto ao meio artistico por se apresentar como uma interlocutora proxima do Presidente
da Republica. Interessa ao fotografo que tem a oportunidade de registrar um momento
de intimidade entre dois famosos e ao jornal que podera veicular uma imagem onde 0s

personagens sao de conhecimento publico.

Cabe aqui, para esta situacao, refletirmos sobre a distingdo entre real e
imaginario que faz Eni. P. Orlandi® e verificar que no nivel das representacées a
imagem apresenta coeréncia, unidade, clareza e completude e que, somente em
termos do real do discurso € que perceberemos as contradicbes tanto dos sujeitos

como dos sentidos.

% Eni. P. Orlandi, op. cit, p. 74



Orlandi nos fala, também, da func&o-autor® e da diferenciacdo entre o locutor e o
enunciador, o primeiro se representando como o “eu” do discurso e o segundo como a
perspectiva construida desse “eu”. Na foto que segue, onde se da a interlocucdo de
grandes forcas politicas, quem surge como o “eu” do discurso fotografico? Seria o
presidente Collor que esta falando no momento? Seria 0 senador Antdnio Carlos

Magalhdes que esta fotografado ao centro e de frente?

-~

»

08.07.1992/CB#%- Ivaldo Cavalcante

Considerando-se que, procurado meses antes por Collor, o PFL havia se
transformado no grande partido de sustentacdo do seu governo e que a foto foi
registrada e veiculada quando o processo de impeachment ja corria ho Congresso
Nacional, e considerando-se ainda que o angulo buscado foi o que pretendeu dar
visibilidade aos senadores Edison Lobado (esquerda) e Antonio Carlos Magalhdes e
mostrar Collor “dando explicacdes”, o “eu” nos parece pertencer ao fotografo que foi
hébil para captar o evento e 0 representar consonante ao contexto real. Fosse a
mesma cena fotografada do angulo oposto a representacao seria outra.

IV.2 Coadjuvacao e legendas fotogréaficas

*idem, ibidem, p. 74



Quando fotografados diferentes personagens juntos, um toma do outro valores e
sentidos. Politicos costumam buscar a agregacao de valores externos a eles em outros
lideres politicos internacionais, em liderancas regionais, cidaddos comuns, criangas,
intelectuais, artistas, familia, como forma de criar as representa¢des que |he interessam
no longo e no curto prazo. Muitas vezes também interessa aos coadjuvantes ter sua
figura associada a um importante politico quer pela vaidade do registro, quer pelo valor
extrinseco que a ele podera agregar, também.

Podemos verificar a utilizacdo da coadjuvacdo como recurso discursivo no

-

— 16.08.92/CB — Arnildo Schulz




registro feito por Arnildo Schulz no dia 16 de agosto de 1992, dia em que manifestantes
sairam as ruas do pais, vestidos de preto, em protesto a Collor. O entdo presidente
valeu-se da presenca de dois esportistas, medalhistas olimpicos, na modalidade do
judd, Aurélio Miguel e Rogério Sampaio, para associar as imagens de combatividade e
vitoria, talvez querendo transmitir a mensagem de que seria capaz de levar seus

oponentes “a lona”.

Para que o discurso fotogréafico tenha efeito, tanto no plano do real quanto do
imaginario, muitas vezes, é necessario que haja um conhecimento prévio dos
elementos constituintes da imagem. Pode-se fazer uma andlise sem saber que 0s
coadjuvantes sado dois campedes olimpicos brasileiros de jud6? Para isso 0s jornais e
outras publicacdes fazem uso das legendas fotograficas complementando com as

informacdes necessarias ao entendimento.

As legendas podem ser meramente descritivas e informativas ou podem servir,
também, para ideologicamente dar, reforcar ou distorcer o sentido aparente no discurso
fotografico. Da foto em questdo a legenda foi: “De verde e amarelo, Collor correu com
0os judocas Rogério (E) e Aurélio Miguel”. A inclusdo dos nomes dos atletas, na

legenda, foi importante para que fossem associados as suas imagens.

Para Barthes, o processo de extracdo da informacao fotografica requer bagagem
cultural. Segundo ele, “a familiaridade, o saber, a cultura,” fazem com que as pessoas
“percebam” a fotografia de maneira diferente®. Fala, por isso, da profunda relagdo que

a fotografia tem com a historia, oferecendo uma elementos de compreenséo a outra.

IV.3 Cenério

> Roland Barthes, op. cit, p.40 a 51



Da mesma forma que um fotografado toma valor de seus coadjuvantes pode,
também, tomar valor do cenario em que a fotografia se da. O cenario, além dos
atributos estéticos, pode falar por si s6 ou dar complemento ao sentido que se deseja.
Barthes disse que “a propria paisagem nao passa de um empréstimo feito junto ao

proprietario do terreno™®.

Collor valeu-se muito dos cenarios. Tanto esteticamente quanto simbolicamente.
Deixou-se fotografar na Amazbnia, no Pantanal, na sua residéncia, em frente a

blindados e aviées, nos Parques de Brasilia, na Esplanada dos Ministérios, entrando no

Congresso.

Os cenérios sao de grande utilidade, também, para o fotografo. Quer seja para a
constituicdo de um fundo apropriado para o contraste de cores e sombras, quer para

transmitir um significado complementar a imagem da pessoa fotografada como na foto

% Idem, ibidem, p.26



anterior, registrada por Carlos Silva, na primeira entrevista coletiva dada por Collor

como presidente eleito, em 22 de dezembro de 1989.

Nessa foto podemos verificar tanto a utilizacdo do cenério como contraste a
roupa e cabelos do fotografado (muitas vezes a roupa é escolhida em decorréncia do
fundo) como podemos ver a utilizacdo do cenario como fonte suplementar de
informacgé&o. Ao fundo aparece o ano em que acontece o evento e boa parte da sigla do
local onde se deu: TRE (Tribunal Regional Eleitoral). O cenario localizou a foto no

tempo e no espaco.

IV.4 A Selecédo, as Dimensdes e o Posicionamento de Imagens



A fotografia ndo resulta, no fotojornalismo, apenas de procedimentos
espontaneos, criativos e intuitivos do fotégrafo como na fotoarte. Ela é resultado de
rotinas permeadas de ideologia que dominam todo 0 processo.

A escolha do evento ou do personagem fotografado ja €, por si, arbitraria. Cabe
a redacdo do Jornal decidir o que deve ou nao ser fotografado. Geralmente as decisdes
partem dos editores ou do chefe de redagéao.

O fotografo-repérter sai a campo ja com uma pauta prévia contendo 0s
personagens, 0s eventos e 0 contexto em que deve se dar as imagens capturadas. No
momento do evento o fotdgrafo procura atender os registros demandados da melhor
maneira e procura registrar imagens suplementares seguindo seu proprio gosto,

sensibilidade e instinto fotografico.

Nos anos estudados, o fotégrafo retornava ao jornal e revelava os negativos.
Cabia ao editor de fotografia escolher, no negativo, quais fotos possuiam qualidade
técnica e qualidade editorial para serem reveladas em papel fotografico que seriam

encaminhadas a redacéao.

Na redacdo os editores escolhiam as imagens e determinavam a posi¢ao que
estas ocupariam, na pagina, para que fossem providenciados os fotolitos e chapas
necessarios a impressao. O processo de selecdo das imagens, portanto, ndo € o
resultado das escolhas, apenas, do fotdgrafo e do fotografado. E, em grande medida,
resultado das escolhas das pessoas envolvidas ndo especificamente com uma foto-

reportagem mas, sobretudo, envolvidas com o projeto editorial do jornal como um todo.

O posicionamento e o dimensionamento das imagens também seguem critérios
técnicos e ideoldgicos. Muitas vezes procura-se dar posicionamento e dimensfes a
imagem que sejam conciliadas, na pagina, ao texto. Nao obstante, tais caracteristicas
sdo determinantes no resultado final e visual para o leitor. Os jornais exploram
conscientemente os diferentes atributos da imagem na diagramacgao e formatagao das

paginas.



No sistema grafico ocidental a hierarquia de importancia visual, nas paginas, se
da sempre da esquerda para a direita e do alto para baixo. Assim, as paginas impares
oferecem um impacto maior na leitura e igualmente mais nobre é a metade superior do
jornal. A primeira pagina tem primazia que € indiscutivel, contudo poucos atentam para
a vantagem visual que leva a metade superior dessa pagina diante dos habitos de
portabilidade do jornal. Quando dobrado, na distribuicdo, nas bancas ou mesmo sobre
as mesas, coloca-se sempre a face que traz o cabecalho do jornal onde constam
marca, data e manchete. Chega-se assim ao diagrama abaixo para retratar a hierarquia

visual, de importancia, nos impressos:

Capa Pag. 3

Diante dessa realidade, a composicdo da primeira pagina sempre se
apresentara como um dilema ou uma ferramenta ideoldgica para o editor. E
imprescindivel que numa analise do discurso fotojornalistico esteja-se atento para a
selecdo, para o dimensionamento e para o posicionamento dos elementos na pagina
do jornal: manchetes, chamadas, fotografias, textos, infograficos, charges, publicidade
e etc.

Na edicdo distribuida no dia 18 de dezembro de 1989, dia seguinte ao segundo
turno das elei¢cdes, podemos perceber e analisar varios elementos na composi¢cdo da
pagina. Embora as pesquisas de boca-de-urna anunciassem a vitéria de Collor sabia-

se que a apuracao retrataria uma disputa apertada e sem resultado certo.

Sao selecionadas uma foto para cada um dos candidatos. Ambas com as
mesmas dimensdes. Collor é retratado fazendo o gesto da vitdria e Lula beijando a

cédula como quem assopra um dado antes de lanca-lo, talvez torcendo pela vitoria,



talvez celebrando o exercicio democratico. A foto de Collor é colocada ao alto, sobre a
de Lula que ficaria cortada ao meio quando o jornal fosse dobrado. Como contrapartida

€ colocada, também, a direita e abaixo uma foto das comemoracdes petistas.

Numa foto menor, embaixo e a esquerda, € noticiada a prisdo dos
sequestradores do empreséario Abilio Diniz. Sequestro esse que por muitos foi
denunciado como exploracdo de setores da direita porque os sequestradores eram
esquerdistas latino-americanos. No Reveillon de 1991, Collor e Abilio Diniz assistiriam

juntos a chegada do Ano Novo.




IV.5 O Enquadramento

O enquadramento consiste na delimitagdo do campo a ser captado. E o recorte
que o fotégrafo faz do objeto, dos seus coadjuvantes e do cendrio em que esta
inserido. E um recorte da realidade total que se transforma em realidade parcial

levando para o imaginario aquilo que foi e o que nao foi enquadrado.

No ato do enquadramento é que se da o destaque para um ou mais elementos.
E a escolha que privilegia o que deve ser registrado, o que deve ser destacado e o que
deve aparecer em segundo ou terceiro planos. E o recurso que mais permite trabalhar

o limiar e o subliminar.

Susan Sontag adverte para as ilusbes criadas no ato fotografico. A critica a
informacdo oferecida pela imagem deve ser feita, advindo a compreensdo da
informagdo que foi selecionada e daquilo que foi preterido. Segunda ela, o
enquadramento é o ato maior de selecdo, de exclusdo, de descontinuidade e de

construcdo de realidades:

“Um novo significado da idéia de informacdo constituiu-se em torno da imagem
fotografica. A foto € uma fina fatia de espaco bem como de tempo. Num mundo regido
por imagens fotograficas, todas as margens (enquadramentos) parecem arbitrarias.

Tudo pode ser separado, pode ser desconexo, de qualquer coisa: basta enquadrar o

tema de um modo diverso. (Inversamente, tudo pode ser adjacente a qualquer coisa)”’.

Na foto que segue, veiculada no alto da pagina 3 do Correio Braziliense de 20
de agosto de 1992, quatro dias ap0s a “guerra das cores” e 6 dias antes da votacéo do
relatorio final da CPI que investigou PC Farias, o fotégrafo Arnildo Schulz registrou, no
Palacio do Planalto, numa solenidade de promocao de generais, duas imagens em que

o presidente aparece ladeado e acompanhado pelos ministros militares.

Tanto na fotografia que aparece na capa do jornal quanto nessa proxima, o
enquadramento faz com que Collor apareca somente acompanhado pelos militares.
Exclui-se os civis. Ele coloca sob enquadramento a relacdo proxima que o presidente
passa a ter com 0s seus ministros militares. Collor buscava o apoio que poderia

precisar da mesma forma que procurava intimidar a sociedade com a possibilidade de

" Idem, ibidem, p.33



interferéncia das Forcas Armadas no processo politico em curso. Com a legenda:
“Socrates (D) garante apoio constitucional das Forcas Armadas ao presidente Collor e
condena pré-julgamentos” a imagem centraliza o Brigadeiro e coloca os outros dois
ministros militares (Carlos Tinoco, do Exército e Mério César Flores, da Marinha) ao

fundo desfocados, qual sentinelas sombrios, como guardides da ordem.

19.08.1992/CB - Arnildo Sechul

O enquadramento e o zoom fotografico podem ser feitos tanto pelo fotégrafo, no
momento da regulagem das suas lentes, no ato fotografico, quanto pelo arte finalista no
momento de decidir pela confeccdo do fotolito. Assim, a selecéo e exclusdo podem ser
feitas tanto no momento de decisdo pelo que deve ou nédo ser fotografado quanto no

momento de decisdo pelo que deve ou ndo ser veiculado.



IV. 6 Os Recursos Fotograficos: luz, filtro, angulo e foco

Além do enquadramento e da aproximacao outros recursos podem ser utilizados
na construcdo do discurso fotografico e na fabricacdo das representacbes. O
aproveitamento da luz e a utilizacdo de filtros contribuem com o fotégrafo na
ambientacdo do evento, na caracterizacdo do personagem, na manipulacdo dos

contrastes. S80 esses recursos que atribuem o clima a fotografia.

O angulo do fotografo em relacdo aos objetos permite uma hierarquizacao das
dimensdes. E o angulo que determina o que deve ou n&do vir em primeiro plano, o que
constituird o cenario fotografico e o que devera aparecer como maior ou menor na
relacéo entre os diferentes elementos da fotografia. O angulo determina o que, como, e

em gue instancia devera ser visto.

O foco determina a atencdo que devera ser dada aos diferentes elementos.
Determina a resolucdo dos elementos da fotografia. O foco pode ser feito sobre os
objetos em primeiro plano, em segundo ou terceiro, ou pode ser feito em todos os
elementos da fotografia. Nao deixa, também, de ser acessoério de inclusao/exclusao

fotografica.

Na foto de Ubirajara Dettmar, que fora o fotografo responséavel pela foto de capa
da revista Veja de marco de 1988, podemos verificar a intensa utilizacdo dos recursos
fotograficos. Fotografando o presidente no Lago Paranoa, dentro da sua lancha, o
fotografo aproveita a profusdo de luz de um dia claro para dar uma aura mistica a
imagem fotografando Collor contra a luz, com o céu azul ao fundo e os raios solares

vindo da esquerda e do alto para a lancha.

Focando igualmente todos os elementos da fotografia ele distribui a atencéo
sobre todos esses elementos. A hierarquizagdo se da no angulo que o fotégrafo
buscou. Dirigindo sua embarcacdo a frente da lancha do presidente, Dettmar o
fotografa a partir da proa da lancha colocando a bandeira do Brasil em primeiro plano,
faz com que a bandeira pareca muito maior do que era de fato, e coloca o presidente
ao fundo que, acenando, parece concordar que o Brasil € bem maior que ele. Esta é

uma fotografia cuja imagem deve-se quase que inteiramente ao fotografo. Uma



imagem construida a partir de elementos reais. Fosse a fotografia feita a partir da popa
o discurso seria outro: um Collor engrandecido tendo ao fundo uma bandeira diminuta.
Vé-se que o discurso do fotografado pode ser diverso do da fotografia ou que, como na

vida, o significado de algo depende do angulo pelo qual é visto.

31.08.1991/CB - U. Dettmar
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IV.7 O Uso das Instituicbes

Collor fez grande uso das instituicdes. Valeu-se delas para associagbes e
dissociacOes da sua imagem. Igreja, casamento, escola, forcas armadas, escotismo,
organizacdes ecologistas, mundo artistico entre outras foram largamente utilizados.

Muitas vezes combinou mais que uma. Era cena comum vé-lo ir a Igreja com a esposa.

= 15.03.1990/



Na imagem capturada por Moreno, no dia 15 de marco de 1989, dia da posse
presidencial, vemos a pose feita pelo casal presidencial. Nela, Fernando e Rosane
procuram transmitir a imagem de um “casal perfeito”. No imaginario brasileiro um
casamento bem sucedido e estavel é sinbnimo de responsabilidade e respeito aos

valores tradicionais.

Chama a atencao o beijo formal, respeitoso e discreto que o presidente d4 na
testa de Rosane. Procura ele conferir respeito ao ato e estende a formalidade do cargo
que ocupara a relacdo publica que tera com a esposa. Ou, inversamente, confere
respeito a suas relacfes pessoais, estendendo-o as relacdes que tera com toda a

sociedade.

Quando surgiram as denudncias sobre irregularidades cometidas por Rosane
Collor na presidéncia da LBA, em agosto de 1991, Fernando Collor apareceu em

publico sem a alian¢a dissociando de sua conduta a dela.

Segundo Skidmore a instituicdo familia foi uma das responséaveis pela queda de

Collor:

“Sem essas acusacdes de Pedro, Collor teria talvez escapado de uma ampla
investigacdo pelo Congresso, tal como Sarney, pois huma cultura latino-americana

como a do Brasil as acusac¢des de um irmao tém muito mais peso que as de um politico
”8

de oposicao™.
Da mesma forma que Fernando Collor usou da instituicdo familia, em seu
beneficio, para representar um bom marido, filho e pai, foram as denuncias oriundas da

prépria familia, do seu irméo Pedro Collor, que mais efeito tiveram.

® Thomas Skidmore, op. cit. p.36



IV.8 O Uso dos Simbolos

Na estratégia de comunicacao de Collor e na representacdo de seu poder e do
seu status houve profusdo na utlizagdo de simbolos. A simbologia pode ser
empregada tanto pelo fotografado, na elaboracdo do evento, quanto pelo fotégrafo na

composicao da imagem.

Na imagem abaixo, de arquivo do Correio Braziliense, cujo fotégrafo ndo esta
identificado, vemos a esteticamente magnifica fotografia que coloca o Pavilhdo
Nacional ao alto, em destaque, tremulando e iluminado pelo sol. Simbolo maior da
Pétria que o presidente h& de governar. Retrata o presidente em posi¢cao subserviente,
fechando os olhos em sinal de profundo respeito e responsabilidade.

Chama a atencdo o esmero da figura presidencial, o cuidado com que foi
barbeado, as costeletas recém cortadas e os cabelos fixados com o gel que Ihe foi
caracteristico. Vé-se nitidamente que o trabalho da fotografia foi feito com a
colaboracdo de ambos, fotégrafo e fotografado. Talvez seja uma foto feita pela propria

assessoria presidencial e cedida aos veiculos de comunicagédo. Nao se tem tal registro.

SR
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Na fotografia a seguir, o simbolo foi adotado pelo fotografado. Registrado pelo
fotografo Eraldo Peres em 17 de marco de 1991, o plantio de uma arvore no Jardim
Botanico de Brasilia, na época em que se comemorava um ano de governo e de Plano
Collor, procurou simbolizar um presidente preocupado com um futuro melhor para o

pais.

Segundo Chevalier a arvore “é um dos temas simbdlicos mais ricos e mais
difundidos™, e sua bibliografia daria por formar um sé livro. Segundo ele a arvore

simboliza principalmente a vida, a evolucéo e o crescimento vertical.
| S—

17.03.1991/CB - Eraldo Peres

® Jean Chevalier. op.cit. verbete: arvore, p.84



IV.9 Posturas, Gestos e Encenacdes
A comunicacdo corporal também é simbolica. Collor utilizou de diferentes
posturas, profusdo gestual e encenagfes dramaticas. Comunicava-se com 0 Corpo com

maestria e malicia. Oferecia aos fotégrafos inUmeras possibilidades de imagens.

Na foto de Raimundo Paccé, veiculada no dia 19 de dezembro de 1989, vemos o
presidente eleito repetindo o gesto ja feito por muitos outros lideres mundiais. O “v” da
vitéria foi mundialmente difundido por Winston Churchill quando deixava-se retratar

encorajando os ingleses a vitoria sobre os nazistas.

18.12.1989/CB — Raimundo P



Na foto de lzabel Cristina, de 24 de janeiro de 1990, vemos Collor numa
entrevista coletiva passando-se por assustado, acuado, suas maos espalmadas para a

frente pedindo calma:

24.01.1990/CB - Izabel Cristina

Em 16 de marco de 1990, o presidente caminha a pé pela Esplanada dos
Ministérios, dirigindo-se ao Congresso para discursar sobre o Plano de ajustes
econdmicos que acabara de instituir. Acompanhado pelo vice-presidente Itamar Franco
e pelo ministro Bernardo Cabral, caminha célere e imponente, transmitindo a imagem
de uma grande missdo a cumprir. Também ocupando o espac¢o politico da Capital

Federal como seu e como havia feito, com simpatia, Juscelino Kubitschek.

T——Tr
16.03.1990/GB - Moreno




Raimundo Paccé retratou, em 25 de maio de 1992, o momento em que 0O
presidente afirmou ter sabido das denuncias feitas pelo irm&o, Pedro Collor, do
esquema de corrupcado montado por PC Farias. Collor mostrou-se surpreso e cerrou

os punhos em sinal de revolta com a atitude do irméao.

25.05.1992/CB — Raimundo Pacc

Adauto Cruz registrou, em agosto de 1992, discurso que Collor fez para os
taxistas, em Brasilia. Trés dias antes da “guerra das cores” o presidente, inflamado, os
dois dedos em riste, usou da retdrica para convencer que o impeachment seria uma

manobra golpista tentada por seus adversarios.

13.08.1992/CB - Adauto Cruz




IV.10 A Justa e a Contraposi¢cao de Imagens no Jornal

O jornal pode construir representacdes a partir da justa e da contraposi¢do de
imagens. No dia 28 de setembro de 1992, um dia antes da vota¢cdo do impeachment o
Correio Braziliense inseriu duas imagens que, justapostas, ampliaram o sentido de
uma e de outra. Na foto, acima, é retratado o presidente Collor cumprimentando
desajeitadamente um manifestante em seu apoio. Na legenda: “Collor recebeu apoio
ontem de cerca de cem pessoas”, 0 que significa um apoio de cem pessoas para quem

foi alcado por milhdes e foi aclamado por milhares?

Na foto, abaixo, foi retratado o vice-presidente Itamar Franco no momento em
gue cruzava o limiar de visdo entrando em algum ambiente. Denota a expectativa do
vice pela tomada de lugar do presidente em julgamento. A legenda faz mencgéo as

liderancas politicas que o apdéiam.
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V.11 O N&o-Registro: Supressao de Imagens

No discurso fotojornalistico também ha o “dito” e o “ndo dito” de que nos fala
Orlandi: “...0 dizer tem relacdo com o nao dizer, isto deve ser acolhido

metodologicamente e praticado na anélise™.

No dia seguinte a votacdo da Céamara as imagens mostram 0 povo
comemorando o afastamento do presidente e a Camara festejando o resultado final.
N&ao figuram imagens nem do presidente afastado e nem do presidente Itamar Franco
interinamente empossado. O impeachment propriamente dito seria votado pelo
Senado. O processo nao fica claro na edicdo. Deu a votacdo pelo encaminhamento do
pedido de impedimento como um resultado j& sacramentado, o que, legalmente ainda
nao acontecera. O movimento pelo impedimento de Collor passou a fazer coercao pelo

resultado.

0 Eni P. Orlandi, op. cit. p.82
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IV.12 A Substituicdo de Imagens, de Representacdes e de Discursos

No dia 30 de dezembro de 1992, dia seguinte ao afastamento definitivo de Collor
e a cassacao de seus direitos politicos, o fotografo Adauto Cruz registrou o chefe de
cerimonial do Palacio do Planalto, Francisco Baker, retirando a foto oficial do ex-
presidente Collor. Numa metalinguagem fotografica ha o registro da substituicdo da
imagem que ocupou O governo e que Oocupou 0s jornais. Substituiu-se a imagem e
seriam substituidas as representacoes.
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Concomitante a assuncdo do novo presidente, o Correio Braziliense levou as

bancas uma edicédo colorida do jornal para noticiar o ocorrido. Sinal de que novos

tempos viriam, a edicdo acenava com outras e novas imagens. A cor passara, também,

a ter papel discursivo. Embora o nome de Collor estivesse na manchete a sua imagem

Nao mais apareceu.




Em relacdo aos fatos noticiados, aos mecanismos de criacdo das

representacdes, e a dindmica da reciclagem destas, Ledo Serva afirma que:

“O jornalismo, tal como o conhecemos hoje, omite as circunstancias
determinantes dos fatos. Os meios de informacao, portanto, criam clones dos fatos,
parecidos com seus objetos apenas o suficiente para que haja verossimilhanca. Mas,
como os clones bioldgicos reais, ou mais ainda como os humanos do filme Blade
Runner (de Ridley Scott), sdo fatos sem gravidez, sem histdria, sem memoria. Sao
fatos que se esgotam quando cumprida sua missédo efémera e que, em seguida, devem

ser destruidos (...); psicologicamente, sua memodria sera substituida no dia seguinte™*.

O fim do poder de Collor foi o fim, também, da exploracdo das suas imagens. A
imprensa e 0 povo queriam novas imagens em substituicdo. Novas imagens vieram e

junto com elas novas representacoes.

1 edio Serva, op. cit, p.135



CONSIDERACOES FINAIS

E amplamente reconhecida, por jornalistas, soci6logos, analistas politicos e
historiadores, a habilidade de Fernando Collor de Mello em trabalhar a prépria imagem
e em difundi-la de acordo com 0s seus interesses, objetivos e conveniéncias. Criado na
imprensa, herdeiro de empresas de comunicacdo, ex-reporter, politico de varias
campanhas e mandatos soube, como poucos candidatos e presidentes, manipular a

imprensa e fazer com que suas estratégias discursivas e imagéticas lograssem éxito.

Valendo-se dessa sua habilidade Collor soube sair do anonimato nacional e
empreender uma campanha vitoriosa sobre importantes e conhecidas liderancas
politicas nacionais. Utilizou das permissivas regras eleitorais vigentes para se projetar
como uma alternativa nova, moderna e moralizadora da politica nacional. Apresentou-
se e representou-se, com eficacia, como a esperanca de um Brasil renovado,

moralizado e moderno.

N&o teve a mesma habilidade para sustentar as representacdes construidas
sobre si e para impedir o desmoronamento da sua imagem e do seu governo. Numa
inversdo de papéis terminou o0 seu governo representando os desmandos e a

corrupgdo que combatera.

A imprensa nacional pode ser dividida em trés grupos no que diz respeito ao
tratamento que foi dado a trajetdria de Collor. Houve os veiculos que dispensaram
apoio da primeira hora até a véspera do impeachment, como a Rede Globo. Houve
outros que identificaram seus métodos e objetivos e nunca acreditaram nos seus
discursos como o Folha de Sao Paulo. Houve tantos outros, a grande maioria, que
acompanhou e fez a cobertura dos acontecimentos reproduzindo o efeito que Collor
exerceu sobre a maior parte da sociedade e espelhando o pensamento do senso
comum. Seguindo uma curva de Gauss a maior parte da imprensa fabricou e
reproduziu as representacdes de acordo com o momento politico vivido por Collor.
Como a maior parte da populacdo, esses veiculos de comunicacdo descobriram e
acreditaram no projeto politico de Collor até o ano de 1992 para, depois que 0s
escandalos viessem a tona e a recessdo tomasse conta da economia, voltarem-se

contra ele contribuindo com a destruicdo da imagem antes edificada.



O Correio Braziliense enquadrou-se no grupo dos veiculos que tiveram 0s
comportamentos tipicos de construcdo, reproducdo e destruicdo da imagem e das
representagcdes. Contudo, podemos verificar algumas particularidades no tratamento

imagético dado ao longo do periodo.

A primeira delas é que o Correio Braziliense néo fez apologia de Collor sendo
na festa da posse. Percebe-se zelo no tratamento das noticias, na exibicdo de imagens
e nas relagcbes com o governo. Durante todo o periodo que vai da campanha
presidencial até o episddio da cassacado ndo foram veiculadas imagens de impacto tao
forte quanto as que foram impressas registrando as manifestagcbes populares de
repudio ao governo e de comemoracdes pela aprovacdo do impeachment. Talvez o
amplitude e a profuséo de imagens da posse tenha se dado muito mais por ser o0 maior
veiculo de Brasilia. Como dever de oficio, por ser o 6rgdo de imprensa local, por ter a

facilidade logistica de possuir maior numero de fotografos e jornalistas na ocasiao.

A0 mesmo tempo que nos parecem 0s registros de imagens feitos pelo Correio
uma cobertura cercada de cuidados para ndo cometer excessos, verificamos uma
grande conivéncia com a estratégia de comunicacédo de Collor de representa-lo jovem,
destemido e corajoso. Vemos que foi dada demasiada importancia para os aspectos
cotidianos do jovem presidente.

Duas importantes constatacdes poder ser feitas a partir do estudo imagético
feito. A primeira delas decorre da natureza da imprensa: o Correio Braziliense, jornal
que é, portanto, produtor de representacdes, cumpriu 0 papel e criou, reproduziu e
destruiu representacdes em torno do Collor candidato, eleito e presidente para depois
destrui-las e recria-las colaborando com o esfacelamento do poder politico antes

construido.

A segunda constatacdo, e a mais importante, consiste em verificar que o
fotojornalismo do Correio Braziliense, como da maior parte da imprensa, durante boa
parte do periodo, retratou Fernando Collor de Mello ndo como ele era de fato mas sim
da forma como ele queria parecer. Essa situacdo, do fotografado sedutor, autor das

proprias imagens, perdurou até que, com o fracasso das medidas econémicas e com



as denuncias de corrupcdo, o fotojornalismo rompesse com as praticas vigentes e
passasse a retrata-lo de forma oposta. A partir de entdo as imagens que se buscou
registrar foram as imagens de um lider arrogante, grotesco e enfraguecido. O Correio
passou a espelhar nas suas fotos ndo mais as imagens desejadas pelo fotografado

mas sim as imagens que a sociedade passara a ter do presidente.

As fotografias podem revelar os discursos nelas contidos, como verificamos, nédo
s6 pela selecdo de imagens. Os discursos podem estar contidos nos recursos técnicos
de enquadramento ou diagramacao. Podem estar contidos na identidade das pessoas
gue compdem o grupo fotografado. Podem estar contidos nos cenarios e nos simbolos

inseridos na imagem.

Como foi percebido os discursos podem estar na ndo-imagem. Podem estar na
imagem que nao foi escolhida, no continente que ficou excluido do contelddo

enquadrado. Podem estar na auséncia de fotos.

Ao politico interessa a permanéncia e a longevidade das imagens que lhes
convém. Aos jornais interessa a imagem do dia anterior, hoje. Amanha serdo

necessarias novas e diferentes imagens.

A fabricacdo de representacfes interessa aos politicos e aos jornais. As
fotografias registram e difundem tais representacfes. A fotografia revela os discursos
nela contidos. O fotojornalismo trabalha a criagcdo, a destruicdo e a substituicdo

permanente de imagens, discursos e representacoes.
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