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1 INTRODUGAO

Esse projeto experimental se propde a produzir um livro fotografico que
mostre uma narrativa publicitaria presente na exposicdo de produtos de feiras

populares.

Com intensa comunicagao verbal e visual, a feira popular se torna um
sistema complexo de cdédigos a serem percebidos e interpretados. Nesse
trabalho, o direcionamento é para a comunicagao visual. Por meio da fotografia,
pretendo fazer uma analogia entre as narrativas de um texto publicitario e a
forma com que as barracas expdem os seus produtos. Tratadas por Joao
Anzanello Carrascoza (2007), as narrativas publicitarias devem ter estratégias
persuasivas para serem percebidas como algo positivo para o publico. No caso
das feiras, cada barraca tem, mesmo que parecidas, uma narrativa propria. E é
justamente na forma com que os produtos sdo expostos que vai se dar essa

narrativa.

Na disputa para chamar o olhar para o seu produto e no embate para
querer ser visto, a exposicdo dos produtos fica saturada de informacgdes
sobrepostas. Isso faz com que o feirante tenha que transmitir a mensagem logo
de cara, ja no primeiro instante. Quando Carrascoza (2007) monta uma estrutura
l6gica-formal da linguagem narrativa nos textos publicitarios, percebe-se que
essa mensagem do feirante, que num primeiro olhar, ja deve dizer a que veio, é
analoga ao exoérdio de um texto publicitario. O exdrdio € o titulo do texto
publicitario, € “a introdug¢ao do discurso”, segundo Carrascoza (2007). “Pode-se
iniciar com um conselho que nos induz a fazer uma coisa”, completa ele. Se
fotografia € escrever com luz, esse projeto apresenta, analogamente ao texto
publicitario, o texto fotografico — onde os elementos presentes na imagem

formam o texto, nesse caso, o exérdio.

Assim como na relagao diafragma-obturador-ISO, embasei o trabalho na
triade fotografia-feira-publicidade como esquema metodologico. Esses trés
pilares foram o ponto de partida para moldar a estrutura do projeto, pois tratam
exatamente daquilo que o projeto pretende cumprir: a publicidade nas feiras por

meio da fotografia.



Como conteudo, o registro fotografico foi feito em trés feiras populares
de Brasilia: Feira dos Importados, Feira do Guara e Feira da Torre de TV. A
escolha dessas feiras se deu pelo fato de serem, a partir do centro, as trés

maiores feiras populares de Brasilia.

Outro ponto em que utilizei uma triade foram os trés pontos equidistantes
no circulo cromatico para compor a paleta de cores do livro fotografico. Com um
angulo de 120° entre as cores, simbolizo o olhar distanciado, mas espelhado.
Como cada ponto nesse circulo representa uma cor, utilizei-as para representar

cada uma das feiras registradas.

2 TEMA

O desenvolvimento de um livro fotografico sobre a publicidade nas

feiras dos Importados, do Guara e da Torre de TV em Brasilia/DF.

3 OBJETO

O objeto desse trabalho € a produgédo de um livro fotografico sobre as
narrativas publicitarias encontradas na exposicdo dos produtos das feiras dos

Importados, do Guara e da torre de TV em Brasilia/DF.

4 OBJETIVOS

4.1 Objetivo Geral

Fazer uma representacdo ilustrada, por meio da fotografia, das
narrativas publicitarias encontradas na exposi¢cao dos produtos da Feira dos

Importados, da Feira do Guara e da Feira da Torre em Brasilia/DF.

4.2 Objetivos Especificos

Explorar o universo da fotografia em seus conceitos e narrativas;

Desenvolver as técnicas de fotografia;



Conhecer o espaco das feiras dos Importados, do Guara e da torre de

TV através da camera fotografica;

Identificar o modo como a publicidade se estrutura nas feiras populares;

Identificar como a fotografia pode apreender esse processo e se

transformar em um instrumento de analise do que é exposto e como € exposto.

5 JUSTIFICATIVA

A ideia inicial, a semente desse projeto foi a vontade de retratar a
migracéo brasiliense. Como objeto de muita abrangéncia conceitual e pratica,
decidi fechar o circulo e tratar da migragéo através dos pontos de encontro ou
pontos de interagdo. Entre feiras, pragas, mercados, escolas, teatro, centros
comerciais e todos os pontos que acontecem esses encontros caracteristicos da
estrutura de uma sociedade complexa, a publicidade foi um fator limitante na
escolha desses lugares. Escolhi a feira por se tratar de um ponto de interagéo
social, com uma alta densidade de codigos e mensagens. Por se tratar de um
ambiente de compra e venda de produtos, me apoiei na publicidade para

entender o método persuasivo e a sua linguagem narrativa.

A ideia de fazer um projeto fotografico se deu pela paixao pela fotografia
e pelo contato académico que proporcionou novas técnicas e um novo olhar
sobre 0 meu cotidiano. Mas tirar foto de qué? O cenario e o pano de fundo das

fotos seriam a mesma cidade onde nasci e fui criado, Brasilia.

Instigado pela multiplicidade cultural e social que se formou em Brasilia,
a partir da sua construgcdo, me faz querer identificar certos tragos dessa regido
que, através das migragdes populacionais, trouxe também em cada grupo os
seus valores, suas crengas e suas identidades. Com isso, diversos cddigos,
signos e significados se misturam uns aos outros. Um ponto da cidade onde

esses tragos se misturam ¢é a feira. Estatica e viva ao mesmo tempo.

Muitas vezes despercebidos por causa de seus formatos parecidos de
exposi¢cao, cada feira tém uma linguagem propria, criando uma espécie de

assinatura do seu ambiente. E foi essa linguagem, esse modo de como elas se



mostram e expdem seus produtos que me cativou a desenvolver esse projeto
para construir e mostrar um olhar sobre Brasilia. Com o suporte teérico da
publicidade, pude ampliar os conceitos sobre as narrativas e as formas com que

se dao essas linguagens.

Como desdobramento deste trabalho, pretendo, além de langar um olhar
sobre as feiras e suas linguagens visuais, desenvolver um estudo mais

aprofundado sobre as relacbes humanas, suas similaridades e suas diferencgas.

6 METODOLOGIA

6.1 Conceitos

O desenvolvimento do projeto se deu a partir de pesquisa bibliografica.
Com esse método, procurei compor a triade fotografia-feira-publicidade
utilizando conceitos vindos da comunicagao, histéria, antropologia visual,

etnografia, publicidade e fotografia.

Os conceitos de fotografia sdo de autores que buscam o olhar
fotografico, que estudam e dissertam sobre o objeto a ser fotografado, como
Susan Sontag. Encontrei referéncias também em obras no campo da
antropologia visual, como no livro Fotografia e Antropologia — olhares fora-
dentro, de Rosane de Andrade (2002).

Para conceituar a feira, busquei conceitos na Comunicagao, na Histéria
e nas Ciéncias Sociais — mais precisamente dentro da sociologia, antropologia e
etnografia. Obras como Multiculturalismo, de Andrea Semprini (1999), Magia e
Técnica, Arte e Politica, de Walter Benjamin (2012), Edgar Morin (1984) com
Cultura de massas do século XX, Cultura do Povo e Autoritarismo das Elites, de
Marilena Chaui e Octavio lanni (1984), contribuiram para a compreenséo das

feiras, da sua histoéria, seus contextos sociais, culturais e seus desdobramentos.

Para a publicidade, foi em Jodo Anzanello Carrascoza que encontrei a
maior parte da base tedrica para o desenvolvimento do conceito das narrativas
publicitarias. Os meios de comunicacao e as extensdes do homem, de Marshal

Mcluhan (2007) também teve grande contribuicdo para este trabalho.



Com os conceitos apreendidos, o conhecimento e a percepg¢ao sobre o
objeto se tornaram mais claros e abrangentes. Isso facilitou o entendimento e a
aplicagao da técnica sobre o olhar, a luz, o enquadramento, o foco, as cores, 0
que entra na imagem e o que fica de fora. Facilitou o clique. Embasou o trabalho

exatamente no ponto do que se quer mostrar.

6.2 O projeto

A ideia de fazer um trabalho fotografico dentro de uma feira, com a
fotografia frontal das barracas e estandes € de mostrar aquilo que se vé, sem
lateralidade, sem manipulacbes, sem angulos recortados. Fazer com que as
imagens dialoguem com a realidade e com a representacdo dessa realidade,
pois, segundo Andrade (2002), “as imagens também sao observagdes estéticas

e documentais da realidade”.

Esse primeiro ponto abordado da base da triade, a fotografia, trata da
questdo humana, da questao cultural e social, da comunicacéo e da publicidade
sem a figura humana inserida na imagem, mas com o fator humano presente
nela. A exposigao, a forma de distribuigdo e organizagao do espago, os produtos,
as cores e a propria condi¢ao da feira sao elementos suficientemente carregados
de mensagens, valores culturais e sociais para que se identifique o fator humano

inserido nas imagens.

Absorvendo os conceitos de meios quentes e frios de Marshall Mcluhan,
a fotografia é dada como um meio quente, sendo aquele que prolonga um unico
dos nossos sentidos e em alta defini¢do, ou de alta densidade visual — enquanto

o meio frio fornece uma densidade visual baixa.

Mcluhan (2007) diz que enquanto meio, qualquer forma especializada da
informagéo, assim como a fotografia, “opera no sentido da fragmentacdo da
estrutura”, pois com a alta densidade de informacao resta pouca coisa a ser

preenchida pelo receptor da mensagem.

Neste trabalho me utilizo de um meio quente, a fotografia, para retratar
um ambiente igualmente saturado de informagdes, a feira. Se o meio quente
opera na fragmentacgao da estrutura, eu fiz o mesmo com a feira. Entendendo-a

como uma estrutura com pessoas, barracas e produtos, fragmentei as



informacdes, sendo que cada foto representa uma barraca ou estande, e esse

representa uma unidade da estrutura.

Nas feiras registradas as barracas tém, em sua maioria, 0 mesmo
espaco fisico para disponibilizar seus produtos, como se fossem embalagens do
mesmo tamanho, mas para produtos variados. Em embalagens do mesmo
tamanho, normalmente usadas para um mesmo segmento de produto, o que
diferencia um produto do outro sera a sua estampa, sera o que esta escrito, sera
0 seu texto publicitario, com sua linha narrativa através do uso de palavras,
tipografias, diagramagdes, cores. Como sugere Carrascoza (2007), esse texto

ird tomar um discurso persuasivo dentro de uma légica narrativa.

Nesse aspecto, o espacgo fisico das barracas — a embalagem — sera,
também, o seu espacgo para publicidade. Entdo, os produtos e as suas formas
de exposigcao dos feirantes serdo o seu texto publicitario, adotando entdo, uma

l6gica narrativa.

Procurei como método esse registro frontal das barracas, como se a
embalagem estivesse sendo vista com a sua marca voltada para frente. Nas
feiras isso se da de forma bastante complexa devido ao excesso de informacdes
disponiveis para o receptor da mensagem. Com a fotografia frontal, isolo cada
barraca e tento igualmente isolar a mensagem e captar o que o emissor transmite

e qual a sua narrativa.

Nao ha aqui o intuito de classificar ou de dizer se a forma de expor os
produtos é boa ou ruim. Cada barraca, individualmente, emite a sua mensagem

e € isso que esse trabalho se propde a registrar.

6.3 As triades

A triade, segundo o dicionario Aurélio, € o conjunto de trés unidades,
coisas, pessoas ou divindades.

A ideia de compor o trabalho em triades surgiu durante o seu
desenvolvimento, no momento da estruturacido dos topicos. A verdade € que as
triades ja estavam no trabalho, o que eu fiz foi percebé-las e utiliza-las para que

dessem forma e conteudo ao projeto.



Em uma analogia a fotografia, que se compde em trés pilares — abertura
(diafragma), velocidade (obturador) e sensibilidade (ISO), procurei embasar o
trabalho em trés pontos: fotografia, feira e publicidade. No processo construtivo
do projeto, busquei por temas, autores, obras e referéncias que contemplassem
essa triade. Uma outra triade foi usada no projeto: as trés feiras escolhidas para

o registro fotografico.

6.4 Selecao de fotos

O processo de escolha das fotos para compor o livro comegou muito
antes da pds-producéo, antes ainda de vé-las fotografadas. Em boa parte delas,
foram elas que se colocaram diante de mim e da cAmera. Eu registrava tudo que
saltava aos olhos, combinando o enquadramento e a luminosidade. As imagens
que n&o entraram no projeto sdo aquelas que fugiam justamente da aplicagéo

dos conceitos sobre luz, enquadramento, foco.

7 REFERENCIAL TEORICO

7.1 Fotografia

Joseph Nicéphore Niépce (1765-1833), registrou a primeira fotografia
(figura 1) em 1826. Morreu logo depois, sem acompanhar os desdobramentos
que seria dado por Louis-Jacques Mandé Daguerre (1787-1851), criador do

daguerreotipo (figura 2).

Figura 1 Figura 2

Fonte: https://ecah.iafor.org/dvteam/testimonies- Fonte:http://www.resumofotografico.
light-photography-witnessing-history/joseph- com/2011/09/maquina-do-tempo-
nicephore-niepce-first-photograph/ daguerreotipo.html



Na mesma época, na Inglaterra, Willian Henry Fox Talbot anuncia o
calétipo (figura 3), processo de fotografia baseado no principio do
negativo/positivo (figura 4). Novos processos quimicos iriam contribuir com a
evolugdo da fotografia: a placa de colédio umido, inventado por Frederick Scott
Archer, em 1851, acelerou o processo de revelagao e; a placa de gelatina seca,
processo descoberto por Richard Leach Maddox, em 1871, diminuiu o tamanho
das cémeras. A partir dai as cadmeras fotograficas se tornam mais acessiveis,
mais faceis e mais rapidas de serem manipuladas, ganhando proporgdes

industriais.

Figura 3 Figura 4

Fonte: Fonte:
https://br.pinterest.com/pin/362610207473317898/ http://www.tipografos.net/
fotografia/calotipo.html

A fotografia nasceu e se desenvolveu em meio a grandes
transformagdes sociais, provocando reacdes contrarias entre artistas e
intelectuais. Em um momento em que a admiragao pela propria imagem era um
privilégio da aristocracia e da burguesia, os retratos em estudios fotograficos
eram bem mais baratos que uma pintura a 6leo. Quando alguns pintores sem
reconhecimento se tornam fotdgrafos retratistas e comegam a enriquecer,
Andrade (2002) lembra que “essa foi uma das principais razdes da fotografia

sofrer discriminacdo: o fato de industrializar e comercializar a arte”.

Quando se permite que a fotografia substitua algumas fungdes
da arte, corre-se o risco de que ela logo a supere ou corrompa
por inteiro gragas a alianga natural que encontrara na idiotice da
multiddo. E, portanto, necessario que ela volte a seu verdadeiro
dever, que é o de servir ciéncias e artes, mas de maneira bem

humilde, como a tipografia e a estenografia, que nao criaram



nem substituiram a literatura. [...] Mas se Ihe for permitido invadir
o0 dominio do impalpéavel e do imaginario, tudo o que s6 é valido
porque o homem Ihe acrescenta a alma, que desgraca pra nos.
(DUBOIS, 1994, p. 29).

Sontag (1981) expbe que uma manipulagdo ou uma teatralizagéo
surrealista do real €& desnecessaria, se nao efetivamente redundante. O
surrealismo se situa no coragao da atividade fotografica: na prépria criagdo de
um mundo em duplicata, de uma realidade de segundo grau, mais rigorosa e

mais dramatica do que aquela percebida pela visdo natural, narra Sontag.

A fotografia, enquanto instrumento de elaboragao de realidades — seja
como evidéncia ou como ilustragcdo — se apresenta também como forma de

pensamento visual e expressdo autbnoma.

“O fotografo registra e documenta, mas isso ndo implica que as
imagens sejam despidas de valores estéticos. Representardo
sempre um meio de informacgao, de conhecimento, e conterao
sempre um valor documental e iconografico. ” (KOSSOY, 1989,
p.14).

7.2 Feira

O segundo ponto da triade € a feira que, etimologicamente, deriva do
latim feria, dia santo ou dia do descanso, posto que comerciantes, na era
medieval, se reuniam proximos as igrejas aos domingos (Dia do Senhor) para

vender os produtos excedentes da producao.

Segundo Huberman (1986), durante as Cruzadas, espalhou-se o
comércio maritimo pelo Mar Mediterraneo e as feiras medievais se espalharam
por toda a Europa, negociando produtos exoéticos aos europeus, como ervas,
pimenta, seda e porcelana. Nesse momento, as feiras se tornam grandes centros
econdmicos e demograficos. Com o crescimento populacional nos centros
urbanos, surge um novo tipo de comércio, 0 mercado, que eram pequenos
comercios, negociados com os produtos locais, em sua maioria agricola. As
feiras, ao contrario, eram imensas, e negociavam mercadorias por atacado, que

provinham de varios pontos do mundo.
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Atualmente, as feiras ainda mantém o carater da multiplicidade. Mesmo
em feiras tematicas, como as feiras de antiguidades, feiras de livro, feiras de
negocios, o que se propde é a variedade. As feiras representam um evento, ao
mesmo tempo, social, econdmico e cultural. Sdo aglomerados de pessoas e
barracas, onde sdo comercializados diversos tipos de produto e onde ha uma
intensa comunicacao verbal e visual. Por se tratar de um ambiente de troca, seja
monetaria ou ndo, e com o intuito de efetiva-la, essa comunicacéo tende a ser

persuasiva.

Entdo temos, de um lado, o comerciante e, do outro, um provavel
comprador. Entra-se no campo da publicidade e do marketing, que formam o

terceiro ponto da triade: a publicidade.

7.3 Publicidade

Carrascoza (2007) mostra que “a mensagem ira influenciar a forma de
abordagem e a técnica argumentativa, para assim lograr a comunhdo com o

auditorio”, ou receptor da mensagem.

“A publicidade visa aconselhar determinado auditério sobre a
vantagem de escolher um produto ou servigo e, por isso, deve
modular seu aparato argumentativo de acordo com as
caracteristicas desse publico. Essa calibragem é ndo soé
recomendada, mas vital para a eficiéncia do discurso, pois ha
recursos persuasivos que permitem maior comunh&o entre um
orador e o tipo de auditério que ele busca convencer’
(CARRASCOZA, 2007, p. 16).

Na busca pela empatia do consumidor e o crescimento do numero de
anunciantes e produtos disponiveis, intensificada a partir dos anos 1970, surge
a necessidade de uma comunicacao diferenciada, com varios modelos de
discurso. “Seja qual for a forma assumida entre as tantas a disposigéo [...] sua
trama estara mais voltada [...] para o apolineo, que apresenta um viés racional,
ou para o dionisiaco, que se apoia na emocao e no humor” Carrascoza (2007).
Tanto o modelo apolineo quanto o dionisiaco, em suas mais variadas formas,

sempre se levara em conta os seus codigos visuais. E sera na adaptacéo desses
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cbédigos que a argumentagdo se dara pelo viés apolineo ou pelo dionisiaco,

mesmo que um nao exclua o outro.

Carrascoza trata desses modelos se utilizando da mensagem publicitaria
verbal, escrita. Se etimologicamente, foto (luz) + grafia (escrever, desenhar,
gravar), fotografia é a luz escrita, os produtos expostos na imagem serao o texto
fotografico. Assim como os modelos apolineo e dionisiaco se apoiam em codigos
visuais, os elementos presentes na fotografia também se apoiardo nesses

codigos para uma interpretagao possivel.

O modelo apolineo é légico, linear e objetivo, enquanto o dionisiaco é

intuitivo, cadtico e subjetivo. Segundo Carrascoza (2007, p. 25):

De acordo com as peculiaridades do produto ou servico em
questao, os objetivos da marca anunciante e o perfil do publico
a que se destina a mensagem, torna-se conveniente investir num

discurso dominado mais por um desses polos.

Em ambos os modelos, o discurso publicitario visa beneficiar o
anunciante, mesmo que tente convencer o receptor de que ele sera beneficiado.
A aplicagdo desses modelos vai depender de quais valores do consumidor se

quer atingir.

Representando uma axiologia do consumo, Carrascoza utiliza o

quadrado semidtico (figura 5) proposto por Jean-Marie Floch, onde:

Figura 5
PRATICO UTOPICO
Valores utilitarios Valores existenciais
CRITICO LUDICO
Valores nao existenciais Valores nao utilitarios

Carrascoza (2007, p. 27) afirma que “nos textos publicitarios de cunho
apolineo, predomina a valorizag&o pratica e a critica [...] ao passo que a linha

dionisiaca explora mais a valorizacio utdpica e a ludica”.
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Ampliando o quadrado semidtico de Floch, Andrea Semprini desenvolve
um mapa dos valores do consumo (figura 6), o qual Carrascoza utiliza para

balizar a criagdo de um texto publicitario.

Figura 6
UTOPICO
MISSAO PROJETO
Questionamento Exploracao
Laboratorio Aventura
O impossivel Sonho
Visionario Renovacgao
Mito coletivo Metamorfose
CRITICO LUDICO
INFORMACAO EUFORIA
Util Psicoldgico
Essencial Sugestivo
Vantajoso Emotivo
Econdmico Divertido
Funcional Provocante
PRATICO

Trazendo esses conceitos para a fotografia no universo das feiras,
percebe-se que a linguagem utilizada por grande parte dos feirantes ao expor
seus produtos se situa entre os quadrantes critico e pratico, sendo analoga
entdo, com o modelo apolineo. A valorizacdo do consumo se da no quadrante
da informacgao, por sua objetividade. Entdo, a forma como se expde os produtos
levam o consumidor a perceber a utilidade, a vantagem, a economia, a

funcionalidade e a praticidade desse ou daquele produto.

Na feira, os produtos invadem o campo visual se entrepondo como
camadas. Corre-se o risco de perde-lo de vista tal € a quantidade de informacgdes
e codigos visuais a serem interpretados. Por isso, aquela mercadoria deve se

destacar, persuadir e induzir logo no primeiro momento.

O texto apolineo, em analogia feita por Carrascoza (2007) com o
discurso deliberativo de Aristételes, em Arte retdrica e arte poética, tem a funcéo
de aconselhar seu publico a uma visao favoravel de um produto ou servigo. O

esquema aristotélico, que lista e formaliza o discurso l6gico-formal coerente —
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exoérdio, narragao, provas e peroragao — a fotografia das barracas e seus
produtos é analoga ao titulo (exérdio), que “é a introducao do discurso, em que
comecga-se por exprimir logo de entrada o que se pretende dizer” (Carrascoza,
2007, p. 31).

A funcéao referencial ou denotativa da linguagem presente em textos
publicitarios com viés apolineo pode ser percebida na linguagem visual dos

produtos expostos. Denota coisas reais, focalizando o objeto.

Uma forma de abordagem, ainda no modelo apolineo, é o call-to-action
(chamado para a ag&o). O tempo verbal utilizado é o presente do indicativo (€&,
esta, vende, compra, vai, vem). E o aqui e o agora. O presente, ou
presentificagdo, “¢ o tempo da maxima, do adagio, ou seja, daquilo que é
considerado sempre atual, jamais invalidado” (Carrascoza, 2007, p. 42).

Proporciona uma aproximagao com o leitor, colocando-o no instante atual.

Apesar da fotografia fixar o tempo na sua impresséao, a sua natureza do
instante remete a uma agado. E € isso que procuro retratar nas imagens dos
produtos ofertados pelos feirantes, onde a exposi¢ao explicita das mercadorias

sugere o imediatismo da compra.

Nesse trabalho, a fotografia frontal tenta captar a mensagem do feirante,
individualizada, para extrair ao maximo o conteudo dessa mensagem. Como no

exordio, o que ele pretende dizer.
8 CONSIDERAGOES FINAIS

A realizagdo deste trabalho compilou uma série de elementos teoricos e
praticos desenvolvidos durante toda a graduagéo. Nele, de alguma forma, existe
um pedago de cada disciplina cursada ao longo desse percurso. Uns mais,
outros menos. Teorias, conceitos, trabalhos praticos, tudo isso colaborou para a
construir o meu conhecimento e para a ampliar meus horizontes, ndo apenas em
relacdo a ciéncia, mas ao cotidiano e as interpreta¢gdes do objeto de estudo do

curso: o0 ser humano.

Este projeto pretende ser o embrido para a sequéncia de outros projetos

que comporao uma outra triade: visual-verbal-tatil. A visual, contida nesse
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trabalho, trata dos produtos da feira. Enquanto a verbal tratara da figura humana
presente nas feiras, a tatil tratara das texturas encontradas nesse complexo

universo de imagens e representagoes.
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Apéndice A — Diario de bordo

Ja na primeira reunido com o orientador, no final de julho deste ano,
definimos as etapas e os prazos para o desenvolvimento do trabalho. As etapas
foram: leitura e pesquisa bibliografica, produgao fotografica, desenvolvimento do

memorial e finalizagao do livro.

Ficou definido que:

Agosto Setembro

Outubro Novembro

MEMORIAL

[l sevanatees I

O que realmente aconteceu:

Agosto Setembro
LEITURA E PESQUISA LEITURA E PESQUISA
PRODUGAO FOTOG. PRODUGAO FOTOG.

MEMORIAL MEMORIAL
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Outubro Novembro

LEITURA
PRODUGAO FOTOG.
MEMORIAL

Nos primeiros dias de agosto foi dado inicio as leituras, mas a ansiedade
em produzir o conteudo fotografico fez com que a pesquisa, a produgao e o
desenvolvimento do memorial se misturassem e acabassem sendo feitos ao
mesmo tempo. Durante os dias da semana, eram feitas as pesquisas
bibliograficas e aos poucos eu alimentava o memorial com conteudo. Nos fins de
semana, com a camera fotografica eu fui as feiras. Fui trés vezes nas feiras dos
Importados e do Guara, permanecendo por volta de duas horas em cada ida. Ja
na feira da torre, fui quatro vezes, fazendo registros durante aproximadamente

duas horas, como nas outras feiras.

Essa justaposi¢ao das etapas acabou sendo produtiva, pois a medida
em que eu fazia as leituras, ja aplicava os conceitos nas fotografias. Foi uma
maneira que eu encontrei de, ao mesmo tempo, sanar minha ansiedade e fazer
a construcao do projeto por inteiro, onde uma etapa deu suporte para outra. Isso
se estendeu até a primeira quinzena de outubro, quando finalmente comecei a

diagramacao do livro fotografico, produto deste trabalho.

Ainda sem ter concluido as outras etapas, a finalizagao do livro requeria
urgéncia devido aos prazos para entrega. Muitos testes e diagramagdes
diferentes fizeram parte do processo até que se chegasse numa solugao grafica
coerente com o trabalho proposto. Isso demandou tempo, fazendo com que o

livro ainda n&o estivesse pronto ao final de outubro.

A pesquisa bibliografica e os registros fotograficos se encerraram na
segunda quinzena de outubro, deixando tempo livre para a conclusido do
memorial (e suas corregdes) e do livro, que se deu na primeira semana de

novembro.
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Apéndice B — Paleta de cores

A paleta de cores escolhida para o livro fotografico foi definida a partir de
uma triade no circulo cromatico. Essa triade, com pontos equidistantes (120°
entre cada um) no circulo cromatico, representa o olhar distanciado, mas

espelhado.

As cores

Nas escalas RGB e CMYK:

Azul: 69, 12, 174 para RGB e 91, 90, 0, 0 para CMYK;
Verde: 128, 232, 0 para RGB e 54, 0, 100, 0 para CMYK;
Laranja: 254, 136, 0 para RGB e 0, 56, 95, 0 para CMYK.
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Apéndice C — Equipamento / dados técnicos do livro
Equipamento

Todas as fotos foram tiradas com uma maquina fotografica Nikon DSLR
D7200 24MP lente AF-S 18-140mm.

Dados técnicos do livro fotografico

e Formato: 20x20cm;
¢ Miolo: papel couche fosco 150g/m?, 4/4 (frente-verso colorido);

o Capa: papel couche fosco 270g/m?, 4/4, com dobra (orelha do livro).



