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RESUMO

A presente pesquisa tem como objetivo analisar o propésito da grande utilizacdo do
sufixo -inho na edicdo 234 da revista Todateen. Para alcancar tal objetivo, o estudo
considera a visdo da Gramética Normativa e da Linguistica no que concernem 0s
sufixos, sobretudo os diminutivos e, em seguida, analisa textos retirados do editorial.
As acepcdes semanticas do sufixo -inho refletem uma identidade com o publico
jovem, uma forma de criar uma intimidade com as meninas adolescentes. Além
disso, também foram verificadas ocorréncias em anuncios publicitarios.
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1 INTRODUCAO

Sob o forte poder de influéncia da midia no consumo, na cultura e na
comunicacdo, os consumidores vém sendo persuadidos a aderirem aos padrdes e
comportamentos ditos aceitos pela sociedade. Observa-se que, em pleno século
XXI, ha uma busca incessante de rotulos, uma necessidade de rotular tudo e todos a
partir das impressdes que um individuo tem sobre os outros.

A industria (farmacéutica, alimenticia, téxtil, cosmética, do entretenimento,
entre outras) também costuma fazer bem essa divisdo comportamental e social e
utiliza este recurso de separacdo de segmentos (cujos tipos serdo especificados
mais adiante) na fabricagcdo dos seus produtos. Um exemplo interessante de se citar
€ a confeccdo de um shampoo. Um simples produto destinado a higienizacdo dos
cabelos pode se diferenciar para diversificados grupos: meninos, homens, idosos
(cabelos grisalhos ou brancos), meninas, mulheres morenas, negras, loiras, ruivas,
cacheadas, com quimica, sem quimica, com caspa, senhoras grisalhas, violetas, etc.
Ou seja, produz-se, para cada tipo de publico, um produto diferenciado e exclusivo.

Outro bom exemplo a ser tomado séo as revistas, que chegam as bancas
com seu conteudo pronto para ser usufruido por pessoas que a ela sdo destinadas.
Ha periddicos para diversos grupos de interesse - as revistas automobilisticas,
gastrondmicas, cientificas, astrolégicas, musicais, decorativas, as que tratam sobre
jogos, quadrinhos, moda, famosos, novelas, uma infinidade de assuntos. Nota-se,
portanto, que os publicos que consomem esse produto estdo bem servidos.

Tomadas essas primeiras observagfes, ha de se falar com mais
propriedade, agora, de um determinado tipo de revista que se destina a maioria das
garotas adolescentes. Ha um grande publico interessado nos contetudos que tratam
essas revistas, vistas como femininas. Observa-se que o interesse pelas revistas
adolescentes continua avido, mesmo com o passar das geracdes, com a facilidade
de acesso a internet e com a pluralidade de contetdos nela publicados, e mesmo
com a diversidade das redes sociais.

Cada revista tem seu publico especifico, seu modo de ser e agir que lhe é
peculiar. Até mesmo a linguagem é passivel de variacdo, dependendo da situacéo
de uso e de quem a utiliza. E interessante observar que cada revista utilizara uma

linguagem que se aproximara de seu publico-alvo.



Nota-se, contudo, que a adaptacdo e a adequacao linguistica ocorrem em
detrimento das caracteristicas de cada grupo social. Uma revista de futebol, por
exemplo, cujo publico é caracterizado, em sua maioria, por homens, ndo utiliza
palavras inseridas em contextos aproximados do que é tido como feminino. Em
outras palavras, evitam-se usos de diminutivos ou palavras delicadas.

Para atrair seu publico, o artificio dos meios comunicacionais contempla a
utilizacdo de uma linguagem mais proxima e acessivel a cada grupo destinado,
baseando-se no contexto sociocultural, socioecondmico, geografico, de género, de
faixa-etaria, dentre outros. Na atualidade, as producdes textuais buscam cada vez
mais variagdes linguisticas que mobilizam os meios sonoros, além dos visuais e
graficos. E possivel compreender, desta forma, que os meios de comunicacéo cada
vez mais se propdem a utilizar de todos os elementos de que dispdem para uma
maior aproximac¢ao com seu publico.

No que diz respeito as revistas voltadas para o publico feminino
adolescente, é importante — e primordial - criar uma identificagdo com este grupo.
Como as revistas sdo compostas por textos (visuais e verbais), um modo de criar
identificacdo € a adaptacao da linguagem.

Portanto, o presente artigo abordard um recurso linguistico recorrente na
revista Todateen. A abordagem enfocara o repetitivo uso do diminutivo na edi¢céo
234. O objeto de andlise levantou questdes: esse recurso é proposital? E sintatico
ou pragmatico? Qual efeito produz no publico consumidor? Para responder estas
questdes, o trabalho foi entdo estruturado nas seguintes secfes: na secao dois sera
feita uma exposicdo sobre a derivacdo sufixal, explicagdo sobre os diminutivos e
como séo apresentados pelo viés da gramatica normativa e pela linguistica. A secéo
trés proporciona uma analise de dados a partir das acepcbes semanticas do
emprego do sufixo -inho na revista e, por ultimo, na se¢do quatro sdo apresentadas

as consideracoes finais sobre o estudo elucidado.

2 LINGUA E LINGUAGEM: DEFINICOES E DIFERENCIACAO

Antdnio Houaiss (2001, p. 1762), renomado lexicografo da lingua
portuguesa, afirma que a lingua é um “sistema de representacado constituido por
palavras e por regras que as combinam em frases que os individuos de uma

comunidade linguistica usam como principal meio de comunicacdo e de expressao,



falado ou escrito”. Desta forma, infere-se que a lingua é um instrumento essencial de
comunicacdo e que por meio do uso que dela se faz é que os falantes
compreenderdo o mundo e se fardo compreendidos.

Além do termo lingua, ouve-se sempre outro termo um tanto quanto
parecido: linguagem. Entretanto, por mais que estejam proximas em termos de
estudos linguisticos, ndo apresentam a mesma definicdo. Para que tudo fique
definido da forma mais clara possivel, entende-se que € necessario buscar também
o conceito de linguagem.

Aurélio Buarque de Holanda (2004, p. 518), renomado lexicégrafo da
lingua portuguesa, ao compreender a linguagem, define que “o uso da voz e de
outros sons que se articulam formando palavras para expressdo e comunicacao
entre pessoas; a forma de expressdo pela linguagem ou pela sua representacao
escrita, que é propria de um individuo, grupo, classe, etc”’. Pode-se depreender, a
partir de ambas as definicbes, que a lingua é um dos mais variados produtos da
linguagem e também um dos principais produtos. E comum utilizar expressées como
‘linguagem de programacao”, por exemplo. Nesse caso, € uma forma de
comunicacado prépria para pessoas ligadas a area da computacao.

Por todo o exposto até aqui, € possivel compreender que 0os meios de
comunicacdo apropriam-se de determinados elementos que a linguagem oferece
para que possam manter um contato mais préximo e, por conseguinte, mais intimo
com o publico a quem se destina. Como seré possivel notar mais adiante, a lingua é
um dos principais meios utilizados para isso, mas ndo exatamente a lingua vira
vestida como manda o bom figurino da gramatica normativa, mas, sim, adaptada a
um determinado publico-alvo. Todavia, faz-se necessaria uma breve elucidagéo
acerca das questbes gramaticais que envolvem o objeto em andlise, no caso 0s
diminutivos, perpassando pela formacéo de palavras e, entéo, pela derivacéo sufixal.

Noam Chomsky, considerado pelos estudiosos como o pai da Linguistica,
defende que os falantes tém uma vasta nogdo inata de sua lingua materna e sédo
aptos a distinguir uma frase gramatical em detrimento de uma frase agramatical
(BARONAS, 2012). No que diz respeito a frases gramaticais, a lingua, por ser
dindmica e criativa, é regida por um sistema abstrato de regras. Desse modo, a
finalidade da gramatica, sobretudo a normativa, ndo é ditar normas, e sim
contemplar um numero limitado de regras da lingua. Por isso, é imprescindivel

abranger a teoria do Gerativismo de Chomsky no que concerne a gramatica. A partir



desta teoria, é possivel criar um numero infinito de sequéncias linguisticas que
resultam em frases. Segundo Orlandi (1999), a teoria Gerativa € dedutiva porque se
principia a partir de um sistema abstrato de regras que originam frases existentes da
lingua.

Tendo em vista a pluralidade linguistica presente nos idiomas devido a
influéncias geograficas, sociais e culturais, € importante ressaltar que a lingua néo é
um sistema linguistico unitario. Compreende-se, contudo, um conjunto de sistemas
linguisticos que, juntos, tornam a lingua um instrumento de comunicacdo social,

maleéavel e diversificado.

2.1 Visao da Gramatica Normativa

A despeito dos inumeros fatores que tornam a lingua variavel, considera-
se a gramatica importante para representar uma modalidade da lingua, que é a
modalidade formal. Dito isso, prestigia-se a gramatica normativa por se tratar de uma
linguagem estudada e analisada, utilizada nas situacdes de maior prestigio social,

por pessoas consideradas eruditas, sabias.

A lingua padréo, [...] embora seja uma entre as muitas variedades de um
idioma, € sempre a mais prestigiosa, porque atua como modelo, como
norma, como ideal linguistico de uma comunidade. Do valor normativo
decorre a sua funcgéo coercitiva sobre as outras variedades, com o que se
torna uma ponderavel forca contraria a variacdo. (CUNHA; CINTRA, 2013,

p. 4)

No que diz respeito a analise do recorrente uso do sufixo -inho na revista
analisada, a Todateen edicdo 234, observa-se que graméaticos se debrucam em
categorizar os fendbmenos de segmentacdo oral (linguagem informal) para as

situacOes da escrita (modalidade formal de uso, linguagem mais prestigiosa).
2.1.1 Celso Cunha & Lindley Cintra (2013)
De acordo com Cunha e Cintra (2013, p. 97), em Nova Gramatica do

Portugués Contemporaneo, compreende-se por formacgéo de palavras o conjunto de

processos morfossintaticos que permitem a criacdo de unidades com base em



morfemas lexicais a partir do uso de afixos (prefixos e sufixos) — que sdo comuns
aos processos de derivagao ou aos procedimentos de composicao. Apesar de serem
esses 0s procedimentos mais comuns para a formacdo de palavras, a referida
gramatica salienta, ainda, a existéncia de outros usos mais limitados, como o0s
onibnimos, os acrénimos e as amalgamas.

Como o objeto de andlise da presente pesquisa € o0 constante uso do
diminutivo, restringe-se, aqui, dedicacao a derivacao sufixal. Segundo os gramaticos
supracitados, o processo de derivacao sufixal ocorre a partir da juncado de um afixo a
direita da base e, por meio desta unido, formam-se novos substantivos, adjetivos,
verbos e até advérbios. Por isso, Cunha e Cintra (2013, p. 102), classificam os

sufixos em:

a) Nominais: quando se une a um radical para originar um substantivo ou
um adjetivo. Exemplos: pont-eira, pont-inha, pont-udo.
Dentre os sufixos nominais, 0os gramaticos mencionam o0s sufixos

aumentativos e diminutivos, cujo valor € mais afetivo do que légico:

i. Sufixos aumentativos: Por exceléncia, o formador dos
aumentativos do portugués € o sufixo -do. Este pode juntar-se a
radicais de substantivos (papel-do0), de verbos (chor-do) e de
adjetivos (solteir-ao).

Os graméticos compreendem, contudo, outros sufixos que
desempenham diferenciados valores. Ha sufixos que desempenham
valor pejorativo, como o caso do -anzil, que ocorre em corpanzil, ou
o sufixo -astro, que ocorre em medicastro (médico ruim, charlatdo) e
poetastro (mau poeta). Ha casos que desempenham funcao
diminutiva, como o sufixo -aréu que ocorre em mastaréu (pequeno
mastro suplementar), e, ainda, ha valores aumentativos que estéao
associados ao coletivo, como o sufixo -aréu em fogaréu, mundaréu e

fumaréu.

ii. Sufixos diminutivos: por exceléncia, o formador dos diminutivos
do portugués € o sufixo -inho (-zinho). Este se junta a substantivos

(mes-inha), adjetivos (so-zinho), advérbios (devagar-inho) e outras



palavras, como interjeicbes (adeus-inho). Os gramaticos ressaltam
gue nao é facil indicar as razdes que dirigem a escolha entre -inho e
-zinho. Muitas vezes a selecdo esta ligada ao ritmo da frase e
também se verifica que, na linguagem monitorada, ha uma
preferéncia pelas formacdes com -zinho na finalidade de manter
integra a prondncia da palavra derivante (balde-zinho, xicara-zinha).
A linguagem popular, contudo, simplificadora por exceléncia, tende
para as formagBes com -inho (bald-inho, xicr-inha). Ha, ainda,
sufixos que desempenham outros valores, como a fungéo pejorativa,
representada pelos sufixos -ebre e -eco que ocorrem nos casos cas-
ebre, folh-eca, jornal-eco, livr-eco; e a fungédo diminutiva afetiva
desempenhada pelo sufixo -ico em aban-ico, amor-ico, burr-ico, e

também em nomes préprios, como An-ica, Joan-ico.

b) Verbais: em geral, os verbos novos da lingua portuguesa formam-se
pelo acréscimo da terminacdo -ar a adjetivos e substantivos. Exemplos:
esqui-ar, nivel-ar, telefon-ar, radiograf-ar, (a)doc-ar, (a)fin-ar.

Ha, contudo, outros sufixos que comp&em o quadro dos verbais, que sédo
0s casos dos -ear, -ejar, -entar, -(i)ficar, -icar, -ilhar, -inhar, -iscar, -itar e
-izar. Exemplos: folh-ear, vel-ejar, amol-entar, clar-(i)ficar, beber-icar, ded-

ilhar, escrev-inhar, chuv-iscar, salt-itar, civil-izar.

c) Adverbial: o Unico sufixo adverbial existente em portugués é -mente,
procedente do substantivo latino mens, mentis (a mente, o espirito, 0
intento). Com a significagdo de “intengdo” e, posteriormente, a de
‘maneira”, passou a aglutinar-se a adjetivos para indicar circunstancias,
especialmente a de modo. Sendo assim, boamente = com boa intencéo,
de maneira boa. No caso de sufixacdo adverbial, junta-se o sufixo -mente
a forma feminina do adjetivo. Exemplos: bondosa-mente, franca-mente,

nervosa-mente, pia—mente.

2.1.2 Evanildo Bechara (2009)



Assim como Cunha e Cintra (2013), Evanildo também compreende que os
processos de formagdo de palavras se constituem em composicdo e derivagao.
Bechara (2009, p. 355) defende que o processo de composigao “consiste na criagao
de uma palavra nova de significado Unico e constante, sempre e somente por meio
de dois radicais relacionados entre si”. Ndo ha problemas se um dos elementos do
composto seja ele mesmo j& um composto, considerado como um terno Unico, pelos
principios dos constituintes imediatos.

No portugués, os afixos se dividem em prefixos e sufixos. Como o0 objeto
de andlise da presente pesquisa € o recorrente uso do diminutivo da supracitada
revista, dedica-se maior atengcao, portanto, ao valor dos sufixos. No que diz respeito
a derivacdo sufixal do ponto de vista do gramatico (2009, p. 357), “ao lado dos
valores sistémicos, associam-se aos sufixos valores ilocutérios intimamente ligados
aos valores semanticos das bases a que se agregam, dos quais nao se dissociam”.
Dentre os possiveis valores assumidos pelos sufixos, Bechara identifica que os que
formam nomes diminutivos perpassam uma ideia de carinho, como méaezinha,
maninho, paizinho. Porém, paralelamente a estes, ha também os sufixos que
perpassam valores especiais, como flordo, que nédo se aplica a uma flor grande, mas
uma espécie de ornato de arquitetura; ou outros valores que perdem seu significado
primitivo, como camisola e carreta.

Bechara (2009, p. 358) ressalta as multiplas funcdes que os sufixos

podem desempenhar, dentre elas ha:

a) Sufixos formadores de substantivos: formam nomes de agentes,
instrumento, lugar, agdo, estado, qualidade, semelhanca, abundancia,
aglomeracao, colecdo, nomes de naturalidade, etc. Exemplos: geni-tor,
corre-dor, dormi-tério, dent-ista, perdi-cdo, casa-mento, boi-ada, arvor-

edo, austri-aco.

b) Sufixos de nomes aumentativos e diminutivos: formam nomes muitas
vezes tomados com valores pejorativos ou afetivos. O gramatico nao

distingue quando sdo assumidos os valores pejorativos ou afetivos:

i. Exemplos de aumentativos: cadeir-do, homen-zéo, voz-eiréo, ric-

aco, mur-alha, gulos-eima, penh-asco, chap-eirao, fartur-ento.



ii. Exemplos de diminutivos: livro-zinho, livr-inho, flor-zinha, espad-

im, dormind-inho, namor-ico, ilh-ota, gord-ucho.

c) Sufixos para formar adjetivos: exprimem qualidade ou caracteristica.
Exemplos: barrig-udo, hum-ano, ris-onho, bond-oso, marit-imo, di-urno,

feliz-ardo, verdad-eiro.

d) Sufixos para formar verbos: formam verbos para indicar acao repetida
(verbos frequentativos), para indicar acdo que deve ser praticada, dar
determinada qualidade a uma coisa (verbo causativo), para indicar acao
pouco intensa ou para indicar passagem a um novo estado, inicio de acao
ou qualidade (incoativos). Exemplos: adelg-acar, mercad-ejar, civil-izar,

debil-itar, salt-itar, anoit-ecer, endur-ecer, flor-escer.

e) Sufixos para formar advérbios: exprimem ideia de medida, quantidade,
qualidade e ideia de relacédo de dois seres independentes um do outro.
Exemplos: copiosa-mente, enorme-mente, simples-mente, clara-mente,

primeira-mente, atual-mente.

2.2 Visao da Linguistica

A partir da concepcéo de texto e de sentido pelo viés da Linguistica, é
necessario elucidar que o sentido de um texto é construido a partir de uma interagéo
entre lingua, sujeito e texto. Essa interacdo, altamente complexa, € capaz de
produzir sentidos que se realizam, predominantemente, com base nos elementos
linguisticos presentes nas superficies textuais e nos seus modos de organizacao.

No que diz respeito a formacado de sentido textual, fala-se, na Linguistica,
dos Modelos de Interpretacdo de Marcelo Dascal (apud KOCH, 2002). Os modelos
se constituem em Modelo Criptologico, Modelo Hermenéutico, Modelo Pragmatico,

Modelo Superpragmatico e Modelo de Estruturas Profundas Causais. Os modelos



sao, entre si, complementares, entretanto Dascal (apud KOCH, 2002) ressalta que o

Modelo Pragmatico melhor representa a relacéo entre leitura e producao de sentido.

Modelo “pragmatico” — o sentido é produzido por um agente, por meio de
acdo comunicativa. Uma acdo é sempre animada por uma intencdo. Por
isso, na busca pelo sentido, é preciso levar em conta a intencao do produtor
do texto. (DASCAL apud KOCH, 2002, p. 18)

A partir do ponto de vista Pragmatico na concepcédo do sufixo -inho, isto &,
a intencdo do produtor na concretizacdo de um sentido, o presente estudo
contemplard os estudos da linguista Margarida Basilio, pioneira e inovadora
estudiosa da morfologia e dos processos de formacdo de palavras. Entende-se,
segundo o estudo linguistico, que o sufixo -inho € um dos processos derivacionais

de formacé&o de palavras muito produtivo na lingua portuguesa.

2.2.1 Margarida Basilio (2004)

Margarida Basilio (2004, p. 29) ressalta que o processo de derivacéo se
caracteriza pela unido de um afixo (prefixo ou sufixo) a uma base para a formagao
de uma unidade linguistica provida de significado. Dessa forma, é possivel
compreender que uma palavra sera derivada desde que seja constituida para formar
uma base.

A titulo de exemplo de derivagdo, a linguista cita as palavras marinho
(mar+inho), pedreira (pedra+eira), novinha (novo+inha), rever (re+ver) e desdizer
(des+dizer). Em todos os casos, depreende-se a estrutura base + afixo, sendo que,
nos primeiros casos, marinho e pedreira, aponta-se a unido de uma base + sufixo e
nos ultimos exemplos, rever e desdizer, aponta-se a unido de base + prefixo.

Segundo Basilio (2004, p. 30), na maioria dos casos, a base de uma
forma derivada € uma forma livre, ou seja, € uma palavra comum, uma forma que,
sozinha, responde a um enunciado. Na interagdo social, a unidade linguistica pode
ser usada como resposta a uma pergunta e esta ocorréncia se sucede nos verbos,
nos substantivos, nos adjetivos e nos advérbios.

Contudo, o processo de composi¢do tem por caracteristica a unido de
uma base a outra para a formag¢do de uma palavra. Assim sendo, na composi¢ao

sempre havera duas bases. Eis os exemplos para melhor ilustrar: quebra-mar
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(quebra+mar), pedra-sabdo (pedratsabdo), vaivém (vai+vem), guarda-marinha
(guarda+marinha). Todos 0s casos supracitados sdo compostos porque apresentam
duas bases, entretanto ha ocorréncias em que uma das bases necessita de outra
para existir, como no caso de agricultura (agri+cultura). Apesar de agri- ser uma
base livre, ela nunca ocorrera sozinha.

Com tudo o que até aqui foi exposto, ja é possivel adentrar mais
intimamente o uso de sufixos, tema que tem suscitado diversas analises, sobretudo
no que concerne as varias acepcoes que eles podem assumir. Basilio (2004) pontua
que a ocorréncia mais comum de processo morfolégico em funcdo expressiva da
linguagem é o caso da formagéo de aumentativos, diminutivos e superlativos. Na
funcao inicial de indicar dimensdo maior ou menor, tanto o aumentativo quanto o
diminutivo exprimem o valor emocional do falante diante o tamanho do objeto por
ele dimensionado.

O tamanho de um objeto (ou de um ser) pode ser exprimido de maneira
neutra pela oposicao de adjetivos (grande ou pequeno) e passa a ser expresso de

um modo subjetivo, isto €, pelo aumentativo ou diminutivo.

i. Exemplo de aumentativo: Jodo comprou um apartamento

grande. Jodo comprou um apartamentao.

ii. Exemplo de diminutivo: Consegui comprar vinte bonecas

pequenas. Consegui comprar vinte bonequinhas.

Do mesmo modo ocorre o superlativo, que expressa intensidade numa
qualidade designada por adjetivo, desempenha fungcéo expressiva quando sintético
ou sufixal, em oposicdo ao superlativo analitico formado por muito. Exemplo: Jodo é
muito inteligente. Jodo € inteligentissimo.

Entretanto, no que concerne a utilizagdo dos diminutivos na modalidade
formal de uso, Basilio (2004) contempla que:

7

Uma das caracteristicas da linguagem formal é a procura da
objetividade, que se traduz numa tentativa de se banir toda e
qualquer expressao direta de emotividade. Assim, todo item ou
processo que expressa diretamente atitudes emocionais esta ipso
facto descartado da lingua escrita formal. Ao contrério, itens e
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processos que expressam atitudes emocionais sdo 0os mais usados
na linguagem coloquial, em que € fundamental o uso da funcéo
expressiva da linguagem. (BASILIO, 2004, p. 83)

A linguista retoma que essa atitude emocional pode expressar uma
pluralidade infinita de emocdes e sensacdes, como pejoratividade, desprezo, critica,
carinho, ironia, e intensidade. Todavia, a correta interpretacéo sera realizada apenas
pelo tom de voz do falante ou pelo contexto comunicativo. Logo, os sentidos que o
locutor atribui aos sufixos -inho (a) e -zinho (a) dependerdo da intencao
comunicativa e do contexto em que eles forem empregados e exibidos, ou seja,

dependerdo dos recursos pragmaticos utilizados pelo comunicador.

3 ACEPCOES SEMANTICAS DO SUFIXO -INHO (A)

No setor da midia impressa, as revistas mensais se caracterizam por
direcionar seus encartes a diferentes segmentos da juventude. A maioria desses
produtos repete a férmula bem-sucedida das revistas voltadas para as mulheres,
como a Caras, Claudia, Marie Claire, Nova, Elle, e destina-se as garotas
adolescentes, como a revista Capricho. Na década de 1990 multiplicou-se esse tipo
de midia, surgindo as revistas Todateen, Teens of Youngsters, Atrevida e, na
década seguinte, a Atrevidinha. Estes editoriais repetem a linha da Capricho, porém
inovam na abordagem e na diagramacdo. Grande parte das matérias trata assuntos
como moda, beleza, idolos da midia, amor, sexualidade, saude, dicas de leitura,
orientacdo vocacional, quiz, horéscopos, pOsteres, simpatias e uma infinidade de
publicidade.

Foi observado que na edigdo 234 da revista Todateen ha quarenta e duas
utilizacdes do sufixo -inho como recurso de diminutivo. Contudo, o presente artigo
analisard apenas alguns casos encontrados, a fim de elucidar as acepc¢des

semanticas do sufixo estudado.

Dado 1: Juntinhos (junt-inhos)
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vestibular meio doida. E, de fato, ele tinha razao. Exemplos no
dia a dia de uma revista ndo faltam: a edicdo passada tinha
acabado de ser impressa e, surpreeesal, Zayn saiu da 1D. A
sorte € que vocé, leitora, que comprou o exemplar, teve em
maos uma das ultimas edi¢cbes com os cinco integrantes
juntinhos. Enquanto preparavamos a matéria Amor tipo

Fonte: Todateen, maio 2015, p. 3

Juntinhos refere-se a cinco integrantes que estdo unidos. Observa-se que
mesmo se fossem centenas de integrantes citados no enunciado, o0 autor optaria
pelo emprego do sufixo -inho (s) junto a base junt- porque o termo analisado nao
corresponde a quantidade em si, mas ao valor afetivo encontrado no texto. Portanto,
apesar da quantidade de integrantes ser grande ou pequena, o0 autor utilizou a forma
no diminutivo como recurso de aproximacdo com o publico. Logo, este recurso de
aproximacdo se configura no modelo pragméatico defendido por Marcelo Dascal
(apud KOCH, 2002, p. 18), em que é necessario levar em conta a intencéo do autor

para interpretar um sentido textual.

Dado 2: Tudinho (tud-inho)
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tenha fé! Melhor ainda é esperar com essa
tt recheada de matéria boa: moda diva,
Perina, Justin Bieber, a matéria show O gato
é seu, a coluna perfeita da Annie (sério, reli
umas quatro vezes, de tao boa que estd).
Aproveite a leitura e me conta tudinho!

Fonte: Todateen, maio 2015, p. 3

Observa-se que na sentencga “Aproveite a leitura e me conta tudinho” ndo
ha a conjugacao do verbo “contar” no imperativo, ocorréncia comum na linguagem
informal de uso, ou seja, na linguagem falada, situagcdes de menos monitoramento.
Outra ocorréncia relativa a linguagem informal diz respeito a “tudinho”, a base do
pronome indefinido tud- com o sufixo -inho. Como o Iéxico “tudo” corresponde a
totalidade do que existe, seria mais coerente utilizar o sufixo no aumentativo, “tud-
ao”. Porém, como recurso de aproximacdo com o publico feminino adolescente,
além da tentativa de transmitir uma mensagem delicada, e reproduzir a fala na
escrita, como pontua Margarida Basilio (2004, p. 34), ha o emprego do termo
‘tudinho” no diminutivo, entretanto sem elucidar o tamanho do objeto real em
analise. Por ultimo, observa-se o emprego do ponto de exclamacdo no final do
paragrafo, que é desaconselhavel nos discursos na linguagem formal, isto €, evita-
se o ponto de exclamacdo em memorandos, textos jornalisticos, artigos, atas,
prontuarios, manuais, bulas, entre outros, situacdes em que se exige maior grau de
impessoalidade no texto.

Dado 3: Chatinha (chat-inha)
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Trocando Os Pés
by Adam Sandler interpreta Max, um sapateiro de Nova
# . York que leva uma vida bem chatinha até fazer uma

descoberta: ao calcar os sapatos de seus clientes,
ganha a aparéncia deles. Ja da pra imaginar que
vem muita risada + confusao por ai...

Fonte: Todateen, maio 2015, p. 14

O texto em andlise se configura em sinopse, uma espécie de
apresentacao sintética, precisa e objetiva que trata a estrutura de uma obra, seja
literaria, cientifica, ou cinematografica. Por se tratar de uma sintese narrativa de
filme, espera-se, naturalmente, uma linguagem impessoal, formal. Porém, no dado 3
€ possivel identificar um discurso bem informal com o publico, como o emprego do
diminutivo em “chatinha”, o emprego do simbolo matematico “+” que representa
adicdo, substituindo o nome “mais”, além do advérbio “ai” e do emprego das
reticéncias. Tais ocorréncias representam um discurso despojado e jovem, proximo
a linguagem oral adolescente. No que diz respeito a ocorréncia do sufixo -inho, trata-

se da intencado o autor de transmitir valor emocional.

Dado 4: Queridinho (querid-inho)

Hora de tirar sua meia-calca do armario!

. Na balada, por exempilo, ela é top para deixa-

' la quentinha na medida. Outros itens BFF do
outono sao os lencos g, claro, o queridinho

- moletom, que vai da escola ao rolé com
a turma! #ficadica: invista em visus
descolados na tendéncia folk, ela esta
bombando! <

h

Fonte: Todateen, maio 2015, p. 25.
Segundo Basilio (2004, p. 83) “queridinho”, sem contexto, poderia

perpassar um valor pejorativo, ou seja, agregar um sentido depreciativo, de
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desaprovacdo. Contudo, como esta contextualizado no cenario de dicas de beleza,
dicas de look destinadas ao publico jovem feminino, “queridinho moletom” traduz
uma intencdo afetiva ao objeto contemplado, além da afeicdo ao publico a que se
destina — meninas de 12 a 17 anos. Observam-se também outros recursos
intencionados na aproximacao com o publico, como a utilizagdo dos termos “balada”,

“top” no sentido adjetivado, “BFF” (best friend forever), “rolé”, “turma”, “#ficadica”,

“visus”, “descolados”, “bombando” e a utilizagdo do ponto de exclamacgao.

Dado 5: Bonzinho (bon-zinho)

Rolam aquelas briguinhas entre irmaos?
0Olha, faz muito tempo que a gente nao briga. Mal
conseguimos conversar direito, quanto mais brigar. A
gente brigava muito, quer dizer, eu brigava com ele.
Porque ele sempre foi bonzinho!

Fonte: Todateen, maio 2015, p. 16

Nota-se, diferentemente do dado anterior, a obrigatoriedade do emprego
do sufixo -zinho no termo bonzinho. A utilizacdo deste sufixo concerne a terminacéo
do nome em questdo. Segundo Sérgio Nogueira (2010), utiliza-se o sufixo -zinho nos
nomes terminados em vogal nasal (album, albunzinho, céo, cdozinho), terminados
em ditongo oral (raio, raiozinho), vogal tonica (café, cafezinho), vocéabulos
terminados em /r/ ou /I/ (final, finalzinho, carater, caraterzinho) e nas palavras
proparoxitonas (lampada, lampadazinha, proto6tipo, prototipozinho). Porém, as
variagbes entre -inho e -zinho ndo caracterizam uma acepc¢ao diferenciada. Como
pontua Basilio (2004, 82), é possivel notar um valor emocional de acordo com o
contexto, com as inferéncias que o leitor capta na superficie textual. No que confere
a utlizagcdo do termo bonzinho na entrevista em analise, observa-se que é

meramente um recurso de afetividade, proximidade com o publico.
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4 RECURSOS PRAGMATICO-DISCURSIVOS ENVOLVENDO ASPECTOS
PUBLICITARIOS

Pela diversidade de textos que compdem a Todateen, a revista se
caracteriza como um género hibrido, isto é, formada por midias que desafiam as
relacbes entre a oralidade e a escrita, perpassando a velha visdo dicotbmica
presente nos populares manuais de ensino da lingua portuguesa.

No que diz respeito a transitar nos discursos entre a fala e a escrita,
Marcuschi (2015) ressalta que é importante ter em mente as expressdes “concepgao

escrita” e “concepcgéo oral”:

Ndo se trata de postular que o texto é concebido oralmente ou
concebido por escrito sob o ponto de vista cognitivo, mas que a
forma original de sua producao é escrita ou oral. Assim, a expressao

“concepcdo” aponta para a natureza do meio em que o texto foi
originalmente expresso ou exteriorizado. E assim que um poema
declamado ndo se torna uma linguagem falada no ato da
declamacé&o e sim um texto escrito oralizado, j& que sua concepgéo
foi no formato escrito. Com base nessa sugestéo, defendo que o som
ndo é uma condicdo suficiente para a definicdo da lingua falada. O
som é apenas uma condi¢cdo necessaria da oralidade, pois sem ele,
seguramente ndo teremos lingua oral. (MARCUSCHI, 2015, p. 192)

Desse modo, apesar da revista ser concebida por escrito sob o ponto de
vista cognitivo, sua producdo encontra-se nas caracteristicas da oralidade. O
recurso de utilizar tragos da fala na escrita, além da incessante repeticdo semantica
do emprego do sufixo -inho (-zinho) em todas as paginas traduzem um propaésito,
uma intencdo da Todateen em tornar-se intima da leitora, uma espécie de melhor
amiga, confidente e conselheira.

Os exaustivos recursos semanticos na tentativa da revista tornar-se intima
da leitora levantaram questionamentos em relacdo ao propdsito: “qual a intengéo da
revista em reafirmar essa identidade adolescente feminina? Qual a razdo da
aproximacdo com o publico?” A partir dessa reflexdo, tais questionamentos
motivaram uma andlise minuciosa da supracitada edi¢cdo. Foi observado, contudo,
gue a revista dispbe de muita publicidade, para ser mais exato, foram computados

213 produtos anunciados em apenas 60 paginas impressas.
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Ora, é possivel depreender que uma “amiga” (diga-se, a revista) que
orienta as meninas nos comportamentos, nas escolhas profissionais, nas paqueras,
nas dicas de beleza e de vestuario, pode, também, indicar produtos a serem
adquiridos. Logo, os recursos de afetividade e de valor emocional presentes na
revista estdo ligados a publicitagdo de produtos. Dentre os anuncios, encontraram-
se artigos de papelaria, livros, roupas, discos, eventos, cosmeéticos, cursos,
acessorios, aplicativos e filmes.

A criacdo da identidade com o publico reafirma as nocdes de imagem
defendidas pela psicanalista Maria Rita Kehl (2004). A estudiosa compreende que
na sociedade atual, o que determina a existéncia do homem é a sua imagem. Com o
advento da tecnologia, foram criados ilimitados recursos visuais midiaticos e, sob a
influéncia destes, o homem se tornou um ser de aparéncias, no qual a visibilidade
proporciona ao individuo o certificado de que o0 mesmo existe.

Portanto, ser reconhecido e visto pelo outro proporciona ao individuo
identidade e status, permitindo que o mesmo deixe de ser invisivel - ou um mero
anoénimo. O surgimento da midia televisiva, juntamente com o computador e as
possibilidades que estes abriram, foi 0 momento preponderante para dar licenca ao
sujeito existir por meio da imagem.

O pensador Guy Debord (1998) explica bem essa situagdo. Para ele, a
sociedade passou por duas etapas distintas: na primeira fase, para um individuo ser,
era preciso ter. Na segunda fase, caracterizada pela sociedade do espetaculo, isto
€, N0 momento contemporaneo, é preciso ter (posses) para, entdo, parecer. Esse
modelo caracteriza, entretanto, uma forma de dominagcdo econdmica capitalista.
Porém, como a dominacdo pelo viés econdmico ja esta solidificada na sociedade,
fala-se, agora, da dominacéo pelo aspecto imagético, em que a midia se forma por
um conjunto de poderes econdmicos e politicos. E a midia, por meio da cria¢do da
identidade, ordenando 0 que 0s grupos sociais precisam ter e consumir.

A falsa necessidade de ter, possuir e consumir € o que norteia a
sociedade atual. A partir do momento que o individuo é seduzido a adquirir
determinado objeto, observa-se que ha uma certa pressao social para que ele o
consuma, independentemente da necessidade do comprador. Assim, forma-se uma
espécie de necessidade aparente, isto é, o que € adquirido ndo é necessariamente o
gue se precisa consumir para a sobrevivéncia humana, mas, sim, para a

sobrevivéncia em determinado grupo social.
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A imagem a seguir, tirada da pagina 25 da edicdo 234 da revista
Todateen, reafirma tudo o que foi exposto até aqui no que diz respeito a criacdo de
necessidades envolvendo carga emocional nos recursos discursivos, seja o
emprego do sufixo -inho em “quentinha” e “queridinho” ou a proximidade de
discursos orais difusos na escrita, como os exemplos: “ndo rola”, “é show demais!”,
‘look leve”, “despojada”, “tipo UAU”, “top”, “BFF”, “rolé”, “#ficadica”, “visus”,

L 1 L 1 LI 1 L1

“‘bombando”, “que tal”, “curtir a party”, “hein”, “in” e “up”.

Dado 8: Bonzinho (bon-zinho)

e s e e e L s noas
a personal stylist jeans de manga longa”, a
Valquiria Silva.

profissional deu a dica.

- Y - dvorie
= Tudo bem que nesta época

- & bate aquele frio, mair

toda encapotada de casa, né? Por

\ ~ Hora de tirar sua meia-calca do armario!
| Na balada, por exemplo, ela &top)ara deixa-
& ana medida. Outros itens(BFE)

isso, a combinacao hata hort, outono sao os lencos e, claro, og

vestido ou saiae show demais! ) sel Gomez moletom, que vai da escola ad
O importante é balancear o estilo >§C°'“ e ] a turmaGificadicajinvista e

. il 4 ’ a : <
mais pesado do cal¢cado com um < B T \ 5”/",‘ descolados na tendéncia folk, ela esta
. Combine assim: MISv ()

} Gombandol>
o WL EST18 ue taluim vestido
estampas florais e romanticas W i SS9  p&Boucom estampa étnica com uma
com botas de cano curto para 4 P meia-calca preta e um blazer colorido?”,

57 ﬁcaiz Valquiria. finaliza a personal Stylist.

' % .

oS

Fonte: Todateen, maio 2015, p. 25

Ao mesmo tempo em que a revista da dicas de moda, ela utiliza idolos da
midia para reafirmarem a necessidade de consumir determinados produtos e, em
seguida, sao anunciadas as pecas que foram sugeridas.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Para analisar os aspectos semanticos do sufixo -inho na revista em
questéao, foi primordial, antes de tudo, distinguir lingua de linguagem, para, entéo,
poder considerar a visdo da Gramatica e da Linguistica sobre estas ocorréncias.
Observou-se que néo se diferenciaram, em questdes semanticas, os conceitos dos
sufixos pela Gramatica Normativa e pela Linguistica. As visdes destes dois ramos de

estudo se fundem, ou seja, se completam e complementam.



19

A pesquisa permitiu compreender que a revista apresenta varias
ocorréncias do morfema derivacional —inho na selecé&o dos itens lexicais. Contudo,
em contrapartida, também foi percebido um incessante recurso de publicitar nas
paginas impressas. Para cada dica que a revista proporcionava, seja de moda, de
leitura, ou cinematografica, a Todateen ja inseria um produto que deveria ser
adquirido para determinada finalidade. Produtos que s&o dispensaveis para a
sobrevivéncia humana, porém, indispensaveis para a sobrevivéncia de um grupo,

como pontua Garc¢éao (2007).

O presente artigo também considerou que, atualmente, a sociedade se
orienta pela influéncia da midia e pela imagem, um momento em que PARECER é
mais importante do que SER. Como o publico-alvo da Todateen € composto por
meninas de 12 a 17 anos, observa-se que, nessa faixa etéria, as jovens ainda estéao
em fase de desenvolvimento, tanto fisico quando psicolégico. Elas ainda estédo
criando uma viséo critica sobre a vida e sobre o0 mundo, e, sob a influéncia e sob a
forte persuasédo da revista (que mais se confunde com um catalogo de anuncios), as

meninas encontram-se em situacao vulneravel, de forte manipulacdo midiatica.

Portanto, a pesquisa ressalta a importancia de se ter uma consciéncia
sobre as formas como a midia age, observar que um mero recurso de afetividade
camufla uma intencdo muito maior do que imaginada, que é a venda da imagem

passada e a insercdo das meninas nesse universo cool.
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ASPECTS PRAGMATIC-DISCURSIVE IN CONSTRUCTION
MEANINGS OF MAGAZINE TODATEEN

ABSTRACT

This research aims to analyze the purpose of the great use of -inho suffix in the
edition 234 of the magazine Todateen. To achieve this goal, the study considers the
vision of Normative Grammar and Linguistics in concern suffixes, especially
diminutives, and then analyzes texts taken from the editorial. The semantic meanings
of -inho suffixs reflect an identity with young people, a way to create an intimacy with
teenage girls. However, it was also observed a wide publicity in all the pages.
Moreover, the research points out the approach of linguistic resource with the public
is closely linked to advertising products, especially items of fashion and beauty.

Key words: Suffix -inho (a). Derivation. Semantic meaning. Magazine. Todateen.
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