& =
Uni€CEUB
Centro Universitario de Brasilia
Instituto CEUB de Pesquisa e Desenvolvimento - ICPD

A REVISAO DE TEXTO E O GENERO PUBLICITARIO

WANECA MAGDA LOPES *

RESUMO

O foco do presente trabalho € a revisédo de texdmgo da abordagem dos géneros textuais:
analise e revisdo do género publicitario, cujo@pal objetivo é mostrar que a gramatica ndo
€ a Unica ferramenta necessaria para revisar teéxfoesente pesquisa procedeu-se de forma
bibliografica fundamentada em tedricos como Bazer(@805), Oliveira (2007), Marcuschi
(2008), Rocha (2012), Coelho Neto (2013), a quatbu apresentar um contexto diacronico
da revisdo de texto, investigar a abrangéncia daae de géneros por meio de analises de
pecas publicitarias e verificar quando cabe integéie do revisor nos anuncios publicitarios
apresentados. Concluiu-se por fim que o presesib@ltro podera expandir a visdo do revisor
de textos quanto aos géneros e ao ato de revisanadorma geral.
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1 INTRODUCAO

A revisdo de textos é um oficio presente nas mais diversas areas da lingua. Para
muitos, a funcdo de um revisor limita-se a procura de erros, restringe-se as conferéncias
voltadas para a norma-padréo, ndo levando em conta as variantes linguisticas, como regionais,
etarias, de género, de grupo social, nem o género textual. Varios alunos ingressam no curso de
revisdo de textos convictos de que estdo ali para corrigir erros, de que somente a gramética
deve ser levada em consideracdo ao longo das revisdes. Isso ocorre porque quando a fungéo
de revisor de textos surgiu, o oficio dos profissionais era revisar provas (verificar erros de
portugués, espacos a mais ou a menos, linhas vilvas, entre outros), cotejo (comparacdo do
texto original com as cépias), e eram limitados apenas aos erros tipograficos, ou seja, ndo

tinham compromisso com o texto.

Atualmente, apresenta-se um método de revisar textos partindo da abordagem dos
géneros textuais, que sdo praticas sociais que podem incorporar praticas de outro(s)
contexto(s), podendo ser reescritos, recontextualizados e consumidos em escalas mais amplas
que o contexto local ou nacional. De acordo com Marcuschi (2008), todos os textos realizam
um género e todos os géneros realizam sequéncias tipoldgicas diversificadas. Bazerman
(2005) afirma que, a forma e a circulacdo de textos nos sistemas de géneros e nos sistemas de
atividades, ajudam a entender como interromper ou mudar 0s sistemas pela exclusao, adi¢éo,
ou modificacdo de um tipo de documento. A producédo de textos é intrinseca aos fatos sociais,
visto que ambos séo realizados e afetados pelas pessoas por meio do que falam ou escrevem.

Com base nestas informagdes, 0 tema de pesquisa a ser desenvolvido no presente
estudo € a revisao de texto e o género publicitario. Tem como objetivo principal mostrar que a
gramatica ndo é a unica ferramenta necessaria para revisar textos. Apresenta-se um contexto
diacrdnico da revisdo de texto, investiga-se a abrangéncia da revisdo de géneros por meio de
analises de anuncios publicitarios e verifica-se quando cabe a intervencéo do revisor nas pegas
publicitarias apresentadas. Com esta pesquisa, as concep¢Oes sobre a revisdo de textos

expandem-se contribuindo para os trabalhos dos revisores.

Para alcancar tais objetivos, procedeu-se a pesquisa bibliogréafica fundamentada no
percurso histérico de autores como Bazerman (2005), Oliveira (2007), Marcuschi (2008),
Rocha (2012), Coelho Neto (2013), Macedo (2013). Pretendeu-se, portanto, comparar pontos

de vistas desses tedricos a fim de esclarecer conceitos acerca da revisao textual.



O presente trabalho foi entdo estruturado do seguinte modo: na secdo 2, apresenta-se
um breve contexto historico sobre o inicio da reviséo de texto fundamentado por Coelho Neto
(2013); os conceitos, oficios do revisor, uma breve incursdo sobre a norma-padrdo e a
perspectiva tradicional da revisdo textual, dos pontos de vista de Pinto (1993), Malta (2000) e
Bechara (2009). Na secdo 3, apresentam-se estudos, conceituacdes e funcbes dos géneros
textuais embasados por Marcuschi (2008) e Bazerman (2005), as definicbes e as
caracteristicas do género textual publicitario e estudos que assentam que ndo é somente a
gramatica que norteiam o revisor, conforme Oliveira (2007), Cardoso (2010), Rocha (2012),
Macedo (2013). A secéo 4, propde uma andlise e revisdo de andncios publicitarios utilizando-
se da abordagem dos géneros textuais com o objetivo de verificar sua relevancia para as
revisdes. Por fim, nas Consideracdes Finais, apresenta-se 0 posicionamento do revisor de

géneros diante do cliente acerca de seu oficio.

2 O QUE E REVISAO DE TEXTO?

N&o se sabe ao certo como surgiu a revisdo de texto. No século XV 0s revisores eram
pessoas de grande preparo intelectual. Segundo Coelho Neto (2013), as constantes
divergéncias de crencas religiosas e a falsa interpretagdo dos textos sacros deram lugar a
discussdes e a controvérsias. Dai a necessidade de formarem um corpo de revisdao entre 0s
homens de maior fama intelectual e de erudicdo comprovada para fazerem a correcdo ou a
revisao dos manuscritos antigos, dando-lhes nova forma, alterando os periodos, de modo que

as subsequentes edicdes saissem isentas daqueles sendes.

As instituicOes da revisdo de provas tipograficas provocaram a época, na Franca, a
revolta dos copistas, que se insurgiram contra a inovacdo da reproducdo por meio da
tipografia. Muito bem-relacionados com a nobreza reinante, conseguiram apoio do
parlamento francés para condenar os impressores (proprietarios de tipografias ou editores) e
colaboradores a perda dos seus bens. Era mais um momento da historia em que a ignorancia
prevalecia, uma vez que 0s novos métodos eram considerados, com base na religido, obra do
demodnio. Os impressores, perseguidos, obviamente continuaram a trabalhar, embora na

clandestinidade. Os copistas continuaram a copiar 0s breves e as oragdes por seu método



arcaico. Os erros passaram a ser frequentes. Os copistas ja ndo atendiam a demanda. Em
consequéncia, a clientela, gradativamente, acabou por procurar outros recursos. Se 0s
copistas, que se julgavam de extrema competéncia, deixavam passar erros, 0S impressores
também- estes ultimos acusados pelos primeiros de adulterar os livros. Assim, dos
impressores, quem mais se preocupasse com a revisao adquiria fama pelas edigdes corretas.
(COELHO NETO, 2013, p. 24).

Nesse breve contexto histérico, é possivel notar que as primeiras revisdes de textos
eram, na verdade, correcdes de erros feitos por meio de cdpias, ou seja, faziam um novo
documento idéntico sem os erros do anterior. Isso influencia diretamente na concep¢do da

revisao textual.

2.1 Visoes tradicionais

De uma perspectiva tradicional, segundo Oliveira (2007), a revisdo é vista como uma
etapa subsequente a producdo escrita, principalmente de alunos, com o objetivo principal de
corrigir o texto e de detectar violagfes nas convengdes da norma culta. Revisar resume-se a
corrigir ortografia, pontuacdo, concordancia verbal e nominal de acordo com as normas
apontadas em gramaticas, em dicionarios e em manuais. Portanto, nessa abordagem, a revisdo

é tratada como uma das etapas da reescritura com foco nos aspectos estruturais do texto.

Pinto diz:

a palavra revisdo tem em si grande carga de significagdes, mas aqui se refere a
revisdo de provas. O revisor de provas (daqui por diante sO revisor) teria por
incumbéncia o cotejo da prova com o original sem compromisso com o contetido do
texto e limitado apenas aos erros tipogréaficos. (PINTO, 1993, p. 127).

Malta (2000) compartilha da premissa de Pinto, porém, é um pouco mais severo

quando diz:

o trabalho de revisdo exige atengdo, senso critico, sempre visando o livro que se
revisa (ou futuro livro). Nada de se meter a autor, reescrevendo furiosamente laudas
e mais laudas so para mostrar ao editor que o revisor € competente. Este é um dos
perigos da profissdo de revisor: ser um autor frustrado e comecar a retalhar, a



deturpar, em nome de uma suposta inteligibilidade maior do texto, de uma melhor
fluéncia etc. (MALTA, 2000, p. 28 apud ROCHA, 2012, p. 91).

Teorias como as de Malta e de Pinto reforgam o reducionismo que paira sobre a
revisdo de texto, na qual € destinada ao revisor a funcéo de conferente; o olhar lancado a ele €
0 de executor de um trabalho mecanizado, esvaziado de intelecto; uma funcédo totalmente
redutora, principalmente por ndo levarem em conta seus conhecimentos linguisticos. Nota-se
que a preocupacao dos autores é com as questdes gramaticais, modalidade padrdo. Observa-se
também que nenhuma intervencdo do revisor seria aceita caso 0 texto precisasse ser

reestruturado quanto a escrita. Ele seria até acusado de querer assumir o lugar do autor.

Para melhor compreensao da visdo que limita o trabalho do revisor a erros gramaticais,
¢ feita uma breve incursdo sobre norma-padrao do ponto de vista de Evanildo Bechara (2009),
que classifica a gramética em dois tipos: normativa e descritiva. Esta registra e descreve um
sistema linguistico em todos os seus aspectos (fonético-fonoldgico, morfossintético e Iéxico).
Cabe a gramatica descritiva registrar como se diz em uma lingua funcional. Nela, oposicdes,

estruturas e fungdes que se encontram em uma tradicao idiomatica é que tém validade.

Todo falante, dentro de sua lingua historica, é plurilingue ou poliglota, isto é, ao lado
de uma técnica que considera normal como sua, consegue distinguir desvios dessa
técnica, que pertencem a outras linguas funcionais existentes na referida lingua
histérica considerada em sua plenitude. (BECHARA, 1979, p. 41).

A normativa elenca os fatos recomendados como modelo idiomatico para serem
utilizados em circunstancias especiais do convivio social. A gramética normativa recomenda
como se deve falar e escrever segundo o0 uso de autoridade dos escritores e dos gramaticos

dicionaristas esclarecidos.

No dicionario escolar da Academia Brasileira de Letras da Lingua Portuguesa,
organizado por Bechara (2011), mais uma vez, aparecem as atribui¢des limitadas a funcdo de
revisor: “revisar significa fazer a revisdo, emendar, corrigir, rever, ler (prova tipografica),
assinalando os possiveis erros encontrados no confronto com o0s originais, recapitular,
reexaminar”. (BECHARA, 2011, p. 1130).

Segundo Coelho Neto (2013), € na revisdo textual, consciente, detalhista, competente,
gue o contetdo vai ser aprimorado no que diz respeito a coesdo e a coeréncia, aos €erros
ortogréficos, aos erros conceituais. O bom revisor devera, antes de ser revisor, colocar-se na

condicdo também de leitor. O autor ainda cita as atribui¢cdes do revisor:



e Revisar 0s originais (ou provas, ou heliograficas, ou fotolitos) aprovados para
edicéo.

e Revisar, se tiver experiéncia, traducdes, cotejando-as com 0s originais
(necessita de um auxiliar, em tais casos). E a chamada reviso técnica.

e Revisar textos a serem disponibilizados na internet.

e Revisar livros ja publicados, objetivando uma edicao (e/ou ampliada).

e Proceder a quantas revisdes forem acordadas com o cliente.

2.2 Ndo é s6 gramética

A globalizagdo e os avancos tecnoldgicos fizeram com que a producdo de textos se
tornasse mais rapida e diversificada. Novas culturas e outras areas de conhecimento para além
da norma-padrdo, como teoria dos géneros, variacdo linguistica, possibilidades de
comunicacdo virtual, hibridismo, imagens, impactaram na producdo, na distribuicdo e no
consumo de textos destinados a um publico cada vez maior, em um tempo cada vez menor,
implicando a necessidade da andlise de seus efeitos sociais, demandando, por conseguinte,
novos conhecimentos sobre texto.

Esse retorno contemporaneo a demanda de revisores com vasta cultura geral
alinha-se ao pensamento do filésofo Friedrich Nietzsche (1844-1900), que criticava
os maleficios das especializacbes e desaprovava a divisdo do trabalho caracteristica

das cadeias de producéo industrial refletida na divisdo e na especializagdo das areas
do conhecimento humano. (MACEDO, 2013, p. 34).

Simultaneamente a esses avangos, veio uma nova Visdo voltada para a revisédo de
textos a luz dos estudos dos géneros, dotados de elementos que compdem ou que Sd0 O
proprio texto (como algumas imagens), uma concepcdo que nao reduz a fungédo do revisor
para conferente ou comparador, considera que ele precisa dos conhecimentos linguisticos e de
mundo. Reconhece que a gramética tem o seu papel na producgéo textual, mas assenta que esta

ndo é uma peca fundamental para que o objetivo da revisdo seja alcancado.

O revisor de texto deve ter uma visdo critica diante do género textual a ser
revisado e levar em consideragdo, ndo sO os aspectos verbais escritos, e, ainda,
outros recursos semidticos (ndo verbais) também responsaveis pela construcdo de
sentido e de efeitos discursivos em contextos sociais. (ROCHA, 2012, p. 14).



Segundo Oliveira (2007), é importante que as perspectivas social e discursiva da
escrita sejam observadas, uma vez que varias possiblidades de uso e de formato sdo levadas
em conta nos aspectos histéricos e culturais. Dessa forma, tem-se base para uma melhor
compreensdo na diversidade de géneros com os quais o0 revisor trabalha na revisdo do texto
escrito. E preciso que o revisor, além de analisar os aspectos linguisticos relacionados a
estrutura da lingua, a organizacdo e ao processamento de ideias, leve em consideragdo os
aspectos discursivos, que estdo relacionados com as peculiaridades da situacdo interativa do
género em que o texto sera organizado, das condi¢fes de producdo e de recepcdo. Dai a
importancia da interacao entre ele e o autor no processo de reviséo.

N&o bastam os conhecimentos das regras da gramatica, pois estas representam
uma norma: a dita culta — apenas uma dentre tantas outras normas que circulam nas
diversas esferas da atividade humana -, que ndo responde a varios problemas
detectados pelo revisor relacionados com o querer dizer do autor, falhas de memdria,

lapsos de escrita, entre outros aspectos que s6 um profissional com mais experiéncia
pode perceber. (OLIVEIRA, 2007, p. 52).

O revisor tem o papel de adequar um texto a funcdo social orientando o autor
conscientemente, de forma direta e indireta em relacdo aos niveis micro e macrotextuais em
que a producdo estad inserida. Desse modo, estd levando em consideracdo elementos que

constituem o texto, bem como sua producéo, distribuicdo e consumo.

2.3 VisOes contemporéaneas

Rocha (2012) concorda com Coelho Neto quando diz:

esse autor tem o mérito de levar em consideragdo o contexto. Para ele, deve o
revisor conciliar a decisdo acerca da norma com o registro do texto: se texto formal
escrito, seja a norma culta; se texto coloquial falado, a norma doméstica, familiar.
Mas, convém repetir, é fundamental que o revisor textual desenvolva o bom senso e
também o didlogo com o editor quanto as regras internas, quanto aos rumos de uma
revisdo, para a definicdo clara do que ser& proibido e do que sera tolerado. Nesse
sentido, o revisor é um avocador da natureza global do texto, e ndo apenas da
escrita. (ROCHA, 2012, p. 96).

Do ponto de vista tradicional, o revisor de texto deve basear-se em uma anélise critica
do texto que tem em maos, e isso significa levar em conta aspectos verbais escritos, bem

como aspectos ndo verbais, de ordem sociocultural e historico. N&o se deve tratar a revisdo de



uma perspectiva ndo discursiva, em que o enfoque é apenas o material linguistico, verificando

erros gramaticais.

Da perspectiva contemporanea, Rocha (2012) inovou trazendo a importancia do
conhecimento da Teoria dos Géneros Textuais a atividade de Revisdo de Texto. Segundo ele,
revisar texto, tendo em vista a teoria dos géneros, significa conhecer a natureza, a forma de
acdo social e os maltiplos sentidos que constituem esse texto que o revisor tem diante de si e
assenta a no¢édo de linguagem como forma de agéo, interacdo e afirma que o revisor de texto,
ao adotar a linguagem como uma forma de acdo, como lugar de interacdo, orientard melhor
seu trabalho, pois 0s géneros sdo construtos e construtores de uma préatica social, e como tais
estdo sujeitos a conflitos; os géneros ndo sdo uma producao ingénua — linguagem é acdo; ver o
texto como acdo e interacdo implica adequa-lo a pessoas e a contextos variados, até como
estratégia retorica.

Macedo (2013) considera revisdo textual, tecnologia e linguagem uma exploséo de
géneros, desde os primeiros povos de cultura oral até os dias atuais de cultura eletrénica (com
a TV, o celular, a internet) significa novas formas de comunicagédo tanto na oralidade, quanto
na escrita e significa, ainda, que o0s géneros surgem, situam-se e integram-se de modo
funcional nas culturas e nas instancias em que se desenvolvem. A autora ainda considera que
entender como os géneros dao forma as experiéncias vividas — estruturam ideias, sentimentos,
desejos, ironias, criticas e identidade — e como as préaticas sociais mediadas pelos textos se
adaptam a complexidade da vida social e as atividades mediadas textualmente é um dos
desafios do revisor. Para ela:

esse profissional geralmente tem, diante de si, produges textuais elaboradas por
diferentes pessoas e instituicdes, de diversas areas de atuacdo, com diferentes
intencBes, dai a necessidade de o revisor estar sintonizado com as peculiaridades e
com as singularidades dos diversos géneros discursivos que circulam nas diferentes
esferas das atividades humanas, muitas vezes, transmutando-se, intercalando-se,
ajustando-se, de acordo com as necessidades do autor. S&o géneros em prosa e em
VErso, Como romances, contos, poesias; pecas publicitarias ou de teatro; artigos e
relatorios cientificos, que sdo géneros complexos e requerem mais atengdo do
revisor em relagdo ao contetido tematico, a construgdo composicional e as escolhas

lexicais e estilisticas utilizadas pelo autor, pois tais elementos carregam suas
peculiaridades de acordo com as &reas de conhecimento. (MACEDO, 2013, p 78).

E importante que o revisor tenha a habilidade de reconhecer e identificar os géneros
textuais e as suas especificidades, pois eles determinam a estrutura textual. Alem disso, essa

habilidade ndo se limita aos aspectos linguisticos, mas sim a uma forma de se realizar,



linguisticamente, objetivos especificos em situagdes particulares, uma vez que 0s géneros sdo

mecanismos de socializacdo e de insercdo na comunicagdo humana.

3 GENERO E REVISAO

O estudo dos géneros textuais comecou antes do século XX e teve observacdo
sistematica iniciada por Platdo. Nos primeiros estudos, 0s géneros estiveram especialmente
ligados a literatura. Atualmente, a nocao de género textual é usada em Etnografia, Sociologia,
Antropologia, Retdrica e na Linguistica. “Hoje, género é facilmente usado para referir uma
categoria distintiva de discurso de qualquer tipo, falado ou escrito, com ou sem aspiracdes
literarias”. (SWALES, 1990, p. 30 apud MARCUSCHI, 2008, p. 147).

Todo texto tem uma intencdo, ou de informar, ou de persuadir, as vezes, as duas
juntas. Alguns tém o poder de transformar o meio em que se vive, causando reflexdes
impactantes acerca de diversos assuntos sociais, cada um com suas particularidades. A
questdo é que, para cada texto, hd uma funcdo a ser cumprida perante a sociedade. Desse
modo, vem a tona o papel dos géneros, cuja principal caracteristica é adequar o texto a funcao
social desejada. De acordo com sua incumbéncia, as adequacfes necessarias serao feitas a fim
de cumprir o proposito do texto. Por exemplo, um texto jornalistico, cuja fungdo social é
passar informacdes de assuntos de interesse coletivo, e tendo em vista sua influéncia na midia
na contemporaneidade, ndo apresentara a linguagem peculiar de um texto publicitario, pois
este possui, como principal caracteristica, a venda de um determinado produto. Vale ressaltar
que a retorica € inerente a publicidade, uma vez que a linguagem dos anuncios publicitarios
adapta-se ao perfil do publico ao qual se destina por meio de recursos da lingua portuguesa,
como figuras de linguagem, onomatopeias, ambiguidades, variedades linguisticas (girias),
estrangeirismos, verbos no imperativo, textos informativos, imagens, sons etc. “Cada género
textual tem um propdsito bastante claro que o determina e lhe da uma esfera de circulagéo,
pois todos os géneros tém uma forma e uma funcgdo, bem como estilo e conteudo, mas sua
determinagdo se dd basicamente pela fun¢do e ndo pela forma”. (MARCUSCHI, 2008, p.
150).



Os géneros textuais sdo 0s textos encontrados cotidianamente e apresentam padrbes
sociocomunicativos caracteristicos definidos por composi¢des funcionais, objetivos
enunciativos e estilos concretamente realizados na integracdo de forcas historicas, sociais
institucionais e técnicas. “O estudo dos géneros textuais € hoje uma fértil area interdisciplinar
com atengdo especial para a linguagem em funcionamento para as atividades culturais e
sociais”. (MARCUSCHLI, 2008, p. 151).

Para Bathia (1997 apud MARCUSCHI, 2008), a andlise de géneros engloba uma
andlise do texto e do discurso e uma descri¢do da lingua e de visdo da sociedade e ainda tenta
responder a questes da natureza sociocultural no uso da lingua de maneira geral. O trato dos
géneros diz respeito ao trato da lingua em seu cotidiano nas mais diversas formas. Géneros
sdo acdo social na estrutura comunicativa da sociedade. Desse modo, pode-se dizer que 0
género é uma categoria cultural, um esquema cognitivo, uma forma de acdo social, uma

estrutura textual, uma forma de organizacao social, uma acdo retorica.

Para Bazerman (2005), os géneros sdo parte do modo como os seres humanos dao
forma as atividades sociais. Por isso, 0 autor considera que a identificacdo de géneros por
meio de caracteristicas € um conhecimento muito Gtil para interpretarmos e atribuirmos
sentidos a documentos, no entanto reforgca que apenas isso ndo garante uma visao completa e
segura de género, uma vez que 0 conhecimento comum muda com o tempo, assim como
mudam 0s géneros e as situacdes; varia de uma pessoa para outra, ou até uma mesma pessoa
em situagdes e humores diferentes. “Os géneros séo colecOes percebidas de enunciados. Os
enunciados sdo delimitados, ttm comeco e fim, ocupam lugar definido no tempo e no espago
e sdo percebidos como portadores de algum sentido”. (BAZERMAN, 2015, p. 02).

3.1 O género textual publicitario

Para situar os estudos de género, serdo feitas analises de anuncios publicitarios, que é
um género discursivo cujo objetivo é divulgar ou promover algo. A intencdo de se trabalhar
na esfera publicitaria € a de reforcar o objetivo geral desta pesquisa: gramatica ndo € a Unica
ferramenta necessaria para revisar textos. Este género é multimodal (composto por textos,

imagens, cores), permite que varios recursos da lingua portuguesa sejam postos em pratica
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fazendo-se cumprir sua funcdo social. Segundo Cardoso (2010), os anuncios publicitarios,
muitas vezes, valem-se de métodos semelhantes, mas diferenciam-se quanto ao universo que
exploram e apresentam caracteristicas linguistico-discursivas especificas, que contribuem para
a constituicdo dos textos, possibilitando o acesso a informagdo por meio de uma estreita

relagdo entre o verbal e ndo verbal ou entre o iconico e o verbal.

Segundo Cardoso (2010), no Brasil, historicamente, a propaganda surge em meados de
1800. Os primeiros agentes de propaganda sao os tropeiros, ambulantes e mascates que visam
divulgar seus proprios negdcios. Até o final do seculo XIX, o desenvolvimento econdémico,
baseado na agroexportacdo, promove um crescimento urbano capaz de abrigar diferentes
atividades profissionais e setores de negdcios que necessitam comunicar a sua existéncia ao
mercado. Os primeiros anuncios apareceram principalmente nos jornais, e 0s temas
predominantes se referem a venda de imdveis, de escravos; a datas de leilGes, a ofertas de
servicos de artesdos e de profissionais liberais. Em funcdo da tecnologia, foram surgindo as
agéncias de publicidade. Devido a demanda de convénios de agéncias de propaganda, foi
necessario estabelecer uma reestruturacdo em termos de ganhos e de atendimento aos seus
clientes. A propaganda hoje €é responsavel pelo sustento de boa parte da midia e é inseparavel

no setor de negdcios e de producao.

Cardoso (2010) ainda afirma que os andncios publicitarios sdo caracterizados pelo
propdsito do anunciante, pelo estilo, pelas escolhas linguisticas e pela op¢do por outras
linguagens (visual, sonora, por exemplo), tendo construcGes composicionais especificas de
acordo com os suportes escolhidos (TV, radio, revistas, internet, entre outros). Como nao sdo
controlados por um contexto imediato, os andncios publicitarios sdo constituidos em situacdes
especificas de enunciacdo, em que é necessario conhecer, da melhor maneira possivel, 0s
participantes da comunicacao, 0 que permitira ao destinatario (publico-alvo) compreender de
maneira facil e rapida a intencdo ou a vontade discursiva do falante (anunciante, ou seja,

empresa que contrata servi¢os de uma agéncia de publicidade).

Sandmann (1993 apud MACEDO, 2013), no livro A linguagem da propaganda,
afirma que essa linguagem, diferentemente da oratéria, da eloquéncia ou da retorica mais
antiga ou tradicional, serve-se, por exemplo, antes da linguagem coloquial do que da lingua-
padréo. Para ele,

a linguagem da propaganda se distingue (...) pela criatividade, pela busca de

recursos expressivos que chamem a atencdo do leitor (...), nem que para isso se
infrinjam as normas da linguagem padrdo ou se passe por cima das convencgdes da
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gramatica normativa tradicional e, em certo sentido, da competéncia linguistica
abstrata geralmente aceita. (SANDMANN, 1993, p. 12 apud MACEDO, p.52).

E pertinente que o revisor pesquise a respeito do tipo de texto que ele revisara,
principalmente nos casos de areas que ele ndo domina. Isso evitard intervengdes equivocadas
e 0 ajudara na estruturacdo do enunciado, uma vez que, de acordo com o género, ha varios
aspectos a serem considerados. Exemplo claro disso esta na literatura, em que sao respeitadas

expressdes desconhecidas, como neologismos, justificando-as como licenca poética.

4 REVISAO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS

A intensdo de compreender as relacGes entre géneros textuais e revisdo de texto
conduziu a adocdo da abordagem metodoldgica da pesquisa qualitativa, compreendida como
uma investigacdo que tem o objetivo de verificar a abrangéncia da revisdo de géneros.
Levando em conta que todos os elementos linguisticos do texto devem ser considerados,

proceder-se-4 & analise de anuncios publicitérios.

O género publicitério torna a linguagem mais despojada e desprendida de formalidade
dependendo do publico-alvo. Uma das vantagens da abordagem oferecida por esse género é
fazer com que as pessoas se sintam incluidas em determinados contextos, permitindo, assim,
uma aproximacdo maior entre os individuos independentemente de classes, idade, entre
outros. No entanto, a forma como algumas empresas expdem seus produtos pode tornar-se
pejorativa, principalmente quando se trata de assuntos tdo delicados para alguns, porque ainda
sdo considerados tabus nos dias atuais, como a busca incessante pelo peso ideal, corpo
perfeito e a diferenga de idade em relacionamentos. Por isso, o género escolhido para analise
foi o publicitario, pois, além de ser um género bem usual e conhecido, mostra com clareza 0s

impactos e efeitos que causa quando bem empregado ou ndo.

A Figura 1 abaixo se refere a campanha Pense light, da Batavo, a qual langa uma linha
de produtos light afirmando que sdo mais de 30 op¢Oes para vocé viver uma vida mais leve.
Essa afirmagdo sugere que a empresa possui uma variedade de alimentos saudaveis que

podem acompanhar o consumidor por toda a vida.
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O texto aborda uma questdo sempre muito delicada para o publico feminino: a dieta!
Muitas mulheres se limitam pela pressao de ndo estarem com o corpo que consideram ideal, o
que explica as expressfes ndo se reprima, pense light mencionadas na figura. Em outras
palavras, a Batavo aconselha as consumidoras a ndo se retrairem e da a entender que se
pensarem light por meio do consumo de seus produtos, tornar-se-a0 mais leves, ndo apenas no
que concerne ao peso, mas também ao seu comportamento, que passa a ser despojado,
descontraido e de bem com a vida. Infere-se que € por isso que o slogan da marca € de bem
com VOcé, uma vez que a marca tenta convencer as mulheres de que terdo uma vida melhor no

que diz respeito a salde e ao bem-estar com seus produtos.

Figura 1 — Andncio da Batavo

NAO SE REPRIMA.
PENSE LIGHT.

Figura 1 - Fonte: CLICRBS — Blog do ZH Moinhos - http://www.clicrbs.com.br/blog

H& uma relacdo entre a placa que define normas transito e as regras ditadas as
mulheres que querem ter uma vida saudavel. A cor da placa faz jus a ideia de regras, uma vez
que a cor amarela no transito significa atencdo. O publico-alvo é o feminino, o que mais sofre
com inconstancias no peso e o mais cobrado pelos padrdes de beleza. E possivel perceber isso
ao reparar na logomarca. A logomarca tem uma personagem feminina. A polissemia contida
na palavra saia refere-se, tanto a indumentaria da personagem da foto, quanto a acdo de sair,
que, inclusive é empregada no imperativo, uma caracteristica peculiar do género publicitario,

juntamente com a imagem da cintura para baixo de uma mulher trajando um vestido.
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Na perspectiva gramatical, a forma viver uma vida, empregada no anuncio, é um vicio
de linguagem conhecido como pleonasmo, pois de acordo com Luft (2010), o verbo viver é
intransitivo, neste contexto. Contudo, se fosse modificado conforme a gramatica, seria: mais
de 30 opcdes para vocé viver mais leve. Possivelmente, o efeito e o alcance ndo seriam 0s
mesmos, porque na forma viver uma vida mais leve, a leveza se remete a todos os &mbitos da
vida das consumidoras e na forma viver mais leve, passa a se referir apenas ao peso.
Considerando essas caracteristicas da linguagem publicitaria e o publico-alvo, o revisor deve
atentar-se quanto ao género a fim de evitar intervengdes equivocadas, implicando a perda de

funcdo e de sentido do texto publicitério.

E claro que se entendermos que somente a modalidade padréo é correta, que ela é
0 ideal que se deve sempre procurar praticar, todas as outras modalidades ou
variantes sdo desvio. Mas, se se entender que todas as variantes (...) tém sua hora e
vez, que estilo, como quer o Aurélio, é a capacidade de sugestionar e emocionar
mediante determinados processos e efeitos’, ndo se dira que estilo é desvio.
(SANDMANN, 1993, p. 46 apud MACEDO, 2013, p. 53).

O anuncio a seguir (Figura 2) é da Duloren, uma grife de moda intima brasileira
conhecida principalmente por suas campanhas polémicas, como a da foto abaixo, que retrata
um tabu ainda muito comum nos dias atuais: a diferenca de idade em um relacionamento. No
caso deste anuncio, o slogan vocé ndo imagina do que uma Duloren é capaz ilustra uma
personagem idosa, que passou por 2 casamentos, tem 3 filhos 4 netos, estd em 6tima forma e
tem suas curvas realcadas pelo uso da Duloren. E devido a marca que ela ganha o poder de ter
um rapaz bem mais novo aos seus pes, no chdo, rendido a ela, abracando-a pela perna
enquanto ela traja a lingerie. Ha ainda, na imagem, a ideia de que a Duloren tem como
publico-alvo todas as mulheres, independentemente da idade, pois 0 mesmo poder de seducao,
sensualidade e realce das curvas que seria dado a uma personagem mais nova é tambem
alcancado pela personagem idosa, rejuvenescida na imagem. Essa informacdo é confirmada
pela expressao e ainda pego pra criar, forma conhecida popularmente para dizer que alguém

esta se relacionando com uma pessoa bem mais jovem. As velas reforcam a ideia de romance.
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Figura 2 — Antncio da Duloren
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Figura 2 - Fonte: Revista Espacios - http://www.revistaespacios.com/a16v37n81637@824.htm|

Do ponto de vista gramatical, conforme Almeida (2009), é proibido iniciar frases com
algarismos. A norma-padrdo estabelece que sejam iniciadas por extenso. Além do mais, 0
artigo definido feminino foi suprimido na expressdo pra, no lugar de para. Segundo Perini
(2010), a forma pra é usada somente na lingua falada. Na perspectiva gramatical, seria: dois
casamentos, trés filhos, quatro netos e ainda pego para criar. Com essa troca, 0 texto
perderia sua agilidade. A rapidez da leitura de uma peca publicitaria € fundamental aos fins a
que se propde. Outro fator relevante quanto a intengéo de atingir o publico feminino em geral
é o fato de a fala da personagem ter sido mantida em 12 pessoa, como uma espécie de
depoimento ou entrevista, caracteristica da funcdo da linguagem emotiva ou expressiva que,
segundo Vilarinho (2017), acontece quando o destaque da mensagem € o préprio emissor. Seu
objetivo e fazer com que o receptor sinta as emocdes e anseios do emissor, motivo pelo qual a
Duloren usou desse artificio. Os textos emotivos sdo caracterizados por uma linguagem
subjetiva e bastante pessoal, por isso, apresentam-se na primeira pessoa. A pontuagdo € bem

particular, com muitos pontos de exclamacdo, interrogacdo e reticéncias. Essa funcdo é
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bastante usada em textos liricos, relatos sobre memorias e autobiografias. Consequentemente,

aqui ndo caberia intervencao do revisor de género.

Mais uma vez, fica claro que revisdo do género vai além da gramética. “Né&o se pode
tratar um género de discurso independentemente de sua realidade social e de sua relagdo com
atividades humanas (...) Os géneros sdo formas constitutivas do texto em funcionamento”.
(MARCUSCHI, 2008, p. 155).

Ainda nessa linha de esteredtipos de beleza, o andncio abaixo (Figura 3) € do
refrigerante Guarana Antartica, que faz mencéo a um icone do futebol brasileiro conhecido
também mundialmente, o jogador Ronaldo. E possivel inferir que o Ronaldo do antncio é o
jogador pelas cores do fundo da imagem compondo com as das letras e das logomarcas,
representando as cores da bandeira do Brasil, os simbolos no canto superior direito, entre eles,

0 da CBF (Confederacéo Brasileira de Futebol).

Ap6s um possivel retorno de férias, ao apresentar-se nos gramados, o jogador estava
acima do peso, virando alvo de piadas e de criticas em todos os veiculos de comunicacéo,
principalmente, em funcdo de sua performance nos jogos que, para muitos, diminuira. A
empresa Guarana Antértica aproveitou a situagdo e produziu uma peca publicitaria a fim de
promover-se, insinuando que a culpa de o Ronaldo estar gordo ndo era dela, visto que o
refrigerante € diet. Logo, ele deve ter engordado pelo consumo de outros alimentos ou até

mesmo de um outro refrigerante, desmerecendo o concorrente no intuito de chamar clientes.

Figura 3 — Anuncio da Guarana Antarctica

SE 0 ROGALDG
ESTR GORDO

NRC € POR
ROSSHE CULPR.

Figura 3 - Fonte: Desencannes - https://desencannes.wordpress.com/2012/04/05/guarana-antartica
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Do ponto de vista gramatical, de acordo com Nogueira (2012), as oracdes
subordinadas adverbiais condicionais quando deslocadas (a oragdo subordinada vem antes da
oracao principal), sdo precedidas por virgula. No texto, se o Ronaldo esta gordo (,) ndo é por
nossa culpa, a virgula foi suprimida. Entende-se que a intencdo do autor € de que seja um
texto répido, por isso, a virgula ndo foi considerada, pois a propria diagramacao que separa
gordo de ndo, torna a virgula dispensavel. Esse € 0 mesmo motivo porque ndo precisa do
ponto final nesta peca. No entanto, se o0 objetivo da supressdo da virgula é tornar a informacéo
mais 4gil, ndo faz sentido que o ponto final seja inserido no texto. Nesse caso, 0 revisor

poderia se posicionar pelo efeito visual de texto rapido, sem virgula ou ponto.

Dadas as informacdes, eis a importancia de o revisor de texto ter o género como objeto
de andlise, uma vez que este se adequa a funcdo social. Se o género for ignorado, faltardo
ferramentas necessarias para o0 processo de revisao, que falhara na sua funcdo. “Na revisao ou
na producdo de diferentes géneros, dentro de uma pratica social, assumimos faces pelas

representacdes que fazemos por meio do uso de género”. (ROCHA, 2012, p. 120).
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5 CONSIDERACOES FINAIS

No inicio desta pesquisa, foram revelados alguns fatores pelos quais o oficio de revisar
textos € visto minimalistamente, uma vez que desde o seu possivel surgimento a revisdo nada
mais era do que cotejo e uma busca por erros. Além disso, a maioria dos revisores teve acesso
apenas a perspectiva tradicional, o que os fez recorrerem somente as ferramentas ditadas pela
norma-padréo, tornando o ato de revisar uma atividade mecanizada, a qual dispensa o senso
critico, fazendo-os ficarem limitados a um conjunto de regras e, por vezes, impossibilitados

de aplicarem conhecimentos além da gramética em seu cotidiano, como 0s géneros.

Por essas circunstancias, € muito comum que 0 revisor se depare sempre com esse tipo
de viséo redutora acerca de seu trabalho. E importante que ele saiba lidar com essas situacoes,
visto que elas sdo cotidianas. E justificavel que o cliente tenha esse pensamento no que
concerne a revisar texto, contudo, ndo € interessante que o revisor tenha essa concepcao sobre
si mesmo, pois sua bagagem linguistica € de grande relevancia no ato de revisar. Coelho Neto
(2013) afirma que revisao exige formacédo e habilidades especificas e que deixa-las de lado
significa abdicar de qualidade. “Perenizar erros e/ou incoeréncias ndo sera proficuo em
qualquer que seja 0 meio adotado para a perpetuacdo da producao literaria, técnica, ou mesmo
ocasional”. (COELHO NETO, 2013, p. 23).

A forma mais sensata de lidar com o cliente nesses casos é por meio de um didlogo no
qual sejam exibidos todos os elementos que se deve levar em consideracdo na hora da revisao.
Deve ser explicado ao autor que revisar ndo é somente passar 0s olhos no texto a procura de
erros, pois esse tipo de atividade é esvaziada de intelecto. O revisor precisa se posicionar
mostrando ao cliente que revisar é adequar o texto a fungéo social a que ele pertence como
género, apresentar as variedades linguisticas pertinentes ao género em questdo, avaliar com

senso critico e bom senso, respeitando, € claro, o estilo do autor.

O revisor de géneros deve ter em vista que os textos sao um modo de pratica social e
discursiva na qual é exposta a maneira como o0 ser humano age sobre 0 mundo e no modo
como 0 mundo age sobre o ser humano. Todos os textos se adequam a um género especifico e
tém uma funcdo social a ser desempenhada. Um artigo cientifico € um exemplo sobre o papel
dos géneros textuais, visto que sua funcdo é a de apresentar, esclarecer e sugerir a resolugdo
de problemas. Desse modo, seria possivel desconstruir as concepcdes de que a gramatica € a

unica ferramenta necessaria para revisar textos e de que a funcédo do revisor é corrigir erros.
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THE TEXT REVIEW AND THE ADVERTISING GENRE

The focus of the present work is the revision of texts starting from the approach of textual
genres: analysis and revision of the publicity genre, whose main objective is to show that
grammar is not the only necessary tool to proofreading texts.The present research was carried
out in a bibliographical way based on Bazerman (2005), Oliveira (2007), Marcuschi (2008),
Rocha (2012), Coelho Neto (2013),which sought to present a diachronic context of the
revision of text, to investigate the scope of the revision of genres by means of analysis of
advertising pieces and to verify when the intervention of the reviewer in the presented
commercials is necessary. It was finally concluded that the present work could expand the
reviewer's view of genres and the act of revising in a general way.

Key-words: Social action. Textual genres. Text revision.
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