C =
UniCEUB

Centro Universitario de Brasilia

FACULDADE DE TECNOLOGIA E CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS — FATECS
CURSO: COMUNICACAO SOCIAL

HABILITACAO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CAMILA SOUSA ALDRIGHI
2100673/2

NAZIMAGENS:
AS INTER-RELACOES DA HISTORIA, PROPAGANDA E SEMIOLOGIA NOS
DISCURSOS IMAGETICOS DO PERIODO NAZISTA.

Brasilia
2013



CAMILA SOUSA ALDRIGHI

NAZIMAGENS:
AS INTER-RELACOES DA HISTORIA, PROPAGANDA E SEMIOLOGIA NOS
DISCURSOS IMAGETICOS DO PERIODO NAZISTA.

Trabalho de Curso (TC) apresentado
como requisito parcial para a conclusao
do curso de Comunicacdo Social com
habilitacdo em Publicidade e Propaganda
do Centro Universitario de Brasilia
(UniCEUB), sob orientacdo da Prof.2 Dr.2
Claudia Maria Busato.

Brasilia
2013



CAMILA SOUSA ALDRIGHI

NAZIMAGENS:
AS INTER-RELACOES DA HISTORIA, PROPAGANDA E SEMIOLOGIA NOS
DISCURSOS IMAGETICOS DO PERIODO NAZISTA.

Trabalho de Curso (TC) apresentado
como requisito parcial para a conclusdo
do curso de Comunicacdo Social com
habilitacdo em Publicidade e Propaganda
do Centro Universitario de Brasilia
(UniCEUB), sob orientacédo da Prof.2 Dr.2
Claudia Maria Busato.

Brasilia, 14 de junho de 2013.

Banca Examinadora

Prof.2 Dr.2 Claudia Busato

Orientadora

Prof. M.Sc. André Ramos

Examinador

Prof. M.Sc. Bruno Nalon

Examinador

Brasilia
2013



AGRADECIMENTOS

Agradeco a todos os envolvidos nesse processo
unico na minha vida, especialmente a minha
base e aos meus portos seguros.



EPIGRAFE

Epitafio para o Séc. XX

1. Aqui jaz um século
onde houve duas ou trés guerras
mundiais e milhares
de outras pequenas
e igualmente bestiais.

Um século que decretou
a morte de Deus,
a morte da historia,
a morte do homem,
em que se pisou na Lua

e se morreu de fome.
2. Aqui jaz um século

onde se acreditou 7. Aqui jaz um século
gue estar a esquerda gue opondo classe a classe
ou a direita guase se desclassificou.
eram questdes centrais. Século cheio de anatemas

e antenas, sibérias e gestapos
3. Aqui jaz um século

gue quase se esvaiu
na nuvem atémica.
Salvaram-no o acaso
e os pacifistas
com sua homeopatica
atitude
— nux-vomica.

4. Aqui jaz o século
gue um muro dividiu.
Um século de concreto
armado, canceroso,
drogado, empestado,
gue enfim sobreviveu
as bactérias que pariu.

5. Aqui jaz um século
gue se abismou
com as estrelas

nas telas
e que o suicidio
de supernovas
contemplou.
Um século filmado
gue o vento levou.

6. Aqui jaz um século
semidtico e despotico,
que se pensou dialético
e foi patético e aidético.

e ideoldgicas safenas;
século tecnicolor
gue tudo transplantou
e o branco, do negro,
a custo aproximou.

8. Aqui jaz um século
gue se deitou no diva.
Século narciso & esquizo,
gue néo pbéde computar
seus neologismos.
Século vanguardista,
marxista, guerrilheiro,
terrorista, freudiano,
proustiano, joyciano,
borges-kafkiano.
Século de utopias e hippies
que caberiam num chip.

9. Aqui jaz um século
que se chamou moderno
e olhando presuncgoso
0 passado e o futuro
julgou-se eterno;
século que de si
fez tanto alarde
e, no entanto,
— ja vai tarde.

Affonso Romano de Sant'Anna
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RESUMO

A partir da exibicdo da conjuntura vivida na Europa, desde o pré-1933 até o fim da
Segunda Guerra Mundial, trata-se, dentre outros aspectos, da exposicdo e
compreensdo dos seus eventos historicos. S&o conceituadas as formas e
ferramentas importantes para a composi¢cdo de uma propaganda. Estabelecem-se
0S movimentos estéticos e elementos adotados pelo partido nazista como
“‘institucionais”. Prossegue-se, entdo, a catalogacdo e consequente analise
semiologica, segundo os preceitos de Roland Barthes, referentes aos niveis
denotativos e conotativos de significacdo, dos elementos contidos em (6) seis
anuncios compreendidos entre a ascensdo do partido nazista na Alemanha, em
1933, ao término da Segunda Guerra, em 1945.

Palavras-chave: Nazismo, semiologia, anancios, publicidade.
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1 INTRODUCAO

O século XX pode ser definido como possuidor de “uma caracteristica unica e
contraditoria: parece ter sido o mais preparado e explicado pelos séculos anteriores
e, simultaneamente, o que mais distanciou a humanidade de seu passado” (FILHO,
2003, p. 16). O periodo também pode ser visto, em varios aspectos, como a Era dos
Extremos, expressao cunhada pelo historiador Eric Hobsbawm para intitular um de
seus livros, demonstrando que nada aconteceu em meio-termo nesse momento
histérico.

Um século de duas guerras mundiais, uma guerra conhecida como fria e de
inumeros conflitos de menores propor¢cdes; o século em que conceitos de povo,
nacao e individuo séo reapreendidos; no qual o mundo se ocidentaliza; de violéncia
e criatividade; do desenraizamento social; da separacédo entre ricos e pobres; da
tecnologia e da exploracdo; do advento dos meios de comunicacéo; da distancia e
da proximidade; e da democracia e dos totalitarismos.

Referir-se ao século XX e ndo se ater aos totalitarismos € praticamente
impossivel, uma vez que sdo marcas permanentes na histéria da Europa e do
mundo. Mas o que seria o totalitarismo? Para Hannah Arendt, o totalitarismo € um
regime politico, inexistente até entdo, que se fundamenta na ideologia e no terror.
Ainda para a autora, “os movimentos totalitdrios sdo organizacbes macicas de
individuos atomizados e isolados” (1998, p. 373) que objetivam e efetivam a
organizacdo 0 povo em Seu novo conceito — como massa desindividualizada,
irracional.

Em As Origens do Totalitarismo, Hannah Arendt define os elementos, as
origens e o conceito de totalitarismo de forma intensa e demasiado extensa, por
meio da comparacdo dos Estados totalitarios Aleméo e Russo. Em linhas gerais, a
autora estabelece, em paragrafos pontuais ao longo de seu livro, diferenciacbes e
semelhancas entre o autoritarismo e o totalitarismo.

Para Arendt, ambos os regimes — autoritario e totalitario — se caracterizam
pelo uso da repressdao das opinides contrarias as ideologias e posicionamentos
adotados pelo governo; da mesma forma, submetem os demais poderes as decisdes
tomadas pelo Executivo. A respeito da hierarquia nos dois tipos de regime, a autora
afirma que “n&o ha hierarquia sem autoridade” (2007, p.454), destacando isso como

um ponto comum entre ambos, porém, ressalva que, “[...] em relacdo a
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“‘personalidade autoritaria”, o principio da autoridade €, para todos os efeitos,
diametralmente oposto ao principio do dominio totalitario.” (2007, p. 455). Ou seja,

ha autoridade nos dois casos, porém elas sao opostas, pois:

O dominio totalitario (...) visa a abolicdo da liberdade e até mesmo a
eliminacdo de toda espontaneidade humana e ndo a simples
restricdo, por mais tirdnica que seja, da liberdade. Essa auséncia da
autoridade hierarquica no sistema totalitario € demonstrada pelo fato
de que, entre o supremo poder (o Fuhrer) e os governos ndo existem
niveis intermediarios definidos, cada uma com o seu devido quinhdo
de autoridade e de obediéncia. (ARENDT, 2007, p. 455)

Quanto a figura do Lider, Arendt explica que ele ndo estabelece hierarquia
nem no Estado totalithrio quanto no movimento totalitario. Explica ainda que a
autoridade nao se filtra de cima para baixo “através de todas as camadas
intermediarias até a base da estrutura politica, como no caso dos regimes
autoritarios” (2007, p. 454).

A caracteristica atrelada ao lider que mais os distingue é o fato de, no
autoritarismo, ele ser uma figura rigida e superiora, que extingue partidos politicos,
sindicatos, direitos individuais, obtendo o carater de tirano; e, no totalitarismo, o lider
ser um tirano, como no autoritarismo, porém carismatico, que centraliza (extingue
demais partidos para a criacao de um s0, por exemplo) e da forma a uma nacao.

Portanto, de forma sucinta, fica nitida a distincdo na forma de organizacao
entre os dois tipos de regime: o autoritarismo traz passividade ao povo — inclusive no
aspecto politico, enquanto o totalitarismo impde uma forma ideolégica a ele. O
totalitarismo, resumindo, pode ser considerado uma versdo mais extremada e de
relativa distingdo do autoritarismo.

Dentro dos sistemas totalitarios, ha inUmeros aspectos a abordar. Porém, a
explanacao pretendida aqui se atém ao maquinario da propaganda persuasiva, que
esta presente na origem e na consolidacdo dos movimentos fascistas. A abordagem
ocorrerd sob os vieses histérico, propagandistico e semiol6gico, como forma de
compreender alguns cartazes da propaganda alema dos anos de 1933, com a
ascensao do partido nazista — e da figura de Hitler — na Alemanha, até o término da
Segunda Guerra Mundial, em 1945. E sabido que ha vasta referéncia bibliogréafica
sobre o referido tema e que cada uma traz um autor, com suas vivéncias e seus
posicionamentos sobre o tema. Portanto, a abordagem sera voltada as obras que

sao referéncias em conceitos que envolvam a conjuntura mencionada, sejam elas
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livros tedricos ou filmes historicos — optando-se, majoritariamente, pelo uso da
primeira. Desta forma, este estudo pretende contribui, em sua grande parte, junto as
areas de humanidades e comunicacao.

Desde sempre, buscou-se entender, assim como atribuir, diferentes
perspectivas a um mesmo acontecimento. Fosse pelo aspecto literario, historico,
antropolégico, comercial, semidtico, empresarial ou propagandistico. Ndo é diferente
na tematica escolhida. Atualmente, a producdo de filmes e livros com énfase em
regimes ditatoriais tem crescido muito e as abordagens as semelhantes tematicas,
variado. H& pontos de vista de criangcas que nhasceram no regime e nao
compreendiam a sua complexidade, como em O menino do pijama listrado, de
pessoas que sofriam com ele, como no famoso relato de O Diario de Anne Frank, de
personagens que abrigaram judeus em sua casa como A Menina que Roubava
Livros, de narracdes diferentes, de finais alternativos para a mesma histéria, de
mudancas e cogitacfes infactiveis. Todas essas e ainda outras formas de ver e
descrever um evento fazem parte de uma demanda e consequente tentativa de
explicar, sob diferentes angulos, o fato em questdo. O estudo em questdo opta por
entender o periodo por seus anuncios publicitarios.

Quéo complexa é a mente do ser humano? Por que atitudes e ideologias sdo
propagadas e aderidas por muitos, enquanto outros discordam totalmente? Como
um grupo de pessoas € capaz de persuadir a parcela majoritaria da populacdo de
seu pais? De que forma levar uma pessoa a consumir seu produto, servico ou sua
ideia? Esses e outros questionamentos sdo recorrentes na histéria da humanidade.
A busca pela compreensao do ser humano, suas atitudes, motivac¢des, praticas e
seus discursos é constante objeto de estudo para a area de humanidades.

Objetiva-se, portanto, compreender os simbolos utilizados na composi¢édo das
propagandas e a significacdo apreendida, mesmo que inconscientemente, por quem
as vé — bem como sua importancia para a formacdo de um ideal. Para tal, é
necessario analisar as formas de propaganda impressa (anuncios) em suas
composicdes, significacdes e relagbes — nos campos comunicacionais, historicos ou
semiologicos.

A presente pesquisa tem carater qualitativo, de forma a encontrar resultados
gue permitam compor uma visdo ampla e, ao mesmo tempo, focada na tematica das
imagens publicitarias do periodo ditatorial nazista. Sua estrutura segue do

tratamento mais panoramico do tema, que corresponde a pesquisa bibliogréfica e,
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com a passagem dos capitulos, restringe-se e, consequentemente, complementa-se
0 percurso investigativo, até a absorcdo, por parte do leitor, da mensagem
transmitida nos anuncios com conteudos fascistas e a reflexdo proposta pela autora.

Segundo Ida Stumpf, pesquisa bibliografica,

num sentido restrito, € um conjunto de procedimentos que visa
identificar informagBes bibliograficas, selecionar os documentos
pertinentes ao tema estudado e proceder a respectiva anotacao ou
ao fichamento das referéncias e dos dados dos documentos (...)
(2005, p. 50).

Sendo assim, afirma Sonia Virginia Moreira:

0s pesquisadores de Comunicagdo, na fase inicial de suas
investigacdes, precisam avaliar e selecionar de maneira criteriosa 0s
recursos metodolégicos que irdo embasar os trabalhos e que, neste
caso, estdo formalmente ligados a andlise documental (2005, p. 271).

A partir de tais fragmentos, nota-se que a pesquisa exploratéria e analise
documental, bem como a selecdo e andlise de anuncios (corpus), tornam-se de
extrema importancia, uma vez que sao o ponto central da abordagem pretendida.
Apés o levantamento bibliogréfico e iconografico e a posse dos documentos, tornam-
se essenciais, para o estabelecimento de prioridades e interesses, as anota¢des em
fichas (fichamentos), instrumentos recorrentes para a compreensao, explicacao e
demarcacao de conceitos que serdo utilizados ao longo desta monografia.

No primeiro capitulo, o foco é a parte histérica e cronoldgica, em especifico do
periodo pré-1933 e de 1933 a 1945. Assim, fica compreendida a conjuntura
econbmica, politica e social em que a comunidade europeia se encontrava, bem
como fica estabelecida a condugao ao entendimento do que ocorria, em particular,
na Alemanha.

O segundo capitulo explana a propaganda, as técnicas e os instrumentos de
persuasdo. De que forma as cores, a tipografia e os movimentos artisticos do
periodo podem se combinar para transmitir uma mensagem, uma ideologia a ser
seguida? Quais ferramentas podem ser utilizadas, de forma que a mensagem que
se deseja propagar seja transmitida com pleno sucesso ao receptor? Com tais
guestionamentos sanados, o leitor esta apto a compreender o capitulo seguinte.

Compondo o corpus da pesquisa, 0 terceiro capitulo traz a analise

semioldgica da retodrica existente em alguns discursos imageéticos e textuais (quando
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pertencente ao primeiro) do periodo nazista, entre ascensédo e término (1933-1945),
como forma de construgdo de um ideal, bem como a andlise, sob a perspectiva dos
niveis denotativos e conotativos de significacdo de Roland Barthes, dos andncios do
mesmo periodo. Ou seja, sob a luz da teoria de Roland Barthes e a metodologia de
Gemma Penn, Semiologia, Comunicacgéo e Histéria se unem para atribuir sentido as
escolhas feitas nos cartazes. Ao todo, 6 (seis) anlncios constituem o estudo: trés do
periodo de 1933 a 1939 e trés de 1939 a 1945.

A conclusdo retoma as percepcdes mais elucidativas e traz, por meio de
sucinta explanacao bibliografica e a contemporaneidade do nazismo (em literaturas
ou producbes cinematogréficas). A intencdo aqui, também, € demonstrar que,
mesmo em regimes politicos e econémicos distintos (totalitarismo e democracia, por
exemplo), com culturas muitas vezes dispares, alguns tracos se mantém e sao
amplamente difundidos. N&o é diferente com a praxis da propaganda. Em sua parte
final, evidencia-se a necessidade humana em tentar, de diversas maneiras,
compreender esse periodo de idolatria em meio & banalizagéo do mal®.

Por aspectos interminaveis, o fendmeno politico totalitarismo marca o século
XX de forma inigualavel e se torna fendbmeno convidativo aqueles que desejam
compreendé-lo. Uma era que “findou como uma curva inesperada da histéria, num
astucioso desencontro do que achavamos ser o futuro, turvou nossa memoria e
nosso olhar. E tornou-se pedra e esfinge, com um brilho que ainda cega e desafia”
(FILHO, 2003, p.16).

2 Expresséo utilizada por Hannah Arendt para referir-se aos fascismos.
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2 DO POS-REVOLUCAO CIENTIFICA AO TERMINO DA SEGUNDA GUERRA
MUNDIAL

2.1 A Nova Escrita da Historia

Sobre a nova forma de escrita historiogréfica, Lloyd Kramer (2001) afirma que
h4, cada vez mais, a busca por novas formas de entender e abordar o passado (pela
utilizacdo de outras areas do conhecimento) e essa busca gera a renovacao e a
“redefinicdo da orientagao politica da historiografia tradicional” (2001, p.131). Para o
autor,

0 Unico trago verdadeiramente distintivo da nova abordagem cultural
da histéria € a abrangente influéncia da critica literaria recente, que
tem ensinado os historiadores a reconhecer o papel ativo da
linguagem, dos textos e das estruturas narrativas na criagdo e
descricao da realidade histérica (2001, p. 131-132).

Ha a identificacdo da exposicdo de Lloyd Kramer com a préatica escrita
encontrada neste estudo, cuja escrita ndo se encaixa como institucional ou
tradicional — fator que ndo implica, de forma alguma, na perda de qualidade.
“‘Repensar as fronteiras da linguagem constitui um meio de repensar e ampliar as
fronteiras da historia.” (2001, p. 140).

A perspectiva aqui adotada relembra uma retomada histérica, uma espécie de
‘viagem no tempo”, em que os eventos n&o sdo tidos como acabados e sim como
em aberto - proposta de conduzir o leitor a entender os processos. No caso, como 0
enfoque principal ndo é a parte histérica, tenta-se, de forma simultadnea, colocar as
informacdes mais relevantes para o desenvolvimento dos capitulos posteriores e
nao transmitir ao leitor a sensagéo de superficialidade.

Ao utilizar da escrita de outros autores que veem 0s eventos como passados
e completos, a narrativa se modifica em relacdo a temporalidade verbal. Nessa
forma de escrita adotada, parece haver uma aproximagéao da literatura, o0 que néo é
estimado pela narrativa tradicional. “A tarefa do historiador, portanto, consiste em
desenvolver um “dialogo” no qual se permita que o passado autbnomo questione

nossas tentativas recorrentes de reduzi-lo a ordem.” (2001, p.139).
2.2 Contextualizacéo

Desde a segunda revolucéo industrial, iniciada em 1880, segundo Pierre Milza

e Serge Berstein (2009), a historia da economia mundial se acelerou junto ao
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progresso técnico e industrial, ainda que grandes parcelas populacionais se
mantivessem na producdo manufatureira ou artesanal. Novas fontes de energia
surgiram e avancaram em diversas areas da producdo. Substituicdo do carvéo e
vapor pelo petrdleo e pela eletricidade, o advento do aco e do aluminio como
descobertas importantissimas, o progresso na industria quimica para distintos fins,
as industrias automobilistica e aeronautica ganhando espago. Mais consumo, mais
disparidade social e financeira.

A partir de entdo, o mundo se integra, “globaliza-se”. Por globalizacao,
entende-se “uma divisdo mundial cada vez mais elaborada e complexa de trabalho;
uma rede cada vez maior de fluxos e intercambios que ligam todas as partes da
economia mundial ao sistema global” (HOBSBAWM, 2000, p. 92). Os modos de
producdo e de vida comecam a se transformar, a se modernizar em todo o mundo,
devido, principalmente, as relagbes financeiras, aos intercambios comerciais e as
trocas humanas efetuadas nas migragoes.

Nas primeiras décadas do século XX, o capitalismo liberal, em que a
intervencdo Estatal € condenada para priorizar as livres e naturais relacdes
mercantis, ja iniciava seu processo de modificacdo. Segundo o historiador Eric
Hobsbawm, a globalizacéo e a integracdo da economia mundial no entre guerras se
estagnam ou regridem devido as perturbacdes de guerras e restricbes politicas —
“‘cada Estado fazia o mais possivel para proteger suas economias de ameacas
externas, ou seja, de uma economia mundial que estava visivelmente em apuros”
(HOBSBAWM, 2000, p. 93).

Ao término da Primeira Guerra Mundial, grande parte da Europa se
encontrava em ruinas. Nao somente os paises que sairam dela perdedores, mas
também alguns dentre 0s vencedores atravessavam momentos de extrema
dificuldade. A Alemanha, perdedora na Primeira Guerra Mundial, devia indenizacdes
a outros paises (como a Franca) e, submetida ao Tratado de Versalhes, teve
reducdo de seu exército, foi impedida de atuar na marinha e aeronautica e sofreu
com a inflacdo e altas taxas de desemprego. A lItalia, por sua vez, apesar de
vencedora, ndo estava recebendo suas indenizacdes por parte da Alemanha, nem
anexando os territérios que haviam sido “prometidos” aos vencedores. Sendo assim,
acreditava-se que pior crise do que aquela ndo haveria de existir. Enganaram-se.

A Segunda Guerra foi desencadeada por motivagdes diversas, por uma

conjuncéao de fatores. Mas, segundo Goncalves (2000), se pode afirmar que, dentre
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os fatores, a crise econdmica de 1929 desempenhou papel fundamental. Para o
autor, se somadas a saida da “neutralidade Estatal” proposta originalmente pelo
liberalismo, o protecionismo exagerado de mercados e moedas, a conjuntura de
autossuficiéncia dos Estados Unidos (a maior economia do mundo), a aparente
imunidade da Unido Soviética perante 0 que acontecia e aos altissimos indices de
desemprego, miséria e fome, problemas de reinsercdo dos ex-combatentes na vida
civil, gera-se o que ficou conhecido como Grande Depresséo, cujo apice ocorreu em
29 de outubro de 1929, com a quebra da Bolsa de Nova lorque. O que a Primeira
Guerra Mundial iniciou, a Crise de 29 ampliou de forma intensa e violenta.

Ainda sobre o periodo, Milza e Berstein (2009) ressaltam a importancia dos
Estados Unidos como um dos trés polos de dominacdo econbmica e financeira
desde a segunda fase da revolucéo industrial, acrescido ao noroeste da Europa e ao
Japdo. E sobre a aparente imunidade da Unido Soviética aquela conjuntura
europeia, Hobsbawm (2000) recorda que o pais “rompera clamorosamente com o
capitalismo” e que a URSS “entrava numa industrializagao ultra-rapida e macica”,
enquanto o resto do mundo entrava em estagnacao.

Com o agravamento da situacdo individual e, ao mesmo tempo, coletiva, a
Grande Depressédo tomava dimensdes globais e “isso deixou a Europa Central
pronta para o fascismo” (HOBSBAWM, 2000, p. 95). Exatamente a partir desse
momento, para utilizar de uma metafora bergmaniana, o ovo da serpente comeca,

lentamente, a ser gestado.
2.3 Fascismo ltaliano

Em paralelo ao que ocorria na conjuntura mundial, Anne Carol, Jean
Garrigues e Martin Ivernel (1997) afirmam que as provincias do Nordeste da Italia se
encontravam tomadas pelo desemprego, miséria, inflacdo: frustradas internamente e
internacionalmente. Benito Mussolini, nascido em 1883 na Romanha, diretor do
diario socialista Avanti!, integrante expulso do Partido Socialista e antigo professor
primario, toma posi¢cdes direitistas radicais acerca da guerra que o afasta de seus
amigos politicos. Em 23 de Marco de 1919, para conter concentracfes socialistas e
grevistas, funda os fascios italianos de combate — de onde advém o termo fascismo.
Com reivindicagbes politicas, sociais e nacionalistas, busca obter apoio dos

descontentes com a conjuntura do pos-guerra. “O fascismo compartilhava
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nacionalismo, anticomunismo, antiliberalismo etc. com outros elementos né&o
fascistas da direita” (HOBSBAWM, 2000, p. 121).

Com o “perigo vermelho” (comunistas) a solta e com possibilidades de
revolugcdes sociais, movimentos socialdemocratas (marxistas) ou trabalhistas
estourarem a qualquer momento, a protecdo foi encontrada, pelas classes médias e
dominantes, no fascismo. Com apoio presencial e financeiro, em novembro de 1921,
os fascios italianos de combate séo transformados no Partido Nacional Fascista
(PNF).

Em 28 de Outubro de 1922, Mussolini convoca seu grupo militar de apoio, “os
camisas negras”, em vasto numero de 300 mil, para uma demonstragdo de forga
devastadora na qual o poder seria dado a Mussolini — por golpe de Estado. A
conhecida “Marcha sobre Roma”, segundo Max Gallo, é citada como lendaria por
nao conter o numero supracitado, mas, “no maximo, uns 5 mil individuos mal
armados. Mesmo engrossados por grupos vindos de toda a Itdlia, ndo somam mais
de 25 mil. Bastariam 400 carabineiros para eles se dispersarem” (2004, p. 04). O
gue o autor quer demonstrar e que vai ao encontro do que Carol, Garrigues e lvernel
(1997) afirmam, é que, se o rei Victor-Emanuel Il tivesse o interesse de dar fim ao
golpe, ele o teria feito. Mas na verdade, ambos os autores afirmam, que seu real
objetivo era oficializar o fascismo no governo. Em abril de 1924, os fascistas vencem
as eleicdes e se consolidam no poder.

De forma sucinta, enquanto assumia tranquilizando a populagédo italiana, I
Duce tomava atitudes caracteristicas dos totalitarismos: destruia, por detras dos
panos, as organizagcles, instituicbes e agremiacbfes que tivessem posicoes
contrarias ao regime — fazendo uso de sua organizacdo paramilitar esquadrista;
utilizou-se vastamente dos meios de comunicacdo, em expansao no periodo, para
ressaltar a qualidade do regime; expressava-se em discursos dramaticos com
pretensdo ao apoio das massas trabalhadoras; orientava a difusdo do conhecimento
segundo os preceitos fascistas; tentava erradicar o desemprego que assolava a
ItAlia — e conseguiu. Moveu-se, ap0s o0s dois primeiros anos de governo, do
liberalismo econdmico ao forte intervencionismo estatal, na tentativa de dar maior

autonomia a ltalia.



21

2.4 Totalitarismo Aleméao

Hitler € nomeado chanceler e, apesar da voracidade, chega ao poder na
Alemanha por medidas legais, em 30 de janeiro de 1933 — ap06s tomar algumas
(varias) medidas desesperadas para tal. Nascido em 1889 em Braunau, na Austria,
combate na primeira guerra mundial. Depois da guerra, cuida do até entdo pequeno
Partido Nacional-Socialista dos Trabalhadores Alemées (NSDAP), desdobramento
do original Partido dos Trabalhadores Alemaes (DAP), fundado, em 1919, por Anton
Drexler e Karl Harrer. Em 8 de Novembro de 1923, faz a tentativa frustrada da
tomada de poder em Munique (conhecida como Putsch da Cervejaria ou Putsch de
Munique). Hitler € preso e escreve 0 que posteriormente sera considerada a biblia
dos alemées, o Mein Kampf, que transmitirAd os preceitos do nazismo, ou seja, um
sistema “baseado no nacionalismo, na violéncia, na xenofobia e no racismo
exacerbados” (CARNEIRO, 2004, p. 102).

Como dizem Carol, Garrigues e lvernel, o partido nazista propunha solucdes
simples para a crise: “anular as dividas dos agricultores, lutar contra os judeus,
combater o capitalismo selvagem, renunciar as clausulas humilhantes do Tratado de
Versalhes; e aparecia-lhes como a melhor proteg¢ao contra o perigo vermelho” (1997,
p. 22). Essa simplicidade era transmitida num discurso absorvido com maior
facilidade pelas camadas que compunham o Partido Nazista — pequena burguesia,
operariado de origem camponesa, classe média, aristocracia operaria, 0s que
desejavam o revanchismo e os combatentes inconformados da Primeira Guerra.

Diferentemente da reacdo na lItalia, apos a crise de 1929, que atinge a
Alemanha em cheio devido a sua politica economicamente dependente do exterior,
Hitler aproveita a conjuntura e busca a conquista do povo aleméo pela “criagdo do
inimigo” (CARNEIRO, 2004, p. 104) — solugdo simples e problematica. Nesses
Estados fascistas, como regimes totalitarios que sao, suprimem a figura do
individuo. Nao existe um individuo, existe uma nacéo, um conjunto. A nacdo alema,
nesse momento, € o Nacional-Socialismo e seus ideais sdo os do povo, da
totalidade.

Para a supressao individual desencadeada pela violéncia, em 1921, s&o
criadas as Secbes de Assalto (SA), com a funcédo inicial de prover seguranca as
reunides do partido. Em 1924, ap0s sair da prisdo, Hitler da vida as Tropas de

Protecéo (SS), como um segmento das Secdes de Assalto, destinado a proteger os
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altos dirigentes do NSDAP - justamente porque as SA nao foram suficientemente
competentes e cometeram, juntamente com Hitler, o fiasco do Putsch de Munique.

Heinrich Himmler assume como chefe das SS em janeiro de 1929 e fica nitida
a duplicidade do papel das SS em “participar, ao lado das SA, na actividade de
intimidacdo que iria permitir a Hitler chegar ao poder, e reger os conflitos que
surgissem no partido” (CAROL; GARRIGUES; IVERNEL, 1997, p. 23). Em meados
de 1934, o Estado SS era difundido, Himmler era nomeado para a chefia da Gestapo
e, em 1936, de toda a policia politica do Estado Nazista. Os ideais eram propagados
pelo Estado, dentre outros aspectos, por meio da radical intolerancia das Tropas de
Protecao.

2.5 Segunda Guerra Mundial

A aproximacao entre o fascismo italiano e o aleméo ocorre a partir de 1936,
com o encontro que resulta no eixo Roma-Berlim — alianca formada a partir da uniao
dos dois paises isolados internacionalmente. Ambos os paises passaram da liberal-
democracia a ditadura totalitaria. A partir da visita italiana a Berlim, Mussolini se
deslumbra com a forca Der FiUhrer e de sua nacdo, decidindo criar versdes
adaptadas, na lItalia, de diversos instrumentos alemées de demonstracdo de poderio,
como o “passo romano” dos soldados em comparagao ao “passo de ganso” alemao,
a multiplicacao de ideais antissemitas e a criacdo do ministério da Cultura Popular.

Estado forte, nacionalismo elevado (desencadeando xenofobia e intolerancia),
propaganda politica e exército sdo os pontos essenciais no aparelho fascista de
Estado. Propagacdo do antissemitismo; a supresséo dos direitos civis; as absurdas
Leis Raciais de Nuremberg, com o fim de promover a ilusdo de um grupo seleto de
alemaes sem a macula do judaismo; e as representacdes em cartazes e materiais
escolares, em que judeus eram retratados como cogumelos venenosos e serpentes,
em contraposi¢cdo ao messianico lider de um povo ariano que traria a liberdade, por
meio do rompimento das amarras que impediam a nacdo de se desenvolver,
sintetizam os ideais do fascismo que se vivia ha Alemanha do periodo nazista — e
gue também eram tomados como corretos por Mussolini.

Itélia, Alemanha e Japdo modernizavam suas industrias bélicas e construiam
novas armas, avioes e navios, a fim de crescerem, nos planos interno e externo, de
forma autbnoma. O sentimento de revanchismo, desencadeado pelo resultado da

Primeira Guerra Mundial, ainda reverberava no interior de cada alemao. “Na
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madrugada do dia 1° de setembro de 1939, as for¢cas armadas alemés transpuseram
a extensa fronteira comum e invadiram as planicies polonesas com seus tanques.
Nao houve declaragao de guerra.” (GONCALVES, 2000, p.167).

Mas por que a Poldnia? “Na época, a Polbnia dividia o territério alemao. A
reivindicacdo da Alemanha era de ter o direito de livre passagem ligando a Prussia
Oriental ao resto do territério alemao” (TOTA, 2006, p. 363). A Alemanha se
preparou para essa invasado algum tempo antes, com disciplina e treinamento, o que
permitiu que ela arquitetasse suas estratégias e invadisse o pais de forma massiva e
veloz. Infantaria mecanizada e a pé, somadas a aviacdo potente da Luftwaffe
levaram a Polonia ao chdo em questdo de um més, ao todo. Por ter sido pega de
surpresa, a nacdo polonesa ndo esbocou nenhum tipo de reacdo. Quando se
pensou em reagir, ja era tarde demais. A Unido Soviética (URSS) invadiu o Estado
polonés pelo leste no dia 17 do més de setembro. Apos a rendi¢cdo da Polbnia, seu
status de Estado independente fora extinto. Agora era um Estado anexado a
Alemanha. A partir dessa anexacao, veio a exploracdo da mao de obra local e a
intolerancia ao outro, ao diferente. O conhecimento dessa guerra relampago
(Blitzkrieg) causa um arrepio total no continente europeu. A comum reacdo de
ojeriza transmuta-se no horror de uma guerra total.

Para Williams Gongalves (2000), a Franca e a Inglaterra ndo reagiram
imediatamente ao ataque na Polbnia, apesar de terem compromissos de ajuda com
0 pais. Apos o ocorrido, as nacdes francesa e inglesa tentaram negociar com Hitler,
mas nao obtiveram nenhuma resposta. Hitler ndo queria negociagdes. Dessa forma
inadiavel, os dois governos declaram guerra a Alemanha. Inicia-se, portanto, a
primeira fase da Segunda Guerra Mundial, caracterizada como de “vitorias
espetaculares das forgas nazistas e manifestagdes de arrogancia de Hitler” (TOTA,
2006, p.364), porém vista como um periodo de inacdo por Gongalves — periodo
denominado, pelos alemées, de Sitzkrieg (guerra sentada) —: “A guerra limitava-se a
propaganda, com chuvas de panfletos para os civis e discursos transmitidos pelo
radio” (GONCALVES, 2000, p. 173).

O minério de ferro sueco abastecia as industrias alemas e as mantinha em
pleno funcionamento, tornando-se, para a Inglaterra e Franca, uma fonte de
preocupacao. Sabendo da intencao de intervencgéo inglesa e francesa no transporte
de matéria-prima, Hitler foi mais agil e a Alemanha invade e ocupa a Dinamarca e a

Noruega. O préximo destino seria a Franca. Sabendo disso e da localidade que se
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originaria o ataque (através da Bélgica e Luxemburgo), formou-se a Linha Maginot,
com o proposito de defender a Franga desse ataque. Hitler usou mais uma vez sua
estratégia inigualavel e sua Forca Aérea (Luftwaffe) para surpreender o adversério.

Para Goncgalves (2000), a superioridade alema ndo estava em nameros, mas
em técnicas. O “uso inteligente se traduz por grandes concentracdes, velocidade e
ofensiva” (GONCALVES, 2000, p. 175) e se contrapunha a desorientagdo dos
aliados ocidentais. Franca e Inglaterra se esforcavam para ndao permitir o avanco
destruidor das forcas alemas. Winston Churchill, primeiro-ministro recém-assumido
na Inglaterra, visita a Franca e se impressiona com a desorganizacao e fragilidade
do exército do pais. Quando somadas a fraqueza das tropas francesas e a
esmagadora invasao alema, a crise social e politica aumentam. Apesar de o
sentimento de derrotismo e de rendicao estarem aflorados na Franca, Churchill tenta
evitar, a todo custo, que isso aconteca. A figura do general Charles De Gaulle,
somada a de Churchill, foi imprescindivel para a permanéncia dos franceses na
guerra. Ele “propunha uma remodelagao das forgas blindadas, com a modernizagao
dos tanques e carros de combates, mas suas propostas nao foram aceitas” (TOTA,
2006, p. 367) e, em 4 de junho de 1940, os alemées invadem a Franca e estendem
suas bandeiras com suasticas nos pontos marcantes da cidade, como a Torre Eiffel.

‘A Alemanha tinha o inteiro dominio do continente e a Inglaterra estava
isolada” (GONCALVES, 2000, p. 177). Sendo assim e visando ao dominio territorial
da Gra-Bretanha, as forcas aérea e naval se mantinham mais em evidéncia do que a
terrestre (exércitos). Com superioridade técnica naval, a Inglaterra decidiu bloquear
a Alemanha e a Italia pelos mares, bem como pela economia. Apesar de os alemées
contra atacarem com o0 uso de submarinos, a sua superioridade era
verdadeiramente aérea. A entdo conhecida Batalha da Inglaterra durou de agosto de
1940 a junho de 1941 e acabou com o adiamento da invasdo alemé na Inglaterra.
Portanto, pode-se deduzir que, de certa forma, foi uma vitéria britanica.

Para Goncalves (2000), dois acontecimentos tornaram a guerra europeia em
guerra total: a Operagdo Barbarossa e o ataque a base naval de Pearl Harbor. O
primeiro acontecimento se deu com a necessidade vista, pela Alemanha, de
expansao rumo ao leste, especificamente rumo a Unido Soviética, o principal inimigo
da Alemanha nazista. Segundo Tota (2004), as varias tropas de invasdo seguiam a
Moscou por diversas dire¢des, até alcancarem, por volta de 800 km, a Ucrénia, as

cidades de Leningrado e a capital Moscou. Com a invasdo dessas duas cidades
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importantes da Unido Soviética, a consequente expectativa de tomada territorial “e a
apropriacdo de grandes centros produtores de trigo, carvao e petréleo, (...)
provavelmente tornaria a Alemanha uma poténcia inexpugnavel” (GONCALVES,
2000, p. 178) — bem como supriria as necessidades da devastadora maquina
nazista.

O ataque a base de Pearl Harbor, na ilha de Oahu, Havai, foi reflexo dos
resultados e desgastes da Primeira Guerra Mundial. Além disso, “0 Japao moderno,
gue se formou na segunda metade do século XIX, buscava fontes de matérias-
primas para suas industrias e entrou em choque direto com os Estados Unidos, que
tinham grandes interesses nas mesmas areas procuradas pelos japoneses” (TOTA,
2006, p. 372). Apos o ataque de 7 de setembro de 1941, o Japéo, encabecado pelo
almirante Yamamoto, controla as atividades do Oceano Pacifico. 4 (quatro) dias
apos o ataque, Hitler declarou guerra aos Estados Unidos. Assim formou-se a
Grande Alianga, composta por Inglaterra, Franca e Estados Unidos e cujos inimigos
eram os paises do Eixo (Alemanha, Italia e Japao). Entre os Aliados, a ‘“relativa
desconfianca mutua existente nas relacdes entre os trés grandes permitiu que a
alianga tivesse éxito” (GONCALVES, 2000, p. 182). Foi a unido dos diferentes por
uma motivacdo momentanea comum: Hitler e a sua megalomaniaca formacédo de um
Grande Estado Germanico (Grossraum).

A Batalha de Stalingrado, iniciada em 17 de julho de 1942, foi um ponto de
inflexdo da Segunda Guerra Mundial, em que Hitler caminhava para o seu fim e a
Unido Soviética ascendia ao status de poténcia. Stalingrado, as margens do rio
Volga, era a ultima cidade-obstaculo entre a expansao alema e os campos de
petréleo. Sendo assim e aumentando a importancia dessa pretendida tomada de
territério, a URSS se aproveitou do inverno para isolar os alemaes de quaisquer
fontes de sobrevivéncia. A primeira derrota alema na Segunda Guerra Mundial foi
motivada pela auséncia de alimentos e municdes.

Segundo Antonio Pedro e Lizanias Lima (2005), a queda da Italia acontece
em setembro de 1943, quando os Estados Unidos invadem seu territério e, unidos
aos movimentos internos de resisténcia antifascista, influenciam na deposicédo de
Mussolini pelo Marechal Badoglio. Hitler intervém e ordena a invasao alema no norte
da Italia, onde Mussolini se abriga e funda a Republica de Salo. Os conflitos entre as
duas poténcias — Estados Unidos e Alemanha — permanecem até a tomada de
Roma, em 1944.
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A etapa final da guerra se inicia com o Dia D, em 6 de junho de 1944. Os
alemé&es sabiam que os Aliados iriam & Normandia a qualquer momento e decidiram
montar a “Muralha do Atlantico”, em que se tentava deter a invasdao em partes
essenciais, uma vez que uma muralha em toda a costa seria impossivel. Os aliados
desembarcaram na Normandia e, unidos a resisténcia local, enfraqueciam as forcas
alemas. Para Gongalves (2000), dois fatores foram decisivos para a vitoria dos
Aliados: a superioridade perante a Luftwaffe e a falta de entendimento entre
generais do Eixo quanto a defesa a ser utilizada. Posteriormente, um ataque mais
incisivo é exercido sobre o exército alemdo com o uso das forcas francesas e
americanas. A Ultima etapa dessa guerra foi o contra-ataque em dezembro de 1944,
nas Ardenas. Sem sair vitorioso, Hitler se abriga no Bunker em Berlim, de onde s6
saiu morto. Hitler ainda tinha um fio de esperanca de que os anglo-americanos
notassem a importancia da ocupac¢do da Unido Soviética e das terras do leste. Nao
foi o que aconteceu.

Temendo o mesmo fim de Mussolini — capturado, fuzilado e exposto em praca
publica em 28 de abril de 1945 —, Hitler casa-se com Eva Braun em 29 de abril e
juntos tomam, no dia 30, pilulas de cianureto®. Apés a morte e “conforme as
instrugdes que deixara para seus subordinados, Hitler teve seu corpo incinerado; o
que serviu para dificultar a identificacéo feita pelos soviéticos” (GONCALVES, 2000,
p. 191) e também para manter o imaginario acerca de seu real fim.

Cabe destacar também que quatro conferéncias definiram, ao todo, o rumo da
guerra: a de Teerd, Yalta, Potsdam e Bretton Woods. Segundo Gongalves (2000), a
primeira das quatro, a de Teerd, ocorrida entre 28 de novembro e 2 de dezembro de
1943, reuniu os trés lideres das poténcias Aliadas (Churchill, Stalin e Roosevelt)
para a continuidade das negociacbes entre eles, para criar a ONU e definir a
extingdo do poderio aleméo, com o dia D. A Conferéncia de Bretton Woods é feita
em julho de 1944 para definir o sistema econdémico capitalista mundial pela criagao
do Banco Internacional de Reconstrucdo e Desenvolvimento (BIRD)* e do Fundo
Monetario Internacional (FMI). Ainda segundo o autor, a Conferéncia de Yalta, de 4
a 11 de fevereiro de 1945, formada pelos Aliados, voltou-se para a divisdo europeia

segundo zonas de influéncia — mais de acordo com a realidade militar do que com a

® Muito utilizadas durante a Segunda Guerra Mundial por espides que preferiam a morte a entrega de
informacdes aos inimigos.
* Posteriormente sua nomenclatura se transformara em Banco Mundial (BM).
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realidade politico-diplomatica. A Conferéncia de Potsdam, entre 17 de julho e 2 de
agosto de 1945, foi a primeira em que somente Stalin fazia parte da formacgao
original. Por datar de um periodo em que a Segunda Guerra ja havia terminado na
Europa, decidia-se o que fazer com a Alemanha e com 0s que praticaram atos
contra a humanidade.

Portanto, ndo restam davidas de que, pelas atrocidades politicas e sociais,
seus fanatismos descabidos ou pelo carater consciente de seus dominantes acerca
do processo histérico ao qual passavam, os fascismos podem ser considerados os
movimentos politicos que marcaram o século XX, ao mesmo tempo, de forma

singular e permanente.



28

3 FERRAMENTAS DO PROCESSO COMUNICACIONAL
3.1 Propaganda ldeol6gica

Segundo Richard Hollis (2000), ap6s a declaracdo de guerra em 1939, o
design grafico desempenhou papel central nas vidas politicas dos paises,
principalmente nos que tinham relagdo direta ou indireta com ela. llustragcGes
partidarias se encontravam em poésteres, faixas, cartazes e panfletos, distribuindo
simbolos enfaticos aos seus receptores. A difusdo das cameras fotograficas
acontecia com mais intensidade e a fotografia, com suas colagens e montagens,
passava a ser percebida pelas populagdes de outra forma. “A fotografia, além de sua
funcdo documental, podia também ser usada para manipular simbolos através da
iluminagao e do recorte de imagens” (HOLLIS, 2000, p. 111).

Nos periodos histdricos entre guerras e da Segunda Guerra Mundial, as
propagandas foram compostas para a transmissdo rapida de uma mensagem,
normalmente ideolégica, sem exigir muita instrugcdo para sua decodificacao.
Realmente definia-se como uma propaganda destinada as massas. Portanto, faz-se
necessario compreender o conceito de ideologia e o de propaganda, para
posteriormente entender o que € a propaganda ideolégica. Tendo isso em vista,
pode-se entender ideologia como

um conjunto légico, sistematico e coerente de representacdes (idéias
e valores) e de normas ou regras (de conduta) que indicam e
prescrevem aos membros da sociedade o que devem pensar, 0 que
devem valorizar e como devem valorizar, o0 que devem sentir e como
devem sentir, o que devem fazer e como devem fazer. Ela é,
portanto, um corpo explicativo (representacdes) e pratico (normas,
regras, preceitos) de carater prescritivo, normativo, regulador, cuja
funcdo € dar aos membros de uma sociedade dividida em classes
uma explicacdo racional para as diferencas sociais, politicas,
culturais, sem jamais atribuis tais diferencas a divisdo da sociedade
em classes a partir das divisbes da esfera da producdo. Pelo
contrario, a funcdo da ideologia é a de apagar as diferencas como de
classes e fornecer aos membros da sociedade o sentimento da
identidade social, encontrando certos referenciais identificadores de

todos e para todos, como, por exemplo, a Humanidade, a Liberdade,
a lgualdade, a Nac¢ao, ou o Estado. (CHAUI, 2008, p.113-114)

Propaganda ¢é definida, segundo o dicionario de Oxford, como “uma
associagao ou projeto para propagar uma doutrina ou pratica”. A palavra deriva “do
latim propagare, que significa a técnica do jardineiro de cravar no solo os rebentos

novos das plantas a fim de reproduzir novas plantas que depois passarao a ter vida
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prépria” (BROWN, 1971, p. 12). O dicionario Michaelis define propaganda como o
“ato ou efeito de propagar”, corroborando, portanto, com a sua forma original latina.
Segundo a definicdo de Nelson Jahr Garcia (1989), propaganda ideoldgica se
caracteriza como mais ampla, global e complexa do que as demais (comercial,
eleitoral).
Sua funcéo é a de formar a maior parte das idéias e convic¢des dos
individuos e, com isso, orientar todo o seu comportamento social. As
mensagens apresentam uma versao da realidade a partir da qual se
propde a necessidade de manter a sociedade nas condicbes em que

se encontra ou de transforma-la em sua estrutura econémica, regime
politico ou sistema cultural. (GARCIA, 1989, p. 10-11)

Analisando a definicdo de ideologia feita por Marilena Chaui, percebe-se o

viés de materialismo histdrico, em que a sociedade € regida pelos conceitos e

relacdes entre dominantes e dominados dentro de uma hierarquia classista. Apesar

da adocdo de determinada ideologia para definir o seu conceito, principalmente a

parte final de sua reflexdo se associa as definicbes comuns de Estados fascistas

atribuidas por outros autores da area como Maria Luisa Tucci Carneiro e Arthur

Dapieve, em que ndo ha a individualizacdo dentro de um Estado, ele é um s6 corpo,

onde seus componentes ndo possuem distincdo. Garcia faz uma ressalva acerca do
conceito de ideologia, afirmando que

uma vez definida, a ideologia serve como modelo para a

compreensdo da realidade e guia orientador da conduta de todo o

grupo e de cada individuo em particular. Resta verificar de que forma

a ideologia é propagada, tornando-se conhecida pelos diversos

membros de uma classe social ou, até mesmo, por toda a sociedade.
(GARCIA, 1989, p. 25-26)

Dessa forma, nota-se a convergéncia das definicbes entre os dois autores
acerca da concepcao de ideologia. O autor explica que € devido a necessidade de
propagar informacgdes norteadoras, transpondo as barreiras de classes, que se faz o
uso da complexa propaganda ideoldgica. De forma sutil, ao definir propaganda
ideoldgica, Garcia perpassa pelo conceito de persuaséo. A necessidade vista por um
regime e transmitida ao propagandista (que, por sua vez, executara essa demanda)
€ a de persuadir uma sociedade de acordo com uma “versao da realidade”, podendo

esta ser correta ou equivocada (segundo os pressupostos de cada individuo).
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3.2 A Retérica Aristotélica e a Composicéo do Texto Publicitario

Adilson Citelli (2006) informa que discorrer sobre persuasdo implica em
retomar a tradicdo do discurso classico por meio da retorica. Aristételes (384-322
a.C.) escreve o livro Arte Retdrica, onde define a retdrica como algo dotado de
ciéncia, como “um corpus com determinado objeto e um método verificativo dos
passos seguidos para se produzir persuasao.” (CITELLI, 2006, p. 10). Roland
Barthes acrescenta que “Aristoteles definiu a retérica como “a arte de extrair de
qualquer assunto o grau de persuasao que ele comporta”, ou como “a faculdade de
descobrir especulativamente aquilo que em cada caso pode ser proprio a
persuadir’.” (2001, p. 15).

Durante a obra Arte Retdrica, Aristoteles explicita algumas “regras gerais” de
aplicacdo nos discursos persuasivos. Para ele, havia trés tipos de espacos cujas
retéricas variavam entre si, adequando-se a eles. Sendo assim, subdividiu a retérica
em trés dominios, onde cada um possui uma temporalidade distinta: deliberativo ou
politico, judiciario ou forense e demonstrativo ou epiditico. Pereira informa que para
cada género havia uma ideia que deveria nortear o discurso: “no deliberativo, a idéia
do datil; no judiciario, a idéia do justo; e no demonstrativo, a idéia do belo, do
honorifico.” (PEREIRA, 2006, p. 18).

As retoricas estabelecidas por Aristoteles podem ser definidas sinteticamente
segundo a analise de Khazzoun Dayoub como:

1. o deliberativo (decisivo): orientado para que o auditério tome uma
decisdo; 2. o forense ou judiciario: orientado para que o auditério
atue de forma a conceder seu voto a favor da tese do orador; e 3. 0
epiditico ou de exibi¢do: orientado para elogiar ou censurar e 0

lugar de onde fala o orador é o do belo e o do feio, no aspecto da
moralidade. (2004, p.17)

O escritor classico determina a estrutura do texto segundo quatro instancias
“sequenciais e integradas”. o exérdio, a narragdo, as provas e a peroragao. Esse
modelo ficou conhecido como Modelo Aristotélico da Retérica Deliberativa, cujo
objetivo é induzir o receptor a deliberacao futura por meio da reflexdo racional.

Segundo Citelli (2006), o exordio é o inicio do discurso. O trecho em que
ficara claro em qual género ele se encaixara pode ser considerado sua introducéo.
Para Dayoub, além do comeco, “ele serve de preparagdao ao caminho a seguir. Seu
objetivo € demonstrar a finalidade pela qual se diz o discurso e diz respeito ao
ouvinte” (2004, p. 17).
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A narragao compde a parte do discurso em que “os fatos sdo arrolados, os
eventos indicados. (...) E propriamente o andamento argumentativo” (CITELLI, 2006,
p. 12). Dayoub se refere ao mesmo termo como “exposi¢ao” e o define como “a
apresentacao do assunto e embasa a demonstracao da tese” (2004, p. 23).

A parte das provas em um discurso persuasivo é aquela em que se prova o
que se afirma. “A credibilidade do argumento fica dependente da capacidade de
comprovar as afirmativas.” (CITELLI, 2006, p. 12). Também chamada de
“‘persuasao” por Dayoub, apresenta-se ap0s a exposicdo do tema, sado descritas as
“provas que servem para sustentar o desenvolvimento da tese.” (2004, p. 23).

Localizado ao término do discurso persuasivo, a peroracdo desempenha o
papel da conclusao do texto. Citelli afirma que essa é a ultima etapa para “assegurar
a fidelidade do destinatario”. Conhecido também por Dayoub como “epilogo”,
‘resume o0s pontos mais importantes do discurso e tem a finalidade de reavivar a
memoria dos ouvintes e causar influéncia pela emocao” (2004, p. 23). Ainda acerca
da finalizag&o do discurso, Aristoteles, em seu livro Arte Retorica, afirma que

A peroragdo compode-se de quatro partes: a primeira consiste em
dispb-lo [0 ouvinte] mal para com o adversario; a segunda tem por
fim amplificar ou atenuar o que se disse; a terceira, excitar as

paixdes no ouvinte; a quarta, proceder a uma recapitulacao.
(ARISTOTELES apud CITELLI, 2004, p. 13)

Os fenbmenos de circularidade e unicidade devem permear todo o discurso,
segundo Aristételes. O primeiro é definido quando o texto tem seu inicio e seu
término dialogando, interligando-se de forma natural. A metafora escolhida para
ilustrar seria a da cobra que morde o proprio rabo. O segundo acaba por ser
resultado do primeiro. O assunto deve ser um s0, para que nem a mensagem e nem
o destinatario se percam no processo da retérica. Estrutura similar pode ser adotada

para a composicao do texto publicitario.
3.3 Técnicas Publicitarias

Para J.A.C. Brown (1971), a necessidade de modificar opinibes existe desde
gue o homem aprendeu o dom da palavra, antes que esse dom ficasse conhecido
como a arte do discurso (por meio da retérica e oratoria) ou que o homem
aprendesse a escrever. Ainda que a violéncia exista para auxiliar no processo
persuasivo, 0s pensamentos sdo norteados de palavras e sao eles que movem as

acOes. Brown exp0e algumas das técnicas utilizadas na propaganda que tendem a
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utilizar os canais tradicionais para tal. Subdivide as técnicas em oito: 0 emprego de
esteredtipos, a substituicdo de nomes, selecdo, mentira descarada, repeticéo,
afirmacdo, apontar o inimigo e apelo a autoridade.

“O emprego de esteredtipos” é a “classificacao” (fixa) das pessoas em tipos,
tornando dificil a separacdo com o real. Ainda segundo o autor, classificar € uma
tendéncia natural dos povos — seja de objetos, animais, afazeres ou pessoas. “A
substituicdo de nomes” € a técnica utilizada de forma a atingir os sentimentos dos
receptores, uma vez que ha a substituicdo de palavras neutras por termos com
conotagdo emocional. A técnica de “sele¢ado” se volta para a triagem dos fatos que
mais interessam ao propagandista para um fim especifico. A “mentira descarada” é
definida como uma mentira contada pelo propagandista a fim de minimizar acdes
tomadas.

A ‘“repeticdo”, por sua vez, seria contar inUmeras vezes uma afirmagao
(verdadeira ou ndo) de forma torna-la aceita por seu publico. O uso de slogans e
palavras-chave € muito comum durante a utilizacdo dessa técnica. A técnica da
“afirmacao” se refere a defesa afirmativa e enfaticamente posicionada que alguns
propagandistas fazem a fim de transmitir uma mensagem. A dulvida é inimiga da
persuasdo. “Apontar o inimigo” € praticamente tentar definir-se por meio da negacao
daquilo que realmente é. Mostra-se o diferente, o “errado”, o inimigo real ou
imaginario, a fim de atingir os seus objetivos. Por fim, a técnica “apelo a autoridade”
é utilizada de forma a propagar maior credibilidade a informacao transmitida para o
receptor.

Dessa forma, as técnicas sao diversas e suas utilizacdes podem ocorrer de
forma simultédnea ou isolada, dependendo da intengcédo do propagandista e do modo
com o qual ele deseja transmitir essas informacdes. As propagandas do periodo
totalitario aleméao demonstram a utilizacédo de todas as técnicas mencionadas acima:
algumas referentes a propagandas especificas, outras a toda a conjuntura alema do
periodo 1933-1945.

3.4 Movimentos estéticos

O seéculo XX abriga em si muitos movimentos estéticos diferentes
principalmente pela distingdo temporal e espacial dos seus Varios acontecimentos.
Quando visto pelo aspecto artistico, portanto, também pode ser considerado um

século complexo. A arte se modifica rapidamente, assim como as pessoas e seus
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sentimentos. Os materiais e as técnicas se transmutam a fim de atender sempre
uma nova demanda de percepcao dos espectadores.

Octavio Paz® afirma que “a histéria da arte moderna pode dividir-se em duas
correntes: a contemplativa e a combativa.” (p. 02). Referindo-se a primeira, retoma
0s movimentos de Cubismo e abstrativismo; e a segunda, remete ao Futurismo,
Dadaismo e Surrealismo. Além desses, ndo ha como se esquecer da importancia do
expressionismo.

De 1905 a 1930, o expressionismo aleméo trouxe 0s sentimentos a tona.
Morbidez, agressividade, frenesi, agonia, mas também beleza e encantamento.
Formas distorcidas, cores impactantes e sensacgfes representadas em pecas Unicas
gue nos fazem refletir sobre o que viveram os homens daquele periodo.

Tendo seu inicio como movimento literario a partir do Manifesto Futurista de
Marinetti em 1909, o Futurismo, impulsionado pela difusdo dos automoveis,
transmitia a beleza da velocidade, bem como a revolta dos tempos em que a
industrializacéo e o capitalismo traziam consigo a exploracéo e alienacéo.

Fundado em 1916 como movimento estético, o Dadaismo teve o objetivo de
ndo fazer sentido em contraposicdo as insanidades que haviam sido cometidas
durante a Primeira Guerra Mundial com propdésitos da época. A intencdo de artistas
como Jean Arp, Tristan Tzara e Kurt Schwitters era de ser imprevisivel por meio da
utilizacdo do considerado nonart.

Decorrente do Dadaismo e como outro movimento do periodo entre as duas
guerras mundiais, o Surrealismo surge em Paris, em 1920, em meio a onda
vanguardista. Inicia-se na Europa e Estados Unidos como movimento literario,
principalmente promovido por André Breton, autor da obra Manifesto do Surrealismo,
e se transforma também em movimento plastico com pintores como Salvador Dali,
René Magritte, Jean Mird, Max Ernst, entre outros ndo menos importantes. “O
Surrealismo, que implica ir além do realismo, buscava deliberadamente o bizarro e o
irracional para expressar verdades ocultas, inalcancéaveis por meio da logica.”
(STRICKLAND, 1999, p. 149).

A obra de arte, para os surrealistas, deveria ter conteudo. “O que diz a obra
de arte ndo é seu conteudo manifesto, mas o que se diz sem dizer: aquilo que esta

atras das formas, as cores, as palavras.” (PAZ, p. 03). E, apesar de ndo adotar o

® N3o foi encontrada a data da obra. Para informacdes adicionais, ver as Referéncias Bibliograficas.
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modelo surrealista como base para as suas artes, os modelos fascistas tinham
consciéncia da importancia dada a cada parte dos contetdos de suas pecas.

Sintetizando, portanto, vé-se que, ao final da Primeira Guerra Mundial, muitos
movimentos estéticos surgiram de forma a manifestar o que estava no interior
daqueles artistas — e, nesse ponto, nenhum movimento estético foi tdo enfatico
guanto o expressionismo alemé&o. Quando o partido nazista chega ao poder, visando
a opressao ao livre pensamento e expressao deste, muitos artistas plasticos e
designers perdem seus empregos ou se exilam do pais temendo o pior, tanto para
as suas artes quanto para as suas vidas.

A partir do monopdlio do Estado aleméo, o nacionalismo e conservadorismo
imperaram. O modelo que se desejava representar era o classico, onde os homens
e mulheres sado fortes, motivos de orgulho e ideais. A arquitetura demonstra pilares
largos, transmitem a solidez de um regime inabalavel a qualquer forga externa. “Na
esfera da politica, as idéias converteram-se em ideologias e as ideologias em
idolatrias; os objetos de arte, por sua vez, transformaram-se em idolos e os idolos
transformaram-se em idéias.” (PAZ, p. 02)

A primeira forma de censura ocorreu no ambito musical, em que se
privilegiava a tonalidade e em que o jazz foi fortemente proibido. No &mbito literério,
livros de autores como Hemingway, Thomas Mann e Helen Keller viram nas
fogueiras os seus fins. No quesito filmes, o sistema se utilizou de pouquissimos
diretores para transmitir a ideologia predominante. Nos teatros, a censura de
tematicas contrarias as desejadas eram oprimidas.

De acordo com Carol Strickland (1999), Arte Degenerada (Entartete Kunst)
era como o sistema totalitario alemdo chamava a arte moderna. Em 1937, apos
confiscar obras de artistas vanguardistas, despedir outros ou proibi-los de criar, foi
organizada uma mostra artistica, onde alguns artistas viram suas obras expostas de
forma depreciativa e cadtica. Algumas das obras confiscadas foram indicadas como
traidoras dos ideais do novo regime. Ainda segundo a autora, houve a contratagcéo
de atores para que criticassem em voz alta a insanidade dos artistas.

Rabiscavam dizeres depreciativos nas paredes entre os quadros, 0s
guais eram agrupados nas categorias ‘Insultos a Mulher Germanica’
e ‘A Natureza Vista por Mentes Doentes’. Etiquetas de preco exibiam
0 quanto os museus tinham pago por cada quadro e a mensagem:

‘Contribuinte, vocé deveria saber como € que gastam o seu dinheiro.’
Apesar do esforco para suprimir a “ofensiva” arte moderna, a mostra
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teve uma afluéncia estimada de trés milhdes de pessoas e foi um
grande sucesso. (STRICKLAND, 1999, p. 144)

3.5 Fontes e Cores

No design e em toda a area de criacdo artistica, sabe-se que a mensagem
que se deseja passar transcende o que esta escrito. Mensagens podem ser
passadas somente com textos, somente com imagens, simbolos, icones, fotografias,
colagens, montagens, formas abstratas, entre outros, ou com a juncdo de muitos
desses elementos de forma simultanea.

Pdsteres, livros, jornais produzidos por artistas expressionistas
caracterizavam-se por uma ilustracdo agressiva, de violentos
contrates, que era combinada com letras desenhadas livremente ou

com tipos pesados, desenhados originalmente para anuncios
publicitarios. (HOLLIS, 2001, p. 51)

Os designers relacionados ao movimento dadaista se atraiam pela utilizacao
de colagens e montagens de imagens anteriormente finalizadas, juntando fontes de
texto distintas e ornamentos para suas composi¢cdes. Nesse periodo, segundo
Strickland (1999), a tipografia era construtivista, 0 que pressupunha a critica ao
racionalismo, e a variedade de tamanhos de papel era relativamente escassa. As
pranchetas de trabalho eram parecidas com as de arquitetos e os layouts ndo eram
completamente livres, pois seguiam instrucdes. As imagens voltavam-se mais para a
ilustracdo e para a fotografia.

A Escola de Arte Bauhaus, fundada em 1919, em Weimar, trouxe uma nova
estética para diferentes areas e uma delas foi a tipografica. Anteriormente “o
alfabeto apresentava problemas especiais: 0 estilo de escrita prevalecente era o
gotico, cujo formato arcaico era claramente inadequado a era das maquinas”
(HOLLIS, 2001, p. 53). A Bauhaus introduz uma “Nova Tipografia’, como ficou
conhecida, mais fina, sem serifa e bastante geométrica. Jan Tschichold seria seu
maior divulgador e, na publicacdo de 1925 intitulada elementare typographie
explicita, dentre outras questdes relativas a legibilidade, impressao e importancia da
fotografia, alguns principios basicos dos quais Richard Hollis destaca trés:

1. A tipografia € moldada por necessidades funcionais. 2. O objetivo
do layout tipogréfico € a comunicacdo (da qual o layout é o veiculo
grafico). A comunicacdo deve ser feita através da forma mais

concisa, simples e penetrante. 3. Para que a tipografia sirva a fins
sociais, seus ingredientes precisam ter organizacdo interna
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(conteudo ordenado) e externa (material tipografico adequadamente
relacionado). (HOLLIS, 2001, p. 54)

A ascensdo do NSDAP (Partido Nacional-Socialista dos Trabalhadores
Alemé&es) causou a perda de empregos de designers conhecidos, o fechamento da
Bauhaus e, ao mesmo tempo, fez o uso das novas técnicas de design e dos
posteres de Ludwig Hohlwein. Segundo Hollis (1999), a Nova Tipografia ficou
“tachada de bolchevismo cultural e parodiada nos anuncios de exposi¢cdes sobre a
desprezada Entartete Kunst (Arte Degenerada).” (2001, p. 66).

Modelos mais nacionalistas foram langcados — como a tipia Fraktur — para que
fossem utilizadas massivamente na publicidade Estatal. Anunciada na revista de
artes Graphische Nachrichten, em Berlim, em 1935, a Fraktur trazia a tona as raizes
e a forca do povo pelas caracteristicas de escrita a mao caligrafada e germénica. A
fonte Futura, de Renner, foi utilizada em documentos oficiais por ser considerada
uma tipia prética e, por isso, sobreviveu.

Adolf Hitler explica, em seu Mein Kampf, que a “intencdo nao é ressuscitar o
velho Reich, que pereceu por seus préprios erros, mas sim, construir um novo
Estado” (2001, p. 369). Ele, que diz ter sido um forte defensor da conservacao das
cores do antigo Reich, passa por um processo de selecdo de esbogcos nas cores
vermelho branco e preto. Por fim e “depois de inumeras tentativas, eu havia chegado
a uma forma definitiva; uma bandeira de fundo vermelho com um disco branco, em
cujo meio figurava uma cruz suastica preta” (HITLER, 2001, p. 370). Especifica
ainda as relacdes dimensionais de proporcéo entre as formas da bandeira.

Por meio da defesa da escolha das cores feitas pelo lider do Estado
totalitarista aleméo, nota-se novamente a importancia da conversao de ideias em
ideologias e das ideologias em idolatrias, como anteriormente mencionado:

Como nacionais-socialistas, costumamos ver na nossa bandeira o
nosso programa. No vermelho, vemos a idéia socialista do
movimento, no branco a idéia nacional, na cruz suastica a missao da
luta pela vitéria do homem ariano, simultaneamente com a vitéria da

nossa missao renovadora que foi e sera eternamente anti-semitica.
(HITLER, 2001, p. 371).

Além das cores devidamente escolhidas e justificadas — segundo a ideologia
nazista — o que moveu os homens a aceitarem as publicidades como verdades? De
aceitar a intolerancia com normalidade? Hitler afirma que “a nova bandeira tinha que

representar o simbolo da nossa propria luta, e, a0 mesmo tempo, deveria produzir
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um efeito majestoso sobre as massas.” (2001, p. 369). Mas de que forma produzir
esse “efeito majestoso sobre as massas”™ Por meio de simbolos de facil
decodificacédo, da utilizacdo de dizeres enfaticos, do clima instaurado no pais e de
discursos pronunciados de forma que os posteres, cartazes e pronunciamentos se

complementassem para atingir a perfeicao pretendida.
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4 O SEGREDO POR TRAS DOS CARTAZES NAZISTAS
4.1 Metodologia detalhada

Classificar imagens cujo traco principal é a intensidade e pungéncia de seus
simbolos, distingui-las e analisid-las competentemente séo atividades complexas,
pois todos os discursos escritos ou imagéticos sdo dotados de historia, conjuntura e
significacbes que ressoam na cultura geral de seus receptores. Mas esses
receptores ndo compartilham uma s6 mente, uma so6 fonte de conhecimento ou uma
sé vivéncia, tampouco as reconstroem da mesma maneira. A historiadora e
comunicologa Barbara Velasco afirma, com razéo, que “cada individuo constroi para
si um conjunto representativo a partir do imaginario coletivo por ele partilhado.”
(2006, p. 121). Sendo assim, permanece 0 questionamento: de que forma, portanto,
compreender a interpretacdo atribuida a uma imagem? A imagem possui uma
decodificacdo mais rapida e perceptivel do que as palavras?

A Semiologia pode ser definida como “a ciéncia que estuda a vida dos signos
no seio da vida social” (SAUSSURE apud PENN, 2004, p. 321). Mas, afinal, o que
seria um signo linguistico? De acordo com Gemma Penn (2004), Ferdinand de
Saussure (1857 - 1913) foi um linguista suico que compreendeu que, dentro da
linguistica estrutural (que percebe a lingua como um sistema e busca entender suas
regras), havia unidades complexas e inter-relacionadas. As nomeou de signos. O
entdo denominado signo linguistico, diz Adilson Citelli, “possui dupla face: o
significante e o significado” (2006, p. 24). Define o significante como “o aspecto
concreto do signo, € sua realidade material, ou imagem acustica” (2006, p. 24) e o
significado como “o aspecto imaterial, conceitual e que nos remete a determinada
representacdo mental evocada pelo significante” (2006, p. 24).

Com relacdo a anélise de imagens, Gemma Penn afirma ver, em Roland
Barthes, uma teoria mais clara e util. “Enquanto Saussure criou um lugar especial
para a linguistica dentro da semiologia, Barthes comeca seu Elements of Semiology
invertendo a relagdo.” (2004, p. 321). De forma geral, para a autora, Barthes
consegue fornecer uma interpretacdo, de forma mais completa, a uma imagem
visual — seja ela dotada de texto ou néo.

Roland Barthes (1915-1980) pondera, dentre outras questbes, sobre os
diferentes niveis de significacdo que podem ser extraidos em uma analise

semioldgica. O primeiro nivel de significacdo é chamado por ele de denotacdo e é o
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momento em que “o leitor necessita somente (de) conhecimentos linguisticos e
antropolégicos” (PENN, 2004, p. 324). O segundo nivel, mais complexo, € chamado
de conotacdo, em que “o leitor necessita (de) outros conhecimentos culturais”
(PENN, 2004, p. 324) — Barthes nomeia os conhecimentos culturais de léxicos.
Assim sendo, o sentido a ser atribuido pelo leitor ao que analisa sera
correspondente a experiéncia, cultura e ao conhecimento adquirido desde entédo
(Iéxico), tornando-se, portanto, variavel. De forma a disponibilizar um exemplo facil e
préximo, para responder a ultima pergunta do primeiro paragrafo, o leitor teve que
recorrer ao arcabouco cultural e inteligivel que possui e percorreu, de forma
superficial e praticamente imperceptivel, pelo sistema analitico de Barthes.

Penn realgca uma diferenca entre imagens e linguagem: “a imagem € sempre
polissémica ou ambigua” (2004, p. 322) de forma que, para retirar o seu sentido
dubio, recorre-se ao texto (relacdo denominada por Barthes de ancoragem). Em
contrapartida, diz a autora, quando imagem e texto se unem, por meio de uma
relacdo reciproca, a fim de proporcionar um sentido completo, tem-se o que Barthes
denominou revezamento. Uma diferenca entre a linguagem e a imagem se pauta em
seus signos inerentes. Para a linguagem, os signos surgem de forma sequencial;
para a imagem, de forma simultanea.

A partir do arcabougco documental fornecido, parte-se, enfim, para a
estruturacdo da analise. Segundo Gemma Penn,

0 processo de andlise pode ser descrito como uma dissecacdo
seguida pela articulacdo ou reconstrucdo da imagem semanticizada,
ou “intelecto somado ao objeto” (George & George, 1972: 150). O
objetivo é tornar explicitos os conhecimentos culturais necessarios
para que o leitor compreenda a imagem. (2004, p. 325).

Tomando nota sobre a conceitualizacdo da analise semioldgica e apds a
escolha do material, segundo Penn (2004), parte-se a identificacdo e catalogacao
dos elementos para as andlises denotativa e, posteriormente, conotativa. O terceiro
passo € identificar, por meio de perguntas, de que forma os elementos se
relacionam, quais 0s conhecimentos necessarios para a sua compreensao, entre

outras. De forma final, realiza-se um relatorio geral abrangendo as demais fases.
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4.2 Analises dos antncios de 1933 a 1939°

Este topico se atém a analise realizada sobre trés cartazes. O Cartaz 01 foi
intitulado “Hitler empunha a bandeira nazista”, com a datagdo da década de 1930. O
Cartaz 02 foi intitulado “Sistema ferroviario alemao”, com datacdo do mesmo periodo
gue o anterior. Designa-se o Cartaz 03 com o nome de “Xeque-mate!”, possui a data
provavel de 1936. As medidas originais, cores especificas, técnicas e meios
utilizados para a propagacéao dos cartazes sdo desconhecidos.

O primeiro anuncio passivel de anélise data de meados de 1930’ e trata-se,
como diversos poésteres do periodo totalitario vivido na Alemanha, de uma imagem

com nitidas conotacdes politico-ideologicas e significacbes além-imagem.

Texto: “Es lebe Deutschland!” (“Vida longa & Alemanha!”, em traducéo livre®).

Imagem: Cenario épico e divinizado, Hitler, seus seguidores, aguia, bandeiras.

o

Cartaz 01: Hitler empunha a bandeira nazista

® Todos os andncios e as datacdes aqui dispostos foram retirados do site: GERMAN PROPAGANDA
ARCHIVE. Disponivel em: <www.calvin.edu/academic/cas/gpa>. Acesso em 25 mar 2013.

" Nao houve bibliografia encontrada pela autora que disponibilizasse a data de forma segura e com
exatidao.

® Traduzido do site German Propaganda Archive, ponto 10, secdo Nazi Posters: 1933-1939, cujo texto
encontra-se em inglés como “Long live Germany!”.
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A primeira andlise, relativa ao estagio denotativo, refere-se ao nivel
linguistico. O Unico texto contido no cartaz, localizado em sua parte inferior central,
“Es lebe Deutschland!”, encontra-se no exclamativo, denotando exaltacéo, de forma
a solicitar ao leitor que respire a Alemanha, sinta-na, elabore mais o0 seu patriotismo,
sua nog¢éo de nacionalismo. De acordo com Gemma Penn, “o segundo componente
dos elementos textuais € visual: tipografico e espacial” (2004, p. 328). Assim sendo,
no aspecto tipografico, nota-se que a frase ndo esta em caixa alta - apenas as
primeiras letras da frase e da palavra ‘Alemanha’ estdo em letra maiuscula. Sua
coloracdo é dourada®, assemelhando-se a tonalidade das demais partes dessa
borda. A tipografia remete as raizes germéanicas, com um estilo goético e
extremamente adornado de escrita que se aproxima, mantidas as peculiaridades de
um design mais manual, ao estilo das fontes Fraktur, Germanica e Schwabacher.
Dessa forma, ha a retomada das raizes alemas como forma de reforcar o ideal de

nacionalismo proposto.

)
GOermanica
Schwabacher

Sobre 0 aspecto espacial, a escrita se localiza ao centro inferior da imagem,
como elemento complementar & imagem de Adolf Hitler, como se a sentenca
exclamativa fosse a base de suas atitudes e seus discursos, 0 que 0 move a agir,
uma representacao da sua ideologia ufanista.

A mesma andlise é solicitada por Gemma Penn (2004) para as imagens.
Nota-se um homem, um lider (Hitler), em pé, com uma altura desigual no quadril
como se transmitisse a impressdo, ao espectador, de um personagem em

movimento, como se caminhassem em direcao a algo, no caso, ao observador. Seu

o Sujeito as alteracdes de impresséo e digitalizagcdo do cartaz.
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cabelo possui uma movimentacdo que sugere vento, bem como o posicionamento
das bandeiras trepidantes. Sua mao fechada, bem como a angulagéo do braco e sua
fisionomia séria, transmite firmeza, forca e garantia do cumprimento dos discursos e
das propostas proferidas.

Ao fundo, nota-se a presenca de véarios homens semelhantes. O que o0s
diferencia € o posicionamento que estdo adotando: uns fazem a saudacéo Heil
Hitler!, enquanto outros empunham bandeiras do partido nazista alem&o. Nenhum
deles demonstra apatia ou insignificancia ao que estdo fazendo; pelo contrério,
demonstram seguir o lider de forma fervorosa. A nocao de quao vasto esse exército
ou essa populacdo é, pode ser reparada pela perspectiva imposta pelo rio, em
formato de serpente, a esquerda, na imagem. Percebe-se, pela sua distancia e
silhueta longinqua das montanhas, que essa multiddo, cuja dimensdo alcanca a
perspectiva disponivel do horizonte, ascende de forma exaltada e confiante. Ao
deslocar o olhar um pouco mais para cima, veremos uma Aaguia, altaneira e
observadora, surgir em forma de silhueta perante um céu iluminado, com raios
celestiais. Por fim, a “moldura” floral preta e dourada do cartaz traz organicidade e

Y

naturalidade a peca, além de transmiti-la um carater elevado e proporcionar um
dialogo com a parte interna da arte.

Como se pode notar, para fazer a analise dos niveis de significacdo, optou-se
por dividir o Cartaz 01 em trés partes: Hitler, plano de fundo e moldura. O segundo e
seguinte exame se refere a parte conotativa da imagem, em que ha a necessidade

de Iéxicos, ou seja, de conhecimento sobre o que se analisa.
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Figura 01: desmembramento do Cartaz 01"

% Todas as figuras encontram-se na lista de ilustracdes, localizada no inicio desta pesquisa.
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— Bandeira Trepidante

== Cabelos ao vento

- Olhar para o observador
- Semblante sério

- Cruz de Ferro

- Bragadeira com a
suastica

- Uniforme limpo e
em perfeito estado
- Mao fechada e
brago com angulo
que transmitem
garantia

- Quadris em altura
desigual

- Cinto dotado de
simbologia

Figura 02: llustracé@o de Hitler empunhando a bandeira

A primeira reflexdo que pode ser tomada é referente ao uniforme que Hitler
veste. Por que esse uniforme e ndo outro? Esse uniforme, como pode ser visto na
figura abaixo, foi a vestimenta adotada por Hitler durante o periodo em que ocupou o

posto de lider do Partido Nacional-Socialista dos Trabalhadores Alemaes (NSDAP).
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Figura 03: Hitler num Comicio em Dortmund

Por meio dessa fotografia, insignias ou elementos menos visiveis na arte
podem ser melhor analisados. Segundo Stephen Thomas Previtera, a cruz de
ferro, com design semelhante a cruz templaria, foi instituida por Friedrich Wilhelm 11,
rei da Prussia, em 10 de marco de 1813, como concessao temporaria para esforgos
contra Napoledo. O arquiteto Karl Friedrich Schinkel (1781 — 1841) foi convidado
pelo rei para desenha-la e buscou, como fonte de inspiragéo, a cruz da Ordem dos
cavaleiros teutdnicos de Santa Maria de Jerusalém, das Terceiras Cruzadas. O autor
afirma que “Friedrich Wilhelm 1l pediu que o conceito do objeto incluisse a coroa
prussiana, sua cifra real, a data da instituicdo (1813) e uma representacdo das
folhas de carvalho, a arvore sagrada da Alemanha.” (tradugéo livre). Feita da jungao
de trés partes (moldura de prata em duas fases com um nucleo de ferro entre elas),
a cruz fora entregue em diferentes momentos da histéria da Alemanha, exibindo
sempre 0 ano de emissdo. Apesar de todo o historico, a cruz de ferro ficou mais

conhecida e difundida apds o periodo nazista, em que Hitler determina a insercao,

' Autor do artigo “The Iron Cross — History and Introduction”, disponivel no site
<http://lwww.wehrmacht-awards.com/iron_cross/history/history.htm>. Acesso em 10 mai 2013.
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ao centro da cruz, o simbolo de uma suastica — como pode ser percebido, em

detalhes, no exemplo abaixo.

Figura 04: Cruz de Ferro

Ainda a respeito da suastica, Hitler afirma, em Minha Luta, que “um dentista
de Starnberg produziu um desenho bem regular e muito parecido com o meu, com
um unico defeito de trazer a cruz suastica com ganchos curvos sobre um disco
branco.” (2001, p. 370). Apds as edi¢gdes que julgou necessario, chegou ao simbolo
do partido nazista. Sobre a bracadeira do partido disposta no braco esquerdo, Hitler
discorre sobre a identidade que desejou manter:

No mesmo sentido, fez-se encomenda de bracais para 0s
encarregados do “servico de ordem”, sendo o bragal vermelho, com
um disco branco, trazendo no centro a cruz suastica preta. O
emblema do partido foi esbogado segundo as mesmas diretrizes: um

disco branco sobre fundo vermelho e no centro a cruz. (2001, p.
370).

A fivela do cinto utilizado por Hitler tanto na fotografia (Figura 03) quanto no
Cartaz 01 pode ser visto como encaixado em uma série de fivelas utilizada nas
roupas oficiais das diferentes areas do sistema nazista (Figura 05). Os dizeres
contidos nesse cinto também contribuem para a montagem do cartaz, uma vez que
esta escrito “Gott mit uns” (Deus esta conosco)™ ou “Gott zur ehr” (Na honra/graga
de Deus)™. Também é interessante notar a predominancia da suéstica, a presenca
da aguia pousada sobre ela e as folhas de carvalho, demonstrando unidade entre os
detalhes da imagem e a estética adotada na arte — especificamente na moldura, por

exemplo.

12 Traducéo livre do inglés (ver referéncia na lista de ilustracdes).
13 Traducéo livre do inglés (ver referéncia na lista de ilustracdes).



46

'L

0T

A

aes

Figura 05: Emblemas nos cintos alem

lise conotativa do plano de fundo da

aria a ana

S€é necess

faz-

Assim sendo

a a sequir.

7

arte, como se ver



47

_— P — —_—
0 = —— P
[re— '————-""E - T —_— —
_— — p——
— e———
=== R —_—
- — - P ———
— —--—= ———— —
- _— — - _—
— %—;___ s pel—
= = ——
- = — - ——
e
" . — = —_— —
- Aguia altaneira e == i — = =
observadora i o — _= = .=
e _= e ™ — = ———'_
- Raios Celestiais = _== e
= — = =
—_—- = - e ——
_—- - - = T pm— :,--_ -
=== = 2 —_—_—
= o= = - =" _—
== . = =
i - -
- - -
—— D
e
e

I

il

Nogao de perspectiva pelo Rio em
formato de serpente

Exército existente
até o horizonte

- Exército existente
até o horizonte

- Homens iguais com
posicdes diferentes 4\
(uns com bandeiras,“i "
outro em saudagido |||\’
- Conceito de “povo” |
mistura-se com o de

nacionalismo

Figura 06: llustracéo do fundo do Cartaz 01

A representacao do povo, no Cartaz 01, coincide com a definicdo de nacgéo e
de povo com a qual o regime totalitario se identifica. Arthur Dapieve (2000), em
artigo intitulado Invenc&o original do nosso tempo: o nazi-fascismo**, afirma que, no
século XX, houve “trés nogdes distintas, poderosas e ndo-hegemodnicas do que seja
povo”. A concepgao da democracia ocidental com os ideais iluministas em que o
‘povo” era um conjunto de cidadaos (burgueses) livres e racionais da democracia;

do comunismo de Marx e Engels, em que o “povo” era uma determinada classe

“ Foi disponibilizado a autora somente a copia do texto, sendo possivel saber apenas que o texto se
encontrava no caderno de politica do Jornal O Globo e os dados sobre o autor. N&do foi possivel
identificar suas paginas.
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(proletariado) consciente e destinada a fazer o seu destino; e a grande novidade: a
nogcao de povo no fascismo: “povo” como “massa desindividualizada, irracional,
atrelada a conceitos mais ou menos vagos, como Nagao, Terra, Raga”.

Fica nitido, a partir do referencial tedrico dado por Dapieve, que 0 povo néo
tem cara, ndo tem divisées, nem particularidades. S&o, para o fascismo, exatamente
como estao representados no cartaz: seguidores semelhantes, com propésitos de
afirmacdo nacionalistas. Ha4 algumas paginas foi falado sobre a diferenciacdo ser
relativa aqueles que faziam saudacdes ao Fihrer e aqueles que empunhavam as
bandeiras do partido. Relativo a identificacdo do partido, Hitler profere:

Dois anos mais tarde, quando as “tropas de ordem” ja se tinham
transformado, ha muito tempo, em um batalhdo de assalto de muitos
milhares de homens, surgiu a necessidade de dar a essa
organizacdo de defesa da nova doutrina ainda um simbolo especial
de triunfo: Os estandartes! Esses, também, foram esbocados por
mim e a execucao foi confiada a um fiel adepto do partido, o ourives
Guhr. Desde aquele momento, 0s estandartes passaram a ser 0s

sinais caracteristicos da campanha nacional-socialista. (2001, p.
371).

Figura 07: Bandeira nazista

Com relacéo as cores gerais impressas no cartaz, percebe-se predominancia
de tons marrons, de terra. Se isso tem algo a ver com a afirmacdo de territério
alemao ou questdes referentes a ela, ndo se pode garantir, mas parece nitido que a
escolha de cores favoreceu as bandeiras vermelhas do partido nacional-socialista.
Sobre a relacdo do povo com as cores e 0 simbolo escolhidos para personalizar e
distinguir uma ideologia, ainda no inicio do movimento, Hitler afirma que:

As tropas do “servico de ordem”, cada vez mais extensas,
contribuiram, extraordinariamente, para a propagacdo do novo
simbolo do movimento. Era um simbolo de verdade! Por serem
intérpretes da nossa veneracdo pelo passado, estas cores
ardentemente amadas, que, outrora, alcancaram tanta gloria para o
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povo aleméo, eram, agora, ainda a melhor materializacdo das
aspiracdes do movimento. (2001, p. 370).

Acima do povo, paira uma aguia. A aguia seria a parte mitica da analise. E um
animal que se localiza entre o divino e o espiritual; entre os pontos mais altos dos
céus e da terra. Jean Chevalier e Alain Gheerbrant explicitam que a aguia é um

simbolo de tamanha importancia, que nao existe nenhuma narrativa,
ou imagem, historica ou mitica, tanto em nossa civilizagdo quanto em

todas as outras, em que a aguia ndo acompanhe, ou mesmo nao os
represente, 0s maiores deuses e 0s maiores herdis: é o atributo de

s

Zeus (Jupiter) e do Cristo; € o emblema imperial de César e de
Napoleéo; (...) (2000, p. 22).

Completa ainda que, para a mitologia germénica, assemelha-se a Wotan; na crista,
Sédo Jodo; e, para Jung, € o simbolo do pai. Segundo Juan-Eduardo Cirlot (2005),
assemelha-se a figura do ledo na terra. De forma geral, é vista como simbolo da
forga, grandeza e vitoria. “Possui, pois, o ritmo da nobreza heroica.” (CIRLOT, 2005,
p. 66). “Identificada ao Cristo em certas obras de arte da Idade Média, exprime, a um
s6 tempo, sua ascensédo e realeza” (CHEVALIER; GHEERBRANT, 2000, p. 22) e
pelas proprias caracteristicas do animal como boa visédo e inteligéncia, destaca-se
como superior, agil e perspicaz. Sobre a posicdo do animal em voo, Chevalier e
Gheerbrant (2000) ressaltam que as “suas asas abertas, comenta Alexander,
evocam as linhas recortadas do relampago, bem como as da cruz.” (p. 23) — 0 que
somente reforca o carater divinizado que se quer passar a peca.

O elemento estético dos raios celestiais molda um fundo épico para a peca e
transmite a sensacdo de aprovacao superior a causa. Cirlot (2005) afirma que os
raios sdo considerados um simbolo de soberania, da acdo do superior sobre o
inferior. Chevalier e Gheerbrant destacam ainda que

Numerosas obras de arte de todas as &reas culturais apresentam
raios ao redor do Sol, auréolas e outras figuras. Os raios simbolizam
uma emanacado luminosa que se propaga a partir de um centro (sol,
santo, heroi, génio) sobre outros seres. Exprimem uma influéncia
fecundante, de ordem material ou espiritual. Um ser radiante é de
natureza ignea, aparentado com o Sol. Podera esquentar, estimular

e fecundar, ou, ao contrario, queimar, secar, esterilizar, segundo as
disposicdes do sujeito que receber os raios. (2000, p. 767)

A partir do exame da arte, parte-se a terceira parte da analise conotativa — ao

gue a autora desta monografia designou “moldura”.
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Brasdo do Partido
Nacional-Socialista dos
Trabalhadores Alemées (NSDAP)

7

- Moldura floral transmitindo organicidade

- Conhecimento em técnicas estéticas/artisticas de
Art Nouveau

- Folhas de Carvalho

- Tipia orgéanica, natural, gética, manual e germanica
- Primeira letra da frase e da palavra Deutschland (Alemanha) em caixa alta
- Etimologia de Deutschland

@8 ebe Beulfihland!

Figura 08: llustracéo da borda do Cartaz 01

O primeiro ponto que se destaca na moldura é o seu carater adornado, floral,
transmitindo organicidade. Tal estilo fora utilizado durante um periodo especifico e
classificado como Art Nouveau. Para Carol Strickland, 0 movimento se iniciou entre
1890 e a Primeira Guerra Mundial, como oposicao a “esterilidade da Era Industrial.
Baseava-se em formas torcidas, floridas, que se contrapunham a aparéncia pouco
estética dos produtos fabricados por maquinas” (1999, p. 91). Nao se afirma aqui a
utilizacdo intencional de um movimento estético, mas sim a provavel busca de
referéncias ou conhecimento artistico para a utilizacdo e disposicdo das folhas de
forma agradavel.
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Tais folhas também possuem significado. Em uma de suas indumeras
variagdes, sdo folhas de carvalho. O carvalho é utilizado como arvore simbolo da
Alemanha e de outros paises. Segundo Chevalier e Gheerbrant, “o carvalho, em
todos os tempos e por toda parte, € sinbnimo de forca: e essa é claramente a
impressdo que da a arvore na idade adulta.” (2000, p. 195). Explicam que as
palavras ‘carvalho’ e ‘forga’ possuem a mesma raiz latina — a palavra robur, que

simboliza tanto forca moral quanto fisica.

Arvore sagrada em numerosas tradicdes, o carvalho é investido dos
privilégios da divindade suprema do céu, sem duvida porque atrai o
raio e simboliza a majestade (...) Indica particularmente solidez,
poténcia, longevidade, altura — tanto no sentido espiritual quanto no
material. (2000, p. 195).

A utilizacdo de suas folhas ocorre muito em condecorac¢des do periodo, associadas
a Cruz de Ferro.

A &guia imperial, na parte central superior da moldura, € uma forma estilizada
do brasdo do partido nazista (NSDAP), com variacdo permitida do lado da aguia
para a direita do espectador, ao invés de se virar para o lado esquerdo, como € o
original encontrado no brasdo. Segundo Geoff Walden, originalmente, o projeto era
mostrar a cabeca da aguia virada para o seu direito, quando usado como um
simbolo nacional, e a sua esquerda, quando usado como um simbolo do Partido

Nazista, mas esta convencao nao foi sempre seguida®.

Figura 09: Brasé&o do NSDAP

A &guia imperial (Reichsadler) é uma derivacdo da aguia romana e tem seu
uso muito frequente na herdldica. Sua utilizacdo se origina com os imperadores do
Sacro Império Romano, perpassa pela Republica de Weimar, pelo periodo nazista e
chega a utilizacdo atual no brasdo da Republica Federal da Alemanha — com o nome

ndo mais de Reichsadler, mas de Bundesadler (4guia federal).

1 Traducgéo livre do inglés. Retirado de: <http://www.thirdreichruins.com/reichsadler.htm>. Acesso em
21 mai 2013.
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A Figura 10 representa o brasdo do Imperador Maximiliano Il (1564-1576).
Nota-se a utilizacdo da &guia de duas cabecas. A Figura 11 traz o brasdo de armas
do Sacro Império Romano (século XVI). A Figura 12 demonstra o brasdo da
Republica de Weimar (1919-1933). A Figura 13 é o brasdo com a aguia federal

utilizado atualmente como brasao da Alemanha.

Figura 10: Brasdo do Imperador Figura 11: Brasdo do Sacro Império

Figura 12: Brasdo da Republica de Weimar Figura 13: Brasdo da Alemanha atual

O brasdo também utiliza as folhas de carvalho e o simbolo da suéstica. Ou
seja, é perceptivel a ligacdo da escolha do adorno da moldura com os brasdes
presentes na parte superior central dela, e, ndo explicitamente, na fivela do cinto de
Adolf Hitler. A decisdo de manter uma identidade de forma praticamente
imperceptivel ao olhar de um espectador desatento acaba por relacionar itens
separados e aparentemente desconexos, a fim de transmitir uma mensagem geral,
uma ideologia: a ideologia do Estado e consequentemente do povo.

Sobre o aspecto textual, no ambito conotativo, duas questdes merecem
destaque por se correlacionarem com partes da arte: a relacdo da organicidade da
moldura com a escrita manuscrita, organica; e a etimologia da palavra Deutschland
(Alemanha). Segundo Sérgio Rodrigues (2013), “o alemao Deutsche o
inglés Dutch sdo aparentados, ambos descendentes de um termo germanico

arcaico, theudo, que significava “popular, nacional™. Land, para as duas linguas,

significa terra. Ou seja, terra do povo, popular. Isso também se relaciona com 0 povo
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conquistando a terra, povoando-a, exercendo a nacionalidade e transmutando-se em
nacao.

Por fim, cabe ressaltar que, em se tratando da analise denotativa, foi-se um
pouco além do inicialmente proposto. Em alguns momentos, foi arduo tentar separar
a visdo ja agucada que a autora possui, devido ao demasiado contato analitico com
0 objeto, da perspectiva de um espectador priméario. Relativo a andlise conotativa, a
busca por significados foi enriquecedora e, durante o préprio percurso de analise,
elementos até entdo desconhecidos ou aparentemente imperceptiveis se tornaram
claros e dotados de significado cabivel ao conjunto da obra.

O Cartaz 02, disposto a seguir, cuja data € estabelecida pelo site German

Propaganda Archive como de 1930, trata-se de uma imagem de divulgacdo e

promocao do sistema ferroviario alemao, por isso, a autora desta monografia optou

)
\ x

por intitula-lo assim.

Y

Cartaz 02: Sistema ferroviario alemao
Aplicando novamente os passos anteriormente seguidos, a primeira analise é

voltada para as questfes denotativas, cujo contato do espectador com a arte é
superficial, despido de atribuicdo de significacdes ou de pressupostos. Assim sendo,
analisa-se, de forma primeira, o texto e a imagem de forma geral, como partes que

compde a pega.
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Texto: “Unsere DEUTSCHE Reichsbahn” (“Nosso Reichsbahn Alemao”, em traducao
livre'®).

Imagem: Pessoas saudando, locomotiva de trem, trilhos, aguia.

O texto ndo possui pontuacdo o0 que, para o idioma € errado, mas 0s
publicitarios e designers tém liberdade criativa, ndo sendo de forma alguma
equivocado dispor a frase desta maneira. A utilizacdo de uma palavra em caixa alta
no meio de uma sentenca também se encaixa na mesma afirmacdo dada
anteriormente. Retomando algumas questdes necessarias para 0 prosseguimento
da andlise, Gemma Penn propde o exame tipogréafico e espacial. Quanto a tipografia
nota-se estilo caligrafado, manual, nas duas palavras das extremidades e a palavra
do centro encontra-se em caixa alta e com estilo germéanico, gético, remetendo
novamente as raizes alemas. A frase esta localizada no centro inferior da imagem,
assim como no Cartaz 01.

Analisando a imagem sob o aspecto denotativo, vé-se 4 (quatro) pessoas
fazendo a saudacédo Heil Hitler! com felicidade (como pode ser notado ao olhar para
a lateral do semblante da mulher), um veloz trem e, ao fundo, percebe-se uma aguia
ascendente que possui linhas saindo de seu centro em perspectiva.

Referente as pessoas, notamos um homem com as pernas entreabertas
como se acabasse de se juntar aos demais integrantes. A posicdo do homem
também transmite seguranca para o restante da familia, principalmente para as duas
criancas, reforcando os imaginarios da sociedade patriarcal alema do periodo. A
composicdo da familia também € a mais tradicional possivel: um filho e uma filha,
com o filho homem sendo mais velho. A mulher também é representada de forma
independente, como a ideia que se desejava imprimir a mulher alema, porém
também como uma figura bastante maternal. O ideal fisico classico de homens
fortes, com musculos definidos e de mulheres magras, bravias e relativamente fortes
e 0 arianismo sao, por demasiado, retratados nos pésteres e nas fotografias alemas,
também como forma de propagar essa ideologia extremamente eugenista.

A seguinte analise dos niveis de significacdes é conotativa e se dard em trés
partes: pessoas, trem e fundo. Desta forma, acredita-se fazer o que € proposto por
Gemma Penn: destrinchar uma imagem, separar com atencdo todos 0s seus

elementos.

'® Traduzido do site German Propaganda Archive, ponto 19, secdo Nazi Posters: 1933-1939, cujo
texto encontra-se em inglés como “German Reich Railway”.
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' Unsers DEUTSLHE Lidhshhn

Figura 14: Desmembramento do Cartaz 02

Ponderando sobre as pessoas, nota-se que a disposi¢éo foi feita de forma a
designar uma familia alema tradicional com quatro integrantes. Podemos analisar a
familia pelo retrato das suas vestimentas: o homem (pai) possui as mangas
arregacadas, o que simboliza trabalho, vontade de trabalhar, empenho. Ao mesmo
tempo, transmite naturalidade por ser um ato normal tomado pelo povo para facilitar
a articulacdo do braco. Essa técnica € muito utilizada nos pbésteres nazistas, como é
percebido nas figuras 15, 16 e 17. Mas ndo somente neles. Muitos politicos utilizam
essa técnica, até hoje, para demonstrar aos eleitores que estdo trabalhando duro
para mudar a realidade em que vivem e, também passam a sensacao de

proximidade com o povo.

SHitler baut auf

Kametagen

Figura 15: Trabalho Figura 16: Liberdade Figura 17: Uniéo
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- Mangas dobradas
- Grande méo
- Masculos realgados

I - Cabelo levemente
desarrumado
- Ideal corporal feminino
\\X\ Y

- Hortaligas
- Avental

Flores sdao
seguradas pela
menina

- Saudacao Heil Hitler!
- Familia tradicional (pais e dois filhos, um menino e uma menina)

Figura 18: llustracdo da familia do Cartaz 02

O pai possui um fisico muito forte e seus musculos aparecem muito bem
definidos. Sua méo € enorme, bem como a médo do menino que parece nao
pertencer a uma criangca com essa estatura e porte. O homem do Cartaz 02 se
assemelha de forma impressionante com o homem da Figura 15. Em ambas as
figuras, destacam-se os musculos, as maos, as mangas dobradas. A diferenca é
que, na Figura 15, os musculos tém que ficar ressaltados, pois o homem faz forca.
No Cartaz 02 ndo. Ou seja, 0 realce muscular nesse caso nao tem a ver com peso
carregado no momento, mas com o tipo fisico ideal alemé&o, com o trabalho digno e

o esforco do cotidiano.
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A mulher (méae) segura hortalicas, o que sugere que ela os tenha colhido
recentemente. Segura-nas com um pano amarrado a cintura — que pode ser
entendido como um avental. Seu cabelo ndo estd meticulosamente ajeitado,
demonstra um pouco de bagunca, como se ela estivesse trabalhando. A menina
pequena segura flores que parecem, assim como os legumes e frutas, recém-
colhidas e levadas para a linha do trem como uma forma de homenagea-lo (com a
sua imponéncia) e da mesma maneira homenagear aqueles alemédes que se
dedicaram a realizacéo desse feito.

Ndo se pode afirmar com total certeza, mas a saudacdo feita pelos
integrantes dessa familia € comumente feita pela populacéo a figura de Hitler. O que
provavelmente sugere, em andlises paralelas, que o Fuhrer estivesse dentro desse
trem ou que o trem, por seus atributos, remetesse a sua figura. Da mesma forma,
por se tratar de uma saudacdo também entre pessoas, € possivel que tenham
pessoas sendo transportadas no trem. Em linhas gerais, Tilman Allert (2005) informa
que a saudacdo Heil Hitler! (Salve Hitler!) tornou-se popular e cumprimento comum
qguando Hitler ascendeu ao poder. O culto a sua personalidade demonstrava um
sinal de respeito, lealdade e fidelidade ao homem que havia rompido com os altos
indices de desemprego e erradicado a fome da maioria da populacdo — o povo se
sentia grato por isso.

Apesar de ainda haver discussédo sobre o tema entre historiadores, acredita-
se que o famoso Heil Hitler! seja um gesto derivado de uma antiga saudacéo
romana feita como cortesia militar. A associacado do gesto a cultura republicana de
Roma tem suas bases nos movimentos antimonarquicos franceses do século XVIII,
em que os quadros de Jacques-Louis David desempenham papel central. Soldados
da republica romana (Figura 19) e Napoledo Bonaparte sdo igualmente retratados
pelo artista - Napoledo como aclamado por seus soldados com a saudacao romana
(Figura 19).



Figura 20: O Juramento®®

7 Julgamento dos Horacios (1784), de Jacques-Louis David .
'8 Juramento do Jogo da Péla (1789), de Jacques-Louis David .
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Discorrendo sobre o gesto de saudacao Heil Hitler!, também conhecido por
Sieg Heil! (Salve a Vitoria!) ou, Heil mein Fihrer! (Salve, meu lider), Tilman Allert

afirma que

Podemos ler o componente gestual da saudacédo de Hitler de duas
maneiras diferentes. Uma mao aberta em um gesto de saudacédo
sinais de que a recepcionista ndo esta carregando uma arma, indica
tranquilidade da intencao, que, como vimos, é um aspecto importante
de saudaces verbais também. Também significativo é o fato de que
o braco direito foi o Unico a ser levantada, salvo em caso de
enfermidade fisica. (2005, p. 46).*°

Continua afirmando ainda que o levantamento do braco direito representa
autenticidade e credibilidade. Segundo Allert (2005), Hitler faz algo diferente ao
colocar as pessoas proximas ao fazer o ato de saudacdo: intensifica a sensacao
externa de estranhamento e incerteza - 0 que, segundo o autor seria rapidamente

superado durante uma saudacdo comum. Enfatiza ainda que

O componente fisico da saudagé@o de Hitler ndo estava confinado a
mao e do brago. A tensdo de uma rigidez ao longo do corpo, 0 que
indica a concentragcdo e gravidade, foram também elementos
importantes. Neste sentido, a saudacdo de Hitler se assemelha a
saudacao militar classico, em que a postura fisica enfatiza hierarquia.
Na saudacdo militar, uma solenidade forgcada permeia todos os
aspectos do gesto, e a demanda de atencédo por parte da pessoa que
da a saudagédo é tdo absoluta que torna impossivel para ele mesmo
para pensar em qualquer outra acdo, especialmente uma que
interromper o funcionamento da linha clara e ordenada de comando.
Quando um soldado salda, ele estd demonstrando que ele esta
pronto, disposto e capaz de subordinar-se a cadeia de comando, e a
rigidez de seu corpo tira a énfase, na verdade descarta a
possibilidade de que ele poderia agir de forma independente, mesmo
para salvar seu papel, desaparece - a impressdo de que o uniforme
do soldado, seu capacete, em particular - reforca. (2005, p. 46-47).

A segunda parte da analise conotativa ocorrera sobre o cenario em que essa
familia se encontra. Ele parece completamente desértico, porém, obviamente, nao
sem vida. A impressédo de deserto nos é dada principalmente pela tonalidade do
anuncio. Mas tendo um pouco de conhecimento geogréfico (ou vivéncia aleméa, no
caso do publico-alvo desse anuncio), € possivel perceber que ndo se trata de um
deserto e sim de um campo. Dessa forma, cabe associar os elementos que as
mulheres da familia seguram (flores e colheitas) ao ambiente e pressupor que se

tratam de camponeses. Sobre o camponés, Barbara Velasco afirma que

19 Traducéo livre do inglés.
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Hitler diz considerar um erro acreditar que o trabalhador do campo
deve ser mais respeitado que o trabalhador que larga a aldeia para
tentar novos horizontes nas cidades. Nesse sentido, pode-se inferir
gue pudesse haver a crenca de que o camponés é mais corajoso,
habilidoso e “trabalhador”, pois esta diante de recursos escassos e
com oportunidades de crescimento inferiores aos daqueles que se
lancam nos grandes centros urbanos. (2006, p. 126-127).

As flores seguradas pela menina, além de transmitirem o aspecto cultural da
homenagem, sdo o simbolo, para Cirlot, “da fugacidade das coisas, da primavera e
da beleza”. (2005, p. 256). Para Chevalier e Gheerbrant cada flor possui uma
simbologia especifica, porém, nem por isso a flor, de forma generalizada, “deixa de

ser, de maneira geral, simbolo do principio passivo.” (2000, p. 437).
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Figura 21: llustracéo do trem do Cartaz 02
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Quanto ao trem, por seus aspectos proprios, estabelece ligacdes entre todas

as regibes de uma nacdo e até mesmo continentes, permitindo intercambios e
comunicacdes. Segundo Chevalier e Gheerbrant, como simbolo, o trem

€ a imagem da vida coletiva, da vida social, do destino que nos

carregam. Evoca o veiculo da evolugdo, que dificiimente tomamos,

na direcdo certa ou errada, ou que perdemos; simboliza uma

evolucdo psiquica, uma tomada de consciéncia que prepara a uma
nova vida. (2000, p. 897).

Ao definir o trem como “veiculo da evolugao”, os autores sintetizam também o status
inerente ao meio de transporte. As nacdes que dispunham de ferrovias eram
consideradas avancadas perante aquelas que ndo possuiam. O transporte de
materiais e matérias se dava de forma muito mais rapida, agil e conveniente, do que
guaisquer outros meios disponiveis.

Porém, apesar de todo o simbolismo, o trem ai representado ndo é um trem
qualguer. ApGs duas reorganizacbes e mudancas de dominio sobre a ferrovia
fundada em 1920 como Deutsche Reichseisenbahnen (Ferrovia Imperial Alema,
conhecida pela sigla DRB), o Estado nazista assume o controle. O controle da
rodovia, por parte do regime alemao, fez com que nele fossem adicionados simbolos
nazistas, bem como os tradicionais alemaes. Segundo Arvo L. Vecamer®, é
importante ressaltar que a ferrovia apoiou as necessidades das forcas armadas
alemds (Wehrmacht), quaisquer que fossem elas — industriais, trafego, civis, de
exterminio. Por exemplo, durante o periodo do Holocausto, vitimas eram friamente
transportadas de trem aos campos de concentracao.

Outro ponto que demonstra superioridade perante os individuos € o
posicionamento do trem e das pessoas. O trem esta acima delas. E posicionamento
sutil, mas demonstra que o Estado é regulador, esta acima e, como um instrumento
do Estado, o trem também se caracteriza da mesma forma. A saudacédo é enfatica e,
quaisquer que sejam as pessoas ou materiais transportados, estdo representados
como simbolo de orgulho para a nacdo alema.

O terceiro ponto passivel da analise conotativa € parte anterior ao trem. De

todas as figuras, a que primeiramente salta aos olhos é a da aguia imperial. O

20 Artigo disponivel em: <http://www.feldgrau.com/dreichsbahn.html>. Acesso em 21 mai 2013.
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animal se assemelha ao da heraldica®, porém é uma adaptacédo do emblema da
Reichsbahn (Figura 22) do periodo da Republica de Weimar.

Figura 22: Brasdo da Ferrovia

Como é perceptivel abaixo (Figura 23), ha uma variacdo que faz com que a
imagem da aguia se assemelhe mais ao brasao exposto na Figura 13 (pagina 52) do
gue ao proprio brasédo da Ferrovia. Uma vez que todas as representacdes envolvem
a mesmo simbolo, a ideia essencial foi passada. Pela forma que esta ao redor da
aguia, parece que ela é o sol e que, como o sol, esta nascendo, ascendendo no
horizonte. Pensando nessa similitude com o astro central no sistema que leva o seu
nome (solar), vemos a intencédo de assemelhar uma figura essencial para toda a vida
a ideologia simbolizada pela aguia imperial. A vida se move em torno do sol,

depende do sol. Depende do sistema — nazista.

2L Ciéncia e arte referente a criacdo de brasdes.



- Raios advindos de um ponto central (sol)
- Propagacédo de luz = Propagagao de ideias
lluminagao = saber
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- Raizes germanicas - Caixa alta na palavra Deutsche (Alemanha)
- Mistura de tipias (caligrafada e fantasia)
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Figura 23: llustracdo do fundo do Cartaz 02
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Como visto anteriormente na analise do Cartaz 01, a técnica dos raios

advindos de algum ponto da obra € utlizada de forma extensiva pelos

propagandistas do periodo. Somente a estética e a forma com que esses raios séo

retratados variam. Os raios emanam de um centro sobre outros seres, exercem

sobre eles demasiada influéncia — h&, nesse caso, irradiacdo de uma ideologia

(simbolizada pelas aguias dos brasdes) e a propagagdo de uma mensagem

(inauguracéo da ferrovia sob as rédeas curtas do Estado).

Ainda dentro do terceiro ponto de analise, vé-se um fundo simples, que

procura néo intervir na disposicao da imagem. Menos elaborado do que o Cartaz 01



64

em termos de utilizacdo de cores e tonalidades, o Cartaz 02 se baseia nas trés
coloracdes aderidas pelo nazismo: vermelho, branco e preto. De forma a ndo causar
impacto no espectador com o emprego de cores ‘chapadas’, sem forma e sem vida,
a mistura das trés cores foi usada para dar sombreamento, volume e dinamismo a
arte.

Acerca das cores, 0 branco pode ser visto ora como auséncia (perspectiva
fisica), ora como soma das cores (perspectiva psicologica). Segundo Chevalier e
Gheerbrant, pode-se definir a simbologia da cor branca como uma coloracdo que é a
‘da revelagdo, da graca, da transfiguracdo que deslumbra e desperta o
entendimento, ao mesmo tempo em que o ultrapassa (...)"” (2000, p. 144). Israel
Pedrosa afirma que “é cor indicativa das mutacdes e transicdes do ser” (2010, p.
130). Completa ainda dizendo que “o branco é a cor da pureza, campo que nao se
originou ainda uma cor definida, que é como uma promessa, a expectativa de um
fato a se desenvolver.” (2010, p. 131). Dessa forma, fica nitido que a utilizacdo
dessas cores, desde o0 antigo Reich, sempre teve suas bases nas expectativas para
0 gue viria.

O preto possui as mesmas caracteristicas que o branco em termos de se
caracterizar como sintese ou caréncia de cor. Apesar de suas associagfes com o
mal, sombrio e com as trevas, segundo Chevalier e Gheerbrant, a cor é conhecida,
na heraldica, como sable (expressdo francesa que significa “areia”) e “significa
prudéncia, sabedoria e constancia na tristeza e nas adversidades” (PORS apud
CHEVALIER; GHEERBRANT, 2000, p. 741). Informando uma técnica muito utilizada
nos meios referentes as artes, Pedrosa afirma:

Nas artes decorativas e artes graficas em geral, tem emprego
indispensavel como elemento de contraste para ressaltar a qualidade
dos matizes. As cores puras (vermelho, amarelo, azul, violeta etc),

contornadas com preto, ganham em luminosidade e vibragao. (2010,
p. 132).

O vermelho, assim como varias cores, possui diversas tonalidades, bem como

é explicitado no gradiente ao fundo do Cartaz 02. E, segundo Pedrosa, “a cor que

mais se destaca visualmente e a mais rapidamente distinguida pelos olhos.” (2010,
p. 119). Chevalier e Gheerbrant explicitam que a cor € considerada

o simbolo fundamental do principio de vida, com sua for¢a, seu poder

e seu brilho, o vermelho, cor de fogo e de sangue, possui, entretanto,
a mesma ambivaléncia simbdlica destes ultimos, sem ddvida, em
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termos visuais, conforme seja claro ou escuro. O vermelho-claro,

brilhante, centrifugo, é diurno, macho, ténico, incitando a acéo,
lancando, como um sol, seu brilho sobre todas as coisas, com uma
forca imensa e irredutivel. O vermelho-escuro, bem ao contréario, é
noturno, fémea, secreto e, em Ultima andlise, centripeto; representa
nao a expressdo, mas o mistério da vida. Um seduz, encoraja,
provoca, é o vermelho das bandeiras, das insignias, dos cartazes e
embalagens publicitarias; o outro alerta, detém, incita a vigilancia e,
no limite, inquieta (...) (2000, p. 944)

De forma estética e harmoniosa, as cores do Terceiro Reich aleméo trazem
simbologias e suas utilizagdes ndo sao simplesmente ‘institucionais’, uma vez que
denotam uma mensagem, por exemplo: o calor dos raios advindos do “sol’
(simbolizado pela aguia imperial) ndo poderia ser representado em outra cor se ndo

o vermelho.

Unsore DEWTSHE Kaidksbasin

Figura 24: llustracéo do texto do Cartaz 02

7

Como parte final da peca, a analise tipografica é necessaria. Devidamente
alinhadas, as duas fontes distintas se complementam de forma singular. O peso
maior esta na palavra Deutsche (Alemanha) e sua representacao se da em uma tipia
fantasia, que remete as raizes germanicas, tanto quanto a do Cartaz 01. A diferenca
€ que todas as letras da palavra estdo em caixa alta e demonstram, ao mesmo
tempo, finura, altura e solidez. A fonte que a acompanha tem carater mais
caligrafado e contrabalanceia o peso da palavra central pela sua utilizagdo nos dois
lados. A posicao inferior centralizada da frase também transmite equilibrio de
importancia com a parte superior, principalmente pelo peso que a palavra central
transmite.

O anlncio de nimero trés possui datacdo de 1936% e, relembrando, foi

intitulado pela autora desta monografia de “Xeque-mate!”.

?2 segundo dados do site German Propaganda Archive.
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Cartaz 03: Xeque-mate!

Texto: “Shach den Kriegshetzern der Welt”, na parte superior (“Xeque-mate aos
fomentadores de guerra do mundo”, em tradugéo livre?®) e “Jede Stimme Dem
Fihrer!” (“Cada voto para o Fiihrer!”, em traducao livre?*) na parte inferior.

Imagem: pecas e tabuleiro de xadrez modificados, faixa vermelha, suéstica.

Subdividiu-se a peca em dois espacgos, para melhor destrinchamento: peca

preta e tabuleiro com fundo (faixa vermelha lateral).

Figura 25: Desmembramento do Cartaz 03

% Traduzido do site German Propaganda Archive, ponto 31, secao Nazi Posters: 1933-1939, cujo
texto encontra-se em inglés como “Check the war-mongers of the world”. (Xeque é utilizado na frase
como uma jogada final, portanto, seria melhor traduzido para o portugués como Xeque-mate).

2 Traduzido do site German Propaganda Archive, ponto 31, secao Nazi Posters: 1933-1939, cujo
texto encontra-se em inglés como “Every vote for the Fuhrer!”.
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Analisando pelo viés denotativo, é possivel perceber a presenca de um
tabuleiro de xadrez que possui somente 4 pecas: uma maior, imponente e
importante e outras trés, representadas em outra cor, demonstrando que séo de
“‘jogadores” distintos. O tabuleiro esta localizado na frente de uma faixa vermelha
que relembra o posicionamento de uma bandeira, com a suastica no meio e 0s
dizeres acima e abaixo do simbolo. A parte superior do texto estd em fonte
caligrafada, enquanto a inferior se encaixa na categoria sans serif (sem serifa),
bastonada.

A fonte disposta na parte superior direita do Cartaz 03 se encontra na cor
preta®® e somente as palavras “Schach” (xadrez), “Kriegshetzern” e “Welt” (mundo)
possuem as primeiras letras em maiusculo. A fonte da parte inferior direita possui a
coloracdo branca e todos o0s seus caracteres se encontram em caixa alta. Ainda um
ponto a destacar é o da exclamac¢do muito maior do que os demais caracteres, na
frase localizada na porcéo inferior do cartaz. Alias, a exclamacao poderia, por si S0,
caracterizar os regimes totalitarios, especialmente o nazista que aqui € analisado.
Ela indica, nesse cartaz, a exaltacdo em forma de ordem. “Cada voto para o
Fuhrer!”, segundo o site German Propaganda Archive é utilizado devido a
proximidade com o Referendo de 1936, feito para decidir se a populacido alema
aprovaria ou ndo a ocupacao militar da Renania®®.

Acaba se tornando um tanto quanto contraditorio utilizar um cartaz desses
para convencer a populagao de que a Alemanha esta extinguindo “os fomentadores
de guerra”, agindo como um. Mas o que ndo ha de contraditério em algumas
ideologias? O ideal e a vontade de cumprir uma meta estabelecida a qualquer custo
geram, naturalmente, a contraditoriedade, uma vez que a ideologia, quando muito
forte, pode cegar os olhos para determinadas questdes em nome de outras. Por
isso, ha quem atribua o cartaz a outro periodo e inclusive traduza sua parte inferior
de outra forma?’.

Iniciando a analise conotativa pelo aspecto tipografico, entende-se que apesar
de Shach significar xadrez, quando ha o ataque ao rei do oponente, grita-se, em

alemao, “Schach dem Kénig!”, que significa, no fim das contas, Xeque, um ataque

2 Apesar da digitalizagdo em qualidade precaria, sabe-se que as cores aderidas pelo partido nazista
eram o vermelho, preto e branco.

26 Regido ao oeste da Alemanha, entre as margens do rio Reno.

" Nao foi encontrado, pela autora, site suficientemente confiavel para a cogitacao de inseri-lo nesta
monografia. Assim sendo, essa afirmacdo permanece considerada, por parte da autora desta
monografia, hipotética.
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ao Rei. Como a arte € uma metéfora feita a populacdo da Alemanha e
principalmente aos seus oponentes, deve-se refletir o significado da palavra fora
ambiente do xadrez. Alheio a esse ambiente, representa uma convocacao para a
luta, para a guerra. Ou seja, nota-se que a palavra esta permeada de significados de

um confronto que vise uma decisao final.

- Brasdao NSDAP

- Pega de xadrez do Rei
- Dimensédo da peca

- Escolha da cor preta

Figura 26: llustrac@o da Peca de Xadrez do Cartaz 03

Como jogo de reis e rei dos jogos, 0 xadrez se associa analogicamente, de
forma impar, com o periodo nazista. A peca preta, em que paira o0 emblema do
Partido Nacional-Socialista dos Trabalhadores Alemaes (NSDAP), é a peca do Rei
modificada (Figura 26). No cartaz, ela simboliza o Reich, palavra que provém de “rei”
em suas raizes germanicas e pode ser traduzida como Reino, Império ou Nag&o. E

utilizada na expresséo do periodo Das Dritte Reich (O Terceiro Império?®).

?8 Normalmente é conhecida, em portugués, como O Terceiro Reich, sem traducéo.



Figura 27: Peca de Xadrez (rei)
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Ainda com relacdo a peca de xadrez do Cartaz 03, afere-se que a cor preta,

nesse caso, ndo possui relacdo de simbologia especifica e sim com o fato de, dentre

as duas cores do xadrez (preto e branco), o preto possui maior contraste e se

assemelha mais ao brasao e a suastica.

- Posicionamento ‘bragos’ e Tabuleiro de
“cabecgas” Xadrez

e fXecsldeLs

e

- Suastica
- Bandeira
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Figura 28: llustracéo do fundo do Cartaz 03
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Com relacdo ao aspecto simboldgico que o jogo e seu tabuleiro vinculam a si,
Chevarlier e Gheerbrant sintetizam as ideias expressas ao afirmar que
E preciso considerar, no importante simbolismo do jogo de xadrez,
de um lado, o jogo propriamente dito, e do outro, o tabuleiro sobre o
gqual ele se desenrola. O tabuleiro € uma representacdo do mundo
manifestado, tecido de sombra e de luz, em que se alternam e
equiliboram o yin e yang. O jogo p6e em acao essencialmente a
inteligéncia e o rigor. (...) O tabuleiro de xadrez simboliza a tomada
de controle, ndo s6 sobre adversarios e sobre um territério, mas
também sobre si mesmo, sobre o préprio eu, porquanto a divisdo

interior do psiguismo humano é igualmente o cenario de um
combate. Aceitagcdo e dominio da alternancia. (2000, p. 966-967).

Assim sendo, principalmente a segunda parte da afirmacdo se encaixa de modo

singular as palavras expressas no cartaz, em que a ‘tomada do controle’ é a

expressao de ordem.

Sobre a figura do rei, Chevalier e Gheerbrant declaram que

O rei é também concebido como uma proje¢do do eu superior, um
ideal a realizar. Ndo tem mais, entdo, nenhuma significacao histérica
e cosmica, torna-se um valor ético e psicolégico. Sua imagem
concentra sobre si os desejos de autonomia, de governo de si
mesmo, de conhecimento integral, de consciéncia. Nesse sentido, 0
rei €, com o heroi, o santo, o pai, 0 sabio, o arquétipo da perfeicao
humana, e ele mobilizava todas as energias espirituais para se

realizar. Mas esta imagem pode perverter-se na de um tirano,
expressao de vontade de poder mal controlada. (2000, p. 776).

Cabe reparar também na figura das trés pecas de xadrez que simbolizam o
oponente. Varias triades poderiam ser montadas sem, contudo, se chegar a um final
seguro e satisfatorio. Juntando fatores historicos, cronologicos, estéticos ou
semiologicos, ndo se sairia da elaboracédo de hipoteses. Dessa forma, cabe-se aqui
analisar somente derivacbes do visual, sem partir imprudentemente para essas
areas.

Percebe-se que o posicionamento dos ‘bragos’ e das ‘cabecas’ das pecas
indica submissao do ‘inferior’ ao ‘superior’. A diferenciacdo no tamanho das pecas
também indica que o Reich, simbolizado pela peca do rei, esta em um patamar
acima, num posicionamento de destaque e acima dos demais — 0 que intensifica a
perspectiva do superior sobre o inferior.

A suastica, segundo Chevalier e Gheerbrant, “¢ um dos simbolos mais
difundidos e antigos. E encontrado do Extremo Oriente & América Central, passando
pela Mongdlia, pela india e pelo norte da Europa” (2000, p. 852). Cirlot completa
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dizendo que “seu poder sugestivo € grande porque integra dois simbolos muito
efetivos: a cruz de bracos iguais (grega) e os quatro eixos huma mesma direcao
rotatéria.” (2005, p. 541).

A simbdlica dos numeros ajuda a compreender melhor o sentido de
forca totalizadora deste emblema: a suéstica é feita de uma cruz,
cujas hastes — como nas orientacbes vetoriais que definem um
sentido giratério e em seguida o enviam de volta ao centro — sao
guadruplicadas. O seu valor numérico é, portanto, de quatro vezes
quatro, i.e., dezesseis. E o desenvolvimento da forca da Realidade,
ou do universo. Como desenvolvimento do universo criado, associa-
se a essas grandes figuras criadoras ou redentoras invocadas acima;
como desenvolvimento de uma realidade humana, expressard o
extremo desenvolvimento de um poder secular, 0 que explica suas
atribui¢cbes historicas, de Carlos Magno a Hitler. Aqui, o sentido da
rotacdo intervir4, igualmente, que se trate do sentido direto
astrondémico, coésmico e, portanto, ligado ao transcendente — é a
suastica de Carlos Magno; ou do sentido inverso, dos ponteiros de
um relégio, no temporal e no profano — é a suastica hitleriana.
Guénon interpreta esses sentidos contrarios como a rotacdo do
mundo visto de um e de outro pélo; os pélos aqui, sdo o homem e o
polo celeste e ndo os poblos terrestres. (CHEVALIER;
GHEERBRANT, p. 853).

Ou seja, apesar da complexa e extensa exposi¢cao, nota-se que o simbolo é dotado
de um ponto central em que as extremidades ‘giram’ ao seu redor. Dessa forma,
gera-se um ciclo, uma constante regeneracgao.

A faixa vermelha ao lado, sugere ser uma bandeira por se assemelhar as
bandeiras que eram colocadas pela Alemanha e pelos pulpitos em que Hitler

discursava. Apenas a suastica se encontra em posicionamento distinto, o que nao

acarreta nenhum tipo de prejuizo para a decodificagcdo da mensagem pelo leitor.
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Figura 29: Bandeiras nazistas na Alemanha
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Por fim, considera-se que os trés cartazes propostos para o periodo de 1933
a 1939 possuem as respectivas analises finalizadas. Dessa forma, percebe-se a
necessidade de analisar o periodo posterior (1939 a 1945), que compreende alguns

posteres da Alemanha no periodo da Segunda Guerra Mundial.
4.3 Anadlises dos antncios de 1939 a 1945%°

Neste tOpico, conta-se com a analise de mais trés cartazes, desta vez
produzidos em outra época e, portanto, com outras énfases. Notar-se-a que nenhum
dos presentes cartazes conta com elementos tradicionais ou com a paleta de cores
vista no periodo anteriormente apresentado. Isso ocorre porque o enfoque é outro.
Antes, o enfoque era em difundir uma ideologia, propaga-la, chamar o povo (massa)
para se juntar ao Fuhrer e aos seus ideais.

Os cartazes se encontram dispostos da seguinte maneira: O Cartaz 04 foi
intitulado, pela autora desta monografia, de “Bombardeio as escuras” — e é datado
de 1940. O Cartaz 05 é datado do outono de 1943 e recebe o titulo “Siléncio!”. O
Cartaz 06 nao possui a disponibilizagdo da datagdo e se designa com o nome “SS
sobre o dragdo vermelho”. Assim, como dito anteriormente (no inicio do ponto
anterior), cores, medidas, técnicas e meios originais dos cartazes s&o
desconhecidos.

O primeiro pdster deste tépico traz os reais significados de uma guerra
representados em uma imagem: Um esqueleto sobre um avido, langando bombas

sobre a populacao.

Texto: “Der Feind sieht Dein Licht! Verdunkeln!” (“O inimigo vé a sua luz!

Escureca/Apague!”, em traducao livre®).

Imagem: Esqueleto, silhueta de uma pessoa, bomba, avido, escuridéo.

% Todos os anlncios e as datacdes aqui dispostos foram retirados do site: GERMAN PROPAGANDA
ARCHIVE. Disponivel em: <www.calvin.edu/academic/cas/gpa>. Acesso em 25 mar 2013.

¥ Traduzido do site German Propaganda Archive, ponto 9, secdo Nazi Posters: 1939-1945, cujo texto
encontra-se em inglés como “The enemy sees your light! Black out!”.
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Der feind sieht Dgin Licht!

Cartaz 04: Bombardeio as escuras

Seguindo os passos de Barthes explicitados na metodologia de Gemma
Penn, parte-se para a analise denotativa dos elementos presentes no Cartaz 04. Ao
aspecto tipografico, nota-se que a palavra no centro da frase, localizada na parte
superior do péster, € a unica que nao estda com a primeira letra maiuscula. ‘Der
Feind’ significa ‘o inimigo’ e ‘Dein Licht significa ‘a luz’. Dessa forma, fica
subentendido que a frase possui dois significados para o receptor: o inimigo vé a sua
luz acesa e isso gera um prejuizo inigualavel a sua vida (morte); e o seu inimigo é,
de fato, a luz, pois ela € quem vai delatar a sua posicdo e, consequentemente, 0
levara ao obito.

Por outro lado, a palavra ‘Verdunkeln’ que significa, em traducgéo livre,
‘apague’, além de estar no exclamativo (bem como a frase acima), tem sua tipia

fantasia remetendo, a0 mesmo tempo, a um texto feito com um pincel, e, em maior
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intensidade, a um raio, uma palavra que vem em forma mais incisiva, mais chocante,
que desperta realmente a atencdo do leitor. Acaba por intensificar o carater
exclamativo e até mesmo impositivo da mensagem.

Discorrendo sobre o aspecto denotativo da imagem, percebe-se uma caveira
com uma expressdo maléfica, sentada sobre um avido, jogando, entre as nuvens,
uma bomba no pequeno cidadao, representado pela silhueta, na cidade abaixo. A
inclinacdo da cabeca da caveira, 0 posicionamento do avido, bem como do lado em
gue o esqueleto segura a bomba, sugerem que ela olha para o individuo abaixo e
que ele é o seu alvo.

Para a andlise conotativa dos niveis de significacdo, decide-se por quebrar a

imagem em duas partes: a figura da caveira e o fundo, juntamente aos textos.
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Figura 30: Desmembramento do Cartaz 04

Como a primeira parte da analise, escolhe-se o esqueleto, pois € a figura que
ocupa posicado (espacial) quase central na peca e com certeza 0 posto de

personagem principal da arte.
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Figura 31: llustracdo do esqueleto do Cartaz 04

O esqueleto consta como simbolo relativo a morte, ao sombrio ou ao mistico
desde a Antiguidade. Na Idade Média, os imaginarios sobre 0s pensamentos
religiosos, ideais de céu e inferno e principalmente da morte eram muito retratados
como forma de externar as angustias vividas pelos homens daquele tempo. A
relacdo do xadrez, bem como da morte representada como esqueleto — presentes
nos dois ultimos cartazes aqui analisados — sao pintados por Albertus Pictor (1440 —
1507), pintor medieval sueco, em uma de suas obras mais famosas: A Morte
disputando uma partida de xadrez, localizada na Diocese de Estocolmo. A obra

inspirou o filme O Sétimo Selo, do cineasta Ingmar Bergman, cuja tematica gira,
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dentre inUmeros aspectos, em torno de uma partida de xadrez, das angustias das
Cruzadas e a preocupagdo recorrente com a morte.

Figura 32: Pintura de Albertus Pictor

Segundo Chevalier e Gheerbrant, o esqueleto é "a personificacdo da morte e,
por vezes, do demodnio. Na alquimia, simbolo do negro, da putrefacdo, da
decomposigéo, das cores e operagdes que precedem as transmutagdes.” (2000, p.
401). Os autores dizem ainda que a caveira representa um ser que, “através da
morte, penetrou no segredo do além” (p. 401), mas que permanece, de certa forma,
na terra, junto aos Vvivos.

A fisionomia da caveira, se assim €& possivel dizer, é sombria, sadica,
desumana. Ela transmite sentir prazer ao atacar, em derrotar. E exatamente essa
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que os propagandistas do nazismo queriam passar para a populagcédo: a nocao de
que o sombrio inimigo ndo hesitaria em maté-los. Por se tratar de uma massa a ser
moldada no conservadorismo, a religido também exercia uma influéncia maior, o que
gerava reac0es proporcionais as figuras sombrias como a retratada.

Os bombardeios as cidades realmente ocorriam principalmente a noite, por
isso havia toques de recolher e a populagéo era indicada, como se pode perceber, a

irem para suas casas e apagar as luzes.
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Figura 33: llustracé@o do fundo do Cartaz 04

A escuriddo transmitida no Cartaz 04 é reforcada pelo uso do preto que,
nesse caso, diferentemente da aplicacdo que teve no Cartaz 03, tem conotacéo de
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luto, mal, trevas. Chevalier e Gheerbrant afirmam que o preto é “com mais
frequéncia compreendido sob seu aspecto frio, negativo. A cor oposta a todas as
cores, € associada as trevas primordiais, ao indiferenciamento original” (2000, p.
740).

A utilizacdo das nuvens como recurso grafico aumenta o clima de conflito e a
escuriddo que os propagandistas se propuseram a transmitir. Porém, dessa
utilizacdo, pode-se tirar ainda duas novas conclusdes: que os inimigos voam alto,
dentre as nuvens e que isso torna mais dificil ainda a percepcdo das suas
presencas; e/ou que o inimigo trouxe nuvens tempestuosas a Alemanha.

A aproximacgdo com o receptor é feita de forma demasiado sutil. Ha a silhueta
de um individuo na casa que esta com as luzes acessas e, juntando essa pessoa,
com as demais mensagens verbais e ndo verbais, pode-se entender que esse alvo,
essa pessoa ali representada, pode ser vocé (leitor).

Em 1941, um ano apdés o Cartaz 04, o estilo adotado é completamente
diferente, mas a mensagem é a mesma. Na verdade, a perspectiva aterrorizante da

lugar a uma preocupacdo maior com a estética e o estilo a ser transmitido.

Figura 34: Apague!
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Os dois seguintes anuncios sao demasiado simbdlicos e transcendem o
primeiro olhar do espectador, fazendo-se necesséria a maior utilizagdo do Iéxico do

que do visual.

Texto: “Schédm Dich, Schwétzer!” (“Tenha vergonha de si mesmo, tagarela!”, em
traducdo livre®!) e “Feind hért mit — Schwaigen ist Pflich!” (“O inimigo esta ouvindo —
O siléncio & um dever!”, em traducéo livre*?).

Imagem: Ganso, homem, fabrica e chaminés.

PR

>
Ychiim Dich 9chtitzer!

Feind hdrt mif Schweigen ist Pflicht!

Cartaz 05: Siléncio!

* Traduzido do site German Propaganda Archive, ponto 37, secdo Nazi Posters: 1939-1945, cujo
texto encontra-se em inglés como “Shame on you, chatterer!”.

% Traduzido do site German Propaganda Archive, ponto 37, secdo Nazi Posters: 1939-1945, cujo
texto encontra-se em inglés como “The enemy is listening. Silence is your duty!”.



80

Realizando a analise denotativa da imagem, percebe-se um homem com
cabeca de ganso. Suas pernas afastadas e o posicionamento dos seus bracos
sugere movimentacdo, como se 0 personagem retratado estivesse correndo ou
andando em passadas mais aceleradas.

Pelo posicionamento e pela dimenséo do Unico elemento do plano de fundo
se comparado ao personagem, nota-se a sugestdo de uma perspectiva, de que o
homem com cabeca de ganso esta vindo daquele local.

O exame tipografico deixa nitida a utilizacdo de uma tipia de coloracdo branca
que se aproxima aquela utilizada na palavra “Verdunkeln!”, disposta no Cartaz 04.
Porém, no Cartaz 05 as “linhas” que saem dos caracteres sao diferentes, menos
agressivas e espacosas (entre si e relativo a imagem). A sugestéo, nesse caso, nao
€ de raio, nem a sensacao de tensdo, mas de uma escrita feita com algum pincel,
em que as suas cerdas deixaram esse estilo impresso aos caracteres. A linha
inferior a frase em letras fantasia caracteriza-se como bastonada, sem serifa (sans

serif).

Figura 35: Desmembramento do Cartaz 05

Passando a analise conotativa (dividida em duas partes, como pode ser
percebida na Figura 35), é nitida a utilizacdo dos tons azul, branco e, de forma

pontual, amarelo®. Para Chevalier e Gheerbrant,

O azul é a mais profunda das cores: nele, o olhar mergulha sem encontrar
gualquer obstaculo, perdendo-se até o infinito, como diante de uma

% Sujeito as alteracdes de impresséo e digitalizagcdo do cartaz.
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perpétua fuga da cor. O azul é a mais imaterial das cores: a natureza o
apresenta geralmente feito apenas de transparéncia; (...) O azul é a mais
fria das cores e, em seu valor absoluto, a mais pura, a excegdo do vazio
total do branco neutro. O conjunto de suas aplicacdes simbdlicas depende
dessas qualidades fundamentais. (2000, p. 107).

Israel Pedrosa cita ainda que Leonardo da Vinci afirmava que “o azul é
composto de luz e trevas, de um preto perfeito e de um branco muito puro como o
ar” (DA VINCI apud PEDROSA, 2010, p. 126). O autor faz uso do que o pintor
Goethe acreditava: “todo preto que clareia se torna azul (...) O azul nos causa uma
impressédo de cinza e também nos evoca a sombra. Sabemos que ele deriva do
preto.” (GOETHE apud PEDROSA, 2010, p. 126). Apesar de todas as significacoes,
também a associacdo mais Obvia ndo pode ser descartada: a agua, presente nos
lagos em que os gansos ficam, é representada pela cor azul. Assim sendo, o
estranhamento perante a tonalidade e a utilizagdo do animal € praticamente
inexistente.

O amarelo é utilizado, devido a cor natural do bico do animal, para
caracteriza-lo também na ilustracdo. A tonalidade do amarelo utilizado nos bragos da
pessoa ndo é tdo amarelo quanto o do bico, o que faz a autora desta monografia
acreditar que houve perda de qualidade croméatica na digitalizacdo da peca. E que,
na realidade, a cor utilizada seria ocre ou bege. Assim sendo, resta supor que a

escolha da cor azul ndo foi tAo complexa quanto parece.
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Cabega de
ganso

Corpo de OpPerario

Figura 36: llustracdo do ganso do Cartaz 05

Para se entender a escolha do ganso, é necessario recorrer as significagdes
simboldgicas, dispostas por Chevalier e Gheerbrant em seu Dicionario de Simbolos,

gue envolvem a Antiguidade Classica:

Na prépria Roma, 0s gansos sagrados, que eram criados ao redor do
tempo da deusa Juno, tinham como que uma missdo de prevenir;
eram tidos como capazes de pressentir 0 perigo e dar o alarma.
Distinguiram-se especialmente em 390 a.C., ao gritarem quando 0s
gauleses tentaram, uma noite, tomar de assalto o Capitélio (2000,

p.460).
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Como é perceptivel, os gansos grasnam em uma intensidade enorme e
servem de alarme. No caso, esse alarme (no sentido de sair propagando
informacdes valiosas) é 0 que o0 regime nazista ndo deseja. O ganso esta retratado
de boca aberta, como se estivesse grasnindo e correndo (ou andando rapidamente),
de forma que esse som estridente se espalhara e atingird muitos ouvintes. E uma
analogia para a informacéo. Se houver a propagacado de uma informagao, muitas
nacbes desejardo ouvir, enquanto a populacdo de outras (no caso, da prépria
Alemanha), padecera, “pagara o pato”.

AN

>

i

Fabrica

‘../ 7 2)
.

Efeito tinta (fonte fantasia)
Sem Serifa - bastonada (na segunda linha)

DPA

e Dhial) Sahiiger!

Eeind \ﬂ’u‘!“’wj‘ mil S@W@ﬁ@@@ ISi; WUU@[@W

Figura 37: llustracé@o do fundo do Cartaz 05
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Nitidamente, ao juntar a figura (homem com macacéo), ao fundo da imagem
(fabrica), é obtida a personificagdo do operariado alemao. Hitler (2001) explicita a
importancia do operariado e do trabalhador para a Alemanha. Demonstra que eles
S0 as pessoas responsaveis por extinguir, juntamente as decisdes politicas

tomadas, a miséria, fome e sentimento de derrota da vida dos aleméaes.

A fonte de reserva, na qual o movimento incipiente tem de conquistar
seus adeptos, sera, em primeiro lugar, a massa dos hossos
operarios. Esta é que nos cumpre, a todo prec¢o, arrancar a mania
internacional, salvar da miséria social, levantar da crise cultural, para
integrd-la na comunhdo geral e, como um fator bem distinto,
precioso, desejando agir conforme o sentimento e espirito nacionais.
(HITLER, 2001, p. 252).

Assim sendo, fica nitida a importancia do operario e porque ele é retratado
nessa imagem. O trabalhador fabril € uma figura importante para a Alemanha e, por
se localizar em uma posicdo menos favorecida na sociedade, poderia achar as
propostas dos paises, espifes ou outras pessoas, tentadoras e resolveria, portanto,
repassar informacBes importantes para a seguranca interna da Alemanha. O
isolamento com o externo era necessario, era o protecionismo de um pais que ainda
sentia, de alguma forma, os reflexos econdmicos do liberalismo econdémico de
outrora.

O dltimo cartaz, de numero 06, ndo possui datacdo conhecida. Sabe-se que
foi um péster de recrutamento da Waffen-SS (também conhecida como SS Armada),
distribuido na Beélgica. Possui alto teor simbolégico, sendo, por tal motivo, escolhido

para analise.
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Cartaz 06: SS sobre o drag&o vermelho

Analisando a imagem pelo aspecto denotativo, vé-se um dragdo vermelho,
acorrentado com alguns simbolos fortes pendurados em seu pescoco, sendo
esmagado ou espetado pelas formas brancas e sélidas que acima dele se localizam.
Ao lado de seu corpo, ha uma costela e um esqueleto. No plano de fundo, vé-se o
traco de um soldado que carrega, em sua mao, uma arma (que se assemelha a um
cassetete), atras dessa figura, como que no horizonte, ha uma cidade. Suas cores
predominantes sdo: laranja, azul-esverdeado, preto, vermelho, branco, amarelo.

Sobre a tipografia, ambas as fontes utilizadas podem ser caracterizadas como
sem serifa, bastonadas, alterando, entre elas, a largura dos caracteres e a
espessura (a segunda fonte é mais fina e mais larga do que a primeira).
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Analisando os niveis de significagdo sobre o aspecto conotativo, opta-se por

dividir a imagem em trés partes, como fica percebido na imagem abaixo.

L

Figura 38: Desmembramento do Cartaz 06

- Solidez

Dragdo _  Perigo - Raio

Vermelho Vermelho

Ultimo
suspiro

Olhar de
suplica

- Correntes
- Estrela de Davi Ossada humana

- A foice e o martelo

Figura 39: llustracédo do dragéo do Cartaz 06
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Em primeira instancia, analisar-se-a a figura simbolégica do dragdo. Chevalier
e Gheerbrant afirmam que
O dragéo nos aparece essencialmente como um guardido severo ou
como um simbolo do mal e das tendéncias demoniacas. Ele &, na
verdade, o guardido dos tesouros ocultos, e, como tal, o adversario
gue deve ser eliminado para se ter acesso a eles. (...) Como simbolo

demoniaco, o dragdo se identifica, na realidade, com a serpente.
(2000, p. 349)

Principalmente a ultima afirmacéo dos autores se reflete na semelhanca buscada
pelos propagandistas do nazismo. Com relacdo a afirmacdo de que o dragdo é o
guardido dos tesouros, fica nitida a intencdo dos propagandistas do periodo em
utilizar esse atributo para correlaciona-lo com judeus — que, em outros cartazes, sao
retratados portando sacos de dinheiro. No periodo pré-1933, a intolerancia a
alteridade como parte da ideologia nazista era muito retratada pela figura da
serpente. H4 ainda a hibridizacdo entre o dragdo e a serpente, como € visto na
Figura 42, em que um santo (deduz-se que seja, possivelmente, Sdo Jorge), ajuda o

soldado nazista a eliminar a “anomalia”. Novamente, vé-se também, o recurso da

manga dobrada, na Figura 41.

[ToDocx LiiGE
\e\“@c’!}{;% :

Figura 40: Serpente 01 Figura 41: Serperitg 02
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I Iy )35 TF .
Figura 42: Hibrido de dragdo com serpente

A historiadora Maria Luiza Tucci Carneiro reforca que

0s nacional-socialistas incitavam, de forma obsessiva, preconceitos
seculares ao responsabilizar os judeus por todas as aflicbes que
ameacavam a estabilidade da nagdo. Tanto o bolchevismo como o
judaismo eram atacados como representantes dos males da
modernidade. Assim, dentre os preceitos basicos do ideario nazista
estavam o0 nacionalismo exacerbado, o antibolchevismo, o
antiliberalismo e o anti-semitismo. (2004, p. 106).

Dessa forma, consegue-se compreender o porqué de essas marcas estarem presas
aos corpos dessas serpentes, serpentes-dragdes e, inclusive, presas ao pescoc¢o do
dragdo do Cartaz 06. Exatamente os dois grandes pilares utilizados como bodes
expiatérios estdo representados com seus simbolos mais notaveis, no pescoc¢o do
dragéo: Estrela de Davi do judaismo e a foice e 0 martelo do comunismo.

A Estrela de Davi possui esse nome pela utilizacdo, segundo a tradicao
judaica, do simbolo sobre os escudos dos guerreiros do exército do rei Davi. A unido
das letras do alfabeto hebraico — Dalet, Vav e Délet —, devido as suas formas
triangulares, se sobrepostas, formam uma espécie de estrela®. O simbolo da foice e
do martelo dos comunistas € utilizado para representar o proletariado -
principalmente industrial — (martelo) e os camponeses (foice). A estrela vermelha,
em que o simbolo paira, possui cinco pontas que representam os cinco continentes
e as cinco classes da sociedade comunista: operariado, exército, camponeses,

% Informacdes disponiveis em: <http://judaism.about.com/od/judaismbasics/a/starofdavid.htm>.

Acesso em: 23 mai 2013.
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juventude e intelectuais. O uso do amarelo em fundo vermelho, para eles, é a
representacao da insurreicdo®.
Os simbolos estdo pendurados ao dragdo por meio de uma corrente, que
possui 0 seguinte significado simbolégico:
Em um sentido sociopsicoldgico, a corrente simboliza a necessidade
de uma adaptacdo a vida coletiva e a capacidade de integracdo ao
grupo. Marca uma fase da evolucdo ou da involucdo pessoais, e ndo
ha nada de mais dificil, talvez, do ponto de vista psiquico, do que
sentir o indispenséavel elo de ligagdo social, ndo mais como uma

corrente pesada e imposta do exterior, mas numa forma de adeséo
esponténea. (CHEVALIER; GHEERBRANT, 2000, p. 292-293).

O dragéo vermelho, provavelmente com a sua cor atribuida devido a relagdo com o
chamado “perigo vermelho” — de expansao temida pela Europa, principalmente pela
Alemanha —, insere-se no contexto da necessidade de reinsercao na sociedade, de
ser colocado nos eixos — ou retirado deles.

A expressao do dragdo é de um ser que suplica por sua vida, que se encontra
em seu ultimo suspiro (representado pela fumaca que sai de suas narinas). Por
outro lado, a sensacao que passa € a de um ser que pede misericordia, pede para
ndo ser sacrificado. Ele ndo solta fogo, ndo oferece resisténcia, estd em seus
momentos finais. Perto de si, para amenizar a sensibilidade do espectador a
expressdo do animal mitico, € colocada a ossada de um ser humano, dando a
consequente impressao de que ele ndo € inocente, de que matou uma pessoa.

As estruturas que representam a ‘SS’ (como um todo, sem distingdo setorial)
sdo solidas, assim como a maioria das estruturas que O nazismo construiu,
justamente para que se dé a sensacao que a nagado e 0s segmentos que a compde
sdo inabalaveis. A incisdo sobre o dragdo € impressionante e o que faz com que o
receptor tenha essa sensacao sao as partes do dragao que se encontram na frente
do elemento. O simbolo que representa a SS (Schutzstaffel ou Tropas de Protecdo)
€ a escrita da letra S em alfabeto runico, utilizado para a escrita de germéanicos de
localizacBes especificas. A forma lembra um raio, que incide de modo célere e
surpreendente, ndo permitindo, ao oponente, sequer raciocinar.

A segunda analise de cunho conotativo é feita sobre o fundo da peca, que

traz um soldado em modo de ataque atras do grande simbolo da SS.

% Informacdes disponiveis em:
<http://www.westminstercollege.edu/myriad/index.cfm?parent=2514&detail=4475&content=4797>.
Acesso em 23 mai 2013.
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— Posigdo de ataque
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Olhando para
/ / o dragdo
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vigas de construgao

Figura 43: llustracéo do fundo do Cartaz 06

As cores do fundo sdo simples e, como desejado, ndo trazem muita
implicacdo para a peca em si. A parte preta representa o ch&o, assim como o
sombrio, devido a figura que traz a sua frente. As cores foram meticulosamente
escolhidas para ndo conflitarem umas com as outras, uma vez que o verde, azul,
amarelo e vermelho, assim como suas tonalidades intermediarias, tendem a se
combinar de forma singular.

A cidade ao fundo aparenta estar destruida, pois mostra algumas vigas de
construcdo em meio aos prédios. Apesar de o soldado que esta com a silhueta
demarcada em traco ndo demonstrar seu rosto, pelo seu posicionamento, vemos
gue ele olha e objetiva o dragdo, assim como o dragdo o olha de volta pedindo
cleméncia. O soldado demonstra determinacédo naquilo que vai fazer e, novamente,
percebe-se o recurso das mangas dobradas de um homem que desempenha uma

funcdo que exige trabalho e esforco.
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Por fim, a analise conotativa da borda sera sucinta e ficara restrita ao texto,

uma vez que além desses elementos, ha apenas uma cor.

e

- Bastonada, sem serifa (sans serif)
- Informagées basicas: o que e onde
- Subdivisoes da Waffen-SS

I I
ERSATZXOMMANDD DER WAFHER 77

44,RUE DE LA LOI BRUXELLES

Figura 44: llustracéo do texto do Cartaz 06

Devido a quantidade de informacdes contidas no anuncio, ndo seria possivel
utilizar uma fonte fantasia sem poluir o cartaz. As informagBes basicas séo
transmitidas, sem rodeios, para a populagdo. A mensagem que se deseja passar €:
recrutamento para uma sec¢do da Waffen-SS e o endereco onde isto ocorrera. Pela
propria digitalizacdo, ndo ha como saber o que estd escrito na linha abaixo do
endereco®. A Waffen-SS é uma espécie de forca-tarefa da SS, seu préprio exército
— diferente das forcas armadas do Estado, a Wehrmacht. Sobre a Ersatzkommando,
nao houve bibliografia disponivel que permitisse sua identificacdo, porém, por meio
da pesquisa exploratéria, pode-se deduzir que é uma das subdivisbes internas da
Waffen-SS.

% ver o Cartaz 06.
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Apesar da minuciosa selecdo de somente 6 (seis) anuncios, esses
representam alguns dentre os inUmeros cartazes dispostos sobre o periodo e que
possuem conotacdes simboldgicas. Sendo assim, diante do exposto, acredita-se ter
cumprido a proposta de instruir o leitor na compreensédo semiolégica dos anuncios
do periodo de 1933 a 1945.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Desde o Ensino Médio, tenho um interesse inexplicavel em compreender as
mentes das pessoas que se adéquam a regimes totalitarios, no sentido de adotarem
mentalidade semelhante aquela que é difundida pelo poder dominante. Como
sempre tive a curiosidade e o fascinio por compreender os ideais tdo fortes e
perversos que eram difundidos durante o nazisSmo e via que as pessoas
costumavam julgar o regime de um modo geral, como um bloco maci¢co, sem
analisar a perspectiva brilhante do avango publicitario, da medicina e de outros
pontos — mesmo que em conjunturas repugnantes — fez com que eu tomasse mais
interesse ainda pelo tema, refletisse acerca do porqué de eu pensar diferente e se
estou ‘errada’ ou ‘certa’, do ponto de vista social, em fazer tais questionamentos.

A época do Ensino Médio, eu ndo sabia, mas posteriormente, ja na
graduacdo, descobri que essa minha curiosidade estava imersa no mundo da
semiologia e na decodificacdo, por muitas vezes involuntaria, de simbolos. De que
forma eram retratados, verbal e principalmente de forma visual, os ideais do sistema
nazista em seus cartazes. Sob diversas perspectivas, o sistema nazista, direta ou
indiretamente, suscita incompreensfes e consequentes interesses por minha parte —
aparentemente, ndo s6 minha.

A magica proporcionada pelo cinema, se somada a necessidade humana de
compreender eventos, gera visdes Unicas e formas emocionantes de descrevé-los.
Ao mesmo tempo, devido ao carater livre que a sétima arte possui, também sé&o
criadas diversas versdes irreais dos acontecimentos — o que nao €, de forma
alguma, equivocado. Olympia, O Triunfo da Vontade, A Queda, Arquitetura da
Destruicdo, A Lista de Schindler, O Menino do Pijama Listrado, A Onda, entre
inUmeros outros, trazem, dentro dos olhares e interesses de cineastas, modos
caracteristicos de lidar com 0 mesmo periodo ou com as mesmas fontes.

Algumas dificuldades exploratorias foram encontradas. Nem todos os
cartazes possuem suas datacbes completas, informacdes relevantes ou sequer
digitalizacdes apropriadas. Nesse ponto, fica-se completamente a mercé de fontes
confiaveis, como o site German Propaganda Archive, da Calvin College, Estados
Unidos. Todos os cartazes foram excessivamente pesquisados, a fim de que fossem

encontrados outros sites confiaveis que disponibilizassem maiores informacdes
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sobre eles. Infelizmente, muitas das pesquisas ndo conduziram a demais
conclusdes.

A dificuldade da lingua alema também foi enorme, pois ndo compreendo ou
sequer me aproximo de dominar o idioma. A pesquisa de cada texto foi feita de
forma detalhada, buscando ver todas as possiveis traducfes disponiveis, bem como
foi necesséria a ajuda de alguns amigos que sabem o idioma para que dessem suas
opinides sobre as traducdes realizadas. De forma extremamente positiva, a maioria
dos cartazes possuia a traducdo para o inglés, idioma que compreendo com
facilidade. Mas nao foi somente porque tinha traducdo que sua veracidade nao foi
confirmada. Foi um trabalho detalhado, que trouxe resultados significativos a
analise.

A idealizacdo de “quebrar” a imagem em varios pedacos facilita a
compreensao, mas gera muito mais trabalho e detalhamento das partes expostas.
N&o foi uma dificuldade, mas gerou maiores cuidados e, portanto, mais dispéndio de
tempo.

Em linhas gerais, no Capitulo 01, proporcionou-se ao leitor, uma explicacao
cronoldgica breve, para que ele compreendesse 0 que ocorria naquela conjuntura
temporal e espacial. No Capitulo 02, foi fornecida a ele uma série de técnicas de
persuasdo, de composi¢cdo de texto publicitario, definicbes, movimentos estéticos,
além de uma introducdo geral as fontes e cores que seriam vistas, com maior
detalhamento, no capitulo posterior. O Capitulo 03 se ateve a andlise dos niveis
conotativos e denotativos de significacdo dos seis anuncios escolhidos do periodo
de 1933 a 1945.

O leitor pdde ter a prévia sensacdo de que algumas das afirmac¢fes contidas
no Capitulo 02 apareceriam no Capitulo 03, mas, desde o inicio, foi assegurado que
no terceiro capitulo, o enfoque seria semioldgico. De qualquer forma, € importante
ressaltar que os dados disponibilizados no segundo capitulo foram aprendidos
durante a minha graduag¢ao, mostrando-me uma nova forma de analisar e ver as
pecas que se demonstrou muito util na hora de compor as minhas artes — para nao
deixa-las carentes em alguns aspectos. Acredito ser importante repassar esse
conhecimento principalmente se o publico de destino for da area de Publicidade e
Propaganda.

E dubio e demasiado jocoso ver que se estuda a retdrica persuasiva, mas

que, por ser um recurso tao sutil, quase ndao a percebemos nos discursos casuais.
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Nesta exposi¢do, assim como nos trabalhos em geral, € utilizada uma linguagem
que conduz o leitor ao entendimento, o conduz a compreender e até mesmo a
aceitar a pesquisa como verdade (ndo absoluta) — o que de fato é. E uma linguagem
persuasiva. Ou seja, por mais sutii que pareca, estamos, a todo 0 momento,
utiizando as técnicas de persuasdo sem perceber ou sem que issO seja
necessariamente prejudicial.

O mundo esta cheio de signos, mas esses signos nao tém todos a

bela simplicidade das letras do alfabeto, das tabuletas do codigo de

transito ou dos uniformes militares: s&do infinitamente mais

complicados. Na maioria das vezes 0s vemos como se fossem
informacdes ‘naturais’ (...)

Por a teoria de Roland Barthes se tratar de um exame critico e denso, optou-
se por ndo misturar com outras interpretacdes distintas e paralelas de modo a ndo
deslocar a perspectiva do leitor ou torna-la difusa. A maior preocupacéo tida foi na
manutencdo de uma coeréncia e da linguagem disposta com o maximo de didatica
possivel, pois acredito que nao ha nada tdo complicado que ndo possa ser explicado
e, consequentemente, aprendido.

Pode-se concluir, portanto, que € desconhecida anélise semioldgica, sobre o
periodo, que se atenha aos detalhes ou que utilize 0 mesmo ponto de vista. Assim
sendo, considero-na valiosa e singular para a area de comunicacdo, estendendo
para humanidades. Mesmo que surjam outras apreciacdes semiologicas do periodo
analisado ou até dos mesmos anuncios do periodo nazista, ndo ha a minima
possibilidade de elas serem semelhantes, pois os pontos de vista, sobre um objeto,
incidem sempre de maneira distinta.

Ao retomar o inicio do primeiro capitulo, em que se discorreu acerca do
século XX, conclui-se que seu final “ndo nos levou para o futuro que ele préprio
imaginara. Desembarcou-nos num presente solto do passado e desconfiado do que
esta por vir, obrigando-nos a reinventar os passos de uma eterna peregrinagao”
(FILHO, 2003, p. 21).
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