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RESUMO

Foi observada a grande necessidade dos meios de comunicacdo impressa migrarem
para a internet. Varios blogs e portais que tratam sobre moda e lifestyle procuram criar
um meio de comunicacdo diferenciado com o seu publico. Alguns preferem e-mails
marketing, banners interativos dentre muitos outros. Este projeto resulta em um meio de
comunicacdo ja existente, mas que trds como grande diferencial enfatizar a
interatividade com o leitor.

Palavras-chave: interatividade; revista online; design; diagramacao.
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1. INTRODUCAO

Se comecarmos a pesquisar cOmo 0S jornais e revistas comecaram a se
modernizar, passando da midia impressa para a web, podemos perceber que muita
coisa mudou. No inicio, os jornais faziam de tudo para conseguir que o leitor assinasse
a edicao mensal, posteriormente os jornalistas faziam o texto trazendo um contetdo
mais completo, tendo como principal qualidade textos mais aprofundados e, por ultimo

perto do século XX, trazendo um conteldo extra e atualizado.

Hoje, fomentando uma maior interatividade com o leitor, € criado um novo
produto, uma nova forma de visualizacdo de contetdo, inserindo muito mais
informacdo, ndo somente com texto, mas acrescentando conteudo hipermidiatico, que

pode ser chamado de revista digital.

A revista digital apresenta como seu principal diferencial a interatividade do leitor
com o0 conteudo. Esta interatividade é identificada quando o conteado é todo

hipermidiatico contendo links com contetdos exclusivos.

1.1. REVISTA ONLINE

Em um mundo onde acontece um circuito de informacdo muito mais digital que
vivencial, a web é um meio editorial alternativo genuino, afinal de contas, o objetivo de
uma revista € transmitir informacao. A escolha por uma verséo online tem dois motivos
principais, o primeiro é o valor econémico da criagéo, por se tratar de uma revista online
fabricada para o meio digital, cortamos a maioria dos custos materiais, como papel de
boa qualidade, impressao digital e os aspectos manuais como brochura, corte especial

entre outros. O segundo motivo € que o0 publico alvo € 100% utilizador da web,

despertando ainda mais interesse deste publico em ficar mais tempo no portal da



marca.

A revista online divulgada eletronicamente, costuma ser muito parecida com a
versao impressa (quando existe uma) por trazer a mesma identidade visual. Como
grande diferencial da impressa, a online traz diversas novidades, a comunicacao se
torna uma experiéncia mais envolvente com mais informacdes, videos exclusivos,
making of, contato direto com o repdérter, participagcdo em féruns com outros leitores e
muito mais. A aquisicdo da revista online pode ser gratuita ou, através de uma

assinatura assim como uma revista impressa.



2 REVISTA ESTILOZZO, REVISTA ONLINE

A marca Estilozzo ja esta no mercado ha 3 anos e ja é reconhecida no mercado de
Brasilia. Possui um portal online onde recebe, diariamente, cerca de 2.300 visitas,
cobrindo eventos de moda, exposi¢cdes, novidades, mostrando o lifestyle de Brasilia
com cobertura de eventos importantes para a capital federal, onde o principal € mostrar
0 que é tendéncia na cidade. Tendo em vista esse grande numero de acessos, surge a
oportunidade de uma maior interatividade com o seu publico por meio de uma revista

digital.

O principal objetivo deste trabalho é a criagdo de uma revista online trazendo como
diferencial a grande interatividade do leitor com a revista, desenvolvendo um produto de
qualidade e respeitabilidade. Em Brasilia ainda ndo existe uma revista para o publico A
e B que ndo seja direta, interativa, resumida, divertida e democratica.

Aproveitando esta oportunidade, surge a Revista Estilozzo, totalmente voltada para
o0 segmento de lifestyle de Brasilia, serd uma publicacdo mensal distribuida virtualmente
com foco no publico A e B, formador de opinido. Moderna e contemporanea, a Revista
Estilozzo trard dicas e matérias sobre estilo de vida, moda, gastronomia, cultura e
turismo. Entrevistas com personalidades, editoriais fotografados pelos mais renomados
profissionais da cidade, além de uma série de colunas e artigos assinados por grandes

nomes de Brasilia, tornando seu conteldo ainda mais interessante.

2.1 PROJETO GRAFICO

O projeto gréafico que faz referéncia a contemporaneidade, ladico, clean e atual, é
feito de forma a agradar homens e mulheres de bom gosto e, sobretudo aos que se
interessam pelo lifestyle de Brasilia. Primeiro foi feito um estudo para ver quais sao as

referéncias do portal a serem transmitidas para a revista online, observando cores mais
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usadas, formatos e tipografia, traduzindo esses aspectos para a diagramacdo da

revista.

Com um estilo préprio e ‘minimalista a Revista Estilozzo é projetada usando,
principalmente, as cores ja utilizadas em seu portal oficial que s&o o preto e branco,
trazendo sofisticacdo e elegancia para o leitor. No portal é possivel perceber que todas
as subpéaginas sao iguais e o que muda € o conteldo, para a revista online traduziu-se
isso em barras retangulares de diversos tamanhos que vao deslizando em toda a
revista, fazendo uma padronizacao e ligando diretamente as informacdes visuais para a
informacdao j& existente no portal, onde o principal foco sdo as sessfes de fotos super
coloridas e que, de acordo com 2Lee Carter(2003), fundador e diretor criativo da revista
online Hint, “descobri que a cor e a forma tém mais impacto nas imagens que sao

publicadas na internet devido a cintilagao da tela”.

2.2 CONTEUDO

O portal estilozzo.com possui nove editorias atualizadas diariamente, produzidas
por jornalistas de diversas areas e tratando de temas especificos sobre lifestyle em

Brasilia. Elas se dividem em:

DESFILES - cobertura das principais semanas de moda, com fotos e analises de

profissionais da area;

! Contrapondo-se & grande variacdo cromatica, formal e simbélica presente nos objetos projetados por
ambos os grupos, o design minimalista acaba por criar produtos baseados numa reducdo formal
extremamente forte e no uso de cores neutras (ou mesmo auséncia de cores). Desing minimalista, 2013.
Disponivel em: http://pt.wikipedia.org/wiki/Minimalismo, Acesso em: 14 maio 2013.

? Citagdo retirada de LESLIE, Jeremy. Novo design de revistas. Barcelona: Gustavo Gili, 2003
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EDITORIAL — todo més um editorial diferente mostrando novidades e tendéncias da

estacdo de moda e estilo, sob a direcao de Valter Lourenco;

VITRINA — novidades de produtos de beleza e vestuario dos anunciantes;

SOCIETE — entrevistas com formadores de opinido de Brasilia;

DECOR - é dividida em duas partes, a primeira é arquitetura que traz novidades do
ramo, explicando as novas tendéncias e eventos do tema, ja a segunda € tudo o que

VOCé precisa saber o bom gosto e estilo para sua decoracao;

GOURMET - pense em belissimos pratos, mais 6timas dicas de vinho, esta € a editoria

gourmet, que nao se prende ao que € caro/bonito e sim o0 que tem qualidade;

ESTETICA — é divida em trés subcolunas — Beleza, Bem estar e Salde, mostrando a
atmosfera do glamour ao alcance das méaos, fazendo a cobertura de eventos do tema e

trazendo os melhores produtos para o seu bem-estar;

HOMME - uma area especial para homens porque geralmente o0s internautas nao

encontram tudo no mesmo portal, tras desde cultura, beleza até comportamento.
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3 A REVISTA - ELEMENTOS DO PROJETO VISUAL

A revista online ndo quer trazer uma nova identidade para a marca Estilozzo e
sim acrescentar um novo produto, para isso serd mantida a formatacdo do site.
Trazendo formas retas e alinhadas, com elaborado trabalho de cores e tipografias que

ajudam a trazer o aspecto moderno que o portal Estilozzo propde.

Tendo em vista a explosédo das novas midias em todo o mundo, € necessario um
detalhamento técnico de diagramacao para web, que engloba ndo somente a area de
web design, como também a compreenséo da interacdo entre 0 homem e as maquinas
digitais. Sendo assim necessario minimizar as dificuldades de acesso, criar uma

interface amigavel e intuitiva para o leitor (a).

Para esse projeto deve-se levar em conta a criacdo de uma aparéncia visual que
remeta 100% ao portal Estilozzo, trazendo uma aparéncia visual elegante, bonita,
agradavel e simpética para os usudrios se sintam mais confortaveis ao ler a revista
online. Uma série de elementos essenciais compde o projeto visual da revista online,

comecando pela selecéo correta de tipografia a organizacdo de cada elemento.

3.1TIPOGRAFIA

Ao se tratar de uma midia digital deve-se observar diferengas entre a tipografia
utilizada em impressao e tipografia web, que é especifica para meios digitais. No caso
desta proposta, estudaremos a tipografia para web. E essencial que o responsavel pelo
projeto saiba usar a tipografia adequada para o trabalho, conforme descreve McLean
(1995) “A tipografia bem utilizada é invisivel enquanto tipografia, assim como oratoria

perfeita é o veiculo ndo perceptivel para a transmissdo de palavras, ideias.”, entdo o
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importante é saber utilizar a tipografia que cumpra seu papel que € comunicar sem
esquecer de um item fundamental: a legibilidade, que é considerada um meio de

conforto para o leitor.

3.2 DIAGRAMACAO

Diagramac&o é uma das partes principais para a cria¢cdo de um projeto gréafico. E
a juncao de técnicas de distribuicdo de texto harmonicamente em uma pagina, tendo
como principal objetivo o conforto ou desconforto proposital na visdao do leitor. A
diagramacao ndo é necessariamente estética, se prioriza muito a tematica do material a
ser trabalhado, podem ser utilizadas imagens, diversos modelos de tipografias, graficos

e ilustragdes, envolvendo ainda mais o leitor com o enredo do material.

7

Um livro é um espelho flexivel da mente e do corpo. Seu tamanho e
proporgdes gerais, a cor e a textura do papel, o0 som que produz quando
as paginas sao viradas, o cheiro do papel, da cola e da tinta, tudo se
mistura ao tamanho, a forma e ao posicionamento dos tipos para revelar
um pouco do mundo em que foi feito. Se o livro se parecer apenas com
uma maquina, sé maquinas vao querer lé-lo. (BRINGHUST, 2005, p. 159)

3.3 CORES

Se existe uma parte em uma revista que mexe muito com o leitor sdo os
aspectos trabalhados com cores. Elas podem atrair atencdo para algum determinado

lugar, sinalizar alguma sugestao, ou até transparecer um sentimento.

O uso da cor na computacao gréafica torna a visualizagdo dos terminais de video
mais atraentes e agradaveis. Também auxilia na visualizacdo em desenhos complexos.

Possibilita gerar imagens realistas e indicar mecanismos de seguranca. Além do mais
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torna o processo de comunicagao mais eficiente.

A utilizacdo da cor como ferramenta para destacar informacdes sempre € usada
ou por uma unica cor dentro de um texto ou gréafico preto e branco chama a atencao
para a informacéo importante, sem a necessidade de etiquetas adicionais. A adicdo de
uma Unica cor é um sinal para o leitor de que héa algo diferente, quando a cor especifica
tem algum significado. No caso de cada pedaco do texto ou grafico ser de uma cor
diferente, entdo o impacto de qualquer cor individual estara perdido. Essa técnica
funciona quando a informacéo a ser destacada encontra-se em uma massa de texto e
informacao preta e branca, ou uma tonalidade Unica. Uma subita explosédo de cor exige
atencao (SUDA, 2010).

3.4 FORMAS

As formas séo utilizadas para diferenciar os elementos, por exemplo, onde o
leitor pode ou ndo clicar para acessar conteudo da revista. As diferencas acontecem
por variacbes de estimulos visuais, em funcdo dos contrastes, que podem ser de
diferentes tipos, dos elementos que configuram um determinado objeto.

Segundo GOMES FILHO (2003, p. 39):

A forma pode ser definida como a figura ou a imagem visivel do
contelldo. De um modo mais pratico, ela nos informa sobre a natureza
da aparéncia externa de alguma coisa. Tudo que se vé possui forma.
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4 METODOLOGIA

A metodologia® é o estudo dos métodos. E a explicacdo minuciosa, detalhada,
rigorosa e exata de toda acdo desenvolvida no método (caminho) do trabalho de

pesquisa.

O presente trabalho caracteriza-se por ser uma pesquisa bibliografica Segundo
Lakatos e Marconi (1987, p. 66) a pesquisa bibliografica trata-se do levantamento,
selecdo e documentacdo de toda bibliografia j& publicada sobre o assunto que esta
sendo pesquisado, em livros, revistas, jornais, boletins, monografias, teses,
dissertacBes, material cartografico, com o objetivo de colocar o pesquisador em contato
direto com todo material ja escrito sobre 0 mesmo, que sera usada para a concretizagao

da revista digital.

Sem fugir do formato do portal Estilozzo, o projeto grafico precisa ser simples e
minimalista pensando que o leitor podera ler tanto sentado em frente a um computador
como em um dispositivo eletrénico. Para este projeto gréfico, deve-se levar em conta
dois principios importantes: o primeiro de criar uma aparéncia visual elegante, bonita,
agradavel e simpatica para os usuarios sentirem-se mais confortaveis ao acessar a
revista digital. O segundo € buscar a simplicidade de utilizacdo do material, ou seja, o
projeto grafico deve ser minimalista para que os usuarios entendam o funcionamento da

interatividade da revista, num formato auto-explicativo e intuitivo.

Serdo somente readaptadas todas as sessfes originais, sdo elas 13. A capa €
formada por uma foto da sessao de fotos principal com o logotipo da marca na parte

superior e nas laterais pequenas chamadas para o conteudo interno da revista.

* Metodologia, 2013. Disponivel em: http://pt.wikipedia.org/wiki/Metodologia, Acesso em: 14 maio 2013.



http://pt.wikipedia.org/wiki/M%C3%A9todo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Metodologia
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Apés ser finalizada, a revista serd importada para um website que recebe
arquivos fechados na extensdo PDF e que adapta para o formato de revista digital —
que cria a sensacao de estar folheando uma revista impressa. O portal € o

WWW.issuu.com, usado internacionalmente para a exportacdo de revistas impressas ou

ndo para a internet. Além de disponibilizar o material, o portal também tras uma opc¢éo
que possibilita criar links entre as paginas. Para essa revista os links serdo
fundamentais, pois é através deles que surgem as opc¢des de interatividade com fotos,

entrevistas e muito mais que o portal estilozzo pretende disponibilizar.

Para facilitar o desenvolvimento a metodologia foi dividida nas seguintes etapas:

1. Briefing — De acordo com FREITAS(1997), a palavra briefing vem do inglés, do
verbo brief que significa resumir, fazer a apresentagéo sumariada de alguma coisa. Este
resumo do trabalho é feito através de conversa com o cliente que neste caso € um

representante da marca Estilozzo;

2. Pesquisa - Nesse momento, € feito um levantamento da identidade visual da
empresa, bem como andlise de imagens e aspectos interessantes e que venham

acrescentar algo ao projeto.

3. Memorial/Cronograma — Para o desenvolvimento do projeto da revista e de
conteudo foram usados trés meses distribuidos de acordo com o cronograma descrito

no préximo capitulo, memorial.


http://www.issuu.com/
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5. MEMORIAL

Margo de 2013

- Apresentacao
ApoOs reunido com o professor orientador, André Ramos, foram mostrados e discutidos
como seria o desenvolvimento do projeto experimental, foi apresentado o pré-projeto,

produzido no semestre passado, onde resumia o que seria a conclusao de curso.

- Referéncias Bibliogréaficas

Foram escolhidos alguns livros pelo professor orientador para ajudar do decorrer do
projeto, tais como: Pensar com tipos — Ellen Lupton; Tipografia Digital/ O impacto das
novas tecnologias — Priscila Farias, para comecar a introdu¢cédo de contetdo tedrico no

trabalho.

- Projeto digital

Posterior a apresentacdo do projeto escrito, foram apresentadas cinco paginas ja
diagramadas com texto ficticio e fotos ilustrativas de como seré a revista, com base na
identidade visual do seu préprio portal, ap6s aprovacao se iniciara a diagramacao da

revista.

Abril de 2013

- Desenvolvimento do projeto escrito

O comeco da construgcao se deu apos algumas leituras, onde uma vez por semana era
entregue ao professor orientador uma parte do trabalho para que fossem acrescentadas

as orientacdes e sugestoes.

- Reunidao com o Estilozzo.com
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Reunido onde a principal pauta era saber como a marca queria ser vista através da
revista online. Na oportunidade também foram decididos quais editorias estariam na

revista, o editorial e também o layout.

Maio de 2013

- Desenvolvimento da revista
Com o pré-modelo pronto, foi iniciado o processo de diagramacao feito detalhadamente

no escritério do portal Estilozzo. Neste processo foi decidido:

» Matérias escolhidas para a revista online;
» Sessao de fotos (pré-producéo);

* Acessos especiais (links direcionados para o site).

-Teste

Ja com a revista pronta serd produzido um PDF para colocar no portal www.issuu.com

e depois a distribuicdo de links nas paginas.
Junho de 2013
- Apresentacéo

Apds a conclusdo do projeto experimental, 0 mesmo sera apresentado para a banca

examinadora.


http://www.issuu.com/
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6. CONSIDERACOES FINAIS

A revista online exemplifica e retrata 0 momento em que vivemos da era digital.
As publicacdes impressas e digitais passam a coexistir; tratam dos conteddos e ocupam
espacos de maneira distinta. Pensando nisso foi usada estrategicamente a marca
Estilozzo, que € um portal lifestyle de Brasilia para aplicar o conceito de uma revista
online interativa.

Concluiu-se que grande vantagem do exemplar online é que pode ser atualizado
e editado com maior constancia e que o tratamento dado pode ser trabalhado em uma
linha mais experimental, imprevisivel e original com maior liberdade visual sem perder o
conceito que o publico-alvo pede, além de diferenciar-se das outras trazendo maior

interatividade.
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CHA DA TARDE MARCA O LANCAMENTO

DA COLECAO INVERNO 2013 DA LONDON REPUBLIC

im de tarde com referéncia inglesa fol o Cha das 5 organizado pelas anfitnas Carla e
Mariana De'Carli para o lancamento da colecio inverno 2013 da London Republic. As
empresanas reuniram, na terca-feira, dia 14 de maio, em sua residéncia, formadores de
opiniao e fashion bloguers para conferirem em primeira mac a nova cole¢ado da marca em um

pocket show
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om direito a

champagne e um

delicioso cha com
bufé assinado por Carlitos, os
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universo fashionista de
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federal e do mundo, ja que a
marca @ vendida através do e-
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brilhos e looks mais
descontraidas com leggings e

tricos mostraram todo o estilo

da London. Acessorios como
bolsas, brincos e colares,
também da marca, deram
charme aos looks
complementados com sapatos
da nova colecao da Melissa. Os
tons foram preto, dourado,
azul mediterraneo e vermelho.
Carla De'Carli assinou o stylist
e produgao, Camarim Saldo e
Jessica Almeida o make up
Veja alguns chiques do desfile
na sala de jantar durante o cha.
As modelos Jessica Duarte,
Amanda Ribeiro, Ana Moreira
e Alana Costa desfilaram cerca
de 40 looks, em um intimista

pocket show:

SWW esTOmID com

revastyrsiozzo 08
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T'S
OVER!

FOTO: ALEX SANTANA
MODELO: MARSELLE MARQUES (40 GRAUS)

PRODUCAO: IOLANDA CAPELLA
BELEZA: MARY SAAVEDRA

TRAT. DE IMAGEM: VICTOR WAGNER
Assistente foto: Caio BG

Vestido (Alessa)
Acessorios (Acervo)
Colete (Acervo)

Legging (Alessa)

W eI com | revataemiazzo 14
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Daniela Falcao, diretora de redacao da Vogue, conversa
com o Estilozzo na Maison Ana Paula

Vogue, melhor revista de
moda selacionada pot
jornakistas, produtores @
fashionstas, comemorou seus 38
anos com festa glamurosa na Mason
Ana Paula com desfile da estiista
grega Mary Katrantzou dia 25 de

abnl

O time da VOgue composto pola
diretora de redacio Danwela Falcdo, o
diretor de moda Giovanni Frasson, os
estlistas Vitornno Campos € Jukana

ROomano, estiveram préesentes para

rechear 3 nolte mas imporiante da

moda de luxo em Brasilia

O Estilozzo ¢

omversou com Daniela

Ea

sobve 0s 38 anos da Vogue
Brasil, seus momentos e mudangas
na editorla. Também ndo deixamos
cle Perguniar Suas apostas na moda
brazileira. Danela fol suiper sumpética
2 eNCI0sa Na entrevista concedida

com muito canmho
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ENTREVISTA

i

‘precisel unir para ser
uma revista mais
mimeosa e falar daquilo
que a mulher precisa

realmente’
Daniela Falcao

Drasileira e nossos estilistas que

mutos estio conosco!

Quais sdo as capitais que a Vogue
esth mais presente? 530 Paulo e
Rio de Janeiro dominam B da
tiragem hoje. £ um potencial

jrande. O interior de Sdo Paulo tem

Qual a sua participacdo nos 38 na revista como diretora de

anos de Vogue Brasil? Entrel en com multa informacdo. A Curitiba, Belo Horizonte, Forntaleza,

2005 na Vogue, antes de mim expendéncia Vogue esta muito alén porque existe unm publice
lgndcio Loyola de Branddo, que ¢ disso! Hojeé a eqQuIpe qQuer esta neressado em moda. O Srasd é um
um grande escrit 8 anos presente nos melhores evenis pais muito grande. Temos 1

foram anos de mudancas, mas que igadas a moda Viemos para a jesdobrado em viagens para
fizeram parte do meu aprendizado Maison Ana Paula prestigiar, lancas armbarmos a marca Vogue e dizer
A vogue em 2006 comecou a ter a revista com Naomi Campbell na jue existe moda maravilhosa e
uma pegada de servico para mulher capa @ ainda comemorar ¢s 38 anos conceitual no Brasdl Temos uma
Antes, era uma revista de luxo, corr nesta grande festa de luxo com base de 35 am Belem que & incrivel
maatas informactes, mas faltava ¢ pessoas chiques A revista chega |a dia 10 e eles
Servico exclusvo para a mulher reclamam por essd demora. Entho, ¢
Entdo para mao perder 1008 #4558 Quah s novidadcs na VOqu(' 8 ) reSpPOsta 0 tuok e faln da

ir ? A revista € uma
IMeloCtuMliZAChO, precsel unir para part de agora ! reu revista ter oditonas de service

i 2. 4 ) £ala viva. Na Vogue e muito raro te N
SEr UMa revista mals ‘mmosa’ ¢ as mulheres

uma mudanga de equipe

falar daguido que 3 mulher precisa

prnopal € 8 equipe
reaimente. [sso for uma fase ate

N L A S Conteudo Especial

horas por dis. Temos Semore Novas Veja esta entrevista

adicdes. £ muita dedicacio diéria completa e saiba qual é a
Estaremos presentes nos melhores nova marca que Falcao
eventos de moda e desfiles aposta no mercado de luxo
brasileiro

praticamente 2010 A

do Conde Nast, onde precise: seguir

uma nova editoria. A gente levou a

mesma equipe, aumentamos ela ¢
houveram mudangas. O Giovann

- mundiais com excdusvidace para as
Frasson era ednor de moda e hoje é €O ce p

. 3 Donata Meirelies entrou edicbes. Queramos mostrar a Vogue

WW ESROIID CO | revatacahrzo M
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79 MOSTRA SIERRA BY
MAINLINE

Noite de festa no

lancamento da mostra de
decoracao com 18
ambientes, o classico € 0
contemporaneo estao lado
a lado na 7* edicdo da
Mostra de Decoracdo Slerra
by Mainline, que ja esta
montada no showroom da

marca no CasaPark

Pt ANRALDO PRIMC

15 revistaestiommo | wew emtlazz com

Ao todo s30 18 ambientes entre quartos, livings e salas de jantar e estar que
demaonstram a versatiidade dos moveis vendidos na loja & o talento de nomes
da ddade. Na segunda semana de maio, conwvidados foram prestiglar o
langamento com prosecco e buffet. Logo na entrada da Sierra by Manline o
publico pode se deparar com a vitrine assinada por Gearge Zardo, Dividido

em home, lounge e quarto, o ambiente conta com 170m?

A madeirs é o elo entre eles. No home tambem predominam o preto ¢ o
branco, Uma lareira chama a atenciao. No lounge, obras de arte em madewa,
palha e vime ddo um togue rustico, gue faz companhia ao clissico presente na
mesa de jantar com tampo de vidro ¢ pés de madeira. No quarto, quem da o
tom € o omnza @ 0 marrom, em varnas tonalidades. Plantas quebram um pouco
3 sobriedade do ambiente. A sequir veja outros ambientes assinados por
decoradores e arquitetos
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1. ESPACO DE CONVIVENCIA -
"Um local alegre, que te abraca e ¢
perfeito para receber o5 amigos”
Assim ¢ que Natalle Tramontine
define seu ambilente na mostra
Sierra by Mainline. uma adega
criada em conjunto com Karine
Gongaives O espaco tem uma mesa
ge jogos em madeira de demobicao
e vanas obras de arte A aquarela
das ruas de Brasiia pintada por
Carmen San Il.u_;u ganha uma
moldura vermelha que combina
bem com o colorido do espaco.
uma escultura em aco de Rose
Bueno na parede da um toque
contempor@aneo a0 ambiente, Além
#1550 chama a atencado um lustre
coOmposto por varios outros
menores localizado acima da mesa

de )0gos

2. LIVING - O empresano Vonques
¢ o homenageada no living
assinado por Rogeéno Cavanellas
Pensel em um ambiente que
pudesse mostrar a versatilidade dos

movess da &

Sierra by Mainkine, que
também podem ser usados para

compor ambentes essencialmente

masculinos”, afirma Cavanellas

Ele afirma que escolbeu & linha
lassica da Sterra paa compor um
eLspacgo Para um homem
ontemporaneo e maduro

O couro e a madewa chamam a
atencao no lwving, gque tambem

aposta em lons ge anza e azyl

WY SO0 0T
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nderecos nos EUA, a3 Argus Control ¢hega 3o Bras

paises, a casa inteligente e

revolucionando os 1

b

30 a0s brasilewos

gquer parte do mundc

logia amencana utifizada em mai

) dia a cdha do local & enviam 05 ¢

ey alarme, destrancar po



Outra inovacho da empresa ¢ que a
dos seus produtos ndo

de qualquer obra

Ju

[

conexbes, Com as

hos em sua
tecnologias de seguranga, video e
AUTOMACH0 totaImente integradas, &

Argus Control possibilita anda

diversos ormatos de
monitoramento permit ndo a
lf'u??q’acé.‘ gde novos equipamentos

de acordo com a necessidade de

da chente

A empresas oferece ainda uma
central de monitoramento 24 horas
que podera aconar rapidamente a
poficia ambulancia e bombeiros em

caso de necessidade. Entre seus

diferenciais estdo o funcionamento
do sistema de seguranca. Que

mesmo destruido ou sem energia

repassa o evenlo > alarme 2

central. Sem concorréncia no Brasd
a Argus Control permite gue todos

rados an

5 dados reqgis

INAIen» ".)' om dirtonos virtuan
conhecidos Ccomo nuvens L
download dos arquivos gravados
diretamente para seu computador
ou smartphone a apenas un

COManao

Servico
Argus Control
Tel.(61)3366-336S5

www.arguscontrol com,br

ARQUITETURA
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MENU

Bar do Alemao assina
cardapio para a
Temporada da Alemanha

no Brasil na Embaixada

No meés de maio para comemorar a Temporada da Alemanha no Brasi

3-2014 a Embaixada da Alemanha abre suas po

&5 Para uma grande

festa

O cardipo de comidas tipicas ¢ assinado pelo Bar do Alemio
recentemente inaugurado na adade. A programacao conta com shows
musicais, grupo de danga, exposicao automobilistica. brinquedos infants
alem da transmissdo da grande final da Liga dos Campedes entre FC

Bayemn e BVB Dortmund, para os apaixonados por futebol

Veja algumas delicias alemis
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Contetdo Especial ’

Veja onde encontrar

o restaurante e mais fotos
dos pratos tipicos alemaes

Salada Alema

Bolinho Alemao

GOURMET
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ESTETICA

DESAFIC
DA BELEZA

Fernanda Tavares e Fernando Torquatto

apresentam a 2* edicao do reality no canal Gl

segunda edicdo do reality de maguiagem que suas habilidades com a maguiagem. Nesta egiCan, Cs

fe ICESSO &m 30 Bras ega a0 GNT na temas serdo: 2odiaco, premiere, tons de anza, formas ¢

roOXIN ‘ nda-fesra, ha 13. Q "Desal a Ores el doce pele negra, balé, bonecas, a
eleza”, que 3 assistido pe s de 3 nilhdes de forma ( Nier or o« y glamou \ N
) semtodoop 10 AN ¢ o, v 3 O ) 60 ido pela Mo ot [ aho da Be ‘

episodio, para decid

melhor

Jé 05 competidores te
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192 EDICAO DO
BAZAR EXTRA
CHIQUE

Bazar Extra Chique

Local: Centro Comercial
Gliberto Salomao

Data; 16 a 19 de maio
Horario: 11h as Z21h
Entrada | gratuita

Iwitter: @Extrachique
Facebook: Bazar E Chique

ROUES
SUIASE
LAYAEM

CASA
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SHORTS

Descontragao e conforto
surgem com shorts e
bermudas curtas

47 revistaestionmo | wew estlarm com

A onda agota @ mostrar o3 joethos. Shorts @ bermudas bern mais curtas
que O convenaonal aparecem em peso para o universo masculing

As composicOes carregam um ar jovial, por 1550, 08 complementos cometos
s30 camisetas confortivers e tons neutros, O ar ¢ de descontracho e a

vontade ¢ de entrar de fénas para usar!
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HOMME

Conteudo Especial ,

Veja mais looks no portal

estilozzo clicando aqui!
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CASA DE
CRIADORES

Casa de Criadores fecha a
temporada de moda brasileira no
primeiro semestre de 2013, Os

desfiles de verdo 2014 acontecerdo nos dias
23, 24 e 25 de abnl, no Grand Metropole, no
centro de Sao Paulo. Ja as apresentacoes de
inverno 2014 est3o marcadas para os dias 14,
15 e 16 de outubro, no Memornal da Ameérica
Latina. E, em novembro, o Fashion Mob ganha
independéncia & acontece, pela primeira vez,
fora da edicio de inverno da Casa de

Criadores

Nesta 33* edi¢aoc, sera realizado o desfile de
Rafael Caetano, vencedor do 4° Fashion Mob,
e da Gralias, das estilistas Julia Guglielmetti e
Grazi Cavalcanti, vencedoras do ultimo

concurso Ponto Zero. A volta da Der Metropol,

83 revistaestionmo | wew estlazm com

de Mario Franscisco, € outro destaque

O evento sera aberto oficialmente, no dia 23
de abril, com o desfile Talentos Senac,
realizado pelos alunos formandos desta
institui¢do no curso de Designer de Moda -
Estilismo. Em sequida, pelo line-up oficial da
Casa de Criadores, vemn Walério Araujo, que
conta com a presenga de Sabrina Sato entre 0
casting de suas modelos. Rober Dognani
encerra o evento.

O hall de entrada do Grand Metropole
abrigard uma exposicdo de trabalhos de
conclusao de curso dos formandos em Design
de Moda - Modelagem, do Centro
Universitario Senac.
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DESFILES

Os insetos invadem a
passarela em looks urbanos
e beachwear

O verao de Danifo € nado a
irdamus C Pa jue faz
I e do albw My Head )
Anima Danca indee f
Monster I Men tr
" 1 1 n 5] t
( f 1 O " jrand
( ue da «
( ampa  Nora L { I¢
| 1 om uts ) e
1 o amn 1 Y 1
I ) estampa rida
oul 1as
( \ ) inad I
o ( ) ) it
Vel | NGas Jitra f "
[ tra apost 0 A ( i
bea e UE guem a
estan
/ el ' res e met}
i Yare r
d ecd m pegada n |
( f !
) | e } as pr ta
1 I 1 m it Wi
descolac daque 3 |
conseg maginar pe n

)1 rewestye

DANILO COSTA
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Courp, cores

hand made

O mix de referencias

escolhido trouxe o chma da

com 0 jogo

de cores fortes, incluindo

0o0ks Iinteiros em cou

Neon & maios super ca

os famosos "asa delta”
A petetica nt ha
A estelica aoventinha

contida no filme "Laurence

cantora WNina

complementam os €l

usados por Ale na cnacao

colecdo, usad em quase
todos os looks ganhou
t gimento em cores fortes
As jaquetas perfecto e biker
estao prontas gara ganharen
as ruas. Outra aposta foi ¢
tecido strado, de nylor
isado em cadeiras de

Qrosso

praia, deixando o look supet

estruturado

A pegada hand made, veio no
croche em 1of 2 NO malic

nteiro e foi a nova aposta da

Os maxibrincos sdo assinados

pelo designer Christopher

ALE BRITO
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