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RESUMO

Esta monografia tem como objetivo analisar o jornalismo contemporaneo e a forma
como ele se desenvolve na internet, em especial nos novos meios de comunicacao,
os blogs. Atualmente para a criacdo de um blog na internet ndo € necessario nenhum
tipo de formacdo académica. Trata-se de uma pesquisa que apresentard como o0
jornalismo cultural e de entretenimento se desenvolvem nos blogs atualmente. O blog
Coffee and Movies sera comparado com o site Omelete que também fala sobre cultura
e entretenimento. Através do Coffee and Movies sera explorada a evolucéo do blog e
a caracterizacao dos leitores, como o0 que eles procuram no blog, o que gostam de ler,
quais saos as cidades do Brasil que mais visitam o Coffee and Movies. Afinal, quem
|é o blog? E o que diferencia o Coffee and Movies de outros blogs de Cultura e
Entretenimento? Qual é seu publico alvo? E o mais importante, o que atrai 0s usuarios
a lerem os posts, divulgarem o contetido e até mesmo adquirirem 0s produtos que sao
expostos no blog. O objetivo deste estudo é apresentar a evolucdo do Coffee and
Movies durante seus quatro anos.

Palavras Chave: Blog. Jornalismo. Jornalismo online. Cultura. Entretenimento.
Internet.
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1 INTRODUCAO

Nos anos 60 a Internet chegou ao mundo e como uma descoberta tecnolégica
chamou a atencao de diversos paises, porém, no Brasil a tecnologia revolucionaria foi
implementada chegou alguns anos mais tarde. Através da popularizacdo do mundo
virtual a possibilidade de temas como cultura e entretenimento no meio online tornou-
se mais proxima do leitor. E com o passar dos anos aquilo que apenas so6 0s jornais
e revistas podiam publicar no “papel” foi transformado para a plataforma online e
escrito por pessoas que ndo eram os profissionais da comunicagdo, mas sim 0s
blogueiros.

Os blogs sdo o fenbmeno do século 21 e apareceram pela primeira vez em
1994, quando um estudante norte-americano, Justin Hall, criou um dos primeiros sites
com o formato de blog, um diario pessoal, e a partir deste acontecimento o surgimento
de ferramentas de publicacdo de conteldo sem gastos ou conhecimento técnico
comecou a ser reconhecido. Porém, em 2001 com a criacdo de mais blogs virou
também uma forma de compartilhamento.

Atividades on-line normalmente sao reproducdes de eventos do mundo fisico
ou de situacdes do dia a dia. “Um blog pode servir de plataforma de marketing ou uma
ferramenta de pesquisa. Um blog pode servir de pulpito ou promover uma causa”
(BANKS, 2008, p. 17).

Na traducéo literal para o portugués “blog”, significa “diario de rede” e serve
para classificar os sites pessoais que séo criados. O que para muitos chega até ser
um ponto bem delicado ja que o blog ndo precisa necessariamente ser escrito ou
criado por um profissional da comunicacdo como o jornalista.

Segundo o site Technorati! sdo criados ao menos todos os dias cerca de 75
mil blogs de véarios segmentos o que de certa forma auxilia a popularizar grupos que
possuam 0 mesmo gostos, experiéncias e que estejam a procura de informacéo sobre
determinado tema.

Vale ressaltar outro ponto extremamente importante para o feedback do

blogueiro ou da blogueira, que sdo os comentarios trocados entre 0s proprios autores

! Technorati: Site de buscas de blogs na internet: http://technorati.com/



http://technorati.com/
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do blog e pelos leitores. Dentro deste mundo de opinides igualitarias surgem ideias
para os posts? e criacdo de relacionamentos online.

A presente pesquisa visa abordar a evolugéo do blog Coffee and Movies de
cultura e entretenimento como formador de opinido para o segmento do publico jovem-

adulto de forma jornalistica e interativa.

1.1 Justificativa

O blog como um meio de comunicacao € formador de opinido sobre diversos
temas. O que representa uma abordagem alternativa para o Jornalismo que a Internet
oferece para aqueles que gostam de determinado assunto e sentem a necessidade
de se expressar por meio da internet. Os criadores do site da plataforma Blogger.com,
Evan Williams e Meg Hourihan, notaram que o Brasil ja € o segundo em nameros de
blogs e perde apenas para os Estados Unidos. Atrads ficam os seguintes paises:
Espanha, Turquia, Canada e Reino Unido.

Diante desses dados, a possibilidade de um blog de cultura e entretenimento
ter mais comentéarios diarios e interagdo com o publico € maior que um site de
jornalismo cultural essencialmente definido como um espaco que busca orientar 0
leitor dando-lhe opcéo do que € bom ou ruim de forma imparcial. E um dos pontos
chaves que diferencia o blog de cultura e entretenimento para o jornalismo cultural em
suma ¢é a “opiniao” falada.

A escolha pelo tema do blog brasileiro de cultura e entretenimento Coffee and
Movies, surgiu apds uma aula de jornalismo online no Centro Universitario de Brasilia
no 6° semestre do curso em aula ministrada pela professora Ménica Prado onde ela
explicava sobre as novas plataformas e os novos formatos de comunicagao na internet
dentre eles, os blogs.

Verificou-se que no Brasil o estudo sobre blogs de cultura e entretenimento néo
€ abordado. Quando os dois temas estdo em um so lugar, como € no caso do Coffee

and Movies. Utilizou-se autores brasileiros e estrangeiros para contextualizar o que é

2 Post: Atualizagéo feita pelo escritor do blog.
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um blog de cultura e entretenimento e as diferencas para outros blogs e paginas da
Internet que falam sobre 0 mesmo tema para o leitor.

‘O aparecimento de novos meios de comunicagdo social introduziu novas
rotinas e novas linguagens jornalisticas. O jornalismo na web pode ser muito mais do
gue o atual jornalismo online” (Canavilhas, 2001. p.2)

Quando o autor Jodo Canavilhas, explica em seu livro “Webjornalismo
Consideracdes Gerais sobre Jornalismo Web”, que os meios de comunicagao social
apresentam novas rotinas e novas linguagem jornalisticas o escritor ressalta que a
relacdo entre autor e leitor pode ser imediata. Atualmente o blogueiro ou jornalista
nao demora muito tempo para receber o feedback, reposta, do seu leitor. O

compartilhamento da noticia (postagem) possibilita mais dinamismo com o publico.

1.2 HipoGteses

e E possivel criar um blog de cultura e entretenimento.

e Em um blog com temas diversificados ha possibilidade de encontrar
diversos publicos de leitores.

e Os seguidores dos blogs podem ser de qualquer parte do pais e do
mundo através das palavras chaves ou os chamados “marcadores” que
a plataforma utiliza.

e As blogueiras e blogueiros de blogs de cultura e entretenimento estao
se transformando em formadores de opinido e pessoas influentes. O
que faz com que possuam uma “rede de contatos”.

e Os blogs de cultura e entretenimento interferem na pratica de consumo

dos leitores.
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1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo Geral

Analisar evolugdo do blog de cultura e entretenimento Coffee and Movies,
caracterizar seus usuarios(leitores), e apresentar esta forma de jornalismo cultural

online.

1.3.2 Objetivos Especificos

e Entender como funcionam os blogs de cultura e entretenimento na
Internet.

e Apresentar a evolucdo do blog Coffee and Movies no meio da
blogosfera.

e Caracterizar o publico de usuérios que leem, compartilham e divulgam o
blog Coffee and Movies.

e Fazer uma comparacao entre o site Omelete e o blog Coffee and Movies.

e Entender como funciona e tentar caracterizar o jornalismo cultural na
Web.
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2 DESENVOLVIMENTO

2.1 Metodologia

Os blogs se transformaram em verdadeiras ferramentas da divulgacéo de tudo
aquilo que o “autor” esteja pronto a compartilhar e divulgar. A partir do momento que
0 blogueiro (a) consegue transmitir para os leitores suas ideias a diversificacdo de
conteudo ocorre.

A fim de sintetizar mais o tema de blogs culturais e de entretenimento foram
escolhidos como objetivo de observacao os seguintes blogs: O Coffee and Movies e
0 Omelete.

Pesquisas bibliograficas compostas por livros em E- Books e fisicos sobre
blogs, jornalismo online, pesquisas peridédicas em sites com foco no mundo da
blogosfera no Brasil,foram utilizadas.

Optouse por analisar o blog, o Coffee and Movies e o site Omelete que é
direcionado para cultura e entretenimento. Por meio dessa andlise sera possivel
coletar informacdes sobre a estrutura de matérias feitas no site de grande sucesso
Omelete e pelo Coffee and Movies.

Perceber qual blog é mais acessado pelos dois publicos de leitores que formam
0S usuarios e seguidores das outras redes sociais em gue 0s blogs estao na internet
como Facebook e Twitter. Possibilidade de qualificar a quantidade de comentarios em
forma de feedback pelos dois blogs e também apresentar em gréaficos de evolu¢éo do

Coffee and Movies. E como ocorre o contato dos leitores com os autores dos blogs.

Quando vocé coloca na rede um novo texto em seu blog, milhares de sites e
mecanismos de busca registram a novidade. Como consequéncia, muitas
pessoas chegam a seu blog sem nunca ter ouvido falar de vocé. Esse é o
poder do blog. (FOSCHINI; TADDEI, 2009, p.14).

2.1.1 LimitagOes da Pesquisa
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O conteudo de blogs de cultura e entretenimento ainda néo € tdo explorado em
pesquisas e artigos académicos assim como na internet. Para contextualizacdo dos
fatos e mencdes em pesquisa realizada houve o estudo de cada tema abordado no
trabalho de forma especifica como jornalismo cultural, entretenimento e blogs.

Muito do que foi encontrado foram retirados de livros académicos e artigos de
professores que escrevem diariamente textos sobre o tema. O acervo de jornalismo
cultural e de entretenimento ainda € pouco. Por isso, ouve a necessidade de pesquisa
nao sé nos livros didaticos e em artigos como também nas redes sociais e em outros

tipos de plataformas.

2.1.2 Referencial Teodrico

Piza (2003) avalia que o jornalismo cultural estd em destaque no meio dos
jovens.

O jornalismo cultural ganha a cada ano mais status entre 0s jovens que
pretendem seguir a profissédo. A cultura é a esséncia de misturar assuntos e atravessar
linguagens.

Um marco dos principios do jornalismo cultural, ndo uma data inicial, é de
1711. Foi nesse ano que dois ensaistas ingleses, Richard Steece ( 1672-1729) e
Joseph Addison ( 1672-1719), fundaram uma revista chamada The Spectator.
Richard Steele, ja criara, alguns anos antes, The Tatler, tendo depois Addison como
colaborador, e mais tarde fariam outras publicagdes, como The Guardian. Os dois
decidiram lancar a Spectator com a seguinte finalidade “Tirar a filosofia dos
gabinetes e bibliotecas, escolas e faculdade, e levar para clubes e assembleias,
casa de cha e cafés. E assim seria. Logo Londres estaria ansiosa para descobrir
guem eram 0s autores por tras de assinaturas como CLIO,R,T e X- e descobriria.
(LOPEZ; FREIRE, p. 3)

Addison e Steele se tornaram famosos; 0 que escreveram nos quatro anos em
que fizeram a revista era discutido, tal como queriam, nas mesas dos cafés, clubes e
casas. A revista falava de tudo — livros, 6peras, costumes, festivais de musica e teatro,

politica- num tom de conversagao espirituosa, culta sem ser formal reflexiva sem ser
inacessivel. ( PIZA, 2003, p 11,12)
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3 JORNALISMO CULTURAL NO BRASIL

No Brasil o jornalismo cultural recebeu atencéo no final do século XIX e inicio
do século XX. E um dos porta-vozes dessa nova forma do Jornalismo, foi um dos
maiores escritores nacional Machado de Assis, além de escritor, foi poetisa e critico
de teatro.

A partir do século XIX o jornalismo comecou a sofrer grandes mudancas. Novas
formas de apresentacdo foram oferecidas ao publico como: criticas de arte,
reportagens e entrevistas em revistas receberam destaque para levar o jornalismo
cultural para a populacao, contendo ensaios, criticas, resenhas de livros, reportagens,
perfis e entrevistas entre outros temas.

Para Piza (2003) o jornalismo cultural € diferente do jornalismo cotidiano
“noticioso”, porque é diversificado e leva informagdes sobre agenda, langamentos e
eventos sobre diversos temas.

O jornalismo noticia acontecimentos relacionados a temas diversificados da
sociedade e o jornalismo cultural é outro segmento do mesmo, temas como musica,
cinema, teatro, comportamentos e outros sdo destaques atualmente nos veiculos
impressos e online.

Para Daniel Piza, em seu livro Jornalismo Cultural, as opinides sobre filmes,
livros, pecas e outros temas sdo emissfes que vdo além do jornalismo cultural
propriamente dito, € uma tarefa constante de aperfeicoamento e de necessidade pela
busca da informacéo.

Piza (2003) acredita que o jornalismo cultural deve apresentar ao leitor textos
gue possam fazé-lo argumentar, opinar sobre pautas que estdo ocorrendo na
sociedade e aspectos historicos, possibilitando conhecimento para o jornalista e o
leitor.

O jornalismo cultural, dedicado a avaliagdo de idéias, valores e artes, é
produto de uma era que se inicia ap6s o Renascimento, quando as maquinas
comecaram a transformar a economia, a imprensa ja tinha sido inventada (
criada por Gutenberg em 1450) e o Humanismo se propaga da ltalia para
toda a Europa, influenciando o teatro de Shakespeare na Inglaterra e a
filosofia de Montaigne na Francga. (PIZA, 2003, p. 12).
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Com o surgimento de revistas a histéria do jornalismo cultural no Brasil foi
criada através da revista O Cruzeiro e Diretrizes, foi um marco em 1928, os textos
eram escritos por José Lins do Rego, Marques Rabelo dentre outros e a diagramacao
e ilustracbes, eram feiras por Anita Malfatti e outros colaboradores. Os colunistas
como Rachel de Queiroz e José Candido de Carvalho abrilhantavam a revista que
nascera naquele ano. O género de jornalismo literario predominou as pautas do
veiculo até que outros temas comecgaram a ser inseridos como as crénicas e poesias.

O jornalismo cultural no Brasil deu seu primeiro passo através das crénicas.

[...] a crénica foi a forma oportuna de passagem entre o livro e o jornal,
subscrevendo um novo estilo, contaminado pelo enquadramento
fragmentario da diagramacéo das folhas, pela pressado dos horérios e pela
velocidade da propria movimentacdo das rotativas. As novas técnicas de
impressdo e edicdo barateiam a imprensa e a linguagem mais simples da
cronica facilita o seu consumo cotidiano pelas camadas alfabetizadas, em
gue pesem serem minoritarias no Brasil. (SANTOS, 2004, p.3)

Piza (2003), conta em seu livro que o Jornalismo Cultural foi realmente feito
dos anos 40 aos 60 e nomes como Alvaro Lins, Otto Maria Carpeaux, Sérgio Buarque
colaboraram para que os primeiros cadernos culturais fossem criados nos jornais.

Nos anos 50 a chegada dos cadernos culturais como o Quarto Caderno,
recebeu destague no cenario Brasileiro, por ser publicado aos domingos pela manha
e logo em seguida, o Caderno B, no Jornal do Brasil. Outros jornais do pais
comacaram a investir em matérias literarias até que nos anos 60 e 80 uma variedade
de temas com misto de reportagem, opinido critica comecaram a ser vinculados. “O
caderno manteve essa variedade e quentura até meados dos anos 90, quando o peso
relativo da opinido diminuiu sensivelmente, e a agenda passiva comecou a se tornar
dominante” (PIZA, 2003, p. 41).

Mais tarde a revista Realidade, lancada pela Editora Abril no periodo de 1966
a 1976 apresentou 0 que seria um novo jornalismo com matérias especificas em
primeira pessoa e fotos em destaque saindo entéo, do tradicional jornalismo cultural.
A Realidade foi um marco para a imprensa dos anos 60 e suas caracteristicas
inspiradas no new-jornalism norte- americano,que apontava numa técnica narrativa
através da vivéncia do jornalista com a realidade da sociedade trouxe aos jornalismo

brasileiro uma verdadeira amplitude sobre o que seria fazer jornalismo cultural no pais.
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Em tese de doutorado desenvolvida por Paulo Paniago em 2008 a UNB
(Universidade de Brasilia) o autor discorreu sobre o papel do género jornalistico, perfil,
e 0 que desempenhou na producéo do jornalismo literario que foi emplementado nas
revistas The New Yorker e Realidade. Paniago, analisou o perfil das duas revistas
através das publicacfes lancadas durante os anos de suas publicacdes. A revista
Realidade é considerada no jornalismo um divisor de aguas para a imprensa
brasileira.

Nos anos 90 a cobertura jornalistica cultural através dos cadernos culturais
ganhou destague em demasia. Atualmente os cadernos ainda existem, porém séo
escritos em diversas formas e plataformas, o jornal impresso ndo detém o poder, mas
o poder de um unico tema ou proposta. A cobertura chamada “sete artes” ganhou
poder no jornalismo cultural em que outros assuntos sdo tratados, como moda,

resenha de livros, gastronomia, critica de cinema e outros.
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4 JORNALISMO CULTURAL NA ERA DOS BLOGS

A funcao do jornalismo cultural é transmitir e veicular manifestacdes e acdes
que sdo produzidas pelos individuos na sociedade afim de noticiar assuntos
diversificados e de interesse para a populagédo. A era digital modificou a relagdo com
a tradicdo escrita, ja que, com a web, nasceu uma nova forma de difusédo dos textos.
( CAIROLLI; GAUER, 2009).

Segundo a autora Raquel Recuero € possivel classificar o contetdo dos blogs
na rede mundial do sistema de computadores, em trés categorias: “ fatos da vida do
individuo, publicacdes eletronicas que sao de informacdo mistas que apresentam
posts pessoais sobre o autor, pessoa que estd escrevendo no blog e posts
informativos.

Em entrevista concedida ao canal cult Revista a jornalista Laura Greenhalgh
no Il Congresso de jornalismo cultural no Brasil, falou sobre o tema e suas novas

formas.

A circulacdo de ideias € muito maior hoje. Antigamente faldvamos de
jornalismo cultural e era algo extremamente elitizado e hoje n&o. O jornalismo
cultural esta ao alcance de um maior nimero de pessoas. Por outro lado,
nés estamos nos debatendo com a qualidade do que esta sendo feito. Eu sou
otimista e acredito que novas publicacbes estdo aparecendo e séo
publicacdes de alta qualidade.

Para a Jornalista Sylvia Colombo em entrevista no Il Congresso de Jornalismo
Cultural no Brasil as dificuldades para um editor na era da internet sdo encontradas

na internet.

A internet trouxe muitos desafios para todos nds desde a coisa mais simples.
Aconteceu tal coisa, colocamos na internet ou fazemos uma matéria? Até que
tipo de complementos as matérias do jornal impresso pode fazer na internet?
Como contaminar um meio pelo outro?

Para Alzamora (2001), a cultura online e o jornalismo cultural apresentam
linguagem diferenciada quanto a modalidade jornalistica em si, 0 que acarreta na

adequacao das caracteristicas do jornalismo cultural contemporaneo.
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Se algum dia existiu um lugar realmente democratico, com verdadeira
liberdade de expressdo, a Internet é esse lugar. Mais anarquico que
democratico, e anarquico no sentido de descentralizacdo do poder: a Internet
nao tem dono. A Internet é um territério livre, rebelde, imapeavel — pelo menos
segundo nossos velhos padrBes de mapeamento. Talvez esteja na hora de
nos despojarmos dos padrbes antigos e criarmos novos. Talvez por ser a
internet o meio mais propicio até o momento para a producao/ difusédo do
sincretismo cultural — justamente por ser de natureza hibrida e
descentralizada — estaria registrando o aparecimento de uma outra forma de
comunicacdo social, perfeitamente adaptada aquilo que interessa ao
jornalismo cultural, ou seja, a diversidade de manifestacdes socioculturais e
suas possiveis apropriagdes pela arte e comportamento. (ALZAMORA, 2001,

p. 8)

A interatividade de uma nova forma de comunicacao cultural € a possibilidade
de responder e dialogar sobre determinado assunto com pessoas de diferentes
pensamentos, cunho social e de outros lugares do mundo, a internet possibilitou
através da interatividade e do compartilhamento de contetdo online de suas novas
plataformas como o blog e outras redes sociais, esse novo jornalismo, menos
massificados, porém mais interativo, € uma comunicacgao cultural segmentada para
determinados assuntos e leitores, mas ao mesmo tempo é compartilhada e
globalizada.

Os blogs sédo os famosos “diarios pessoais”, as pessoas “autores” que criam
esse espaco na internet escrevem sobre o0 que gostam e o que lhe causam interesse.
Atualmente ja somam mais de 80 mil blogs criados a cada dia e segundo Dave Sifri,
empreendedor americano e icone da blogosfera h& cerca de 27,2 milhdes de blogs
pelo mundo sobre assuntos diversos. No Brasil, os portais de noticias IG e Globo.com
somam mais de um milh&o de blogs hospedados em seu sistema.

Segundo estatisticas apresentadas no site Technorati os usuéarios do grande
“boom”, blogs, sao em sua maioria homens (55%) que possuem formagéo de curso

superior (36%) e pds-graduacao (13%).

O blog € um meio a principio pessoal (embora haja blogs em grupos), que
funciona sem editores e sem prazos,sem fins lucrativos, e que é escrito, em
geral, pelo prazer de compartilhar informagées ou como veiculo de
expressdo. (ORIHUELA, 2007, p.6)
No livro Blog, Entenda a revolucéo, publicado em 2007, o autor Hewitt ressalta
a participacdo dos blogs na comunicacdo e destaca que o leitor corre atras das

noticias “posts” que ele estiver com mais interesse.
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A novidade da blogosfera € que ndo ha barreiras a entrada em um mundo
gue oferece uma plateia quase ilimitada. Ponto fundamental: oferecer, ndo
garantir. Qualquer um pode inserir um post, e se merecer ser lido, sera lido,
Ha um enorme numero de pessoas buscando sabedoria e entretenimento.
Seja seu produto de andlise econdmica, promocao da Nascar, fofocas
sexuais ou provocacdes politicas, a blogosfera dara a vocé a oportunidade
de vender seu produto textual. (HEWITT,2007, p.137)

Ainda no contexto da “blogosfera” o autor define que o publico esta mais digital
a comunicagdo e baseados nesses pontos, Hewitt defende que a era digital na
comunicacao é uma nova forma de informacédo da sociedade moderna. “O publico tem
a palavra final. Ndo ha como voltar atras, apenas um esforco interminavel para
conquistar e manter audiéncia com base na credibilidade”. (2007, p. 125)

A Internet trouxe novas possibilidades, abriu novas portas e formou uma nova
extensdo humana, que permite ndo so6 o recebimento de mensagens, mas a resposta,
criacdo e repasse das informacdes. Neste contexto digital, a busca imediatista por
informacéo especializada cria uma nova demanda. Apesar de ainda sermos bastante
dependentes da midia hegemoénica, constituida pelos impressos, radio e TV, e
buscarmos nossas informacfes, reflexdes e analises nela (HEWITT, 2007), a
identificacdo com a liberdade que a Internet traz aos autores e aos navegantes

constitui uma nova percepc¢ao, um novo método, novas abordagens.

4.1 Linguagem e Caracteristicas de um blog cultural

Os blogs ja sdo um meio comunicacdo como e uma forma de jornalismo, o autor

Broncanelli acredita que o veiculo veiculo substituira o jornal” (BROCANELLI, 2006).

Atualmente através da midia e de diferentes formatos de informacdes todos
podem escrever sobre o que querem. A partir disto, o uso da internet é indispenséavel
para a conexao de conteudos pois € uma plataforma multimidia em que todos podem

expor suas opinides.

O caréter autoral dos textos, a liberdade para o repdrter se expressar, trazer
suas percepgdes, posicionar-se criticamente, observar os fenbmenos de
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maneira abrangente (além de um palmo a frente de seus olhos), buscar
outras respostas e outros caminhos diferentes dos percorridos pelo senso-
comum, abusar da criatividade na construcdo dos textos (sem abandonar a
clareza e a simplicidade); todas essas potencialidades advindas dos campos
de producdo jornalistica referenciados arrancam a cultura do altar e devolvem
ao contexto social em que cada expressao cultural é atualizada, rememorada,
vivificada. (GUIMARAES, 2007, p. 14)

No espaco dos blogs a cibercultura € uma parceria entre 0 homem com as
novas tecnologias. O autor André Lemos refere-se ao ciberespaco como “um néao-
lugar”, onde o autor daquela pagina ndo tem um dono e pode falar sobre o que quiser
baseado em informacdes digitais coletivas. Para Levy (1999) a cibercultura acontece
guando compartilhamos informacdo e conhecimento através do ciberespaco. “A
cibercultura é a expressao da aspiracdo de construcdo de um laco social, que nao
seria fundado nem sobre links territoriais, nem sobre relagdes institucionais.” (LEVY,
1999, p.130)

Os blogs de Cultura dos jornalistas Luiz Zanun do Estaddo e de Marcelo
Coelho do jornal Folha de S&do Paulo abordam cinema, cultura e afins com opinides
pessoais adotam a linguagem coloquial o que verificou-se que € comum em blogs
de cultura. Os posts expostos pelos dois jornalistas apresentam caracteristicas de

gostos pessoais e divagacdes sobre o tema abordado.
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Figura 1 - Blog: Luiz Zanin

LUIZ ZANIN

Cinema, cultura & afins

CINEMA, CRTTICA, FESTIVAIS 28.outubro.2013 10:44:11
Diario da Mostra 2013 — O incrivel ‘Child’s Pose’ e outras
dicas para hoje

Dos filmes noves da Mostra (os classicos. Kubrick. Resnais, Ozu, etc. ndo entram na conta) ndo ha,
até agora, nenhum mais impactante do que o romeno Child’s Pose, ou Amor Materno, de Calin Peter
Netzer, vencedor do Urso de Ouro em Berlim.

Do que é feito esse filme? De um acontecimento e suas consequéncias. Filho de familia rica atropela
um menino de familia pobre e 0 mata. O problema da familia rica, da mde em especial. € livrar a cara
do rapaz. que nem é tdo garoto assim. A mae é Cornelia, mulher dominadora, ao lado do seu marido
apagado. O filho, Barbu, tem nada menos de 34 anos, namora uma moca sem graca, que a méae ndo
aprova, e ndo parece nada propenso a assumir responsabilidades.

Figura 2- Disponivel em: <http://blogs.estadao.com.br/luiz-zanin/diario-da-mostra-2013-o-incrivel-childs-pose-e-outras-
dicas-para-hoje/> Acesso em 08 de outubro
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Figura 3 - Blog: Marcelo Coelho

Marcelo Coelho

Cultura e eritica

Leia mais

Filmes: “Gravidade” & Assine nosso feed (RSS)
coelhofsp@uol.com.br

Curtir | 33 W Tweetar <1 l{ +1 < 2

Com razdo, "Gravidade” esta tendo sucesso entre criticos e, pelo que vejo, com o publico Pasquisar:

também.

Para os criticos, imagino gue o maior mérito do filme esta em ser “puro” cinema: as imagens e os Versao impressa

movimentos de cAmera se organizam numa coreografia deslumbrante, que dispensa qualquer

ajuda verbal. . Geral

E dificil imaginar por meio de que truques foi possivel dar a impresséo perfeita de que o filme se * Versdo impressa

passa, realmente, em pleno espaco sideral

A economia do roteiro também & notavel: tudo se passa apenas entre dois personagens, ou nem LIVRARIA DA FOLHA

iss0, desligados de sua nave; com um tema téo enxuto, tdo sumario, a tenséo € constante, sem .
se tornar insuportavel entretanto. HISTORIA DO BRASII

PARA OCUPADOS
.

= U1 SOUOE S DU U DU U RO SN S SR S S

U iimimmn Finnnie,

Figura 4 Disponivel: <http://marcelocoelho.blogfolha.uol.com.br/2013/10/25/filmes-gravidade/> Acesso em 08 de
outubro

Em estudo verificou-se que os blogs de cultura estdo por toda parte e com
pautas diferenciadas. Ao mesmo tempo em que os dois blogs possam estar falando
sobre determinado filme a abordagem da pauta é diferente. A linguagem utilizada
pelos blogueiros fala diretamente ao encontro do publico de leitores. O jornalismo
cultural nos blogs vai além de uma agenda cultural como abordado nos anos 90,
sugere ao leitor a duvida, o pensamento provocativo que pode ser compartilhado por

qualquer pessoa.
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5 ENTRETENIMENTO

A palavra “entretenimento” pode ter diversos significados ligados a diverséao,
passatempo e durante muitos anos o conceito de entretenimento era permitido apenas
nas sociedade de elite.

A etimologia da palavra entretenimento vem de origem latina inter (entre) e
tenere (ter) em inglés a palavra soa de forma parecido com o portugués e significa
“aquilo que diverte” com distragao ou recreagao. Luiz Gonzaga Trigo define em seu

livro Entretenimento- Uma Critica Aberta da seguinte forma:

O entretenimento nos leva cada vez mais para dentro dele e de nés mesmos.
Se a arte nos oferece o ékstasis, que em grego significa “deixar que saiamos
de ndés mesmos”, talvez para nos dar uma perspectiva, o entretenimento, ao
nos puxar para dentro, oferece o seu oposto que é a negacgao da perspectiva.
Finalmente segundo os elitistas, enquanto a arte trata cada espectador,
ouvinte ou leitor como individuo, provocando uma resposta individual a obra,
0 entretenimento trata as suas plateias como massa .(TRIGO, 2003, p. 32)

O entretenimento € apresentado de forma massiva em programas de TV e
revistas, mas a forma de levar a diversao “o passatempo” para o publico € o mesmo.
Na televisdo o entretenimento é mais visivel programas da rede globo como
“Caldeirao do Hulk”, “TV Globinho” e as novelas sdo um bom exemplo de
entretenimento. O publico esta a procura de noticias e novidades que os tirem da
“realidade” do dia a dia. E a partir dai que a diversdo é apresentada.

Atualmente, ndo ha como separar o entretenimento do popular, nem mesmo
dos veiculos de comunicacdo de massa, principalmente no Brasil. “[...] o
entretenimento é mesmo divertido, facil, sensacional, irracional, previsivel e
subversivo. E um espetaculo para as massas, como bem afirmou Debord.” (TRIGO,
2003, p. 32)

N&o existe uma categorizacdo do entretenimento que antes era desenvolvido
em atividades na rua como jogos, festas, teatro, show, espetaculos, atualmente com
o advento da tecnologia o leitor e o espectador podem encontrar entretenimento na

radio, televisdo e na mais moderna arma do entretenimento atual: os computadores.
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Os Estados Unidos possuem um grande setor de entretenimento da midia

cotidiana na televisao, revistas, mas com a chegada da tecnologia de ponta outras

plataformas dentro da internet surgiram para que se formasse o entretenimento online.

Sites e blogs especializados em filmes, séries de TV, criticas de musica, moda

entre outros temas comecam a ganhar notoriedade e a agirem como formadores de

opinido.

Mais isso é apenas parte da historia. Dentro apenas das possibilidades
domésticas --- cinema, televisdo, video, musica, popular, esportes, parques
tematicos, radio, cassino, revistas, livros, jornais, brinquedos, --
entretenimento é, em varias partes do mundo, o setor econdmico que mais
cresce. Mas o impacto ainda maior refere-se em como o fator entretenimento
tornou-se uma vantagem competitiva, um diferencial, em todos os aspectos
da imensa economia de consumo. (TRIGO, 2003, p. 26)

Para o escritor Eugénio Bucci o “entretenimento” n&do € mais apenas um

passatempo entre tarefas diarias ou de apenas distrair o leitor e o0 espectador.

Com o advento dos meios de comunicag¢do de massa, a palavra, sempre que
enunciada, traz consigo um sentido material: o de negécio. Assim como a
prépria palavra indlstria — que antes nomeava apenas uma habilidade
humana— mudou inteiramente de sentido com a revolugdo industrial, a
palavra entretenimento foi revolvida por um processo de ressignificagéo
definitivo a partir da indUstria do entretenimento. (DEAK, André. Nova prosa
para novas midias. 2007.)3

Assim como outras editorias o entretenimento é importante para a sociedade e

deve ser levado a sério e compreendido como uma forma de comunicacdo. Através

do mesmo a possibilidade de discusséo de diversos topicos em plataformas onlines é

transmitida aos leitores dia a dia em blogs, sites especializados e até mesmo como

uma forma de referencia cultural levando informacdo para variados segmentos

sociais.

3 Disponivel em: <http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/imprimir/7315> Acesso em: 16 de

outubro de 2013



27

6 ENTRETENIMENTO NOS BLOGS

Blogs possuem uma forte influéncia em seus leitores e atualmente existem
blogs de todos os temas possiveis na internet. Alguns especializados em
entretenimento: noticias de fofocas, comportamento, dicas de modas, musicas e
outros temas.

O site brasileiro de entretenimento e cultura, Omelete, criado em junho de 2000
por Erico Borgo e Marcelo Forlani, apresenta contetido de filmes e cultura nerd com

uma estimativa de mais de 120 mil visitas diarias.

Figura 5 - Site: Omelete

3 UOL Assine 03007033000 SAC Bate-papo E-mail Noticias Esporte Entretenimento Mulher Shopping BUSCAR

Cadastre-se

[XEEEY OmeleTV, o programa semanal online do Omelete!

OmeleTV no ar!
Como nasce o programa, finais polémicos de séries, criaturas mais lucrativas

Considerado o maior site de cultura e entretenimento pela revista SIM nota-se
em seus posts diarios que o Omelete exerce forte influéncia em seus usuarios e a
partir de determinados posts ha possibilidade de troca de opinides e conhecimento

entre leitores e autores do site.

Os blogs séo exemplos dessas novas maneiras de lidar com a informagé&o no
ciberespaco. Com um grande potencial interativo, eles se apresentam como
a possibilidade de um jornalismo coletivo, construido a muitas maos, numa
comunicacéo horizontal. O publico deixa de ser encarado como uma massa
disforme e passa a se constituir de pessoas, ativas, prontas para se
expressarem e opinarem. (AGUIAR, 2006, p.1)
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O site Espido apresenta estatisticas de sites e blogs mais reconhecidos do
mundo. Nota-se que o Omelete possui um publico fiel e diversificando levando o
aumento frequente de visitas mensais e paginas visitadas. O valor estimado por
postagem do blog fica em 786 mil reais e no Ranking de blogs no Brasil o Omelete

esta na posicao de 236.

Figura 6 — Estatisticas de visitas ao site Omelete pelo site O Espiao

Analise Visitantes Links Servidor

Paginas visitadas
Eﬁ: 236 _ _ mensalmente 9.614.903
= Posigao no ranking do Brasil

Paginas vistas mensais 2.747.115

= 10.961 a .
Classificagdo Mundial alor par visitante -
Valor estimado R$786.663,27 *
Links externos 3.108
Mumero de paginas 154.500

Figura 7 — Classificacdo de vistas ao site Omelete pelo site O Espido

Visitantes

Historial do Trafego Média de 20 Dias

Classificacdo Mundial 6.853.367 -1.932.510
Visitantes Diarios 34 +30%
Classificacdo por Visitantes Didrios 5.790.594 -1.752.875
Visualizagdes Diarias 0 +30%
Classificacdo por Vistas de Pagina 0.300.213 -2.172.042
Vistas de Paginas por Utilizador 1.00 0%

O Omelete é ligado ao provedor Uol e € responsavel atualmente pela

veiculacdo de noticias, artigos e resenhas de filmes, séries de TV assim como
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divulgacao de trailer e imagens de longas mundiais. O site possui um sistema de

comentarios assiduos aproximando-se do webjornalismo.

Figura 8 — Postagens mais recentes, site: Omelete

Todas § Moticias § Artigos § Criticas Deslaques

Ultimas

O Hobhbit - A Desolacdo de Smaug ganha novos
comerciais de TV [ATUALIZADO]

Mogwai anuncia album e divulga faixa inédita,
"Remurdered”

Call of Duty: Ghosts | Vazam imagens do modo
Extinction

Klondike | Assista ao primeiro trailer da série com
Richard Madden

Proac | Sai a lista de 15 projetos de HQ que receberdo
financiamento do governo de Sao Paulo

B GTAV ganha seu primeiro DLC
§ The Who vira ao Brasil. diz guitarrista Pete Townshend
I 47 Ronins | Epico com Keanu Reeves tem novo trailer

The Good Dinosaur | Poster da animacdo da Pixar
revela personagens

B O Ancora 2 | Assista ao primeiro comercial do fime

A Liga Extraordinaria | Saem capa e detalhes do novo
album, The Roses of Berlin

The Walking Dead | Videos mostram cenas do quarto

enicAdin Aa temnnrada

EERES

1 1=

O Hobbit

Mais comerciais e imagens
de A Desolagdo de Smaug

The Walking Dead
Assista aos videos do 4°
episddio datemporada

Call of Duty: Ghosts

Vazam imagens do modo
Extinction - veja

The Who
Banda vira ao Brasil, diz o
guitarrista Pete Townshend

GTAV

Primeiro DLC do game se
chamara Beach Bum

47 Ronins
Epico com Keanu Reeves
ganha um nova trailer

A Liga Extraordinaria
Saem capa e detalhes do
album passado nall Guerra

Velozes e Furiosos 7

Vin Diesel publica novas
fotos dos bastidores

Figura 9 Disponivel: <http://omelete.uol.com.br/> Acesso em 03 de outubro
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Figura 10- Noticia, site: Omelete

Home » Halle Berry » Séries € TV
Extant | Halle Berry vai estrelar série de
Steven Spielberg

Atriz vivera astronauta no drama futurista

Aline Diniz
04 de Outubro de 2013

ElGosto 16| W Tweetar |12 Pinit |3 41| 3 1

vai para a TV. A alriz foi contratada para
estrelar Extant. nova série da produtora de
Amblin TV.

Descrita como um suspense futurista, a série acompanhara
uma astronauta (Berry) que tenta se reconectar com sua
familia ao refornar do espaco. Suas experiéncia
conduziram eventos que, no final, mudam o curso da
histéria da humanidade

Elysium

Acdo, Drama - 109 min - 16 anos

Spielberg, Greg Walker € Mickey Fisher escreveram o
roteiro € servirdo de produtores executivos ao lado de
Brooklyn Weaver. Justin Falvey e Darryl Frank

As Bem-Armadas

Agho, Comédia - 117 min - 14 anos
Figura 11 Disponivel: < http://omelete.uol.com.br/> Acesso em 02 de outubro

O Omelete através dos recursos de comentarios gera contato com um publico
cada vez mais segmentado, os leitores que gostam de ler e compartilhar contetdos
de cultura e entretenimento, ao invés de um publico geral. O site exerce poder de

interacdo através das redes sociais ligadas ao Omelete.

Figura 12 — Recurso de compartilhamento no site Omelete

Jogos Vorazes - Em Chamas ganha seu
ultimo trailer antes da estreia

Segundo filme chega aos cinemas em novembro

Natdlia Bridi
28 de Outubro de 2013
Trocar W Tweetar | 180 Pinit [T +1/ 5 26
=

(The Hunger Games - Catching Fire) ganhou o seu trailer final

antes da estreia; confira a prévia com trechos de cenas inéditos

Figura 13 Disponivel: <http://omelete.uol.com.br/ > Acesso em 03 de outubro
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A partir do login em redes sociais como Facebook, Twitter, o leitor tem a
possibilidade de comentar com esse login e compartilhar noticias do site, assim como
favoritar o post, matéria, a partir desse processo o site cria um vinculo entre leitor e
autor. “[...] os modos artificiais de organizacdo da imagem e do som que utilizamos
para transmitir ideias ou sensac¢des, ajustando-nos a capacidade do ser humano para
percebé-las e compreendé-las” (RODRIGUEZ, 2006, p.27).

Figura 14 — Layout, site: Omelete

7™ Par de Aliangas

Osk&lggﬁegn.com.m / ' ' © Grétis um brinco prata

¢ axde RS 24,75 5%

&/

aic] OmeleTV, o programa semanal online do Omelete!

@WL
X ey

COM D/Il//[ 0] Cfl/f/l/
Hyperdrive
Novidades direto da
Brasil Game Show

% % ""’%7/ ’thgw
n‘”“* =\

Gameplay Omelete com Danilo Gentm

Figura 15 Disponivel: <http://omelete.uol.com.br/> Acesso em 03 de outubro

Um dos pontos que mais atraem o leitor para visitagdo de um site € o layout. A
identidade visual € muito importante para a blogsfera e pra a comunicacéo visual. O
site Omelete possui um layout responsivo em que pode ser modificado de acordo com
a publicidade que for implementada no dia a dia. O site Omelete cresce a cada dia e
utiliza as redes sociais e matérias com titulos chamativos para levar ao publico noticia
com uma abordagem diversificada e atualizada dos assuntos que publicam. O
Omelete usa as redes sociais como Twitter, Facebook,Youtube como imé&s para atrair

o leitor. Posts com titulos chamativos e diferente fornecem divulgacao certeira.
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7 HISTORIA DO BLOG COFFEE AND MOVIES

Criado em 2009 o blog de cultura e entretenimento, Coffee and Movies,
destacou-se em sites e jornais como um dos primeiros blogs a abordar temas diversos
em um unico veiculo.

Especializado em literatura, filmes e séries de TV o blog em 2009 adquiriu 0
dominio com.br. Em 2011 o Coffee and Movies recebeu auxilio de colaboradores de
diferentes regides do pais e contou com trés layouts.

Convidado para coberturas literarias em 2010 o site abriu o evento da chegada
do autor best-seller, Nicholas Sparks, em Ribeirdo Preto e participou da Bienal do livro

no Rio de Janeiro em 2011.

Figura 16 - Site: Coffee and Movies

[:13:13 ARTESANATO TATTOO RECEITAS FAMOSOS ASTRAL SAUDE DIETA CASA PINK 7% bolsademulher
)
A q

a partir de

home sobre contato parceiros termos de uso

Figura 17 Disnponivel:< http://www.coffeeandmovies.com.br/> Acesso em 03 de outubro

O site Veja Blob* destacou o Coffee and Movies com selo de um dos melhores
blogs do pais. Percebeu-se que durante os quatros anos na blogosfera o Coffee and
Movies cresceu e o0 aumento de novas editorias no site foi inserido como moda,

customizagéo, dicas de viagem, séries de outros paises entre outros temas.

4 Veja Blog: Especializado em selecionar os melhores blogs do pais com diferentes contetidos.
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Figura 18 - E-mail de premiac&o do site VejaBlog

Nome: VejaBlog - Selecdo dos Melhores Blogs & Sites do Brasil! -
E-Mail: blogsite@vejablog.com.br
Assunto: Parabens!

VejaBlog

Selecdo dos Melhores Blogs & Sites do Brasill
http: /fwww.vejablog.com.br

Parabéns pelo seu Blog!!!
- Coffee and Movies -

Vocé estd fazendo parte da maior & melhor

selecdo de Blogs/Sites do Pais!!!

- 5S4 Sites e Blogs Premiados -

Selecionado pela nossa equipe, vocé estd agora entre
os melhores e mais prestigiados Blogs/Sites do Brasil!

O seu link encontra-se no item: Blog
Mensagem:
http:/fwww.vejablog.com.br/blog

Figura 19 Disponivel em e-mail pessoal do blog

Figura 20 - Selo do VejaBlog no site Coffee and Movies

Blog
Belsaioaadol

Vej®Blog

‘ .tam.br'
o y
= v l As 22 melhores séries da Atualidade da.BBC e da ITV
Bem-vindo ao Coffee and Movies,um lugar para falar | (SN g
sobre séries, filmes, livios musica, comportamento e~ | Clique aqui € comente!

muito mais.Tome um café e sinta-se a vontade!

Figura 21 Disponivel : <http://www.coffeeandmovies.com.br/> Acesso em 04 de outubro

Em outubro de 2012 o nome “Coffie and Movies, mudou para “Coffee and
Movies” com a ortografia da lingua inglesa correta. Notou-se um aumento de leitores
no blog ocorreu devido a quantidade de editorias como Moda, Falando em Séries,
Resenhas, Dicas, Viagem que falam sobre temas que os jovens-adultos apreciam. Em
2013 o Coffee and Movies recebeu 78.9 % de novas visitas e um indice de 21.1%

retornaram ao site.



Figura 22 — Estatistica geral de visitas do Google Analytics

Segmentos avangados E-mail Exportar v  Adicionar ao painel  Atalho
€ = oo visitas: 100,00%
Viséo geral
Visitas ~ | X Selecione uma métrica

® Visitas
1.200
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Porhora | Dia Semana Més

janeiro de 2012 abri de 2012 julho de 2012

46.537 pessoas acessaram esse site

Visitas Visitantes tinicos Visualizagées de pagina Paginas/visita
61.270 46.537 171.441 2,80
U N P O N VI P VI [ttt
Duragéo média da visita Taxa de rejeicéo Porcentagem de novas visitas
00:01:51 22.42% 75,95%
Pttty U [rme——

outubre de 2012

janeiro de 2013

abril de 2013

B New Visitor

julho de 2013 o

M Returning Visitor

Figura 23 Disponivel: <http://www.google.com/analytics/> Acesso em 03 de outubro

Figura 24 - Estatistica de novas visitas do Google Analytics

B Mew Visitor

B Returning Visitor

Figura 25 Disponivel: <http://www.google.com/analytics/> Acesso em 03 de outubro
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O blog possui andncio do maior portal para o publico feminino da América

Latina, Bolsa de Mulher®.

Figura 26 - Anuncio do Bolsa de Mulher no site Coffee and Movies

7% bolsademulher
@WE) seus Novos PodErES ﬁ

&

o

Figura 27 Disponivel< www.cofeeandmovies.com.br> Acesso em 03 de outubro

7.1 Publico de leitores do Coffee and Movies e influéncia na rede

Verificou-se por meio de pesquisa realizada pelo Coffee and Movies com 129
leitores do blog que 90% do publico é feminino e de diversas regiées do Brasil. Com

idade de 16 a 30 anos e cursam ensino médio e superior.

5 Bolsa de Mulher: Portal criado em 2010 com contetdos especializados para o publico feminino.
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Figura 28 - Influéncia do blog Coffee and Movies nos leitores

Sexo: *

Feminino

Feminino

Feminino

Feminino

Feminino

Feminino

Feminino

Feminino

Idade: *

16-20 anos

16-20 anos

16-20 anos

16-20 anos

16-20 anos

21-25 anos

16-20 anos

16-20 anos

Ja leu/comprou

algum livro

indicado no
Coffee and
Movies? *

Sim,
Sim,
Sim,
Ainda ndo, mas

adoraria

Sim,

Com certeza,

Sim,
Ainda ndo, mas
adoraria

Em qual regiao
vocé mora? *

Sudeste

Sul

Nordeste

Centro-Oeste

Nordeste

Centro-Oeste

Sul

Sul

Escolaridade: *

Cursando Ensino-
Medio

Cursando Curso
Superior
Cursando Ensinc-
Médio

Ensino Médio
Completo
Cursando Curso
Superior

Cursa Superior
Completo
Cursando Curso
Superior
Cursando Ensino-
Meédio

Figura 29 Diponivel <http://www.google.com/analytics/> Acesso em 04 de outubro

7

O publico do Coffee and Movies € constituido através de diversas regifes

brasileiras. Destaca-se a Capital Federal que é a cidade da autora do blog. Nota-se

também que os leitores sdo atraidos pelos temos diversificados que sdo postados

diariamente no blog como moda, resenha de livros, dicas de filmes e séries e

concursos culturais.

Figura 30 - Cidades brasileiras que mais acessam o blog Coffee and Movies®

6 Dados coletados no site Google Analytics: O site € especializado em estatisticas e informacgdes de
visitas para sites e blog. Nele o blogueiro ou blogueira pode conferir quem esté visitando seu blog,
quantas visualizac¢des diarias recebe paises que visitam o site entre outras ferramentas.
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Aquisigio

Cidade Porcentagem

Visitas J de novas
visitas

Novas visitas

2891  77,41% 2.238

orcentagem do edia do site: Porcentagem do

otal: 100,00% 77 27% (0,18% total: 100,18%

(2.891 (2.234

1. Brasilia 358 55.87% 200
2. Sao Paulo 324 76,85% 249
3. Rio de Janeiro 172 79.65% 137
4. Belo Horizonte 145 T7.24% 112
5 Foraleza 96 70.83% 6a
B. Recife 85 h5.82% 50
7. (not set) a4 92.86% 78
8. Salvador 1] 91,43% B4
9 Campinas B3 66.67% 42
10, Goiania 61 73.77% 45

Figura 31 Disponivel: <http://www.google.com/analytics/> Acesso em 04 de outubro

Percebe-se que os paises estrangeiros que visitam o blog sdo atraidos pelos
conteudos que sao classificados por tag ( ou marcadores) de pagina que fazem com

que um visitante da China visite o blog, compartilhe e até mesmo comente no site.
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Figura 32 - Estatisticas de paises que mais acessam o Coffee and Movies’

Visualizacdes de pagina por pals VisualizacBes de pagina por navegador
Entrada Visualizacdes Internet E:
de pagina Firefox—y
Chrome 943 (49%)
Firefox 46T (24%)
, Internet Explorer 313 (16%) e Chrome
Safari 86 (4%)
Mobile Safari 39 (2%)
Entrada Visualizagtes Opera 34 (1%)
de pagina BingPreview 28 (1%)
Brasil 1158 Mobile 9 (<1%)
Estados Unidos 320 YaBrowser 4 (<1%)
China 63 1 (<1%)
AETEIE & Visualizac@es de pagina por sistema operacional
Portugal 37
Reino Unido 21 Entrada ;’;S::gﬁ]?ﬁes
Franca 18 Windaws 1457 (75%)
Ut i Macintosh 210 (10%)
Russia 10 Android 91 (4%) Hlindows ==
Indonésia 5 Linus 88 (4%)

Figura 33 Disponivel : <http://www.google.com/analytics/> Acesso em 04 de outubro

O conteudo publicado e aliado com os marcadores proporciona uma pesquisa
mais avangada levando os leitores a mais post parecidos com o que o leitor ja leu ou
compartilhou. Outra forma para que leitores de outros paises possam acessar o blog
é através da ferramenta Google Tradutor que a plataforma Blogger disponibiliza.

Figura 34 - Ferramenta de traduc¢ao disponibilizada pelo Blogger

<,

w:,.,u

7 Através da plataforma do blog é possivel verificar os paises que mais visitam o Coffee and Movies .
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8 PROBLEMAS ENCONTRADOS NO COFFEE AND MOVIES

Em vista dos diversos contelddos, visitas novas e um pubico mais exigente a
necessidade de um novo layout e de uma plataforma de facil manuseio se tornou
necesséaria. Demonstrado entdo, mais profissionalismo na hora em que os leitores
acessarem o blog.

Um novo layout precisara ser planejado para o blog mais clean e com uma
home ampla , facilitando a visualizacdo do blog e o compartilhamento de conteudo.
Para isso o design de layout responsivo sera a melhor escolha. Sessfes ou editorias
do Coffee and Movies precisam estar em evidéncia e destacadas no blog para que o
visitante possa acessar o que quer ler ou comentar. A plataforma para o novo design
precisa ser habilitada para outros aparelhos eletrénicos, como celulares, ipads entre
outros. O nome do site precisard ser repensado devido a grande quantidade de
conteudo.

O Coffee and Movies esta presente na maioria das redes sociais que o seu
publico de leitores visitam. A necessidade de expor essas redes em todo o layout do
blog para que 0s novos visitantes e leitores que jA acompanham o blog possam
compartilhar essas ferramentas.

Os usuarios precisam de acesso livre nos comentarios do blog, mesmo aqueles
gue possuem ou nao possuirem nenhuma rede social vinculada a sua conta de e-mail.
A necessidade de plataforma em que todos os comentéarios, exceto os andénimos e

pejorativos possam ser aceitos.
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9 SEMELHANCAS E DIFERENCAS ENTRE O COFFEE AND MOVIES E O SITE
OMELETE

1) O Coffee and Movies assim como 0 site Omelete possuem

dominio.com e .com.br.

2) Ao contrario do site Omelete o Coffee and Movies possui um
namero menor de assinantes de feeds de noticias e seguidores nas redes
sociais como Twitter, Fan Page do Facebook. O Coffee and Movies conta com
mais de 2.000 seguidores no Twitter enquanto o Omelete possui mais de
126,479 seguidores.

3) O Coffee and Movies e 0 Omelete possuem layout personalizado
apresentando ao publico uma identidade visual. Os leitores através do layout

podem identificar o que irdo encontrar em ambos 0s meios de comunicagéao.

4) O Coffee and Movies e 0 Omelete no inicio falavam para um publico
segmentado, hoje com editorias diversificadas os sites possuem diversos

leitores de todo o mundo.

5) Assim como o Omelete o Coffee and Movies através do seu trabalho
na internet pode realizar sua primeira viagem internacional em 11 de julho de
2013 para a California (EUA).

6) O Coffee and Movies conta com 6 colaboradores que falam sobre
Moda, Musica, Comportamento, Dicas de filmes e séries de TV, Customizacao.
O Omelete conta com uma equipe de profissionais formado em suma na area
da comunicacado e especializados no assunto das editorias apresentadas no
site como : Games, Video Casts, podcast entre outros.

7) O Coffee and Movies nédo possui uma editoria para Podcast. Em
2011 criou o canal do blog no youtube e conta com 236 inscritos e mais de 9.
600 visualiza¢cbes. O canal ainda ndo é divulgado massivamente nas redes
sociais. O Omelete conta com 183.461 inscritos e mais de 37.542.311

visualizagdes.
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8) O site Omelete foi criado por profissionais da area da comunicacao,
ja formado no ano de 2000 e um dos pioneiros a abordarem cultura e

entretenimento em um so lugar.

9) Com menos de 4 anos na blogosfera o Coffee and Movies conta
com mais de 670.503 mil visualizagbes .

10) O Coffee and Movies possui parceria com produtoras de filmes e de
séries de TV, como a empresa LogOn e Paris Filmes através da agéncia
Espaco Z em menos de 4 anos ja fez mais de 15 pré-estreias de filmes
internacionais em Brasilia. O Omelete possui as mesmas parcerias do Coffee

and Movies em torno de mais de 10 anos.

11) O Coffee and Movies, foi um dos primeiros blogs a fechar parcerias

com editoras brasileiras e estrangeiras, como a inglesa Choc-Lit.
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10 CONSIDERACOES FINAIS

No mundo globalizado e ap6s a Intenet tornar-se uma instancia do real, as
pessoas nao sao mais encontradas nas paginas amarelinhas, encontramos pessoas
e personalidades pelo Facebook, pelo Twitter e claro, pelos blogs. Diante dessa
abordagem é impossivel ignorar as mudancas que estao ocorrendo no mundo devido
também a globalizacéo.

A cada dia que passa mais pessoas estdo compartilhando, divulgando,
comentando e postando em seus blogs, Twitters e Facebook. A internet virou a casa,
o oraculo e o confessiondrio de muitas pessoas. Algumas dessas usam esse espacgo
para criar ou compartilhar informacfes que nunca compartilharam com ninguém. A
experiéncia de falar sobre um filme, uma musica, uma comida para uma pessoa ja
ndo basta, o que de fato funciona € quando compartilhamos com todo mundo, até
mesmo com aguelas pessoas que nem conhecemos que simplesmente estao do outro
lado do mundo lendo o blog que criamos.

Ferramentas como os blogs, criaram um espaco para novas experiéncias, para
um novo meio jornalistico, aliado também ao que se aprendeu no passado, mas agora
mais aperfeicoado e postados em “posts”. Essas experiéncias transmitem ao leitor
uma nova forma de ver o mundo e as noticias que sdo publicadas nos jornais
impressos e online. O leitor agora age e pauta o blogueiro ou o jornalista que escreve
por tras de uma maquina.

Nesta pesquisa apresenta, é legitimo constatar que os blogs sdo um meio de
comunicacao e uma ferramenta de amplo alcance de opinido independentemente da
area em que atuem, entretenimento, cultura ou as duas editorias juntas. A relacéo
entre blogueiro e leitor se tornou préoxima ao ponto de muitas vezes o leitor se tornar
amigo ou amiga de determinado blogueiro, no futuro podendo até trabalhar para o
blog, como foi feito no site Omelete.

O Jornalismo Cultura permanece até hoje, apesar das dificuldades encontradas
na midia impressa ou televisiva,onde tem pouco espaco. Agora o jornalismo cultural

pode esta em blogs, posts, compartilhamento de imagens e divulgacdes. O que antes
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era poder apenas das revistas e da midia imprensa se modificou para a plataforma
online.

Através deste estudo de caso foi possivel analisar parcialmente como um blog
de cultura e entretenimento mudou ao longo dos anos e do conhecimento que a autora
verificou através do estudo do Jornalismo. O Jornalismo Cultural passou a ser
integrado nos meios online de diferentes formas e géneros, assim como, O
Entretenimento.

Os blogs de cultura e entretenimento também s&o um meio de negocio para as
produtoras de filmes, séries de TV e de divulgacédo de conteudo compartilhado, como
0S portais.

A cada ano os blogs de cultura e entretenimento ganham mais espaco nas
redes sociais. Ha possibilidade do blogueiro ou blogeira falar sobre o que Ihe interessa
em diversas editorias em um soO lugar. Um blog pode conter varios publicos, ndo
somente um segmento.

Os jornalistas, profissionais da informacé&o, em sua maior parte ainda nao
identificam os blogs de cultura e entretenimento como um meio de comunicacao.
Apesar de muitos apreciaram os trabalhos que sao feitos pelos blogueiros e muitas
vezes contarem com parceria entre blog e jornal.

Manter um blog de cultura e entretenimento com a finalidade de informar e
registrar ideias e fatos interessantes na web € um desafio no dia a dia, mas o blogueiro
ou blogueira precisa estar ciente e com conviccao do trabalho que € o de informar e
ser mediador de opinides, comentarios que sdo expressos diariamente no blog pelos
leitores ou visitantes.

O espaco online é para todos. A velocidade da informacdo é cada vez mais
rapida e hoje nao é necessariamente obrigatorio um especialista para falar sobre um
filme ou uma série de TV. Blogs sao feitos de opinides, duvidas, sugestdes,
compartilhamento de conteido. Chegamos na era dos blogs, na era da revolugcdo. Ao

usuario é o editor daquilo que posta.
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