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“Mas, no tocante a realizagao pessoal e particular do
jornalista, significa auxiliar nesse dificil didlogo entre a
pessoa e 0 mundo, entre 0 corpo € 0 meio ambiente —
como fala Miyake — que, em nossa sociedade,
acontece através das roupas, das cores, das formas
com que a pessoa pde para fora aquilo que ela é ou

sonha ser.”

Ruth Joffily



RESUMO

O jornalismo de moda € um assunto presente no dia a dia, em qualquer lugar e
tempo, j& que a moda, como caracteriza Joffily (1991, p. 9) “é, inegavelmente, um
fendmeno cultural, desde os seus primoérdios.” Este trabalho de conclusao de curso
tem como objetivo analisar as diferencas e semelhancas entre os veiculos de distintos
meios de comunicacdo na cobertura do jornalismo de moda. Para isso, foram
observadas duas revistas — Glamour Brasil e Elle Brasil — e dois blogs de moda —
Starving e Garotas Estupidas a fim de averiguar a interacao entre os veiculos no modo
de escrever e produzir uma reportagem ou post. Uma das metodologias escolhidas foi
a analise de conteudo jornalistica, fundamental para a observacédo da cobertura do
jornalismo de moda, tema que motivou o estudo. O recorte da analise foi baseado em
dois meses de postagens nos blogs e duas edi¢bes das publicacbes impressas para
que os veiculos fossem analisados da mesma forma, buscando encontrar quais as
pautas que foram inspiradas no outro meio de comunicacdo em questéao, as diferencas
na cobertura de determinado assunto ou evento em comum, e a comparagdo da
linguagem dos veiculos. Ao final do estudo foi comprovado que existe interacéo entre
blogs e revistas de moda. Este resultado foi obtido pela constatacdo do conteddo que
0s veiculos tém em comum e também pelas citacdes que eles fazem ao outro meio
de comunicacédo nos textos de reportagens e posts.

Palavras-chave: Jornalismo de moda. Revistas. Blogs. Analise de conteudo
jornalistica.
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1 INTRODUCAO

“A amplitude de um fendmeno entranhado na vida social, a estética do dia a dia,
a criatividade em cada um de nos possibilitando ao individuo expressar o que € ou 0
que sonha ser no simples ato de vestir.” (JOFFILY, 1991, p. 48). E assim que a autora
define a caracteristica basica da moda. E como noticiar, transmitir e comunicar a
moda? Segunda ela, o papel do jornalista é auxiliar a ardua comunicacao entre a
pessoa e 0 mundo que acontece através do que se escolhe expor por meio das

préprias roupas e acessorios (JOFFILY, 1991).

O trabalho em questdo apresenta um estudo sobre o jornalismo de moda
brasileiro, e para isso, traz uma analise de contetdo jornalistico de duas revistas de
moda — Elle Brasil e Glamour Brasil — e de dois blogs de moda — Starving e Garotas
Estipidas. A observacao detalhada dessas publicac6es impressas e dos posts dos
blogs foi feita com o objetivo de identificar as eventuais diferengas e semelhancgas

entre esses dois meios de comunicacao usados para noticiar a moda.

Podemos destacar dois meios de comunicacdo em diferentes plataformas que
sdo considerados os principais na cobertura do tipo de jornalismo em questdo. O
primeiro é a revista, que surgiu no Brasil, segundo Scalzo (2013, p. 27), “no inicio do
século XIX junto com a corte portuguesa” e passou por diversas transformagodes. Ja
as revistas dedicadas ao publico feminino, objeto de estudo da pesquisa, surgiram no

Brasil, segundo a autora:

Na década de 1950, surgem as revistas de fotonovelas que atingem
em cheio o publico feminino. Recheadas de histérias roméanticas, elas
também nédo estdo preocupadas em mudar nenhum modelo de
sociedade. Mas a mulher comeca a partir dai a ser identificada como
mercado consumidor — publico privilegiado de revistas — e logo as
publicagcbes comecam a se diversificar. Em 1959, nasce a primeira
revista de moda, Manequim — que trazia encartados, e até hoje traz,
moldes de roupas para fazer em casa. (SCALZO, 2013, p. 34).

O outro meio de comunicacao escolhido foram os blogs, veiculos que surgiram
com a internet. De acordo com Orduiia et al. (2007, p. 2), “considera-se que 0 primeiro
blog tenha sido a pagina What’s new in ’92, publicada por Tim-Berners Lee a partir de
janeiro de 1992 para divulgar novidades do projeto World Wide Web.”



Eles sdo caracterizados, por Hewitt (2007), como a contracdo da expressao
inglesa weblog. Ele explica que log significa diario, logo a expresséo weblog funciona

como uma espécie de diario mantido na internet por um ou mais autores regulares.

Paralelamente a andlise de conteddo dos veiculos foi verificada também a
influéncia que o surgimento dos blogs de moda tem sobre as revistas, que se
reinventam para sobreviver a era do webjornalismo. Canavilhas conceitua a

expressao:

Na fase a que chamamos webjornalismo/ciberjornalismo, as noticias
passam a ser produzidas com recurso a uma linguagem constituida
por palavras, sons, videos, infografias e hiperligagbes, tudo
combinado para que o utilizador possa escolher o seu proprio percurso
de leitura. (CANAVILHAS, 2001, p. 2).

1.1 PROBLEMA DA PESQUISA

O problema explorado na pesquisa foi descobrir se havia alguma interacéo entre
as pautas de revistas e blogs de moda e entender se os veiculos de diferentes meios
tém influéncia nos assuntos do outro em questdo. Dessa forma, para responder as
guestBes foi necessario a analise para observar as semelhancas e diferencas entre

0S assuntos abordados.

1.2 OBJETO DE ESTUDO

O objeto estudado na monografia foi o jornalismo de moda, com base na analise
feita da forma de comunicacdo de duas revistas e dois blogs de moda. Observar as
diferencas e semelhancas na cobertura do contetdo que é publicado e postado foi

necessario para alcancar o objetivo.

1.3 JUSTIFICATIVAS

A pesquisa tem como justificativa o interesse da autora pelo jornalismo de moda
e sua forma de comunicacdo com o leitor. Também pode ser citado o interesse pela

era digital que o jornalismo vive hoje e suas consequéncias sobre a midia impressa.
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A curiosidade em questdo é a principal justificativa para se aprofundar o
assunto. Outro motivo utilizado para eleger o tema € a busca pelo entendimento como
os dois meios de comunicacao diferentes, porém com 0 mesmo objetivo, atingem o

leitor.

A forma como a mensagem € transmitida € um dos principais argumentos
utilizados para base da pesquisa. Observar as semelhancas e diferencas na cobertura
do jornalismo de moda pelos diferentes veiculos € o0 que se pretendeu atingir com a

pesquisa desenvolvida.

1.4 OBJETIVO GERAL

O objetivo geral do trabalho € descobrir se ha alguma interacdo entre as
revistas e blogs de moda no modo de escrever e produzir uma reportagem (texto) ou
post. Logo, a principal finalidade do projeto € analisar as diferencas e semelhancas

entre os veiculos de comunicacao na cobertura do jornalismo de moda.

1.5 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Com a finalidade principal da pesquisa surgem também objetivos especificos:
descobrir se as revistas impressas, publicacbes do mundo analégico, inspiram as
publicacdes dos blogs de moda, veiculos da era digital e também verificar se a

linguagem e a cobertura dos blogs de moda influenciam na pauta das revistas.



2 JORNALISMO DE REVISTA

No jornalismo o que ndo falta € a op¢ao de diferentes veiculos de comunicacao
para transmitir a informacao. A mensagem pode ser a mesma, mas existem diferentes
formas de transmiti-las e cabe ao receptor escolher a que ele prefere. Uns exploram
as imagens como € o caso da TV, outros exploram o texto e imagens estaticas como

€ 0 caso dos meios impressos, por exemplo, jornais e revistas.

A revista é uma publicacdo impressa que explora textos e fotos para informar e
entreter o leitor, dessa forma une jornalismo com entretenimento. Como Scalzo (2013,
p. 11-12) define, “uma revista € um veiculo de comunicag&o, um produto, um negacio,
uma marca, um objeto, um conjunto de servigcos, uma mistura de jornalismo e

entretenimento”.

Esse veiculo de comunicacdo também se destaca por sua capacidade de
explorar e investigar mais a fundo alguma informacao, devido a sua periodicidade que,
segundo Scalzo (2013, p.13), “[...] varia entre semanal, quinzenal e mensal’. Segundo
Vilas Boas (1996, p. 101), “a periodicidade é fator determinante do estilo de texto de
uma revista”. Nao ha féormulas para escrever, a técnica é necessaria, mas inspiracao

e criatividade também séo para construgdo do texto de revista (VILAS BOAS, 1996).

Com mais tempo para aprofundar a apuracédo de um acontecimento do que, por
exemplo, um jornal diario, “elas cobrem fung¢des culturais mais complexas que a
simples transmissao de noticias. Entretém, trazem analise, reflexdo, concentragao e
experiéncia de leitura.” (SCALZO, 2013, p. 13). Sua linguagem é determinada pelo
tipo de leitor que se pretende atingir (VILAS BOAS, 1996), sendo este publico bem

caracteristico do veiculo em questéo.

Assim como o conteudo € aprofundado, o publico-alvo também se torna mais
especifico que o de outros veiculos. Segundo Scalzo (2013), na televisdo o0s
expectadores sdo muito diferenciados, um publico considerado heterogéneo, ja na
revista, muitas vezes segmentada por assunto, o publico € considerado similar mesmo

com as proprias diferencas.
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E é justamente essa intimidade estabelecida com o leitor, que € considerada
um dos grandes diferenciais desse meio de comunicagao. E “por isso, ndo se pode
nunca esquecer. quem define o que é uma revista, antes de tudo, € o seu leitor.”
(SCALZO, 2013, p.12).

2.1 SURGIMENTO

A revista surgiu em 1663 e assim “ocupou um espago entre o livro (objeto
sacralizado) e o jornal (que so6 trazia o noticiario ligeiro)” (SCALZO, 2013, p. 20).
Segundo Scalzo (2013), nasceu com jeito de livro, mas foi vista como revista devido
aos artigos sobre 0 mesmo assunto que foram divulgados nessa primeira publicacao

gue era veiculada periodicamente.

As revistas tratavam sobre um assunto especifico e tratavam de diversos temas
dentro do mesmo, de uma forma mais séria. Com o passar do tempo as inovacdes
foram surgindo e em 1731, é lancada em Londres a primeira revista similar como as

que conhecemos hoje em dia, The Gentleman’s Magazine. (SCALZO, 2013).

No Brasil, elas demoraram um pouco mais para chegar e surgiram em 1812,
em Salvador, na Bahia. A primeira revista, As Variedades ou Ensaios de Literatura,
seguia os moldes estrangeiros e tratava de temas cultos. Com as novas formas de
tecnologia o crescimento da segmentacéo, caracteristica especifica do género, foi
notavel. Ela possibilitou o surgimento de novas publicagbes com assuntos mais

demarcados, modo como funciona o jornalismo de revista até hoje.
2.2 SEGMENTACAO

A segmentacdo das revistas é uma caracteristica muito especifica desse tipo
de veiculo de comunicacdo. Como séo publicadas com uma periodicidade maior, as
revistas possuem também um grande leque de assuntos para tratar. Carros, saude,
famosos, moda, politica, sdo alguns dos temas frequentemente abordados.

Este conceito de segmentacdo de mercado € tratado de forma pratica, pois
surge de estudos mercadoldgicos que determinam a fatia do publico que se pretende
conquistar (BUITONI, 1986). “Nessa caracterizacdo, podem entrar desde sexo,

classe, idade, assuntos preferidos, até enfoques tipo “para mulheres solteiras”, “para
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executivas” etc.” (BUITONI, 1986, p. 16). E sédo esses fatores que moldam o perfil da

leitora e 0 modo da escrita de determinado veiculo.

De acordo com Scalzo (2013), o segmento que representa a maior fatia do
mercado de trabalho de revista é o feminino. “Nasceu sob o signo da literatura, logo
depois acompanhado pelo da moda” (BUITONI, 1986, p. 22). No inicio, ambos os
temas dividiam as paginas dos periddicos e a imprensa feminina era destinada a elite,

pois poucas mulheres sabiam ler e tinham tempo para isso (BUITONI, 1986).

No mundo elas surgiram em 1693, na Frangca, como uma revista de pauta
variada chamada “Mercurio das Senhoras”. (SCALZO, 2013). Mas foi apds a Segunda
Guerra Mundial que outros titulos surgiram, “com a intengcdo de restituir a mulher
francesa o gosto pela vida, Hélene Gordon-Lazareff criou Elle, uma revista feminina
semanal.” (SCALZO, 2013, p. 24-25).

Ja& no Brasil, em 1827 surge a pioneira das revistas femininas: Espelho
Diamantino, que reunia temas diversos como, literatura, teatro e moda dedicada as
mulheres brasileiras. E em 1959, a primeira revista de moda aparece: Manequim, que
traz moldes de roupa e existe até hoje (SCALZO, 2013).

E desde entdo, “a revista foi-se tornando, ao longo do tempo, o veiculo por
exceléncia da imprensa feminina, seja no aspecto de apresentacdo grafica, seja nas
correspondentes maneiras de estruturar seu conteudo” (BUITONI, 1986, p. 57). Logo,
diversas revistas em moldes parecidos, mas diferenciando-se por detalhes em cada
férmula, nascem, se mantém, e se repaginam a cada dia para acompanhar a cobertura

do jornalismo de moda que muitas vezes € visto com certa desvalorizacao.

Esta imprensa, de acordo com Buitoni (1986), tem grande facilidade para
compreender as alteragbes que acontecem no mercado e modificar sua férmula
editorial. O valor do editorial:

Esta em manter o publico atualizado em relacdo aos lancamentos e
tendéncias. Estd em realizar a critica, buscando critérios estéticos e
pragmaticos. Estéticos, pelo lado criativo e artistico da criacdo de
moda. Pragméticos, porque a roupa € para ser usada no cotidiano,
porque ha periodos em que o consumidor anda de bolso vazio
(JOFFILY, 1991, p. 12-13).
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3 JORNALISMO DIGITAL

Jornalismo digital, ciberjornalismo, webjornalismo, jornalismo online e outras

diversas nomenclaturas existem para denominar o tipo de jornalismo que surgiu com
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a Internet. Ferrari (2006, p. 40-41) afirma que o termo jornalismo digital “[...]
compreende todos os noticiarios, sites e produtos que nasceram diretamente na web”.
Sendo este o termo mais correto para mencionar o tipo de produto, no caso o blog,

gue a pesquisa tem como objeto de analise.

Os outros tipos de jornalismos, contudo, ndo ficam totalmente excluidos da
pesquisa, pois 0s mesmos se assemelham e utilizam de ferramentas similares na hora
da producdo de um texto para o meio online. E o caso do jornalismo online, definido
pela autora como a transposicéo das midias, ou seja, noticias da linguagem impressa
na web (FERRARI, 2006).

E todas essas formas de jornalismo no meio online, trabalham com elementos
que vao além daqueles utilizados na cobertura impressa. Videos, audios, ilustracfes
animadas sao utilizadas na internet para deixar o contetldo mais ltdico e a leitura mais
facil (FERRARI, 2006).

Para atingir esse objetivo € necessario “[...] conhecer o publico e manter o foco
nas necessidades e habitos dos leitores.” (FERRARI, 2006, p. 47). E segundo Ferrari
(2006), essa nova midia que nasceu das inovacgdes tecnoldgicas consegue atingir o

individuo digital, uma pessoa com preferéncias editoriais.

Para Ferrari (2006) o leitor digital absorve a informagdo sem grande
comprometimento. Ja Canavilhas (2001) afirma que a introducédo dessas ferramentas,
além de mudarem o processo da produgdo da noticia para o jornalista, mudam
também a forma como o leitor |1é. Paula Merlo, editora-sénior da Glamour Brasil,
concorda com o autor e acredita que “o jornalismo online, os blogs, e as midias sociais

mudaram a forma como lemos, como consumimos noticias.”!

A relagdo com o leitor pode ser imediata no veiculo online, ela pode sugerir, dar
palpite, comentar. Tudo iSSO n0 mesmo momento em que um post vai ao ar. “No

webjornalismo a noticia deve ser encarada como o principio de algo e ndo um fim em

! Trecho retirado de entrevista realizada por e-mail com a editora-sénior da revista Glamour Brasil que
pode ser encontrada na integra no apéndice B.
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si prépria. Deve funcionar apenas como o "tiro de partida” para uma discussao com
os leitores.” (CANAVILHAS, 2001, p. 2-3).

Os diversos meios de comunicacao tém caracteristicas especificas e cada um
deles cria formas para melhor se comunicar com o seu publico-alvo. No caso do meio
online, ele é influenciado e também influencia os outros, que tém que se adaptar e

evoluir para acompanhar o crescimento dessa rede.

3.1 INTERNET

“A internet chegou para ficar. Ndo € uma moda passageira e ndo havera
retrocesso” (FERRARI, 2006, p. 21). Pode ser vista como um fenbmeno, assim como
a moda é vista como “[...] um fendbmeno cultural, desde os seus primordios” (JOFFILY,
1991, p. 9). Tem um papel fundamental na aproximagéo de culturas e disseminagao
da informacdo. E com o surgimento da internet, o poder da comunicagcdo mudou e
hoje, com o0 avanco, posts de sites do outro lado do mundo podem ser vistos no

mesmo instante em todos os lugares.

Segundo Ferrari (2006, p. 15), “a internet foi concebida em 1969”. Surgiu com
a criacdo da Arpanet, uma rede nacional de computadores, que garantia a
comunicacdo emergencial caso os Estados Unidos fossem atacados por outro pais.
(FERRARI, 2006). Desde a sua origem a motivacdo para criar a rede foi o
estabelecimento de uma comunicagdo rapida e eficaz que até hoje se mantém

juntamente com as diversas funcdes que 0s avanc¢os da tecnologia trouxeram.

O crescimento da rede e de seus usuarios foi tdo grande que “o numero de
computadores conectados ao redor do mundo pulou de 1,7 milhdo em 1993 para vinte
milhdes em 1997.” (FERRARI, 2006, p. 17). Segundo Ferrari (2006, p. 17), dados da
Computer Industry Almanac mostram que no ano de 1996, “95 bilhbes de mensagens
eletrdnicas foram enviadas nos Estados Unidos, em comparacdo as 83 bilhdes de
cartas convencionais postadas nos correios”.

A pesquisa Midia Dados Pro 2014 realizada pelo Grupo de Midia de Séao Paulo
mostra que nos anos 2000 apenas 11% possuiam computador em casa com acesso

a internet, esse numero passou para 56% no ano de 2013. Os dados revelam também
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que o Brasil esta em 5° lugar no ranking de maiores usuarios da internet do mundo.
Com 99,4 milhdes de internautas, o pais fica atras apenas da China, Estados Unidos,
india e Japdo (GRUPO DE MIDIA SAO PAULO, 2015).

Além de mudar o poder da comunicacao, a internet mudou a forma de como o
leitor 1€ e como procura uma informacdo. Com a rapidez de informacdes lancadas na
internet dentro do jornalismo digital o leitor muitas vezes quer algo rapido, passeia
pelas diferentes abas abertas e ocasionalmente encontra algo que Ihe chama atencéo.
Para Ferrari (2006, p. 19), “a importancia e repercussao de uma manchete de revista

“Veja” continua sendo bem maior que a do seu portal preferido”.
3.2 BLOGS

Com a internet o surgimento de novas plataformas foi inevitavel. Sites,
inUmeros aplicativos, diferentes ferramentas e os famosos blogs surgiram. O blog
surgiu com o intuito de funcionar como um diario que € mantido na internet por
qualquer pessoa. Com a facilidade de se criar e alimentar um blog com informacdes,

cada um se torna um possivel jornalista hoje em dia (HEWITT, 2007).

A Internet se tornou um meio de referéncia do jornalismo de moda. Além das
versdes online dos veiculos de comunicagdo impressos, como as revistas, surgiram
sites e blogs especializados no assunto, que contém informacdes precisas sobre o
mercado, producao, tendéncias e estilo (HINERASKY, 2006).

Dentro desse espirito jornalista de cada blog, hd um ingrediente distinto em sua
férmula, a individualidade. Devido ao blog ter um proprietario, que geralmente € quem
escreve e publica, cada post adquire “a cara do dono”. No blog, geralmente o criador
gue também é escritor, € quem define o layout, fotos, tamanho da letra e diversos
detalhes que influenciam na comunicacdo com o leitor. Diferentemente, na revista

guem defini a linha editorial usualmente ndo é quem escreve as matérias.

Outro fator que ajuda a construir a individualidade do blog é a realidade.
Podemos notar nos “looks do dia”, posts onde as blogueiras tiram fotos para expor o

que vestiram em determinada ocasido, a realidade presente. Ja que os looks,
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diferentemente das passarelas de semanas de moda, ndo exprimem um conceito e
sdo rebuscadas, mas representam roupas que os leitores associam com seu proprio
dia a dia. Para Guerra (2012), “o que os faz interessantes € saber que aqueles looks

foram de fato usados pela autora do blog, uma pessoa humana, factivel”.

Logo, tendo em vista que “o blog tem uma cara, uma personalidade por tras do
seu conteudo” (GUERRA, 2012), o leitor cria e se apega a esta relagao de proximidade
estabelecida com os blogueiros. Entédo o conceito de intimidade com o leitor citado por

Scalzo (2013) como uma caracteristica da revista, vale também para o blog.

A linguagem é uma caracteristica que difere o meio dos outros. Os textos sao
chamados de posts, geralmente séo curtos e organizados cronologicamente, ou seja,
a data mais atual da publicag&o fica acima das outras (FERREIRA; VIEIRA, 2007).
Diferente da revista, um blog normalmente tem posts diarios, logo sua periodicidade
€ bem menor, caracterizando o jornalismo digital e a busca pela noticia rapida e atual.
Enquanto em uma revista as fotos do desfile de uma semana de moda demoram para
serem publicadas em sua proxima edicdo, em um blog algum tempo depois elas ja

estdo disponiveis.

J& o direcionamento para um assunto especifico € um ponto em comum com
as revistas. Assim como ha revistas de moda, arquitetura, economia, fofocas, os blogs
também funcionam, na maioria das vezes, da mesma forma. Outra caracteristica

marcante € o poder de influéncia da opinido. Hewitt explica que:

Quando muitos blogs escolhem um tema ou comegam a acompanhar
um caso, surge uma infestacdo. Uma infestacdo blogueira € um dos
primeiros sinais de surgimento de uma tempestade de opinido, que,
quando ocorre, modifica completamente a visdo que o publico em
geral tem de uma pessoa, um lugar, um produto ou um fenédmeno.
(HEWITT, 2007, p. 30).

E esse é justamente o caso dos blogs de moda que tiveram um crescimento
surpreendentemente rapido dentro da blogosfera. A pesquisa Midia Dados Pro 2014
mostrou que o acesso aos blogs no Brasil € maior que o numero de acesso mundial.
No Brasil, os blogs tém o acesso de 71,2%, jA no mundo a média é 52,1% (GRUPO
DE MIDIA SAO PAULO, 2015). Outra pesquisa, realizada pela Comscore em 2014,
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mostra que o Brasil ocupa o segundo lugar no alcance de blogs no mundo. O pais fica
atrés apenas do Japao com 77,3% (COMSCORE, 2014).

Nota-se entdo, uma nova era da cultura de comunicacdo de moda,
correspondente a um fluxo alternativo de informacdes que se coloca em um dialogo
de proximidade e igualdade com os leitores. E desse modo gera identificacdo e
fidelidade dos mesmos (HINERASKY, 2010). “A internet e os blogs, neste sentido,
potencializaram a democratizacdo da moda [...]” (HINERASKY, 2010, p. 15). Logo, os
blogs aproximam o contetdo e a linguagem da moda as leitoras para que elas possam

dar novo significado ao tema no seu dia-a-dia (HINERASKY, 2010).

4 JORNALISMO DE MODA

“A moda &, inegavelmente, um fenémeno cultural, desde os seus primérdios. E
um dos sensores de uma sociedade. Diz respeito ao estado de espirito, aspiracdes e
costumes de uma populacdo.”, € como conceitua Joffily (1991, p .9). Se considerarmos
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a moda como um fenémeno cultural, o jornalismo de moda esta em todo lugar. Na rua,
nos shoppings, na histéria de uma nacgéo. E ele quem analisa desde tendéncias ao

comportamento do ser humano e passa a informacéo adiante para o leitor.

E para ser feita essa cobertura tdo ampla devido ao seu alcance, Joffily (2013)
define trés tipos de matérias de moda: de tendéncia, servico e comportamento. A
pauta, como em qualquer outro veiculo de comunicacéo, serve para guiar e determinar
a cobertura do que vai ser noticiado. No jornalismo de moda a principal cobertura € a
de tendéncias.

As matérias de tendéncia trazem aos leitores o que esta sendo usado no
momento e ainda predita cores, pecas, e 0 comprimento da saia, por exemplo, que
vai ser usado na proxima estacdo. As de servico, que nasceram no jornalismo
americano, vém para concretizar essa tendéncia adequando-a a propria leitora. E
necessario adaptar a tendéncia as necessidades, limitacdes de poder aquisitivo e

caracteristicas de tipo fisico de quem esté lendo a publicagdo (JOFFILY, 1991).

J& as matérias de comportamento pretendem inserir a moda na atualidade e
resgatar esse lado cultural da moda, como uma corrente, com sua histéria e
preocupacao estética (JOFFILY, 1991). Normalmente, as matérias de comportamento
pretendem dialogar com o leitor e exploram situacfes, em que geralmente, o publico-

alvo se encontra ou ja viveu.

Scalzo (2013) cita a intimidade criada com o leitor como um dos diferenciais
da revista. Porém também € uma caracteristica que pode ser encontrada nos blogs.

Essa sendo essencial para o papel do jornalismo de moda, que segundo Joffily, é:

Auxiliar nesse dificil dialogo entre a pessoa e o0 mundo, entre o corpo
e 0 meio ambiente — como fala Miyake — que, em nossa sociedade,
acontece através das roupas, das cores, das formas com que a pessoa
pde para fora aquilo que ela € ou sonha ser. (JOFFILY, 1991, p. 139).
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5 METODOLOGIA

Para realizar a pesquisa e melhor alcancar os objetivos propostos foram
utilizadas diferentes metodologias. Primeiramente, a pesquisa bibliografica a respeito
do tema foi realizada para que as informacdes obtidas servissem de base para o

estudo. Segundo Stumpf:
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Pesquisa bibliografica, num sentido amplo, é o planejamento global
inicial de qualquer trabalho de pesquisa que vai desde a identificacao,
localizacdo e obtencado da bibliografia pertinente sobre o assunto, até
a apresentacao de um texto sistematizado, onde € apresentada toda
a literatura que o aluno examinou, de forma a evidenciar o
entendimento do pensamento dos autores, acrescido de suas préprias
ideias ou opinides. (STUMPF, 2005, p. 51).

Conhecer 0 que ja existe sobre o0 assunto abordado é necessario para avancgar
na pesquisa. Portanto, o pesquisador define o tema e o objeto de estudo em questéao,
seleciona as fontes que vai utilizar e faz o levantamento bibliografico. Obtém o material
e finalmente faz a leitura e o fichamento dos dados, para que posteriormente esse
material 0 ajude na redacdo da pesquisa (STUMPF, 2005). Stumpf (2005, p. 52)
ressalta que “a revisao da literatura € uma atividade continua e constante em todo o

trabalho académico e de pesquisa.”

Em segundo lugar, foi realizada a andlise de conteddo dos veiculos de
comunicacao escolhidos. Dois blogs — Starving e Garotas Estupidas - e duas revistas
de moda — Glamour e Elle Brasil — foram selecionados para que 0s posts e textos
fossem observados a fim de que o pesquisador pudesse formular as consideracoes
preliminares. Segundo Herscovitz, a andlise de conteudo jornalistica pode ser

caracterizada como:

Método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e
imagens impressas, gravadas ou veiculadas em forma eletrdnica ou
digital encontrados na midia a partir de uma amostra aleatéria ou nao
dos objetos estudados com o objetivo de fazer inferéncias sobre seus
contetdos e formatos enquadrando-os em categorias previamente
testadas, mutuamente exclusivas e passiveis de replicacao.
(HERSCOVITZ, 2008, p.126-127).

Essa metodologia surgiu em 1927 com um dos fundadores dos estudos de
comunicacdo dos Estados Unidos, Harold Laswell, e se tornou popular na década de
50 (HERSCOVITZ, 2008). Foi escolhida como método da pesquisa devido ao objetivo
do estudo: comparar o conteudo jornalistico de diferentes midias, no caso, blogs e
revistas de moda. Segundo Herscovitz (2008), os pesquisadores que utilizam a
analise de conteudo buscam pistas que desvendem os significados aparentes ou
implicitos nas narrativas jornalisticas, expondo tendéncias, conflitos, ambiguidades

nos materiais examinados.
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Para complementar a pesquisa, também foram realizadas entrevistas com a
editora-sénior da Glamour Brasil, Paula Merlo, e com as proprietarias do blog Starving,
Amanda Britto e Gabriela Ganem. O tipo de entrevista escolhida foi a semiaberta em
profundidade, que segundo Duarte (2005, p. 62), € uma “técnica qualitativa que
explora um assunto a partir de busca de informacdes, percepgdes, e experiéncias de

informantes para analisa-las e apresenta-las de forma estruturada.”

O surgimento da entrevista como tema metodoldgico aconteceu na década de
30 e foi adotada neste estudo pois o interesse do pesquisador esta em obter
intensidade nas respostas e ndo quantificar o assunto, que segundo Duarte (2005), é
justamente o seu Viés. A entrevista semiaberta possui uma base, ou seja um roteiro
com questdes basicas. “A lista de questdes desse modelo tem origem no problema de
pesquisa e busca tratar da amplitude do tema, apresentando cada pergunta de forma
mais aberta possivel” (DUARTE, 2005, p. 66).

As entrevistas foram realizadas via internet por e-mail, ja que o contato pessoal
com os entrevistados nao foi possivel. Utilizadas para ajudar na concluséo, elas foram
citadas no decorrer do estudo e estdo anexadas ao final do trabalho. O contato com
0s outros dois veiculos de comunicacao analisados foi proposto porém néo foi obtido

durante a pesquisa.

5.1 ANALISE DE CONTEUDO JORNALISTICA

A andlise de conteudo jornalistica se baseou em duas revistas — Glamour Brasil
e Elle Brasil — e dois blogs de moda — Starving e Garotas Estupidas. Os veiculos foram
escolhidos por conta do interesse da autora, da popularidade e também devido ao

contato estabelecido com dois deles para a entrevista

Para que pudessem ser observadas tanto as interacbes por parte dos veiculos
impressos quanto a dos veiculos do meio digital, a observacgéo foi feita da seguinte
forma: apds a analise dos posts dos blogs durante todo més de marco, as revistas
publicadas no inicio do més de abril foram observadas. Logo ap0s a publicacéo das

revistas do més de abril foram analisados os posts dos blogs pelos 30 dias seguintes,
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no restante do més de abril; depois desses 30 dias de posts observados, foram

analisadas as publicagGes impressas publicadas no més de maio.

Essa amostra de tempo foi escolhida para que sejam avaliadas as interacfes
em todos os veiculos de comunicacgdo selecionados, tanto os blogs como as revistas
de moda. O intervalo de tempo € necessario para que seja observado quais pautas
foram inspiradas do outro veiculo em questdo, as diferencas na cobertura de
determinado assunto ou evento em comum, e a comparacao da linguagem dos
veiculos. Foi preferivel comecar pelos blogs ja que o seu volume de contetdo € diario

podendo ser analisado antes da publicacdo das revistas, que acontece mensalmente.

Apesar de existir sites das duas revistas selecionadas, foi escolhido analisar
somente a versao impressa de cada. Justamente para observar as diferencas entre o
meio online e o impresso. Tanto essas publicacdes quanto os blogs foram analisados
inteiramente, ou seja, foram observados todos os posts durantes um més e todas as
matérias das revistas. Este recorte foi escolhido para que o pesquisador pudesse

verificar os veiculos como um todo e dessa forma tornar a analise mais completa.
5.2 GLAMOUR BRASIL

A revista Glamour foi fundada em 1939 nos Estados Unidos, mas hoje é
publicada em mais de 10 paises. O Brasil esta incluso neste grupo e teve a Glamour
Brasil lancada em abril de 2012 pela Edi¢cées Globo Condé Nast. E uma publicacio
mensal que tem formato impresso e digital desde seu inicio. Segundo a Condé Nast
International, a revista foi a primeira a criar no mercado um aplicativo para celular para

multiplas plataformas no seu langamento.

Ao unir o universo impresso com o digital, Paula Merlo explica que “apesar de
ter uma mesma alma, e ambas as midias “conversarem” entre si, elas existem
sozinhas, mas sdo complementares”. Os dados do Media Kit Glamour Brasil (2014)

comprovam que ambas plataformas tém sucesso e mostram que no Brasil 71% dos

2 Trecho retirado de entrevista realizada por e-mail com a editora-sénior da revista Glamour Brasil que
pode ser encontrada na integra no apéndice B.
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leitores ndo leem outra revista, enquanto entre os sites de revistas femininas o site da

Glamour é o segundo maior.

No Facebook tem 256.777 curtidas e no Instagram suas publica¢des atingem
mais de meio milhdo de seguidores. Segundo a pagina oficial da revista no Facebook,
“Glamour € um produto com selo de qualidade Condé Nast, mas que democratiza
essa qualidade sem perder a exceléncia” (GLAMOUR BRASIL, 2015).

5.3 ELLE BRASIL

A revista Elle surgiu na Franca apés a Segunda Guerra Mundial, em 1945. Foi
com a inten¢do de restituir a mulher francesa o gosto pela vida que Hélene Gordon-
Lazareff criou Elle, uma revista feminina semanal. (SCALZO, 2013). Segundo Buitoni
(1986, p. 34-35), “Héléne Gordon-Lazareff trabalhara em Marie Claire e depois na
Harper’'s Bazaar, nos EUA, no tempo da guerra; soube entdo unir o estilo americano

ao francés.”

Foi a primeira revista europeia que introduziu a publicidade em cores e se
tornou, com o tempo, um veiculo por exceléncia da imprensa feminina (BUITONI,
1986). Atualmente, € licenciada em 43 paises, sendo o Brasil um deles. Ha 27 anos
no pais, “a Elle brasileira foi feita nos moldes da norte-americana, e ndo no padréo
da publicacao francesa, que é a matriz de tantas Elles geradas pelo mundo afora.”
(JOFFILY, 1991, p. 78)

Segundo o Media Kit Elle Brasil (2014), hoje ela esta em diferentes
plataformas, além da revista impressa, esta na internet, redes sociais e foi a primeira
revista de moda no Ipad. Em seu Facebook possui 234.478 curtidas e no Instagram
mais de 270 mil seguidores. Publicada mensalmente, tem circulacdo liquida média
de 58.483 mil exemplares e um total de 145.139 leitores segundo o Projecéo Brasil
de Leitores consolidado 2014 (PUBLI ABRIL, 2015).

5.4 STARVING

Criado em janeiro de 2010, o blog Starving “surgiu de um projeto de conclusao

de faculdade, onde uma revista sobre maquiagem acabou ganhando mais espago”
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(BRITTO; GANEM, 2015). Para trazer ao mundo real o produto criado, a maneira

acessivel que as proprietarias acharam foi transformacéo da revista em blog?.

Hoje, a pagina de estilo e beleza voltada ao publico jovem e feminino tem cerca
de 10 mil exibicbes de pagina ou até 60 mil em um dia, variando de acordo com a
pauta®. As proprietarias, ambas cariocas, buscam trazer sempre novidades e

tendéncias do mundo para o conteudo do blog.

Gabriela Ganem e Amanda Britto se formaram em Design Grafico e de Produto
pela PUC-Rio. Gabriela ja trabalhou com midias digitais de moda, hoje tem o blog e
também é consultora de imagem pelo instituto Dresscode. Morou em Londres por um
ano onde fez pdés-graduacao. JA Amanda mora em Nova York desde 2011 e além de
ter feito pds-graduacao, estagiou em algumas marcas, como Gucci. Atualmente, tem
o blog e leciona sobre blogs e midias sociais para moda, na Pratt Institute. (BRITTO;
GANEM, 2015).

Com o objetivo de “desenvolver e disseminar conteudo “pé-no-chao” que
meninas € mulheres reais possam colocar em pratica no cotidiano” (BRITTO; GANEM,
2015), o blog tem diversas colunas como look do dia, achados da semana, novidades
de beleza, compras, e consultoria de imagem. O grande alcance da pagina pode ser
visto em diferentes redes sociais, por exemplo, as 35 mil curtidas no Facebook e os

49 mil seguidores no Instagram.

5.5 GAROTAS ESTUPIDAS

Designer de moda, Camila Coutinho criou a pagina “Garotas Estupidas” ha 7
anos como uma brincadeira e sem pretensao de a transformar em negocio. Logo apos
um ano, o blog tinha 2000 acessos por dia e Camila reparou que podia enxergar a
pagina pessoal na internet como uma forma de renda e mais tarde como sua profissao
(PACCE, 2013). A blogueira recifense de 26 anos trata de temas como moda, beleza,

e celebridades, sempre abordando as tendéncias dentro de cada area.

3 Informagéo retirada de entrevista realizada por e-mail com as proprietarias do blog Starving que
pode ser encontrada na integra no apéndice A.
4 Informacdo retirada de entrevista realizada por e-mail com as proprietarias do blog Starving que
pode ser encontrada na integra no apéndice A
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Atualmente, o blog tem uma média de 6 milhdes de visualizacdes de pagina
por més. Além disso, ocupa o quinto lugar no ranking dos 99 blogs de moda mais
influentes do mundo, do site Signature9. A lista € atualizada a cada temporada e hoje
o “Garotas Estupidas” é o blog brasileiro melhor colocado. Nas redes sociais, a
influéncia também é grande e pode ser medida pelos 599.541 seguidores da pagina

no Facebook e mais de 1 milh&o no Instagram.

Camila contou, em entrevista ao blog da jornalista Lilian Pacce que desde o
inicio investiu muito na diagramacéo dos posts e nas imagens. Ela disse que sempre
comprou muita revista importada para se inspirar e de maneira simples pretende

deixar o conteudo acessivel aos leitores (PACCE, 2013).

5.6 BLOGS DE MARCO X REVISTAS DE ABRIL

Durante a analise dos posts dos blogs durante o més de marco e revistas de
moda publicadas em abril, a primeira interagéo que pode ser notada foi a quantidade
de assuntos, na sua maioria tendéncias de estilo, que foram abordadas pelos veiculos,
tanto os impressos quanto os do meio online. Por exemplo, um post do blog Garotas
Estupidas que relatava seu look do dia na semana de moda de Mildao abordava a
tendéncia da cor rosa utilizada pela blogueira. A mesma tendéncia foi citada na revista

Glamour Brasil do més de abril.

A cores sao de diferentes tonalidades, uma mais forte que a outra, mas o tema
€ abordado e tratado de maneira parecida. A blogueira postou fotos do seu look e
fotos de street style de outras personalidades que mostravam a mesma tendéncia. Na
revista também foram observadas fotos de street style que mostram como a tendéncia
€ usada. O termo street style traduzido para o portugués significa estilo de rua, ou

seja, fotos de looks usados por individuos no préprio dia a dia.

Outro assunto abordado tanto por blog e revista foi a cobertura das semanas
de moda internacionais. Nos blogs, como a cobertura acontece “em tempo real”,
Camila Coutinho, do blog Garotas Estupidas, fez um vlog, video que acompanha o dia
da pessoa, para relatar os melhores momentos da semana de moda de Mildo e

também um post sobre o desfile da marca Chanel, abordando beleza e estilo. Na
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revista Elle Brasil, o assunto foi discutido de forma curta, com a escolha das editoras
de acessorios que foram exibidos nas semanas de moda internacionais. E possivel
reparar o blog utilizando-se dos seus diferentes recursos, como o video, para
diversificar os posts.

Outro topico citado em trés dos veiculos analisados foi a tendéncia de estilo,
gola rolé, conhecida como gola alta. No blog Garotas Estupidas, Camila mostrou a
tendéncia em seu look e acrescentou também fotos de outros looks de street style, ja
no blog Starving, a tendéncia foi abordada junto com outra, em um post com fotos de
diferentes pessoas vestindo e dicas de como usar. Na revista Glamour Brasil, nota-se
trés secdes onde a gola rolé foi abordada. Primeiramente em um look de celebridade
com indicacbes das pecas, depois na secdo “Peca-chave” onde se encontram
modelos de roupas da tendéncia, onde encontrar e 0s precos, e por ultimo dentro de

um editorial.

Quando o assunto é beleza, poucos temas em comum entre blogs e revistas
foram notados. Apenas dois relacionados com cuidados do cabelo. O blog Starving e
a revista Glamour Brasil mencionaram ampolas que tratam dos cabelos. O blog focou
apenas em uma marca, da qual participou do evento e contou como funcionam 0s
produtos, ja na revista a nota fala sobre os novos produtos para o tratamento dos fios

de diferentes marcas.

O segundo assunto observado foram as escovas de cabelo. Camila, do blog
Garotas Estupidas, fez um post com resenha de uma escova que € novidade de
beleza, com fotos, precos, onde encontrar e sua opinido sobre o produto. Na revista
Elle Brasil, notamos uma sec¢ao para falar especialmente sobre as escovas. O “Manual
da escova” € uma matéria sobre os diferentes tipos que existem e para que servem
cada um. Como um guia, a matéria cita diversas marcas, inclusive a do produto que a

blogueira fez a resenha.

Na parte de Lifestyle, notamos a ligagdo entre um post do blog Garotas
Estipidas e uma matéria da revista Elle Brasil. Ambos apresentam dicas de Mildo,
Camila exibi dicas de onde comer na cidade, com seus restaurantes preferidos. Ja a
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publicacdo impressa, as indicagOes de diversos lugares ficam por conta de cinco
designers que moram na cidade da moda.

Na editoria de cultura, o blog Starving teve dois posts sobre séries de TV, e a
revista Glamour também abordou dois tépicos sobre o assunto na secao “Culturete”.
A série Game of Thrones foi tratada como pauta por ambos os veiculos, o blog fez um
post sobre a festa de langamento da nova temporada, com fotos e até uma anélise
sobre as roupas usadas, e a revista apenas escreveu apenas uma nota informando a
data de estreia da 52 e ultima temporada. Outro post foi sobre o aprendizado com a
série Glee, j4 na revista a abordagem foi bem parecida, onde citou o que se aprende

com as mulheres do seriado Mad Men.

Outros assuntos em comum encontrados em diferentes editorias nos blogs e
revistas também foram observados. O filme Cinderela serviu de pauta para o blog
Garotas Estupidas e também para revista Glamour Brasil, mas teve foco diferente nos
dois veiculos. Outro ponto em comum foi 0 Prémio Geracdo Glamour 2015, da revista
Glamour Brasil. A publicacdo impressa fez uma secdo especial, com fotos dos
vencedores e pequena entrevista com cada um e o blog Starving utilizou os looks

usados pelas préprias blogueiras, Amanda e Gabriela, para ir ao prémio como pauta.

5.7 REVISTAS DE ABRIL X BLOGS DE ABRIL

ApOs a publicagéo das revistas no inicio do més de abril, os posts durante o
mesmo més foram analisados. Mais uma vez a maior interacdo de assuntos e pautas
gue pode ser notada foram as tendéncias de moda e estilo citadas pelos veiculos. Na
revista Elle Brasil, a reducdo no tamanho das bolsas foi uma tendéncia abordada no
especial de acessorios, na matéria sobre bolsas pequenas. O blog Garotas Estupidas
também citou a febre das bolsas em tamanho menor em um post com fotos e um

infografico com modelos de diferentes marcas.

A peca de roupa, saia, também foi pauta em comum nos veiculos. Na revista
Elle ganhou um editorial com os diferentes tipos e produ¢des com a peca. Ja no

blog de Camila Coutinho, o0 assunto ganhou uma abordagem mais especifica e o
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post falou sobre apenas um tipo, a saia jeans lapis, com fotos de celebridades

usando, dicas de como usar, e indicagdes de pecas para a leitora comprar.

Outra tendéncia abordada por trés veiculos em comum, foi a esporte deluxe,
gue mostra a influéncia de roupas esportivas em pecas formais para serem usadas
fora das academias, no dia a dia. A revista Glamour Brasil citou 0 assunto na matéria
gue exibia a lista de 10 tendéncias para se usar e na revista Elle Brasil ele apareceu
de maneira discreta em nota sobre o lancamento da colecdo de uma marca. Ja no
veiculo online, Camila destacou a tendéncia em um post com o look do dia usado

em um evento.

As franjas também foram tema em comum entre blogs e revistas. A Glamour
Brasil mencionou a tendéncia dos anos 70 com a indicagao de diversos tipos de
pecas com fotos, precos e uma dica sobre como usar. No meio online, o blog
Garotas Estupidas tratou o contetdo no post sobre 4 hits de street style para usar
e ser fotografada na semana de moda de Sao Paulo, com fotos de pessoas usando
a tendéncia no evento. E o blog Starving citou a tendéncia na indicacdo de uma
peca de roupa em um post de publicidade. Esse tipo de publicacdo nos blogs

analisados é assinalado com uma marcagdo para informar ao leitor.

As calcas chamadas de “pantacourt” foram discutidas por 3 dos veiculos
analisados. A Elle Brasil abordou o tema em uma matéria com a lista de 10 tipos de
calcas em alta nas passarelas e os modos de usar cada uma. Ja a Glamour Brasil
citou o tema na analise de um look de celebridade com indicacdo da peca e em um
editorial. No blog Garotas Estupidas, a tendéncia foi exibida em post com fotos de

looks de diferentes personalidades na semana de moda de S&o Paulo.

Mais uma tendéncia de estilo foi pauta em veiculos do meio impresso e do
meio online. Dessa vez o blog Starving explorou a tematica das borboletas em um
post com fotos de onde foi encontrada e indicagdes de pecgas e pregos. Na revista
Glamour Brasil, as borboletas junto com outra tendéncia fizeram parte de um

editorial.



29

Na editoria de beleza, apenas um tema foi objeto comum para os veiculos.
Os cabelos cacheados foram discutidos pela revista Glamour e pelo blog Starving.
Na revista 0 assunto resultou em uma matéria que reune dicas, indicacbes de
produtos e acessorios, inspiracdes para penteados, e celebridades que sdo adeptas
dos cachos. Ja no blog, o post € voltado para mostrar a comparacao de celebridades

gue tém o cabelo cacheado com o cabelo liso.
5.8 BLOGS DE ABRIL X REVISTAS DE MAIO

Apoés os posts do més de abril serem analisados, as publicacdes impressas
do més de maio, foram também observadas a fim de verificar quais sdo as
semelhancas e diferencas nos assuntos tratados pelos meios de comunicacao.
Pautas que foram comuns nos veiculos na anélise dos meses passados, voltaram

a interagir na observacao deste novo recorte de tempo.

E o caso da tendéncia das bolsas de tamanho reduzido e alcas longas que
foi citada pelo blog Garotas Estupidas, onde fotos e um infografico com modelos de
diferentes marcas ilustraram o post. A edicdo de maio da revista Elle Brasil também
citou a volta da tendéncia de bolsas de alcas longas em uma matéria que continha,
da mesma forma, indicacdes de produtos de diversas marcas.

Outro assunto que esteve em observacdo novamente foi a tendéncia esporte
deluxe. Enquanto o blog de Camila Coutinho destacou o tema em um post com o
look do dia em um evento, a Elle Brasil destacou o estilo em uma pagina com pouco

texto, foto de um look, e sugestbes de pecas diversas dentro da tendéncia.

O veludo foi outro conteudo que encontramos como pauta comum entre blog
e revista. Outra vez a tendéncia foi citada em um post sobre o look do dia no blog
Starving, com fotos e texto explicativo sobre a roupa. Na revista Elle Brasil a matéria
gue tratou o tema tinha pouco texto, fotos de looks e indicacdes de pecas para a

leitora aderir a tendéncia.

A tematica das borboletas na moda foi pauta em comum de novo em veiculos

do meio online e impresso. No blog Starving, ela foi explorada em um post com fotos
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de onde foi encontrada e indicacdes de pecas e precos. Ja na revista Glamour, foi
encontrada em duas matérias, uma sem texto, onde a foto de um acessorio tinha
relacdo com o topico e a outra onde a tendéncia foi mais explorada com texto e

fotos de looks.

A bota over the knee foi mencionada como tendéncia tanto no blog Starving
como na revista Glamour. No blog, ela foi mencionada como peca tendéncia para o
outono/inverno de 2015 em um post de publicidade, ja no meio impresso o assunto
veio na pagina que elege o look do més, com uma personalidade usando a peca,

que segundo a Glamour é o acessoério do momento

As capas foram outra tendéncia de estilo abordadas em dois veiculos. No
blog Garotas Estupidas, o topico foi citado em um post com 4 tendéncias que foram
observadas na semana de moda de S&o Paulo e os blazers e vestidos tipo capa
foram uma delas. Na revista Elle, ela foi mencionada em uma matéria que continha

variadas tendéncias para atualizar o look.

Pecas de roupas em formato trapézio foram citadas pelos veiculos também.
A revista Glamour mencionou na secdo “Pecga-chave” onde fala da saia mini
trapézio, com indicacfes de produtos, precos, looks e uma dica de como usar. No
blog de Camila Coutinho, foi o vestido trapézio que foi citado em post com o balanco

de tendéncias vistas no Sao Paulo Fashion Week.

Outra trend de estilo observada no post do blog de Camila sobre o balanco
de tendéncias, foi o look unindo os estilos masculino e feminino. Podemos notar o
tema também em duas matérias da revista Elle, uma onde o streetwear unissex é
abordado e outra que mostra como o smoking, peca conhecida do vestiario
masculino, é reinventada e ganhou versdes femininas ao longo dos anos.

As cores preto e branco também marcaram presenca em um post e um
editorial. No meio online, Camila Coutinho mostrou a tendéncia de cores em um
look usado na semana de moda de S&o Paulo. J& no meio impresso, o editorial feito
com a cantora Sandy, capa da revista de maio, foi produzido somente com pecas
nas duas tonalidades.
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A tecnologia dentro do estilo foi outro tema tratado por dois veiculos. O blog
Starving trouxe em um post o lancamento do novo relégio da marca Apple,
mostrando como revistas mostraram a novidade em editoriais, deixando o acessorio
com uma cara fashionista. Um exemplo disso é a revista Elle, que usou 0 mesmo
reldgio para ilustrar uma matéria sobre a relacado da tecnologia e da moda com o

surgimento de acessorios cada vez mais tecnolégicos.

Outros posts e matérias com o topico tecnologia foram abordados. No blog
Garotas Estupidas, um manual com dicas de 3 pessoas sobre como usar o aplicativo
Snapchat foi pauta para um post. Ja na Glamour Brasil, a matéria também
funcionava como um manual de etiqueta do aplicativo Whatsapp. O blog Starving

listou os 10 perfis mais legais para seguir no Snapchat.

A nova novela das 7 da Globo, “I Love Paraisépolis”, também foi assunto em
3 veiculos, porém recebeu foco diferentes. Nos blogs, Garotas Estupidas e Starving,
0s posts destacaram os looks usados pelas celebridades na festa de langamento
da novela. Na revista Glamour, o tema foi pauta de uma nota na secao “Culturete”

apenas informando a estreia da novela no més de maio.

O filme “A incrivel histéria de Adaline” também pautou o0 meio impresso e o
online. No Garotas Estupidas, a blogueira analisou 15 looks que a atriz do filme,
Blake Lively, usou para promover o longa em diversos eventos. Ja nas revistas, a
moda presente no filme foi explorada, a caracterizacédo da personagem foi o topico

abordado.

Na secado de Lifestyle, a Russia serviu como assunto para o blog Garotas
Estupidas e para revista Elle. Na revista, Moscou, a capital do pais, foi mencionada
em uma matéria que mostra a posi¢cado que ela passou a ocupar ao longo dos anos
com destaque para as areas de design, gastronomia e moda. No meio online, o blog
explorou os recursos de video, e o post deu foco ao vlog gravado por Camila,

qguando ela esteve no pais trabalhando na campanha de inverno de uma marca.

5.9 OUTRAS INTERACOES
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Além dos assuntos e pautas em comum encontradas na comparacao entre
0S posts e reportagens de um determinado més, outras interacdes entre os veiculos
também foram constatadas. Uma das semelhancas verificadas foi o caso de blogs
escolhendo editores do meio impresso como fonte para posts e revistas utilizando
blogueiras como fonte para reportagens.

Durante o0 més de abril, no post do blog Garotas Estupidas em que 5
fashionistas comentam a despedida das passarelas da modelo Gisele Bindchen,
uma das fontes é Monica Salgado, diretora de redacéo da revista Glamour Brasil. O
post conta com foto e uma pequena entrevista com cada um. J4 em outra publicacao
do blog, onde tendéncias de street style da semana de moda de Sao Paulo foram
exibidas, Paula Merlo, editora-sénior da Glamour, teve seu look fotografado.

Assim como a blogueira se utilizou de jornalistas da revista como fonte, a
prépria Glamour citou Camila Coutinho em duas matérias. No més de abril, na secao
“Foi vocé quem disse”, onde leitores dao opinibes e sugestdes, Camila foi citada
dando parabéns para a revista pelo aniversario de 3 anos. Ja na sec¢do sobre dicas
para alavancar na carreira profissional, a blogueira foi uma das personalidades que
serviu de fonte. Também foi observada sua presenca em uma propaganda da marca

Malwee presente na edi¢do de abril da revista.

Ja na revista Elle do més de maio, Camila Coutinho foi mencionada em uma
matéria publicitaria da marca Dumond, onde a blogueira tem uma colec&o de sapatos.
Nesta mesma edicao, a revista Elle traz outras interagdes com o meio online. Algumas
paginas tém interatividade com o aplicativo Elle TV, onde o leitor pode baixar o
aplicativo, posicionar sobre a pagina da revista em questao e comecar a assistir um

video.

Outra forma de ligacao entre os veiculos séo as revistas citadas em diversos
posts dos blogs. Por exemplo, durante o més de abril o blog Starving mencionou
diversas vezes, editoriais de revistas para ilustrar um assunto, como € o caso do

post sobre o Apple Watch e o sobre a tendéncia de borboletas.
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J& as publicacbes impressas para interagir com o meio online tém secdes
que utilizam a internet e as redes sociais das proprias revistas como pauta. A Elle
Brasil possui uma pagina que exibi as matérias que estdo disponiveis no site da
revista com os links e um quadro que apresenta as redes sociais nas quais a

publicacdo impressa esté presente.

Na Glamour foi notada uma maior quantidade de paginas que demonstram
essa relacdo com o meio online. H4 uma pagina que mostra as fotos do més no
aplicativo Instagram da revista, outra secdo chamada “Glamour online” com
indicacdes de matérias que estdo no site, e também a pagina “Glamour Comunidade”
que exibe fotos de looks de leitoras que sé@o votados pelo site. Fora os vinculos com
a internet citados, a revista possui uma coluna feita por uma blogueira, Lelé Saddi,
proprietaria do site “We Pick”. A coluna “Pilulas da Lelé” est4 sempre localizada na

editoria de lifestyle.

6 CONSIDERACOES PRELIMINARES

Tendo em vista o breve tempo de observacao dos veiculos, apds a analise o
pesquisador pode formular as proprias consideragfes preliminares. Com o estudo
foi descoberto que existe interacédo entre blogs e revistas de moda. Seja ela por
meio de pautas e assuntos em comum encontrados nos posts dos blogs e
reportagens nas revistas ou por meio de citagfes sobre um veiculo no outro e vice

€ versa.

Entre as pautas semelhantes abordadas nos veiculos, as mais frequentes
tratavam sobre as tendéncias de estilo dentro da moda, como uma determinada cor

que esta sendo muito usada, tamanho de bolsa, tipo de tecido ou alguma peca de
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roupa que esta em alta no mundo fashion. Assuntos comuns relacionados com as

tendéncias foram encontrados em todos 0os meses de comparacao.

A forma como é passada a mensagem algumas vezes se assemelha, como é
o caso de quando os veiculos, tanto os do meio online quanto os impressos, utilizam
fotos de looks de street style para mostrar a tendéncia em questao. Porém na maioria
das vezes blogs e revistas tém diferencas na hora de montar uma matéria ou post

tratando do mesmo conteudo.

Foi constatado que o blog expde o assunto de forma mais pessoal, ja que a
blogueira € proprietaria do blog, um dos veiculos analisados. Ao invés da revista expor
looks do dia com as tendéncias com quem escreve a publicacdo, como acontece no
blog, ela utiliza a pauta em diversas secoes, por exemplo o editorial, comum nesse
tipo de meio de comunicacdo ou com indicacdes de pecas de diversas marcas que

contém a tendéncia.

A parte de lifestyle e cultura foi a segunda com o maior nimero de tépicos em
comum. Oito assuntos foram compartilhados pelos blogs e revistas durante todos os
meses analisados. Os temas eram relacionados a viagens, programas de TV, e filmes.
Alguns dos temas observados foram tratados de forma semelhante, como a anélise
de roupas e da caracterizacdo de uma personagem de filme ou 0 modo que uma série
de TV inspira. A respeito das diferencas, novamente a forma mais pessoal que o blog
trata um topico foi notada, e a utilizacdo de ferramentas diferentes para abordar o
conteudo, como o video, também foi observada nos blogs. Outra distingdo percebida
foi que alguns temas comuns observados sao tratados de forma mais detalhada pelo
blog, com um post inteiro dedicado ao assunto. Ja na revista sdo expostos com

apenas uma nota.

J& na editoria de beleza, apenas 3 assuntos que se referem ao tema foram
encontrados em comum entre os veiculos. O que se notou foi que todos os assuntos
sao relacionados aos cuidados com o cabelo. Mais uma vez o blog explorou de
maneira mais pessoal, com a resenha de um produto ou citando um item visto em
evento. Ja na revista 0s mesmos topicos, ganharam matérias em um tom impessoal,

como um manual, com dicas e indicacdes de produtos.
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Outras interagbes que se referem a linguagem dos veiculos e o0 modo de
interagir com o0 outro meio em questdo também foram verificadas. Por exemplo,
blogueiras servindo de fonte para matérias das publicacdes impressas e editoras de
revista como fonte de informacado para alguns posts. Outra interacado entre os meios
observados, foram as citacdes as diversas revistas que os blogs fazem em
determinados posts. P4ginas de revista que possuem interatividade com o proprio
aplicativo e secfes dentro da publicacdo impressa que informam redes sociais e o0 que
se encontra no site da revista foram outras formas de ligagdo dos meios online e

Impresso.

Logo, a pesquisa comprova que os veiculos, tanto os blogs e as revistam que
cobrem o jornalismo de moda, possuem pautas e assuntos em comum. A quantidade
de tendéncias encontradas nesse universo contribui para os temas em comum, ja que

todos os veiculos cobrem as novidades da moda.

O modo como eles séo tratados € o que difere os veiculos, um trabalha de
forma mais pessoal e intimista para expor os temas em posts, logo, se aproxima mais
do leitor, cria uma intimidade, sendo assim tendo uma linguagem mais facil, com
girias, apelidos, e jargdes. Na revista a linguagem fica mais formal, tratando o leitor
de forma mais impessoal. Mas isso esta mudando, é possivel notar na revista
Glamour, um linguajar mais despojado, onde sé&o encontradas abreviagcdes e uma

maneira de escrever parecida com a de um blog, que aproxima o leitor.

Vale ressaltar que os veiculos podem ter contado com a mesma fonte para os
assuntos em comum, por exemplo, a assessoria de imprensa de alguma empresa que
distribui pautas para os meios de comunicacdo. Contudo, a origem dos temas
semelhantes observados nao foi estudada nesse primeiro momento, pois nao era

objeto da pesquisa.

Como em qualquer outra especializacédo do jornalismo, seja ele esportivo ou de
moda, os veiculos tém que estar atentos um ao outro, seja buscando inspiragdes,
analisando a propria concorréncia, ou pesquisando novidades. Tanto a revista quanto

0 blog podem ter se motivado um no outro para realizar um post ou reportagem, porém
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cada um cita o assunto de forma diferente, aproveitando os recursos disponiveis no

proprio meio em que esta inserido.
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APENDICE A — ENTREVISTA BLOG STARVING

* O perfil das proprietarias do blog Starving foi solicitado porém nao foi obtido resposta.

1. Como comegou a trabalhar com moda na internet? Sempre teve esse

interesse?

Sempre tivemos interesse em moda. Quando nos formamos, desenvolvemos um
projeto final que era uma revista sobre maquiagem. O blog foi uma maneira acessivel
de trazer a revista para o mundo real. Acabamos ampliando a tematica para abranger

estilo também. E estamos nesta desde entéo.
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2. Como vocé analisa ainteracao de revistas de moda com os blogs?

Acho que as revistas estdo cada vez mais abertas a esta interacdo. Sdo midias

complementares. Inclusive, fizemos parte da equipe It-Gloss da revista Gloss.

3. Acha que as revistas inspiram os blogs e vice e versa? Se sim, de que

forma?
Sim! Com frequéncia um inspira pautas do outro. Editoriais bonitos séo pauta para
blog, por exemplo. Assim como blogueiras consolidam tendéncias em matérias de

revistas.

4. Vocé busca alguma inspiracdo para os posts nas revistas? Algumas
pautas do blog s&o inspiradas nas revistas? Se sim, como?

N&o buscamos, mas acontece de forma espontanea. Pode ser sobre um novo produto.

Alguma entrevista interessante ou até polémica de comportamento.

5. Qual a suarelagcdo com as revistas de moda? Vocé costuma ler revistas?
Quais? Assina alguma ou apenas compra na banca quando lhe chamam
atencao?

Glamour, Capricho, Vogue, Elle, Marie Claire, Estilo. Compramos quando convém.

6. Vocé acredita que o jornalismo de moda impresso vai sobreviver a era do

jornalismo online? Por qué?

Sim, porque o online tem suas limitagdes. O importante € estar presente nas duas

versoes.

7. Quais sao as principais diferencas que vocé nota entre 0 meio impresso

e 0 meio digital?

O digital € mais agil, o impresso mais aprofundado.
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8. E as semelhancas?

Os temas de interesse.

9. Antes muitos dos blogs s6 exibiam os famosos “look do dia” e hoje em
dia se parecem com revistas virtuais, com matérias diferenciadas, sobre

comportamento e etc. Como vocé analisa a evolugcao dos blogs de moda?

Nés nunca fomos um blog de look do dia. Na verdade, fizemos o caminho inverso.
Acredito que existem ambas as vertentes. Os blogs sédo escritos de um ponto de vista
pessoal. O conteudo evolui conforme quem escreve amadurece. No nosso caso, falar
apenas de roupas ou apenas produtos de maquiagem e ndo envolver o contexto
cultural, ja ndo € mais uma opcao. Queremos um mix de tudo. O cenario atual exige

um posicionamento em determinados assuntos.

10. Vocé acha que existem diferencas entre o leitor de revistas e o leitor de

blogs? Quais?

N&o. Acho que uma mesma pessoa pode ser, e provavelmente €, leitor de ambos.

APENDICE B — ENTREVISTA REVISTA GLAMOUR BRASIL

Nome: Paula Merlo

Idade: 32 anos

Formacgéo: Jornalismo

Cargo ocupado narevista: Editora-sénior

E formada em jornalismo? Sim, formada em jornalismo com pés-graduacéo em
moda e mestrado em publishing

Trabalha desde quando na Glamour? Desde que a revista nasceu, ha trés anos e

pouco

1. Como vocé analisa a interacéo de revistas de moda com os blogs?
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No Brasil, foi a Glamour que comecou a unir esses dois mundos. Fomos a
primeira revista a dar blogueiras no contetdo e na capa. Temos também uma
linguagem bem parecida, rapida, informal... Acho que esse foi um grande
acerto da Glamour. Enquanto muitas revistas viam os blogs como
concorrentes ou com um certo desprezo, a Glamour sacou a importancia

deles no novo cenério digital e social e se uniu a essas meninas.

Acha gue as revistas inspiram os blogs e vice e versa? Se sim, de que
forma?

Sim! E um super ciclo vicioso. Gostamos de observar como as blogueiras tém
inspirado tantas outras meninas. E s6 pelo que ela veste ou como vive? As
revistas vao sempre ser fontes com credibilidade e autoridade para que elas

possam entender e estudar a fundo diferentes temas.

Ja vi algumas matérias com blogueiras famosas na revista, por exemplo,
na capa de fevereiro temos a blogueira Thassia Naves. Existem pautas
gue nascem da inspiracao de algum blog? Como vocés buscam essas
pautas e inspiracdes?

Claro que sim. Elas todas tém um estilo de vida que as permite viajar e ver
muito mais coisas, as vezes, que nds aqui na redacdo. Entdo tem sempre
uma novidade, uma marca nova que elas garimpam por ai. Estamos ligadas

24/7 em tudo o que elas fazem.

Qual a suarela¢do com os blogs de moda? Vocé costuma ler? Quais? E
leitora assidua ou apenas acompanha de vez em quando?

Confesso que ja li mais. Ja tive blog. Hoje, nem tanto. Acho que estéa tudo
muito igual. Todo mundo veste as mesmas marcas, da mesma maneira... Mas
amo o Man Repeller da Leandra Medine e, no Brasil, 0 Modices da Carla

Lemos. Elas duas tém conteldo, coisa mais importante dos blogs.

Vocé acredita que o jornalismo de moda impresso vai sobreviver a era
do jornalismo online? Por qué?
Sempre vai ter espaco pro jornalismo impresso, mas vamos ter estar sempre

mudando, evoluindo para acompanhar o jornalismo online. E ndo digo em
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relacdo a rapidez, mas sim o formato, a linguagem. O jornalismo online, 0s
blogs, e as midias sociais mudaram a forma como lemos, como consumimos

noticias.

Vocé acha que existem diferengas entre o leitor de revistas e o leitor de
blogs? Quais?

Podem ser a mesma pessoa, mas quando alguém compra uma revista, quer
mais profundidade. Ela esta focada apenas no que esta lendo. Um blog € mais
dindmico, mais rapido, muitas vezes, mais superficial. E vocé tem mil outras

“abinhas” abertas no seu computador, né?

A Glamour Brasil nasceu em 2012, ou seja, ja existia a internet e 0s
blogs. Vocé acha que isso pode ter ajudado a revista a se adaptar a essa
era do jornalismo online?

Acho que a Glamour foi inteligente o suficiente para entender que a maneira
gue consumimos noticias € outra. Nos adaptamos e também criamos uma

revista que ndo existia por ai.

O site da revista é uma forma de estar acompanhando o avanc¢o das
tecnologias, antes uma publicacdo impressa era somente impressa. E se
o leitor pode encontrar o que |é narevista no site, qual é o diferencial da
publicacdo impressa?

A matéria que vai pro site ndo € completa. O site também n&o tem tudo o que
escrevemos na revista. Apesar de termos uma mesma alma, e ambas as
midias “conversarem” entre si, elas existem sozinhas, mas sao

complementares, entende?

Existem também colunas de blogueiras, como a “Pilulas da Lelé” com a
Lelé Saddi, criadora do site wepick.com.br. Vocé acredita que essa é
uma forma de mostrar que a Glamour vem se reinventando diante da era
digital? O que mais vocé poderia citar como evolucéao?

N&o acho que a palavra seja se reinventar. Ter blogs no nosso site € mais uma
maneira de produzirmos contetdo, de linkarmos a nossa marca a outras

pessoas que tém esse DNA da marca. A palavra é sempre conteudo. Por isso
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estamos também focadas em produzir videos, em criar projetos e campanhas
gue passem mensagens positivas e que nos represente. Estamos preocupadas

em desenvolver uma conversa com VOCE, no Seu engajamento.



