- ==
UniCEUB

Centro Universitario de Brasilia
Faculdade de Tecnologia e Ciéncias Aplicadas

Beatriz Feijo de Medeiros

A revista brasilia e a mitificacao da nova capital
Como a revista ajudou na constru¢cado da imagem de “Capital da
Esperanca”

Brasilia
2012



Beatriz Feijo de Medeiros

A revista brasilia e a mitificacao da nova capital
Como a revista ajudou na constru¢cado da imagem de “Capital da
Esperanca”

Monografia apresentada para
concluséo do curso de Publicidade
e Propaganda do Centro
Universitario de Brasilia.

Orientadora: Ursula Betina Diesel

Brasilia
2012



Beatriz Feijo de Medeiros

A revista brasilia e a mitificacao da nova capital
Como a revista ajudou na constru¢cado da imagem de “Capital da
Esperanca”

Monografia apresentada para
conclusao do curso de Publicidade
e Propaganda do Centro
Universitario de Brasilia.

Orientadora: Ursula Betina Diesel

Brasilia, 26 de outubro de 2012

Banca examinadora:

Prof. Orientadora: Ursula Betina Diesel

Prof. Examinadora: Tatyanna Braga

Prof. Examinador: Bruno Nalon



RESUMO

O presente trabalho aborda a importancia da revista brasilia, publicagao
mensal da Companhia Urbanizadora da Nova Capital (NOVACAP), no processo de
mitificacdo da nova capital. Para isso, faz um breve resumo da histéria da
construgcado de Brasilia e dos meios de comunicagao durante os anos 50 no Brasil —
como o radio, a televisao e as revistas ilustradas. Traz informacdes sobre a revista
brasilia, tais como sua historia, periodicidade e publico alvo, além de fazer uma
analise da revista e suas reportagens como mecanismos de mitificagdo e, ao mesmo
tempo, como suportes a fala mitica. Aborda a importancia da figura do autor e das

falas na publicacao e a sua responsabilidade em relagao a fabricacdo de consenso.

Palavras-chave: Brasilia. Revista Brasilia. Juscelino Kubitschek. Mitificagdo. Meios

de comunicagao.
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INTRODUGAO

A construgdo de uma capital no interior do Brasil estda na cabeca dos
brasileiros ha séculos. O inconfidente Tiradentes, o jornalista Hipdlito José da Costa
e o estadista José Bonifacio, “Patriarca da Independéncia”, sdo apenas algumas
personalidades da histéria do Brasil que defendiam a causa da construcdo de
Brasilia. Desde a Proclamagao da Republica, em 1889, a interiorizagdo da capital
brasileira é clausula na Constituicdo. Mas foi s6 em 1955, com a eleicdao de
Juscelino Kubitschek a Presidéncia da Republica, que este sonho comegou se tornar
realidade.

O interior do Brasil era, naquela época, um vazio: a populagao concentrava-
se quase que exclusivamente nas cidades litoraneas. O interior era um ermo, lugar
onde soO viviam bandidos, indios e animais selvagens. Muitos foram os que se
posicionaram contra a construgdo da cidade em um lugar onde as estradas nao
chegavam, inclusive alguns veiculos de comunicagdo, como revistas, jornais e
radios.

Foi para rebater as fortes criticas recebidas por essas pessoas e veiculos que
Juscelino Kubitschek ordenou a criacdo de um boletim mensal sobre as obras da
nova capital, assim que elas comecaram. Surgiu assim brasilia, revista ilustrada
onde eram publicadas todas as novidades da construcdo, com muitas fotos,
entrevistas e artigos defendendo a empreitada. Brasilia € o principal objeto de
estudo deste trabalho.

Além de importante documento sobre a historia da capital, o veiculo pode ser
também interpretado como mecanismo de mitificacdo de Brasilia, assim como
instrumento de suporte a fala mitica. A cidade, ao longo do tempo, transformou-se
na “Capital da Esperanca” no imaginario popular, em simbolo de desenvolvimento,
integracdo e modernidade.

O objetivo geral deste trabalho ¢é identificar os recursos usados pela revista no
sentido de criar essa aura de “Capital da Esperanga”. Os objetivos especificos sao
pesquisar sobre a histoéria de Brasilia e da revista brasilia em livros, monografias,
dissertacdes e teses. Além disso, pesquisar sobre os meios de comunicagao no

Brasil na década de 1950, assim como sobre mecanismos de mitificagdo, de



fabricacdo de consenso e sobre a importancia do autor e de suas falas como
mecanismos de controle de discurso. Por fim, encontrar no Arquivo Publico do
Distrito Federal e analisar os numeros 1 a 39 da revista — publicados antes da
inauguracao de Brasilia. A questdo a ser respondida ao longo deste trabalho é:
“‘“Como a revista brasilia ajudou na construgdo da imagem de ‘Capital da
Esperanga’?”.

O capitulo inicial, contextual, apresenta uma breve histéria dos antecedentes
da ideia da construcdo de Brasilia e dos anos JK, falando em seguida sobre a
imagem que os brasileiros da época tinham da regido de Goias. Continua com o
inicio da construcédo e alonga-se até a inauguracédo da cidade, comentando o seu
incrivel crescimento populacional e o surgimento das cidades satélites.

No segundo capitulo, apresenta-se um resumo sobre o que € comunicagao e
comunicagao governamental, além de uma sintese sobre os meios de comunicagao
no Brasil nos anos 50, época em que brasilia era veiculada. Comenta-se
brevemente o crescimento dos meios de comunicagao na década, principalmente o
radio, a ainda incipiente televisdo e as famosas revistas ilustradas, muito em voga
na época, e que inspiraram a revista brasilia.

No terceiro e ultimo capitulo, entramos no objeto de estudo. Ele comega com
informacdes sobre a publicagdo — sua historia, os motivos de sua existéncia,
periodicidade, publico alvo, sec¢bes, diagramacao, propaganda, etc. Em seguida,
uma analise da mitificacdo de Brasilia pelos meios de comunicagcdo, baseada na
esquematizacdo do sistema semiolégico segundo Roland Barthes. Por fim, é
abordada a questado da autoria da fala segundo Michel Foucault, assim como a
producao do consenso de acordo com Noam Chomsky.

A metodologia utilizada para a realizagao deste trabalho €, principalmente, a
revisao tedrica, acompanhada de analise documental. Todos os numeros da revista
brasilia podem ser encontrados — tanto as revistas fisicas quanto em formado
digitalizado — no Arquivo Publico do Distrito Federal. Os 39 numeros tratados neste

trabalho estao disponiveis no CD-ROM em anexo.



1 BRASILIA

1.1 Uma ideia que demorou a sair do papel

Em 21 de abril de 1960, os Trés Poderes da Republica se transferem do Rio
de Janeiro para uma nova cidade, no coragado do Brasil: Brasilia, empreendimento
arriscado, criticada por muitos e construida em apenas 42 meses. Apesar de so ter
saido do papel na segunda metade do século XX, a mudanga da capital era
comentada por intelectuais e politicos ha muito tempo. No século XVII, o religioso
baiano Frei Vicente de Salvador, na primeira Histéria do Brasil, comentava que o
pais fora ocupado apenas ao longo do mar, “como se os colonizadores fossem
caranguejos’, e que ndo se tinha ideia do tamanho do Brasil terra adentro’.

Em 1763, principalmente motivada pelos interesses da mineragao, a capital
se transfere de Salvador para o Rio de Janeiro. Em 1789, em Vila Rica (atual Ouro
Preto), um movimento de intelectuais, religiosos, militares e fazendeiros, que entraria
para a histéria como Inconfidéncia Mineira, tinha entre suas propostas a
transferéncia da capital para Sdo Jodo Del Rey (MG).?

Em 1808, com a vinda da familia real portuguesa para o Rio de Janeiro, a
vulnerabilidade da capital a ataques maritimos leva o conselheiro e chanceler Veloso
de Oliveira a aconselhar sua mudanga para o interior. Em 1813, o jornalista
brasileiro Hipdlito José da Costa, radicado na Inglaterra, de onde edita o Correio
Braziliense ou Armazém Literario — considerado o primeiro periodico brasileiro -,
publica artigo apontando também as dificuldades de comunicacdo entre o Rio de
Janeiro e outros pontos distantes da nac&o.?

Em 1821, o estadista José Bonifacio de Andrada e Silva defende a
transferéncia da Corte para uma cidade nao litoranea, também por questbes de

seguranga e conveniéncia, e chega a sugerir nomes para a nova capital: Brasilia ou

! COUTO, Ronaldo Costa. Brasilia Kubitschek de Oliveira. 4 ed. Rio de Janeiro: Record, 2002, p. 33.

2 ANGELO, Vitor Amorim de. Inconfidéncia Mineira: Movimento foi resposta aos excessos de impostos.
Disponivel em: http://educacao.uol.com.br/historia-brasil/inconfidencia--movimento-foi-resposta-ao-excesso-de-
impostos.jhtm, acesso em 26 ago. 2012.

® COUTO, op. cit., p. 37.



Petropole.* Sessenta anos depois, o padre italiano Dom Bosco tem uma visdo que,
nos anos 50 do século seguinte, inspiraria profundamente Juscelino Kubitschek:
O padre costumava ter sonhos proféticos e, num deles, ocorrido em 30 de
agosto de 1883, previu de forma geograficamente precisa o local em que
Brasilia seria construida. O sonho é realmente arrebatador, pois traga o

caminho até a chegada onde Brasilia seria construida, passando por dentro
da Floresta Amazénica, citando S3o Paulo e o Rio de Janeiro.’

O sonho de Dom Bosco preconiza que esta civilizagao “aparecera em uma
terra prometida, de onde fluira leite e mel, e sera de uma riqueza inconcebivel”.®

A mudancga vira clausula na primeira Constituicdo da Republica, de 1891, que
determina, no artigo 3°, a demarcacdao de uma area de 14.400km2 para a nova
capital, dando inicio a estudos e pesquisas para a escolha da sua localizagdo. No
ano seguinte, é criada a Comissao Exploradora do Planalto Central, conhecida como
Missao Cruls, liderada pelo astrénomo e geodgrafo belga Louis Cruls.

Segundo Ronaldo Costa Couto, em Brasilia Kubitschek de Oliveira, o objetivo
da missdo era “proceder a exploracdo do Planalto Central da Republica e a

"7 Cruls

consequente demarcagao da area a ser ocupada pela futura capital
posiciona o quadrilatero no triangulo entre as lagoas Feia, Mestre D’Armas e
Formosa, bem proximo ao sitio onde Brasilia seria construida décadas mais tarde.

Em 1922, no centenario da Independéncia, o presidente Epitacio Pessoa
manda assentar a pedra fundamental da nova capital no Morro do Centenario, em
Planaltina (GO). A Constituicdo do Estado Novo, de 1937, nao fala sobre o assunto,
que so voltara a tona em 1946, na Assembleia Nacional Constituinte.®

A alternativa apontada pela Missdo Cruls, aparecem duas novas opcdes: a
cidade de Goiania e a regiao do Triangulo Mineiro. A alternativa Cruls foi escolhida
€, mais uma vez, a transferéncia da capital figura na Constituicdo. No mesmo ano, o
presidente Eurico Gaspar Dutra cria a Comissado de Estudos para a Localizagao da

Nova Capital do Brasil, conhecida como Comissao Poli Coelho.

4 CouTO, op. cit., p. 38.

5 MOURAO, Tania Fontenele; OLIVEIRA, Ménica Ferreira Gaspar de. Poeira e batom no Planalto Central.
Brasilia, 2010, p. 14.

6 SILVA, Ernesto. Histéria de Brasilia: um sonho, uma esperanga, uma realidade. 3 ed. Brasilia: Linha Grafica
Editora, 1997, p. 39.

" COUTO, op. cit., p. 45.

8 CouTO, op. cit., p. 47.
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Em seu livro Histéria de Brasilia — Um sonho, uma esperanga, uma realidade,
o pioneiro Ernesto Silva, primeiro diretor da Companhia de Urbanizagdo da Nova
Capital (NOVACAP) diz que os resultados da missao, que ampliou em cinco vezes o
quadrilatero Cruls, foram “relatorios especiais sobre o clima, a geologia, os solos
para agricultura, as fontes de energia elétrica, o suprimento de agua, a flora e a
fauna, as comunicag;c"Jes”.9
Em 1953, Vargas, de volta ao poder, determina a realizagdo de levantamento
aerofotogramétrico da area delimitada pela Comissdo Poli Coelho. O resultado,
apresentado em fevereiro de 1955, define a area exata da nova capital.
Finalmente, reunida em 15 de abril de 1955, a Comissao de Localizagédo da
Nova Capital da Republica compara vantagens e desvantagens das cinco
areas prioritarias para a construgao da cidade. Opta pelo Sitio Castanho, 25
quilbmetros a sudoeste de Planaltina. Define também o perimetro do futuro
Distrito Federal. Area: cerca de 5.850 quildémetros quadrados. Em maio de
1955, o marechal José pessoa manda fincar cruz de madeira no ponto mais

alto, considerada marco fundamental da cidade. E na atual Praca do
Cruzeiro [...]10

1.2 Os anos JK

Os anos que precederam a subida de Juscelino Kubitschek a Presidéncia da
Republica foram politicamente tensos, culminando com o suicidio de Getulio Vargas
em agosto de 1954, em meio a diversas pressdes politicas. De acordo com Boris
Fausto, em seu Histéria Concisa do Brasil,

Quando o cerco se apertou ainda mais, Vargas respondeu com um ultimo e
tragico ato. Na manha de 24 de agosto, suicidou-se em seus aposentos no
Palacio do Catete, desfechando um tiro no coragéo. O suicidio de Vargas
exprimia desespero pessoal, mas tinha também um profundo significado

politico. O ato em si continha uma carga dramatica capaz de eletrizar a
grande massa."’

Nas eleigbes presidenciais do ano seguinte, Juscelino venceu por margem

estreita, com 36% dos votos, e a vitéria foi seguida de uma campanha contra sua

% SILVA, op. cit., p. 63.
' couUTO, op. cit., p. 51.
" FAUSTO, Boris. Histéria Concisa do Brasil. 2 ed. Sao Paulo: Edusp, 2009, p. 231.
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posse, que acabou ocorrendo, em 31 de janeiro de 1956, mediante um “golpe
preventivo”, uma intervencao militar."?
Inicio de 1956. Comega o governo Kubitschek. O clima politico € tenso.
Muito 6dio, ressentimentos. Sequelas do suicidio de Vargas em agosto de

1954 e da recente tentativa de golpear a eleigdo do proprio Kubitschek em
novembro de 1955 [...]13

A politica econémica de Juscelino, com énfase no desenvolvimento e na
ordem, fora definida no Plano de Metas, conjunto de 31 metas para as areas de
educacao, industria, alimentacéo, transportes e energia. A construgao de Brasilia era
a chamada meta-sintese de um programa pelo qual, segundo Juscelino, o Brasil
avancaria “50 anos em 5”."

A nova capital foi adicionada de ultima hora ao plano de governo, apdés um
comicio em Jatai, Goias, durante a campanha. Apds JK afirmar que cumpriria
rigorosamente a Constituicdo, um morador perguntou se ele pretendia transferir a
capital para o Planalto Central. O préprio Juscelino conta o episédio em seu livro Por
Que Construi Brasilia:

A pergunta era embaragosa. Ja possuia meu Programa de Metas e, em
nenhuma parte dele, existia qualquer referencia aquele problema. Respondi,
contudo, como me cabia fazé-lo na ocasido: “Acabo de prometer que
cumprirei, na integra, a Constituicdo e nao vejo razao por que esse
dispositivo seja ignorado. Se for eleito, construirei a nova capital e farei a
mudanca da sede do governo”. [...]JAté entdo, eu ndo me havia preocupado
com o problema. Entretanto, a partir dali, e no desdobramento da jornada
eleitoral — quando percorri o pais inteiro — deixei-me empolgar pela ideia.
Havia visto o Brasil de cima — de bordo de um avido — e pude sentir o

problema em todas as suas complexas implicagbes. Dois tergos do territério
nacional ainda estavam virgens de preseng¢a humana.

A transferéncia, porém, era de grande importancia estratégica para o
presidente. A instabilidade politica e o clima de agitagdo e golpismo no Rio de
Janeiro criavam um ambiente de quase ingovernabilidade. Felizmente para

Juscelino, a proposta ndo era mais novidade, e até o sitio exato ja estava definido.™

2 FAUSTO, op. cit., p. 233.

* COUTO, op. cit., p. 51.

14 CARVALHO, Leandro. Governo Juscelino Kubitschek. Disponivel em:
http://www.brasilescola.com/historiab/juscelino-kubitschek.htm, acesso em 27 ago. 2012.

15 KUBITSCHEK, Juscelino. Por que construi Brasilia. Rio de Janeiro: Bloch Editores, 1975. p. 8.
'® COUTO, op. cit., p. 195-199.
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Apos rapida tramitagdo, o Congresso Nacional aprovou, em 19 de setembro
de 1956, a Lei 2.874, que criou a NOVACAP para acelerar a construgao da nova
cidade.

Em 1956, Kubitschek aprovou o estatuto da Companhia Urbanizadora da
Nova Capital do Brasil (NOVACAP) - incumbida de empreender trés
grandes agdes: 1) Estabelecer a localizagdo, projetar e executar a
urbanizagao e construgao da futura capital e dispor dos imdveis do Distrito
Federal, como previsto em lei; 2) Executar todos os servicos de
competéncia federal, estadual e municipal e 3) Colocar em pratica o que

fosse necessario para cumprir 0os objetivos sociais previstos no estatuto,
autorizados pelo seu conselho."”

No mesmo dia, foi publicado o edital do concurso para o Plano Piloto e, cinco
dias depois, nomeados os trés primeiros membros da diretoria: Israel Pinheiro,
presidente; e Ernesto Silva e Bernardo Say3o de Aradijo, diretores.®

Em dois de outubro, Juscelino Kubitschek visita o sitio da nova capital, junto
com um grupo de ministros, governadores, militares, membros do governo e da
NOVACAP e técnicos do Conselho de Desenvolvimento. Sera a primeira de 225"

viagens que fara entre o Rio de Janeiro e Brasilia até a inauguracao.
1.3 Goias antes de Brasilia

O estado de Goias era, aquela época, praticamente inexplorado. De acordo

com Ronaldo Costa Couto, em Brasilia Kubitschek de Oliveira,

No inicio dos anos 50 [...] goiano parecia coisa de lenda. Goias era
sobretudo sinbnimo de sertdo, um onde mais do que longe, quase
despovoado, misterioso, fim de mundo. Esconderijo certo e seguro dos
criminosos de morte de Luz e de outros lugares, um perdido impossivel de
achar [...],um longe onde nem a policia ia.

A densidade populacional da regido era de um habitante por quildmetro
quadrado. Nas regides litoraneas, a média era de 50 h/kmz. Num raio de 100 km a

partir do ponto zero, atual Praga do Cruzeiro, quatro pequenas cidades nao

" MOURAO; OLIVEIRA, op. cit., p. 18.
'® SILVA, op. cit., p. 131.

'Y KUBITSCHEK, op. cit., p. 81.

2 COSTA, op. cit., p. 87-88.
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somavam 70 mil habitantes, e ndo existiam estradas asfaltadas nem ferrovias
ligando-as as principais cidades do pais.?’

Muita gente duvidava da viabilidade do empreendimento. Os cariocas nao
queriam que a capital fosse transferida e consideravam o projeto absurdo. Os
opositores acreditavam que as obras parariam na metade, e tudo seria transformado
numa universidade.?

A descrenga era geral. Sorrisos amarelos afloravam nos labios contraidos,
apdés uma das minhas afirmagdes. Teria de dissipar aquela atmosfera de
pessimismo, e nada melhor para isso do que um choque. O choque veio em
seguida: era o prazo para a conclusdo das obras — 3 anos e 10 meses.

Brasilia estava langada. Era uma ideia em marcha. Para mim, nenhuma
forga seria capaz de deté-la.?

1.4 A Cidade Livre e os candangos

Em dezembro de 1956, surge a Cidade Livre, nucleo pioneiro da construgao
da cidade, na confluéncia do Riacho Fundo com o cérrego Vicente Pires, préoximo a
NOVACAP e distante dos canteiros de obras.?* Com o incentivo da isengdo de
impostos e taxas, rapidamente aparecem hotéis, pensdes, agougues, igrejas,
bordéis, bares, etc. “Por volta de abril de 1957, ja contava cerca de 10 mil

habitantes”.?®

O Nducleo Bandeirante — que n&o tinha esse nome — era uma espécie de
almoxarifado de Brasilia. Era, ainda, o “pulmao de Brasilia”, pois mantinha
respirando a economia que se formava e havia opg¢des de lazer, com seus
bares improvisados [...]. Isso sem falar nas mulheres e nos rusticos
restaurantes de cozinha regional e internacional.?®

As condigdes eram precarias, sem agua encanada ou eletricidade. Apesar
disso, é consenso entre os pioneiros que o clima no local era diferente de tudo que
ja tinham visto. De acordo com depoimento do Padre Roque, primeiro vigario da

Cidade Livre, para a revista Espaco Pioneiro de dezembro de 1987, “havia uma

2 OLIVEIRA, Marcio de. Brasilia: o mito na trajetéria da nagao. Brasilia: Biblioteca Brasilia, 2005, p. 69-75

2 bidem, p. 77.

% KUBITSCHEK, op. cit., p. 48.

A SANTOS, Eustaquio; MENEZES & MORAIS; PANTOJA, Terezinha. Audacia, perseveranga e fé: a epopeia do
Nucleo Bandeirante. Brasilia: Cidade, 1994, p. 21.

% couTo, op. cit., p.112.

% SANTOS, MENEZES & MORAIS, PANTOJA, op. cit., p. 22.
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alegria geral entre os trabalhadores, todos movidos pela esperanca de construirem

um novo eldorado que pudesse representar uma nova oportunidade de vida”.

»n 27

O ritmo de crescimento da regido foi vertiginoso, como mostra Ronaldo Costa

Couto, no seu livro Brasilia Kubitschek de Oliveira:

Em 1° de novembro de 1956, havia 232 operarios em toda a area. Em
fevereiro de 1957, ela ja é vasto canteiro de obras, com cerca de trés mil
operarios — os candangos — e mais de duzentas maquinas em atividade
incessante. [...] Recenseamento do IBGE mostra 12,7 mil residentes em
julho de 1957, ano da criagdo da Cidade Livre, depois Nucleo Bandeirante.
Em 1958, quando nasce a cidade-satélite Taguatinga, a populagdo de
Brasilia ja é de 28,8 mil habitantes. Inicio de 1959: mais de 30 mil
candangos e populagao total superior a 60 mil habitantes.?®

Em 1957, falava-se muito de Brasilia no radio. Segundo o pioneiro Hashimoto

Massaro, “todo mundo ficava com vontade de ver o que era aquilo de verdade,

porque tudo era parado no interior, € a gente precisava vencer na vida”.

»n 29

Por que a populagao de Brasilia e a de sua area de influéncia dispararam?
Sobretudo pelo intenso fluxo migratério, claro. Puxado pelas desigualdades
de renda, diferencial de qualidade de vida, oportunidades de emprego, de
acesso a moradia e a servigos publicos. Afinal, ha um oceano de pobreza e
de falta de oportunidades e alternativas concentrado nas areas e regides
mais subdesenvolvidas do pais. Mas por que rumo a Brasilia e sua area de
influéncia direta? Pela atragao natural que ela exerce como capital federal.
Pela fama, forga, glamour, luzes e brilho. [...].30

O documentario de curta metragem Brasilia, contradicbes de uma cidade

nova, de Joaquim Pedro de Andrade, langado em 1967 e disponivel como extra no

DVD de Macunaima, fala sobre o fenbmeno. “Na época da construgao, o imigrante

ganhava cinco vezes mais que no Norte e duas vezes mais do que no Rio ou em

S30 Paulo.”

Encontrar emprego era tarefa facil, e um escritério do Departamento de

Imigracdo e Colonizagao orientava os recém chegados. “Os caminhdes os

despejavam e os funcionarios do Departamento davam-lhes comida e alojamento

> SANTOS, MENEZES & MORAIS, PANTOJA, op. cit., p. 68.

2 couTO, op. cit., p. 103.

2 SANTOS, MENEZES & MORAIS, PANTOJA, op. cit., p. 64.
CouTO, op. cit., p. 342-343.
3 BRASILIA, contradi¢gdes de uma cidade nova. Diregdo de Joaquim Pedro Andrade. Brasilia, 1967. DVD, 23

min.
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(...) No dia seguinte, ainda cobertos de poeira, ja estavam no trabalho.”*?

A radio comunitaria da Cidade Livre, de acordo com a pioneira Cleusa de
Oliveira Menezes Senna, também “prestava servigos para quem precisava trabalhar
e para as empresas que precisavam contratar trabalhadores”.>* O pioneiro Alberto
Pereira de Souza, em depoimento para o documentario A Invencdo de Brasilia,
produzido pela TV Cultura, diz ter conseguido emprego em menos de 24h. “Cheguei

sete horas da noite e quando foi o outro dia de manha ja tava com a méao na

ferramenta.”*

A facilidade nao era s6 para encontrar trabalho. “A distribuicdo de lotes, a
bolsa-escola e outras vantagens [...] estimularam a migragdo”®. De acordo com as
autoras Tania Fontenelle Mourao e Ménica Ferreira Gaspar de Oliveira, de Poeira e

Batom no Planalto Central,

[...] a gente estava na hora do recreio e a nossa escola ficava bem perto da
administragdo, e uma professora falou: corre, gente, que estdo dando lote
pra todo mundo (risos). Ai ndo deu outra: a gente pediu para a diretora e
fomos la tentar conseguir nossos lotes”.*®

Apesar de todos os beneficios, havia o outro lado da histéria: o da miséria, da
exaustao, da falta de seguranga no trabalho. Em sua tese de mestrado O Capital da
Esperancga, desenvolvida entre 1978 e 1980, o antropdlogo Gustavo Lins Ribeiro
mostra que as jornadas de trabalho eram de mais 12 horas diarias, e as constantes
viradas de turno ocorriam “totalmente fora de qualquer legitimidade juridica”.*” No
documentario Conterraneos Velhos de Guerra, de Vladimir Carvalho, pioneiros
confirmam esse quadro. "Eu trabalhei dois dias e duas noites sem parar, € o
engenheiro ainda forgcando que eu tinha que trabalhar porque Brasilia tinha que ser

inaugurada em 60”, disse um deles.*®

De acordo com o candango Eronildes Guerra, em entrevista ao Arquivo
Publico do Distrito Federal em 1989,

No acampamento, a dormida era horrivel, porque sabe como é que &,

2 KUBITSCHEK, op. cit., p. 81-82.

% MOURAO, OLIVEIRA, op. cit., p. 85.

A INVENCAO de Brasilia. Produgdo de Renato Barbieri, Brasilia, Videografia e TV Cultura, 2001. DVD, 55 min.
% COUTO, op. cit., p. 344.

% MOURAO; OLIVEIRA, op. cit., p. 57.

*" RIBEIRO, Gustavo Lins. O capital da esperanga. Brasilia: Unb, 2008., p. 162.

% CONTERRANEOS Velhos de Guerra. Direcao de Vladimir Carvalho, Brasilia, 1990, DVD, 168 min.
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dormir num colchao velho de capim, era igual soldado, vocé saia da obra e
ninguém conhecia vocé, porque a poeira daqui dava um palmo de poeira
mais ou menos, vocé chegava no acampamento, vocé ia la no banheiro e
eram aqueles canos, agua quente nao existia, toalha também nao existia,
era vida de louco, desbravador mesmo.*

A comida, segundo outro pioneiro entrevistado em Conterrdneos Velhos de
Guerra, as vezes vinha com insetos e ratos.*° Foi em um dia de comida estragada
que operarios da construtora Pacheco Fernandes Dantas, no acampamento onde
hoje se localiza a Vila Planalto, se revoltaram e foram severamente reprimidos pela
Guarda Especial de Brasilia (GEB), episédio emblematico da construcdo da capital.
Conta-se que, para reprimir os operarios amotinados, a GEB pediu reforcos e,
durante a madrugada, entrou em um caminh&o atirando nos candangos acampados.
O caso foi abafado, e até hoje ndo se sabe exatamente quantas pessoas
morreram.*’

A frequéncia de acidentes letais era alta. “Em certas ocasides, ‘0s corpos
eram cobertos com lonas e retirados apressadamente do local para ndo criar um
ambiente de comocao entre os operarios’. [...] Ha indicios de que corpos foram

despejados — talvez sem sepultamento — em valas comuns”.*?

Ainda no documentario Conterrdneos Velhos de Guerra, um dos candangos
conta uma histéria macabra. Segundo ele, um dos trabalhadores caiu do vigésimo
andar do Congresso Nacional, e seus companheiros, ao descer correndo para o
térreo, nada encontraram. "Ninguém sabe pra onde foi esse defunto, quando os
companheiros chegaram no solo 0 corpo nao tava mais. Isso era muito comum aqui

em Brasilia”.

Apesar de todos os problemas, os candangos nao retornavam a suas cidades

natais. “A verdade € que mesmo na periferia mais pobre e sofrida de Brasilia, a

% CAUSOS e causos do cinquentenario de Brasilia. Disponivel em
http://cbn.globoradio.globo.com/series/CASOS-E-CAUSOS-DO-CINQUENTENARIO-DE-
BRASILIA/2010/04/29/0S-CANDANGOS-QUE-CONSTRUIRAM-BRASILIA.htm, acesso em 1 set. 2012.

‘0 CONTERRANEOS VELHOS DE GUERRA. Direcao de Vladimir Carvalho. Brasilia: 1990. Duragéo: 168 min.
“TLIMA, Vivi Fernandes de; BELISARIO, Adriano. Pioneiros da Capital: candangos falam sobre pesada carga
horaria e o massacre de 1959. Disponivel em: http://www.revistadehistoria.com.br/secao/artigos/pioneiros-da-
capital, acesso em 1 set. 2012.

42 NEGRO, Antonio Luigi. Resenhas. Revista de Histéria. Sao Paulo, n. 164, 2011. Disponivel em:
http://www.revistasusp.sibi.usp.br/scielo.php?pid=S0034-83092011000100012&script=sci_arttext, acesso em 1
set. 2012.
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maioria dos migrantes vive muito melhor que antes.”*?

. Os planos do governo,
porém, nao incluiam a permanéncia dos operarios apds a conclusdao da obra.
“Apesar de incompleta, a estrutura fisica da cidade atendia as necessidades basicas
da oficialidade. Os administradores concluiram entdo que os pedes ja nao faziam
mais falta. Estava na hora de demolir os antigos acampamentos, empurrar aquela

gente para longe.”* Foi assim que surgiram muitas das cidades satélites.

ima e canteiro de gente: vazio demografico no inicio de 1956; 60 mil
habitantes no inicio de 1957; 500 mil no final de 1968; um milhdo no ano de
1978; 1,5 milhdo no fim de 1989 e dois milhdes em janeiro de 2000. [...] O
Distritg Federal ganhou cerca de 500 mil novos habitantes a cada dez
anos.

Hoje em dia, Brasilia € uma grande cidade. Conta, segundo o Censo de 2010,
com mais de 2,5 milhdes de habitantes*®, e atrai milhares de pessoas todos os anos.
O empreendimento nao se realizou como no sonho utépico de Juscelino Kubitschek,
em que Brasilia seria uma cidade limpa, segura, com sistemas de saude e educagao
democraticos e de alta qualidade, uma cidade sem contradi¢des. Tornou-se uma
cidade como todas as outras, com seus problemas de transporte, violéncia, poluigao,
ensino e hospitais precarios. Ainda assim, porém, continua sendo um lugar que atrai
pessoas de todos os estados do Brasil. Cinquenta e dois anos apds a inauguragao
de Brasilia, a cidade ainda mantém o titulo de “Capital da Esperancga”, gragas a toda
uma campanha realizada ainda nos anos 1950 por JK com a colaboragdo de
significantes veiculos de comunicagao da época, como sera mostrado nos préximos

capitulos.

3 CouTO, op. cit., p. 344.

4 BEU, Edson. Expresso Brasilia. LGE, 2006, p. 206.

5couTO, op. cit., p. 339.

6 CENSO 2010: populagéo do Brasil é de 190.732.694 pessoas. Disponivel em:
www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_noticia=1766, acesso em 22 out. 2012.
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2 COMUNICAGAO

A comunicacdo confunde-se com a prépria vida. E um processo de muitas
facetas, que ocorre simultaneamente em varios niveis — consciente, subconsciente e
inconsciente.*’

E dificil tracar as origens da comunicacdo humana. Acredita-se que os
primeiros homens comunicavam-se por meio de grunhidos e gestos. As linguagens
oral e gestual carecem de permanéncia e alcance, e o ser humano buscou meios de
comunicagao que fossem mais permanentes e pudessem ser transmitidos a longas
distancias. Assim, no século IV antes de Cristo, surge a escrita, inicialmente por
pictogramas, passando para os ideogramas e, mais tarde, para a escrita baseada
em fonemas.*® Segundo Juan E. Diaz Bordenave, “a comunicacgdo evoluiu de uma
pequena semente — a associagao inicial entre um signo e um objeto — para formar
linguagens e inventar meios que vencessem o tempo e a distancia.”®

Simultaneamente a evolugdo da linguagem, desenvolveram-se também os
meios de comunicacdo. Com o passar dos séculos, com o desenvolvimento
tecnolégico — aperfeicoamento do pergaminho, inicio do uso do papiro, surgimento
do papel, invencgao do tipo mével da impressao por Gutenberg, do telefone, do radio,
da televisdo, do computador, etc — passou a ser cada vez mais facil comunicar-se
com um numero maior de pessoas em diferentes lugares do mundo. Uma
informacdo que alguns séculos atras demorava meses para chegar a outro
continente hoje chega em apenas alguns segundos.

Apesar disso, a comunicagao vai muito além dos meios de comunicagao

1.°° E por ela que os padrdes de vida da cultura de um determinado individuo

socia
sao transmitidos e, assim, ele aprende a ser um membro de sua sociedade, isto €, é
pela comunicagao que uma pessoa adota as suas crengas, valores, habitos e modos

de pensamento.*’

4 BORDENAVE, Juan E. Diaz. O que é comunicagdo. Sao Paulo: Editora Brasiliense, 1982, p. 14.
“8 |bidem, p. 25-27.

9 |bidem, p. 23.

%0 |pidem, p. 18.

*" Ibidem, p. 17.
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E, portanto, por meio da comunicacdo que a cultura funciona. De fato, cada
cultura é capaz de criar seus proprios signos, atribuindo-lhes significados préprios.*?

Os homens sempre procuraram um jeito de associar um certo som ou gesto a
determinado objeto ou acdo. Desta maneira nasceu o signo, isto €, “qualquer coisa
que faz referéncia a outra coisa ou ideia”, e a significacdo, “que consiste no uso
social dos signos”. Segundo Bordenave, “a atribuicdo de significados a determinados
signos € precisamente a base da comunicagcdo em geral e da linguagem em

particular”.®

2.1 Comunicagao e governo

A comunicagao pode estabilizar ou desestabilizar governos. Tendo isto em
vista, dentro de cada pais, o0 controle da comunicacdo acabou por adquirir uma
imensa importancia.>* As organizacdes publicas dependem da comunicacdo como
elemento vital para seu funcionamento. De acordo com Andrade (1982),

A separagao entre governantes e governados € quase sempre
consequéncia da falta de informagdes. A administragao publica ndo pode
funcionar sem a compreensao popular de suas atividades e processos, pois

0 poder publico depende do consentimento e da participagdo do povo na
execugao das diretrizes governamentais.55

Desta maneira, a comunicacdo deve ser vista pelo governo como uma
facilitadora da sua relacdo com a populagao, prevenindo assim o aparecimento de
possiveis crises.®® O governo deve tornar publicos seus atos, criando canais de
comunicagao que possibilitem a manifestagdo da opiniao pela sociedade, que anseia
de alguma maneira por participar da gestdo, seja tirando duvidas ou sugerindo

melhorias.®’

*2 |pidem, p. 59.

%3 |bidem, p. 24.

** |bidem, p. 34.

% ALBUQUERQUE, Gabriela; SANTANA, Maria Aparecida; RIFFEL, Cristiane Maria. Comunicagao
Governamental ou divulgagdo governamental? Um estudo de caso da prefeitura de Navegantes/SC. Disponivel
em: http://www.abrapcorp.org.br/anais2007/trabalhos/gt7/gt7_riffel.pdf, acesso em 13 out. 2012, p. 3.

% |bidem, p. 3-4.

*" Ibidem, p.5.
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Segundo Torquato (2002), é importante a fungcéo da pesquisa como aliada da
comunicagao governamental, pois é a partir dela que “sdo analisadas questdes
como o ambiente e a opinido dos publicos”.*®

Por fim, cabe ao governo conceber a comunicagdo como uma estratégia
fundamental na construcdo de sua credibilidade junto a populagdo, melhorando a
partir dela sua imagem e construindo um processo de comunicagdo “continuo e

transparente”.*®

2.2 A comunicagao no Brasil nos anos 50

No inicio dos anos 50, o Brasil era um pais que havia passado recentemente
por um processo de democratizacdo e que sonhava em se tornar moderno e
industrializado. Essa década, que ganhou o apelido de “Anos Dourados”, foi
marcada pela expansao da classe média, pela urbanizagdo da populagao Brasileira
e pelo estabelecimento de instituicdes democraticas.®® Tudo isto influenciou a
natureza dos meios de comunicacgéo, agora mais modernos e de maior alcance.

Para fins de contextualizagao, este trabalho fara uma breve introdugao aos
principais meios de comunicagao brasileiros na década de 1950, considerando o
radio e a televisdo e concluindo com énfase nas revistas ilustradas, uma vez que o

objeto deste estudo € a revista brasilia.
2.2.1 O radio

Fenbmeno de massa desde os anos 30, o radio foi a base da expanséao da
cultura musical brasileira. Era fonte de informacéo, lazer, sociabilidade e cultura.
Com o fim da 2% Guerra Mundial, em 1945, ocorreu um processo acelerado de
crescimento do setor radiofénico que culminou na chamada “Era de Ouro do Radio”:

novas emissoras de radio surgiram, o numero de estagcdes de ondas curtas foi

%8 |bidem, p. 5.

% |bidem, p. 6.

% VIDESOTT, Luisa. Informagdes, representagdes e discursos acerca das arquitetura-icones de Brasilia: o caso
da revista Brasilia. Risco, v. 11, Sao Paulo. p. 32-42, 2010, p. 37.
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ampliado e equipamentos cada vez mais modernos e aperfeicoados eram trazidos
para o Brasil.®

Consolidou-se, assim, como fendbmeno cotidiano, veiculando principalmente
radionovelas, cangdes e os famosos programas de auditério. Estes traziam para o
radio a participagao direta do publico, afirmando a vocacédo popular do meio de
comunicacdo e aumentando a atracdo do povo pelo veiculo.®® Nos anos 50, o radio
ja era uma peca obrigatéria em quase todos os lares, independentemente da classe

social.

2.2.2 A televisao

A televisao foi implantada no Brasil pelo empreendedor Assis Chateaubriand,
dono do conglomerado de comunicacao Diarios Associados, no dia 18 de setembro
de 1950.%° Chateaubriand importou equipamentos dos Estados Unidos e instalou
duas antenas em Sao Paulo. Como ndo havia aparelhos televisores no Brasil,
distribuiu 200 aparelhos entre amigos, financiadores e lojas no centro da cidade,
para que as pessoas pudessem assistir aos programas da rua.

A primeira emissora, a TV Tupi, transmitia programas ao vivo marcados pela
improvisagao e pela adaptagcao da linguagem do radio e do teatro. Varias estrelas do
radio migraram para a televisao nessa época, como Hebe Camargo e Lima Duarte.
O alcance ainda era pequeno, pois o aparelho televisor era um artigo de luxo, trés
vezes mais caro que a vitrola. Chateaubriand langou uma campanha publicitaria
para incentivar a compra de novos aparelhos, mas com pouco retorno inicial: ao final
de 1951, as cidades de Sao Paulo e Rio de Janeiro contavam com apenas 7.000
receptores.®*

A partir dai, novas emissoras foram fundadas: a Rede Record, em 1953, a
rede Excelsior, em 1960, a Rede Globo, em 1965, e a Rede Bandeirantes, em 1967.

Ao longo das décadas, firmou-se como a midia de maior impacto na sociedade

®" A HISTORIA do radio no Brasil. Disponivel em:
http://www.abert.org.br/site/images/stories/pdf/AHistoriadoR%C3%A1dionoBrasiVERSa0%2020112.pdf, acesso
em 7 out. 2012.

2 CULTURA Brasileira. Disponivel em: http://archistoriatextos.blogspot.com.br/2006/09/cultura-brasileira-anos-
50.html, acesso em 7 out. 2012.

3 SALATIEL, José Renato. 60 anos da TV no Brasil: da improvisagdo ao vivo a era digital. Disponivel em:
http://educacao.uol.com.br/disciplinas/atualidades/60-anos-da-tv-no-brasil-da-improvisacao-ao-vivo-a-era-
digital.htm, acesso em 7 out. 2012.

& |dem.
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brasileira, sendo a principal fonte de entretenimento e informacao dos brasileiros

ainda nos dias de hoje.

2.2.3 As revistas ilustradas

A partir dos anos 40, as revistas ilustradas foram um importante veiculo da
comunicagdo em massa no Brasil. Segundo Luisa Videsott, elas "dispuseram de um
novo poder de persuasao decorrente do uso macigo da comunicagao visual”.®®

No Brasil, duas grandes revistas ja haviam se estabelecido: O Cruzeiro e
Manchete. A primeira, marco na histéria das publicag¢des ilustradas, foi fundada por
Carlos Malheiros e comegou a ser publicada em 10 de novembro de 1928 pelos
Diarios Associados de Assis Chateaubriand, maior conglomerado de empresas de

midia do Brasil na época.

Figura 1: Capas das edicdes especiais de inauguragéo de Brasilia das revistas O Cruzeiro e Manchete, as duas maiores
revistas ilustradas do Brasil na época.
A

BRASILIA

EDICAO
HISTORICA

De acordo com lvete Batista da Silva Almeida, doutoranda em Histéria Social
na Universidade de Sao Paulo, em seu artigo Uma nova forma de ver o mundo: as

revistas ilustradas semanais,

65 VIDESOTT, Luisa. Narrativas da construgéo de Brasilia: midia, fotografias, projetos e histéria. Sdo Paulo:
EESC — USP, 2009. Disponivel em:
http://www.dominiopublico.gov.br/pesquisa/DetalheObraForm.do?select_action=&co_obra=165699, acesso em
12 out. 2012, p. 30.
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A revista Cruzeiro marcaria época em razdo da forma como escolhe
trabalhar com a imagem, que nao teria naquelas paginas a fungao apenas
de ratificar o discurso; aqui, a fotografia também ¢é discurso. Com fotos
ampliadas, diagramagado cuidadosa, seg¢bes com reportagens, contos e
cronicas, nos quais a imagem tinha papel fundamental para potencializar a
mensagem — além de grande numero de anunciantes, € impossivel nao
observar que praticamente metade das paginas do primeiro exemplar
vinham marcadas por propagandas dos patroc:inadores.66

Nos anos 30 viriam as primeiras mudancas, e reafirmar a importancia da
imagem foi uma das prioridades dos editores: passaram a estampar imagens que
ocupavam paginas inteiras como parte de reportagens ilustradas. Nos anos 40,
novas mudancas: “a revista passa a utilizar a fotografia como suporte visual para o
jornalismo e reportagens de toda sorte. Iniciava-se a era do fotojornalismo™’. Nao se
pode negar que, estética, jornalistica e editorialmente, a revista O Cruzeiro marcou
as revistas ilustradas e serviu de influéncia para diversas outras publicacées
posteriores.

A revista Manchete, por sua vez, foi langada dia 25 de novembro de 1952
pela Bloch Editores, a mesma que, quatro anos mais tarde, editaria a revista brasilia.
A intencao de Adolpho Bloch, proprietario da editora, era competir no mercado de
revistas semanais, até entdo dominado pela gigante O Cruzeiro.

Ainda longe de alcancgar a concorrente, em 1956 uma grande reformulagao foi
feita na Manchete. Varias personalidades do meio intelectual foram contratadas para
a equipe de redatores, como Carlos Drummond de Andrade, Rubem Braga, Nelson
Rodrigues, Fernando Sabino e Manoel Bandeira.

[...] a partir de reformulagbes técnicas e editoriais de 1956 a revista nao
parou mais de crescer, alcangando um apuro grafico exemplar, logo
superaria O Cruzeiro nesse quesito, e partiria para dominar o mercado, o

que aconteceria a partir dos anos 1960, quando a revista dos Diarios
Associados ja ndo mais apresentava o brilho de outrora.®®

Além dos ja citados motivos que incentivaram o crescimento do mercado das
revistas ilustradas no Brasil, outro fator deve ser levado em consideracdo: as

caréncias estruturais da época. A populacéo brasileira possuia, nos anos 50, uma

66 ALMEIDA, Ivete Batista da Silva. Uma nova forma de ver o mundo: as revistas ilustradas semanais.
Fatos&Versbes, Urberlandia. v. 3, n. 6. p. 38-56, 2011, p. 48.

" Ibidem, p. 49.

% |bidem, p. 52.



24

escolarizagao superior baixissima e, além disso, a industria de distribuicdo de livros

era muito pequena.

De acordo com o Censo de 1950, 53,9% dos homens e 60,6% das
mulheres eram analfabetos. Ainda nos anos 50, a taxa de escolarizagédo da
populagao nacional era de 26,15%; aqueles que se matriculavam no ensino
priméario eram 3,53% da populagdo em idade escolar (de 5 a 9 anos) e os
que se matriculavam no ensino médio representavam 2,5% [...]69

Ainda segundo Videsott, as revistas ilustradas contribuiram para a harmonia
cultural e a integragao nacional. A autora ressalta a hipétese de que “seu poder na
conformacao de uma opinido publica foi fortemente vinculado a ‘passividade’ do
consumidor frente as imagens e a credibilidade total do leitor na imagem

fotografica”.”

% VIDESOTT, Luisa. Informagdes, representagdes e discursos acerca das arquitetura-icones de Brasilia: o caso
da revista Brasilia. Risco, v. 11, Sao Paulo. p. 32-42, 2010, p. 36.

& VIDESOTT, Luisa. Narrativas da construgéo de Brasilia: midia, fotografias, projetos e histéria. Sdo Paulo:
EESC — USP, 2009. Disponivel em:
http://www.dominiopublico.gov.br/pesquisa/DetalheObraForm.do?select_action=&co_obra=165699, acesso em
12 out. 2012, p. 14.
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3 A REVISTA BRASILIA

A revista brasilia foi uma publicagcdo mensal da Companhia Urbanizadora da
Nova Capital do Brasil (NOVACAP), surgida em consequéncia do artigo 19 da Lei
29874, de 19 de setembro de 1956. Segundo o artigo, a NOVACAP passa a ser
responsavel por publicar mensalmente os atos administrativos da Diretoria e os
contratos feitos por ela.

Como explica o primeiro numero da revista, a administracdo achou
conveniente adicionar a esse boletim administrativo algumas paginas, no formato de
revista ilustrada, contendo informacgdes, textos, matérias e fotos sobre o0 andamento
da construgdo da cidade. A intengcdo da publicacdo nao era apenas informar, mas
também defender e enaltecer o empreendimento, além de ajudar nas relagdes
publicas com os governos de outros paises, que “na época tinham muita
curiosidade, em especial sobre a formagao do lago e a questio imobiliaria”.”

Impressa no Rio de Janeiro, na grafica do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica, a revista brasilia tinha uma periodicidade inicialmente mensal que foi
interrompida em agosto de 1960, apos a inauguragao de Brasilia, quando chegou ao
numero 44. De acordo com a arquiteta e urbanista Maria Beatriz Camargo Cappello,
em seu artigo A revista brasilia na construgdo da Nova Capital: Brasilia (1957-1962),

Os numeros 45 a 48, referentes aos meses de setembro a dezembro de
1960, foram fundidos em uma edigdo Unica. Entre 1961 e 1962 essa
periodicidade é interrompida, tendo sido publicadas, neste periodo, trés

edi¢gbes, uma delas contendo os numeros de 50 a 52, outras 0s numeros
53 a 64 e uma terceira contendo os nimeros 65 a 81.”

Ainda segundo a autora, a publicagao é novamente interrompida apds o golpe
militar de 1964. E retomada entre 1965 e 1967, com um numero especial por ano, e
novamente interrompida. Em 1988 sido publicadas suas duas ultimas edices,

referentes aos numeros 82 e 83. “Por seu objetivo e periodicidade — 83 numeros

" VIDESOTT, Luisa. Informagdes, representagdes e discursos acerca das arquitetura-icones de Brasilia: o caso
da revista Brasilia. Risco, v. 11, Sdo Paulo. p. 32-42, 2010., p. 36

2 CAPPELLO, Maria Beatriz Camargo. A revista brasilia na construgdo da Nova Capital: Brasilia (1967-1962).
Risco, Sao Paulo, v. 11. p. 43-57, 2010. p. 43.
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entre 1957 e 1988 —, sua colecado constitui uma importante fonte de pesquisa da
histéria da construgao, inauguragao e consolidagdo de Brasilia.””

Entretanto, trataremos neste trabalho principalmente os numeros 1 a 39 da
revista brasilia, editados entre janeiro de 1957 e marco de 1960, uma vez que estes
foram publicados antes da inauguracao da capital, em 21 de abril do mesmo ano.

Segundo Luisa Videsott, doutora em Arquitetura e Urbanismo pela USP, em
seu artigo Informacgdes, representacbes e discursos acerca das arquiteturas-icones
de Brasilia: o caso da revista Brasilia, a sede da revista foi no Rio de Janeiro até
1959. Os fotografos e colaboradores faziam viagens frequentes a Brasilia para
colher material para a publicagdo. Em 1959, a sede mudou para Brasilia, mas a
revista continuou sendo editada no Rio de Janeiro pela Editora Bloch, pois Brasilia
ainda nao oferecia as condigdes necessarias para que toda a produgdo e
distribuicdo da publicacdo se realizassem.”

Ainda segundo Videsott, a revista era gratuita e destinada aos assinantes:
dentro do Brasil, bibliotecas, universidades e colégios; no exterior, era enviada
principalmente a embaixadas. Nunca foi vendida nas bancas de jornal e, “sendo
empreendimento governamental e visando uma informagao objetiva e a8 margem dos
conflitos politicos, [...] os fasciculos ndo eram enviados para expoentes politicos,
como governadores ou prefeitos.”

De modo geral, a revista publica depoimentos, discursos, artigos e entrevistas
com importantes politicos e intelectuais brasileiros, assim como autoridades
eclesiasticas, sempre de um ponto de vista favoravel a construgcao de Brasilia.

Os artigos, que defendem a ideia da mudancga da capital, passam a relatar,
com ampla cobertura fotografica, inclusive com fotos aéreas, o cotidiano do
canteiro de obras de Brasilia, a histéria de sua construgado, inauguragao e
consolidagdo, expondo os detalhes de sua arquitetura e urbanismo,
acompanhando passo a passo o0 nascimento da cidade: a venda dos
primeiros lotes, as primeiras construgdes, as primeiras casas populares, os

primeiros blocos de apartamentos, as primeiras Ioéas, o estabelecimento das
primeiras escolas e os primeiros eventos sociais.”

% 1dem.

" VIDESOTT, op. cit., p. 34-35.
® 1dem.

® CAPPELLO, op cit., p. 44.
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Figura 2: Capa dos trés primeiros nimeros da revista brasilia.

brasilia - ' brasilia

Fonte: Arquivo Publico do DF

3.1 A revista brasilia e suas segoes

Com base no primeiro numero da revista, faremos uma rapida abordagem
sobre as sec¢des que caracterizaram a publicagdo ao longo dos numeros estudados
por este trabalho. O primeiro nimero, com 16 paginas, comegou a circular por todo o
pais em 18 de fevereiro de 1957, com tiragem de 10.000 exemplares, tiragem esta
que se manteve até o numero 25, publicado em janeiro de 1959 — passando a ter, a
partir de entdo, uma tiragem de 20.000 exemplares.”” Na capa, uma ilustragdo do
quadrilatero Cruls com uma estrela simbolizando o lugar onde a futura capital seria
construida.

A edigao inicial comecga com a sec¢ao Notas, que traz informagdes sobre como
chegar até o lugar por rodovia, ferrovia ou via aérea, sobre a primeira carta de
correio enderegcada a Brasilia, sobre a construgdo de fossas higiénicas e de um
posto médico na regido, a dedetizagdo das primeiras casas, telecomunicagoes, etc.
Ainda na primeira pagina, podemos ler um discurso do presidente Juscelino
Kubitschek defendendo a construgcdo da cidade. O numero, assim como todos os
outros subsequentes, apresenta cobertura fotografica do dia a dia das obras.

Ja na terceira pagina encontramos o primeiro artigo favoravel a transferéncia
da capital publicado pela revista. Trata-se de um estudo do socidlogo e historiador

Alexandre Barbosa Lima Sobrinho, publicado no Jornal do Brasil, em que o autor

" VIDESOTT, op. cit., p. 44.
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traca um panorama da ideia de interiorizagdo da sede do governo brasileiro desde a
Inconfidéncia Mineira, em 1789.

Em seqguida, a secdo A marcha da constru¢do de Brasilia, uma das mais
assiduas da publicagdo, ausente em apenas cinco numeros entre os que serao aqui
estudados. Nela encontramos diversas fotos dos canteiros de obras, das matas
virgens e de membros da NOVACAP em conferéncia com engenheiros, além de
palavras de glorificagdo da construcao, frases do presidente Juscelino Kubitschek e
um depoimento de Avelino Inacio de Oliveira, diretor geral do Departamento de
Producao Mineral do Ministério da Agricultura, que visitou Brasilia em agosto de
1956 a convite de Ernesto Silva, diretor da NOVACAP. De acordo com Luisa
Videsott,

O objetivo desta seg¢ido, de maneira mais especifica, era contrabalancear,
através da documentacdo iconografica, as alegagdes da oposi¢ao ao
governo JK e demonstrar que a construgao da cidade ia se desenvolvendo

de acordo com as promessas do Presidente e com os planos e projetos de
arquitetura e urbanismos aprovados.78

Mais a frente, mais uma seg¢ao em que a construgao é posta em evidéncia, do
ponto de vista favoravel. Na secdo A nova capital e a opinido brasileira, senadores,
deputados, presidentes de associagdes e outras autoridades defendem a
transferéncia da capital. Essa se¢ao ndo continua existindo em todos os numeros
seguintes, mas seu conteudo esta sempre presente neles, mesmo que sob um
formato diferente: as vezes dentro de matérias, outras em noticiarios, muitas vezes
em secoes exclusivas para opinides de autoridades, mas com um titulo diferente.

A revista faz muito uso de citagdes de personalidades para convencer o leitor
de que a opiniao predominante do povo brasileiro € de que Brasilia significa
progresso, crescimento econdmico, integracdo e varios passos em diregdo ao
desenvolvimento do pais, em detrimento de muito o que vinha sendo publicado nos
jornais das grandes cidades brasileiras. E interessante constatar que a voz dos
trabalhadores e moradores da cidade poucas vezes € ouvida.

A secgao Arquitetura e Urbanismo da Nova Capital, que se mantém regular até

o numero 19 da revista e acaba por ser retirada e partir do niumero 35, expde fotos

78 VIDESOTT, op. cit., p. 33-34.
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de maquetes e croquis de Lucio Costa e Oscar Niemeyer, assim como textos
defendendo e debatendo seus projetos. No caso do primeiro niumero, o projeto
escolhido foi o Palacio da Alvorada, cuja construcdo nao havia sido iniciada. Em
alguns casos, em numeros mais adiantados da revista, as fotos das maquetes de
projetos e dos edificios concluidos sdo colocadas lado a lado, para que o leitor
possa compara-las.

Nas ultimas paginas chegamos ao Boletim. Nele, lemos atos do conselho e
da diretoria, atas de reunides e etc. Esta segcdo, motivo oficial pelo qual a revista
existe, € como um documento da constru¢gdo da cidade e, provavelmente por isso, a
secao mais assidua da publicacdo. O Boletim s6 nao aparece em dois numeros, 0 5
e 0 18, respectivamente as edigcbes especiais da primeira missa celebrada em
Brasilia e das grandes inauguracdes celebradas em 30 de junho de 1958: o Palacio
da Alvorada, o Brasilia Palace Hotel, a estrada Brasilia-Anapolis e a Avenida das
Nacoes.

Além das se¢des mais recorrentes, a revista era, em todos os seus numeros,
recheada com muitas fotos do dia a dia das obras, de esclarecimentos de Juscelino
Kubitschek e de Israel Pinheiro sobre a construcao, de respostas a criticas feitas em
outros veiculos e meios de comunicagao e de artigos de personalidades brasileiras
acerca do assunto, assim como entrevistas com os chamados “mudancistas” — como
eram chamados os que eram a favor da mudanca da capital para o interior. Entre as
pessoas que contribuiram com a revista com artigos estdo o Cardeal de Sao Paulo,
Dom Carlos Carmelo Vasconcelos Mota, o escritor Osvaldo Orico, o diplomata Raul
Bopp, o deputado Geraldo Mascaranhas e o filologo Antenor Nascentes e, entre os
entrevistados, o Deputado Emival Caiado e o Marechal Candido Mariano da Silva

Rondon.
3.2 Nova diregao, diagramacao e projeto grafico
A revista permanece com o mesmo formato até o numero 4, publicado em

abril de 1957. Estes primeiros numeros foram dirigidos por Paulo Rehfeld, chefe da

Divisdo de Divulgagdo da NOVACAP.”® A partir dai, assume Raimundo Nonato Silva,

" CAPPELLO, op. cit., p. 44.
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funcionario do MEC no Rio de Janeiro contratado “em decorréncia de sua

experiéncia como jornalista e de sua amizade com o professor Ernesto Silva e com o

Cardeal Vasconcellos”.®

Nonato queria diminuir cada vez mais o tom oficial da publicagéo para atrair

leitores pois, segundo ele, “os atos escritos em linguagem oficial ndo chamavam

atengdo”.®’ O numero 5, primeiro sob sua direcdo, foi a edigdo especial sobre a

primeira missa celebrada em Brasilia, com uma nova diagramagao e projeto grafico

de Artur Lucio Pontual.

Com a nova feicao grafica de Artur Lucio Pontual desaparecem as molduras
pretas, a paginagdo adquire um aspecto mais homogéneo e as fotografias
dimensbes maiores. A mudanc¢a mais significativa envolve a capa: a fonte
do nome “Brasilia” — em letras minudsculas — passa de um garamond
cursivo, caracteristico das revistas dos anos 40, para um arial black mais
arredondado e “moderno”, e desaparece a tira em cor que diferencia e
separa o titulo da revista.®?

Figura 3: Capas dos numeros quatro e cinco da revista brasilia, com fontes diferentes no titulo.
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Fonte: Arquivo Publico do DF

8 VIDESOTT, op. cit., p. 32.

8 MONTENEGRO, Erica. Arquivo Puablico relanga "Brasilia”. Metro. Brasilia, 11 set. 2012, p. 06. Disponivel em:
http://publimetro.band.com.br/pdf/20120911_Brasilia.pdf, acesso em 23 set. 2012.

82 VIDESOTT, op cit., p. 34.
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A partir dai, vao aparecendo novas sec¢des e algumas das antigas comegam a
ser cortadas. A secao Notas desaparece a partir do numero 5 e a primeira pagina da
revista passa a ser dedicada a artigos de politicos, advogados, jornalistas, juristas,
escritores e outras personalidades do mundo politico e intelectual do Brasil. Os
artigos, fiéis a linha editorial da publicacdo, abordam temas como o progresso, a
integracdo e a evolugao econémica que a nova capital trara ao pais, entre outros
assuntos relacionados a defesa da transferéncia.

Para substituir a secédo de notas, € criada, a partir do numero 7, a segao
Noticiario, com pequenas noticias que falam sobre eventos do cotidiano das obras,
como pequenas inauguragodes, visitas de autoridades a cidade, o crescimento da
Cidade Livre e as novidades das obras de Brasilia. A partir dai, a secdo permanece
em todos os numeros aqui estudados, a excegao do numero 38. A ela, vem se juntar
a secgao Diario de Brasilia, a partir do numero 15, que exerce fungao similar, mas
aparece apenas em 13 numeros da revista.

Outras duas novidades aparecem, respectivamente, a partir dos numeros 8 e
9. Sdo as secbes Brasilia no exterior e Brasilia na literatura. Na primeira, de
assiduidade irregular, podemos ler o que vinha sendo publicado em outros paises
sobre a construgao da cidade — sempre matérias favoraveis ou, no maximo, neutras
— € sobre o grande sucesso das exposi¢coes sobre a arquitetura de Brasilia
realizadas em paises como Franca, Bélgica, Alemanha e Suica. Na segunda, um
pouco mais frequente, lemos poesias cujo tema central era a glorificacdo da futura
capital do Brasil.

Para uma melhor visualizacdo dos dados aqui apresentados, este trabalho
apresenta em anexo (pagina xx) uma tabela com todas as se¢des que a revista

brasilia possuiu € em quais numeros elas apareceram.

3.3 A propaganda na revista brasilia

A revista brasilia ndo vendia espagos para propagandas comerciais ou
politicas, mas, a partir do numero 3, a ultima pagina da publicagao passou a ser
reservada a propagandas da NOVACAP para a venda de lotes em Brasilia. Presente

em todos os numeros estudados a partir do 3, exceto o 18 — especial inauguragdes —
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as propagandas possuiam textos como “A construgdo da nova capital marca o inicio
de uma nova era para o Brasil. Seja um pioneiro da grandeza nacional, adquira seu
terreno em Brasilia” e “Adquira seu terreno em Brasilia, nos setores residenciais,
comerciais bancarios e na zona de hotelaria. Informacgées na sede da NOVACAP em

Brasilia e nos escritérios regionais da companhia”.

Figura 4: Propagandas da NOVACAP nos ndmeros 6, 28 e 31 da revista brasilia.
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Fonte: Arquivo Publico do DF

As propagandas repetiam-se por varios numeros consecutivos com pequenas
alteracdes de layout e nenhuma alteragdo no texto. No total, foram cinco tipos
diferentes — mas ainda assim semelhantes - de propagandas da NOVACAP durante
o periodo de janeiro de 1957 a abril de 1960 — periodo correspondente aos numeros

de 1 a 40 da revista.

3.4 A importancia do autor em brasilia

A ordem do discurso, livro que reproduz a aula inaugural ministrada por
Michel Foucault no College de France em 2 de dezembro de 1970, aponta que, em
toda sociedade, a producao do discurso € ao mesmo tempo controlada, selecionada,
organizada e redistribuida por procedimentos de controle.

O segundo mecanismo interno de controle do discurso citado por Foucault, o
autor, impde aos individuos que pronunciam os discursos uma serie de regras, nao

permitindo que todo mundo tenha acesso a eles. “Rarefacao, desta vez, dos sujeitos
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que falam, ninguém entrara na ordem do discurso se nao satisfizer a certas
exigéncias ou se nao for, de inicio, qualificado para fazé-lo.”®

O autor, segundo Foucault, ndo é entendido “como individuo falante que
pronunciou ou escreveu um texto, mas o autor como principio de agrupamento do
discurso, como unidade e origem de suas significagcbes, como foco de sua
coeréncia.”®

A revista brasilia faz uso do autor como mecanismo de controle de discurso:
as pessoas que escrevem artigos, dao entrevistas e tém suas frases sobre Brasilia
publicadas nas seg¢des da revista ndo podem ser consideradas ‘qualquer um’. Todos
satisfazem a certas exigéncias e regras: sao personalidades do mundo politico e
intelectual do Brasil e do mundo e tém, de certo modo, autoridade para falar dos
assuntos abordados. Sao senadores, deputados, presidentes de associagbes
comerciais, diretores de departamentos publicos, vereadores, professores,
escritores, governadores, presidentes e embaixadores de outros paises, editores,
engenheiros, jornalistas, cronistas, militares, etc. O homem comum, o pedreiro que
trabalha em alguma das construgées de Brasilia, o morador da Cidade Livre, o
comerciante pioneiro, etc. ndo sao ouvidos.

Para isso, a revista faz uso do discurso autorizado, aquele proferido por
alguém que tem autoridade para ser o porta-voz de um determinado segmento
social ou instituicdo, como € o caso dos muitos politicos e intelectuais supracitados.
Além disso, também faz uso do discurso dominante, que verbaliza os principios e
anseios das classes dominantes. Os discursos de Juscelino Kubitschek publicados
na revista, assim como os de presidentes e ministros de outros paises, constituiriam
exemplos de discurso dominante.®

Podemos notar que o discurso dominante representa o poder, mas nao é
necessariamente autoritario e violento. O exemplo que vemos em brasilia € o
contrario: Juscelino Kubitschek sempre fala de Brasilia como o portal para uma nova
era de crescimento econémico, progresso, integragcao nacional e felicidade, a era de

ouro do Brasil.

8 FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso. 12 ed. Sdo Paulo: Edi¢cbes Loyolla, 2005, p. 36-37.

8 FOUCAULT, op. cit., p. 26.

8 GARCIA, Afranio. Tipos de Discurso. Soletras, ano Ill, n. 5 e 6. p. 186-190. Sdo Gongalo: UERJ, 2003., p. 186-
187.
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3.5 O mito

O semidlogo francés Roland Barthes diz, em seu livro Mitologias, que “o mito
€ uma fala” e, por isso, tudo pode se transformar em mito. E um modo de
significagdo, uma forma, um sistema de comunicagdo, uma mensagem. Nao tem
limites formais, mas sim substanciais: “nao se define pelo objeto da sua mensagem,
mas pela maneira como a profere”.®

Esta fala, ainda de acordo com Barthes, € uma mensagem e, portanto, néo é
necessariamente oral. Pode ser constituida por escritas ou representagdes: “o
discurso escrito, assim como a fotografia, o cinema, a reportagem, o esporte, os
espetaculos, a publicidade, tudo isto pode servir de suporte a fala mitica”.?’

Para podermos estudar os mitos, devemos langar mao da semiética, “ciéncia
de toda e qualquer linguagem”®. Segundo Lucia Santaella, a lingua que falamos e
escrevemos nao € a unica forma de linguagem com a qual somos capazes de nos
comunicar. N6és nos comunicamos também através de “imagens, graficos, sinais,
setas, numeros, luzes... Através de objetos, sons musicais, gestos, expressoes,

»89

cheiro e tato, através do olhar, do sentir e do apalpar™. Ainda segundo a autora,

A semidtica é a ciéncia que tem por objeto de investigagdo todas as
linguagens possiveis, ou seja, que tem por objetivo o exame dos modos de
constituicdo de todo e qualquer fendbmeno como fenémeno de produgao de
significagao e sentido.”

A semiologia postula uma relacdo de equivaléncia entre dois termos: um
significante e um significado. O total associativo desses dois termos é o signo.”’
Para Ferdinand de Saussure, linguista e fildsofo suico, no sistema semiolégico da
lingua, “o significado é o conceito, o significante € a imagem acustica (de ordem
psiquica), e a relacdo entre o conceito e a imagem é o signo (a palavra, por

92

exemplo).”™ De modo geral, “o0 signo € uma coisa que representa outra coisa: seu

objeto [...] 0 signo n3do é o objeto. Ele apenas esta no lugar do objeto.*

86 BARTHES, Roland. Mitologias. 5. ed. Sao Paulo: Difel, 1982, p. 131.

8 |bidem, p. 132.

88 SANTAELLA, Lucia. O que é semiética. Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 1983, p. 10.
8 1dem.

% |pidem, p. 13.

9" BARTHES, op. cit., p. 134-135.

92 BARTHES, op. cit., p. 135.

% SANTAELLA, op. cit, p. 58.
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No mito, podemos encontrar o mesmo esquema dos trés termos: o
significado, o significante e o signo. Apesar disso, “0 mito € um sistema particular,
visto que ele se constréi a partir de uma cadeia semioldgica que existe ja antes dele:
é um sistema semiolégico segundo”.** O signo do sistema semiolégico da lingua —
uma palavra, um desenho, uma foto, uma maquete ou um filme, por exemplo —
transforma-se, no mito, em um simples significante.

E necessario recordar, neste ponto, que as matérias-primas da fala mitica
(lingua propriamente dita, fotografia, pintura, cartaz, rito, objeto, etc), por
mais diferentes que sejam inicialmente, desde o0 momento em que séao
captadas pelo mito, reduzem-se a uma pura fungao significante: o mito vé
nelas apenas uma mesma matéria-prima.95

Existem, entdo, dois sistemas semioldgicos dentro do mito: o sistema
linguistico, ja explicado anteriormente, que Barthes nomeou linguagem-objeto, pois
“é a linguagem de que o mito se serve para construir o seu proprio sistema”; e o mito
em si, chamado por Barthes de metalinguagem, “porque € uma segunda lingua, na

qual se fala da primeira”.®® O autor representa o esquema de acordo com a tabela a

sequir:
1. Significante | 2. Significado
Lingua
3. Signo
I. SIGNIFICANTE II. SIGNIFICADO
MITO
. SIGNO

Tabela 1 — Fonte: Roland Barthes.

Ainda conforme Barthes, os mitos aparecem e desaparecem, sendo
substituidos por outros objetos cativos da linguagem mitica: existem mitos muito
antigos, mas nao eternos. A historia comanda a vida e a morte da linguagem mitica;
a mitologia, entao, tem fundamento histérico.

Com base nas definicbes de Barthes sobre mito e suporte a fala mitica,

faremos no topico seguinte uma analise da revista brasilia, com foco nos

% BARTHES, op. cit., p. 136.
% 1dem.
% |bidem, p. 137.



36

mecanismos utilizados pela publicagao para contribuir com a constru¢ao da imagem

de “Capital da Esperanca”.

3.6 “Brasilia foi expectativa antes de ser realidade”®’

Antes o nada, o deserto, a soliddo, o abandono. Depois, o progresso, o
desenvolvimento econdmico, a modernizagao, a colonizagao do Brasil pelos préprios
brasileiros, o surgimento de um novo tempo. Brasilia ja era um mito antes mesmo de
comecar a ser construida. Segundo Lucia Borges, em seu artigo O grande cenario, a
historia instituida de Brasilia “revestiu com tonalidades épicas tudo o que esta
relacionado a construgdo da cidade”.*®

Muitos foram os instrumentos de mitificagdo dos quais o governo e a
imprensa langaram mao para transformar Brasilia em “Capital da Esperanca” no
imaginario de cada brasileiro. A revista brasilia, ao mesmo tempo em que é um
desses instrumentos, reforca todos os outros por meio de suas reportagens, como
analisaremos abaixo, funcionando assim como suporte a fala mitica.

O grande personagem que empreendeu essa transformacédo é encontrado,
obviamente, na figura do presidente Juscelino Kubitschek, inevitavelmente ligado a
Brasilia. Nao se fala da cidade sem se falar do presidente, e vice-versa. Mais uma
vez, a revista brasilia contém artigos e matéria que contribuem para essa simbiose
entre a cidade e o presidente. Alguns exemplos sdo as matérias “Presidente
Garimpeiro”, de Osvaldo Orico, no n. 11; “Brasilia e o presidente”, no n. 14, de
Hermes Lima; no n. 15, “Brasilia, sonho de S. Jodo Bosco, realizagdo de Juscelino
Kubitschek”, de Antenor Nascentes; por fim, no numero 37 da revista, “A obra prima
do presidente”, de Geraldo Mascarenhas.

A posicao da cidade como meta-sintese no Programa de Metas de JK é

reveladora: a construgao de Brasilia € o simbolo da transformagcdo modernizadora, o

o7 CEBALLOS, Viviane Gomes de. “E a histéria se faz cidade...”: a construgao historica e historiografica de
Brasilia. Campinas: UEC, 2005, p. 7.

% BORGES, Lucia. O grande cenario. Disponivel em:
https://docs.google.com/viewer?a=v&q=cache:tm1C__kYWMsJ:www.anpur.org.br/revista/rbeur/index.php/shcu/ar
ticle/download/744/719+&hl=pt-
BR&gl=br&pid=bl&srcid=ADGEEShANPbJPtVcTJ1PMmIXMJsPuOKAI9kAsGIvVmQ264rsibKerV508vs3sandpQr
H613ba_AkDdz4XoCOZQ5rYft8 G3TEzxOR_AyBidIIRpl-
FIFWoZDLJGvk6jg6dLSmNxFw85Fv&sig=AHIEtbQnaoVi7joSXwTLLrhRyifnyZZsow, acesso em 12 out. 2012., p.
2.



37

cumprimento da constituicdo e dos anseios da populacgéo do interior.*® E, ao mesmo

tempo, um salto para o futuro e um olhar para o passado:

Essa transformagao sem revolugdo, ou seja, com raizes no passado, que
almeja o governo, vai resgatar ideias, sonhos e agbes anteriores sobre a
fundagcdo de uma nova capital federal no interior do pais e fazer uma
releitura e adaptagado dessas ideias e agbes aos propésitos do nacional-
desenvolvimentismo e da construgao da nova cidade. Assim, a fundagao de
Brasilia & continuidade e ruptura: realizagdo de designios histéricos ao
mesmo tempo que “salto” em diregdo a um novo e promissor futuro. Num
giro sutil, Brasilia passa a ser origem do que veio antes dela e do que vira
depois.100

Significa, também, a realizacdo dos desejos e sonhos da sociedade brasileira
dos anos 1950: romper com o antiquado sistema politico e social e comegar uma
nova era, marcada pela “harmonia, pela prosperidade, pela racionalidade e pelo
progresso”."”"!

A convocagao, sem concurso publico, do arquiteto Oscar Niemeyer para
projetar os principais prédios governamentais da nova cidade € um sinal dessa
busca por modernidade. Niemeyer, entdo com quase cinquenta anos, ja era o mais
conhecido e aclamado arquiteto brasileiro tanto no Brasil quanto no exterior. Nos
anos 40, projetou o conjunto arquitetdnico da Pampulha, em Belo Horizonte, e a
sede das Nacdes Unidas em Nova York, em conjunto com Le Corbusier, um dos
mais influentes arquitetos do século XX. Em 1946, foi convidado a dar aulas na
Universidade de Yale, nos Estados Unidos, mas nao pdde ir por problemas na
obtencgao do visto americano.

De modo geral, pode-se dizer que a escolha de Niemeyer como arquiteto da
nova capital reforca a aura de “Cidade do Futuro” atribuida a cidade, assim como a
escolha do projeto de Lucio Costa para o Plano Piloto. Lucio Costa foi um pioneiro
da Arquitetura Modernista no Brasil e aplicou em larga escala as doutrinas
arquitetébnicas e urbanisticas dos CIAM (Congressos Internacionais de Arquitetura

192 que pregavam uma arquitetura limpa, sintética, funcional e racional,

Moderna)
que poderia ser usada como instrumento politico e econdmico para promover o

progresso social.

% Ibidem, p. 3.
1% |pidem, p. 2.
9" CEBALLOS, op. cit., p. 5.
%2 |hidem, p. 6.
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Desta maneira, podemos esquematizar o que foi dito acima, baseando-nos no
esquema do mito de Barthes, da seguinte maneira:

Baseando-se no esquema semioldégico segundo Barthes, podemos
esquematizar, na tabela abaixo, a maneira como se compds 0 processo de simbiose
entre Juscelino Kubitschek e a cidade de Brasilia, assim como a sua transformagao

em “Cidade do Futuro”.

1. Juscelino 2. Discurso da
Kubitschek construgao de
Brasilia
3 e |. Presidente modernizador Il. Construgao de
Brasilia
lll e I. Desenvolvimento e integragao Il. Participagao de

Oscar Niemeyer e
Lucio Costa no
projeto

I1l. “Cidade do Futuro”

Tabela 2 — Fonte: Beatriz Feij6 de Medeiros

A construgdo de Brasilia foi objeto de uma grande campanha de
comunicagado. Desde a sua campanha eleitoral, JK fez um uso inteligente desse
conjunto de herangas, citagbes e representagdes, incorporando-as em seus
discursos e projetos.'® Os minimos detalhes foram pensados com a intengdo de
aumentar a carga simbdlica da nova capital.

Tudo o que foi publicado sobre a cidade, desde o governo de Juscelino
Kubitschek até os dias de hoje, faz mengdo aos antecedentes da ideia de
interiorizagcdo de Brasilia, buscando por esse meio dar maior legitimidade a
empreitada.'® Remetem & Inconfidéncia Mineira, a Dom Bosco, a Hipdlito José da
Costa e a José Bonifacio e chamam atencao para o fato de que a transferéncia da
capital possui respaldo constitucional desde o século XIX. Construiu-se, assim, uma
expectativa em relagéo a cidade.

Em brasilia, como ja dito anteriormente neste trabalho, muitos sdo os artigos
e matérias que abordam este assunto. Alguns exemplos: no n° 16, o texto “Ndo ha

céticos em Brasilia’, de Moacyr Andrade; no n® 18, “Determinismo histérico da

103 VIDESOTT, Luisa. Narrativas da construgéo de Brasilia: midia, fotografias, projetos e histéria. Sdo Paulo:

EESC — USP, 2009. Disponivel em:
http://www.dominiopublico.gov.br/pesquisa/DetalheObraForm.do?select_action=&co_obra=165699, acesso em
12 out. 2012, p. 13.

194 CEBALLOS, op. cit., p. 11.
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mudanga da capital’ do Cbnego Trindade; e no n° 20 os artigos “Brasilia e
Amazoénia’ e “Vocagcdo Historica de Brasilia’, de Carlos Xavier Paes Barreto e
Henrique Pinto Magalhaes, respectivamente.

E interessante observar a teatralidade com que foi tratado o processo de
construcdo da cidade. “A transformacao do sitio original deveria ser realmente
dramatica, impressionante em suas dimensdes e resultado”'®. Para isso, muitos
fatos precisaram ser “maquiados” — ou até mesmo omitidos -, principalmente os
acidentes e as péssimas condigdes de trabalho: Brasilia ndo poderia, jamais, perder
sua imagem de “Capital da Esperancga”.

A primeira missa realizada na futura capital, celebrada no dia 3 de maio de
1957, foi um grande evento, largamente divulgado pelos meios de comunicacao, ao
qual compareceram milhares de pessoas, e remete inteiramente a primeira missa
celebrada no Brasil, em abril de 1500. De acordo com Luisa Videsott,

Ressuscitando a missa de Frei Henrique de Coimbra, torna sagrado, antes
de tudo, o nascimento de um novo Brasil. Alias, essa “segunda primeira
missa” é propalada nas revistas populares qual verdadeira descoberta do

Brasil, pois nessa ocasido a prépria Nagdo atua nos interesses de si
mesma.

Figura 5: Foto da primeira missa de Brasilia, em 3 de maio de 1957, publicada no n. 5 da revista Brasilia e o quadro
“A primeira missa no Brasil”, de Victor Meirelles, pintado em 1860.

Fonte: Arquivo Publico do DF.

Em brasilia, o artigo “Brasilia, a redescoberta do Brasil”, de José Barbosa, no
n°® 26 da revista, aborda este assunto. Nele, o jurista e politico compara a construgao

da cidade a chegada dos portugueses no século XVI e aos bandeirantes que, ainda

% BORGES, op. cit., p. 8.
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nos seculos XVI e XVII, em plena era colonial, adentraram os sertdes brasileiros
procurando pedras e metais preciosos, além de serem responsaveis pela captura de
escravos fugitivos e pelo aprisionamento de indigenas. Foram eles que, pelo
desbravamento do territério brasileiro, acabaram por expandi-lo para além das
fronteiras determinadas pelo Tratado de Tordesilhas.'®

O proprio trago inicial do projeto de Lucio Costa, uma cruz, pode ser
interpretado tanto como uma simbologia cristd quanto como um simbolo de
conquista territorial: “a grande Cruz, algada sobre a noturna mata do cerrado para

abencoar o novo bandeirante””’.

Figura 6: O cruzamento dos Eixos Monumental e Rodoviario. Foto de Mario Fontenelle.

Fonte: Arquivo Publico do DF

Podemos representar estes mecanismos que transformaram o interior do
Brasil, “terra de indios e bandidos”, em “Capital da Esperanga”, segundo o esquema

de Roland Barthes, da seguinte maneira:

1% BANDEIRANTES. Disponivel em: http://www.historiadobrasil.net/bandeirantes/, acesso em 23 set. 2012.
107 Moraes, Vinicius de. Sinfonia da Alvorada.
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1. Sertao 2. Vazio
3 e |. Brasil desconhecido Il.
Antecedentes
da idéia de
interiorizagao
da capital
lll e I. Construgao de Brasilia Il. Realizagao
de anseios
antigos
Il. Primeira
lll e I. Integragéo, colonizagédo do Brasil pelo brasileiro s
’ celebrada em
Brasilia
Il. Campanha
governamental

lll e I. Segundo descobrimento do Brasil .
nos meios de

comunicagao

“Capital da Esperanga”

Tabela 3 — Fonte: Beatriz Feij6 de Medeiros

Portanto, podemos dizer que a analise dos principais mecanismos de
mitificacdo de Brasilia pode mostrar-nos o sucesso do processo de mitificacao.
Todos, pensados nos minimos detalhes, transmitiram durante os trés anos das
obras a imagem de que, mais que uma cidade, o que estava sendo construido era

um Brasil novo, desenvolvido, integrado, acessivel e, acima de tudo, moderno.

3.7 A fabricagao do consenso em brasilia

A construgao de Brasilia nao foi, desde o inicio, uma decisdo com respaldo na
sociedade. O projeto foi alvo de ataques de veiculos como O Correio da Manha, O
Jornal, O Globo e O Jornal do Brasil, do Rio de Janeiro. Em S&o Paulo, O Estado de
S. Paulo admitia a importancia de Brasilia do ponto de vista arquitetbnico, mas
criticava a construgao como origem da inflagdo do periodo, enquanto a Folha de S.
Paulo se mostrava favoravel ao modelo econémico do novo governo.

Segundo o jornalista Ary Ribeiro, que veio para Brasilia na época da
construgdo como correspondente de O Estado de Sdo Paulo e mora aqui até hoje,

Havia forte oposi¢ao a Juscelino dentro do Congresso e nos meios militares,
e s6 aprovaram a construgédo porque a UDN de Goias era a favor e porque

certamente n&o acreditavam que a nova Capital fosse mesmo construida e
muito menos concluida na sua gestdo. A oposicéo, acredito, estava soé
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esperando por JK dar com os “burros n’agua”, para acusa-lo de ter 8gasto
um mundo de dinheiro a toa, numa obra faradnica e megalomanl’aca.10

Diante desse quadro, a revista Brasilia assumiu, também, o papel de
contribuir para o que o filésofo e linguista norte-americano Noam Chomsky chama
de fabricagdo do consenso, titulo de um de seus livros, publicado em 1988 em
parceria com Edward S. Hermann (Manufacturing Consent — The Political Economy
of the Mass Media). O termo, segundo Chomsky, foi criado em 1922 por Walter
Lippman, espécie de decano dos jornalistas norte-americanos, e seu sentido, para o
linguista, é “um eufemismo orwelliano para controle do pensamento”.'®

Numa entrevista sobre o livro Manufacturing Consent, Chomsky lembrou que,
quando se trata de “fabricar o consenso”, ha dois grupos a serem considerados, dois
alvos preferenciais da propaganda: o primeiro, “as vezes chamado de classe
politica”, corresponde “a talvez 20% da populagédo que é relativamente instruida,
mais ou menos articulada, e tem algum papel na tomada de decisées” — 0 que hoje
pode ser classificado como “formadores de opinido”. “Supde-se que essas pessoas
participam de alguma forma da vida social — seja como administradores ou atores
culturais como professores, escritores etc.”. Para o filésofo, obter o consenso desse
grupo é fundamental.

O segundo grupo € aquele que precisa de “uma doutrinacdo profunda”, e
corresponde a cerca de 80% da populagao, “cuja fungéo principal € seguir ordens e
nao pensar, nao prestar atengdo a nada — e sao esses que geralmente pagam a
conta”. '"°

Ao definir o publico de destino da revista Brasilia, a Novacap — e, obviamente,
o presidente Kubitschek — direcionarou a distribuicdo justamente aos “formadores de
opinido” — bibliotecas, universidades e colégios, no Brasil, e embaixadas, no exterior.
Sintomaticamente, “os fasciculos ndo eram enviados para expoentes politicos, como

governadores ou prefeitos”'"": os que eram a favor ja estavam alinhados ao projeto

108

o6 Depoimento concedido por e-mail a autora em 10/09/2012.

CHOMSKY, Noam. Manufacturing Consent: The Political Economy of the Mass Media. Disponivel em
http://www.chomsky.info/talks/19890315.htm, acesso em 12 out. 2012.

1o CHOMSKY, Noam. Excerpts from Manufacturing Consent; Noam Chomsky interviewed by various

interviewers. Disponivel em: http://www.chomsky.info/interviews/1992----02.htm, acesso em 12 out. 2012.
" VIDESOTT, op. cit., p. 35.
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do governo, e a oposicdo nao se mostrava disposta a assimilar o discurso
governista.

Apesar da oposicao de boa parte da imprensa, porém, JK contava com o
apoio de parte significativa dos veiculos de comunicagdo — as revistas ilustradas,
sobretudo a Manchete, grande divulgadora de suas propostas desenvolvimentistas e
do slogan “50 anos em 5”. Segundo a pesquisadora Alzira Alves de Abreu, do
Centro de Pesquisa e Documentagao de Histéria Contemporanea do Brasil
(CPDOC) da Fundacao Getulio Vargas (FGV), a Manchete “foi a primeira empresa
jornalistica a instalar uma sucursal em Brasilia”. Seu dono, Adolfo Bloch,
desenvolveu “forte relagdo de amizade” com Juscelino, “o que levou inclusive a
familia do ex-presidente a decidir, quando da sua morte, em 1976, a velar seu corpo
na sede da Manchete”, na praia do Russel, no Rio de Janeiro. A pioneira O Cruzeiro,
segundo a pesquisadora, “apoiou sem muito alarde o governo JK”.""?

Para Chomsky, campanhas de propaganda podem ser instituidas tanto pelo
governo quanto por um ou mais grupos de midia. “Algumas campanhas sao
iniciadas conjuntamente pelo governo e pela midia; todas exigem a colaboragao da
midia de massa”. Foi o0 caso da parceria Bloch-JK e Manchete-revista brasilia.

A revista semanal da Editora Bloch — responsavel também, a partir de 1959,
pela publicacédo da revista Brasilia — dedicou muitas de suas edi¢cbes a “odisseia do
Planalto” e, em 21 de abril de 1960, a edi¢ao histérica “fartamente ilustrada” sobre a
inauguracao de Brasilia teve sua tiragem de 760 mil exemplares esgotada em 48
horas. Nela, a apropriacdo dos mitos tratados neste capitulo € explicita. O sino que
anunciou a morte de Tiradentes, na mesma data, em 1792, também proclamou a
inauguracdo da nova capital, como lembra a pesquisadora Lucia Lippi Oliveira,
também do CPDOC/FGV.

A revista relacionava a primeira missa rezada em Brasilia, por ocasido da
inauguracdo de uma capela em 1957, com a Primeira Missa do Brasil em
1500”, diz a pesquisadora, destacando ainda a relagéo entre o Plano Piloto
e o sinal da cruz, com a explicagdo dada por Lucio Costa de que a cidade
“nasce1u13do gesto primario de quem assinala um lugar ou dele toma
posse.

"2 OLIVEIRA, Lucia Lippi. O governo JK nas paginas da Manchete. Disponivel em:

mp://cpdoc.fgv.br/producao/dossies/JK/artigos/Sociedade/Manchete, acesso em 12 out. 2012.
Idem.
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A aparente coincidéncia da iconografia usada pela Manchete e pela revista

Brasilia, portanto, ndo tem nada de casual. Como observa Chomsky,

[...] € extremamente importante, se a histéria deve ser moldada numa forma
apropriada, que certas coisas sejam mostradas, outras nao; que certas
perguntas sejam feitas, outras sejam iqnoradas; € que esses temas sejam
enquadrados de uma forma particular”. "

Podemos, entdo, lembrar a questao da teatralidade. Ao que consta, nenhum
grande veiculo de comunicagao da época divulgou os problemas da construgao: as
mas condi¢des de trabalho, as longas jornadas de trabalho, os muitos homens cujos
corpos foram enterrados em valas comuns, o massacre dos operarios da Pacheco
Fernandes em 1959 etc. Muitos fatos desagradaveis da constru¢cao da capital foram
totalmente encobertos pela midia, moldando a histéria de maneira a fazer com que
Brasilia ndo perdesse sua carga simbodlica de “Capital da Esperanga”. Chomsky
conclui: “Agora, no interesse de quem a histéria € moldada dessa maneira? Bem,

acho que n3o é muito dificil responder.”"®

% CHOMKY, op. cit.
"5 1dem.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Amado por muitos e odiado por outros tantos, o fato € que Juscelino
Kubitschek conseguiu uma faganha que poucas pessoas seriam capazes.
Empossado em um periodo de instabilidade politica e econdmica, num momento de
pos-guerra e de recém democratizagdo, além, é claro, de todas as cicatrizes
deixadas na populacdo apdés o suicidio de Getulio Vargas, JK conseguiu atrair os
olhos de toda a populagdo com uma empreitada que tinha como objetivo principal
levar o Brasil a um estagio de maior desenvolvimento econémico e social.

A figura do presidente é, hoje em dia, de tal maneira mitificada que poucos
conseguem ver além da imagem desenvolvimentista que ficou marcada no
imaginario das pessoas. Kubitschek €& lembrado como um dos mais populares
presidentes da historia do Brasil, como o homem que comegou a era de
desenvolvimento e progresso que o pais vive hoje, caminhando aos poucos em
direcédo ao “primeiro mundo” dos paises desenvolvidos.

O fato é que JK nédo ficou na historia apenas por suas qualidades de
perseveranga, idealismo e popularidade. Por tras de tudo isso existiu uma grande
campanha midiatica, com uso brilhante da comunicag¢ao pelo governo, em parceria
com diversos veiculos de comunicagédo da época — em especial os da Editora Bloch.
A criacao da revista brasilia foi apenas uma peca do grande mecanismo usado por
JK para mitificar a sua pessoa e a cidade que estava construindo.

ApOs a pesquisa realizada para este trabalho, pode-se concluir que, apesar
de simples, a revista estava totalmente inserida na realidade da época, no sentido
em que as revistas ilustradas eram grandes propagadoras de informagao e estavam
bastante em voga nos anos 50. Com projeto grafico moderno, muitas fotos,
entrevistas, depoimentos, artigos e notas, dava respostas as criticas feitas em
outros veiculos e meios de comunicagado. O publico alvo era certeiro e muito bem
pensado: os formadores de opinido.

Sem toda essa campanha conjunta do governo com a midia, talvez Brasilia
nunca tivesse terminado de ser construida. Se perdesse o controle do que era
publicado nos meios de comunicagdo, JK poderia ter sido escorragado da

Presidéncia, ridicularizado pela populacédo e ficado para a posteridade como um
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presidente fraco e que gastou bilhdes irresponsavelmente, na construgcéo de algo
que nao correspondia as necessidades e valores da época. No lugar disso, ficou
conhecido como o simpatico e popular médico mineiro, simbolo do populismo, que
deu seu sangue junto com os candangos pela construgdo néo apenas de uma
cidade, mas de um Brasil melhor.

Creio que o objetivo geral deste trabalho - identificar os recursos utilizados
pela revista no sentido de criar essa aura de “Capital da Esperanga” — foi alcangado,
assim como os objetivos especificos, de revisdo bibliografica e analise documental.
A questdao de como brasilia ajudou na construgdo da imagem de “Capital da
Esperanga” também foi respondida. A revista fez uso do segundo mecanismo interno
de controle do discurso, citado por Foucault, escolhendo para a publicacao falas de
sujeitos que eram qualificados e satisfaziam a certas exigéncias: pessoas do meio
politico e intelectual do Brasil. Assumiu o papel de contribuir para a fabricacdo de um
consenso em torno da concepgado de que Brasilia era uma boa ideia, escolhendo
como publico alvo - como dito anteriormente - os formadores de opinidao: bibliotecas,
universidades, colégios e embaixadas.

Além disso, a propria revista foi um dos mecanismos de mitificagao da cidade,
além de servir como importante suporte a fala mitica e reforgar varios outros
mecanismos. A simbiose entre Brasilia e Juscelino Kubitschek, por exemplo, foi
explorada pela publicagdo, assim como a participagcdo dos arquitetos modernistas
Oscar Niemeyer e Lucio Costa, dando uma aura mais moderna e futurista a cidade.
A constante retomada da histéria da ideia de interiorizacdo capital, a farta
propaganda em relagdo a primeira missa realizada na cidade e toda a teatralidade
com o qual todo o processo de construcdo foi tratado pela midia sao outros
exemplos de mecanismos explorados para a criagdo da imagem de Brasilia como a
“Capital da Esperancga”.

Inicialmente, o propdsito deste trabalho era verificar o chamado dos operarios
a Brasilia: como, naquela época em que as comunicag¢des eram ainda tao precarias,
especialmente nos distantes sertdes de onde os operarios vieram, os homens
ficavam sabendo da empreitada da constru¢ao de Brasilia? Por que largavam tudo —
trabalho, familia, amigos — em suas cidades natais para correr para este grande

canteiro de obras, muitas vezes sem nem saber o que iriam encontrar?
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Infelizmente, a dificuldade de acesso a materiais sobre este tema tornou
impossivel desenvolvé-lo durante o periodo de producado deste TCC. Apesar de
tentativas recentes de resgatar as narrativas dos candangos, a histdria oficial de
Brasilia ainda da pouquissima énfase a estes homens que, no final das contas,
foram os principais personagens da construcao da cidade.

Para pesquisas futuras, considero interessante aprofundar o estudo do
processo de mitificacdo pelo qual a cidade e o presidente passaram, baseando-se
talvez em outros meios de comunicagdo, como os jornais da época, o radio e a
televisdo — que, apesar de ainda embrionaria, ja exercia um imenso fascinio na

populacgao.
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