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Resumo

Este trabalho descreve o caminho percorrido pelo autor na busca de um
referencial tedrico que dé sustentacdao a uma pesquisa de Doutorado cujo objeto é a
relacdo entre as estratégias politicas e econémicas de grandes impérios mididticos
brasileiros, seus discursos jornalisticos e suas escolhas editoriais. Nesse percurso, o
artigo revé as principais questdes acerca da formagao de um campo especifico do
conhecimento relacionado a Comunicagao e das dificuldades na construgdao de uma
epistemologia que abrigue a Comunicacdo como disciplina. Propde utilizar como
referencial tedrico na construcdo da pesquisa o pensamento comunicacional
canadense, notadamente as ideias de Harold Innis, a partir de sua visao da agao da
técnica nos processos comunicacionais e da possibilidade de entender a organizacao
social a partir da acdo dos meios de comunicacdo. A expectativa é de que a pesquisa
venha contribuir para que os estudos das comunicacdes (communication research)
aprofundem seus conhecimentos a respeito dos meios de comunicagao e sua agao no
ambito da histdria politica e social brasileira.
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Abstract

This paper describes the path that was envisioned by the author in searching a
theory approach to support a Doctorate Research which object is the relationship
between the political and economic strategies designed by some of Brazilian Media
Empires and its journalistic discourses and editorial choices. In this sense, the article
reviews the most important issues involved in building a specific knowledge field called
Communications and its epistemology. The paper proposes as theoretical reference to
the research the Canadian communications thought, specially the concepts developed
by Harold Innis and its perception about the action of technique on communication
processes and the possibility of understanding the social organization in a perspective
that takes in consideration the media action. The expectation is that the project shall
contribute to deepen the communication research understanding about the media and
its influence to the Brazilian political and social history.

Key words: H. Innis, Toronto School, Communication Theory



Introdugao: Para que servem as teorias?

Essa questdo é recorrente a todos os que se aventuram pelos desafiadores
caminhos da pesquisa cientifica: como ouvir a intuicao? De que maneira é possivel
ordenar o pensamento? Como vencer a especulagdo e explicar um fenémeno? E essa
tentativa de ordenar ndo acabaria por reduzir o entendimento do fen6meno? Como
distinguir se o que esta diante do pesquisador é uma conclusdo légica, enunciada de
maneira singular, coerente, passivel de ser posta a prova ou apenas um “amontoado
de ruinas”, sem o apoio de uma situagao-problema como normalmente ocorre aos

fildsofos? (POPPER, 2008, p. 23).

Uma vez que a ciéncia busca, mais do que a mera descricio dos
fend6menos, estabelecer, através de leis e teorias, os principios gerais capazes de explicar os
fatos, estabelecendo rela¢cdes e predizendo a ocorréncia de relagbes e acontecimentos
ainda nao observados, o conhecimento cientifico ndo pode ser alcancado através da
inocéncia. (SANTAELLA, 2001, p. 109)

Ao tentar encontrar um lugar especifico para a Comunicagao entre as
epistemologias contemporaneas, Luiz C. Martino constata a “pouca sensibilidade dessa
area para os problemas da fundamentagdao dos conhecimentos ai produzidos”. E
completa, registrando que para o estudo da questdo epistemoldgica comunicacional é
preciso apoiar-se em dois pontos: “a) a aceitacdo implicita de pressupostos
incompativeis com a instauragdo de um debate epistemoldgico; b) as confusGes do
tratamento epistemolégico com o das outras disciplinas que distinguimos.” (MARTINO,

2003, p. 84)

A tradigcdo da pesquisa em Comunicagao tem se apoiado, ao longo de mais de
um século, em diversas disciplinas ligadas as Ciéncias Sociais, como a Sociologia, a
Psicologia e a Antropologia; relacionadas as Ciéncias Naturais, como a Biologia e a
Fisica; a Matematica; as Ciéncias da Linguagem (Linguistica e Semidtica) e outras areas
do conhecimento. Com isso, virou lugar comum afirmar que a Comunicagao constitui-
se num saber interdisciplinar, ou seja, situa-se como uma “ciéncia encruzilhada”
(MARTINO, 2006, p. 39)

Mesmo com essa diversidade de abordagens (ou, quem sabe, até por causa
dela), a definicdo de um objeto especifico da Comunicagdo encontra resisténcias. As

diferentes abordagens utilizadas pelos tedricos na tentativa de definir um campo
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comunicacional esbarram, invariavelmente, na falta de um objeto de estudo com
caracteristicas especificas ligadas a Comunicagao.

O termo “comunicagdao” é consensualmente aplicado ao ato de estabelecer
uma relagao, seja entre organismos vivos, entre objetos ou entre seres humanos.
Apesar de haver uma tradicdo de estudos relacionados a Comunicagdo, que remonta
ao final do século XIX, contemplando desde uma visdao generalizada do fenédmeno
comunicacional até a troca simbodlica entre seres humanos, foi com os estudos
relacionados ao surgimento da sociedade de massa que o campo tedrico da
Comunicacao avangou na sua tentativa de definir uma epistemologia prdpria.

Com isso, a pesquisa em Comunicacdo acabou por eleger a comunicacao
medidtica (aquela em que ha a intervencdo de um meio tecnoldégico) como a que tem a
melhor possibilidade de vir a se constituir no objeto de estudo especifico da
Comunicacdo. Isso colocou os meios de comunicagdo no centro das atencdes dos
pesquisadores, que passaram a analisar suas caracteristicas, seus efeitos, sua
organizacao e o seu alcance.

Como foco dos estudos que podem vir a constituir a Comunicagdo como
disciplina, os veiculos de comunicagdo tém sido analisados a partir de muitos aspectos,
como registra Mauro Wolf: “regulamentagdes legislativas (...); intrincadas operagdes
financeiras (...); episddios retumbantes acerca da ndo realizagdo de um programa
considerado ‘incbmodo’; crises, quedas e triunfos. (WOLF, 2001, p. 13)

Por outro lado, esses meios foram pouco estudados a partir de uma
perspectiva histérica, principalmente no que concerne a sua institucionalizagao, aos
aspectos econbmicos e politicos que permitiram que avangassem e assumissem o
papel de elemento central dessa sociedade complexa também chamada de sociedade

mediatica.

Uma proposta de pesquisa histdrica para o Jornalismo brasileiro

Em outubro de 2010, submetemos ao Programa de Pds-Graduagdao da
Faculdade de Comunicagdo da Universidade de Brasilia, um projeto de pesquisa
visando o ingresso no curso de Doutorado, na linha de pesquisa “Jornalismo e

Sociedade”



O projeto, denominado “Os empreendedores: Civita, Chateaubriand e
Marinho. As estratégias politicas e as relagbes com o poder que permitiram a
construgdo dos impérios mididticos no Brasil” acabou selecionado.

Na definigdo do problema de pesquisa, sustentamos que, historicamente, a
imprensa brasileira tem um carater instrumental que invariavelmente a afasta dos
interesses da sociedade e a mantém como elemento-chave de projetos politicos, tanto
dos que apdiam os mais diferentes modelos de governo quanto dos que sustentam a

mais feroz oposicdo a esses mesmos governos.

N3do era o lucro o que Alves de Lima® procurava primordialmente ao
comprar as Folhas. Para ser mais precisa, o lucro ele buscava nas suas
atividades agrocomerciais, ligadas diretamente ao café (...) Ndo era o
lucro do jornal o que mais interessava a Alves de Lima. Esse fato é
importante porque afetava a relacdio entre o jornal enquanto
mensagem e o jornal enquanto empresa. (TASCHNER, 1992, p. 54)

Desvendar a maneira pela qual as maiores empresas de midia construiram
suas estruturas e se consolidaram, estabeleceram aliancas e compromissos no campo
politico, podera levar a compreensao, também, de suas escolhas editoriais e a
construgao de seus discursos jornalisticos.

Ao longo da nossa histéria sao inumeros os exemplos da agdo politica da
imprensa em apoio a grupos ou pessoas, em detrimento dos interesses legitimos da
sociedade. Para tanto, estabeleceram-se aliangas estratégicas entre as forgas politicas
e os donos da midia, ora com o intuito de manter o poder, ora visando alcancar o
poder.

Na histéria midiatica brasileira, os nomes de Assis Chateaubriand, Roberto
Marinho e Victor Civita ganham destaque. Embora suas a¢des tenham se dado em
diferentes contextos politicos, os trés tém em comum o fato de terem construido seus
conglomerados econbmicos, compostos por uma diversidade de empresas de
diferentes setores da economia (laboratdrios farmacéuticos, empresas siderurgicas,
bancos e financeiras) tendo como ponto de partida organizagdes jornalisticas.

Diante de tais condicdes, desvelar por meio de uma pesquisa histdrica de que

maneira, e sob quais condi¢des, ao longo do século XX surgiram no Brasil lucrativos

? Octaviano Alves de Lima, rico empresario paulista, cafeicultor, adquiriu os jornais “Folha da Manh3” e
“Folha da Noite”, em 1930



impérios econdmicos que tém suas origens em empresas exclusivamente jornalisticas
poderd contribuir para que possamos entender a construcao dos discursos jornalisticos
e das escolhas editorias dessas empresas midiaticas.

Em dltima andlise, a pesquisa podera contribuir para que os estudos das
comunica¢des (communication research) aprofundem seus conhecimentos a respeito
dos meios de comunicagdo, “instituicdes que exercem uma atividade chave que
consiste na produgao, reprodugao e distribuicdo de conhecimentos (...) conhecimentos
qgue podem dar sentido ao mundo, moldam a nossa percepcao e contribuem para o
conhecimento do passado e para continuidade a nossa compreensdao presente.”
(McQUAIL APUD WOLF, 2001, p. 17)

Num estudo com esse objetivo, acreditamos ser possivel ainda, entender as
“caracteristicas fundamentais do setor, como a sua grande concentragao, sua ampla e
continua expansdo, o que inclui ramificagdes regionais e locais, e a influéncia que

exercem na elaboragao de politicas publicas para o setor.” (CABRAL, 2009)

Em que tradicao tedrica apoiar essa pesquisa?

A primeira grande dificuldade na definicdo de um pensamento tedrico capaz
de dialogar e dar conta do objeto de nossa pesquisa diz respeito a prdpria
singularidade que envolve os estudos relativos a Comunicagao. Se pensarmos em
quanto é dificil definir esse fendbmeno, nas divergéncias que se evidenciam no
momento em que somos levados a estabelecer um sentido para um termo tdo
impregnado de significados (polissémico) nos damos conta da grandiosidade da tarefa
que temos diante de nds.

Do ponto de vista histdrico, a tradicdo da pesquisa em Comunicacdo é
marcada por uma diversidade de abordagens e de autores que parte dos estudos de
Mass Communication (de tradicdo norte-americana); passa pela Teoria da Informacao
elaborada pelos engenheiros matematicos Shannon e Weaver; avanga em diregdo aos
Estudos Funcionalistas que investigam a estrutura e a fungao da comunicagdao na
sociedade, principalmente nos estudos produzidos por H. Lasswell; prossegue nas
investigagdes dos efeitos até chegar a Teoria do Agendamento.

Mesmo havendo certo consenso no que se refere a tradicdo da pesquisa

comunicacional, muitos acreditam ser impossivel reunir todo o conhecimento



acumulado ao longo do tempo e promover “uma sistematizacdo organica desses
conhecimentos num conjunto coerente” (WOLF, 2001, p. 14). Essa é, sem duvida, a
maior dificuldade em definir um quadro tedrico capaz de apoiar uma pesquisa que
tenha por objetivo explicar a intervengdo das estruturas institucionais e de suas
estratégias nas acoes ligadas a atividade jornalistica.

E é justamente por tratar-se de uma pesquisa que busca desvendar
estratégias politicas e escolhas econdmicas na agao dos veiculos de comunicagdo de
massa, e diante das caracteristicas que identificamos nas diversas correntes tedricas
até aqui revisadas na disciplina de Teorias da Comunicacao, que decidimos optar por
uma abordagem tedrica baseada nas ideias de Harold Innis, precursor da Escola de
Toronto e que investigou “a acdo da técnica nos processos de comunicacdo e a
centralidade dos meios de comunicacdo” como forma de compreender a organizacado

social. (MARTINO, 2008, p. 123).

O gedgrafo e economista politico canadense Harold Adams Innis (1894-
1952) faz da tecnologia da comunicagdo a base dos processos politicos
e econdmicos. (...) Os “monopélios do saber” determinados pela
tecnologia comandam a distribuicao do poder politico entre os grupos
sociais. O poder é uma questdo de controle do espaco e do tempo. Os
sistemas de comunicacio moldam a organizagdo social porque

estruturam relagbes temporais e espaciais. (MATTELART, 1999,
p.177)

A Escola de Toronto

Entre as décadas de 1950 e 1960, o paradigma dominante nos estudos da
Comunicacao tinha carater funcionalista e tratava, basicamente, de entender os
efeitos provocados pelas mensagens mididticas. Nessa época, um grupo de
pesquisadores ligados a Universidade de Toronto, e tendo como contribuicdo
fundamental a obra de Harold Adams Innis, coloca os media no centro das questdes
ligadas ao estudo e a pesquisa em comunicagdo, transformando-os em eixos de
anadlise. Com isso, surge a tentativa de definir uma base epistemoldgica que permita a
compreensdo da influéncia da técnica sobre os processos de comunicac¢do e, ainda,

estabelecer o que determina a centralidade dos meios de comunicagao.



A visdo da Comunicacdo dessa corrente tedrica tem por base os estudos que
Innis desenvolveu a respeito da comunicagdo na Histéria e da Histéria da
Comunicagao, concentrando-se na agao dos media e na analise dos processos de

comunicacdo e sua importancia social. (BLONDHEIM, 2002, p. 166-167)

Dai surge o conceito de “determinismo tecnoldgico”, entendido como sendo a
capacidade que a midia possui de determinar “as instituicbes e os arranjos sdcio-

culturais ligados a essas praticas”. (IDEM)

A mais completa e influente variante do determinismo midiatico é, provavelmente, a que
foi apresentada pelo economista e historiador canadense Harold Innis (...) especialmente da maneira
como foi elaborada por Marshall McLuhan. Innis atribui as caracteristicas especificas de sucessivas

civilizagbes antigas a modelos dominantes de comunicacdo, cada um dos quais tem sua prépria

“tendéncia” em termos de organizacdo social.’? (McQUAIL APUD BLONDHEIM, 2002, p. 166)

No que se refere ao nosso problema de pesquisa, definir como referéncia
tedrica os postulados fundamentais de Innis nos permitird tentar estabelecer relagdes
fundamentais entre as estratégias politicas adotadas pelas organizacGes e seus
fundadores (objeto de nossa pesquisa) e sua agdo comunicacional, notadamente suas
escolhas editoriais e a construg3o de seus discursos jornalisticos.”*

Essa opc¢do tedrica, que coloca os media na condicdo de elemento central de
nossa contemporaneidade, nos permitird vislumbrar os meios de comunicagdo (ou os
“impérios mididticos”) como uma “chave de interpretagdo para a organizagao social”,
como destaca Martino, que atribui ao esforgo de Innis a possibilidade de estudarmos
algumas questdes que poderiam ser sintetizadas nas palavras-chave: “império, meios
de comunicacdo, monopdlio do conhecimento”, correspondendo, a cada uma dessas
expressdes uma das seguintes teses: “dependéncia econémica dos paises periféricos
(globalizacdo); bias dos meios de comunicacdo; poder e controle social.” (MARTINO,

2008, p. 130 e 135)

* Vers3o para o portugués do autor.

* No ambito deste trabalho, consideramos “discurso jornalistico” a partir da seguinte premissa: “ndo ha
jornalismo sem aquilo que costumamos compreender como sendo “exterior”: os fatos, as relages de
poder, os contextos sociais, as decisdes politicas, os interesses econémicos, as crengas religiosas, as
concepcoes estéticas” (MACHADO; JACKS, s/data)



Conclusao

A importancia conquistada pela comunicagdo medidtica na chamada
sociedade complexa ou tecnoldgica influenciou o percurso da pesquisa cientifica no
campo comunicacional. Apesar de ainda persistirem dificuldades, resisténcias e
incompreensdes, houve avancgos significativos na tentativa de definir um objeto de
estudo e, assim, finalmente atribuir a Comunicagao a condig¢ao de disciplina.

A construcdo de um campo epistemoldgico, suficientemente claro, que
permita aos pesquisadores avancgar em terreno mais solido, passa, necessariamente,
por diferentes abordagens que se utilizam de outras formas de conhecimento para
compreender os fenémenos ligados a comunicacdo humana, especialmente aqueles
que se processam intermediados pela tecnologia.

Ao propor a realizacdo de uma pesquisa histérica que desvele de que maneira,
e sob quais condic¢des, ao longo do século XX surgiram no Brasil lucrativos impérios
econdmicos que tém suas origens em empresas exclusivamente jornalisticas,
acreditamos ser capazes de contribuir para que a communication research aprofunde
seus conhecimentos a respeito dos meios de comunicagdo e definam um objeto de
estudo especifico para a comunicacgao.

Para que essa pesquise se sustente, do ponto de vista da sua fundamentacao
tedrica, vislumbramos nas ideias de Harold Innis, e de seus seguidores na Escola de
Toronto, uma possibilidade de didlogo com nosso objeto que nos permita avangar,
com a necessaria seguranca epistemoldgica exigida num trabalho cientifico, em
dire¢ao a compreensdo dos fendbmenos e dos fatos que motivaram tal projeto.

A descoberta de Innis (e o reencontro com MclLuhan) nos permitira
estabelecer uma tentativa valida de compreender as relagdes entre a acdo dos meios
de comunicacdo e as estratégias politicas e econdmicas que levaram a construcao dos

grandes impérios mididticos brasileiros.
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