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RESUMO

Esta monografia tem como objetivo apresentar uma forma de publicidade
contemporéanea e como ela se desenvolve na internet por meio do Youtube. Em
especial nos novos meios de comunicacdo e seus usuarios. Os “Youtubers”,
pessoas comuns que sao cadastradas nesta rede e seguidos por mais de 1000 mil
pessoas, 5000 mil, 1 milh&o e até mais. Para a criacdo de um canal na plataforma, o
usuario néo precisa ser rico ou de uma classe financeira maior. O que € necessario
para ser um Youtuber? Pessoas do mundo inteiro estdo conectadas em um s0 lugar,
falando sobre seus estilos de vida, comidas interessantes, moda, games, assuntos
polémicos. Mas, afinal, o que faz com que este usuério torne-se tdo reconhecido
visualmente na plataforma e tirar seu sustento dela? O Youtube € sem sombra de
davidas lider mundial de entretenimento em video pela internet, tornando-se uma
ferramenta de possibilidades de ganhos financeiros e até mesmo de acdes
publicitarias interligadas aos usuérios com maior alcance de visualizagbes. Por meio
do Youtube e de seus usuérios, novas oportunidades estdo surgindo e a publicidade
tradicional molda-se a esta nova ferramenta. O objetivo deste estudo € apresentar a
evolugdo da plataforma Youtube como ferramenta de divulgacdo publicitaria por
meio de seus usuarios que se tornaram um fendmeno conhecidos por “Youtubers”,
sdo formadores de opinido e influéncia em diversos segmentos do mercado e de
publico.

Palavras Chave: Youtube. Youtubers. Vloggers. Publicidade. Internet.
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1 INTRODUCAO

A curiosidade pela tecnologia acompanha a globalizacdo. Os avancos nos meios das
redes sociais invadiram o modo de pensar e de ver o que nos cerca. O que antes observavamos
em papel ou era necessario comprovar pela televisdo chegou as plataformas virtuais. Nesse
sentido, a comunicacdo de massa comecou a se adaptar aos conteldos nos quais 0S
telespectadores, leitores, assinantes e usuarios sdo capazes de filtrar o que desejam conhecer.
Fundado em fevereiro de 2005 por trés pioneiros do PayPal um famoso site da internet
ligado a gerenciamento de transferéncia de fundos. A plataforma de veiculacdo de videos,
YouTube, rapidamente se tornou elemento importante da cultura contemporanea.

Nesse sentido, a comunicacdo de massa comecou a adaptar-se para
apresentar aos novos leitores, usuarios e assinantes o conteddo mais dinamico e
interativo. O YouTube é uma plataforma de veiculacdo audiovisual que abrange
diversos temas e segmentos do entretenimento a assuntos mais complexos, um site
que conta os interesses de quem estd cadastrado por meio de seus canais,
comentarios, videos e vlogs.

O livro “YouTube e a revolugao digital: como o maior fendmeno da cultura
participativa esta transformando a midia e a sociedade”, de Jean Burgess e Joshua

Gree, nota-se que o YouTube integra o cendario midiatico.

Quer vocé o ame, quer vocé o odeie, 0 YouTube agora faz parte do cenario
da midia de massa e € uma forga a ser levada em consideragéo no contexto
da cultura popular contemporanea. Embora ndo seja o Unico site de
compartilhamento de videos da internet, a rapida ascensdao do YouTube,
sua ampla variedade de contelido e sua proje¢do publica no Ocidente entre
os falantes de lingua inglesa o tornam bastante (til para a compreenséo das
relacbes ainda em evolucdo entre as novas tecnologias de midia, as
industrias criativas e as politicas da cultura popular. (BURGESS E GREE,
2009, p.8)

Publicacbes e atividades virtuais como posts online normalmente sao

reproducdes de eventos do mundo fisico ou de situacbes do dia a dia.

Apareceu a internet, a maquina de inovacao que, entre tantas outras coisas,
também publica. Muito, tudo e de todo mundo. Nem todo mundo, claro, tem
alguma coisa relevante a dizer para todo o resto do mundo, no sentido da
inddstria jornalistica. [...], mas todo mundo tem alguma coisa a dizer para
algum publico, nem que seja sua familia e amigos. (MEIRA, 2011)
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A prépria plataforma do YouTube justifica sua importancia e o nUmero de acessos
ao conteudo que expde. Segundo estatisticas disponiveis no proprio site, mais de
um bilhdo de usuéarios Unicos visitam o YouTube todos os meses, e mais de seis

bilhdes de horas séo assistidas a cada més nos diversos canais disponiveis.

Por comunicarem a audiéncia o que é contabilizado como popular no
YouTube, essas métricas também tem um papel ativo na criacdo da
realidade do que é popular no YouTube: elas ndo sdo meramente
descritivas, mas também performaticas. (BURGESS e GREE, 2009, p.64).

Vale ressaltar outro ponto importante para o feedback do Youtuber ou
Vlogueiro(a), os comentérios trocados entre 0s proprios usuarios que sao assinantes
do canal. No espaco democratico que € a internet surgem ideias para oS novos
videos e criagdo de relacionamentos online.

A presente pesquisa visa abordar a evolu¢do do Youtube como formador de
opinido para diversos publicos, principalmente os jovens adultos (15 a 35 anos) e o
fendbmeno Youtubers que sdo formadores de opinido em diversas areas da
comunicacdo e como a publicidade interage atualmente com a nova plataforma que

esta inserida.

1.1 Justificativa

Veiculos de comunicacdo tradicionais (TV, Jornais, Revistas entre
outros) tiveram que se adequar ao meio virtual no decorrer dos anos. O que
representa uma abordagem alternativa para o Jornalismo e Publicidade que a
Internet oferece para aqueles que gostam de determinado assunto e sentem a
necessidade de se expressar. Dentre esses Varios sites existentes o que mais se
destaca no Brasil, € o YouTube (www.Youtube.com) o qual dispde de uma
diversidade de canais em videos que serdo analisados posteriormente por meio do
tema Youtubers.

A possibilidade de um canal no YouTube de cultura, entretenimento, moda e
outros temas atraem comentarios diarios e a interacdo com o publico é maior que
um site de jornalismo ou até mesmo na TV. Um dos pontos chaves que diferencia o

YouTube de outras plataformas sdo seus usuarios que respondem de forma
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imediata e com interatividade levando o feedback necessario para o canal. “O
aparecimento de novos meios de comunicagao social introduziu novas rotinas e
novas linguagens na web pode ser muito mais do que o atual jornalismo online”
(CANAVILHAS, 2001. p.2)

O YouTube oferece aos seus usuarios uma divulgacdo midiatica e
possibilidades para quem participa. A “cultura participativa”, explica que a partir de
fendbmenos digitais e tecnoldgicos o conteddo gerado por usuarios se destaca nas
plataformas. A “cultura participativa” convida seus usuarios a participarem
ativamente da criacdo e circulagcdo de conteudo (BURGESS, GREEN, 2009). O
YouTube representa claramente uma ruptura com os modelos de negocios da midia
existentes e esta surgindo como um novo ambiente de poder midiatico (BURGESS;
GREEN, 2009).

O estudo sobre o0 Youtube e seus usuarios ainda € escasso no Brasil. Apesar
do Youtube nao ter sido o pioneiro como plataforma de videos, a plataforma agrega
mais de um bilhdo de usuarios Unicos todos os meses e mais de seis bilhdes de
videos assistidos por més, entdo, nota-se que muitas pessoas passam mais de uma
hora em todo o planeta assistido aos canais da plataforma (YOUTUBE, 2014).

O autor Jodo Canavilhas, explica, em seu livro “Webjornalismo Consideracfes
Gerais sobre Jornalismo Web”, que os meios de comunicagcdo social apresentam
novas rotinas e novas linguagem jornalisticas ele ressalta que a relacédo entre autor
e leitor pode ser imediata. O blogueiro, Youtuber ou vlogueiro ndo demora muito
tempo para receber o feedback, reposta, do seu leitor. O compartiihamento dos
videos, postagens e outras formas de divulgacéo possibilita mais dinamismo com o

publico.

1.2 HipoGteses

HO= Sim, o Youtube por meio de seus usuarios é uma ferramenta de
divulgacao para agéncias e empresas que trabalham com Publicidade.

H1= Nao, os Youtubers nao teriam impacto em outras plataformas de midias
sociais sem a divulgacéo dos usuarios que 0s assistem.

H2= O Youtube é uma ferramenta que possibilita ganhos financeiros.

12



1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo Geral

Analisar a evolucdo do Youtube e seus usuarios por meio de dados
estatisticos como quantidade de comentérios, visualiza¢cdes, compartilhamento de

conteudo e como a publicidade esté inserida na plataforma.

1.3.2 Objetivos Especificos

e Entender como funciona o Youtube na Internet;

e Apresentar a evolucdo dos usuarios que mais se destacam na
plataforma pelo nimero de comentarios e visualizacoes;

e Caracterizar o publico de usuarios que leem, compartilham e divulgam
0sS canais mais famosos no Youtube;

e Fazer uma comparacao entre canais com temas de entretenimento,
moda, cultura e culinéria e outros temas;

e I|dentificar como funciona e tentar caracterizar os Youtubers na Web:;
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2 METODOLOGIA DE PESQUISA

2.1 Metodologia

O Youtube é uma das principais redes sociais on-line que distribui, divulga e
compartilha producdes de conteddo audiovisual realizada por meio de seus
usuarios. A publicidade observou essa plataforma como consumidor participante,
que ndo sO consome, mas também cria e produz conteddo. Os usuarios que
também sdo Youtubers e recebem destaque em seus canais sdo verdadeiras
ferramentas da divulgacdo de tudo o que uma marca ou agéncia esta disposta a
divulgar e pagar para ser falado na plataforma. A partir do momento que o viogueiro
ou Youtuber consegue transmitir e formar opinido sobre determinado produto, marca
ou tema que estd sendo abordado naquele canal ha uma diversificacdo em
comentarios e visualizagdes que é considerado o feedback da plataforma.

Pesquisas bibliograficas compostas por livros em E- Books e fisicos sobre
Midias Digitais, Youtube, pesquisas periddicas em sites com foco no mundo da
cultura audiovisual e sobre a comunidade da plataforma Youtube no Brasil, foram
utilizadas.

Optou-se por analisar trés canais do Youtube sobre diferentes assuntos. O
primeiro Jou Jout Prazer, canal de comportamento, Nostalgia, canal que aborda
temas nostalgicos como desenhos e jogos antigos, Bruna Vieira, blogueira e
criadora do site “Depois dos Quinze” onde comenta sobre seu dia a dia em vlogs.
Por meio dessa analise sera possivel coletar informacdes sobre a estrutura dos
videos, como as marcas e anunciantes participam desse meio, feedback dos
inscritos, divulgagcdo de publieditoriais no canal e em como a publicidade tem se
comportado diante dessa nova plataforma.

Possibilidade de qualificar a quantidade de comentarios em forma de
feedback pelos canais e também apresentar em gréaficos a evolugcédo dos Youtubers
em audiéncia e como ocorre o0 contato entre usuarios e o dono do respectivo canal e
por meio de outras plataformas que estdo intrinsecas ha atuacdo do Youtuber com
canais de cada um como Twitter, Instagram, Snapchat e nos comentarios da
plataforma. O ambiente virtual que se organiza a partir da internet, como coloca Lévy

(1996), néo se opbe ao real, complementa-o

14



2.1.1 LimitagOes da Pesquisa

O contetdo da comunicacao propiciada pela internet € uma das formas que
permite diferentes tipos de identidade e mensagem. Por meio dessa comunicagéo
ha uma perspectiva do modo como a formacao da noticia em papel ou em video é
associada a sociedade por meio da publicidade.

Apareceu a internet, a maquina de inovagdo que, entre tantas outras coisas,
também publica. Muito, tudo e de todo mundo. Nem todo mundo, claro, tem alguma
coisa relevante a dizer para todo o resto do mundo, no sentido da industria
jornalistica. [...], mas todo mundo tem alguma coisa a dizer para algum publico, nem
que seja sua familia e amigos. (MEIRA, 2011)

Mesmo com todo avanco tecnoldgico e novas plataformas digitais e seus
segmentos como 0s Youtubers ainda causam estranheza e ndo é divulgado em
meios de comunicacdo de massa como Televisdo. O tema néo é tdo explorado em
pesquisas e artigos académicos assim como na internet. Para contextualizacdo dos
fatos e mencdes em pesquisa realizada houve estudo de cada tema abordado no
trabalho de forma especifica como Midias Digitais, Publicidade YouTuber e sua
histéria e anunciantes nas redes sociais.

A pesquisa foi caracterizada por livros académicos, artigos sobre o tema. O
acervo sobre o YouTube e sua revolucdo como plataforma digital ainda é pouco.
Por isso, houve a necessidade de pesquisa ndo sé nos livros didaticos e em artigos

como também nas redes sociais e em outras plataformas.

2.1.2 Referencial Tedrico

Com a revolugcdo do ambiente virtual para outros formatos e publicacbes
criou-se uma nova possibilidade de publicacdo tanto para informacdo como para o
entretenimento, ndo apenas no papel ou em audio, mas em video inclusive.

Jean Burgess e Joshua Green em 2009 escreveram o livro Youtube e a
revolucdo digital: Como o maior fenbmeno da cultura participativa esta

transformando a midia e a sociedade, e ressaltam na narrativa literaria o modelo de
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negécios desenvolvidos pela plataforma e contam como pessoas comuns, coOm seus
canais, comentarios, videos amadores e vlogs conseguiram mudar suas vidas e
inseri-las dentro da “Youtubidade” que significa para os criadores do livro umas
imensa e complexa rede social que tem sua propria logica e modelo de gestao.

Uma das constatacdes importantes relacionadas a essa questao diz que “por
comunicarem a audiéncia 0 que € contabilizado como popular no Youtube, essas
métricas também tem um papel ativo na criacdo da realidade do que é popular no
Youtube: elas ndo sdo meramente descritivas, mas também performaticas” (Burgess
e Gree, 2009, p.64).

A comunidade do Youtube recebe mais evidéncia a cada ano e mais usuarios
buscam uma nova forma de interatividade com ganhos financeiros e status. As
influéncias transmitidas pelos meios possivelmente atinjam primeiro os lideres de
opinido. Ou seja, individuos que repassam as informac¢des dos meios a outros
individuos do grupo, menos ativos, exercendo assim influéncia sobre estes. De onde
seu nome: “comunicagao em dois estagios”. Com isso, 0 modelo fazia aparecer as
redes de individuos que se servem de meios de comunicag¢do, néo individuos
isolados e a mercé dos meios. (MARTINO, 2009, p. 2)

Ha alguns anos atrds o monopdlio da informacao estava ligado aos veiculos
tradicionais como radios, jornais, televisdo entre outros, mas hoje um dos pontos
principais para o sucesso € a visibilidade. A internet possibilitou que o0s usuarios
estejam inseridos em seus ganhos e sejam pautas para veiculos tradicionais. “Deter
uma visibilidade publica é o objetivo desses grupos, uma vez que estar inserido na
esfera publica neste periodo de pds-modernidade significa estar na agenda
midiatica.” (SANT'ANNA, 2005 p. 7)

O ambiente virtual que se organiza a partir da internet, como coloca Lévy
(1996), ndo se opde ao real, complementa-o. Os espagos Sdo uma extensdo da
existéncia cotidiana, principalmente a partir da organizacéo de redes sociais.

A midia esta mudando, ja mudou, radicalmente. O século XX viu o telefone,
0 cinema, o radio, a televisdo se tornarem objetos de consumo de massa,
mas também instrumentos essenciais para a vida cotidiana. Enfrentamos
agora o fantasma de mais uma intensificagdo da cultura midiatica pelo
crescimento global da internet e pela promessa (alguns diriam ameaca) de
um mundo interativo em que tudo e todos podem ser acessados,
instantaneamente (SILVERSTONE, 2002, p. 16).
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O Youtube é uma ferramenta de interacdo na web com divulgacdo de videos
que sao publicados e criados por seus usuarios. Nesse sentido € necessério
entender a comunicacao interativa. Santaella em seu livro Navegar no Ciberespaco

explica a origem da palavra interatividade e o que ela representa:

Uma das caracteristicas principais da tecnologia criada e distribuida de
forma digital, potencializada pela configuragdo informacional em rede, é
permitir que os meios de comunicagdo possam atingir os usuarios e obter
um feedback imediato[...] um dos tdpicos centrais da comunicagdo tem sido
a da interatividade. (SANTAELLA,2004, p.150)

Compreendido como um sistema cultural, o Youtube possibilita reconhecer
seu publico e conflitos. “O Youtube tem seu lugar dentro da longa histéria e do futuro
incerto das mudancas da midia, das politicas de participacdo cultural e no
crescimento do conhecimento” (BURGESS;GREEN,2009,p.32)

Um canal no Youtube pode ser uma representacdo de conexdo entre lacos
sociais construidos através das interacdes sociais (RECUERO,2009). Essa conexao
na web pode ser visualizada por meio do feedback (comentarios e uploads) por
exemplo (RECUERO,2009). Ou seja, o Youtube é um canal que cria e gera
contetido, funcionando como meio de transmissdo de criagcfes, interatividade,
uploads, compartilhamentos e audiéncia e também uma rede de contatos, tendo em
vista que os usuarios tornam-se assinantes dos diversos canais que a plataforma
indica por meio de sua conexdo, globalizando os pontos determinantes da

plataforma comentérios, visualizacdes e etc.
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3 INTERNET

A palavra “Internet’ significa uma infraestrutura de rede construida em
determinados padrbes, nos quais participantes usam para conectar-se uns aos
outros. Com essa definicdo a internet ndo apenas o aparelho de computador e sim
uma conexao entre seus usuarios que formam uma rede. Essa rede possibilita o

acesso global aos computadores de todo o mundo.

A Internet surgiu no final da década de 1950 a partir de projetos
desenvolvidos por agéncias do Departamento de Defesa dos Estados
Unidos, preocupados em manter a viabilidade das telecomunicacdes em
caso de uma guerra nuclear (COSTELLA, 2001).

Em 1969 a Guerra Fria trouxe muitos males, e a necessidade de
comunicacdo em diversos setores que faziam parte daquele momento nas bases
militares como a ARPA (Advanced Research and Projects Agency) possuiam uma
seguranca fraca o0 que agravava mais ainda o fato de que os Estados Unidos
aguardavam informacdes e estratégias da guerra por meio de um computador
central que poderia ser atacado a qualquer momento e cortar o contato que era vital
naquele periodo.

Uma nova rede foi criada na década seguinte a ARPANET mais segura e com
o fim da Guerra Fria todo o procedimento de criacdo de redes nao foi necessario
para os militares que ofereceram o uso da rede para pesquisadores, universitarios e
universidades para poderem se comunicar. O tempo passou e a rede tornou-se cada
vez mais conhecida sendo necessario que fosse atualizada devido ao numero
exponencial de usuarios.

Em 1975 existiam mais de 100 sites criados pelas instituicdes e seus usuarios
o que fez com que a ARPANET percebesse problemas de manutencao e velocidade
da rede e entre os computadores.

Com o desenvolvimento e resolucdo dos problemas que impediam a
comunicacdo por redes a internet entdo, pode ser levada para outro patamar por
meio do protocolo de comunicagdo chamado (Transfer Control Protocol / Internet
Protocol).

A Guerra Fria terminou em 1990 e a ARPAnet foi fechada. Nascia entdao a

internet. Em diversos paises foram instalados os provedores de acesso. No Brasil, a
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Empresa Brasileira de Telecomunica¢gfes (Embratel) foi a provedora até 1995. A
partir de 1996, extinto o monopodlio da estatal, multiplicaram-se as empresas
provedoras de acesso, calculando-se, a época, em 300.000 o numero de internautas

brasileiros atendidos por cerca de quinhentas provedoras (COSTELLA, 2001).

No mesmo ano, 1996, a Internet ja contava com cinqlienta milhdes de
internautas no mundo. Foi um crescimento espantoso. Para atingir essa
marca de cinqiienta milhdes de usuarios, a eletricidade havia demorado 46
anos e o0 automovel, 55 anos. A Internet resolveu o assunto em 5 anos. E os
nameros ndo pararam de crescer. No primeiro trimestre de 2000, calculou-
se em 300 milhdes o numero de internautas no globo terrestre. Em julho do
mesmo ano, estimava-se que cerca de dois bilhdes de paginas se
apresentavam na rede. No Brasil, em maio de 2000, uma pesquisa do
IBOPE estimava em 4,8 milhdes o total de assinantes em provedores, o que
equivalia na pratica a cerca de 7 milhGes de internautas, pois muitas linhas
séo compartilhadas. S6 um ndmero diminuiu: o de empresas provedoras de
acesso. Depuradas pela evolugédo do mercado, reduziram-se para menos de
trezentas, destacando-se como maior dentre elas a UOL, com mais de
700.000 assinantes. (COSTELLA, 2001, p. 233).

A Internet é um dos meios que mais cresceram na evolucao da comunicacao.
De acordo com Zeff & Aronson (2000), o radio levou 38 anos, a televisdo, 13, a TV a
cabo, 10 anos, e a Internet 5 anos para atingir 50 milhdes de usuarios. Conquistando

um usuario que é mais ativo capaz de controlar suas mensagens:

A Internet ndo é propriamente dita um mass media, pois, se por um lado
permite a veiculagdo massiva de informacao, por outro lado também permite
ao receptor ser simultaneamente emissor, permite a comunicacao
interpessoal, a interatividade, a selecdo de um caminho de navegacéo, etc,
etc. (SOUSA, 2004, p. 358).

Em pesquisa realizada pela consultoria PwC faz projecdes relacionadas a
internet no Pais. Até 2019, serdo aplicados US$ 29 bilhdes em acesso a rede, com
um crescimento médio de 17,1% ao ano. Uma inclusdo cada vez maior de classes
sociais emergentes e 0 aumento no investimento da infraestrutura sao fatores que
justificam o] potencial de incremento, conclui a pesquisa.

(http://anoticia.clicrbs.com.br/sc/economia/negocios/noticia/2015/).
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Figura 1- Logo do YouTube

\(1'{ Tube:

Fonte: http://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/18771-logotipo-do-youtube

A internet trouxe novas possibilidades, abriu novas portas e formou uma nova
extensdo humana, que permite ndo s6 o recebimento de mensagens, mas a resposta, criacao e
repasse das informacbes. Neste contexto digital, a busca imediatista por informacéo
especializada cria uma nova demanda. Apesar de ainda sermos bastante dependentes da midia
hegemonica, constituida pelos impressos, radio e TV, e buscarmos nossas informacoes,
reflexdes e analises nela (HEWITT, 2007), a identificacdo com a liberdade que a Internet traz
aos autores e aos navegantes constitui uma nova percep¢do, um novo método, novas

abordagens.

Figura 2- Cenério de crescimento com internet no Brasil

CENARIO NO BRASIL

—>
~

INTERNET

US$ 29 bilhdes

Gasto esperado para acesso
internet até 2019. Crescimento
médio de 17,1% ao ano.

148,2 milhes

Expectativa do nimero de assinantes
de internet mdével ao final de 2019.

Fonte: http://anaticia.clicrbs.com.br/sc/economia/negocios/noticia/2015/06/acesso-a-internet-no-brasil-
vai-crescer-17-1-ao-ano-ate-2019-indica-pesquisa-global-4789895.html
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4 YOUTUBE NO BRASIL

A plataforma de videos, Youtube foi criada por Chad Hurley, Steve Chen e
Jawed Karim em fevereiro de 2005. A ideia dos criadores era inicialmente fazer do
Youtube um tipo de repositério de videos on-line, um site com a capacidade de
‘guardar” ou hospedar os takes em videos dos usuarios. Porém em 20016 a
plataforma comecou a ser comparada ao Google e a partir dai grandes mudancas
foram realizadas na plataforma como sua primeira funcdo: o upload de
videos(BURGESS; GREEN,2009) .

No ano de 2014 em pesquisa realizada pela ferramenta de marketing digital
“Hitwise” destacou a popularidade do Youtube no Brasil como a segunda rede mais
acessada pelos brasileiros, e com tempo médio de duracao da visita maior do que a

primeira rede social que ocupava lugar no ranking, o Facebook.

Figura 3-YouTube: a segunda rede social mais acessada pelos brasileiros

m Facebook: 1,15 bilhdo de usudrios tnicos

E YouTube: 1 bilhdo

E Qzone: 712 milhdes
m Sina Weibo: 500 milhges
E WhatsApp: 350 milhdes
E Google+: 327 milhdes
E Tumblr: 300 milhdes
E Line: 275 milhges

E Twitter: 240 milhdes
m WeChat: 236 milhdes

Fonte: http://noticias.serasaexperian.com.br/facebook-e-lider-nas-visitas-a-redes-sociais-em-
dezembro-no-brasil-de-acordo-com-hitwise/

No Brasil a relevancia social do YouTube estd conectada aos meios dos
dados de acesso e conteudo a plataforma viabilizou a comunicagédo do usuario que

antes era apenas um internauta em um site de buscas mas que agora procura
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conteldo audiovisual permitindo o mesmo a ser um formador de opinido e agregador
de temas diversificados. O Youtube em sua forma literal é traduzido para o
portugués como “vocé no tubo” - o tubo, nesse caso, seria um sinbnimo para a
palavra televisdo (BURGESS, Jean; GREEN, Joshua, Youtube e a Revolucao
Digital: como o maior fenbmeno da cultura participativa transformou a midia e a
sociedade. 2009).

Fundado em fevereiro de 2005, o Youtube é onde bilhGes de pessoas
descobrem e compartiiham videos originais e os assistem. O Youtube
oferece um férum para as pessoas se conectarem, informarem e inspirarem
outras pessoas por todo o mundo e atua como uma plataforma de
distribuicdo para criadores de conteudo original e para grandes e pequenos
anunciantes. (YOUTUBE, 2014)

A expansédo do uso ndo apenas do Youtube, mas de alternativas futuras pode
definir também a formacédo de novas camadas da sociedade e da web. Por meio

desse uso os usuarios/internautas ganham cada vez mais voz no mundo digital.

Cidaddos com acesso a rede podem disponibilizar online aquilo que
consideram pertinente, e essas publicagcbes podem ser acessadas por
poucos, mas com potencial de circulagdo que permite alcancar grande
volume de acessos. “A modernidade libertou o homem das tradigbes que
eram divinamente estabelecidas. O homem passou a ser soberano” (HALL,
1998, p. 23)

Empresas, anunciantes, artistas, fas, produtores amadores ou apenas
curiosos postam diariamente conteddos no formato de video. O Youtube € um
grande site de trafego nesse sentido a plataforma possibilita a participacéo ativa de
seus usuarios ao redor do mundo, e ndo apenas em um pais ou no Brasil.
Considerado um site de cultura participativa, onde grandes produtores de midia
possuem interesse. Embora ndo seja uma produtora de contetudo, o Youtube
combina funcBes de distribuicdo e conexdo entre seus usudrios que resultam

diariamente no seu valor cultural e mercado légico. (BURGESS;GREEN,2009).

Compreender o0 Youtube € uma tarefa um tanto quanto complexa. As
transformacbes da plataforma sdo marcadas por mudancas dindmicas,
conteldos dificeis de se classificar e um rpido crescimento.
(BUREGESS;GREEN,2009).

O YouTube no Brasil vem criando a cada ano mais espaco e ha uma

comunidade que interage de forma participativa. Na verdade, a abordagem da rede
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fornece ferramentas Unicas para o estudo dos aspectos sociais do ciberespaco:
permite estudar, por exemplo, a criacdo das estruturas sociais; suas dinamicas, tais
como a criacao de capital social e sua manutencdo, a emergéncia da cooperacao e
da competicao; as funcdes das estruturas e, mesmo, as diferencas entre os variados

grupos e seu impacto nos individuos (RECUERO, 2009, p 21)

Figura 4- Mais pessoas utilizando a plataforma

Fonte: http://exame.abril.com.br/tecnologia/noticias/ybutube—afirma-que-brasileiros—sao-maiores-
consumidores-de-videos-no-portal

O site Exame publicou matéria no dia 27 de setembro de 2014 sobre o
Youtube. A gerente de parcerias estratégicas da plataforma, Amy Singer, afirmou
gue os brasileiros formam o segundo mercado consumidor de videos na internet, o
que mostra um fortalecimento do mercado online no pais.

Considerado um site de cultura participativa, onde grande produtoras de
midia, empresas anunciantes, artistas, fas, produtores amadores e leigos postam
diferentes conteudos no formato de video, o Youtube, embora ndo seja uma
produtora de conteldo, combina funcbes de distribuicdo e conexdo entre seus
usuarios que resultam diretamente no seu valor cultural e mercadologico
(BURGESS;GREEN,2009). O Youtube, por ser um site de grande trafego, que serve
como plataforma de veiculacdo e de hospedagem de arquivos de midia, ao

possibilitar a participacdo ativa de seus usuarios, que consomem, avaliam e
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empreendem constante e coletivamente, tem na cultura participativa o principal
negdécio e ndo somente um adereco secundario ( BURGESS;GREEN,2009).

Segundo o site Info Exame durante o 9° Congresso Internacional de
Jornalismo Investigativo, Amy Singer, revelou que o Youtube faz uploads de 100
horas de video por minuto, 0 que tem ganhado mais for¢a por causa de parcerias
com canais informativos que hospedam seus conteldos nele.

A era da informacdo é o que vivemos constantemente nos dias de hoje.
Bombardeados por uma série de noticias, imagens, mensagens, conceitos, teorias,
razbes e questionamentos é o que difere 0o ser humano e o usuario que esta que

utiliza o Youtube como plataforma para criar e consumir.

Novas tecnologias, novas midias, cada vez mais convergentes pelo
mecanismo da digitalizagdo, estdo transformando o tempo e o espago
sociais e culturais. Esse novo mundo ndo para: 24 horas de noticiario, 24
horas de servigos financeiros. Acesso instantédneo, em todo globo. Comércio
interativo e sociabilidade interativa em economias e comunidades virtuais.
Uma vida a ser vivida on-line. Canais e mais canais. Escolhas e mais
escolhas (SILVERSTONE, 2002, p.46)

A democratizagcdo midiatica possibilitou as pessoas comuns alcancarem
visibilidade e produzir informacédo de acordo com as suas visdes de mundo. O tema
ainda é pouco abordado pela grande midia (entende-se grande midia os meio de
comunicacdo tradicional que por muitos anos monopolizaram a producdo de
informacdo e entretenimento audiovisual e impresso), porém esse conceito esta

mudando e abrindo espacos para midias alternativas como o Youtube.

Figura 5-Videos populares do pais sdo exibidos na HOME da plataforma

#PopularesNoYouTubeBrasil m

Fontéé "h‘ttup‘s‘://WVQW.youtubé.cofn)éhénn
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5 YOUTUBE E CRIACAO DE UM CANAL

O Youtube é uma ferramenta de compartilhamento de videos que torna seus
“espectadores/usuarios” fieis ao conteudo apresentado diariamente. Milhées de
visualizagbes sao geradas todos os meses pela plataforma. Segundo o site de
tecnologia e midias “pplware no coments” sdo geradas mais de 6 mil visualizagdes
dos videos e que mensalmente equivale a quase uma hora por cada pessoa na
Terra.

Desde a criacdo da plataforma as palavras “renovagdo e mudanga” sao
parceiras. Muitas ferramentas sdo desconhecidas dos usuérios e dos criadores de
conteudo. “A comunicagdo mediada pelo computador permitiu que redes fossem
criadas, ampliando a conexdo entre as pessoas, criando espacos que podem ser
chamados de ‘redes sociais mediadas pelo computador’ (RECUERO,2009).

A criacdo de um canal no Youtube é mais facil do que muitos imaginam. Para
tal € necessario ter uma conta no Google. Os usuarios que ja possuirem um

endereco no Gmail estdo habilitados para criacéo.

Figura 6 - Para Criar Conta no Youtube, acesso o Google.com.br e clique em “Fazer login”

+Vocé Gmail Imagens =iz

Brasil

Google

Pesquisa Google Estou com sorte

Fonte: https://www.google.com.br/?gfe_rd=cr&ei=pnNFVsOsMe6p8welvbXIAw&gws_rd=ssl
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Figura 7- Cligue em “Criar uma Conta”
Google

Apenas uma conta. Tudo o que o Google oferece.

Fazer login usando sua Conta do Google

7 Continuar conectado Precisa de ajuda?

Uma Conta do Google para tudo o que o Google oferece

HMGD 2 > A

Fonte: http://pt.slideshare.net/samiracardosol/youtube-criao-e-gesto-de-canais

O site do Youtube recomenda que o usuario tenha elementos de contetdo
antes de criar um canal, no minimo de 5 a 10 videos para postar. Elementos
graficos, como um logotipo como foto de perfil (com 800x800 pixels, de preferéncia)

também faz parte dos pré-requisitos para a criacdo de um canal no Youtube.
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Figura 8-Em seguida preencha seus dados e siga as instru¢des do proprio Google

Nome

XXXOOXXXXXXX

Escolha seu nome de usuario

B MEe O 2> E XXXXXXXXXXXXXXXX

Prefiro usar meu endereco de e-mail atual

Criar uma senha

Data de nascimento

Sexo

Celular
~| +55 I

Seu enderego de e-mail atual

Prove que vocé nao é uma maquina

Pular essa confirmago (pode ser solicitada a
confirmag o do telefone)

Digite o texto:

co B

Local

Brasil s

Fonte: http://pt.slideshare.net/samiracardosol/youtube-criao-e-gesto-de-canais

Apos preencher o formulario, basta digitar o nimero da imagem no campo
“Digite o Texto”, selecionar a opgao “Concordo com os Termos de Servigo” e clicar
na proxima etapa. E fundamental que o usuério leia os termos de servico e para

deciséo de concordar ou ndo com o que a plataforma exige.

Figura 9- Criacao realizada com sucesso! O usuario neste momento possui um e-mail no Gmail
(gmail.com) e pode acessar seu perfil no Google+.

B e m "Vi n d O, XXX XXXXXX

BEME O 2> B

Fonte: http://pt.slideshare.net/samiracardosol/youtube-criao-e-gesto-de-canais
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O usuario deve acessar o YOUTUBE. Clicar em “Fazer Login” no canto
superior direito e, logo apos clicar, vera uma mensagem dizendo que esta registrado

no Youtube.

Figura 10- Fazer Login

B e m _\/I n d O, XXXXXXXXKXXXXXXXXX

)Dr 1Ead0 por criar uma

video gratu

BEME O 2

\7
2!

Fonte: http://pt.slideshare.net/samiracardosol/youtube-criao-e-gesto-de-canais

Com a conta ja criada o usuario podera se inscrever em canais, comentar,
deixar likes', adicionar a favoritos, bem como fazer upload de videos no canal

criado!

! Likes: Serve como meio de divulgacdo. Quanto mais likes um video recebe maior sera o destaque
dentro do Youtube. Ferramenta para ter um contato direto com o publico de certa forma um Feedback
(Fonte: <http://lexusgameplays.blogspot.com.br/> Acesso em: 09/11/2015).
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Figura 11- Canal Criado

O MELHOR DO YOUTUBE UM MES DE [

[E] Populares no YouTube s As

&) msica — NOVEMEBER
[ esportes FE RAS NETSHOES 14 zZATTINI
5 Jogos

Filmes ) APROVEITE AS OFERTAS

& Noticias

& aovivo

& Destaque

Video em 360°

BANG DO ZE PEDRO (E DA
ANITTA)

Tangela Vieira Ao Vivo Em Goiania

© Procurar canais A Fazenda 8 - Li esfrega Barro no rosto de Mara - Briga feia e
ibado 31102015

Faga login agora para ver seus
canais e recomendagdes!
[— FRONTROW | World of Dance Los Angeles 201

© YouTube Red

Recomendado

Fonte: http://pt.slideshare.net/samiracardosol/youtube-criao-e-gesto-de-canais

Os autores Burgess e Green (2009), acreditam que por meio de cada ato de
participacdo ou tentativa de influéncia, blogs, Youtube e outros a cultura participativa
esta sendo co-criada dia apdés dia, seja por profissionais, amadores,
empreendedores ou audiéncias. O like € um dos exemplos de interacdo entres 0s
usuarios, pois por meio desse “clique” positivo ou negativo “deslike®” ocorre um
impacto e reflexo para a plataforma, usuario (espectador ou leitor) e o criados de
conteudo, o Youtuber. “Os individuos participam de praticas e grupos que se formam
ao redor de assuntos de interesse, identidade ou preocupacdes compartilhadas”
(BURGESS;GREEN,2009 p.108).

A plataforma oferece aos usuarios um suporte para questionamentos e

respostas para duvidas com o contetdo do canal, conta do usuario entre outros
temas.

% Deslike: Assim como o “Like” o “deslike” interfere de forma negativa na interacéo e posicionamento
do contetdo no Youtube.
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+

+

Fonte: https://www.youtube.com/yt/creators/pt-BR/support.html?noapp=1

Figura 12-Suporte do YouTube

Bem-vindo ao Centro de Ajuda do YouTube

Ver videos

Intredugdo ao YouTube

Navegar no YouTube

Ligar-se a criadores e a outros visitanies
Partilhar e incorporar videos

Opgdes de visualizagso

Alugueres, compras e subscrigbes pagas
Listas de reprodugio

Problemas na reprodugéo de videos

ClassificagGes de videos

Ver o YouTube em dispositivos mdveis e outros dispositivos

Definigbes

Criar videcs e gerir o seu canal

YouTube Red

A sua conta do YouTube

Programa de parceiros do YouTube
Legislago, seguranga e direitos de autor

Anunciar no YouTube
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5.1 Linguagem audiovisual de um canal

Para Lucia Santaella (2010) quando inseridos no meio virtual, os atores
sociais sao representados, tendo suas vivéncias relacionadas a perfis, como blogs,
twitters, facebook, Youtube entre outras redes sociais que por meio de seus “atores”
tem acesso as informacgdes que os “criadores de conteudo” querem expor por meio
de seus canais ( redes sociais e outras plataformas). Nesse sentido, um usuario
virtual é o que quer apresentar, desde sua fala, modo de agir, edicdo do que
escrever, gravar, compartilhar e publicar na rede.

O Youtube é um desses meios de comunicacdo que guardam registros
mesclados de imagem, sons e histérias. Ray Edmondson ressalta na obra Uma

Filosofia de Arquivos Audiovisuais (1998), um conceito do género.

Documentos audiovisuais sdo obras incluindo imagens e /ou sons
reproduziveis incorporados num suporte cujo registro, transmissao,
percepcdo e compreensdo normalmente requerem um dispositivo
tecnoldgico, o contetdo visual e /ou sonoro tem duragdo linear e cujo
propésito é a comunicacdo daquele contetdo, mais do que a utilizacdo da
tecnologia para outros propositos. (EDMONDSON,1998, p.5-6).

Um canal do Youtube é conduzido por maneiras diversificadas e diferentes de
linguagem. Cada usuario é uma pessoa diferente. Assim, como varias sao as
vantagens na existéncia destes meios de comunicacdo e compartiihamento de
arquivos audiovisuais, os videos produzidos por Youtubers sdo os mais “expdéem”
suas conexdes familiares, educacionais, gostos, arrependimentos e até mesmo
sentimentais, sendo entdo, um verdadeiro “diario online”.

A circulacdo desses conteudos e dessa linguagem interativa e rapida a
exposicdo massiva de registros particulares na rede esta atrelada a essa linguagem
audiovisual. Expor-se, segundo Recuero (2009) € uma obrigatoriedade para existir
no ciberespaco, a autora destaca que € preciso ser “visto”: constituir-se parte desta
sociedade em rede, apropriando-se do ciberespaco e constituindo um “eu” ali.

O canal “Nao Faz Sentido” criado no dia 28 de abril € um dos primeiros
exemplos do conceito de “expor-se”. Os videos eram postado regulamente no
Youtube. Irreveréncia e frontalidade eram temas abordados no canal com um

conteudo importante e por vezes controverso do cenario brasileiro e também
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mundial. Felipe Neto, autor dos videos, criticava abertamente o que achava “sem

sentido” na sociedade e nas redes midiaticas.

Figura 23-Canal "N&o Faz Sentido"

'}' |l: ) e Iw’?’l 'll'dll':

2T e 8

-

* M

$O S8 Fred

Fonte: https://ascoisa;dodiaadia.wordpress.com/category/uncategorized/page/B/

“Nao Faz Sentido” foi o primeiro canal brasileiro do Youtube a conseguir um
milh&o de inscritos, 0 que comegou como um projeto pessoal, abriu portas a Felipe,
gue conseguiu um contrato com a TV Globo, o que lhe permitiu a criacdo de novos
programas, no formato televisivo. Atualmente Felipe € dono de uma empresa de
audiovisuais, em franco crescimento, a Parafernalha, que continua a apostar na
producao de videos para o Youtube, férmula que garantiu o sucesso.

Ferrés (1998, p.23) ressalta que o objetivo primordial da comunicacdo é
transmitir informacées motivadoras, o meio audiovisual em especifico possui
caracteristicas propicias a este tipo de relacdo persuasiva, “(...) por que sua
influéncia, intencional ou ndo, consciente ou inconsciente, exerce-se na esfera da
emotividade”.

A linguagem verbal esta intrinseca ao audiovisual, e neste caso, um criador
de conteldo se posiciona em seu canal de acordo como o publico alvo que deseja
alcangar. No caso de Felipe Neto a “conversa diaria” com seus leitores e
espectadores é pela linguagem digital que é comum entre o0s jovens. Nesse sentido,
ndao ha como classificar a linguagem verbal e audiovisual de todos o0s canais
existentes no Youtube, mas sim ter uma observacdo estratégica de que essa
linguagem “varia” de um canal para outro. Além disso, outras redes sociais que

integram determinado canal ajudam a divulga-lo e sustenta-o.
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6 QUEM SAO OS YOUTUBERS?

A expanséo do uso ndo apenas do Youtube, mas de alternativas futuras pode
definir também a formacdo de novas camadas da sociedade, espectadores de
frivolidades e do banco de dados permanente da web e de pessoas que ndo apenas
informam-se de muitas fontes, mas que também assumem o papel de provocadora
discusséo ao registrar online a sua opinidao. (PASE, 2008, p. 250)

Os usuérios que participam ativamente da plataforma Youtube podem ser
chamados de “Youtubers”. O carro chefe “slogan” da plataforma ja sinaliza o que o

usuario podera encontrar por |4 “ Broadcast Yourself” no caso o produtor de
conteudo é o ponto principal de transmissdo em sua “rede”. Nesse sentido a
interatividade que o Youtube apresenta transforma a opinido do possivel e futuro
espectador ao que é proposto no canal além de medir a popularidade ou relevancia
de um video postado. Desta forma € preciso compreender ndo somente a atividade
dos produtores de contetudo, como também a da audiéncia com suas praticas de
participacdo — inscrevendo-se, comentando, avaliando, compartiihando - que
deixam rastros e impactam na cultura do Youtube (BURGESS, GREEN,2009).

A plataforma fez com que o usuério fosse o canal de comunicacéo e também
um formador de opinido gerando, entdo, telespectadores que comentam, divulgam e
compartilham conteudo. Esses “produtores” sdo chamados de Youtubers e muitos
concentram milhdes de usuarios em seus canais, por meio da fidelizacdo ou
“assinaturas”. O Youtuber engajado posta videos com frequéncia e da melhor forma
seu contetdo que pode ser assistido e encontrado por meio de pesquisa hiperlink ou

entdo pela “assinatura” do canal®.

* Tradugao livre em portugués: “Transmita-se”.
* Recurso gue permite o usuario receber notificagbes em sua caixa de e-mail toda vez que um novo
conteldo for postado pelo Youtuber em seu canal.
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Figura 34- Matéria da Revista apresenta o maior YouTuber do mundo
EXAME com NEGOCIOS MERCADOS ECONOMIA BRASIL MUNDO TECNOLOGIA CARREIRA SEU DINHEI

Felix Kjellberg (PewDiePie): ele criou sua fama fazendo videos em que joga e comenta diversos games

Fonte: http://exame.abril.com.br/tecnologia/noticias/maior-youtuber-do-mundo-ganha-us-4-milhoes-
por-ano

Em matéria publicada pela Revista Exame no dia 08 de outubro de 2015 e

1

escrita pelo jornalista Guilherme Dearo sob o titulo “ Os 15 Youtubers mais
populares do mundo segundo o ranking do Social Blade e foram divulgados pela
Business Insider onde apresenta Youtubers independentes. Na matéria, Guilherme
ressalta que o usuario so ird identificar esses Youtubers se estiverem conectados
com conteudo do canal. “ Se vocé ndo gosta de video game, provavelmente nunca
terd ouvido falar do maior YouTuber do mundo. Se vocé ndo tem o costume de
assistir a tutoriais de maquiagem, também ndo tera ideia de quem é outra famosa
YouTuber. Os canais séo de nicho e criam uma base fiel e gigantesca de fas dentro
daquele universo de interesse, apenas”.

O maior Youtuber do mundo e comentarista de games sueco Felix Kjellberg
que é conhecido por seu canal o PewDiePiew®, acumula mais de 10 bilhdes de
visualizacbes ao longo de cinco anos de existéncia. Cada video que ele publica

costuma superar os 5 milhdes de visualizagdes.

® PewDiePiew: Pew é uma expressao do inglés para uma onomatopeia do som de uma arma a laser.
“Die” significa morte. “Pie” significa torta.
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10 BILLION MONTAGE!

LA Daily Vlogs

40.316.700 inscritos * 10.341.904.335 visualizagbes " LK
Inscreveu-se em: 29 de abr de 2010 L 3 ! d
=3 i) 2 ¥ o
Tine To Sav Bye WHO THOUGHT THISWASA  BROFISTING MYSELF??

Fonte: https://www.youtube.com/user/PewDiePie

De acordo com o jornal sueco Expressen, Kjellberg ganha com publicidade o
equivalente a US$ 7 milhdes por ano. Isso d& cerca de R$ 22,6 milhdes anuais ou
um salario mensal de quase R$ 2 milhdes segundo matéria publicada no site da
Revista Epoca o “salario” é equivalente ao rendimento de atores famosos de
Hollywood.

Figura 16- Alguns dos maiores YouTubers do mundo

Assinantes do canal: 10,5 milndes

)

35



ﬁ 4. JennaMarbles/JennaMarblesBlog ﬁ 3.5m0sh
.

Vi < tais: 1.2 des i i is: 47 a
Visualizagdes totais: 1.2 bilndes I\hsuallzaqées totais: 4,7 bilndes

Dearc, de] o3 7
oxwecrf Assinantes do canal: 15,5 milhdes

O que é: Jenna Mourey faz videos de humor falando da juventude & da geragdo
dos millenials. Ela cnega a faturar 350 mil dolares por ano com sau canal no site.

Assinantes do canal: 21,1 milndes

m 0 que é: A dup'a faz numor £ parddia com video games & elementos da cultura
pop.

Fonte: http://exame.abril.com.br/tecnologia/noticias/maior-youtuber-do-mundo-ganha-us-4-milhoes-
por-ano

O Youtuber produz videos, geralmente com edicbes caseiras (gravado em
casa, quarto e ambientes que estejam conectados ao tema) sem uma edicdo
complexa onde (como em programas de TV) ou uma grande equipe de maketing,
producdo e comunicacdo trabalha. A linguagem visual e verbal fica & cargo do
produtor de conteudo.

Figura 17- Videos com diferentes temas, alguns caseiros sem uma equipe de produgao “televisiva”

O que é: Jenna Mourey faz videos de humor falando da juventude e da geracdo O que é: A dupla faz humor e paréddia com video games e elementos da cultura
dos millenials. Ela chega a faturar 350 mil d6lares por ano com seu canal no site.  pop.

How to trick people into thinking yo... 0o~ WE'RE IN SUPER MARIO!

O que é: 0 Jovem comediante chileno German Garmendia faz videos de humor O que é: Olajide "KSI" Olatunji posta videos com comentérios de games. Os jogos
em espanhol. de futebol sdo sua especialidade.

Los Hermanos | Hola Soy.German




Youtuber é o usuério que consome contetdo da midia e, segundo os critérios
de filtragem do seu canal (comentérios, compartilhamentos, quantidade de likes ou

deslikes), determina qual conteddo é relevante para ser comentado. Em seguida,

produz o video, edita-o e posta no Youtube.
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7 PUBLICIDADE & YOUTUBERS

Para os autores Roobin Zeff e Brad Aronson toda novidade envolve riscos
como no caso da Publicidade On-line. “A publicidade on-line, como qualquer
publicidade, tenta disseminar informacdes com o objetivo de influenciar a transacéo
entre comprador e vendedor. Mas a publicidade na Internet difere das outras midias
por permitir que o consumidor interaja com a peca publicitdria. O anunciante tem a
meta de atrair o consumidor para uma marca ou produto. Isso é mais eficiente no
universo on-line, onde os consumidores podem interagir com o site, testar o produto
e, caso assim tenha decidido, comprar o produto na hora. Nenhuma outra midia
transforma de maneira tdo simples o consumidor, do papel de agente de busca de

informacdes para o comprador. (ZEFF, 2000)

O Youtube é uma plataforma participativa, nesse sentindo a popularidade
resulta em uma estrutura comercial de distribuicdo de videos on-line e
consequentemente ocorre uma adesédo do Youtube pelas grandes, médias e
pequenas empresas. Essa adesdo de investimento e popularidade é um
reflexo da tecnologia e da informac@o que esta ligada a valorizagcdo do
conhecimento gerado a partir dos fluxos de informacéo disponivel na rede
(CASTELLS,1999).

Apesar do Youtube ser uma plataforma gratuita para seus usuarios ha
dinheiro envolvido para que o site lucre e isso ocorre por meio de “troca” de
producdes e da criatividade de seus usuérios (PRIMO,2013). Patrocinar o conteudo
criativo dos usuarios conhecidos como Youtubers motiva a producéo da plataforma o
gue resulta em grandes audiéncias e anunciantes.

Por meio de um programa de parceiros que o Youtube disponibiliza é possivel
monetizar o conteudo publicado pelo Youtuber seguindo os critérios estabelecidos
pela plataforma: o programa de parceria precisa estar disponivel no pais do usuario;
a conta do usuéario deve estar em situacao regular junto ao Google; O contetdo
divulgado deve estar de acordo com os Termos de Servico e Diretrizes da
Comunidade do Youtube; O conteudo divulgado é original, possui qualidade e nao
gera complicacbes para o anunciante. Seguindo esses critérios o canal, torna-se
apto para receber parte da receita gerada pelos andncios em seus videos e nas

paginas de seu canal.
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A Publicidade via TV a cabo trocou o amplo alcance e a frequéncia normal
da TV aberta pelo melhor acesso das audiéncias na Web, por ela ser muito
mais seleta e extremamente mais atraente para 0os anunciantes. Existe uma
grande semelhanca entre a TV a cabo e a Internet; ambas oferecem
possibilidades para os anunciantes, uma propaganda direcionada para um
publico-alvo. (ZEFF, 2000)

O principal ponto positivo da publicidade on-line é o fato de que disponibiliza
grandes oportunidades para a eficiéncia criativa dos anuncios. Como ja foi citada, a
vantagem é que com a interatividade, o navegante pode ser atraido por esta
comunicacdo, com as informacdes necessarias e com todo o preparo para recebé-lo
no site, aquele simples navegador torna-se um comprador em potencial. Por meio
dos videos monetizados do Youtube é possivel exibir antincios do AdSense®, esses
anuncios ocorrem por meio de uma série de fatores relacionados ao contetdo
publicado.

Na metade do século XX a propaganda jA se mostrava e com O
desenvolvimento da televisdo, o formato comercial existente até hoje, fez brilhar
muitas criacdes publicitarias durante muito tempo (CAPPO,2003). “Nas décadas de
1960 e 1970, com o desenvolvimento da tecnologia e da criatividade, o0s
espectadores assistiam aos comerciais com o mesmo interesse que tinham pela
programacao” (CAPPO,2003, p.16) e, mesmo quando a publicidade era de ma
qualidade era aceita pela audiéncia como consequéncia da transmisséo gratuita de
programas (DONATON, 2007). Esse cenario mudou, atualmente ndo se vé muitas
propagandas. Por meio dos avancos tecnolégicos e da intensificacdo pela
concorréncia, semelhanca de produtos, rentabilidade e audiéncia o mercado
publicitario passou a investir e em buscar seu novo publico. A pressao dos clientes
por resultados mais concretos transformou o fazer propagando em algo muito mais
complexo, que passou a adotar estratégias baseadas no comportamento do
consumidor, se utilizando de ferramentas e técnicas que estdo em constante
desenvolvimento. Esta é a época em que criar produtos ja ndo basta: é preciso criar
uma identidade ou uma cultura de marca por meio do marketing, do
superinvestimento publicitario e da hipertrofia da comunicacdo (LIPOVETSKY,2011,
p.95).

® AdSense: é o servico de publicidade oferecido pelo Google inc. Os donos de websites podem
inscrever-se no programa para exibir andncios em texto, imagem e, mais recentemente, video. A
exibicdo dos anlncios é administrada pelo Google e gera lucro baseado ou na quantidade de cliques
ou de visualizacdes.
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MutacOes entre comportamentos sociais, desenvolvimentos tecnoldgicos e
alteracbes na midia, forgaram as industrias midiaticas e a publicidade a adotar novas
formas de interagir com o publico — a maneira com a qual os consumidores
interagem com as midias hoje mudou completamente (JENKINS,2009). Para se
alcancar um real envolvimento entre marca e consumidor, as pesquisas sobre 0s
estilos de vida precisam incluir quando e como os consumidores realmente dedicam
seu tempo aos veiculos de propaganda (CAPPO,2003). O Youtube faz parte do
cotidiano de seus usuarios, ele € um ambiente de envolvimento social, produtivo e

de entretenimento que atinge bilhdes de pessoas todos os dias (YOUTUBE).

Figura 18-Anunciantes nas redes sociais

facebook You ({1 Linked [T}

Fonte: http://www.statista.com/chart/2033/marketers-have-yet-to-embrace-twitter-advertising/

O modelo de negdcio para ganhar dinheiro na internet evolui e segundo A
Interactive Advertising Bureau ’(IAB Brasil), marcas e negdcios devem investir quase
um bilhdo de reais em 2015 para anunciar na plataforma video, contra 811 milhdes
de reais em 2014. “O anunciante tem a meta de atrair o consumidor para uma marca
ou produto. Isso € mais eficiente no universo on-line, onde os consumidores podem
interagir com o site, testar o produto e, caso assim tenha decidido, comprar o
produto na hora. Nenhuma outra midia transforma de maneira tdo simples o

consumidor, do papel de agente de busca de informagdes para o comprador
(ZEFF, 2000).

7 . . .
Interactive Advertising Bureau: Empresa que desenvolve regulamenta e promove o uso dos meios
digitais interativos para acdes de comunicacdo e marketing.
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O Youtube oferece uma espécie de facilidade para os anunciantes,
permitindo que eles veiculem de gratuitamente, pagando somente pela
producéo, a divulgacdo do seu produto/servico, muitas vezes usada com um
teste para ver o resultado de uma campanha. Com isso a televisdo anda
perdendo espaco, esta cada vez mais complicado, pois o investimento feito
para veicular € muito alto, dependendo do horario chega a ser um preco
altissimo, que para muitos ndo convém ou esta fora do orcamento. (ZEFF,
2000)

A publicidade na plataforma do Youtube permitiu com que novas
oportunidades aparecessem para os criadores de conteddo, no caso, 0os Youtubers.
Por ser uma alternativa de ganho para ambos os lados “empresas, marcas, produtor
de conteudo”. O Youtube € um ambiente de inovacao cultural e opera paralelamente
ao mercado (BURGESS;GREEN).

Em matéria publicada pelo “Classificados Folha” e escrita pelo jornalista
Felipe Gutierrez o destaque é para “ Brasileiros ganham mais dinheiro no Youtube”

onde disserta sobre anuncios e dinheiro obtido por Youtubers nacionais.
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Figura 19-Marcas anunciam em diversos canais do YouTube desde 2013

Brasileiros ganham mais dinheiro no
YouTube

0906/2013 - 03n00 | FELIPE GUTIERREZ

DE SAOPAULO
m g m ..‘: 602 EQOWIr g xexto

Os brasileiros que ganham dinheiro com seus videos no YouTube faturam menes do que os norte-
amerncanos, mas isso esta mudando.

A razdo disso € que, enquanto aqui o prego para anunciar em um video na web aumentou, nes
EUA, ele caiu.

Manséo funciona come 'alberque’ para empreendedores
Mil produtores ganham USS 100 mil por ano
Negécio de cliente oculto projeta faturar até RS 3 milhdes em 2013

Nos Gltimos 12 meses, o custo dos anincios teve queda de cerca de 30% nos Estados Unidos,
Inglatema e sudeste asiatico, diz David Burch, diretor da empresa TubeMegul. A companhia ajuda as
marcas a escolher em quais clipes vale a pena colocar publicidade.

Uma das maneiras de comprar antncios em videos funciona como um mercado aberto -os pregos
vanam de acordo com os acessos € se alteram dianamente.

Katme XavierTolhapses

AN
Fonte: http://classificados.folha.uol.com.br/negocios/2013/06/1291837-brasileiros-ganham-mais-
dinheiro-no-youtube.shtml

Atualmente a Youtuber Nina Secrets aumentou o numero de inscritos e
visualiza¢des, mas em 2013 no ano em que a matéria da Folha ela ja contabilizava

um aumento exponemiente de ganhos econdmicos e de marcas parceiras.
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Figura 20- Trecho retirado da matéria - Brasileiros ganham mais dinheiro com o Youtube
OUTRA CENA

Mo Brasil, essa situagdo ndo se verifica. Stephanie Horbaczewski, diretora-executiva da rede
StyleHaul, que ajuda produtores a conseguir anunciantes, diz que os canais com 05 quais tem
contrato no Brasil viram o nimero de visitantes Unicos triplicar em um ano. No resto do mundo, o
aumento foi de 46%.

"0 preco dos anuncios de 'pre-roll' dos canais da nossa rede no Brasil subiu 90% nos Gltimos 12
meses", diz.

No entanto, aqui as taxas que 0s anunciantes pagam séo historicamente mais baixas do que nos
EUA.

Uma das associadas a StyleHaul, Nina Santina, 19, tem um canal no YouTube em gue ensina a
fazer penteados & maquiagens.

Ela conta gque embolsa cerca de US$ 2,50 (R$ 5,30) por mil visualizacdes, o que Ihe rende cerca de
USS 5.000 (RS 10.650) mensais.

"Mas esses nimeros dependem de varios fatores: se o usuario clica no andncio, se o video tem
conte(do com direitos autorais. Tudo isso conta”, explica Santina.

A pagina dela. chamada NiinaSecrets, contabiliza mais de 230 mil inscritos e quase 26 milhdes de
visualizacdes desde 2010

Fonte: http://classificados.folha.uol.com.br/negocios/2013/06/1291837-brasi|eiros—ganham—mais—
dinheiro-no-youtube.shtml

As empresas e marcas estao gradualmente divulgando seus produtos em
canais de destaque que tenham o publico alvo da empresa interessada em anunciar
assim como possiveis parceiros. Dentre as estratégias de marketing que unem
contetido e publicidade esta o “product placement®. No Youtube essa estratégia é
traduzida como “posicionamento de produtos pagos” e € caracterizada por
apresentar partes do contetdo dos videos de seus parceiros integradas com as
marcas de patrocinadoras. “Um exemplo tipico de um posicionamento de produto
pago € aquele em que um profissional de marketing paga a um parceiro para
mencionar especificamente 0 seu produto ou marca no que normalmente seria a
parte editorial do conteudo” (YOUTUBE). Nesse sentido, os Youtubers que publicam
videos “comerciais” em permuta com as marcas devem encontrar formas

interessantes de apresenta-los ao publico.

® Product Placement: posicionamento de produtos pagos
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8 YOUTUBERS: OBSERVACAO DE CANAIS

Em meio ao “boom” das redes sociais e novas plataformas os Youtubers
ganham destaque pelo conteudo que muitos se identificam e pela forma simples que
€ transmitido aos usuarios e assinantes. No canal o “seguidor fiel/lusuario” pode
opinar e sugerir mudancas e criticas positivas e negativas. O Youtube pode ser uma
boa alternativa para que busca conteudo diferenciado das midias tradicionais onde
muitos que assinam determinado canal conhece ou tem curiosidade sobre o tema

exposto.

8.1 Canal Jout Jout Prazer

Criado por Julia Tolezano, de 24 anos, o canal do Youtube “Jou Jout Prazer’
tem mais de 1 milhdo de visualizagdes. Criado em maio de 2014 a “Familia Jout
Jout” (como a Youtuber chama seus inscritos) passou dos 450 usuarios que
assistem e sao inscritos em seu canal. A jornalista formada pela PUC-RIO ficou

conhecida na rede pelo video “N&o Tira o batom vermelho”.
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Figura 21-Viral - Ndo Tira O Batom Vermelho
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NAO TIRA O BATOM VERMELHO

JoutJout Prazer

450877 1.434.616
= Adicionara A Compartithar  see Mais il cos26 B 3s6

Publicado em26 de fev de 2015
vocé, que ta num relacionamento abusivo... saia ja!

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=I-30cjJTPHg

O video que tornou a usuéria até entdo pouco conhecida para muitos foi
gravado de forma caseira (como todos os outros de seu canal) porém o conteudo e
a personalidade de Julia ao falar sobre relacionamentos abusivos “de forma leve”,
tornou Julia uma das maiores produtoras de contetdo do Youtube. Julia contou em
entrevista ao G1 que se sente triste pelo sucesso desse video em especial ja que 0
tema é muito forte. “E triste que tenha feito tanto sucesso, porque quer dizer que

muitas pessoas estdo em relacionamentos abusivos”, lamenta.
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Figura 22- Jout Jout, em uma foto de um de seus videos mais “icbnicos” do YouTube onde fala sobre
coletor menstrual

Fonte: http://g1l.globo.com/tecnologia/noticia/2015/06/youtuber-jout-jout-conta-que-ela-e-o-feminismo-
se-encaixam-perfeitamente.html

A simpatia e até mesmo irrelevancia da Youtuber € tanta que acabou atraindo
empresas € marcas para “financiarem” seu canal com videos de publicidade sobre
determinado tema. Jout Jout tem uma playlist’ s6 com “Merchans Amor” deixando

claro ao usuario que se trata de uma publicidade dentro de seu canal.

? Playlist: Listagem de videos ou musicas.
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Figura 23-Publicidade no canal Jout Jout Prazer
MERCHANS DO AMOR

t Praze:

por JoutJ

» Reproduzir tudo # Compartilhar + Salvar

A M INE COISAS QUE O UNIVERSO NOS DA
" de JoutJout Prazer

MENOS UM PROBLEMA
de JoutJout Prazer

MEU PRIMEIRO MERCHAN-FUCKIN-DISING
de JoutJout Prazer

0 VERDADEIRO NEW YORKER
de JoutJout Prazer

30 SEGUNDOS DE MISTERIO
de JoutJout Prazer

r
2 Y
< P -

0 QUE VIVEMOS NO ORANGECON
de JoutJout Prazer

VEM PRA MIM, QUIRIDA
de JoutJout Prazer

P B

SIM, ELE LE & SUA ALMA
de JoutJout Prazer

QUANDO SEU AMOR NAC E AVIADOR
de JoutJout Prazer

|8

Fonte: ﬁ:['t'b"s.:‘ilwww.youtube.com/watch?vzzLBnpyCOsPO&Iist:PLjOyerhrPopT?th-
MtswQe9Lj6Hpdwx

397

733

38

[

Jout Jout grava parte de seus videos € gravada em sua casa em Pendotiba,

Niteréi. Julia foi convidada pelo Netflix para ir ao lancamento da série americana

“Orange is the new black'® em Nova York, EUA. A Youtuber fez videos com as

atrizes de forma descontraida e muitas vezes até constrangedora com seu senso de

humor.

' Orange Is the New Black é uma série estadunidense de comédia dramaética criada por Jenji Kohan

e lancada na Netflix em 11 de julho de 2013.
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Figura 24- Jout Jout a convite do NetFlix- Publicidade

WNEIEYE) -\ TAO TA BEM  EEEE

0 QUE VIVEMOS NO ORANGECON

VEM PRA MIM, QUIRIDA

[eu est vt Uzo o ~ SIM, ELE LE A SUA ALMA

e N\nshwonu tava n ‘{

QUANDO SEU AMOR NAO E AVIADC

SIM, ELE LE A SUA ALMA

< P W O 707725

Fonte: https://youtu.be/2LBnpyC0sP0?list=PLj0yCrghrPopT7Hty-MtswQe9Lj6Hpdwx

Outras empresas ja convidaram a Youtuber para outras acdes publicitarias
como o o “bazar” online Enjoiei, muito conhecido entre os usuarios do Youtube e
outras redes sociais, Spotify um aplicativo de playlist de musicas, loja de acessérios
e produtos Uatt ? O site Airbnb especializado em alugueis de hospedagem. O site
Social Blade estima o valor minimo e méaximo que um canal pode receber, levando
em consideracdo o numero de visualizacdes e estimando os valores minimos e

maximos.

Figura 25- Perfil do canal Jout Jout Prazer com estimativa de ganhos mensais, anuais, quantidade de
inscritos no canal entre outras informacdes

<, 109th 12,877th 2,945th
TOTAL GRADE SUBSCRI ! RANK VIDEQ VIEW RANK SOCIAL BLADE RANK
9,237,540 ~712% 97,560 ~1522%
WS FOR THE LAST 30 DAYS SUBSCRIBERS FOR THE LAST 30 DAYS
$2.3K - $37K $27.7K - $443.4K
METWORK / CLAIMED BY ESTIMATED MONTHLY EARNINGS ESTIMATED YEARLY EARNINGS

Fonte: http://socialblade.com/youtube/user/joutjoutprazer

O canal Jout Jout Prazer esta categorizado como “B+” isso significa que para
o site Social Blade, Julia ja tira uma boa renda financeira de seus videos e

publicidade assim como quantidade de visualizagdes e inscritos.
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AS DUAS FORMAS DE VER UM CASO CURIOSO COMO MINHAS CELULITES VAMOS FAZER UM ESCANDALO
ORPHAN BLACK 343.422 visualizagdes - 6 dias atrés AJUDARAM MEUS MAMILOS 1.133.037 visualizagdes

129.463 visualizagdes + 1 dia aras 301.911 visualizagdes * 2 semanas atrés

* 1 semana atras

Envios mais famosos

3 ,l .
ETINHASY .
NAO TIRA O BATOM VERMELHO VAMOS FAZER UM ESCANDALO
1.133.037 visualizagdes

* 2 semanas atras

e r=ran ] —— L
FINALMENTE UMA RESPOSTA
857.384 visuzlizagdes

* 3 semanas atras

1.435.191 visualizagdes

* 8 meses atrds

Fonte: https://www.youtube.com/user/joutjoutprazer

e Analise de comentérios do canal Jout Jout:
Em observacdo aos comentarios do video Nao Tira Esse Batom Vermelho

alguns usuérios contam causos da vida e se identificam com a forma que a Youtuber

aborda o tema e a elogiam pela iniciativa de falar sobre relacionamento abusivo.
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Figura 27-Usuérios que se identificam com o que a Youtuber apresentou no video NAO TIRA ESSE

-

BATOM VERMELHO
Lais Oliveira 6 dias atras
@ )

Responder -

Liliana Lincka 2 meses atras
Adorei a forma divertida como vocé abordou um tema tio tenso. Tenho 534 anos, estou num
relacionamento ha 8 anos que infelizmente se transformou em um relacionamento abusivo.

61

Ver todas as 2 respostas v

Beftz 1 més atras
Eita tia, sai dessa, vai no forrd que té cheio de tiozdo gente boa, vai curtir a vida sem
esse homem abusivo que todo mundo merece coisa boa na vida viu & & D

=]

2

Thalita Murad 3 meses atras

Perdi a conta de quantas vezes tive que me desculpar mesmo néo tendo culpa so pra acabar
a discusséo, de quantas mancadas ele ja deu e falou que ndoc ia mais fazer e continua
fazendo e eu sempre falo da prdxima vez que vocé fizer isso ndo vai dar mais, ai sempre tem
a proxima vez e eu ndo tenho coragem de terminar porque ele fala que vai se matar, se jogar
do carro e eu tenho medo.

Perdi a conta de quantas fotos ja tive que mandar da roupa que eu estou usando no dia e de
Leia mais

Responder . 204

£Ug

Ver todas as 8 respostas v

Lorenna Duarte 1 més atras (editado)
gy +Thalita Murad Linda, guanto as amecas dele de se matar, vai a dica: dé print, grava, sei
I4 e manda para os familiares dele. Manda falando o que o filho deles esta fazendo,

accim vrrd ca livra dacea nrahlama

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=I-3ocjJTPHg
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.Eigura 28-Video Merchandesing a convite do NetFlix

T

COISAS QUE O UNIVERSO NOS DA

JoutJout Prazer

A

f 308217

+ Adicionar a #» Compartilhar eee Mais |‘ 16.122 ,l
Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=2LBnpyCO0sP0
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Figura 29-Comentarios de usuérios no video de Merchadesing a Convite do NetFlix

Rita Rocha 2 dias atrds

Jout Jout, AMO todos os seu videos!!! Me diverte muito ver esse seu jeito t3o up de ser! Sou
viciada em Jout Jout Prazer! Queria dar apenas uma sugestdo: ve poderia colocar na
descricdo do video o nome da série, pois demorei um tempé&o tentando achar |2 no Netflix, so
consegui por causa de um dos comentarios que a citou. Estou curiosa para saber os nomes
dos filhotes da Margot, ja decidiram? A minha filha se chama Bianca. Dei muita risada ao ver
g seria uma das opgoes!!!! Bjs, W

F\? ana carolina 5 meses atras
A Jout jout, assiste Unbreakable Kimmy Schmdit!!! Ye%% T2 tambem no netflix, 6tima pra
respire hahahahah

Responder . 77

Ver todas as 12 respostas w

® Giulia Dreux S meses atras
@ +ana carolina ACHEI Q ERA A UNICA SOCORRO MELHOR SERIE DE TODAS <3 <3 <3

Responder . 3

+ Mariana Cabo 5 meses atras

. AHHHH EU AMO ESSA SERIE RESPIRQ!
Responder .

Luiz Filipe Tomaz 4 meses atras
hahah adore intercalar series de 40 com as de 20 minutos e Modern Family eh otima mesmo,

2brokegirls e outras de comedias tbm.

Responder . 3
Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=2LBnpyCO0sP0

Jout Jout € um dos exemplos mais promissores do Youtube em apresentar ao
usuario como um Youtuber literal pode alcancar sucesso de maneira “caseira”,
apenas uma camera e uma ideia, ou melhor um tema para o video que aguce o
interesse de quem esta assistindo. Neste caso, Jout Jout apresenta essa tarefa com
éxito. Poucos séo os deslikes em seu canal mostrando para empresas e possiveis

anunciantes que ela é uma possivel “parceira comercial’.
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8.2 Canal Nostalgia

akd A

Fonte: http://analugarcao.blogspot.com.br/2014/07/voce-conhece-o-canal-nostalgia.html

O Canal Nostalgia foi criado em 2011 por Felipe Castanhari, NAS um
animador 3D que um dia resolveu buscar producdes sobre referéncias culturais da
sua infancia. O que Felipe ndo esperava é que nao encontraria muito material sobre
o tema na plataforma. “Eu queria algo sobre coisas como Sonic e desenhos antigos,
mas ninguém tinha criado nada sobre isso. Percebi entdo uma demanda pelo tema e
resolvi desenvolver meu primeiro video” comentou em entrevista para o site O
GLOBO.

Diferente de outros canais o Youtuber Felipe Castanhari opta por divulgar
produtos licenciados de sua marca “Nostalgia”, dessa forma agdes do canal séo
realizadas em feiras e eventos nerds como também de cultura pop em geral.

Os videos séo editados com um cuidado meticuloso, além disso, o Nostalagia
€ um dos poucos canais que usam imagens e videos de empresas (FOX, Wannner,
entre outras) com a aprovacdo do Youtube pois a politica da plataforma € que o
produtor de conteddo ndo deve relacionar seus videos a conteldo de terceiros.
Porém, depois de um “Strike™” que a FOX enviou por meio da plataforma e o Canal
Nostalgia que iria sair do ar em vista de um video sobre o desenho animado “ Os

Simpsons”.

1 e s . . ~ L . -

Strike é quando o usuario comete alguma infracdo como coOpia ndo autorizada de conteddos
audiovisuais, musicas entre outros. Neste caso, o Youtube notifica duas vezes o usuario e o canal até
se retirado na terceira notificacéo.
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Figura 31-Video que levou "STRIKE" DA FOX PELO YOUTUBE

Figura 32- Produtos NOSTALGIA

FRETE GRATIS
w a partir de R$ 200 Q -E °J R$0,00

N y, .

Fonte: https://www.usevers.com/nostalqia

Figura 33- Social Blade estima a participacéo lucrativa do canal Nostalgia

A- 182nd 1,382nd 962nd

TOTAL GRADE SUBSCRIBER RANK VIDEO VIEW RANK SOCIAL BLADE RANK

20,590,830 “1+2* 224,714 +133%
VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS SUBSCRIBERS FOR THE LAST 30 DAYS
Endemol beyond Brasil $5.1K - $82.4K $61.8K - $988.4K
NETWORK / CLAIMED BY ESTIMATED MONTHLY EARNINGS ESTIMATED YEARLY EARNINGS

Fonte: http://socialblade.com/youtube/user/fecastanhari
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https://www.useverso.com/nostalgia

_F Flgura 34- Soual Blade

4 Canal Nostalgia
L, UPLOADS SUBSCRIBERS  VIDEO VIEWS  COUNTRY CHANNEL TYPE USER CREATED

210 4,742,789 330,082,564 BW Entertainment Sep 20th, 2008

Fonte: https://www.youtube.com/channel/lUCH2VZQBLFTOp6]_qgnBJCuQ

Em quatro anos o canal Nostalgia alcancou mais de 4 milhdes de inscritos e
conta com 9 Playlist com temas que remetem aos anos 80 e 90 principalmente.
Toda semana € postado no canal diferentes videos além disso o canal conta com
uma equipe de edicdo de video e roteiro.

Figura 35- Temas nostalgicos como SAKURA CARD CAPTORS

lﬁ' .-_,\ 3

I /‘ ‘ "“

NA EPOCA, VARIOS OUTROS ANIMES
COMEGARAM A SER EXIBIDOS NA TV GLOBINHO.

Q DESENHO DE MENINA MAIS ERA'LEGAL E VOCE ASSISTIA RAPAZ.
LEGAL QUE JAVI! : NAO ADIANTA MENTIR NAO.

Fonte: http://www.radijhero.com/noticias/2015/03/0—canal-nostalgia—fez—um—video—sobre-sakura—card—
captors-nosso-xodo.html
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Figura 36- Playlist do canal

NOSTALGIA (Procure por um tema)

BANDAS E ARTISTAS VARIADOS TEORIAS ANIMES

de Cana zlqia
de Canal Nostalgia

GAMES

e Lanal Nostaigia ostaigia

Fonte: https://www.youtube.com/user/fecastanhari/playlists

Os usuarios do canal NOSTALGIA interagem com o Youtuber Castanhari nos
comentarios relacionados ao tema do video. A média de visualizacdes do canal
passa das 10000 visualizacdes para cada video e quando utilizado na Playlist
“Nostalgia” o conteudo chega a mais de 30 minutos de duragédo. O Nostalgia € uns
dois poucos canais que ultrapassam o tempo “limite” considerado “ok” para a

plataforma, videos de 5:00 ha 10 minutos.

Figura 37- Especial Michael Jackson VIDA, CARREIRA, CONQUISTAS E MORTE DO CANTOR

Michael Jackson se tornou
a maior estrela pop de todos os tempos

P | ¢ 13109/1:3213

MICHAEL JACKSON - Nostalgia

| £ Canal Nostalgia

oy pErp 1.605.763
+L ar a < art 3 see M3 I‘*’ ,I'

Publicado em 7 de out de 2015

Michael Jackson ndo € conhecido como o Rei do Pop atoa, ele revolucionou o mundo da musica de um
jeito Unico! Conhega hoje a histéria e vida de Michael Jackseon!

Meu Instagram - http://goo.gl/qdlilC @fecastanhari

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=HPVv_olPW9c
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O VIDEO “Michael Jakson-Nostalgia” é um dos mais assistido, visualizados e
compartilhados do canal. Os usuéarios pedem por mais videos de curiosidades e

especiais semanalmente.

Figura 38 - Comentarios parabenizando o YouTuber pela qualidade do video e tema: Morte de
Michael Jackson

John-REI-DO-HS GALO 1 dia atrés
.‘4 Waleu apena 1 hora e 30 m, minha mae se emecionou ... Foda!

Responder -

Damaris Vieira 1 diz atrds
4 amei esse video sobre Michael Jackson, sempre gostei muito dele.

Responder -

C carolzita 4 horas atrds
SENSACIONAL ESSE NOSTALGIA, parabens pelo trabalho, muito bom mesmo!!!

.4 Gmbll CABR 13 horss atrés
No.,talg\a Black Sabbath

Alexandre Mariano 2 horas atr:
Ja assisto os videos desse canal a mt tempo mas, s6 agora, me inscrevi. ganhou meu respeito cara.

Elda Rodrigues 1 dia atrds

Melher video Castanhari, continue assim . Mike iria gostar muito ;)
v Otavio Oliveira 1 dia atrds

ele morreu no dia do meu aniversario 7
E™ Sabrina Silva & horas atréds
@ umn dos melhores videos que j& vi W adorei %

Responder -

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=HPVv_olPW9c

No dia 11 de novembro de 2015 o canal publicou um video Nostalgia especial
sobre o tema “Looney Tunes”, onde o Youtuber traz informagdes em primeira méao
sobre a ciracdo dos personagens e como a historia do desenho foi criada, quem a
escreveu, como foi o desenvolvimento e também quem é quem no mundo dos

Looney Tunes. Em 13 horas o video atingiu a marca de 199.539 visualizacdes.
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Figura 39 - Video especial Looney Tunes do canal Nostalgia

LOONEY TUNES - Nostalgia
199.539 visualizacoes *+ 13 horas atras

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=ESyK5tHrBNs
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Figura 40 —Comentarios dos usuarios sobre o video especial Looney Tunes™
P pedago de coco 1 hora atras

& kkli-

Responder .

Diego e Matheus 11 minutos atras
+Switch mais ele também fala sobre coisas da stualidade

Responder .
Canal Master 11 horas atras (editadc)
S6 de ouvir essa abertura ja da uma felicidade :)
Responder . 116

Ver todas as 4 respostas v

BBl Marcos Teixeira 8 horas awrés
verdade

Responder .
PRl jose extreme br 7 horas atrds
R +Canal Master pura verdade...
Responder .

‘,"'!’ Pedro Henrique (Cara 8) 9 horas atras
Mostalgia - Megas XLR
Responder . 12

Ver todas as 5 respostas v

Ndo Adivinho 3 horas atras
acredito que sim, bom... de todo modo faz anos que ndo vejo tv kikkhkddddek

Responder .

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=ESyK5tHrBNs

Em menos de um més segundo dados do site Social Blade o Nostalgia mais
de 20 milhdes de vezes com um aumento percentual de 14% nas estatisticas da
plataforma. Felipe Castanharia é um dos maiores Youtubers e Produtor de
Conteudo do Brasil, carisma e uma apresentacao “leve” de quem faz o canal com
muito bom humor conquista uma legido de “fas e assinantes no canal” como também

contatos com empresas produtoras de cinemas e canais a cabo.

' Looney Tunes: E uma série de curta-metragens de animacdo americanos, produzida de 1930 a
1969 e distribuida pela Warner Bros. Animation. De 1942 até meados dos anos 60, Looney Tunes foi
a série de desenhos animados mais popular nos cinemas dos Estados Unidos, sucedendo a Disney.
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8.3 Canal Bruna Vieira

A jovem de 20 anos que nasceu no interior de Minas Gerais saiu de casa aos
18 anos de idade para tentar a vida de blogueira, Bruna entdo, comecaria uma
carreira de sucesso nas redes sociais sem igual. O canal “Bruna Vieira” foi criado em
14 de novembro de 2011 com o objetivo de ser um “plus” no contato entre a
blogueira que até entdo dedicava-se ao seu blog “Depois Dos Quinze” e passou a
interagir com seus leitores do blog como usuarios e assinantes de seu canal no

Youtube.

Bruna Vieira

Inicio Videos Playlists Canais Discussdo Sobre

Conhega e acompanhe o Depois Dos Quinze | Favs
Conhega e acompanhe o Depois Dos Quinze |... Bruna Vieira

2 ; Depois Dos Quinze ...
541.669 visualizagbes 1 ano atras i a

A T | inscreverse
% Inscreva-se: http://dd15.me/VFjiZw

Nerdologia

Bruna Vieira coleciona sonhos, histérias e viagens ao - (oo ce
redor do mundo. Aos vinte anos, a mineira de
Leopoldina, interior de Minas Gerais, divide seu tempo Gabi Barbosa
entre atualizar o blog, ouvir musica boa no Gitimo Inscrever-se
volume e escrever livros sobre as coisas que acredita

% De batom vermelho e um sorriso no rosto a blogueira p Jess Vieira
jé recebeu cerca de 130 milhdes de acessos desde W Inscreverse

e gEA Ity M L b\ § que criou o espago em 2008. Gragas a escrita super... .
: k AN A Mais informacdes m Danielle Noce
" 001/158 Inscrever-se

¢ Paloma Martins

Inscrever-se

Ana Paula Buzzo

Inscrever-se

MoreZoella

= &
Lo Inscrever-se

Fonte: https://WWW.youtube.com/user/canaldepoisdosquinze

z

A blogueira que € uma das mais promissoras do pais e também uma das
mais jovens segundo matéria publicada pela Revista Veja em 2014 j& contava com
uma renda mensal de 15.000 a 60.000 reais que engloba publicacdes literarias (a
blogueira ja escreveu mais de 5 livros), publieditoriais com marcas como Boticério,
MAC Cosmeéticos, Cl Intercambio e outras empresas e marcas que apostam na
blogueira e agora YOUTUBER.
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Figura 42- Viagem Idealizada pela marca de cosméticos MAC com Bruna Vieira e outras Youtubers

Filtros ¥ Aproximadamente 1.150 resultados

Loja da MAC Pro em NY com Julia Petit e Bruna Vieira
por NiinaSecrets
8 meses atras *

HD

M.A.C Julia Petit em NY com Nina Secrets e Bruna Vieira
por Petiscos TV

10 meses atrés * 34.511 visualizagdes

Julia Petit, Bruna ra € Nina Secret
Julia Fala um pouco de sua colegdo com a ...

HD

viajaram juntas para Nova lorque. Neste video

Escritério e loja secreta da MAC | Bruna Vieira

por Bruna Vieira

1 visualizagdes
Nos viajamos pra New York para conhecer um pouquinho mais da colegdo assinada
pela Julia Petit, enquanto ndo podemos

HD

Viagem secreta pra New York e a mala

por Bruna Vieira

1 ano atras = 114.391 visualizagdes

Julia Petit vai langar uma colegdo de maquiagem com a M.A.C e eu fui uma das
ses convidadas pra participar dos bastidores do

HD

Blogueiras em New York | Bruna Vieira
por Bruna Vieira

11 meses atras * 86.052 visualizagdes

s AA

Fonte: https://www.youtube.com/results?search_query=bruna+vieira++mac

Figura 43- Namero de visualiza¢bes do canal Bruna Vieira e faturamento no YouTube

2,208th 19,013th 16,683rd
TOTAL GRADE SUBSCRIBER RANK VIDEQ VIEW RANK SOCIAL BLADE RANK
1,486,734 ~9.3% 24‘193 ~16.7%
VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS SUBSCRIBERS FOR THE LAS

$372 - $5.9K $4.5K - $71.4K

NETWORK / CLAIMED BY ESTIMATED MONTHLY EARMINGS ESTIMATED YEARLY EARNINGS

Fonte: http://socialblade.com/youtube/user/canaldepoisdosquinze

Na matéria para VEJA SP, Bruna contou o porqué de ter comecado com o
blog. Criou um blog em 2008 para desabafar sobre seus problemas. A jornalista
Carolina Giovanelli ressalta na matéria que o site “Depois Dos Quinze” recebe cerca
de 1,5 milhdo de visitantes por més, e a garota antes excluida virou uma das
blogueiras mais influentes do mundo teen. “Muita gente das antigas me conheceu
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melhor e veio elogiar meu trabalho”, diz, sem magoa aparente e com um discreto

sotaque mineiro.

Figura 44-Blogueira e YouTuber, Bruna ja publicou mais de 5 livros

= fi
mn & 44
| ~

= ' ,»n_“\,' A ¥ "' i FHL : I
Fonte: http://vejasp.abril.com.br/materia/escritora-bruna-vieira-depois-dos-quinze/

Apesar de Bruna Vieira ter comecado com o blog a blogueira e também
Youtuber correu atras do seu lugar na plataforma que atualmente gera um bom
nuamero de inscritos e de visualizagdes. O conteudo se “estende” do blog para o
canal que apesar de ser um pouco mais pessoal apresenta conteudos diversos
como “Converse com a leitora”, “Dicas de viagens” entre outros temas. A ClI
Intercambio foi uma das primeiras empresas a fechar contrato com a blogueira para

viagens esporadicas.
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Figura 45-Bruna aborda diversos temas juvenis e especificamente para meninas e mulheres de 15 a
35 anos

P A\ 3
25 de margo, Natal e Starbucks | Melhores momentos Livro Lanqamento do I|vro Depois Dos  Como ter um blog de sucesso | Os melhores produtos de 201 2
Bruna Vieira Depois Dos Quinze Quinze Bruna Vieira 46.098 visualizagdes * 2 anos atras

03 visualizagbes * 2 anos atrés 43.665 visualizagGes * 2 anos atris 54.326 visualizagdes * 2 anos atrds 190.698 vis:

)

ualizagdes * 2 anos atrds

Como cortar sua franja | Bruna Como fazer olho esfumado
Vieira 81.499 visualizagdes * 2 anos atrds

A decoragédo do meu quarto | Make RED inspirado na Taylor
Bruna Vieira

358.192 visualizagbes * 2

376.098 visualizagdes * 2 a

Fonte: https://www. youtube com/user/canaldepmsdosqumze/wdeos’)flow grid&view=0&sort=da

Figura 46- O canal da YouTuber apresenta diversas dicas de viagens

Show da Taylor Swift em New Aeroporto, neve e pé congelado = Comprinhas no |n(ercamb|o | Conhecendo o Central Park e a Lojas legais em New York | Bruna
Jersey | Bruna Vieira 75.494 visualizagdes * 2 anos atrds Bruna Vieira Times Squave | Bruna Vieira Vieira
46.475 visualizages * 2 anos atras 279.364 visualizagdes * 2 anos atrds 77.609 visualizagdes * 2 anos atrés 122.827 visualizagbes * 2 anos atras

Pontos turisticos em New York |  Estudando inglés nos EUA | Uma semana na Califérnia | Quatro amigas em Las Vegas | Disneyland Califdrnia | Bruna
Bruna Vieira Bruna Vieira Bruna Vieira Bruna Vieira Vieira
3.400 visualizagbes * 2 anos atras 50.016 visualizagdes * 2 anos atras 118.247 visualizagdes * 2 anos atras 113.901 visualizages * 2 anos atras 82.704 visualizagdes * 2 anos atras

o),

-
A _ S . 2
Minha tatuagem no pulso | Bruna Momentos engragados em NY | Comprando itens de decoragdo| Momentos engragados em Las Conhecendo o Museu do Ipiranga

Vieira Bruna Vieira Bruna Vieira Vegas - LA Bruna Vieira | Bruna Vieira
] 23.715 visualizages * 2 anos atras

137.043 visualizagdes * 2 anos atrds 119.710 visualizagdes * 2 anos atras 32174 visualizagdes * 2 anos atras

Fonte: https:/www.youtube.com/user/canaldepoisdosquinze/videos?flow=grid&view=0&sort=da

Em entrevista ao site “O Globo” Bruna comentou sobre o seu processo de
gravacao de videos: "Normalmente eu ligo a camera no meu quarto, gravo, e edito
também. Trabalho de madrugada. Quase sempre comeco a gravar umas 23h porque é

mais silencioso, ndo tem barulho de carro. Como eu uso iluminacao artificial € tranquilo.”.
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Figura 47- Video sobre aniversério da Youtuber em Nova York

Meu aniversario em New York

de Bruna Vieira
138.964 visualizagdes * 5 meses atras

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=Q2di5ao8VMo

Figura 48-Comentérios positivos elogiando a Youtuber pela viagem e aniversario

"—ﬁ lgor Saringer 8 5 meses atrds
.~ Mano eu chorei com vecé feliz quando o restaurante te deu parabens!!!! Aiiinnn
| Melhor viog de nY & niver EVER!

Responder - A8

Ver todas as 3 respostas

A dinossauro gamer 4 meses ards
Legal nova york!

Responder -

Perdido Nos Livros 5 meses atrds
Don't Stop Believin' <3 <3 <3 <3 ai mds
Responder - 41

Ver todas as b respostas

) Ana Paula Matos 5 meses atrés
. Adarei o video e as explicagfes do Pedro. kk
Bru, que restaurante incrivell! Aj esse viog foi demaisss, amei ver tudo isso pois tenho vontade de conhecer cada ponto turistico da
cidade. Sabe, nem scu parente de ninguém que o nome estd no memorial mas chorei...
Bru, e vc € muito especial e seu cabelo ta maravilhoso e ve mais ainda. Beijos!
P.S: Video longo, comentaric longo tbm. hahahahah
Responder - 5

ﬂ Déborah Aguiar 5 meses atrés
+1
-

Responder -

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=Q2di5ao8VMo
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Figura 49- Em alguns comentarios os usuarios perguntam sobre a vida pessoal de Bruna mas todos
elogiam seu desempenho na plataforma

Tayane Costa 5meses arrds
o Que massa comemarar o seu aniversario em um dos seus lugares favoritos no munde.

Responder -

Adriana Sousa 5meses atrds
. Onde vc conheceu seu namorado??? Faz um video pra gente!!
- Ele tem irmdo solteira?? Hahahaha

KXoxo (&la
Responder -
’_:" Dri Marting 5 meses atras

i Que casal mais lindo e apaixonado 0257, felicidades vocés merecem!!
Responder -
Anna Clara Silva Soares Soares 5 meses atrds
Parabéns !! 0 meu & 17/05/2015
Responder -

Melissa Vitdria 5 meses atrés
, thnna Clara Silva Soares Scares 0iTudo bem?Te convide a conhecer meu canal e se gostar se inscreve,Beijinho <3

Responder -

|/ jéssica roberta 5meses atrds
Parabéns Bru... pelo aniver, por ser uma pessoa muito carismatica e que compartilha sua vida com milhares de fis e admiradores..
o video ficou lindo e na hora do restaurante que te desejaram parabéns ficou muito especial.. rolou uma l&grima aki (hihihi), enfim,
te desejo tudo de melhor hj e sempre... bjus.. <3

Responder -

'! Lua Branddo 5meses atras
Ed Adorei o restaurante com o gargom cantor. Se eu estiver ali cantaria pacas.

Responder -

¥ & Tamiris Araujo 5 meses stris
Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=Q2di5ao8VMo

8.4 Semelhancas e diferencas entre os canais

A configuracédo de uma sociedade em rede (CASTELLS, 2004), com poder de
producdo e emissdo, promoveu amplo debate acerca dos papéis dos meios de
comunicacao, suscitando discussées de tom apocaliptico sobre o fim dos meios de
comunicacdo de massa, entre outras coisas. Passada essa euforia, observasse que
ela foi apropriada socialmente e que as midias tradicionais passaram a coexistir com
ela, atualizando suas formas de comunicar, aproveitando-se dos seus recursos
tecnologicos.

O lider de opiniao difunde as mensagens (digamos, uma fungéo
propagacéo), mas ao fazerem isto ndo podem deixar de exercer uma fungéo
de selecionar aquelas que julgam pertinentes (fungéo filtro), além disso,
também podem, e frequentemente o fazem, “editam”, recortam, comentam,
avaliam e, portanto, transformam estas mensagens. (MARTINO, 2009, p. 3)
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Antes do Youtuber ser quem ele ou ela é vale ressaltar que sdo pessoas e
profissionais em busca do melhor conteddo para o seu canal e inscritos. Na
observacéo e estudo dos Youtubers nota-se que seus videos abordam conteddos
diversificados, e em geral, focam na discussdo sobre acontecimentos de relevancia
midiatica. Por essa razdo, os Youtubers podem ser considerados lideres de opinido
para o publico que os assiste.
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9. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho buscou compreender e reconhecer o cenario dos Youtubers no
Brasil, por meio de estudos, artigos no decorrer dos anos sobre a internet que gerou
possibilidades financeiras e de negdcios . Logo, conclui-se que por meio do estudo
realizado as transformacdes nas redes sociais e plataformas de conteddo estdo a
procura de atualizacdo e engajamento, audiéncia em midias online para pessoas
comuns e feitas por esses produtores de conteudo “YouTubers”. A producdo do
conteado online como forma publicitaria transformou e reanimou as marcas e
grandes empresas que buscavam e buscam pela divulgacdo e fidelizagdo de um
possivel cliente por meio de um Youtuber.

O estudo do tema Youtubers e em como a publicidade deve ser apresentada
ao produtor de conteltdo como ao usudrio que segue o canal ainda é pouco
estudado no Brasil. Poucos autores estao debrucados sobre algo tédo relevante para
a sociedade que esta sendo criada por jovens e criancas que ja acordam
conectados.

As midias tradicionais como Televisdo, R&dio entre outras estdo se
mobilizando para tentar alcangar esses novos “ideais” de trabalho, dinamica e
investimento econdmico. O que antes era dado aos grandes jornais e revistas €
dividido com Youtubers que conseguem transmitir por meio de um video de 3 a 5
minutos 0 que uma novela, revista ou até mesmo uma propaganda da marca
conseguiria fazer. O motivo pelo qual isso ja ocorre € porque 0S usuarios que
consomem, compartilham e buscam viver novas experiéncias e identificam-se com
determinada pessoa ou com aquilo que ele ou ela representa na sociedade
“cibernética”.

Muitas marcas, agéncias de publicidade ainda possuem um receio sobre o
guanto deve-se investir pelo contetdo online ou um video de um Youtuber mas a
guebra de paradigmas ocorre principalmente quando o canal é ativo e possui
engajamento.

O Youtube cresceu muito ao longo de seus 10 anos de existéncia por isso a
plataforma ainda rendera muitos frutos financeiros e publicitarios aos produtores de
conteudo que também sdo antes de qualquer coisa usuarios assiduos e avidos por
novidades, seja de maquiagem, games, literatura, sobre a vida e como nos

sentimos. O Youtuber consegue responder essas questdes em sua grande parte
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pois diferente de qualquer outra rede social a plataforma mostra exatamente o “real”

para cada usudrio e marca inscrita em seu canal.
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