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RESUMO

O design editorial tem papel fundamental em publicagdes impressas sendo a
técnica mais utilizada para diagramar livros, revistas, jornais entre outros impressos. As
revistas tem grande importancia na histéria da humanidade transmitindo informagdes e
ditando a moda com suas matérias influenciando em grande parte o comportamento de
varios segmentos da sociedade. Por reunirem em seus conteudos fatos, informagdes
publicas, cultura, ciéncia e arte entre outros assuntos, atraem varios tipos de leitores
despertando neles a curiosidade pela leitura. A evolugdo do design editorial permitiu
que o mercado das revistas se tornasse muito heterogéneo atendendo de forma
competente os publicos que se designassem a alcangar. Este trabalho utiliza-se
desta subdivisdo do design grafico para desenvolver o projeto grafico da revista Fire
Universitario embasado no conhecimento tedrico e pratico necessarios para alcancar
o resultado final. O projeto leva em consideragao seu publico-alvo e a linguagem do
ambiente académico para construir uma revista relevante e contemporanea. Para
alcancar o objetivo final, a revista, foram construidas algumas possibilidades para a
mesma, sendo feita a verificagdo das alternativas para a configuragao final do produto
que foi encontrado com sucesso através do conhecimento proporcionado pelo estudo

sobre design grafico e design editorial.

Palavras-chave: Design editorial. Design Grafico. Revista Fire Universitario.



ABSTRACT

Editorial design has a fundamental hole in printed publications being the most
used techinique for diagraming books, magazines and newspapers among others.
The maganizes has huge importance in the history of mankind sharing informations
and dictating thnigs like fashion products, influencing tje behavior in many parts of
society. They put toghether many contents, facts, public informations, culture, science
and art atracting many kind of readers awakening in them the curiosity for reading.
The evolution of editorial design allowed that the market for magazines became very
heterogeneous reaching all the aimed publics. This project uses this subdivision of the
graphic design to develope the graphic project of Fire Universitario magazine supported
by both theoric and pratical knowledge to reach the final objective. This project tke in
consideration its especif public and the language of the academia to build a relevent
and contemporary magazine. For such goal, were builded some possibilities, verified
the options for the final configuration of the product wich It has been successfully found
through the knowledge provided by the study of graphic design and editorial design.

Keywords: Editorial design. Graphic design. Fire Universitario magazine.
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1. INTRODUGAO

As revistas possuem a caracteristica de terem abordados em suas publicacdes
varios assuntos e de serem apresentadas de varias formas. Desde o seu surgimento
em 1663 na Alemanha que inicia com uma série de publicagdes de artigos de assuntos
para publicos especificos, até a sua titulagao oficial como magazine (revista em inglés).
Em 1704, na Inglaterra, as revistas passaram por grandes mudancas, o publico comecgou
a se definir e segmentam assim, os tipos de publica¢gées nos séculos seguintes.

Com a evolugao das tecnologias e o acesso cada vez maior da populagéo
a melhores condi¢gdes de ensino fez com que o consumo de revistas aumentassem
durante os séculos XVII e XIX. Mas com a popularizagao dos titulos cresceu também
a procura por espagos nas paginas de anunciantes que aproveitavam este meio de
comunicagao para firmar seus produtos no mercado. Com isso, moda e o cotidiano
passavam a ser ditados pelas revistas, fatos que eram rotineiros a vida da populacao
ganharam lugar nos titulos atingindo os mais variados leitores.

Hoje as revistas encontram um mercado altamente competitivo por causa
da evolugao tecnoldgica e o avango da internet permitem que o leitor ndo necessite
comprar uma revista ou jornal sendo que, pode acessa-los virtualmente através de
computadores, smartphones e tablets. Com isso € preciso que uma revista ndo so
informe, mas que conquiste também visualmente seu publico. Somente boas matérias
e algumas imagens colocadas aletoriamente nao conseguem efetivar leitores assiduos
de titulos é imprescindivel uma diagramagao contemporénea, atraente e de textos de
facil leitura e compreensao para fazer com que uma revista ainda seja relevante no

mercado de impressos graficos.

1.1 Objetivos

1.1.1 Gerais

Este trabalho visa a construgdo de uma revista através do desenvolvimento
de um projeto grafico usando os recursos do design editorial, aliado a criatividade,
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para a construgao da revista Fire Universitario tendo como o seu publico alvo jovens

universitarios.

1.1.2 Especificos

. Conhecer a historia da revista;

. Utilizar as técnicas e recursos do design editorial para a construgao da
revista;

. Desenvolver o projeto grafico da revista Fire Universitario.

1.2 Justificativa

As revistas desde a sua popularizagdo nas sociedades foram e ainda sao
responsaveis porinformar, entreter e engajarleitores e ainda ditar moda e comportamento
de varias pessoas. Existem grande variedade de titulos atualmente no mercado de
impressos entre eles ha o segmento cristdo porém alguns titulos observados ainda
apresentam pouca variedade de diagramagao o que pode tornar a revista deste meio
pouco atrativa e relevante. Este projeto intenta criar juntamente com os componentes
visuais e técnicos do design editorial uma revista dindmica e contemporanea criando
assim, uma identidade da revista para o leitor e assim, conecta-lo a ela de forma sélida

e duradoura.
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2. METODOLOGIA

2.1 De pesquisa

Este trabalho utiliza a metodologia de pesquisa bibliografica aplicada de
forma exploratéria para cohecer os processos em design e design editorial através de
pesquisa em livros, revistas, artigos e trabalhos académicos ja publicados e também
conteudos da internet. A partir da pesquisa realizada, uma maior clareza em relagao ao
problema foi obtida podendo assim, construir uma solugdo mais solida para a questao
tema do trabalho.

2.2 Metodologia de design

A metodologia escolhida para este projeto foi a metodologia de projetos em
comunicagao visual desenvolvido por Bruno Munari no livro Design e comunicagéo
visual (2006) por orientar de forma pratica e inteligente na concepg¢ao de produtos para
a comunicagao. A metodologia foi dividida em seis partes como no diagrama a seguir:

Figura 1: Metodologia Bruno Munari (modelo adaptado)

Metodologia Bruno Munari

Problema ':. Definicao do problema ':. Componentes do problema

Coleta de dados KB Analise de dados

Criatividade

|

Materiais e tecnologias

Experimentacao ':- "

Desenho de construcao

Solucao

Fonte: propria
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2.2.1 Definigéo do problemas

Primeira etapa na construgcdo de um projeto € a definicdo do problema em
questao indicando qual a configuragdo que o projeto tera que abordar para se chegar
a solucéao final, o produto em si. Segundo Panizza (2006, p.97) “a primeira etapa
condiz com a primeira regra do método cartesiano que diz ser necessario conhecer
0 problema ao invés de simplesmente aceita-lo como € apresentado e excluir deste

qualquer possibilidade de duvida”.

2.2.2 Componentes do problema

Segunda etapa do projeto que divide o problema em subproblemas identificando
as suas partes para entao se descobrir quais os reais questdes e provaveis solugdes
em diregao da solugdo global.

Segundo Panizza (2006, p.97):

E necessario que o problema seja decomposto em partes cada vez
mais simples a fim de evidenciar os pequenos problemas ocultos nos
subproblemas. A ideia é comecar do simples e chegar ao complexo. Neste
ponto a criatividade deve entra em agdo, porém sem o compromisso de
encontrar uma solucéo brilhante.

2.2.3 Coleta e analise de dados

A averiguagdo de dados pertinentes aos processos e técnicas necessarios
ao desenvolvimento de produtos impressos graficos sao consultados e analisados
nesta fase do projeto com estudos de caso, histéria do design e da revista, materiais
e tecnologias disponiveis sao fontes que contribuem para esta base de informacgdes.

Segundo Panizza (2006, p.98):

Ao analisar o material recolhido, o designer devera descartar aqueles cuja
semelhancga inicial mostrou-se posteriormente equivocada e aqueles que
possuem solugdes repetidas, restando, ao final, um banco de dados capaz
de fornecer informagdes preciosas. A analise desses dados podera fornecer
sugestdes de caminhos a seguir e daquilo que se deve ou nao fazer, além
de orientar o projeto no sentido de buscar solugdes ndo vislumbradas
anteriormente (quanto a materiais, tecnologias, custos etc.).
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2.2.4 Criatividade

Nesta etapa entra a concepgao do designer sobre como sera propriamente a
revista através de um bom planejamento e regras basicas de design para conseguir
elaborar o projeto em questdo. A criatividade, para Panizza (2006, p.99), leva em
consideracao os limites do problema, processa-se através do método e analisa as

operagdes necessarias a analise dos dados e dos subproblemas.

2.2.5 Materiais e tecnologias

Os materiais e as tecnologias disponiveis serdo usados da melhor maneira
possivel visando o objetivo final da construgéo da revista. Segundo Munari (2006, p.344)
“deve-se ter em conta que o projeto devera ser realizado com materiais e tecnologias

que possibilitem obter o melhor resultado com o minimo custo”.

2.2.6 Experimentagdo, modelo e verificagdo

Etapa do desenvolvimento de modelos para experimentacgao e verificagao da
revista para obtengcao de um produto final devidamente aprovado. Por este processo é
possivel identificar novas técnicas ou novos instrumentos de materiais existentes além
dos usados tradicionalmente. A partir das experimentacgdes, alguns modelos provaveis
comecam a serem desenvolvidos para possivel solugdo do problema. Com a solugéo
provavel em maos € necessario uma verificagao para analisar se este € mesmo o

recomendavel ou se ainda seria importante fazer outros modelos para nova solugao.

2.2.7 Desenho de construgéo

A partir de todas as etapas anteriores terem sido realizadas, o desenho do

produto final comecara a ser executado.
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2.2.8 Solugéo

Ultima etapa que consiste depois de todas as alternativas geradas, apresentar

a melhor escolha para o projeto grafico desenvolvido.
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3. DESIGN

A palavra design, termo em inglés (origem no latim, designare) o que significa
forma, modelo, estrutura, desenho, designio, plano. Uma so6 palavra pode significar
tanto algo que esta sendo criado como sendo registrado. Tal ambiguidade ainda causa
uma certa confusdo com o uso da palavra. Para alguns, designers e artesaos podem
ser a mesma coisa e, para outros, sdo completamente distintas mesmo tendo muito em
comum as suas areas de atuagao para eles ha “uma separagao nitida entre projetar e
fabricar” (DENIS, 2000, p.17) o autor ainda afirma que “o designer somente concebe o
projeto enquanto que outro, ou até mesmo uma maquina, executa a ideia dando forma
ao plano”.

Com a revolugéo industrial que comeca a deixar de lado o trabalho manual e
passa a uma producao de produtos em larga escala, surge uma substituicdo cada vez
mais frequente da massa humana trabalhadora pelo uso da maquina. Mesmo com o
crescimento tecnologico e 0 uso de maquinarios mais modernos, novos materiais e
processos a ideia de uma identidade visual para os produtos ainda ndo era pensado
como estratégia de consumo. Produziam-se itens sem a intengéo de fazer com que ele
se destacasse dos demais quanto a forma e estilo estes ndo possuiam componentes
que diferenciassem os produtos uns dos outros, havia sim uma padronizagéo para
a producédo em larga escala. Por volta do século XIX comegam a aparecer algumas
poucas pessoas que se diziam designers, elas desenhavam os produtos mas n&o

executavam propriamente os seus projetos.

Os primeiros designers [...], tenderam a emergir de dentro do processo
produtivo e eram aqueles operarios promovidos por quesitos de experiéncia
ou habilidade a uma posi¢cao de controle e concepgao, em relagao as outras
etapas da divisao de trabalho. (DENIS, 2000, p.18).

No inicio do século XX, temos na Alemanha uma associacao formada por
artistas, artesaos, industriais e publicitarios a Deustsche Werkbund (Liga de Oficios
Alema) em 1907. Nest Liga de Oficios funcionavam duas vertentes: a parte industrial
e os tipos de produtos de um lado e do outro e, a parte do desenvolvimento artistico.
Em 1906 temos a criagdo da Staaliche Bauhaus Weimar (Casa de Construcao Estatal
de Weimar) uma juncao de um seminario criado por Henry van de Velde com a escola

de artes plasticas onde o design comecga o seu desenvolvimento e subdivisdes como
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o design editorial e grafico.

3.1 Design Grafico

A comunicagdo por meio de simbolos € uma pratica da espécie humana
desde os primordios, como visto nos desenhos encontrados em cavernas, 0 homem
demonstrava que queria se comunicar. Com o desenvolvimento da humanidade veio
o crescimento da tecnologia que permitiu que varias coisas e lugares fossem sendo
descobertos e itens dos mais variados fossem produzidos a partir disso. Por meio
de tecidos ou papéis, o homem passou a reproduzir aquilo que ele via ao seu redor

formando assim as primeiras representacdes graficas (imagens). Segundo Hollis (2001,
p.1):

As representacgdes graficas podem ser sinais, como as letras do alfabeto, ou
formar parte de outro sistema de signos, como as sinalizagbes nas estradas.
Quando reunidas, as marcas graficas — como as linhas de um desenho ou os
pontos de uma fotografia — formam imagens.

No século XIX com a mecanizagcado de varios setores e as com producdes
em massas, 0os produtos impressos também sofreram mudancas. Nesta época fazer
um livro ou jornal era um processo caro e complexo pois eram necessarios varios
profissionais como ilustradores, tipdgrafos, diagramadores, além da prépria fabricagao
do papel que era de altissimo valor. Com as maquinas, vieram a facilidade de se produzir
mais com menor custo 0s impressos e a partir disso, o designer grafico surge e passa a
ser o principal responsavel por realizar uma tarefa que antes era realizada por muitos.
No século XX este profissional era muito utilizado por anunciantes para divulgagao dos
produtos de seus clientes que até entdo contavam com o mesmo processo de antes
para se montar uma pecga publicitaria, ou seja, varios profissionais para um unico fim.

A urbanizacao e a melhoria nas condi¢cdes das sociedades ao longo dos anos
foram cruciais para o avango do design grafico na modernidade. Cada vez mais as
pessoas consumiam livros, revista, jornais e outros tipos de impressos e 0 acesso a
obras antes carissimas estava ficando mais comum. Ao longo dos anos este profissional
foi ganhando espacgo e se modernizando junto com a tecnologia. O design grafico esta
atrelado a varios processos do que s6 a confecgao e diagramacéao de livros e jornais.
Empresas buscam os designers graficos para desenvolverem a identidade visual da
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companhia agregando valores e buscando assim fidelizar a marca junto ao mercado
consumidor. Hoje este profissional conta com grandes recursos tecnoldgicos e de
softwares que garantem que o processo de construgdo de projetos graficos sejam
executados com melhor qualidade.

Figura 2: Péster — llustragédo por Ludwig Hohlwein 1936

IVES JEUX OLYMPIQUES D'HIVER
GARMlsc:.H-pA;GRTENIEhRgHEN

* Fonte: http://goo.gl/5r723|

3.1.1 Tipografia

O uso da tipografia na pagina impressa sempre foi um recurso vital. O uso
somente de textos em publicagdes era um habito comum por parte dos profissionais
responsaveis. Apos a criagao da prensa por Gutenberg, na Italia Nicolau Jenson insere
um conjunto de caracteres baseados no estilo romano de escrita com hastes mais
grossas e tracos finissimos criando um novo estilo de fonte chamado Old Style (Estilo
Antigo).

O uso dos tipos foi ficando mais corriqueiros e novos foram surgindo. Escolas
como a Bauhaus em 1919 marcaram a histéria dos grafismos ao inovar os seus tipos.
Segundo Hurlburt (2009, p.38) “o Bauhaus, menos do que um movimento, foi um centro
de estudos que reuniu, em uma escola dedicada a testar novas concepc¢oes artisticas,
as idéias acumuladas nas duas primeiras décadas do século.”
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Figura 3: Tipografia desenvolvida por Hebert Bayer
abcdefghi

JKImnopqr
STUVWXYZ

HEBBEDNT BAVER: Ak 1. AFSEE
e mke Al
AT ek

sturm blond

Bainpisn pines Feisanas
e ]
Frames spiinshe Wirkusy

Fonte: http://goo.gl/HJUJsc

Com o crescimento tecnolégico o mundo conhece o computador e os designers
comecgam a utilizar este recurso para as suas produgdes. A tecnologia digital fez com
o desenvolvimento e acumulo do varios tipos de fontes se concentrasse em um unico
lugar o que tornou o acesso mais democratico para as populagoes.

A escolha correta da fonte deve levar em consideragédo a mensagem que se
quer passar e também o publico a se atingir, dando caracteristicas tanto conservadoras

como joviais.

3.1.2 Cores

A revolucdo no mercado de impressos também trouxe mudangas no uso das
cores nas publicagcbes. Antes se usava somente preto e branco como opg¢ao para
impressdo, com a mudanga da industria, as cores que eram uma opg¢ao cara para se
utilizar em impressos, comegaram a ser recurso basico de uso por parte dos designers.
As cores podem expressar emogoes, serem utilizadas para contraste, destaque e
discrigao.

Em impressos, para White (2006), a cor ndo € um recurso meramente estético,
mas sim uma técnica a ser aplicada com objetivos claros como: identificagao, énfase,
associagao, organizagao, persuasao e para criar beleza (consequéncia derivada).

O designer grafico deve levar em consideragdo o uso correto das cores

de acordo com o0s objetivos e a mensagem a ser passada pela pegca que se esta
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produzindo. As cores sao percebidas diferentemente pelas pessoas dependendo do
local no mundo em que ela se encontre. A cor depende da incidéncia da luz para
ser percebida logo, na regiao norte do globo terrestre a cor vermelha pode nao ter
a mesma intensidade que na regido sul do planeta, lugares onde o sol tem menos
intensidade de luz as cores tendem a ser mais fortes e brilhantes.

Segundo Farina (1986, p.27):

A cor é uma linguagem individual. O homem reage a ela subordinado as suas
condigcdes fisicas e as suas influéncias culturais. Ndo obstante ela possui
uma sintaxe que pode ser transmitida, ensinada. Seu dominio abre imensas
possibilidades aos que se dedicam ao estudo dos iniumeros processos de
comunicagao visual.

Figura 4: Holi Festival, na india

Fonte: http:/goo.gl/eMPnRQ

Outras caracteristicas também devem ser observadas para uma escolha
correta das cores: matiz, saturagéo e valor. A matiz € como vemos a cor, a esséncia
dela; a saturagao é a intensidade da cor, da matiz; e o valor “é o carater claro ou escuro
da cor, também chamado de luminosidade ou brilho. O valor ndo depende do matiz
nem da intensidade da cor” (LUPTON, 2008, p.74).

Segundo White (2006, p.207) é bom usar as cores para atrair o olhar do leitor
e dar destaque para informagdes que se queira dar importancia:
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Hierarquize a informagao pelo impacto e quantidade de cor: quanto mais
importante, mais colorido. Faga as coisas importantes bem visiveis, usando
cores fortes, saturadas, dominantes, agressivas. Cores “quentes” parecem
mais préximas e saltam aos olhos do observador. Minimize o destaque das
coisas usando cores claras, timidas, retraidas. As cores “frias” parecem se
afastar do observador.

Figura 5: Disco Cromatico (modelo adaptado)

Disco Cromético

1
12

7

1.Vermelho 7.Verde

2.Vermelho laranja 8. Azul verde
3.Laranja 9. Azul

4, Amarelo laranja 10. Azul violeta

5. Amarelo 11.Violeta

6. Amarelo verde 12.Vermelho-violeta

Fonte: a autora

3.1.3 Contraste/ Equilibrio

O contraste funciona como ima para os olhos do leitor quando 0 mesmo
percorre ao ler uma pagina ou ao ver uma imagem. Segundo Gomes Filho (2013,
p.62) “o contraste também é uma contraforga a tendéncia do equilibrio absoluto, ele
desequilibra. Sacode, estimula e atrai a atencao”. O contraste ocorre usando-se luzes,
cores, direcdes (vertical/horizontal) e movimentos. Em composicbées somente com
textos, ele tem por objetivo tornar a pagina atraente e ainda, auxiliar na organizagéo

dos elementos.
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Segundo Willians (1995, p.62):

O objetivo do contraste é evitar elementos meramente similares em uma
pagina. Se os elementos (tipo, cor, tamanho, espessura da linha, forma,
espaco etc.) ndo forem os mesmos, diferencie-os. O contraste costuma ser a
mais importante atragao visual de uma pagina.

O uso de poucas linhas com texto em pagina em branco por exemplo, cria
contraste por ter-se muito espago em branco e somente uma mancha na totalidade e o

contrario também funciona, muito texto e pouco espago em branco.

Figura 6: Contraste por cor
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Fonte: http://goo.gl/uBFhRD

Figura 7: Contraste cheio/vazio Modelo de White (2005 - adaptado)
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Fonte: a autora
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Figura 8: Contraste por luz — Imagem do filme Batman: The Dark Knight Rises

Fonte: http://goo.gl/Pdx500

O contraste também ajuda na nogao de equilibrio percebida pelo leitor mesmo
que de forma inconsciente. O equilibrio “é o estado no qual as forgas, agindo sobre um
corpo, se compensam mutuamente” (GOMES FILHO, 2013, p.57) esse conceito € usado
para a fisica mas que se aplica para o equilibrio visual e o autor afirma que “refere-se a
composi¢ao mutua dos pesos ou das forgas visuais que atuam na configuragdo de um
objeto. No equilibrio visual os pesos se apresentam ou se determinam mutuamente:
em lados, localizagdes ou direcdes opostas”. O desequilibrio € o contrario do equilibrio
fazendo com que os objetos ou textos quando organizados em uma pagina, somente
um dos lados representa mais peso no todo.

A nocao de equilibrio também pode ser percebida pela simetria e assimetria
que sao importantes para se compor uma pagina. A simetria € mais costumeiramente
usada pelas pessoas por acreditarem que seria o certo, o normal € segundo Gomes
Filho (2013, p. 59) “um equilibrio axial que pode acontecer em um ou mais eixos, nas
posi¢cdes: horizontal, vertical, diagonal ou de qualquer inclinagdo”. A assimetria €
caracterizada pela auséncia da simetria que a principio causa uma estranheza, mas
confere mais flexibilidade além de ser mais dindmico para a leitura geral da composicéo.

Segundo White (2005, p.89):

A assimetria - ndo equilibrio - € muito mais flexivel, além de ser mais divertida
de se apreciar [...] se ajusta melhor a variedade de arranjos necessarios
para combinar ideias, palavras e imagens das maneiras mais eficazes e que
expressem mais significados.
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Figura 9: Simetria - Symmetry long exposuresin Japan 12

Fonte: http://goo.gl/iduYYR

3.1.4 Formas

Segundo Gomes Filho (2013, p. 41) “a forma é definida como os limites
exteriores da matéria de que € constituido um corpo e que confere a este um feitio,
uma configuragao.” Conseguimos perceber a forma dos objetos por meio da interagao
da luz e o olho humano.

Ponto, linha, plano, volume configuram como tipo de forma. O ponto é o
elemento mais basico em comunicagao visual, simples e sem comprimento definido.
A linha € uma sucessao de pontos que também podemos definir como “um ponto em
movimento” (GOMES FILHO, 2013, p.43). O plano é composto por varias linhas que na
matematica possui largura e comprimento somente e, ja no meio espacial ele também
precisa ter espessura (volume). O volume é observado nos elementos levando em
consideragao as suas dimensdes tanto fisicas ou artificiais (desenho, ilustragdes ou
pintura).
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Figura 10: Formas
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Fonte: a autora

3.1.5 Imagens

As imagens sado geralmente a primeira coisa que chama a atengdo em uma
pagina. Segundo White (2006, p.143) elas ndo sédo elementos subordinados e nao
devem ser tratadas como tal. Elas sdo um recurso muito utilizado no design editorial
aliando conteudo verbal (textos) com visual (imagens) tornando a pagina atrativa. Por
essa razdo as mesmas nao podem ser escolhidas a esmo, precisam ter significado e

funcao especifica com relagao ao assunto abordado.

Imagens sdo a primeira coisa que vemos numa pagina. Sao rapidas,
emocionais, instintivas e despertam curiosidade. Elas introduzem o
observador na informagéo. Devem ser usadas com um proposito estratégico,
ndo apenas para dividir o texto ou deixar a pagina menos sem graga. (WHITE,
2006, p.143)
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As imagens e ilustragdes podem ser de trés tipos: emocionais, informativas
e circunstanciais. As emocionais objetivam causar impacto, seduzir o leitor; as
informativas sao aquelas reais, que contam um fato e devem ser simples e objetivas; e

as circunstanciais sao as mais triviais, podem ficar sem destaque na pagina.

Figura 11: Imagem e texto — Modelo de White adaptado

Fonte: propria

3.1.6 Hierarquia

A hierarquia esta presente no cotidiano das sociedades nos fornecendo
paréametros de organizagdo de pessoas e empresas, seja ela na area familiar ou na
militar. Segundo Lupton (2008, p.116):

Hierarquia é a ordem de importancia dentro de um grupo social (como nos
regimentos de um exército) ou num corpo de texto (como nos capitulos ou
subcapitulos de um livro). A organizagao hierarquica existe em quase tudo o
que conhecemos, inclusive na nossa propria unidade familiar, no trabalho, na
politica e na religido.

No design grafico também €& preciso obedecer algumas regras hierarquicas
para uma boa compreensao dos elementos, “a hierarquia visual controla a transmissao
e o impacto da mensagem. Sem hierarquia, a comunicacao grafica fica confusa e
dificulta a navegagao” (LUPTON; PHILLIPS, 2008, p.116). A hierarquia tipografica tem
0 objetivo de organizar o texto na pagina fazendo com o leitor se encontre no texto,
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tornando a sua leitura confortavel e dinamica. Alguns elementos sdo usados para se
estruturar um texto tais como alinhamento, espacamento, contraste e equilibrio sao

alguns deles.

3.2 Design Editorial

O design editorial tem inicio a partir de 1400 d.C. quando Johannes Gutenberg
desenvolve a prensa de impressao dando assim um salto na histéria da comunicagao
escrita. A prensa facilitava e agilizava o processo de produgédo de materiais impressos
que antes eram passados oralmente ou eram escritos por copistas e ainda, diminuiram
em muito os custo para se fazer um livro.

Este é uma especialidade do design grafico e atua na edi¢do de publicagdes
impressas como jornais, revistas, livros e afins. E a area de conhecimento e a pratica
profissional especifica que tratam da organizacao formal de elementos visuais — tanto
textuais quanto nao textuais que compdem pegas graficas feitas para reprodugao, que
sdo reproduziveis e que tém um objetivo expressamente comunicacional. (VILLAS-
BOAS, 1999, p.17).

O designer, nessa area de atuagao, tem como objetivo montar um /layout
que contenha todos os elementos para uma boa composigao visual. Segundo Paulo
Heitingler “é importante o designer editorial saber avaliar o que tem em maos. Se nao
receber textos bem escritos e estruturados, ndo é pelo o seu design editorial que ira
salvar a publicacado.” (HEITINGLER, 2011, p.6).

Figura 12: Aprendizes de Gutenberg
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Fonte: http://goo.gl/7TNwHKG
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3.2.1 Diagramacgéo

O diagrama tem como fungéo delimitar o espagco onde os elementos seréo
colocados para uma publicagado impressa que possibilita uma gama maior de “layouts
contendo uma variedade de elementos, sem, todavia, fugir da estrutura predominante”
(LUPTON, 1986, p. 82).

Segundo Rafael Sousa Silva (1985, p.43):

A diagramagdo é o projeto, a configuragdo grafica de uma mensagem
colocada em determinado campo (pagina de livro, revista, jornal, cartaz), que
serve de modelo pura a sua producdo em série. [...] Em uma diagramacéo
deve se levar em conta alguns fatores como “a ideia que se quer transmitir
através dos textos, os elementos graficos utilizados, a importancia das ideias
e elementos graficos e a ordem da apresentagao”.

Nao se limitando a aspectos meramente tipograficos, a diagramacgao implica,
hoje, um processo criativo, realizado em projetos de produtos graficos, considerados
ndo como produtos unicos em si, mas ligados a um conjunto, a uma série de familia de
produtos. (SILVA, 1985, p.43).

Figura 13 Exemplo de diagramac&o com trés colunas

Fonte: a autora
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Figura 14: Revista Super Interessante (2011) — Infografico matéria Raio-X das plasticas

O ANTES E O DEPOIS VOCE JA CONHECE BEM. VEJA AGO-
RA - COMO NEM MESMO 0S CIRURGIOES VEEM — 0 DU-
RANTE DAS INTERVENGOES ESTETICAS MAIS POPULA-

RES: NARIZ, FACE, SEIOS, ABDOMEN E PALPEBRAS. » 1

Fonte: http://goo.gl/XRZkJn

Segundo Hurlburt (2006, p.82) “ao determinar as melhores proporgdes de um
diagrama, o designer pode depender inteiramente da sua intuicdo ou pode basear seu
sistema em regras estabelecidas de divisao aurea”.

O design contemporaneo vem quebrando a rigidez das colunas dispondo o
conteudo pela pagina em conjunto com as imagens gerando uma alternancia na leitura

de todos os elementos graficos de uma pagina.

3.2.2 Texto, espacamentos e alinhamento

O texto € um dos elementos principais em publicagcdes impressas. Quando
temos somente imagens, fotografias e/ou ilustragées sem uma referéncia textual, podem
estar abertas a varios tipos de interpretacdes. A organizagdo das palavras em uma
pagina é de vital importancia para uma leitura saudavel e com ritmo tornando o tempo
de leitura em algo prazeroso. Alguns impressos graficos consideram a disposi¢ao dos
textos em colunas que dependendo do meio pode ser montado em trés a quatro partes.

Em livros geralmente vemos uma unica coluna. Por anos as biblias tém sido
publicadas usando-se duas colunas para um maior aproveitamento de pagina por
conta da enorme quantidade de texto. No caso das revistas, segundo Lupton (2008,
p.182) “tipicamente usam grids com trés ou mais divisdes verticais. Multiplas colunas

guiam a colocagao do texto, manchetes, subtitulos, imagens e outros elementos da
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pagina.” O tamanho da pagina também contribui para a assimilagéo do texto por parte
dos leitores. Segundo White (2005, p. 4):

A revista aberta pode ser absorvida em um so6 fake, porque nossa visao
periférica abrange a coisa toda a uma distancia normal de visualizagdo. A
proximidade com a qual nés a seguramos para lé-la também afeta a escala
das coisas que colocamos na pagina.

Figura 15: Espago da pagina — Modelo de White (2005)

Como uma linha de tipos afeta o espago da péagina

1]

Centralizadas, Numa linha Ao forgar o olho Ao dependurar Com as palavras
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imoveis como dierecao de leitura direita € ainda pagina, o olho para baixo e é
uma joia numa da esquerda para mais forte do que move-se para dirigido para a
bandeja. a direita leva o quando a linha cima e depois direita.
Padronizado, olho para a esta no alto. para a direita.
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Fonte: propria

3.2.3 Grid

A Revolugdo Industrial trouxe historicos avangos tanto na area tecnoldgica
como no desenvolvimento das sociedades urbanas e com este avanco, a industria
das publicagdes impressas tiveram saltos significativos nas técnicas de impressdes,
diagramacgoes, grids, utilizacdo de imagens, ilustragdes, tipografias e entre outras
areas. O grid acompanhou essa evolugao tecnoldgica inovando na quebra das antigas
estruturas que ja vinham sendo utilizadas, segundo casos relatados pela historia,
desde os gregos e romanos.

Com as mudangas das sociedades e o crescimento de poder aquisitivo da
populacdo, tornou-se necessario 0 mesmo crescimento nas publicacbes e bens
materiais, um papel assumido pelo design (SAMARA, 2007, p.14). Mas também trouxe
um misto de estilos que resultou em um caos estético no meio profissional. Cada design
sofria influéncia de alguma escola artistica e isto transparecia nos trabalhos graficos.
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Abordagens contraditérias do design e a necessidade de atender 8 demanda
de consumo das massas com novos produtos atingiram uma espécie de
patamar histoérico em 1856, quando o autor e designer Owen Jones criou
A gramatica do ornamento, um enorme catalogo de desenhos, estilos e
enfeites que foram cooptados para uma produgcdo em massa de artigos de
baixa qualidade material e de estética questionavel. (SAMARA, 2007, p.14)

Figura 16: Revista Haper’s Bazaar 1935
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Fonte: http://goo.gl/uFiHTK
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Figura 17: Modelo de grid - adaptado de Samara (2007)
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Fonte: propria

A desconstrucédo do grid ao longo dos anos foi de fundamental importancia
para o design contemporaneo ele possibilitou que novas configuragdes fossem criadas
para a diagramacgao de uma revista tornando-a mais criativa e relevante no mercado
de impressos. O grid por mais flexivel que seja sua estrutura possui as mesmas partes
basicas onde cada elemento desempenha um papel especifico dentro da pagina.

Existem alguns tipos de grid que dependendo do projeto sera usado para melhor
adequacado do mesmo, os tipos sdo: retangular, de colunas, modular e hierarquico.
O grid retangular € mais simples, ele é para textos longos, corridos; o de colunas
onde “podem ser dependentes umas das outras no texto corrido, independentes para
pequenos blocos de texto ou somadas para formar colunas mais largas” (SAMARA,
2007, p.27); o modular € para estruturas mais complexas como graficos e sistemas
de navegacgao; o grid hierarquico € mais flexivel, ele obedece na maioria das vezes a
exigéncia do trabalho a ser desenvolvido. Ele se adapta conforme a disposicdo que

0 conteudo precisa ser posicionado na pagina para que seus elementos apresentem
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harmonia e conex&o entre as partes.

Segundo Samara (2007, p.122) “O objetivo da desconstrugdo é deformar um
espaco racionalmente estruturado, forcando os elementos desse espaco a formar
novas relagdes: em termos mais simples, € comegar com um grid e altera-lo para ver

0 que acontece.”

3.2.4 Fios e boxes

Os fios e boxes sao elementos complementares que usualmente ajudam na
organizacao do espago. Os boxes podem dar destaque a titulos e podem também
destacar alguma informagao importante ja no comecgo de cada pagina. Segundo White
(2006, p.171) “eles dao coesado e personalidade ao produto quando seu formato &
padronizado e repetido de modo consistente”.

Fios servem para organizar o espago e estdo presentes nas mais variadas
espessuras sendo um recurso muito utilizado por seu facil acesso por parte do designer.
Eles podem organizar trazer cor a uma pagina em branco, dar limites aos textos ou as

informagdes em destaque e, também, podem separar colunas.

Figura 18: Boxes — Modelo de White

CWLLLLLLLLED LU LU
& “,

%
Ut

OlL

YU Nl
U

\\“\\l 1l ll.r’,"

Fonte: propria
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Figura 19: Exemplo de box e fio aplicado em pagina de revista (Q Magazine - EUA)
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Fonte: http://goo.gl/vWdLfK

3.2.5 O papel

O papel corretamente escolhido € de vital importancia para a produgao grafica
de qualquer item. Nesta escolha, as caracteristicas — peso (gramatura) e quais tipos
de impressao que cada tipo suporta — influenciam diretamente nos custos totais do
projeto grafico e também no conforto visual do leitor final. Para essa escolha, segundo
Villas-Boas (2010, p.116) ha quatro parametros para se levar em consideragao: o valor

subjetivo, o custo, a disponibilidade no mercado e as restrigdes técnicas.

O valor subjetivo — beleza, sofisticagao, diferenciagéo, etc.; o custo — quanto
maior a tiragem maior o custo relativo do papel. Em pequenas tiragens, muitas
vezes a diferenga de prego compensa o uso de um papel mais caro, pelo
valor subjetivo que sera agregado; a disponibilidade no mercado — exceto no
caso de uso de tipos mais frequentes (couché e offset), o mercado de papeis
é instavel. E comum que um papel mais diferenciado simplesmente nzo
tenha como ser encontrado; e as restrigcdes técnicas — alguns processos nao
permitem o uso de determinados tipos de papel. Mesmo no caso do offset —
processo que aceita uma enorme variedade de papeis para impressao —, ha
diferencas de qualidade de acordo com as propriedades de cada tipo.

Os designers utilizam mais comumente os papeis couché L2 e o offset ambos

sdo mais usados em impressodes do tipo offset e tem a mesma origem, a pasta quimica e
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também séo branqueados. A diferenga entre eles esta mais no fato de um ser revestido
(apresenta mais brilho e maciez) que € o caso do couché L2 (revestido dos dois lados)
e o outro ser nao revestido (superficie mais fosca e aspera), o papel offset por exemplo.
Ainda que sejam mais comuns, o designer nao precisa se limitar somente a estes dois
tipos, cada projeto demandara um papel especifico dependendo do resultado esperado
para cada publico alvo envolvido.

O formato do papel € também muito importante. Ha muito tempo utilizava-se
somente o tamanho do papel que era fabricado porque ainda nao havia sido descoberta
a fabricagcdo do papel continuo. Em 1911, um formato padréo foi adotado conhecido
como formato internacional ou Deustsche Industrie Normunque (DIN) que era baseado
numa série de modelos harmédnicos (RIBEIRO, 2003, p.16).

Segundo Ribeiro (2003, p.17):

Os formatos AA e BB nada tém a ver com a série A e B do Formato
Internacional (DIN). Os formatos padronizados referem-se as obras depois
de prontas. Para isso, o tamanho das folhas bruto deve ser sempre maior que
o formato adotado.

Figura 20: Tabela de formatos de papel (modelo de Ribeiro adaptado)

FORMATO INTERNACIONAL DE PAPEL
DIMENSOES EM MILIMETROS
A B C D

0 841x1189 1000x1414 917X1297 771X1090
1 594x841 707x1000 648X917 545X771
2 420x594 500x707 458X648 383X545
3 297x420 353x500 324X458 272X383
4 210x297 250x353 229X324 192X272
5 148x210 176x250 162X229 136X192
6 105x148 125x176 114X162 96X136
7 74x105 88x125 81X114 68X96
8 52x74 62x88 57X81 48X68
9 37x52 44x62 - -
10 26x37 31x44

Formatos mais usados no Brasil

FORMATO AA FORMATO BB
Simbolo Cm Simbolo Cm

AA| 76X112 BB 66X96

A 56X76 B 48X66

12A 38X56 1/2B 33X48

1/4A 28X38 1/4B 24X33

1/8A 19X28 1/8B 16X24

1/16 A 14X19 1/16 B 12X16
1/32A 9X14 1/32B 8X12

Fonte: propria
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3.2.6 Qualidade e aplicagbes do papel

Existem varias qualidades e diferentes aplicagbes para os papéis porém as
mais comuns sao jornal, livro, para escrever, embrulho e desenho (RIBEIRO, 2007,
p.18). Dependendo de como o projeto grafico for criado deve-se observar a qualidade
do papel para o fim especifico do trabalho. O papel jornal é de superficie aspera e é
fabricado em bobinas para as prensas rotativas, imprimindo assim uma quantidade em
larga escala ou em formato para as prensas planas.

Figura 21: Tabela de tipos de papel

Papel

Jornal

A principio, de superficie aspera.
Aléem de se empregar para
tiragens de jornais, também
serve para a impressao de
folhetos e avulsos baratos.

Para Impressao offset

Papel com bastante cola, de
superficie uniforme, livre de
felpas e penugem. Preparado
para resisitir o melhor possivel
a acao da umidade.

Acetinado

0 papel acetinado é prensado em
calandras, aparelho composto de
pesados cilindros superpostos e
aquecidos, perdendo um pouco a
espessura. Permite melhor
impressao de caracteres e
ilustracoes.

Para livros

0 mais indicado sao o bufon, acetinado,
apergaminhado, coucheé, biblia e offset
variando segundo a natureza da publicacao.
A escolha do papel depende do preco da
venda, da obra, onde entra o interesse
comercial, e também do volume, da técnica
das ilustracoes, se & em cores ou preto e
branco.

Para Impressao em retrogravura
Como o papel offset, precisa nao so ter a
superficie lisa e sem felpas, mas também
ser algo macio e pouco encolado, a fim de
absorver com facilidade as tintas
semiliquidas utilizadas nesse processo.

Cartolina e papelao

EA cartolina é um intermediario entre o
papel e o papelao. E fabricado diretamente
na maquina ou obtida pela colagem e
prensagem de varias outras folhas. A

distincdo entre cartolina e papelao
costuma-se fazer pela grossura. E papelao
quando supera o meio milimetro.

Fonte: propria
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3.2.7 Capas

Elaborar a capa de uma revista ndo € uma tarefa facil e simples. Ela deve levar
em consideracgédo, principalmente hoje em dia, a competicdo do mercado impresso
por mais espaco. A capa € o primeiro item que uma pessoa vé quando se propode a
escolher uma revista para comprar, logo devem ser cuidadosamente trabalhadas para
que cative o leitor assim que ele perceba a mesma. Deve conter elementos simples,
concisos e comerciais.

Segundo White (2006, p.185) a capa deve ser reconhecivel (diferente da
publicagc&do anterior), emocionalmente irresistivel — despertando a curiosidade, rapida,
facil de ler com um olhar e légica. Uma capa precisa ter a esséncia do conteudo da
publicacdo de forma que seja ao mesmo tempo atraente e explicativa.

Figura 22: Revista Haper’s Bazaar 1940

st 1940
COLLEGE FASHIONS

Fonte: http://goo.gl/Xmmfyi

Figura 23: Revista Esquire — junho/julho 2003
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Fonte: http://goo.gl/mLPgHC
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Figura 24: Revista Vogue — outubro 2015
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Fonte: https://goo.gl/59m64X

3.3 Breve historia das revistas

As revistas surgiram em 1663 na Alemanha com uma série de publicagbes de
artigos especificos mas s6 em 1704 que o termo magazine (revista em inglés) comegou
a ser utilizado na Europa. Publicagbes como visto na Franga em 1672 — Le Mercure
Galant e na Inglaterra em 1731 — The Gentleman’s Magazine foram as primeiras a ditar
e lancar o estilo revista para o mundo. A primeira continha noticias pequenas e poesias
e, a segunda, um texto leve e facil de compreender formula que foi seguida em 1749
pela revista Ladies Magazine, também na Inglaterra.

Nos Estados Unidos alguns anos desde o novo termo em 1741, o pais ja
possuia dois titulos em circulagdo a American Magazine e General Magazine sendo
colocadas em circulagéo até o final do século XVIIl. Somente a partir do século XIX
foi que a revista comecgou a definir os rumos da moda e estilo de vida dos europeus e
norte americanos principalmente por causa do desenvolvimento social e econémico de
suas populacoes.

A partir do século XX, aliado as novas técnicas de impressao, redugédo nos
custos da produgao por causa dos investimentos da publicidade, as revistas expandiram
seus mercados. A exemplo da revista americana Harper’s Bazar formatada por Alexey
Brodovich, nas décadas de 40 e 50, que desconstruiu 0 antigo jeito de se diagramar
uma revista, iniciando assim o periodo de uma composicdo moderna ao utilizar fotos
de modelos femininas e textos acompanhando suas linhas que ainda sao referéncias

até os dias de hoje.
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Atualmente, o mercado conta com grande variedade de titulos que fazem
com que todos os publicos sejam alcangados efetivamente. Com o crescimento da
tecnologia, cada vez mais as revistas possuem versdes on line que funcionam em
varios tipos de midias adaptando-se assim ao seu publico que esta com o passar dos

dias mais engajado tecnologicamente.
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4. PROJETO DE DESIGN

4.1 Definigao do problema

A proposta do trabalho é desenvolver uma diagramagao mais jovial para a
revista Fire Universitario pertencente ao segmento cristdo (o publico alvo) além de
dar énfase no mundo universitario e ser clara na transmissao das mensagens (textos)
usando técnicas e recursos do design editorial para que isso se torne eficiente e seja

relevante para o leitor.

4.2 Componentes do problema

O problema para construgao da revista sera decomposto em:

. Definir o tamanho da revista Fire Universitario (dimensoes);
. Desenvolver a diagramagao;

. Aplicar o editorial (matérias, entrevistas e fotos);

. Elaborar a capa;

. Andlise e ajustes da verséo inicial;

. Versao final.

4.3 Coleta e analise de dados

Para a construcdo da referida revista foram coletados e analisados dados
referentes as técnicas editoriais e de publicagdes graficas, referéncias visuais de revistas
ja publicadas tanto nacionais como internacionais para uma melhor compreensao dos

processos envolvidos no desenvolvimento de uma publicagdo impressa como a revista.
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4.3.1 Histoéria do Fire Universitario

O Fire Universitario € um movimento cristdo que comegou em setembro de
2010 em Brasilia, quando dois académicos Gilberto Araujo e Felipe Miranda iniciaram
em suas respectivas universidades um grupo com a intengao de orar uns pelos outros
e apoiar os participantes em suas vidas académicas. A partir deste momento o grupo
cresceu chegando a ter 400 jovens em trés meses desde seu inicio. O intuito do
movimento ndo é fundar nenhuma organizagdo denominal (igreja), mas de levar uma
palavra de amor, fé e encorajamento para seus participantes e demais universitarios.
Atualmente o Fire conta com mais de 180 nucleos em 30 universidades divididos em
15 cidades se estendo por seis paises com mais de trés mil estudantes dividios entre
colaboadores e participantes.

4.3.2 Referéncias visuais

Com um mercado tao variado em publicagdes impressas dos mais diversos
assuntos, é natural que as pessoas se inspirem em algo que ja foi produzido para
desenvolver algo novo, mas que tenha um lugar de comego, uma fonte de inspiragao.
Para se desenvolver uma revista € imprescindivel olhar o passado e o presente afim
de que eles possam ensinar uma maneira melhor e mais inteligente para a construgéo
de um novo impresso de entretenimento.

Foram consultadas algumas revistas para se utilizar como referéncia visual na
construcao da revista Fire Universitario:

1) The Word magazine Bible: edigao do novo testamento publicado pela Igreja
Hillsong (Londres — Inglaterra) em formato de revista.

2) Revista Rolling Stone: Segundo o Wikipédia “é uma revista mensal baseada
nos Estados Unidos dedicada a musica, politica, e cultura popular”.

3) Computer Arts: revista sobre arte digital e design.

4) Mundo Estranho: revista sobre curiosidades cientificas e culturais.



Figura 25: The Word Bible

Fonte: http://goo.gl/4YDMbt

Figura 26: Revista Rolling Stone (Margo- 2015)

Figura 27: Revista Computer Arts

RETRO ESTA

Fonte: https://goo.gl/6MMCR;j
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Fonte: http://goo.gl/9eg3TX

Figura 28: Revista Mundo Estranho

_MEDICINA

Fonte: http://goo.gl/QBb146
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4.4 Tecnologias

4.4.1 Impresséo

Os sistemas de impressao desde o seu surgimento até os dias de hoje
sofreram mudancas significativas em seus processos, escolher o tipo correto é de
fundamental importancia para que projeto grafico seja executado da melhor maneira
possivel. Existem alguns processos mais comuns de impressao: offset e rotogravura —
processos mais utilizados no meio grafico e flexografico.

Os processos sao classificados em relagdo a: matriz, ao tipo de tinta, a tiragem
(quantidade produzidas por vez) e como direta e indireta — “contato entre a matriz de
impressao e o suporte (papel ou algo que equivalha) a ser impresso” (FERNANDES,
2003, p. 128). Segundo Araujo (2000, p.535) “em artes graficas entende-se por
impressao a maneira de fixar texto e ilustracéo sobre o papel (eventualmente também
sobre qualquer outro tipo de suporte) mediante o emprego combinado de tinta, chapa
(matriz) e prensa”.

Para a realizagao do produto final é preciso que o arquivo esteja finalizado e
seja enviado para a grafica para sua impressdo. Com a evolugéo da tecnologia este
processo de envio ficou cada vez mais facil e econémico. Antes era necessario fazer
o material, levar até a grafica e la eram produzidas as matrizes e depois comegava a
impresséo. Hoje, os projetos sao finalizados em meios digitais (programas, softwares)

e podem ser enviados eletronicamente para as graficas.

4.4.2 Montagem e acabamento

Um bom projeto grafico precisa levar em consideracdo o tamanho de cada
folha na qual vao ser impressas as paginas do produto para que um aproveitamento
melhor do papel ocorra para evitar desperdicios na hora da impressao. Para Araujo
(2003, p.180) “essa grande importancia é devida ao fato de que o suporte é, quase
sempre, o principal componente de custo de um impresso, em todas as tiragens de
razoaveis para altas”.

A partir da diagramacgéo o processo de montagem das paginas € realizado.
O arte-finalista ou montador que fica responsavel pelos processos envolvidos na
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replicacdo de como o material a ser impresso ficara. Este trabalho ainda tem a reviséo
do editor ou revisor para aprovar a versao e atestar a finalizagdo do projeto e enviar
para a impresséo final do mesmo e chegar ao acabamento.

Existem dois modelos de acabamento: cartotécnico e o editorial. O primeiro é
subdividido em grupos especificos para cada impresséao e, o segundo, possuem quatro
grupos de classificagdo: ponto metalico, brochura, capa dura e outros (FERNANDES,
2003, p. 191) que referem-se a livros, revistas, jornais, apostilas e similares.

Segundo Fernandes (2003, p. 192):

A importancia de conhecermos os procedimentos de acabamento para
realizagao de um projeto € imensa. Varios impressos que obtém resultados
belissimos na impressao acabam sendo verdadeiramente “assassinados” no
acabamento, apresentando problemas que seriam de facilima resolugao se,
no momento de sua criagcédo, alguém houvesse pensado em como realmente
o produto seria executado em todo o processo grafico.

Para uma revista € necessario seguir o processo de acabamento editorial
para a finalizagdo da mesma. O ponto metalico (grampeamento) é o mais popular
e realizado por grampeadores industriais que podem ser lateral ou a cavalo onde,
neste tipo, os grampos sao fixados no vinco da lombada da folha e na lateral, sao
feitos furos em todas as paginas, fechando cada caderno por vez. Muito utilizado em
livros e publicagdes com varias paginas. As do tipo brochura sdo realizado também
em livros e similares onde é realizado a montagem do miolo — montagem das paginas
na sequéncia correta — onde coloca-se bastante quantidade de cola e finaliza-se com
a capa do mesmo. Somente depois de seca a cola, o refilamento do livro é feito e
conclui-se ai 0 acabamento final do produto.

4.5 Experimentagdo, modelo e verificagao

4.5.1 Modelagéao inicial

Nesta fase do projeto sdo apresentadoa possiveis modelos iniciais para os
componente pertinentes ao projeto da construgéo da revista levando em consideragéo

todos os elementos do design editorial e processos técnicos envolvidos.



Desenho 01: Desenvolvimento do grid

1,2em

Fonte: propria

Desenho 02: Colunas e imagens + colunas (espacos)

o [

e |

Fonte: prorpia
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Geragéao de alternativas (rascunhos) para a capa:

Desenho 04 e 05: Teste de capa (posicionamento do titulo)

24

il
L

y 24

Fonte: propria

Desenho 06 e 07: Teste de capa (posicionamento do titulo)

JFRE UNIVERS) TR \‘]u | ‘t

Fonte: propria



Teste para tipografias a ser utilizada para o corpo de texto:

Desenho 08: Teste de tipografia (posicionamento do titulo)

Garamond

Is conestotat. Cipiciis ente sitat
ut ea non consedi sum lantia
nimagnam, ommodia verro om-
modis nobis mintur raecat.
Lique officienti tes cusam et
harum ut at evernam asi bla ad

Times new Roman
Is conestotat. Cipiciis ente sitat
ut ea non consedi sum lantia
nimagnam, ommodia verro om-
modis nobis mintur raecat.
Lique officienti tes cusam et
harum ut at evernam asi bla ad

Helvetica

Is conestotat. Cipiciis ente sitat
ut ea non consedi sum lantia
nimagnam, ommodia verro om-
modis nobis mintur raecat.
Lique officienti tes cusam et
harum ut at evernam asi bla ad

Verdana
Is conestotat. Cipiciis ente
sitat ut ea non consedi sum
lantia nimagnam, ommodia
verro ommodis nobis mintur
raecat.
Lique officienti tes cusam et
harum ut at evernam

Fonte: propria

Teste para elementos graficos (identificacdo de paginas):

Desenho 09: Teste para elementos graficos de identificagdo de segao

'\ Jpara a secao

para numeragdo de paginas

-

Fonte: propria
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Teste para capa:

Desenho 11 e 12: Teste capa 1 e 2

Fonte: propria

Desenho 13: Teste capa 3

Fonte: propria
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Nesta fase do projeto, por meio dos testes dos elementos bases como
tipografias, elementos graficos e capas procura-se atingir o melhor resultado tendo em
vista o publico alvo da revista em questao.

4.6 Desenho de construgdo e solugao

Etapa onde sdo apresentadas as solugdes encontras para a finalizagao do
projeto grafico da revista Fire Universitario. Cada elemento escolhido representa uma
unidade a ser seguida em todas as edigdes posteriores sendo a base identificadora do
projeto apresentado.

4.6.1 Capa final

Desenho 14: Capa revista Fire Universitario

www fireuniversitario.com.br @ n.? 1/ novembro 2015
REVISTA

FIRE UN %RSITﬂRIO

Fonte: propria
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4.6.2 Elementos graficos finais

Tem a funcédo de indentificar cada pagina da revista Fire Universitario. Os
elementos forma dispostos na pagina para a identificagdo da sec¢ao correspondente
e para cada uma foi escolhida uma cor para fazer a diferenciagao entre cada assunto
tratado. Cada um fica posicionado no canto superior esquerdo e direito alinhado com
0 nome de cada secao ou somente sinalizando a mesma.

Desenho 15: Posicionamento dos elementos graficos

dos nas universidades que estdo inseridds
geralmente nos horérios de intervalo e tem/a I
caracteristica de serem répidos, porém sif-
nificante no tempo em que acontece. Todds i
séo convidados a participar néo precisando,

ser cristdo necessariamente.

“Fire Universitario é

um movimento vivo

que age dentro das
universidades.”

Por serem académicos falando para
académicos, a maioria de seus membros s
jovens na idade entre 18 a 30 anos sendo a
maioria na faixa etéria abaixo dos 25 anos os
mais velhos (25-30 anos) séo pessoas j4 for-
4 madas, agora profissionais, que colaboram
com suas experiéncias e tempo para conti-
nuar este movimento fazendo com que ele
cresga mais.

De acordo com seus idealizadores,

O JULGAMENTO DE

Por Gilberto Aratijo

o Fire Universitario ndo tem a pretensao de

0 século IV AC, a cidade-Estado
N de Atenas vivia 0 seu auge politico

administrativo com a instalagéo de
seu regime democrético. O ideal de partici-
pacao politica ali instalado influenciou deba-
tes que se estenderam por diversas obras
filosdficas escritas ao longo da Histéria. No
entanto, a mesma Atenas responsével pela
criagao da democracia também foi culpada
pela morte de um dos seus mais representa-
tivos pensadores: Socrates.

Relacionando o ideal democrético a
execugdo do pensador Sécrates, néo conse-
guimos compreender claramente como uma

civilizagao conhecida pela valorizagao do
homem e do seu pensamento, foi responsé-
vl por um episédio de tal natureza. Grosso
modo, 0s autos do julgamento de Sécrates
alegam que o pensador grego foi condenado
por corromper a juventude ateniense e insul-
tar as tradiges religiosas da cidade. No en-
tanto, outras questdes podem ser colocadas
para entender as motivagdes do seu julga-
mento.

A primeira das hipoteses que pode-
mos levantar sobre o incidente gira em tomo
da origem mitica do conhecimento de Scra-
tes. Segundo relatos, o Oraculo de Delfos,

Carlos Costa (esq.abaixo - Conferéncia Fire Universi-
tério)

O Fire hoje tem em cada nicleo um
coordenador que é responsavel por comegar
cada encontro e também organizar e prepa-
rar o que sera falado estes ainda se reportam
para seus respectivos coordenadores gerais
que cadastram s niicleos e &0 responsa-
veis pelo cadastro de novos colaboradores
para os niicleos. Os encontros s realiza-

fundarem uma instituicao religiosa (Igreja)
“N&o somos um ministério institucional, mas
temos a visdo de que cada um que integra
o niicleo faz parte do corpo de Cristo. Além
disso, o Fire Universitdrio é um movimento
vivo que age dentro das universidades. N&o
estamos centralizados em uma ou duas pes-
soas, somos uma voz que grita 0 nome de
Cristo na Universidade. A unica bandeira er-
guida entre ns é a bandeira do REINO DE
DEUS.”

Ao que parece o futuro esta sendo
promissor para este movimento ainda jovem
que ainda enfrentara muitos desafios pela
frente..

8 [momsunn rovmpo 2016 roventio 2015 masnin] 17

4.6.3 Paleta de cores dos elementos graficos

As cores escolhidas para os elementos graficos (unhas) levaram em
consideracao o publico alvo. Cada uma das cores procuram diferenciar as sessdes da
revista diferenciando-as para melhor identificagao e separagao dos temas abordados,
a exemplo dar cor vermelha por evocar forga, seguranga, movimeto marcando assim
ja a primeira matéria a ser lida na revista; o amarelo € energético, estimulante o que
marcca a sequéncia das matérias e procura manter o leitor engajado; o lilas do elemento

grafico correspondente a matéria de capa, introduz a imprtancia do assunto tratado,
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o destaque da revista; o laranja introduz artigos que € o objeto em foco na sesséo
mostrando uma maturidade em relagdo ao assunto abordado; o azul ja encena uma
material mais pessoal, espiritual trazendo um ponto de reflexdo para o leitor e por fim,
o verde que indica a parte de sugestbes ao leitor marcado por ser jovem, confiante,
saudavel.

Desenho 16: Cores escolhidas para cada segao

C=45 C=15 C=0 C=45 C=100 C=50
M=86 M=100 M=0 M=38 M=74 M=0 M=0
Y=40 Y=100 Y=100 Y=0 Y= 87 Y=0 Y= 100
K= 18 K=0 K=0 K=0 K=0 K=0 K=0

Fonte: propria

4.6.4 Tipografia final

Optou-se pela Helvetica como fonte principal por apresentar uniformidade e
ser contemporanea se comunicando assim, com o publico-alvo e Bebas Nue para o

titulo da revista utilizado na capa.

Figura 29: Tipografia escolhida para titulo revista

BEBAS NUE

REGULAR
AA BB CC DD EF GG HH Il JJ LL MM NN 00
PPQQRR SS TT UU WV XX ZZ

Fonte: propria
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Figura 30: Tipografia escolhida para corpo de texto

Helvetica

Roman
Aa Bb Cc Dd Ef Gg Hh li Jj LI Mm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Xx Zz

Bold
Aa Bb Cc Dd Ef Gg Hh li Jj LI Mm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Xx Zz

Fonte: propria

4.6.5 Versao final (Apéndice A)

Segue em apéndice a solugéo final encontrada para o projeto grafico da revista
Fire Universitario. As dimensodes escolhidas foram 17 cm para a largura e 24cm para a
altura (revista fechada) com 32 paginas.
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5. CONSIDERGOES FINAIS

A evolugédo do design e sua segmentacao foram de importante conquista para
o meio de producao de materiais impressos, o design editorial € um exemplo de tal feito
trazendo uma série de critérios a serem observados para um bom desenvolvimento
de projetos graficos. Este trabalho se utilizou destes critérios como a forma, o estilo,
a estrutura afim de chegar no resultado final obtido, a criacdo do projeto grafico da
revista Fire Universitario.

O design editorial € uma ferramenta especifica para a construgdo de materiais e
publicagdes impressas como livros, revistas, jornais entre outros onde sao trabalhados
0 uso de imagens, tipografias, elementos graficos que resultam em projetos melhor
executados alcangado cada objetivo proposto.

Este projeto seguiu os critérios que fazem com que a revista Fire Universitario
seja identificada com clareza pelo seu publico alvo garantindo a ele uma uniformidade
e legibilidade em todo o material produzido. Todo o projeto foi estruturado seguindo as
informagdes encontradas nas pesquisas de materiais ja publicados a cerca do assunto
tratado no qual contribuiram para a producao deste trabalho. As teorias a respeito de
todas as técnicas do design editorial e todos os demais elementos que o compdem
permitiram que o projeto fosse desenvolvido de maneira coerente resultando em um
trabalho totalmente embasado, correspondendo assim, a toda ag¢ao pretendida.

O resultado final atingiu os objetivos esperados desde o seu planejamento até a
sua execugao de trazer uma diagramagao contemporanea ao publico-alvo pretendido.
Portanto, aliado com o design editorial, a criatividade e técnicas existentes foi produzido

um material diferenciado e especifico para o movimento Fire Universitario.
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Edicao 01

Editorial

SEJAM BEM-VINDOS!

uando somos criangas imaginamos tantas
coisas, sonhamos com um mundo colorido
e divertido. Comecamos a crescer mais um
pouco e ja pensamos nas “grandes decisdes” que
emprego queremos, se queremos casar e ter filhos,
que curso fazer na faculdade, que carro comprar, se
vamos querer um cachorro (grandes decisdes mes-
mo). Quando menos pensamos chega o dia de decidir
qual faculdade ir e o curso que pode definir o nosso
futuro. Essa grande deciséo pode ser 0 ponto de infle-
x&0, onde a estrada faz curva, o divisor de aguas para
tantas pessoas. Muito do nosso background conta
aqui, quem somos e como fomos criados influenciam
muito na escolha que temos na nossa frente para fa-
zer. Agora € hora de encarar 0 mundo novo, pessoas
diferentes, um lugar totalmente estranho a sua casa
assim novas escolhas surgem. Tudo é novo e deslum-
brante, a curiosidade comega a aumentar mais e mais.
Mas até que ponto podemos ir sem deixar pra tras
guem somos e o que acreditamos? E mesmo preciso
desacreditar, abandonar o que ja conhecemos? Ou s6
podemos reter o que for bom, aprender com quem
ja esta nesta jornada a mais tempo e sabe melhor do
que ndés mas sem ter que mudar quem realmente so-
mos. O que temos que fazer “é encher a mente e o
pensamento com coisas verdadeiras, nobres, respei-
taveis, auténticas, uteis, graciosas - 0 melhor, ndo o
pior; o belo, ndo o feio. Coisas para elogiar, ndo para
amaldicoar.” (Filipenses 4:8 - A mensagem)

LIDIA RODRIGUES MARRA
Editora
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(Albert Einstein)

Por Gilberto Araujo

urante uma conferéncia com varios universitarios no incio do

século XX , um professor da Universidade de Berlim desafiou
seus alunos com esta pergunta: Deus criou tudo o que existe?

Um aluno respondeu valentemente: Sim, Ele criou... O professor respon-
deu: Se Deus criou tudo, entdo Deus fez 0 mal? Pois o mal existe, e par-

tindo do preceito de que nossas obras sao um reflexo de nés mesmos,
entdo Deus é mau!

O jovem ficou calado diante de tal resposta e o professor, feliz,
se regozijava de ter provado mais uma vez que a fé era um mito. Outro
estudante levantou a mao e disse: Posso fazer uma pergunta, profes-
sor?” Logico, foi a resposta do professor. O jovem ficou de pé e per-

novembro 2015 rm[umvmsmmu‘ 11



guntou: O frio existe? - Que pergunta é essa?
Légico que existe, ou por acaso vocé nunca
sentiu frio?

O rapaz respondeu: De fato, o frio
ndo existe. Segundo as leis da Fisica, o que
consideramos frio, na realidade € a auséncia
de calor. Todo corpo ou objeto é suscetivel
de estudo quando possui ou transmite ener-
gia, o calor é o que faz com que este corpo
tenha ou transmita energia. O zero absoluto
€ a auséncia total e absoluta de calor, todos
0s corpos ficam inertes, incapazes de rea-
gir, mas o frio ndo existe. NOs criamos essa
definicéo para descrever como nos sentimos
quando n&o temos calor.

E o aluno continuou a perguntar:
Professor, a escuriddo existe? O professor
respondeu: Existe. O estudante entdo fa-
lou: Novamente comete um erro a escuridao
também n&o existe. A escuriddo na realidade
é a auséncia de luz. A luz pode-se estudar,
a escuriddo nao! Até existe o prisma de Ni-
chols para decompor a luz branca nas varias
cores de que esta composta, com suas dife-
rentes longitudes de ondas. A escuriddo nédo,
um simples raio de luz atravessa as trevas e
ilumina a superficie onde termina o raio de
luz. Como pode saber qudo escuro esta um
espaco determinado? Com base na quanti-
dade de luz presente nesse espaco, ndo &
assim?

Escuriddo é uma definicdo que o homem
desenvolveu para descrever o0 que acontece
quando ndo ha luz presente.

Finalmente, o jovem perguntou ao
professor: Senhor, 0 mal existe? O professor
respondeu: Claro que sim, légico que existe,
como disse desde o comego, vemos estu-
pros, crimes e violéncia no mundo todo, es-

12 \ FIRE UNIVERSITARID

sas coisas sdo a expressdao do mal.

E o estudante respondeu: O mal ndo
existe, pelo menos ndo existe por si mesmo.
O mal é simplesmente a auséncia do bem, é
0 mesmo dos casos anteriores, 0 mal é uma
definicdo que o homem criou para descrever
a auséncia de Deus. Deus n&o criou o mal.

N&o é como a fé ou como o0 amor, que exis-

O mal é
simplesmente
a auséncia do
bem, (...) € uma
definicao que
o homem criou
para descrever
a auséncia de

Deus.

tem como existem o calor e a luz. O mal é o
resultado da humanidade n&o ter Deus pre-
sente em seus coracdes. E como acontece
com o frio quando n&o ha calor, ou a escuri-
ddo quando nao ha luz.

Este jovem foi aplaudido de pé, e o
professor apenas balancou a cabeca perma-
necendo calado...Entédo perguntou o nome
do ousado estudante. E ele respondeu:

ALBERT EINSTEIN.
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CAPITULO 3
O FIM E UMNOVO COMECO

A ESSENCIA VAI SOBREPOR A ESTETICA.
A VIRTUDE VAI ULTRAPASSAR O VICIO.
CONHECEREMOS COMO SOMOS CONHECIDOS.
SEREMOS O QUE FOMOS FEITOS PARA SER.

IREMOS VOLTAR PRA CASA. PRO PERFEITO. PRO PLENO.

E QUANDO TUDO ACABAR, A FE NAO SERA MAIS
NECESSARIA.
JA QUE TUDO SERA VISTO E CONHECIDO.

QUANDO TUDO ACABAR, A ESPERANCA TERA SEU FIM.
JA QUE ALCANCAREMOS TUDO O QUE TEMOS
AGUARDADO DURANTE NOSSA VIDA.

QUANDO TUDO ACABAR, O AMOR CONTINUARA VIVO.

SEM NUNCA FALHAR. MAIOR QUE TUDO. ETERNO.

#ANEWBEGGINING

WWW.WAD.COM.BR
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O JULGAMENTO DE

Por Gilberto Araujo

o0 século IV A.C, a cidade-Estado

de Atenas vivia 0 seu auge politico

administrativo com a instalagdo de
seu regime democratico. O ideal de partici-
pacéo politica ali instalado influenciou deba-
tes que se estenderam por diversas obras
filoséficas escritas ao longo da Histéria. No
entanto, a mesma Atenas responsavel pela
criacdo da democracia também foi culpada
pela morte de um dos seus mais representa-
tivos pensadores: Sdcrates.

Relacionando o ideal democratico a
execucdo do pensador Sécrates, ndo conse-
guimos compreender claramente como uma

8 | FmeunvERsTARD

CRATES

civilizagdo conhecida pela valorizagéo do
homem e do seu pensamento, foi responsa-
vel por um episédio de tal natureza. Grosso
modo, 0s autos do julgamento de Sdocrates
alegam que o pensador grego foi condenado
por corromper a juventude ateniense e insul-
tar as tradicOes religiosas da cidade. No en-
tanto, outras questdes podem ser colocadas
para entender as motivagdes do seu julga-
mento.

A primeira das hipoteses que pode-
mos levantar sobre o incidente gira em torno
da origem mitica do conhecimento de Socra-
tes. Segundo relatos, o Oraculo de Delfos,
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meio pelo qual os homens se comunicavam
com os deuses, teria falado da superioridade
intelectual de Socrates mediante os demais
cidad&os. Talvez, por isso, 0 pensador grego
acreditava que seria capaz de “fazer a verda-
de vir a tona” na medida em que empreendia
um debate com seus interlocutores.

Mesmo tendo grande fama devido
sua grande capacidade argumentativa, So-
crates ndo era um orador de todas as horas.
A grande maioria dos debates politicos en-
gendrados na Assembléia ndo contava com
sua participacdo. Dessa forma, ao questio-
nar ou empreender debate

n&o se concentrar no debate ou na defesa de
suas atitudes. Nos dois processos que defi-
niram sua culpa e sua pena, Socrates fazia
critica aos seus acusadores, mas sem ne-
nhuma vez questionar a validade das acusa-
¢Oes elaboradas contra si mesmo. Segundo
estudiosos, as acusacOes feitas contra ele
nao eram criminalizadas em nenhum tipo de
canon juridico ateniense. Por isso, sua “auto-
defesa” poderia ter sido muito mais eficiente.

Velho e descrente em relagdo as

instituicdes de sua cidade, Socrates parecia

com um individuo, Sécrates
acabava criando uma situa-
¢do bastante contraditéria.
Ao mesmo tempo em que
desdenhava das importan-
tes questbes politicas de
sua cidade, era capaz de ri-
dicularizar alguém por meio
de seu sarcasmo intelectual.

Além disso, Socra-
tes poderia ser visto com
desconfianca por ele ndo ter

“Socrates
sabia que
a auto
punicao
sangrava
a alma”

ndo se importar com a pro-
pria morte. Ndo poderiamos
bem ao certos estabelecer
corretamente as motivagdes
de sua postura negligente.
Em contrapartida, € possi-
vel especular se o tédo cri-
tico pensador ndo acabou
usando de sua morte para,
mais uma vez, ridicularizar

as contradi¢cdes de um povo

se colocado contra as dita-
duras que se instalaram em Atenas durante
seus anos de vida. Ao mesmo tempo, muitos
dos criticos a democracia ateniense tinham
sido aprendizes do filosofo grego. A prépria
obra de Aristofanes, dramaturgo grego, che-
gava a fazer associagdes entre 0s socraticos
e o0 desapego as instituicGes democraticas.
Dessa forma, essas outras questdes giravam
em torno de seu julgamento.

Colocado mediante o juri, parecia

novembro 2015

que se dizia orgulhoso por
suas instituicdes democraticas. Condenado
por Atenas, Sécrates aceitou a pena em que
foi obrigado a ingerir Cicuta. Porém, antes
de tomar a Cicuta pediu para seus discipu-
los sanarem uma divida de um galo, pois S6-
crates sabia que a auto puni¢do sangrava a

almale
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UNIVERSITARIO

A HISTORIA

Por Lidia Rodrigues Marra « Fotos: Rémulo Rodrigues
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Reunido de nucleos (esq. acima), Conferéncia Fire Uni-
versitario (dir. acima) Celebragéo Fire (esq. meio) e Café
Universitario no Parque da cidade (dir. abaixo) e Antonio
Carlos Costa (esg.abaixo - Conferéncia Fire Universi-
tario).

O Fire hoje tem em cada nucleo um
coordenador que é responsavel por comecar
cada encontro e também organizar e prepa-
rar o que sera falado estes ainda se reportam
para seus respectivos coordenadores gerais
que cadastram os nucleos e sdo responsa-
veis pelo cadastro de novos colaboradores

para os nucleos. Os encontros sao realiza-

novembro 2015

dos nas universidades que estdo inseridos
geralmente nos hordrios de intervalo e tem a
caracteristica de serem répidos, porém sig-
nificante no tempo em que acontece. Todos
sdo convidados a participar nao precisando
ser cristdo necessariamente.

“Fire Universitario é

um movimento vivo

que age dentro das
universidades.”

Por serem académicos falando para
académicos, a maioria de seus membros sao
jovens na idade entre 18 a 30 anos sendo a
maioria na faixa etdria abaixo dos 25 anos 0s
mais velhos (25-30 anos) sdo pessoas ja for-
madas, agora profissionais, que colaboram
com suas experiéncias e tempo para conti-
nuar este movimento fazendo com que ele
cresga mais.

De acordo com seus idealizadores,
o Fire Universitario ndo tem a pretensao de
fundarem uma instituicdo religiosa (Igreja)
“Ndo somos um ministério institucional, mas
temos a visdo de que cada um que integra
0 nucleo faz parte do corpo de Cristo. Além
disso, o Fire Universitario é um movimento
vivo que age dentro das universidades. N&o
estamos centralizados em uma ou duas pes-
soas, somos uma voz que grita o nome de
Cristo na Universidade. A unica bandeira er-
guida entre nds é a bandeira do REINO DE
DEUS.”

Ao que parece o futuro esta sendo
promissor para este movimento ainda jovem
que ainda enfrentara muitos desafios pela
frente.«
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ano de 2010 foi marcado por F—T

acontecimentos grandes e nao

tdo grandes alguns podem di-

zer. A selecéo brasileira perdia
mais uma copa do mundo, teriamos a pri-
meira mulher presidente no Brasil, terremo-
tos no Haiti deixam uma nacao devastada e
muitos outros eventos marcaram este ano.
Sendo exata, no més de setembro na cida-
de de Brasilia dois jovens desconhecidos
para 0 mundo comegaram algo que tomaria
proporgdes que estavam além de seus so-
nhos mais incriveis, estes dois eram Gilberto
Araujo e Felipe Miranda, universitarios, cris-
taos ativos, jovens sonhadores e engajados
socialmente.

Por serem agora universitarios, o
tempo para se dedicar a seus compromis-
sos religiosos era escasso por gostarem de
Se reunir para orar e conversar mais sobre
suas experiéncias pessoais e académicas,
implantaram numa sala da universidade que
frequentavam um grupo com a intengéo de,
primeiramente, resgatar algo que ja faziam
na igreja e juntar pessoas que quisessem
compartilhar com eles este tempo. Trés me-
ses depois este grupo contava com mais de
300 jovens. O nome Fire Universitario veio
mais tarde, até entdo era chamado de Ora-
¢do Universitaria. O que comegou com um
grupo em 2010 tem hoje, 5 anos depois, 180
nucleos, em 30 universidades e estédo pre-
sentes em 6 paises, alcangando algo jamais
pensado por seus idealizadores. Este movi-
mento comega com duas pessoas em um
lugar improvavel para alcancgar outros impro-
vaveis que somam hoje mais de trés mil uni-
versitarios compartilhando uma mensagem
de amor, esperanca e fé.

16 | Fme unveasinio
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> - : : L.
g que ponto'as escolhae s Universitarios
podem ser afetadas pelas suas crencas?

elas se interessem peld

S3&o Josemaria Escrivé, falava das pessoas

que ao entrar no ensino superior largavam
sua devogao a Jesus “como quem deixa o
chapéu a porta”. Em resumo, a faculdade
faz mal a fé dos universitarios2E nas are-
as de ciéncia? Ateus militaftes dizem que,
quanto mais conheciment@'Cientifico, me-
nos supersticao (a palavra preferida deles
paraidesignar.a religido). Sera verdade?
Quatro pesquisaderes da Univer-
sidade de Michigan resolveram verificar

22 | FIRE UNIVERSITARIO

Por Gilberto Araujo

2 —

to do ensino superior sobre a

s estudantes. Eles publica-

internet Empirics on the

: The case of college

hegaram a conclu-

aAtes. Vale a pena mencio-

nar que os pesquisadores escolheram a

faculdade porque, para muitos jovens € a

primeira ocasidao em que eles se separam

dos pais (e de sua influéncia), tendo conta-

to com novas ideias e grupos. Entre essas

ideias estdo o cientificismo, a pos-moder-

nidade e o “desenvolvimentismo™(por falta
de tradugdo melhor, mas n |

da doutrina econémic:
sobre as Ncas religiosas e serdo des-
critas detalhadamente pelos autores antes

novembro 2015
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da apresentacdo dos resultados e
observamos que:

1 Optar pela formagédo em Biol6-
gicas ou Exatas aparentemente

tem pouco efeito sobre a reli-

giosidade dos universitarios,

tanto do ponto de vista da im-

portancia que cada um atribui

a religido em suas vidas quanto

em relagdo a frequéncia aos —_Ferménas.
Quem escolhe os
cursos ligados a
area de Educacédo

cultos religiosos.

Por outro lado, quem
3 realmente faz estra-
go na cabeca dos
universitarios sdo as

ciéncias Humanas e
Sociais.

O que isso indica? Que, das quatro
ideias acima citadas, a pés-modernidade é
mais daninha a religiosidade que o cientifi-
cismo.

O cerne da poés-modernidade é
o relativismo, a nocdo de que as verda-
des absolutas ndo existem (curiosamen-
te ninguém comenta que a “inexisténcia
de verdades absolutas” é propagandeada
como... verdade absoluta). Como a maioria
das religides alega justamente o contrario,
deixar-se convencer por Lyotard e compa-
nhia leva ao enfraquecimento da fé. Nao
surpreende que o Papa Bento XVI tenha
feito do combate ao relativismo uma das
principais caracteristicas de seu pontifica-
do. Por outro lado, os autores do estudo
inclusive apontam uma certa incompatibili-

novembro 2015

2 Uma possivel excecdo
seria 0 impacto dos

estudos na éarea de

diminuindo a impor-
tancia da religido para
os estudantes, mas
80 a participacdo nas

acaba tendo sua
religiosidade refor-
cada

dade entre a pés-modernidade e o cienti-
ficismo, que defende a existéncia de ver-
dades comprovaveis empiricamente.

Os pesquisadores também ve-
rificaram como a religiosidade influi na
escolha da carreira a seguir, embora esta
parte do estudo leve em consideragdo
apenas universitarios que fizeram uma
nova opgédo de faculdade apds desistir
da anterior (os autores consideraram que
a primeira escolha pode ter sido influen-
ciada pela familia, enquanto a segunda
€ mais certamente uma opcgao pessoal).
Curiosamente, quanto maior a religiosi-
dade dos estudantes, maior a chance de
eles acabarem numa carreira de Huma-
nas — justamente aquelas que mais dani-
ficam o senso religioso dos universitarios.
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Por que isso acontece? Os autores
do estudo tentam dar uma resposta. (...) 0
tipo de religiosidade que encoraja o0s estu-
dandtes a trocarem por Humanas é mais
pela importancia individual da religido do
qQue para dar apoio a uma religido organizada
(além de um efeito positivo leve e insignifi-
cante da participacdo religiosa - p.22).

“O cerne da
pos-modernidade
é o relativismo, a
nocao de que as

verdades absolutas
nao existem.”

E possivel que essa conclusdo tenha
saido de uma outra etapa do estudo, em que
0s universitarios foram divididos em cinco
grupos e cada um respondeu a uma pergun-
ta diferente sobre assuntos como contribui-
¢des financeiras as igrejas, a atuacdo das
instituicdes religiosas, a nogdo de que tudo
melhora quando se deixam os problemas na
mao de Deus, e a influéncia que a religido de-
veria ter na sociedade.

Em resumo, parece que o bicho-pa-
pdo ndo estd na ciéncia. Esta é nas facul-
dades de Humanas, Sociais, Comunicacéo e
olha que os pesquisadores de Michigan nem
chegaram a conhecer as faculdades esquer-
dizantes de Humanas que temos por aqui.

E para vocés? A passagem pela faculdade
reforcou ou diminuiu sua crenga religiosa (ou
ateia)? o

novembro 2015
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NAO
ABANDONE A
FE NA
UNIVERSIDADE

nfelizmente muitos cristdos esfriam na fé

quando ingressam na universidade. Mas

nao é dificil perceber o motivo. As pres-
sOes que o jovem cristdo enfrenta no mundo
para abandonar a fé, sdo multiplicadas no
ambiente universitario. Na universidade o
estudante, semanalmente, esta repleto de
convites para festinhas, barzinhos e show-
zinhos. O acesso as drogas e todo tipo de
vicio é facil. Todo tipo de piada, blasfémias
eridicularizacdes sao feitas constantemente.
Sem falar que é preciso enfrentar o ateismo
e as duras criticas contra Deus, o Cristia-
nismo e a Igreja, feitas pelos professores e
escritores.

Diante dessas situagdes, muitos
cristdos tém tomado uma das seguintes ati-
tudes: ou cedem as pressdes com medo da
rejeicdo e zombaria; ou partem para um iso-
lamento total, ficando absolutamente acu-
ados. Mas nenhuma dessas posturas é a
correta. Evidentemente, o cristdo ndo deve
negar sua fé e tampouco se isolar, se tornan-
do sal insipido que ndo serve para nada.

Quais devem ser entdo, as caracte-
risticas de um universitario cristdo? Vejamos
0 que universitario cristdo precisa:

e Antes de tudo, ter profunda convic-
¢do da fé em Jesus Cristo. Para isso, deve
ter comunhdo diaria com Deus. Precisa de

novembro 2015

saude espiritual, assim ele viverd um cristia-

nismo contagiante. A presenca de Deus serg 1mm

perceptivel e seu testemunho poderoso.

e Conhecer a Biblia a fundo. Na uni—<

versidade ndo ha espaco para brincadeiras,
por isso é preciso saber defender consisten-
temente a fé crista.

e Precisa ser um aluno exemplar, pre-
cisa estudar o dobro que os outros. O univer-
sitario cristdo também precisa compreender
o mundo. Nao pode ficar apatico e indiferen-
te aos temas politicos e sociais.

e Precisa ser atuante. Deve se posi-
cionar diante dos acontecimentos do mundo
com uma perspectiva crista e influenciar os
outros com suas opinides. Suas idéias de-
vem ser sempre relevantes.

» Precisa se conscientizar que ele é
um formador de opinido. Precisamos de es-
critores, professores, cronistas que interpre-
tem o mundo com uma mente crista!

O universitario cristdo € um missio-
nario num campus de evangelizacdo. Deve
pregar a tempo e fora de tempo. Deve ter
sempre uma mensagem significativa para os
ndo-cristdos. O universitario cristdo tem que
ser parecido com Cristo!

Deus nos capacite! Ndo podemos
ser acomodados. Nao podemos ser vaci-
lantes na fé. Devemos sim, viver um cristia-
nismo vivo, ousado, consciente e fervoroso!
Que todos os universitarios cristdos possam
resplandecer a luz de Cristo! Que nesta so-
ciedade corrompida e depravada, cada um
se torne uma referéncia da vida plena e
abundante que ha em Cristo Jesus.e

Davi Pereira do Lago é Mestre em Teoria do Direito
(PUC/MG), especialista em Filosofia Contemporanea
(PUC/MG) e Storytelling, Transmidia e Branded Con-
tent (ESPM/SP). Editor do tabloide cultural “A Disto-
pia”. Conselheiro do Instituto Pensando o Brasil. Co-
-Fundador da Chocadeira Mini Hub — Plataforma de
Negécios Criativos em Belo Horizonte. Casado com
Natalia e pai de Maria.
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Brasilia, 507 norte
3345-9878
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GR ALGUMA COISA

Aconteceul...

OUTUBRO

Conferéncia Fire

Universitario no

Museu Nacional
de Brasilia

NOVEMBRO

Acontece...

ESCOLA DE CARATER®

= FIRE UNIVERSITARIO =
Gramado do Congresso Nacional
) oty 4

«++ DIA 06 DE NOVEMBRO =« VI G i LI !
o 0% 0%0%00%%0 %0 %% %67 026 0% %% %% 0 %% % o
A AL o) :

FIRE UNIVERSITARIO

20.NOVEMBRO 8
APARTIR DAS 23H
TEATRO DA PRACA EM TAGUATINGA!
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BEM LEGAL!

COOL STUFF...

LWRUS que lemos e indicamos

- Convulsao ; | _— '
ANTONIO CARLOS COSTA Protestante L ‘ Descubra um novo jeito de ser
dONVULSAﬁ Quando a teologia foge do . '
JESUS E B - Judah Smith

PROTESTANTE N tempo e abraga a rua

QUANDO ATEOLOGI & Antonio Carlos Costa
- FOGE DOTEMPLO " = Convulsdo protestante
E ABRACAA RUA ajudara o leitoracompreender
por que o crescimento

Best-seller do New York Times,
Judah Smith Ihe convida a conhecer
o Salvador que as pinturas, os
jargdes e os sistemas humanos nao
acelerado do cristianismo em conseguem captar: o Jesus biblico

nosso pafs ndo resultou em e histérico, cheio de graca, e que
uma sociedade mais justa e convida a todos para caminhar em

digna para todos. novidade de vida.

MUSICA que ouvimos e indicamos

SIMPLEJGOSPEL

Nova Geracao United Pursuit John Mark McMillan
Ele é 0 amor Band Live at the Knight
Simple Gospel

Mande sua sugestéo, opniao e dicas para nos.
contato@fireuniversitario.com.br
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mas ex|sto

E uma doenca hereditaria do metabolismo ou seja, &
transmitida de geracao para geracao. As manifestacoes
costumam surgir no primeiro ano de vida do individuo.

O caminho para o tratamento é a informacao
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TRABALHANDO PELO SEU PRAZER DE COMER

91



