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1 INTRODUCAO

Paletes e caixotes sdo dois materiais que surpreenderam seus consumidores
e concorrentes por volta do ano de 2012. “Faga vocé mesmo”, ou Do It Yourself
(DIY), em inglés, é uma cultura existente nos Estados Unidos desde a Primeira
Guerra Mundial e usada popularmente no final dos anos 90. Em 2012, a febre do

uso de moveis de paletes e caixotes teve grande aumento.

A reutilizacdo dos paletes e caixotes para a transformacdo de pecas Unicas
comecou a crescer de tal forma que diversos blogueiros e artistas passaram a seguir
a moda e hoje a repercussao do “Fagca Vocé Mesmo” tem escala mundial.
Entretanto, qualquer DIY que uma pessoa queira fazer gasta dinheiro e o mais

importante: tempo.

Em um mundo onde os trabalhadores as vezes nao tém folga sequer nos
finais de semana, tempo € o que qualquer pessoa tem de mais precioso. Assim,
algumas empresas foram criadas para reutilizar paletes e caixotes e 0
transformarem em algo util e Unico para seus clientes. Dessa forma, os clientes n&o
perdem tempo tendo que construir seu produto e ttm o mesmo resultado. E muitas

das vezes até melhor do que esperavam.

Esse mercado tinha tudo para dar certo, porém sua identidade visual foi
comprometida pelo fato de que as atuais empresas que fornecem esse tipo de
trabalho no Brasil ndo souberam como passar o melhor visual para o cliente antes

gue ele pudesse ver o produto fisicamente.

Além disso, 0s objetos sdo todos feitos com materiais reutilizados, de tal
forma, que o publico de preservacao da natureza também se interessa por este tipo
de produto e tém a oportunidade de falar mais sobre a necessidade de reutilizar

materiais para ajudar o meio ambiente.

7

Dessa forma, neste Trabalho de Conclusdo de Curso é apresentada uma
nova identidade para o mercado dos compradores que querem ajudar 0 meio
ambiente reutilizando objetos e transformando-os em algo totalmente Unico e de

forma acessivel sem gastar muito tempo.



1.1 Objetivos

1.1.1 Geral

O objetivo deste trabalho é criar uma nova identidade para o mercado de
paletes e caixotes para que este consiga aumentar seu publico de compradores.
Muitas pessoas ainda ndo conhecem este mercado por falta de divulgacdo e por
iISSO a proposta € criar uma revista onde novas pessoas possam conhecer este

servico.

O Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) diz
gue € preciso que 0S pequenos negocios no setor de moveis e madeira estejam
abertos a mudancas estratégicas que possam inovar seu negoécio (SEBRAE
Nacional, 2015) e garantir que se destaguem na competicdo comercial, através de
um visual (ou design) proprio. Assim, as empresas podem se diferenciar de seus
concorrentes e criar sua propria imagem no mercado, principalmente aqueles que
desejam chegar a nivel nacional ou mais alto. A criagdo da revista Lignum Design é
um visual Unico que colocard o mercado de paletes e caixotes em ampla

concorréncia dentro do mercado de moveis e madeira em geral.

1.1.2 Especifico

Outro objetivo é melhorar a divulgacdo no setor de méveis e madeira para
gue mais pessoas conhecam a existéncia dos produtos feitos do reaproveitamento
de paletes e caixotes. Através da revista Lignum Design e a identidade visual de sua
marca, sera dada uma nova imagem para a venda de maoveis e outros objetos feitos

de paletes e caixotes, trazendo inovacédo ao mercado.

Depois, mostrar as pessoas que € possivel ajudar o meio ambiente através da
compra destes moveis planejados feitos de materiais (paletes e caixotes)
reaproveitados. Assim, o comprador ndo apenas estara adquirindo um produto
inovador, de boa qualidade e com preco justo, mas também contribuird com a

sustentabilidade da natureza.
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1.2 Justificativa

A palavra sustentabilidade é usada cada vez mais no meio de conversas, mas
muitas pessoas ainda ndo sabem como ajudar o meio ambiente (FONSECA, 2013).
Desta forma, através da criacdo do produto deste trabalho, mais pessoas estarédo
cientes da existéncia do mercado de paletes e caixotes e descobrirdo formas de

ajudar o meio ambiente fazendo reutilizacdo de varios materiais deste setor.

As vendas de forma geral possuem diversas estratégias para alcancar o
cliente que deseja comprar determinados produtos. As estratégias de marketing sao
essenciais para 0 negocio e ajudam no sucesso do produto no mercado, pois sédo
elas que trardo resultados positivos para melhor desenvolver e expor o produto.
(SEBRAE, 2015). Ana Maria Machado e Fernando Bins esclarecem em seu artigo
que o marketing € fundamental, pois € uma das ferramentas que une a organizacao
e 0 mercado (TOALDO; LUCE, 2006).

O design € uma das estratégias de marketing essencial para o sucesso de
uma empresa, pois ele € quem dé a identidade do negécio e ajuda as pessoas a
enxergarem o produto da maneira que o vendedor deseja e precisa, influenciando a
percepc¢ao do publico sobre sua proposta como empresa, posicdo no mercado e sua
marca. Assim, o design se torna uma ferramenta indispensavel para grandes ou

pequenas empresas (SEBRAE, 2015).

O mercado atual de méveis de paletes e caixotes atual é fraco e ndo atinge
seu publico desejado, de tal forma que muitas pessoas ainda ndo o conhecem. Isso
ocorre por conta da ma exposicao visual dos produtos?, fotos com baixa qualidade,
sites mal programados e estrutura danificada. Por isso é necessario que seja feita
uma nova construcdo de identidade para este mercado e entdo seu objetivo de

vender produtos sustentaveis e de alta qualidade sera alcancado.

Com fins sociais, este trabalho de conclusdo de curso mostrard uma nova
alternativa visual para o mercado de moveis, feitos do reaproveitamento de paletes e
caixotes, crescer no meio de seus concorrentes. Portanto, as pessoas estarao
cientes da existéncia deste mercado e poderdo contribuir com o0 meio ambiente

através da compra de méveis feitos com paletes e caixotes reaproveitados.

1 Anexos A, B e C.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 Marketing

Para Philip Kotler, marketing é “a ciéncia e a arte de explorar, criar e entregar
valor para satisfazer as necessidades de um mercado-alvo com lucro. ” (KOTLER,
1996). A palavra marketing, da lingua inglesa, significa mercado e é uma
modalidade que consegue identificar as necessidades e desejos néo realizados de
um mercado, apontando onde a empresa pode servir melhor seu cliente e promover
servicos e produtos da melhor maneira possivel. O marketing trabalha com
estratégias para agregar valor a marca com o fim de dar mais importancia ao

produto para seu publico-alvo, fazendo que se destaque no mercado.

Para o estudo do marketing pode ser utilizada uma teoria chamada “Os
Quatro ‘Ps’ do Marketing” (MESQUITA, 2015) que sé&o: preco, praga, produto e
promocdo. O preco remete ao valor do produto e praca refere-se ao local onde o
produto sera comercializado (podendo ser fisico ou virtual). O ponto mais importante
€ o produto, no qual a empresa precisa deixar claro qual sua funcéo. Por ultimo, a
promocdo é uma das estratégias de mercado realizadas no negdcio para atrair mais
clientes e aumentar a divulgacdo do produto. Este é um dos muitos modelos
estratégicos que existem dentro do marketing, que auxiliam na melhora da

divulgacéo e venda dos produtos.

Historicamente, o primeiro registro da atuacdo do marketing foi em 1450 com
a Revolucédo da Imprensa e desde entdo tem evoluido mais e mais. Assim, dentro
das maneiras de se aplicar o marketing, foram criadas algumas classificagdes como
Outbound e Inbound Marketing. Sendo que a primeira usa meios comunicativos
como mala-direta, e-mails, revistas, outdoors e outros meios incisivos para chegar
ao publico que deseja. No segundo, o objetivo € criar um relacionamento com o
consumidor e educa-lo sobre o que é marketing e qual o objetivo do negdcio. E
mesmo depois da venda, o relacionamento entre a empresa e o consumidor néo
termina; os ensinamentos continuam a ser passados para que o cliente propague o
nome da marca. Assim, a analise do produto e seu objetivo e 0 uso estratégias de
marketing sdo de grande ajuda para ascender rapidamente no mercado em que a

empresa se encontra.



12

Além da comunicacdo, como estratégia de marketing existe o Design
Thinking. Ela é voltada para o campo de design (MEU SUCESSO, 2014) e visa,
assim como o designer, buscar solugdes inteligentes para os problemas encontrados
na area de marketing. O objetivo € pensar como o consumidor para encontrar
respostas a questionamentos de como alcancar melhor o publico-alvo, através de
pesquisas, andlises e processos para achar novos métodos de solucgéo.

7

Um exemplo de estratégia de marketing € a empresa Lytron (2015). Que
sincroniza elementos visuais de destaque com a promocdo (ou divulgacdo) dos
produtos, uma boa rede de contatos e sua influéncia no mercado. Em consequéncia,
eles obtém 6timas performances de seus clientes como resultado. Da mesma forma
a revista Lignum Design fard. Com o design limpo e atraente da revista e sua
promocao em lojas e supermercados, juntamente com a divulgacdo por meio de sua

rede de contatos, a nova marca Lignum Design podera alcancar seus objetivos.

FIGURA 1: Estratégia de marketing da empresa Lytron

INFLUENCIA
ELEMENTO VISUAL & MARKETING

ESTRATEGIA

PROMOGAO Dbl
& NETWORKING PERFORMANCE

@
o,

=t

Fonte: Lytron (2015)
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2.2 Fotografia

Fotografia é uma reproducdo digital, ou processada em chapa, de uma
imagem real ou um retrato. N&o se trata apenas de ter uma boa camera fotografica
ou bons materiais, mas sim de enxergar de forma diferente o que esta diante do
fotégrafo. Bons equipamentos sdo importantes, sim, entretanto, ndo adianta ter a
melhor lente ou o flash mais rapido do mercado se o usuério ndo sabe como

manusea-lo de forma apropriada.

Para fotografar com uma camera profissional é primeiramente necessario ter
iluminacdo (MONTEIRO, 2010), sendo ela ajustada de acordo com o desejado, pois
0 que sera fotografado é a reflexdo da luz. Esse ajuste pode ser feito manualmente
utilizando luzes artificiais em grande ou pequena quantidade e também com ajuda
do diafragma da camera. Para controlar o tempo em que a luz atuara, é necessario
configurar o obturador, o qual também define a estaticidade da imagem de acordo
com o tempo escolhido. Por utlimo, o ISO mede a sensibilidade do filme a luz e

ajuda quando ha pouca luz desejada no ambiente.

E necessario ter atencdo na exposicdo, que € o conjunto do diafragma
obturador e 1SO, de forma que a imagem possa estar nitida. Em seguida, €
necessario escolher bem a objetiva (as lentes) que sera usada, pois cada uma tem
sua caracteristica e fungdo. E muito importante estar atento ao balango de brancos,
gue define a temperatura da cor da foto que serd tirada e por fim, a distancia focal,
que define o enquadramento da imagem a ser capturada, ou seja, de quais

elementos a foto sera composta.

Atualmente fotos extraordinarias séo tiradas com smatphones e similares,
com um simples toque na tela a revolucao fotografica acontece. Em uma maquina
fotografica mais robusta, é preciso entender a diferenca que faz o tamanho da
abertura da lente e a sensibilidade do ISO para que a foto saia como previsto. E da

mesma forma, o olho ainda sim € o maior revolucionario da fotografia.



14

FIGURA 2: Foto tirada de iPhone 6

Fonte: iShop (2015)

2.2.1 Fotografia Publicitaria

Especificamente, a fotografia publicitaria, como o préprio nome ja diz, esta no
segmento fotografico para vender algo a um determinado publico. Antes da sessao
de fotos publicitaria, € preparado todo o cenario em que se formara a imagem
fotografada, desde o fundo ao figurino (se necessario). Como Péninou (1976) disse:

El primero [fotografo de imprensa] capta una escena cuyo sentido ha
intuido, pero la escena preexiste al sentido. El segundo [fotdgrafo

publicitario] construye una escena en torno a un sentido; el sentido preexiste
a la escena.

Traduzindo: “o primeiro [fotégrafo de imprensa] capta uma cena, que foi
instruida por seus sentidos, mas a cena preexiste o sentido. O segundo [fotografo
comercial] constréi uma cena em torno de um sentido; o sentido preexiste a cena. ”
Ou seja, a cena ja existe, € preparada com antecedéncia e os fotografos captam
aguela imagem que foi planejada, para que o produto seja vendido da melhor

maneira possivel.
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FIGURA 3: Foto publicitaria

HOLLYWOoOD

Fonte: Entrelinha Blog (2013)

2.3 Design

z

Design € a criacdo e desenvolvimento de projetos, que sao idealizados e
serdo construidos industrialmente para um determinado fim, que foi previamente
estabelecido ou planejado. Em geral, o design é uma estratégia feita para a solucéo
de um problema existente de forma criativa e funcional, trazendo estética e
inovacdo. O designer traduz da melhor forma aquilo que seu cliente pede,

transformando a imagem do produto.

2.4 Design Grafico

O Design Grafico € uma area do design voltada para a comunicacao,
desenvolvendo imagens e utilizando recursos tipograficos para determinado produto,

como trabalhos de midia impressa (jornais, revistas, livros e etc.). E responséavel
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pelo visual de empresas, criagdo de embalagens, sinalizacdo, editorial, além de

selecdo tipogréfica.

A identidade visual € um conjunto de elementos que representa visualmente e
sistematicamente um produto, criando simbolos, logotipo, design visual, grafismos,
pecas institucionais e selecionando cores. Uma das ferramentas usadas para
mostrar a identidade de um produto € através do Manual de Identidade Visual (MIV).

No meio do Design Grafico, € preciso estudar todas as informacfes sobre a
empresa, produto, instituicdo e etc. para criar estratégias de design que supram a
necessidade do cliente. Essas estratégias sao desenvolvidas por meio de
conhecimentos tipogréaficos, producdo gréafica, comunicacdo, marketing, semidtica e
outras instrucdes que forem necessarias. Assim, € encontrada a melhor solucao, de

forma viavel e que leve resultados para o projeto.

2.5 Design de Marca

Marca € um sinal que serve para distinguir um negécio dos outros, para que
este ndo seja confundido. A marca de um produto ou empresa serve para que este
seja identificado de forma unica, sendo diferenciado dos outros. Um exemplo de
marca €é usar a comparacdo dentro de um segmento, no caso, revistas de
decoracdo. CASA Vogue, CASA Claudia e Minha Casa sdo todas do mesmo
segmento, mas s&o reconhecidas individualmente por terem marcas/nomes

diferentes.

O logotipo € um simbolo que identifica a empresa, sendo aplicados conceitos
tedricos de design para compor a ideia. Assim, a marca, andando junto com seu
logotipo, se torna um produto Unico e diferenciado dos outros do mercado. A Coca-
Cola € um exemplo perfeito de logomarca, pois sempre que veem a tipografia do

logotipo, as pessoas ja lembram da marca.
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FIGURA 4: Exemplos de Design Editorial

Fonte: Logo Spike (2016)

2.6 Design Editorial

Design Editorial esta englobado no campo de Design Grafico que envolve
todo tipo de publicacdo. Este tipo de design € responsavel pelo visual, criacdo e
reproducdo de uma edicdo. EdicAdo € coordenar materiais para que entrem em
sincronia, envolvendo textos e imagens para compor uma publicagdo (NICOLAU,
2013). Esta composicdo engloba selecdo tipogréfica, diferenca de contraste,
equilibrio de imagens, texto e posicionamento, ou seja, a ordem desses elementos
em que estara todo o material que é composto na publicagdo, as cores que serédo
utilizadas, os tamanhos, espacamentos, o papel e acabamento que sera usado para

a finalizag&o do projeto. Tudo em sincronia para atrair o leitor.

7z

A revista € uma das publicagbes feitas no design editorial. Periddica, é
publicada de acordo com sua necessidade, podendo ser semanal, quinzenal,
mensal, bimestral, trimestral ou anual. O design precisa ser dinamico, para que o
leitor se interesse em descobrir 0 que esta na préxima pagina e assim, ler todo o

contelido da revista.
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FIGURA 5: Exemplos de Design Editorial

Picora

Fonte: Choco La Design (2012)

2.6.1 Tipografia

A tipografia serve para sustentar o design de uma publicagdo editorial. Do
grego typos, que significa forma e graphein, que significa escrita, tipografia € a
escrita em forma, como o préprio nome ja diz. Pode ser definida como processo na
criacdo e organizacdo de textos e em sua ordem estrutural. No dicionario
(HOUAISS, 2008):

Conjunto de procedimentos artisticos e técnicos que abrangem as diversas
etapas da producdo grafica (desde a criacdo dos caracteres até a

impressdo e acabamento), espelhados no sistema de impressao direta com
0 uso de matriz em relevo; imprensa.

Atualmente, as selecdes tipograficas vdo muito além de legibilidade. O

objetivo é contextualizar o conteudo e a publicacdo, envolvendo o leitor pela

construcao visual. Assim, foram criadas o que hoje € chamado de “fonte” para
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separar os diferentes tipos de letras e estética textual. Caracteres sdo as proprias
letras e as fontes s&o 0s conjuntos desses caracteres com o0 mesmo formato ou
estilo. Assim, existem alguns conceitos basicos da tipografia (SILVA; FARIAS, 2005),
gue servem para separar as fontes de forma coerente e ajudar os profissionais na

hora da escolha tipogréfica. Estes séo:

1) Familia: Como dito anteriormente, fontes sdo conjuntos de caracteres com 0
mesmo formato ou estilo. Ja a familia sédo varios estilos desses conjuntos, podendo
ser negrito, italico, sublinhado, entre outros. Como exemplo, pode-se citar a familia

Times New Roman. Veja a seguir:

FIGURA 6: Familias tipogréfica Times New Roman

Times Nem Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
1P@#3% " &* O[3

- =N\, <>

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890
l?@#8%"&*()[]{}

_ :+));r\\|/\w:;"<>

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
T@#3% " &* ()11}

_ :+””‘\|/\~.‘,’.’<>

Fonte: prépria

2) Tamanho: Os tipos podem ter diversos tamanhos, sendo que uns podem ocupar

mais espaco que outros e vice-versa. Os tamanhos podem ser considerados como
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altura e largura.

FIGURA 7: Tamanho das fontes

AAA N A

Gotham Cooper Impact Agency FB Elephant

Fonte: Printi (2013)

3) Classes: A tipografia pode ser classificada de acordo com sua formacéo. Assim,
as classes sdo divididas em manuscrita, fantasia, bastdo e serifada. A ultima é
dividida em trés subclasses, sendo elas elzévir, didot e egicipiana. As fontes
manuscritas, como o proprio nome ja diz, lembram a escrita a mao, ja as fontes
fantasias sdo aquelas que podem lembrar qualguer coisa no mundo imaginario.
Quanto as fontes bastdo, elas sédo classificadas assim por serem sempre retas e

bem definidas e por altimo, as serifas, sao definidas por tracos que se encontram na
base das letras.

FIGURA 8: Tipografia manuscrita

A 2e 3. €

Jie arJ5]% MJ 7

Fonte: MyFonts (2006)



BASTAO

BASTAO

FFFFF : Propria
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FIGURA 11: Tipografias serifadas

Elzévir
Didot
glclplana

Fonte: Prépria

2.6.2 Hierarquia

Seguindo a linha de pensamento tipogréfica, a hierarquia define quais textos e
imagens sdo mais importantes e os elementos secundarios. Assim, na hierarquia,
pode-se achar letras em tamanhos diferentes, utilizando, por exemplo, tamanhos
grandes para titulos, para subtitulo fontes em tamanhos menores e tamanhos ainda

menores para o corpo do texto.

7

Como hierarquia, também € considerada a tonalidade de cor e também o
peso. As cores podem diferenciar qual palavra ou imagem é para ser lido primeiro,
ou destacar uma palavra da outra, apenas trocando a cor. Assim também é o peso.
Ele define a importancia de uma palavra, texto ou imagem dentre os demais,
fazendo-os se destacar da maneira que lhe é devida, como um contraste visual,
guando, visualmente uma imagem parece ser mais forte ou estar mais destacada

gue outra. Um bom exemplo de todo o conceito hierarquico é a imagem abaixo.
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FIGURA 12: Quem Vocé Leu Primeiro?

UEM

Fonte: Printi (2013)

Nesta imagem as palavras mudam de tamanho e cor, dando a cada uma
delas o peso que é preciso, de tal forma que o leitor Ié uma palavra e depois outra,
na ordem que o designer planejou. Percebe-se que no corpo do texto todas o0s
tamanhos e cores sdo iguais, dando a mesma categoria de importancia a todo o

texto.

2.6.3 Texto

7

Texto € um conjunto de palavras escritas que juntas sao sincronizadas
formando uma mensagem que possa ser interpretada. No design, os textos sdo
aquilo que é contrario de imagem. Na revista, 0 texto é essencial, pois € 0 que
compde o material deste peridédico, sendo localizado em todas as paginas, com

raras excecoes.
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Para um texto ser formado, € necessario que exista coesao e coeréncia entre
as palavras, para que o leitor possa interpretar aquilo que estéd sendo lido. Portanto,
existem trés tipos de texto: literarios, ndo-literarios e os narrativos. Primeiramente, 0s
narrativos, como o proprio nome ja diz, sdo textos que estdo narrando, contando
alguma histéria através de um narrador que pode, ou nao, fazer parte desta. Os
textos literarios visam a estética, sendo, em geral, poesias, prosas e outros textos do
género. Por ultimo, os textos nao-literarios tém objetivo direto, com funcéo utilitaria,
explicando algo ao leitor de forma clara. Como exemplo, este trabalho € um texto

nao-literario; tem um fim objetivo e é elaborado de forma clara.

2.6.4 Espagamento

O espacamento € todo tipo de espaco que fica entre letras ou entre linhas e é
muito importante para melhorar a legibilidade do texto. Com a aplicacdo do
espacamento adequado, forma-se um equilibrio no texto e é permitido que ele seja
lido de maneira dindmica e sem cansaco visual rapido. Existem dois tipos de

espacamento para as letras, o Leading e o Kerning and Tracking.

O primeiro, Leading, se caracteriza pelo espaco que fica entre as letras
guando elas estdo em linhas diferentes e cada fonte possui seu espac¢o uUnico, de
acordo com sua necessidade. JA o Kerning € usado para ajustar 0s espacos
existentes entre uma letra e outra, com fim de criar harmonia entre elas e tracking
sdo 0s espacamentos existentes entre todas as letras e palavras, aplicados de

maneira uniforme.

No caso do espacamento entre linhas, como padrdo, existem o0s
espagamentos simples, com uma linha e meia de distancia e o espagamento duplo.
Na escolha do espacamento entre linhas, também existe a opcdo de colocar ou
remover espaco antes ou depois do paragrafo. Outros tipos de espacamentos sao

ditos como personalizados.
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2.6.5 Alinhamento

O alinhamento é uma das principais configuracbes do design editorial. E
quando os elementos visuais de uma pagina séo organizados de forma que entrem
em sintonia e ndo atrapalhem uns aos outros. De acordo com o principio do
alinhamento, “nada deve ser colocado arbitrariamente em uma péagina. Cada item

deve ter uma conexao visual com algo dentro do layout” (WILLIAMS, 1995).

Existe também o alinhamento tipografico, que € a organizacao das linhas em

uma pagina. Esses alinhamentos podem ser:

1) Justificado: quando todas as linhas sdo alinhadas tanto a esquerda quanto a

direita.

2) Nao-justificado a direita: quando as linhas estdo todas alinhadas a esquerda e

existe uma diferenca no comprimento delas, sendo irregulares a direita.

s

3) Nao-justificado a esquerda: é inversamente proporcional a nao-justificado a
direita. As linhas séo alinhadas a direita e séo irregulares a esquerda, tendo uma

diferenca no comprimento delas.
4) Centralizado: os lados direito e esquerdo, assim como as linhas, sédo desiguais.

5) Assimétrico: quando nao existe padrdo no ajuste das linhas.

2.6.6 Grid

Grid é uma solucéo criada para resolver visualmente a composi¢cdo de uma
publicacdo. E aquilo que guia a organizacdo e arranjo de seus elementos como
colunas, margens, médulos e fileiras. Como disse Tondreau (2009), “grids sao os
elementos mais mal compreendidos e mal utilizados no layout de paginas. Um grid é
uatil apenas se for derivado do conteudo que ele pretende tratar”, ou seja, o grid sO
sera util depois que todo o conteudo da publicacdo estiver selecionado, pois quem

determina o grid é o préprio conteudo.

Os grids ajudam a determinar margens, zonas de fluxo, zonais especiais,

modulos, marcados e coluna e séo divididos em grid de uma, duas ou multiplas
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colunas e grid modulares. Existe também o grid hierarquico, onde o tamanho das

colunas varia de acordo com a hierarquia (ou importancia) do contetdo.

FIGURA 13: Grid

Margem

Linha de
fluxo

Zonas especiais

Madulo

Colunas } Marcador

Fonte: Design Blog (2012)

Os grids de uma coluna normalmente sdo usados em livros ou documentos
extensos, como monografia. Para a revista geralmente sdo usados os grids de duas
ou multiplas colunas, pois torna a leitura mais dinamica e € mais dificil de o leitor de
perder entre as linhas. Além disso, permitem maior flexibilidade da disposicao dos
elementos das paginas. E os grids modulares geralmente sdo usados em jornais ou
para publicacbes com muitos detalhes ou muito contetddo, pois ajudam mais na

organizacéao.
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2.6.7 Imagem

De acordo com o dicionario, imagem € a “1. Representagao visivel de um ser
ou objeto por meios artisticos ou técnicos. 2. Cena, quadro. 3. Reproducgéo visual
por reflexo. 4. Réplica, retrato. ” (HOUAISS, 2008). Sendo assim, imagem é tudo
aquilo que é reproduzido do real para o grafico, por meio de desenhos ou fotografia.
Desde o inicio dos tempos a imagem € utilizada como representacdo da realidade
para comunicar-se com alguém. Na revista, a imagem € muito importante para
conectar o leitor ao conteudo que esta sendo abordado, dessa forma, pode-se

encontrar imagens por quase toda a publicacéo.

2.6.8 Contraste/Equilibrio

Contraste, em geral, é a comparacdo de dois ou mais elementos onde um se
sobressai em relagdo aos outros (WILLIAMS, 1995). Existem vérias formas de
contraste, como tamanho, peso ou cor. No contraste de tamanho, € evidente que
uma peca € maior do que outra, assim, ao olhar para a publicacdo, normalmente, o
primeiro elemento a ser visto serd o maior. O contraste de peso pode ser encontrado
em letras em negrito, pois elas acabam se sobressaindo das outras. Por fim, o
contraste de cor ou tonal refere-se a diferenca de cor, que sdo percebidas quando a

diferenca € muito grande, como, por exemplo, as cores preta e branca.
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FIGURA 14: Contraste de tamanho

Fonte: Jornal de Ponta (2015)

FIGURA 15: Contraste de peso

CONSTUGAO DE IDENTIDADE VISUAL
NO MERCADO DE PALETES E CAIXOTES

Fonte: prépria
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FIGURA 16: Contraste tonal

Fonte: Comunicaup Flickr (2009)

2.6.9 Cor

A cor é uma das principais qualidades dos elementos graficos e por isso de
grande importancia no design. Elas sdo captadas pelo cérebro e interpretadas de
diferentes maneiras pela cognicdo humana e transformadas em informacao. Quanto
a sua histéria (ROCHA, 2010), a cor é usada desde a pré-historia, usada pelos
primordios para fazer pinturas em cavernas. Em 1972 Isaac Newton descobriu que
os feixes de luz emitidos pelo sol possuem uma variacdo de cores e, com isso, foi
criado o primeiro sistema de cores, que foi modificado até chegar ao que existe nos

dias de hoje.

Os sistemas de cores atuais mais importantes atualmente sao os de cores em
RGB e CMYK (AGNUS, 2015). O primeiro, RGB, é a abreviacdo das cores em inglés
red, green e blue, que sao vermelho, verde e azul, em portugués, respectivamente.
Esse sistema foi criado para reproduzir as cores de forma mais fiel possivel em
monitores, como computador e televisdo. Ja o sistema de cores CMYK, que é a

abreviacdo de cyan, magenta, yellow e black, traduzindo para ciano, magenta,
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amarelo e preto, respectivamente, em portugués, foi criado para a melhor producgao
das cores em materiais impressos. Saber a diferenca desses sistemas e como

utiliza-los € importante, pois na confeccdo de um trabalho digital € essencial

escolher o esquema de cores correto para obter o melhor resultado possivel do

material confeccionado.

FIGURA 17: Sistema de cores de Newton

Isaac Newton (1660)

Demonstrou a luz branca incidindo sobre
um prisma e ocorrendo a separacao das
cores de acordo com o comprimento de
onda, como também ocorre no arco-iris

VERMELHO FRISMA LUZ

LARANJA BRANCA
AMARELO
VERDE
AZUI
ANIL

VIOLETA

Fonte: Urovideo (2011)

FIGURA 18: Sistema de selecéo de cores atual

Fonte: Chief of Design (2015)
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Existe uma separacgéo de cores para facilitar a composi¢céo das diversas cores
que existem hoje. As primarias, que sdo aquelas que nao podem ser decompostas,
as secundarias, que sdo misturas das cores primarias se transformando em novas
cores e, por ultimo, as cores terciarias, que sdo a mistura de uma cor primaria com
uma secundaria.

As cores possuem trés propriedades: matiz, saturacao e brilho. Sendo a matiz
a percepcao que se tem quando a luz reflete, ou seja, a cor que é vista. A saturacéo
€ definida pela quantidade de cinza que existe na cor, definindo a pureza da cor.
Entdo, quanto mais cinza tem a cor, menos saturada ela €. Por ultimo, o brilho é
definido pela quantidade de luz emitida, podendo ter cores mais luminosas que a
outras. O amarelo, por exemplo, € mais luminoso que o azul. E também existe
variacdo de brilho na prépria cor, acrescentando mais para ficar mais luminoso, ou

acrescendo preto, para diminuir a luminosidade.

Sendo assim, as cores tém diferentes significados, de acordo com a
guantidade de luz que é absorvida e de como séo interpretadas pelo cérebro. Os
significados de uma cor podem variar. Como por exemplo, o amarelo remete a
concentracdo e disciplina, o laranja lembra equilibrio e generosidade, o vermelho

pode significar paixao e entusiasmo e assim por diante.

FIGURA 19: Significado das cores
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Fonte: Wessel Decoracao (2015)
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Esses significados ajudam o profissional a selecionar as cores de acordo com
seu objetivo. Nas revistas, as cores sao de extrema importancia, pois elas podem
atrair o consumidor a comprar o produto e a continuar lendo o periodico até o final.
Também ajudam a criar um design mais dindmico e confortavel para os olhos de

quem lé.

2.6.10 Diagramacéao

Diagramacdo é aquilo que faz todos os elementos da pagina de uma
publicacdo entrarem em harmonia para que possa ser feita uma leitura confortavel e
pode ser considerado um dos momentos mais importantes de uma publicacdo. Na
diagramacao todo o contetddo da pagina serd selecionado e organizado para ser
completa, existem varios profissionais que trabalham juntos; como fotografos e o

préprio diagramador.

Na revista a diagramacao é feita organizando as matérias de forma harménica
para que elas estejam nas paginas apropriadas e dentro das péaginas, o design
apropriado. Como elementos da diagramacgédo de uma revista, existe a selecao de
titulos, subtitulos, textos e suas tipografias, como também existe a selecéo de fotos
e qualquer outro tipo de design, artes, graficos ou ilustracdes que serdo usados nas
paginas. Além dessas ferramentas, existe a selecéo de cores, escolha de disposicao
de elementos e paginacéo. E o uso de todos os conceitos descritos desde o comeco
deste titulo (Design Editorial) é de grande ajuda para destacar a publicacdo na

segmentacao.
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FIGURA 20: Diagramagcéo revista PERFIL

DESIGN!|
ANTENADO =
lendenclas

Fonte: Marcelo Baldi (2014)

2.6.11 Papel

O pape é uma “lamina feita de fibra vegetal para escrever, desenhar,
embrulhar etc. 2. Folha de papel escrita; documento” (HOUAISS, 2008) e serve para
a impressdo de uma publicacdo e € onde todo o conteudo digital torna-se fisico e a

forma como grande parte das revistas, jornais e livros circulam para venda.

Existem varios tipos e formatos de papel (CROOVE, 2012), sendo que cada
estilo € composto por alvura, brilho, lisura, opacidade, espessura e gramatura.
Primeiro a alvura é o que permite que todos os comprimentos de ondas (ou cores)
no papel sejam iguais. Segundo, o brilho do papel é a propriedade que reflete a luz
com mais ou menos intensidade. A lisura € o acabamento do papel que pode ou ndo
ter textura. Seguindo, a opacidade é a caracteristica do papel que define o bloqueio,
ou nédo, de passagem de luz pela folha, e espessura é a quantidade ou volume de
matéria que existe nela. Diferente da espessura do papel, a gramatura € como se

fosse o0 seu peso, determinando sua especificacao.

Na hora da impressao, é preciso verificar o formato do papel, que podem ser
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consultados na tabela de corte ou utilizar medidas padrdes, como A4 e de carta.

Existem também diversos tipos de papel, sendo eles couché, jornal, offset, craft,

cartdo e especiais. Dos papéis com revestimento sdo 0s couché e cartdo. Os demais

nao sao revestidos. Todos eles possuem variacdo de gramatura, sendo uns com

maior variacao que outros.

FIGURA 21: Tabela de corte
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Fonte: Inova Graph (2012)

Cada papel com sua gramatura é destinado a coisas diferentes. Por exemplo,

papéis de jornais utilizam as menores gramaturas, pois eles sdo usados por apenas

1 ou 2 dias no maximo. Ja as revistas usam gramaturas um pouco mais alta, pois o

tempo que o material serd usado é maior. Dependendo da revista, sdo usadas altas

gramaturas por se tratarem de edi¢cdes especiais ou por exemplo, revista de moda,

as quais os leitores costumam usufruir do produto por mais tempo.

O uso dos diferentes tipos de papel varia de acordo com publicagéo. Convites

de casamento, por exemplo, costumam usar papéis com acabamentos especiais,

em alto relevo ou outras texturas. No caso das revistas, € de costume usar 0s papeis

mais lisos possiveis, para melhor visualizagdo do contetdo.
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2.6.12 Capa

A capa de uma revista pode ser considerada a parte mais importante de todo
o material. Ela precisa ser atrativa a ponto de que quando uma pessoa passar o
olho, ela queira comprar o produto. Na capa esta contida em destaque maior, a
matéria mais importante, normalmente com uma foto ou outra imagem estampada,
ocupando papel de destaque. Também contém as principais matérias da revista,
que, de forma organizada, podem atrair diversos publicos e se destacar do
concorrente. A capa precisa ser o espelho de todo o contetudo editorial, ou seja,

mostrar o design que € explorado em toda a revista.

Figura 22: Capa revista Vogue Julho/2011

LIFE AFTER
HARRY POTTER

INSIDE THE MOST
GLAMOROUS PARTY
OF THE YEAR

J.LO, BEYONCE,
RIHANNA,
. TOM &GISELE.

'SHATTERED
AWRITER
DISCOVERS
HER FAMILY'S

Fonte: TV and Music (2011)
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2.7 Sustentabilidade

Reciclagem é a transformacdo de materiais para o produto original
(SUSTENTABILIDADE, 2015) e diferente dela, reaproveitamento é fazer um novo
objeto com o material que foi descartado. Geralmente sao reaproveitados plastico,
vidro, papel, metal e entulhos de construcdo. Esses materiais sdo separados,
tratados adequadamente e transformados em, por exemplo, moéveis e objetos de
decoracdo. Os materiais reutilizados precisam de cuidados especiais e por isso, é

feita uma coleta especial para separar quais podem ser aproveitados ou nao.

Assim como a reciclagem, o reaproveitamento é de grande importancia para
preservar o meio ambiente. Reutilizando materiais é possivel poupar a natureza de
varios danos como o desmatamento, pois ao invés de derrubar outra arvore, por

exemplo, para construir um maovel, é possivel fazer um novo de maneira sustentavel.

2.7.1 Paletes e Caixotes

Atualmente pode-se encontrar moveis feitos do reaproveitamento de paletes e
caixotes em todo lugar, como lojas, escritorios e nos lares. Esses produtos sdo uma
excelente opcéo para as pessoas gque gostam de inovacéo e praticidade, pois sao
diferentes, feitos da maneira desejada e podem ser facilmente trocados de lugar.
Também sdo usados em eventos (como casamentos) de diversas maneiras,
principalmente ao ar livre. E o consumidor ndo precisa ficar preso a estilos
especificos, pois sdo objetos que podem mudar de acabamento com muita

facilidade.

Na construcdo de moveis de paletes e caixotes em casa é possivel criar
opcOes distintas, selecionando diferentes cores e outros acabamentos, como
envernizar. E em algumas lojas especializadas € possivel fazer o pedido
personalizado, de acordo com o0 gosto do comprador. Assim sdo construidos
produtos de alta qualidade e que ajudam na preservacédo do meio ambiente.



FIGURA 23: Ambiente minimalista com paletes

Fonte: Erin Hiemstra (2015)

FIGURA 24: Ambiente rdstico com paletes

Fonte: Holly Kezmoh (2015)
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3 METODOLOGIA

Para iniciar este projeto, foram realizadas diversas pesquisas na internet para
encontrar, primeiramente, sites e perfis em redes sociais, além dos ja conhecidos, de
venda de produtos feitos a partir do reaproveitamento de paletes e caixotes. Apos,
foi feita uma selecéo de lojas virtuais (como pode-se ver nos anexos A, B e C) que
dispdem das vendas destes produtos para a andlise da identidade visual do negdcio.

Ademais, foi feita uma pesquisa com um total de 100 pessoas, sendo
consideradas apenas 40, que conhecem e possuem moveis feitos com paletes e
caixotes e entendem da reutilizacdo desses objetos. Ao decorrer da pesquisa, foram
feitas 10 perguntas, nas quais pode-se ver no apéndice A deste trabalho. Para valer
0 guestionario, foram considerados apenas 40 pessoas que responderam “sim” a

primeira pergunta.

Os entrevistados foram abortados em centro comerciais, perto de lojas de
mobveis e decoracdo. Foram questionados de maneira em que todos pudessem
compreender as perguntas que lhes foram feitas de forma clara. As respostas foram
armazenadas e serviram como apoio de pesquisa para a justificativa deste projeto.

Também foi realizada a leitura de diversos materiais de pesquisa de mercado,
teorias de fotografia e revista, pesquisa de seguimentos semelhantes ao proposto no
trabalho para servir de exemplo e apoio. Foi analisado como um novo segmento de
revista pode ajudar na divulgacdo de materiais feitos a partir do reaproveitamento de

paletes e caixotes.

Em acréscimo, leitura de diversas revistas dos seguimentos de mdveis e
decoracdo para auxiliar na criacdo de um novo seguimento e no design da nova
revista. As revistas CASA Vogue, CASA Claudia e Arquitetura & Construcao foram

as de principal auxilio na organizacao e criagdo do layout do produto final.



FIGURA 25: Capa da revista CASA VOGUE (Setembro/2013)
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Fonte: CASA VOGUE (2013)

FIGURA 26: Capa da revista CASA CLAUDIA (Novembro/2014)
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Fonte: CASA CLAUDIA (2014)
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FIGURA 27: Capa da revista arquitetura & construcdo (Dezembro/2014)
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Fonte: Arquitetura & Construgéo (2014)

Foram selecionadas fotos publicitarias que remetam a mensagem do produto
que estad para ser vendido: paletes e caixotes. Essas fotos foram organizadas,
tratadas e colocadas na revista na devida ordem, proporcionando uma imagem
limpa e clara. Tendo nenhuma delas fonte especifica, podendo ser encontradas em

sites de pesquisa como Pinterest, a fonte das imagens sao divulgacao.
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4 PROJETO DE DESIGN
4.1 Aplicagdo da metodologia

A partir da pesquisa (apéndice A) feita com selecdo de 40 pessoas que ja tém
conhecimento sobre reaproveitamento e sabem o0 que sdo os paletes e caixotes, €
possivel perceber que o visual de um produto e/ou uma loja (fisica ou virtual) é de

grande importancia antes e no momento da compra.

De acordo com as respostas, 60% das pessoas responderam a sétima
pergunta, dizendo que fotos ou qualquer outro tipo de imagem s&o o fator mais
predominante no momento da pesquisa de produtos. Para essas pessoas, a imagem
consegue remeter aquilo que elas procuram, além de diversas vezes gerar novas

ideias para o uso do produto apds a compra.

Quanto ao Manual de Identidade Visual, é possivel identificar que a forma
circular é o formato em destague do manual, pois remete diretamente a logomarca,
que é formada por um circulo na cor roxa e o nhome Lignum Design Paletes &
Caixotes organizado de maneira coerente ao design do logotipo. Estas formas
circulares séo repetidas diversas vezes criando pecas como folhas especiais e

adesivo personalizado, criando assim, uma identidade visual a revista.

Especificamente voltado para a marca da revista, o0 Manual de Identidade
Visual é composto por pecas institucionais como caixa de entrega, papéis
personalizados, etiqueta e papel de presente. Assim, a empresa Lignum Design

poderda fornecer as revistas para seus compradores de forma diferenciada.

4.2 Revista

A partir da selecao de fotos, essas foram tratadas e organizadas na
revista, sendo que todas as paginas, incluindo a capa, sdo compostas por fotografias
ou qualquer outro tipo de imagem. Na capa encontra-se a foto de uma sala de estar
bem decorada com a presenca de uma mesa de centro feita de paletes. Nas
matérias principais da revista, as fotos foram organizadas de acordo com o espago e

visualizacéo de leitura, mantendo sempre o destaque no movel de madeira.
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Nas propagandas da loja Lignum Design, que estdo nas paginas 1, 2, 15 e 28,
as fotos de ambientes servem para que a pessoa interessada no produto que é
divulgado, possa ver como € o objeto e como ele é distribuido. Assim, a pessoa,
como foi visto através da pesquisa, pode ter ideias de como usar o produto que ela

quer comprar.

Nas paginas 3 e 4 da revista estdo o Editorial e o indice, onde foram
organizadas diversas fotos de ambientes criados com paletes e caixotes, mostrando
o conteudo da revista. Além disso, no Editorial foram dispostas fotos dos escritores

dos artigos, para dar dinamicidade a sessao.

A matéria principal desse perioddico encontra-se da pagina 6 a pagina 9. De
acordo com o conceito do alinhamento, as paginas com longos textos séo divididas
em 2 colunas para melhor leitura. Além disso, foram dispostas algumas imagens
para aumentar a dinamicidade do texto e o leitor poder ver o exato objeto de que o
texto se trata. O mesmo serve para as imagens que 0 ocupam as paginas 7 e 8.

Seguindo, todas as demais matérias da revista sdo compostas por imagens e
formatadas de maneira que dé conforto visual e dinamicidade na leitura, sempre
organizando as paginas com texto fluido em 2 colunas. No mesmo raciocinio, 0s
titulos de todas as matérias estdo em fontes fantasia ou manuscrita, para dar

identidade a cada matéria, de acordo com seu conteudo.

Por fim, todas as propagandas tém forte presenca de imagem fotogréfica,
para mostrar ao publico aquilo que ele espera adquirir e também dando movimento
na leitura. Ndo esquecendo de colocar as informacdes de publicidade necessarias

para que o leitor saiba onde ir e o que fazer para adquirir seu produto.

Prético, o tamanho da revista é A5, de forma que seus leitores possam
carregar na bolsa e compartilhar com os amigos em todo lugar. Para impresséo, o
papel é couché, sendo a capa em 170g e o miolo em 115g, com acabamento refile e

grampo canoa.
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Figura 28: Informacg@es das paginas da revista

Fonte: Prépria

A revista encontra-se no apéndice B deste documento, como solucdo do

projeto para divulgar melhor os materiais de paletes e caixotes.

4.3 Manual de Identidade Visual

Manual de Identidade Visual, como o préprio nome da ja diz € um manual que
dita as regras de uma marca e seus elementos. O MIV da marca Lignum Design é
composto pelo logo, tipo e sua aplicacdo, grid, reserva de integridade, menor
reducdo permitida a logomarca, versdo em quadricomia, os fundos permitidos na
logo, versdes positiva, negativa e em escala de cinza, paleta metalizada,
especificacao de tipias, grafismos e pecas institucionais.

A logomarca é composta por trés elementos: o nome Lignum Design, o circulo
como simbolo e “paletes e caixotes” como descricdo de servigo. Lignum, do latim,
significa madeira e design, do inglés, quer dizer desenho. Assim, 0 nome da revista
em traducao literal é “desenho de madeira. O circulo refere-se ao vasto publico que
a marca abrange, que sdo pessoas jovens e adultas e ambos sexos feminino e
masculino. Quanto as cores, 0 roxo remete a criatividade e diversidade que a revista
propde a seus clientes e a cor cinza quase branca lembra elegéncia e neutralidade.
A aplicagdo da logomarca pode ser com ou sem o simbolo, sendo utilizada da
melhor maneira possivel.

O grid serve como guia da criagcdo métrica da logo e a reserva de integridade

limita a distdncia minima que outros elementos devem estar. As versdes em



44

qguadricomia indicam quais as exatas cores devem ser usadas para aplicacdo da
logomarca, podendo ser alterado apenas o fundo, de acordo com as cores indicadas
na sessao “fundos”. Da mesma forma se aplicam as tipias principal e de apoio, ndo
podendo ser alteradas de forma alguma.

Os grafismos servem como meio de comunicagcdo da marca, podendo ser
usados em publicacGes e novas criacdes de arte para a marca. Da mesma forma,
porém especifica, servem as pecas institucionais. Elas sdo meios de comunicacéo
personalizados da marca com o cliente, que dao diferencial a marca.

Como guia da marca Lignum Design, o Manual de Identidade Visual esta

como apéndice C ao final deste documento.



45

5 CONCLUSAO

Com a aplicagédo deste trabalho, conclui-se, que o conceito de um mercado

pode mudar completamente através de estratégias de marketing visuais.

Por meio de seu design Unico e atraente, a revista Lignum Design consegue
levar a conhecimento de novas pessoas 0 mercado de moveis feitos do
reaproveitamento de paletes e caixotes e atrair novos publicos através de sua
publicacdo e venda em livrarias e supermercados. Locais onde tem grande

circulacao de todos os publicos.

O Manual de Identidade Visual revela a identidade Unica da marca Lignum
Design e dispbe de designs personalizados, que contribuem para o crescimento e

conhecimento da revista.

Juntos, a revista e o MIV conseguem levar a mensagem de cuidados com o0 meio
ambiente sem precisar abrir mao da qualidade e beleza do produto que € comprado.
Pelo contrario, com os produtos divulgados pela revista, mostra-se que é possivel ter
o melhor produto para o cliente e da maneira que ele deseja.



ANEXOS

Anexo A: loja virtual seu mével de palete
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Anexo C: loja virtual casa com pallet
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Quesfionario de pesquisa

Quantidade de enfrevistados: 100

Sendo que: a partir da terceira pergunfa apenas
foram validadas as respostas dos entrevistados que
responderam “sim” & primeira pergunta.

1) Vocé tem algum produto feito de palete e/ou caixote
em sua residéncia e/ou local em que frequenta?
a.  Sim.
b.  Na&o. 40

60

= Sim = Nio

2) O enfrevistado enfende que esses objetos sdo feifos
de materiais reciclados/reutilizados?

a.  Sim.

b.  Nao. 21

13
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3) Para que serve o objeto/movel feifo de palete e/ou
caixofe que voceé fem?

a.  Decoracdo

b.  Aguentar grandes pesos

c.  Movel (Como: cama e mesa de cenfro)

‘

= Decoragdo = Peso = Mdvel

4) Vocé fez ou comprou o objeto/maével?
gl iz,
b.  Comprei

m Fiz = Comprei
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5) Vocé esta satisfeifo com o produfo?
a.  Sim.
o. NGo.

40

= Sim = Ndo

6) Vocé procura mais produfos do mesmo material para
comprar e/ou fazer? 9
a.  Sim

o. NGo. -

= Sim = Ndo

54



7)  Quando vocé vai comprar um produfo em uma
loja virtual, qual € a primeira coisa que fe fraz impacto?
Fofo/imagem

Cores
Layour

Preco
L. ocalizagdo

m Foto = Cores = layout = Preco m Localizagdo

®Q 000

8)  Vocé acha que a idenfidade visual de uma loja
virtual e fisica sdo de suma importancia’?
a.  Sim. 1
o. NGo. | |

39

= Sim = Ndo
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9)  Quando vocé acessa um sife e/ou loja fisica e
repara uma identidade visual de md qualidade, vocé
se inferessa em continuar a busca?

d: Sl

o. NGo.

28

= Sim = Ndo

10)  Para vocé, o preco do produto é de valor muito

importante?
a.  Sim.
b.  Naoo.

20

20

= Sim = Ndo
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A totes &.

Reaproveitamento e elegncia

Desde 2012 varios bloguei-
ros estédo por ai compartilhando
suas avenfuras de construcao e
reaproveitamento. No  Youtube
vocé encontra videos que se tor-
naram virais de comos transformar
um simples pedago de madeira em
um lindo movel.

TAL

wesleaneoy

Assim, diversas pessoas
mergulharam nesse mundo do
“Faca vocé mesmo” e colocaram
as maos na massa pra poderem
fazer aquela renovagao na casa tao
desejada, mas sempre impossivel,
por conta dos precos elevadissi-
mos dos moveis disponiveis em
"™ |ojas fisicas.

O famoso “D.L.Y", que tem
origem estadunidente, se
» fornou uma moda mundial
e agora todo mundo pode
fazer o que quiser com
 velhos pedacos de madeira
" ¢ em especial os paletes e
caixoftes.

Nas fotos dessa matéria
vocé pode ver diversos moveis
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Sofa feito a partir =~
do reaproveitamento
de paletes.
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Mesa de centro
feita com um palete
completo.
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moveis feitos atravéis da re-
utilizagao de paletes e caixas
de feira.

E ndo para por ail Os
moveis reciclados podem ficar
do jeito que vocé quiser. Vocé
pode ir do visual mais rustico ao
minimalistal E s6 vocé escolher
bem as cores que usar no ambi-
ente. Apesar de muito facil de faz-
er, moveis e qualquer outro objeto
feito com maneira aproveitada, €
preciso tomar cuidado. Vocé tera
que verificar primeiramente se
a matéria prima € boa para uso,
como por exemplo estar livre se
mofo ou cupim.

Depois, verifique se a ma-
deira € adequada para o tipo de
material que vocé quer construir.
_Por exemplo, se
}\ vocé quer faz-

e

ncial
verifi-
car se a
madeira
¢é forte
suficiente

Aot & Cayrsts: Reaproveitamento e elegéncia

para aguen-
tar o peso de varias
pessoas. Apds, verifique
se o objeto precisa de uma
base, como o sofa com pé. E néo
esqueca de qualquer suporte que
sua peca precisara para manter-
se junta.

Ahl Nao esquece de lixar
para a madeira ficar bem lisinha e
nao correr o risco de ter nenhuma
farpa. E agora vocé pode decorar
do jeito que vocé quiser. Pinte, en-
vernize, coloque papel contact; o
que vier a sua imaginagao!

Se precisar de ajuda, ndo
tenha medo de chamar todos os
amigos e a familia pra te ajudar.
Quanto mais gente melhorl!

Caso vocé ndo queira ter
trabalho pra fazer a montagem,
vocé pode achar uma loja que ja
venda seu reciclado de acordo
com seu gosto.

Por Talli Azevedo
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______________ St ENGANA QUEM
iesssss=sa=mey AUHAUUENAD
PODEMOS UTILIZAR
(O CAXOTES EM
== AMBIENTES
PROFISSIONAIS,

Pressed Juices € uma marca
esfrangeira com conceito muito
interessante, seus sucos e vita-
minas naturais ajudam no alivio do
estresse a restauragéo do bem-
estar, tudo isso em uma deliciosa
combinagao de sabores.

A ideia era levar aos cli-
entes o lado natural da marca, para
isso foi usada muito branco, preto
e caixotes de feira para enfatizar
sua abordagem orgénica. (até as
luminarias foram feitas de caixote
de feiral)

O uso de pallets na decoragao
ja virou um comeércio formal e exis-
tem empresas especializadas ven-
dendo alguns modelos de moveis
prontos, mas com um custo bem
mais acessivel do que os moveis
convencionais. Enfim, se a moda é
reciclar, reunimos algumas idéias
de decoragcdo com pallets, cai-
xotes e carreteis de madeira para
mostrar que além de praticos e
baratos eles também podem ser
muito bonitos e charmosos e quem
sabe assim, inspiramos vocés.

Por Juliana Vasconcelos
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Sofé elevado feito
de materiais reutilizados

F
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Madeiras mais duras como
a faia ou o carvalho necessitarao
de poucas passagens para que
fiqguem impermeabilizadas. Logo
0 acessivel verniz pode garantir o
efeito pretendido. Madeiras mais
macias como o pinho e cedro
(caso das paletes de madeira), ne-
cessitarao de mais passagens, ou
demaos, do produto que escolher
porque o irdo absorver em grande
quantidade até obter o resultado
de impermeabilizagao.

A  maior parte destes
produtos para além de proteger,
sao também decorativos e regra
geral tém um acabamento com
varios aspectos, Ha que decidir se
pretende que a madeira fique bril-
hante, mate ou acetinada, sendo
que esta ultima hipotese permite
obter um resultado ente o mate
e o brilhante que combina com a
maioria dos ambientes. Existem
vernizes para todo o tipo de brilho
e de varias tonalidades.

Por Julia Vasconcelos
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Vocé esta aqui
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Presentes e decoragdo pra vocé se destacar!

O Natal € uma festa mun-
dialmente conhecida, € quando os
cristdos comemoram o nascimen-
to de Jesus Cristo.

Nao se sabe a origem des-
ta data, apenas que foi oficialmente
criada pelo Papa Libério, no ano de
354 d.C.

E comum que nesta data as
pessoas troquem presentes, para
lembrar que os frés reis magos -
Belchior, Baltazar e Gaspar - ofer-
eceram presentes para o0 menino
Jesus apods o seu nascimento.

A prafica de se dar pre-
sentes representa essa historia,
porém Papai Noel € uma mengao
a um bispo romano, do século V,
“Sao Nicolau”, que oferecia, no dia
6 de dezembro, donativos - as es-
condidas - as filhas de um homem
muito pobre.

Por Jacson Vale
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Arvore de natal
feita com tocos
de madeira
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Por Jacson Vale

Simpaticos, engracados,
fofinhos ou selvagens, néo importa.
Detalhes com forma de animais
invadiram de vez a decoracao de
ambientes, aparecendo em pés de
mesa, puxadores, estampas e ate
mesmo como estrutura para be-
los moveis. De forma irreverente, a
escolha por um objeto com tragos
que lembram animais também
pode ser cheia de significados.

As representacoes desse
esfilo fazem parte de certas
tradicoes milenares, onde acred-
ita-se que tais pecas decorativas
sao capazes de emitir vibragdes
positivas. Em madeira, cerémica,
bronze, pedras ou em outros in-
umeros materiais, elas simbolizam
as forcas energéticas caracteristi-
cas de cada animal.

O classico elefante virado
de costas para a porta € um bom
exemplo. Associado a prosperi-
dade e riqueza, o objeto deco-
rativo na forma desse imponente
mamifero deve estar disposto
como se estivesse entrando.
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Do simpético cabide es-
tampado com a cara de um Bulldog
a louga fofa ilustrada com bichin-
hos, o mundo animal ha tempos
vem inspirando designers e cria-
tivos dos mais diferentes estilos.
Que fal decorar a sala com uma
mesa aparada por um urso imenso
ou entao abrir um vinho com um
sacarrolhas em forma de ovelha?

|

No post de hoje, trazen
uma selecéo encanta- ;
dora de objetos

decorativos em
clima animal para
aqueles que de-
sejam mudar o
visual da casa.
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Sabe aquela escada velha
que vocé tem guardada faz tempo?
Reaproveite fransformando-a em uma
arara personalizadal E s6 pintar e colo-
car um suporte na parede. E se vocé
nao fiver a tal escada ela € super em
conta. Ta esperando o que? Faz e
mostra pra gentel!

Por Talli Azevedo
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A carta do leitor, como
o préprio nome expode, € escrita
pelo leitor de uma revista ou jor-
nal. Em geral, as cartas do leitor
tém varias finalidades, dentre elas:
elogiar a publicagéo, a matéria ou
até mesmo o jornalista pela quali-
dade ou pela abordagem do as-
sunfo expressando aprovagao
aos fatos e ideias mencionadas;
criticar a publicagao ou o jornalista
pela qualidade ou pela abordagem
do assunto da matéria ou da re-
portagem; discordar dos fatos ou
das ideias defendidas em um texto
publicado na revista ou no jornal.

Ao escrever a carta do lei-
tor, o leitor deve defender suas
ideias por meio de argumentos,
portanto, o argumento é o sus-
tento dessas cartas que objetivam
convencer sobre sua opiniao. Nor-
malmente, as revistas e jornais de
grande circulacao tém uma secgéao
exclusiva para a publicagéo das
cartas dos leitores.

Ao disponibilizar espaco
para essa publicacdo espera que

outfros leitores sejam incentivados
a escrever para a revista ou jornal.

Maria Eduarda, Brasilia - DF
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Manual de Identidade Visual

eee—————— e e

Lignum Design

Paletes & Caixotes
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Conceito

=== S

Simbolo

Paletes & Caixotes . .
— = Designagio

de servigo

Logomarca:

A tipia principal serifada tem alta legibilidade e ¢ funcional.
Sua forma ¢ moderna e da identidade tinica a marca.

O circulo representa o publico abrangente da marca, que en-
volve pessoas com gostos diferentes.

O cinza quase branco traz neutralidade e sofisticagdo. A cor
roxa transmite a criatividade e diversidade que o negocio propde a
seu cliente.

Por fim, a tipia de apoio também esta na classe serifa, porém
em italico para dar énfase ao material que a empresa dispde.

LS e e ——
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L 0go _

I 12num
Design

Paletes & Caixotes

Sibolos_
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Aplicacdo da logomarca

e

Com simbolo
e,

1ignum

Design

Paletes & Caixotes

Sem simbolo
==y
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Grid
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Reserva de Integridade

e

UGISO(]

1gnum

Design

USIS9(]
Design

Paletes & Caixotes

Design

Para melhor legibilidade do logotipo, utilizou-se o tamanho
da palavra “Design” como referéncia de espagamento minimo entre
outras imagens, textos e etc. Assim, ndo havera interferéncia.
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Menor Reducdio

5cm

Completa

L=78 pt

ignum = 30 pt

Design = 16 pt

Paletes & Caixotes =9

Sem designacio
de servico

L =45 pt

ignum = 17 pt

Design =9 pt

12num

Design

Paletes & Caixotes

3cm

5cm

3 cm
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Versdo em Quadricomia

Com
simbolo

- simbolo

=g

Tipias

Pantone: 7541C

C:0 M:0 Y:0 K:10
R:237 G237 B:237
#EDEDED

Pantone: Cool Gray 5

C:0 M:0 Y:0 K:30
R: 143 G:73 B:156
#8F499C

Simbolo

Pantone: 258C

C:50 M:85 Y:0 K:0
R:143 G:73 B:156
#8F499C
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Fundos

R ox0 € a cor da nossa identidade e por isso as cores indicadas

para mudangas de fundo sdo variagdes da propria cor. Sendo elas:

Original #3B2635 #B6809C
C:70 C:30
M: 80 M: 55
Y:50 Y:20
K: 60 K:5

#57113c¢ #all1971 #b34c89
Ci 55 C:40 C:30
M: 100 M: 100 M: 80
Y:35 Y5 Y: 10

K: 55 K:5 K:5
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Versdao positiva e negativa

1gnum
Design

Paletes & Caixotes

1gnum

Design

Paletes & Caixotes
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Versdo em escala de cinza

N

1ignum

Design

Paletes & Caixotes

Logo

Pantone: 7541C

C:0 M:0 Y0 K:10
R:237 G237 B:237
#EDEDED

Sitmbolo

Pantone: 258C

C:40 M:30 Y:30 K:10
R: 157 G: 158 B: 159
#9D9E9F

—_—
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Pale@lil‘_alizada

=

’ /  Design

Paletes & Caixotes

1gnum

Design

Paletes & Caixotes

1ignum
Design

Paletes & Caixotes
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Tipia Principal

Foglihten - Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz
1234567890

7@#s% & (1)

S e ) e

Tipia de Apoio

Times Nem Roman - Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxy:z
1234567890
[?@#8% " &*()[]{}

=+

o il TP
»
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Pecas Institucionais

SEEEe——

Cartao de Visitas

ig num Frente

2 Logotipo
Desi 21 Tamanho: 6x6 cm

Paletes & Caixotes

]uliana 1
Vasconcelos

Proprietaria Vél" SO
www.lignumdesign.com Nome: Fofliten

, Informagdes: Lane Narro
CLS 205 BIC Lj 30

adm@lignumdesign.com
(61) 8341-8729




Caixa de entrega

Liumm
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Caixa

Material: papelao ondulado
Tipo de onda: Onda C - (Onda alta)
Espessura de 3,5 mm +/- 10%.
Formato: maleta normal
Tamanho: 60cm X 60cm

Etiqueta
Material: adesivo; etiqueta removivel

Logomarca estampada
Tamanho: 15cm X 15¢cm

0 =%
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Papel Oficio - Verséo 1

Tamanho: A4
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Papel Oficio - Versao 2

Tamanho: A4
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_Papel de Presente

Papel adesivo .
(etiqueta removivel) | g num
Tamanho: Design

5cm X S5cm

—

Papel
Couché Cote
ou Color Cote

Tamanho do rolo:
02m X 45¢cm

Etiqueta
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