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RESUMO

Educar é desafio diario, tanto para os pais quanto para os professores.
Uma funcéo que deve ser desempenhada com atencéo, cuidado e, acima de tudo,
dedicacado. A troca de experiéncias entre o mestre e o aluno pode gerar um ciclo
saudavel de influéncia e aprendizado. Sob esta plataforma, a perpetuacdo do
pensamento critico acontecerd de forma natural, despertando e fixando o conceito
de cidadania, o qual sera aplicado na sociedade e nos demais relacionamentos que
o homem consolidar. O respeito ao meio ambiente, por exemplo, € uma alternativa
efetiva para a propagacdo da empatia e coletividade. Em especial, o consumo
consciente da agua, a fonte da vida, e matéria prima indispensavel para os trés
setores da economia. Assunto este que deveria estar presentes no cotidiano do
brasileiro. Na busca por compreender tal problema e desenvolver novos valores para
a sociedade moderna, a comunicacdo e o marketing sdo as ferramentas oportunas
para alavancar o processo de conscientizacdo da crianca. Se 0 processo ocorrer de
forma concreta, em um futuro proximo, os impactos ambientais do homem sob a
natureza serdo amenizados e a qualidade de vida uma realidade coletiva. Neste
estudo, o qual usou pesquisa qualitativa e grupo focal, a coleta de dados possibilitou
a reflexdo acerca de métodos adequados para conscientizar o cidaddo quanto a
importancia do uso consciente da agua desde a infancia. A partir da pequena
amostra escolhida, foi observada a realidade da capital federal, o valor e custo
beneficio em relacdo a natureza e que atitudes pro natureza, principalmente por
parte de instituicbes privadas e ndo governamentais, ja estdo sendo executadas.

Palavras-chave: Educacédo . Marketing . Coletividade . Agua



ABSTRACT

Education is a daily challenge for parents as well as for teachers. It is a
task that demands attention, care and above all, dedication. The exchanges that
occur between teachers and the pupils may create a healthy cycle of positive
influences and learning. Based on this, the perpetuation of the critical thinking skills
will happen naturally awakening and establishing the concept of citizenship. This
concept will be applied in society and in all other forms of relationships consolidated
by a person. Respect for the environment, for instance, is an effective alternative to
propagate empathy and a collective whole. This is especially true when the most
important element, water, is used responsibly since it is a matter needed in all
sectors of economy. This is an issue that should be ever present in the life of a
Brazilian. Communication and marketing are opportune tools to launch the process of
awareness in children in this search to comprehend the problem and to develop new
values for modern society. If this process occurs in tangible form in the near future,
the environmental impact of men on nature will be reduced and the improved quality
of life will be a reality to all. In this study, which used qualitative research and focus
group, the data collection enabled the reflection on appropriate methods to educate
citizens about the importance of responsible use of water since childhood. From the
selected small data sample, was observed the reality of the federal capital, the value
and cost benefit in relation to the nature and the pro nature attitudes, especially by
private and non-governmental institutions, are already being implemented.

Key words: Education . Marketing . Collective Whole . Water
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INTRODUCAO

O movimento pré-natureza estd em voga e passou a ser assunto presente
nas pautas politicas, grupos sociais, instituicbes educacionais e também como
estratégia para empresas se destacarem no mercado. A adocdo de habitos
saudaveis deixa de ser um discurso vago, passando a ser de fato assimilada por
uma parcela da populagdo. Levantar a bandeira verde se tornou relevante,
considerada como um verdadeiro estilo de vida. Utopia para muitos e necessidade

para outros.

O mundo, em 2014, passa por mudancas climaticas, diminuicdo gradual
dos recursos naturais, crescimento da populacdo e reducdo das taxas de
mortalidade. No Brasil, estados economicamente desenvolvidos passam por
problemas hidricos e os resultado das elei¢cées de 2014 poderdo definir os rumos da
nacado em termos de economia, educacgao e agora, com maior representatividade na

preservacao do meio ambiente.

Mas como a populacdo brasileira se manifesta em relacdo a esta
guestdo? O discurso da Educacdo Ambiental, em sua base, busca uma sociedade
mais unida, o desenvolvimento e ensino do pensamento critico e,
consequentemente, a difusdo da cidadania. A busca por um publico alvo ideal, pré-
disposto a aceitar tais ideias e construir novos habitos, principalmente em relacdo a
agua, culminou na escolha das criancas como foco do estudo, individuos com
primorosa capacidade para sintese de informacédo, tempo disponivel e propenséo a
compartilhar o que foi aprendido. O aprendizado dentro de casa, por meio da escola,
através de programas e jogos educativos, proporciona o contelldo necessario para a

construcdo do saber e referéncias destes.



Outro fator foi determinante para a escolha deste publico alvo: o poder de
decisdo e influéncia sob os adultos, os quais sdo mais sensiveis & mudanca e ao
aprendizado quando comparados a criancas, tendo em vista que dispéem de menos
tempo, carater formado e posi¢cdes definidas. Como base nesta analogia, surge o
guestionamento referente ao trabalho: serd que a partir da conscientizacdo dos
pequenos cidadaos interfere na percepcdo do valor da agua? Onde e como
desenvolver este tipo de ensino? E possivel oferecer ao individuo adulto um valor

ampliado no ato de economizar 4gua?

Na busca por respostas, o trabalho estrutura-se através da compreensao
sobre meio ambiente, educacdo ambiental, marketing social, marketing ambiental,
por pesquisa qualitativa, feita através de questionario fechado e entrevistas, e um
grupo focal com criancas, realizado com ajuda de mediadora e na presenca de
pesquisador observador. A amostra escolhida foi Brasilia, regido com recursos
hidricos ainda disponiveis, onde projetos ambientais estdo em plena atividade e
possivelmente ha pessoas dispostas a participar de campanhas em prol do consumo

consciente da agua.

Os capitulos do referencial tedérico apresentam informacfes pertinentes
gue levem conceitos e dados até o cidaddo brasiliense, de forma que este
conhecimento pratico o contextualize a respeito da natureza, agua, uso e
desperdicio. ApGs esta apresentacdo, o tema comunicacao se fez presente, assim
como o uso do marketing como ferramenta para visualizar estratégias e desenvolver
melhor os métodos para coleta de dados. Finalizada as analises, a conclusdo tomou

forma, respondeu perguntas e gerou novos questionamentos.



1 REFERENCIAL TEORICO
1.1 Meio Ambiente

Para entender sobre o que se trata a pesquisa, se faz necessério
compreender a base deste estudo: o Meio Ambiente. Vamos trabalhar segundo o
conceito de Richard Dulley (2004) tornando mais clara a diferenca entre natureza,
ambiente e meio ambiente (MA). Primeiramente, ele faz uma reflexdo da “palavra
latina natura que liga-se a raiz nasci (nascer) e significa em primeiro lugar: a acéo de
fazer nascer... algo independente das coisas humanas” (LENOBLE, 1969 apud
DULLEY, 2004). Ja nos termos ambiente e meio ambiente, o autor pesquisa e
compara diferentes pensamentos mas ficaremos com as seguintes: “conjunto de
condi¢Bes que envolvem e sustentam os seres vivos na biosfera, como um todo ou
em parte desta...” (ART, 1998 apud DULLEY, 2004) e “relagao entre coisas, como a
gue se verifica nas rea¢des quimicas e fisico-quimicas dos elementos presentes na
Terra (...) é especialmente, a relacdo entre os homens e os elementos naturais...”

(TOSTES, 1994 apud DULLEY, 2004), respectivamente.

A constante troca entre homem e natureza impulsiona a sociedade,
alimenta comunidades e deveria ser feita de forma consciente (ainda mais quando
falamos em recursos naturais ndo renovaveis). Longe de ser um discurso batido,
pensar desta forma se faz necessario para que seja construida uma cultura ciclica,
gue aprenda a consumir e cultive a paciéncia. Como exemplo, vale a lembranca dos
calendarios agricolas que apontam a periodo e tipo de plantio. Para que haja maior
éxito na colheita e preservacdo do solo, sera que um produtor consciente, o qual
sabe respeitar o momento certo para o plantio, tera maiores chances de garantir a
préxima safra, manter o solo com nutrientes necessarios e economizar com gastos

em todo o processo?
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Analisando ainda a interacao entre homem e natureza, dados recentes do
IBAMA demonstram como anda o processo de desmatamento no Brasil. Nos ultimos
cinco anos, o periodo 2012 e 2013 foi 0 que teve a maior média e 3° maior pico (més
de maio) de é&reas desmatadas na Amazbnia. Até o més de maio 2014, a

guantidade, em sua maioria, decaiu.

Gréafico 01 — Desmatamento da Amaz6nia 2009-2014
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Fonte: Ibama (2014)
Tabela 01 — Desmatamento da Amazonia 2009-2014 (km?2)
Més 2013-2014 20122013 2011-2012 2010-2011 2009-2010
Ago 28859 522.35 163.35 26511 49812
Set 44285 282.78 25385 447.76 400.02
Out 154.78 277.35 385.56 386.86 175.54
Hov 107.66 205.11 133 1136 72.11
Dez 93.41 131.14 T4.6 213 0
Jan 74M 9.26 2189 18.07 24 56
Fev 118.76 269.92 306.62 1.14 187.5
Mar 52.87 27.87 59.62 115.62 70.05
Abr 166.4 147.06 23257 4774 51.711
Mai 271.32 46496 98.85 267.94 109.58
Jun o 21037 107.56 300.73 25511
Jul 0 217.45 21358 224.94 485.07

Fonte: Ibama (2014)

[..] no caso da espécie humana, seu meio ambiente corresponderia a
natureza conhecida, modificada em relagdo aos interesses do seu sistema
social produtivo. Como nele convivem interesses econdmicos sociais
contraditérios entre objetivos dos que contemplam a preservacdo do
ambiente e outros que ndo contemplam, esse sistema poderia ser pensado
tanto para promover a sua preservagdo quanto para a sua depredagao.
(DULLEY, 2004, p. 21)

Para avancarmos em nossa reflexdo, coloquemos em questdo os
conceitos de recursos renovaveis e ndo renovaveis. A diferenca conceitual comeca

pelo termo recurso como “qualquer coisa obtida do ambiente vivo e n&o-vivo para
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preencher as necessidades e desejos humanos” (ART, 1998 apud DULLEY, 2004,

p.22). E entdo complementa a explicacéo:

Os recursos naturais, se apés seu uso podem ser renovados, isto €,
voltarem a estar disponiveis, sdo renovaveis, caso contrario sdo nao
renovaveis. Exemplos de recursos renovaveis sdo: flora, fauna naturais e
todos os ecossistemas cultivados. J& os recursos naturais ndo renovaveis,
s80 0s que ndo podem ser produzidos, embora possam a longo prazo
serem substituidos por outros...

Segundo o Instituto Chico Mendes de Conservagdo da Biodiversidade
(ICM Bio), a fauna brasileira € composta por mais de 100 mil espécies de
invertebrados e 8.200 espécies de vertebrados. Destes, 627 ja estdo na lista de
animais em extincéo. Inclusive, de acordo com o Instituto Ambiental Vidagua (IAV), o
Brasil abriga 28% da floresta Tropical, tem a maior floresta do mundo (Amazonica) e
de 100 a 300 espécies de plantas por quarteirdo. Ja a mata Atlantica possui menos

de 4% de floresta primitiva, 4% de floresta secundaria e de 185 a 265 animais

ameacados de extincao.

A riqueza de vida no Brasil vem sendo seriamente ameacada. A Mata
Atlantica, que se alongava por toda a costa, hoje esta reduzida a menos de
7% de seu tamanho original. Do Cerrado resta um pouco mais da metade, e
a Amazoénia também vem perdendo rapidamente suas florestas (VIDAGUA,
2014)

A maneira que o homem lida com a natureza e transforma o MA é peca
chave para tentar compreender as hipéteses levantadas. Segundo a ONU (2013), a
populacdo mundial é de 7,2 bilhdes de pessoas e, em 2055, crescera para 9,6
bilhdes. A organizacdo ainda lembra que a expectativa de vida, principalmente nos
paises desenvolvidos, aumenta a cada ano chegando ao final do século com a
média de 89 anos. Mas como alimentar tantos individuos? Preocupados com isso, 0
PNUD (Programa das Nac¢des Unidas para o Desenvolvimento) ja trabalha em
parceria com 0s responsaveis e lideres espalhados pelo globo na promocdo de um
pensamento agricola sustentavel. Em 2004, a procura por graos aumentou e 0sS

estoques se esgotaram. No ano posterior, a producdo é afetada por incidentes
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meteoroldgicos e, em 2006, a producdo decaiu 2.1%. O impacto mundial tornou a
exportacdo de alimentos mais fechada e os valores de importagdo muito mais

elevados.

A relacdo entre as duas partes necessita ser de protocooperacao.
Segundo o IPEA (Instituto de Pesquisa Econémica Aplica), sob o pensamento de
Costa (2013, p. 15), “a capacidade produtiva da natureza codetermina o resultado do
processo produtivo”. Ou seja, é preciso tratar o capital natural’ com mais importancia
e buscar enxergar a natureza como algo insubstituivel que necessita de cuidados e
manutencao constante. Ao ampliar a visdo da industria, empresas e, principalmente
no caso deste estudo, dos cidaddos brasileiros, quem sabe sera possivel
desenvolver um valor significativo e maior do que um investimento sustentavel, que

muitas vezes pode ser apenas uma estratégia vaga de diferenciacao.

Em outras palavras, o capital natural € a totalidade dos recursos oferecidos
pelo ecossistema terrestre que suporta o sistema econdmico, 0s quais
contribuem direta e indiretamente para o bem-estar humano. Essa defini¢do
explicitamente considera a ideia de que o sistema econbémico é um
subsistema de um sistema maior que o sustenta e que Ihe fornece os meios
necessarios para sua expansao (ANDRADE, 2009; ROMEIRO, 2009, p. 4).

No planalto central a vegetacdo predominante é o cerrado. Esta possui o
maior bioma brasileiro com 1.9 milhdes de km?, cerca de 1/3 da biodiversidade da
fauna e flora mundiais, o qual ja ocupou dois milhdes de km?2 do territério nacional.
Atualmente apenas possui 20% deste total devido ao avan¢co da agropecuaria e
desenvolvimento das industrias e cidades (Instituto Ambiental Vidagua). Segundo a
Codeplan houve o avanco da industria no DF em 2%, no primeiro semestre de 2014,
crescimento do faturamento na fabricacdo de produtos alimenticios e bebidas de

9,45%, em comparacao a janeiro e fevereiro de 2013, e na “Industria Extrativa

! O capital natural pode ser considerado como o estoque de recursos naturais existentes que geram um fluxo de
servigos tangiveis e intangiveis direta e indiretamente Uteis aos seres humanos, conhecido como renda natural
(COSTANZA; DALY, 1992 apud ANDRADE, 2009; ROMEIRO, 2009, p. 4).
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Mineral e Energia, Agua e Esgoto apresentou crescimento de 4,7% na comparacao
dos primeiros trimestres de 2014 e 2013”. Ja o setor agricola cresceu 14,6% com o
aumento de 71,4% na producdo de milho, 71,4%, do feijao e 41,9% da soja
(comparativo com o trimestre de 2013). Vale ressaltar que apesar da elevagédo dos
indices acima, o DF tem sua atividade econdmica regida pelo setor de servigos

(93,3%), o qual também cresceu 2%, s6 que a nivel nacional.

Grafico 02 — Crescimento agropecuario no DF 2012-2014

Variagdo (%) do trimestre em relagdo ao mesmo trimestre do ano anterior

0,8
12 TRIf12 22 TRI/12

2

1°TRI/13 20 42 TRI/13  1°TRI/14

Fonte: Codeplan (2014)

Porém se a producédo aumenta, o consumo tende a aumentar de forma
ampla, inclusive e principalmente dos recursos naturais. Como sera que estdo 0s

indices de agua para dar conta de toda esta demanda?

1.2 O elemento indispensavel: a dgua

Para esta discussdo tomar um rumo mais especifico, eis que temos o
nosso sujeito: a &gua’. Este recurso ndo renovavel é primordial para que haja vida e

uma civilizacdo se desenvolva. Segundo o dicionario Michaelis dgua € um liquido

2 Ver anexo A — Declaracéo universal dos direitos da agua
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composto de hidrogénio e oxigénio (H20), sem cor, cheiro ou sabor, transparente em
seu estado de pureza. Para os filosofos da Grécia antiga, Empédocles e Sdcrates,
um dos quatro elementos responsaveis pela existéncia do universo. Independente

dos diferentes conceitos existentes, o grau de importancia da agua é incomparavel.

Sem &gua ndo existiria vida. Ela forma a maior parte do volume de uma
célula. O transporte dos sais minerais e de outras substancias, para dentro
ou para fora da célula, é feito por solucGes aquosas. A regulagem da
temperatura do nosso corpo depende da agua, pois é pelo suor que
eliminamos parte do calor interno. Cerca de 70% do oxigénio que a
humanidade respira vém de algas microscépicas que vivem em rios, lagos e
oceanos (CPRM, 2014).

O Servico Geologico do Brasil (2000) aponta que o planeta Terra é
ocupado por cerca de 70% de agua, sendo que destes 97% € salgada e 3% é doce.
Da parcela doce, 1,75% esta congelada, 1,243% de aguas subterraneas e 0,007%
de agua aproveitavel para consumo. Mas como funciona o abastecimento dos rios /
nascentes / reservatorios espalhados pelo globo? Através do ciclo da agua ou ciclo
hidrolégico. Nele ocorrem transformacgdes fisicas (condensacéo e transpiracdo das
plantas) que geram precipitacdes (chuva, granizo ou neve) e, depois, a infiltracdo no
solo. A palavra ciclo é alto explicativa ficando claro como é feito o abastecimento,
inclusive, dos reservatorios subterraneos. De acordo com o Ministério do Meio
Ambiente, a Unesco informa que 26% do total de agua doce disponivel esta na
América do Sul, 8% na Europa e 36% no continente Asiatico. O consumo diario, por
habitante, € de, no minimo, 40 litros para beber e realizar atividades realmente
necessarias. Este numero tende a variar de acordo com o local e costumes. Dados
da ONU mostram que enquanto o europeu gasta 150 litros, por dia, o Indiano usa
somente 25 litros. A Unesco (2000) ainda faz uma estimativa preocupante quanto
ao ritmo de crescimento demografico e a falta de visdo do consumo sustentavel da
agua. Em 2025, o consumo da populacdo pode chegar a 90%, sobrando sé 10%

para os demais seres Vivos.
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A é&gua potével limpa, segura e adequada é vital para a sobrevivéncia de
todos os organismos vivos e para o funcionamento dos ecossistemas,
comunidades e economias. Mas a qualidade da agua em todo o mundo é
cada vez mais ameacada a medida que as popula¢cdes humanas crescem,
atividades agricolas e industriais se expandem e as mudancas climaticas
ameacam alterar o ciclo hidrolégico global... (ONU, 2010).

E quase inacreditavel pensar que a parte potavel € minima, ainda mais
morando no Brasil onde a agua parece ser inesgotavel. Nosso pais, com
8.515.767,049 km? de extensdo (IBGE, 2010), possui altos indices pluviométricos e
densa rede hidrografica perene com média de 182.633 m3/s ou 5.753 km3/ano. Tém
distribuicdo de agua doce com padrdo de paises ricos e valor de recargas

subterréaneas estimado em 3.144 km3/ano (REBOUCAS, 2004, p. 39).

Grafico 03 — Distribuicdo dos recursos hidricos, da superficie e da populagéo

68,5

42,65

Distribuicao dos recursos hidricos,
da superficie e da populagao —
em % do total do Brasil
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Fonte: Ministério do Meio Ambiente (2000)

O uso deste recurso natural no desenvolvimento da economia do Brasil &
indispensavel. O Ministério do Meio Ambiente (2005) informa que a industria utiliza
cerca de 22% do consumo total nacional, inclusive, utilizando também &gua limpa. O
setor tem a necessidade de lavar materiais, equipamentos e instalacées. Neste
processo, quando ha a utilizacdo de metais pesados e restos de materiais em

decomposicao, residuos sdo carregados pela agua acumulando de 300 a 500 mil


http://www.unwater.org/flashindex.html
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toneladas de dejetos. Além de provocar a morte de peixes quando jogados em rios e
no mar, oS animais envenenados sobreviventes transmitem as substancias

absorvidas ao homem através da sua carne.

O orgéao diz ainda que 2/3 da agua doce usada no planeta esta no setor
agricola. A irrigacdo, método que propicia umidade a colheita, € responsavel pelos
altos indices de consumo e desperdicio de agua, os quais geram empobrecimento
do solo e dos recursos hidricos além do transporte de agrotéxicos e fertilizantes,
causadores da contaminagdo da terra e reservatorios. Na navegacdo comercial,
pesca e lazer, qualidade e preservacdo sao fundamentais para haja mobilidade,
gualidade dos produtos e saude para quem toma banho ou pratica esportes
nauticos. Outro dado interessante € sobre a geracdo de energia. No mundo, as
hidrelétricas fornecem 19% e, no Brasil, 90%. De fato sdo menos poluentes do que
usinas que utilizam combustiveis derivados de petréleo, carvdo ou minerais
radioativos, porém tem altos custos de construcdo, causam impactos ambientais e

possiveis problemas para o ecossistema e/ou populacéo proxima.

De acordo com o estudo de Magalhaes (2000), Brasilia, situada no Distrito
Federal, esta na divisdo das bacias do Parana, Sao Francisco e Araguaia-Tocantins
(Amazobnica). Com drenagens de pequeno porte, “os rios mais caudalosos, como
Sao Bartolomeu, tem a vazdo de apensa 40 L/s o limite sul do Distrito Federal”
(BARROS, 1993 apud MAGALHAES, 2000, p.18). Pela pouca quantidade, se faz
necessario procurar aguas subterraneas para complementar a demanda. Mesmo
assim, o planalto central ainda concentra uma area de nascentes e as lagoas Bonita
ou Mestre D’Armas, Joaquim Medeiros, Jaburu e Lagoinha dos Caras. Os lagos
Santa Maria, Torto, Descoberto e Paranod e os rios Preto, Maranhdo, Descoberto,

Sao Bartolomeu, sendo que estes rios sdo 0s mais importantes e deram nome as
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guatro grandes bacias do Distrito Federal: Bacia dos Rios Descoberto/ Alagado;
Bacia do Rio Sao Bartolomeu; Bacia do Rio Preto; Bacia do Rio Maranh&o. E as
bacias menores: Bacia do Lago Paranod; Bacia do Rio Sdo Marco; Bacia do Rio

Corumba.

A Companhia de Saneamento Ambiental do Distrito Federal (CAESB,
2013) informar que o valor produzido de 4gua em Brasilia € de 245.167m3, com
8.506 km de rede de agua e nivel de abastecimento de 98%, crescimento de
praticamente todos os setores desde 2011. Em 2012, a populacéo atendida era de
199.742 habitantes, com volume utilizado de 2.757.890 m3/més e consumo de 13,81
m3/més. A CAESB ainda indica que, em média, uma pessoa precisa de 50 litros/dia
e consumo per capto de 190 litros/dia, resultando em 6m3 por habitante. Mesmo
registrando bons niveis, 0s responsaveis pela instituicdo tracaram metas para 2014
visando o aumento da populacdo e do consumo. Uma delas € investir em novos
sistemas produtores: Corumba, Paranod e o Sub Sistema Bananal. Em resumo,
ambos terdo de produzir mais e reforcar o funcionamento de pequenas unidades de

tratamento de agua.

E previsivel que as companhias de tratamento acompanhem as
estatisticas e trabalhem na melhora de sua estrutura fisica. Contudo estes esforcos

necessitam de um suporte extra. E preciso criar algo consistente a nivel social.
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1.2.10 desperdicio de 4gua

Proporcional a abundancia de agua brasileira, esta o desperdicio e ma
distribuicdo da mesma. Para Reboucas (2004), a crise da agua se agrava pela falta
de comprometimento dos politicos, que mesmo buscando estratégias e tracando
objetivos para melhor gestdo da agua, em conferéncia nacionais e internacionais,
ndo obtiveram resultados satisfatorios. Ele ainda enfatiza, sob as palavras do diretor
da Unesco, que a crise da 4gua afetara a sobrevivéncia de todo o planeta. Segundo
a ONU, a populagdo mundial deve chegar a 9,3 bilhdes até 2050, e tera o consumo
de agua dobrado em funcéo da quantidade de pessoas e habitos da vida moderna, o

gue é preocupante.

Segundo Carmo et al (2007) o setor que mais consome e desperdica agua
€ 0 da agricultura. Para eles é necessario que seja rediscutida, principalmente na
midia, formas mais eficientes de utilizar a agua. Em acordo com a media mundial,
Nnosso pais tem cerca de 60% do consumo total voltado para o setor e apresentou o
maior aumento absoluto no volume total consumido, em funcéo do crescimento das

exportagoes.

Tornar o processo de irrigacdo mais eficiente se faz necessario. Ao inves
de utilizar bombeamento para drenar o excedente de agua, bastaria o produtor rural
buscar balancear as quantidades adequadas para cada tipo de cultura (2007). “A
agua utilizada amplamente no setor agropecuario ndo retorna a suas fontes de
origem ou retorna a eles comprometida por contaminacdo de pesticidas ou através
dos dejetos do rebanho” (TELLES, 1999 apud CARMO et al. 2007 p. 89). Exceto no
Nordeste, a irrigagdo nao faz parte desta realidade, pois, em funcédo das secas, ter

agua se torna primordial para que haja producéo/desenvolvimento.
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Grafico 04 — Média do consumo da 4gua em trés grandes setores
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Fonte: AquaStat — Land na water development division of Food and Agriculture Organization / UM (FAO).

De acordo com Moraes e Moreira (2006), em funcdo da crescente
demanda por agua, os reservatorios precisam melhorar sua eficiéncia operacional.
Processos burocraticos, negociacdes externas (com grupos de influéncia) e
necessidade de novas tecnologias sao fatores que dificultam este processo. Em
numeros, “a reducdo das perdas de 45% para 25% nas empresas de saneamento
brasileiras resultaria na disponibilizagdo de recursos da ordem de R$ 1,0 bilhdo/ano”

(SNIS, 2003 apud MORAES; ALMEIDA, 2006, p. 569).

E preciso sempre ter em mente que o conhecimento pleno das
caracteristicas da rede (cadastro fisico e operacional) em conjunto com a
utilizacdo de modelos ndo apenas econdmicos (relacdo custo/beneficio),
como também multicritério, os quais levam em consideragdo aspectos
hidraulicos, ambientais, sociais e outros que desejar, irA permitir um
gerenciamento completo do controle de perdas e desperdicio de agua por
parte da entidade responsavel pela distribuicdo a populacdo, demonstrando
uma maior clareza nas decisdes tomadas e garantindo a credibilidade dos
clientes (MORAES; ALMEIDA, 2006, p. 583).

Porém, conforme a figura 03 o desperdicio de agua € dividido em trés
grupos. Quanto ao uso doméstico, a PURA (Programa de Uso Racional da Agua)
informou, em 2004, que a Regido Metropolitana da Grande S&o Paulo (RMSP)

desperdicava cerca de 70% da vazao que chegava a torneira dos usuarios, cerca de
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320 litros por habitante/dia, sendo que o correto € de 250 litros por habitante (2004,
p. 40). E hoje, segundo a SABESP (Companhia de Saneamento Basico do Estado
de Sao Paulo) o Sistema Cantareira, responsavel pelo abastecimento da Grande
Sao Paulo, registrou no més de janeiro apenas 87,8 milimetros, o pior indice em 84
anos, pois a media historica é de 260 milimetros. No ano 2000, conforme a figura 02,
jA era observada a deficiéncia de espaco territorial e recursos hidricos em
comparacao com a quantidade de habitantes no sudeste. A realidade em S&o Paulo,
14 anos depois, seria diferente caso fossem tomadas medidas para balancear os
indices e prever o burocratico racionamento de agua. Segundo Luiz Roberto Gravina
Pladevall, presidente da Apecs, em nota da Maxpress, salienta que “a gestdo dos
recursos hidricos € essencial para garantir o crescimento econdmico, social e
populacional de maneira sustentavel nas proximas décadas”. Inclusive, seu
pensamento foi construido sob a discussdo sobre a cobranca do uso de agua

captada de represas, rios, pocos da Grande Sao Paulo (36 municipios).

Nas residéncias, a agua e energia elétrica sdo fatores primordiais para o
desenvolvimento das atividades diarias dos individuos. Saber dosar e administrar
bem cada uma das funcdes, a fim de manter o local limpo, as refeicdes prontas e a
conta de agua/esgoto com poucos digitos € algo para se almejar. Segundo a
CAESB (2008), pequenas medidas sdo necessarias para alcancar este intuito:
reduzir o banho de 20 min. (120 litros) para 5 min. (30 litros); Escovar os dentes,
abrindo e fechando a torneira, por trés min., usando apenas 2 litros ao invés de 18
litros, torneira aberta; Ao lavar a louca, fechando e abrindo a torneira, o gasto é de
70 litros. Com ela aberta, a quantidade passa para 240 litros; Ao lavar calgcadas fazer

0 reuso da agua e evitar o gasto de 120 litros; Regular a valvula da descarga para
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manter a média de uso de 7 a 10 litros; Regular e fechar torneiras para eliminar

gualquer tipo de pingo — gasto de 46 litros 45 mil litros, por dia.

[...] o Brasil tem muita agua, mesmo no Nordeste. Porém, o0 seu uso cada
vez mais eficiente desempenhara, certamente, uma papel vital na saltde
atual e futura da nossa sociedade em na producdo de alimentos,
principalmente. O uso eficiente da agua nos rios do Brasil significa a
possibilidade de suprir as necessidades humanas basicas, sem destruir o
meio ambiente, a qualidade da agua, garantir o crescimento econémico e
social com prote¢do ambiental (REBOUCAS, 2004, p. 42).

1.3 Marketing Ambiental

“A busca por estimular e facilitar a aceitacdo de ideias ou comportamentos
sociais considerados benéficos para a sociedade ou grupo em particular” (DIAS,
2007, p. 54). Sob este pensamento, 0 autor introduz a presente pesquisa 0 que é
Marketing Ambiental. Esta variagdo do marketing busca mediar o relacionamento
entre as necessidades de consumo e 0s, cada vez mais escassos, recursos naturais.
Transparecer uma imagem ecologicamente correta se tornou mais do que
necessario, principalmente para as empresas, que a utilizam como estratégia de

diferenciacao.

Na busca por desenvolver novos valores para a sociedade, o Marketing
Verde transmite “a ideia de preservagdo do meio ambiente e voltado para a
preservagao concreta do ambiente natural” (DIAS, 2007, p. 74). Partindo da base do
marketing, em que o processo de troca deve ser bom para ambos os lados, se faz
necessario criar uma nova percepc¢ao no consumidor que preservar é qualidade de

vida, ndo gera 6nus ou se torna perda de tempo/dinheiro.

Neste intuito, existem quatro tipos de mudanca: cognitivas, de valores, de
comportamento e de acdes (SANCHEZ, 2005 apud DIAS, 2007, p. 81). A mudanca
cognitiva interfere na compreensdo ao gerar informacédo para que o publico alvo

entenda do que se trata a ideia. A mudanca de valores trabalha com crencas,
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tradicBes e verdades absolutas dos individuos. A mudanca de comportamento visa
alterar um hébito ja aprendido. E a mudanca de acao, algo mais prético, sugere ou
executa algo que beneficie 0 meio ambiente. Cada target precisara ser abordado de
uma maneira diferente, e neste trabalho € primordial trabalharmos com as mudancas

cognitivas e de acoes.

Abordar o conceito mercadolégico de custo benéficio também é
necessario para o consumidor verde e atraves do marketing ecologico, é possivel

observar claramente como deve funcionar na mente do consumidor.

...6 um modo de conceber e executar a relacdo de troca, com a finalidade
de que seja satisfatoria para as partes que nela intervém, a sociedade e o
entorno natural, mediante o desenvolvimento, avaliacdo, distribuicdo e
promocdo por uma das partes dos bens, servicos ou ideias que a outra
parte necessita, de forma que, ajudando a conservacdo e melhora do meio
ambiente, contribuam ao desenvolvimento sustentavel da economia e da
sociedade (CALOMARDE, 2002 apud DIAS, 2007, p. 75).

Entender as funcdes do marketing ambiental se torna primordial para
compreender como influenciar e assim levar conhecimento ecologico aplicavel para
o dia a dia das pessoas. Informar o receptor sobre processos, dando estimulos
positivos de como e onde ideias sustentaveis podem ser aplicadas na busca por
modificar comportamentos e, futuramente, os valores da sociedade. Falando em
valores, outra questdo interessante abordada também por Dias, fala a respeito de
duas crencas sociais que relacionam o homem/natureza: a antropocéntrica e a
ecocéntrica. A primeira, tem como sujeito 0 ser humano, ja a segunda, mostra que
todo ser vivo possui valor. A visdo ecocéntrica nos traz claramente a ideia do bem
comum, algo maior do que apenas o desenvolvimento da sociedade, um
pensamento que valorize a vida no planeta. Contudo, a variavel econbémica ainda
tem muita relevancia e influencia na relagdo entre os dois, algo que agrava a

protecéo do meio ambiente (SELIGMAN, 1989 apud DIAS, 2007, p. 108).
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As pessoas, assim, atuam de acordo com os valores que as sustentam,
tornando-se estes verdadeiros guias para a acdo. Deste modo, os valores,
apesar de sua genialidade, tém importante influéncia na conduta pessoal.
Do ponto de vista ambiental, os valores apresentam uma funcéo
motivacional que induz a uma conduta ética dos individuos em relagdo ao
ambiente natural. (DIAS, 2007, p. 108).

A citacdo de Dias faz a ligacéo precisa com o meio formidavel para formar
habitos: a educacado infantil. E se os pais ja trabalhassem os conceitos de
sustentabilidade e, em especial, 0 consumo consciente da agua de forma natural,
como algo corriqueiro na vida familiar, quais seriam as consequéncias e reflexos na

sociedade moderna e natureza?

1.4 Comunicacao e Sustentabilidade

Comunicar é algo natural, um processo que ocorre entre individuos da
mesma espécie ou nao e pode ser descrito como a emissao de sons, troca de
mensagens entre os individuos envolvidos, sinais verbais e nao verbais (SANTOS;
CORREIA, 2004, p. 253). Transmitir uma mensagem, repassar algo aprendido e
compartilhar uma ideia fazem parte do ato de comunicar. Através de palavras,
didlogos, codigos, gestos e dispositivos eletrbnicos estas trés acdes estardo

presentes no cotidiano real e virtual de todos os individuos.

Com base no texto de SAAGUA (2004), a comunicacdo verbal necessita
haja a tradugcédo dos sons escutados, pelo receptor, em “representagcdes mentais”.
Desta forma, as ideias surgiréo e, se tudo correr da forma adequada, entendidas da
forma mais objetiva, se possivel. Estudar semantica é fundamental para alcancar

este intuito, mesmo havendo o subjetivismo neste processo.

[...] pretendemos que os significados sejam de multiplicar, com ou sem
razdo conhecida. Novas cadeias sonoras, que 0s comunicantes nunca
tinham pronunciado ou ouvido antes, podem ser em qualquer momento
produzidas e, na medida em que elas sirvam a comunicacao verbal, devem
ser dotadas de novos significado... (SAAGUA, 2004)
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A tecnologia e o desenvolvimento da internet promoveram uma verdadeira
mudanga no modo em que nos comunicamos. Facilitou e dinamizou processos mas
gerou uma quantidade infinita de informacdes, inclusive, disponiveis online na
grande rede. Dispondo de tanto contetdo, como filtrar e aproveitar as reais e
relevantes manchetes ou chamadas em relacdo ao tema a ser pesquisado? Como
separar fontes seguras das tendenciosas e/ou somente subjetivas? O olhar critico,
aprofundamento no tema e conhecimento a respeito de onde se captura e do que se

compartilha é necessario para tornar o estudo a ser desenvolvido relevante.

Consideramos que qualidade de fontes de informacao diz respeito a fontes
adequadas para o0 uso em contextos especificos; em outras palavras, sdo
fontes que contém um conjunto de atributos suficientes para atender a
necessidades amplas e especificas, que possam contribuir para uma
comunidade de usuarios ou com usuarios individuais que necessitem de
informag6es personalizadas (TOMAEL, 2008, p. 7).

Dispondo de fontes seguras, material bruto a ser desenvolvido, tornar a
comunicac&o realmente efetiva requer dominio do que sera explanado. E necessario
0 uso de artificios para ganhar a atencéo do receptor e conquistar sua confianca, ao
trazé-lo para perto da realidade abordada. Fazer com que o0 tema ou assunto
mostrado esteja de acordo/parecida com a realidade do receptor. Que ele tenha
prazer ao ler e, depois, reproduzir o que viu/ouviu e sentiu. A propagacao de uma
ideia, através da comunicacdo, faz com que o eu se torne ndés, que um pensamento

individual ganhe vulto (SANTOS; CORREIA, 2004, p. 163).

A escolha do mensageiro certo faz da comunicacdo uma ferramenta de
influéncia, a qual garante “um determinado poder sobre os destinatarios” (p.174).
Poder que usa também a publicidade como plataforma, estratégia para prospectar e
criar um canal com o receptor. Ao contrario do que muitos pensam a publicidade néao
€ somente mercenaria. Na citacdo de Parrat (2006) apud Britto (2014) é impossivel

seguir a perspectiva mencionada, pois a publicidade impulsionaria o0 consumo
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contribuindo assim para a “desigualdade social, degradagdo ambiental e idealizagao
ambiental — apresentando uma imagem romantizada de seus fenémenos” (2014, p.
70). Considerar que a influencia da propaganda afeta a todos os espectadores da
mesma maneira e, ainda é responsavel, de modo amplo, pela insensatez do
consumo nao é justo. O consumidor consciente entra como excecdo a esta regra
pois, de acordo com o Ministério do Meio Ambiente (2012), enxerga “além do prego
e marca” e “ almeja uma sociedade mais sustentavel e menos desigual ao buscar
valores que exaltem o meio ambiente, saide humana e animal e relagdes justas no

trabalho (2014, p. 71).

O desafio é compreender de que forma o espaco de producéo e circulacédo
das informacBes contribuem para a formacdo do leitor consumidor
(CORREIA, 2011, p.20) quando o assunto é sustentabilidade. Isso porque a
informacdo compartilhada nos espacos publicos contribui para o exercicio
da cidadania, participa o cidadao das decisbes sobre o seu cotidiano, da
consciéncia coletiva, e gera o conhecimento dos fatos, permitindo o
julgamento sobre eles (BELTRAO, 1980 apud BRITTO, 2014).

A visao critica proporciona ao individuo uma nova no¢ao de mundo, nao
livre totalmente das influencias culturais e sociais, porém com filtros mais seletos e
capacidade para se posicionar de maneira inteligente. O desafio € saber quando

estimular e como moldar o consumidor sob este aspecto.
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2 EDUCACAO AMBIENTAL

O ponto chave e plataforma para desenvolver o que foi abordado até o
momento comeca neste capitulo. A reflexdo sobre Educacdo Ambiental (EA) sera
fundamental para desenvolver estratégias com foco nas criancas, o target a ser
contemplado a partir de agora. Conforme o0s argumentos apresentados no
referencial tedrico, o publico infantil se torna peca chave para desenvolvimento da

consciéncia ambiental e consumo sustentavel na sociedade moderna.

A busca pela preservacédo € universal e, desde 1973, com o Decreto n°
73.030, foi criada a Secretaria Especial do Meio Ambiente. No Brasil, temos a Lei n°
9.795, de 27.4.1999 e o Decreto n° 4.281, de 25/6*/2002, estabelecem a Politica
Nacional de Educacdo Ambiental (PNEA), um marco legal para a E.A., a Lei n°
6.938, de 31.8.1981, que institui a Politica Nacional de Meio Ambiente e pela
Constituicdo Federal de 1988 a E.A. entra como fator essencial a nivel publico, um

direito de todo o cidadéao brasileiro (UNESCO, 2007).

Segundo proposta do Ministério da Educacdo ao Conselho Nacional de
Educacao/Conselho Pleno, aprovada em 2012, a Educacdo Ambiental necessita
trabalhar com conceitos de “educacao cidada, responsavel, critica, participativa [...]
na construcdo de uma cidadania responsavel’. Propfem ainda que seja
desenvolvido “um campo politico de valores e praticas” sob uma postura “politico-
pedagogico transformadora e emancipatoria capaz de promover a ética e cidadania
ambiental”. Ou seja, vai além do que somente ensinar a preservar o bem natural,

buscar o desenvolvimento da sociedade de forma consciente.

A dificuldade em alcancar estes objetivos €, para muitos, utdpica, pois
requer “‘uma profunda mudanca de atitudes, relacdes éticas e politicas” (AYRES,

2007, p.32). A atual realidade educacional brasileira vem apresentando dificuldades
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na formacdo de profissionais preparados para abordar a E.A de forma tangivel,
ampliando conceitos gerais sobre o meio ambiente, apoiando a luta pela diminui¢ao
da competicao predatéria, e fazer transparecer que “melhorar o social € um requisito

necessario para a melhoria do ambiental no seu sentido lato” (2007, p.32).

O desejo de alterar o cenario ecologico atual precisa ser estimulado e
aprendido, segundo Carvalho (2004). A autora relata que o clima revolucionario e de
mudanca, muito presente nos anos 1960 e 1970, tem esfriado de forma gradual,
possivelmente em funcdo da falta de confiangca nos sistemas politicos. Porém,
destaca que a questao ambiental ainda consegue motivar individuos na busca pela
transformagéo coletiva, do estilo de vida e dos habitos individuais. Mas neste
processo de transformar, quem seriam os interessados a participar ou mesmo mudar

por causa de fins ambientais?

Na busca por respostas, eis que surge 0 sujeito ecolégico, um individuo
moldado com a visdo de uma “existéncia ecoldgica plena”, baseada em um dia a dia
com “atitudes e comportamentos ecologicamente orientados” (CARVALHO, 2004, p.
65). Longe de ser um ativista radical, este desenvolveu novos habitos ao ligar-se a
natureza, absorvendo ou néo tradicfes politicas de esquerda, habitos holisticos e/ou
estudo aprofundado da causa socioambiental. Em geral, segundo analise da autora,
0S sujeitos ecologicos sdo area da ecologica, profissionais e educadores ambientais.
Mesmo sendo um grupo heterogéneo, com crencas e valores diversificados,
preserva os seguintes principios: (1) Visao critica sobre a exploracdo ilimitada dos
bens ambientais; (2) Contra a hiper valorizacdo dos bens materiais; (3) Repulsa a
competitividade sem limites e abandono humano; (4) Busca pela diminuicdo da

discrepéancia social (CARVALHO, 2004, p.68).

Contribuir para a constituicdo de uma atitude ecoldgica caracteriza a
principal aspiracdo da Educac¢do Ambiental. E por isso que ela traz consigo
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forte potencial para alimentar esse ideal de sujeito ecolégico, a0 mesmo
tempo que opera como importante mediacéo, pela qual esse ideal vai sendo
transformado em experiéncias concretas de identificacdo e subjetivacdo de
individuos e coletividades. Dessa maneira, a EA esta efetivamente
oferecendo um ambiente de aprendizagem social e individual no sentido
mais profundo da experiéncia de aprender (CARVALHO, 2004, p. 69).

O contato direto com a natureza moldou o sujeito ecol6gico. Todo o
conhecimento adquirido por ele, principalmente os quatro citados anteriormente,
precisa ser transmitido para uma nova geracédo. Que tal entdo pensarmos que iSso
pode ser feito desde cedo? Afinal, a fase inicial da vida, a infancia, é o periodo das
primeiras descobertas, do que € o mundo, da socializagdo e das mais incriveis
possibilidades. Um periodo de sinteses profundas, de mentes curiosas e,

principalmente, aptas para aprender.

Devido ao quadro preocupante e inseguro em que o planeta se apresenta é
preciso buscar métodos que busguem despertar no ser humano a
necessidade de ndo destruir e sim preservar 0o que ainda temos de
natureza, tornando-o apto a compreender com maior clareza a
complexidade do ambiente e seu papel fundamental na preservacdo e
conservacao do planeta (SOUSA et al, 2014, p. 01).

O cuidado com o bem natural é realmente necessario mas ndo por uma
guestao de obrigacdo ou mérito proprio. O individuo que compreende a importancia

desta acédo ird agregar mais qualidade de vida a sua familia, comunidade e nacéo.
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2.1 O aprendizado Ambiental

Investir na Educacdo é fundamental, algo desacreditado e posto em
segundo plano no Brasil, ano de 2014. Mas felizmente, ainda preservado por
instituicdes sérias e educadores persistentes. Por todo o territério nacional, seja em
espacos proprios ou em acomodacdes improvisadas, as escolas funcionam no pais.
Ensinar adultos se tornou oportunidade no mercado e colocar criangas em
creches/colégios uma necessidade dos pais e maes muito atarefados e com falta de

tempo para criar seus filhos.

Conforme Ayres (2007) relata, a formacdo de profissionais da éarea
educacional € um problema atual. Ou seja, esperar que estes repassem conteudo
extraclasse, além da grade curricular obrigatoria, se mostra uma tarefa complicada.
Motivar, ndo se limitando a incentivos financeiros, se faz necesséario para
desenvolver individuos aptos para lecionar. Segundo Jacobi (2005), é preciso que 0
professor alcance um novo nivel de entendimento “para desenvolver praticas que
articulem a educacédo e o meio ambiente numa perspectiva critica [...] capaz de
formular e desenvolver praticas emancipatoérias (JACOBI, 2005, p. 245)”. Em termos
praticos, o aprendizado escolar se divide em dois métodos do ensino ambiental: a
conservadora, de base reformista, em descompasso a propostas pedagogicas, com
visdo simplista e reducionista, e a emancipatoria, a qual preza pelo pensamento
critico através de “préticas, orientacdes e conteudos que transcendem a preservacao

ambiental” (2005, p. 244).

No método emancipatério, o qual busca desenvolver visdo critica no
aluno, é preciso que haja empenho dos educadores ao repassar uma mensagem
significativa, com teor politico, pois lida com questdes e impactos sociais, e interacédo

com a realidade local/global (2005). Mas para que este modelo seja posto em prética
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€ necessario que sejam aperfeicoados quatro pontos: 1) Multiplicidade de visdes, ao
observar e aplicar métodos de ensino de acordo com o contexto trabalhado e ao
fugir das generalizacdes; 2) Superar a visdo especialista; 3) Superar a pedagogia
das certezas, proporcionando ao professor atualizacbes; 4) Superar a légica da
exclus&o, pelo fim das desigualdades sociais (TRISTAO, 2002 apud JACOBI, 2005,

p. 246).

Trabalhar com a interdisciplinaridade, para expandir o campo de
entendimento do aluno, de acordo com a “afinidade de conteudos em relacdo a
dimensao ambiental” (2005, p. 245), é uma das solugbes apontadas para que se
consiga alcancar um ensino com professores “cientes de conhecimento e técnicas

eficazes de transmissao destas as novas geracdes” (SOUZA et al, 2014, p. 2).

Dessa forma, a énfase na interdisciplinaridade na andlise das questbes
ambientais deve-se a constatacdo de que os problemas que afetam e
mantém a vida no nosso planeta sdo de natureza global e que a
compreensdo de suas causas ndo pode restringir-se apenas aos fatores
estritamente bioldgicos, revelando dimensdes politicas, econbmicas,
institucionais, sociais e culturais (JACOBI, 2005, p.247).

A grande responsabilidade realmente esta nas maos do professor, o
responsavel pela integracdo do aluno ao meio e desenvolvimento de sua percepcao
(SOUZA, 2014). E a situacao fica ainda mais séria quando o trabalho tem como foco

as criancas, através do aprendizado infantil.
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3 PROJETOS EXISTENTES

Para compreender melhor o funcionamento da Educagédo Ambiental, em
Brasilia, se fez necessario buscar o auxilio e experiéncia de duas instituicdes
presentes na cidade. Durante os registros, feitos através de entrevistas e pesquisa
etnografica, ficou mais claro como o contetdo abordado no referencial tedrico pode
ser aplicado. O trabalho de campo forneceu a pesquisa informagbes pertinentes
através dos lideres de cada projeto, da opinido e visdo dos professores, pela
interacdo do publico infanti com o pesquisador, o qual contemplou novas

possibilidades.
3.1 Escola da Natureza

Ha 18 anos em Brasilia, localizada préximo ao portédo cinco do Parque da
Cidade, Asa Sul, situa-se a Escola da Natureza (EN), instituicdo que atende escolas
da Rede Publica de Ensino do DF através atividades continuadas de Educacéo
Ambiental (EA). A escola propdéem, na pratica, “a construcéo e participacdo do saber

"3 Mesmo com

e do fazer, dentro de uma perspectiva multi, inter e transdisciplinar
pouco suporte da Secretaria de Educacao do DF, a escola segue os trabalhos com o
apoio de parceiros e doacdes de pessoas que acreditam no empenho dos

professores/organizadores.

3.1.1 O trabalho desenvolvido na Escola da Natureza

No dia 16 de setembro de 2014, a EN recebeu os alunos da 7° ano do
Centro de Ensino Fundamental Quatro, Guarda |, ja com atividades planejadas e que

tiveram inicio as 08h35min — fim as 11h20min. Ap6s a calorosa boa vinda do

® Fa Page da Escola da Natureza: https://www.facebook.com/EscolaDaNatureza/info
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professor Adolfo, o grupo foi encaminhado para outro espaco, novamente
recepcionado, motivado e dividido em trés. Os professores/lideres de cada subgrupo
trabalharam com as criangas os seguintes pontos: 1) Interdisciplinaridade, ao fazer a
ligacdo entre geografia, ciéncias fisicas e bioldgicas; 2) Conceitos Sociais e Politicos
(individualidade x coletividade, cooperacao/respeito entre seres humanos, plantas
e animais); 3) Sustentabilidade (construcéo civil, plantacdo racional, compostagem,
coleta seletiva e reciclagem); 4) Meio Ambiente (relacBes real e benéfica entre o
homem e natureza, o plantio de mudas e, em resumo, a funcdo dos animais e
vegetais para a manutencdo de comunidades/ecossistema). A professora Renata
Lafeta, em consenso com os demais instrutores, reforcou a todo o momento o valor
do grupo, respeito mutuo, a importancia do continuo e colaborativo trabalho em prol
da Educacdo Ambiental. Em especial, reforcou o papel dos alunos no
compartilhamento do que foi aprendido entre seus familiares, amigos e pessoas
proximas. O lema da Escola da Natureza “comegamos juntos e terminamos juntos”,

se fez presente durante toda a jornada matinal.

3.2 Adasa nas Escolas

Juntamente com a semana da agua de 2010, surge o projeto Adasa nas
Escolas, da Agéncia Reguladora de Aguas, Energia e Saneamento Basico do
Distrito Federal. A decisdo por impactar também o publico infantil se fez necessaria
pois as criancas sao individuos menos sensiveis a mudancas, mais abertos no
aprendizado de ideias sustentaveis e, consequentemente, no desenvolvimento e

perpetuacdo da cidadania em Brasilia.
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3.2.1 Entrevista com o Adasa das Escolas

A equipe responsavel pelo projeto € composta por seis integrantes e, em
especial, é preciso destacar o nome de Fabiana Fernandes Xavier, a qual cedeu um
espaco de sua agenda para falar a respeito do Adasa nas Escolas. Em entrevista,
Fabiana contou que o trabalho ambiental nunca pode ser feito de forma isolada.
Para que o ciclo da agua funcione bem é necessario que o desmatamento seja cada
vez menor, que haja limpeza urbana e tratamento de todo o lixo produzido, organico
e ndo orgéanico (coleta seletiva). Afirma também que o consumo consciente dos
recursos naturais é sustentado por um conjunto de acdes integradas, as quais
também sdo ensinadas para as criancas atraveés palestras (estudos), musicas
(parodias), teatro, no uso de super herdis e a criacdo dos Guardides da Agua, uma
forma prética e efetiva de fazer com que as criancas participem da manutencéo de
habitos sustentaveis aonde forem. Estas estratégias visam conseguir a atencédo dos
pequenos e assim transmitir, na pratica, conceitos de preservacdo e cidadania.

“Estamos aqui para formar multiplicadores da ideia”, diz Fabiana.

Atuando, principalmente, em escolas publicas, os dados da Adasa
apontam cerca de 192 escolas atendidas, com a minima parte particular, 2.500
professores ja capacitados e mais de 100.000 alunos impactados (58.000
catalogados). No Distrito Federal, também ¢é oferecido suporte para a Casa do
Ribeirdo, em Sobradinho e Lago do Descoberto, em Brazlandia. Por fim, quando a
guestao discutida foi o problema da falta de agua no DF, o trabalho da CAESB foi
destacado com bom e apto na comunicacdo e transparecia para com a populacéo
até o momento e caso este venha a acontecer. Como medidas de controle, hi
grandes chances que haja racionamento se o “stress hidrico” candango se

desenvolva.
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4 PESQUISA

Na busca por informacbes reais foram utilizadas duas estratégias:
pesquisa qualitativa, através do uso de um questionario, com amostra de dez
pessoas, cinco casais, e um grupo focal, com sete criancas, 7 a 11 anos. Ambos
moradores de Brasilia e regies administrativas proximas. O objetivo desta pesquisa
€ comparar os pontos de vista de pais a filhos, a fim de saber se ha influéncia mutua

entre os envolvidos.

4.1 Entrevista com os pais dos participantes do grupo focal

De forma individual, com visitas em cada residéncia, realisadas entre os
dias 28/09/2014 e 02/10/2014, foram entrevistados cinco casais heterossexuais,
ligados a uma religido e moradores das cidades Asa Sul, Aguas Claras e Lago Sul.
Os posicionamentos obtidos, a partir do questionario 02, com 10 perguntas, foram
analisados e resumidos, de forma que sejam comparados com posicionamentos do
grupo focal, do qual seus filhos vao fazer parte. Duas cartilhas de economia de
agua, uma da Adasa e outra da CAESB foram utilizadas como material pratico

tedrico para questionamento e conscientizacdo dos entrevistados.

Analise das respostas do casal n° 01

O casal 01, residente em Aguas Claras, 39 (M) e 33 (F) anos, com ensino
superior completo, especializacdo e mestrado, duas filhas, 07 e 10, tem como
conceito de Educacdo Ambiental o preparo para o futuro, com o meio ambiente
preservado. Ao avaliarem o atual governo, ndo observam metas claras para que haja
preservacdo, somente as agfes contra o desmatamento. A nivel local, nenhuma

meta foi mencionada. Quando perguntados sobre a ligacdo entre crescimento
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social/econdmico em funcdo do respeito ambiental, a resposta foi positiva. Entre os
exemplos citados, vale destacar a reciclagem inteligente, promovida em Oslo,
Noruega, e 0 questionamento sobre a grande quantidade de matéria prima
exportada ao invés de ser utilizada a nivel nacional, pela falta de recursos na

inddstria.

As noticias em relacdo a falta de agua preocupam o casal que, aos
poucos, estdo conversando com as filhas a respeito. A mais velha, de 10 anos,
estudante em escola particular de Taguatinga, tem 0 minimo contato com Educacao
Ambiental a nivel educacional. Dentro de casa, as meninas podem vivenciar a
separacao do lixo para coleta seletiva, uso racional das torneiras, incentivo a apagar
as luzes dos ambientes que ndo estdo sendo usados, 0 uso das maquinas de lavar
loucas e roupas de forma estratégica, apos juntar boa quantidade de pecas. No
momento que foram apresentadas as duas cartilhas de economia de agua, a da
CAESB foi mais bem aceita, porém ambas foram elogiadas. Por fim, com a
discussao sobre a possivel falta de agua no DF, a solucéo sugerida pelo casal foi a
economia do recurso natural desde agora, juntamente com acdes motivacionais

vindas do governo.

Analise das respostas do casal n° 02

O casal 02, residente da Asa Sul, préximo a Vila Planalto, 44 (M) e 34 (F),
com ensino superior completo e poés-graduacao, filho de 08, vé a Educacédo
Ambiental como forma de conscientizar pessoas a respeito do uso correto dos
recursos naturais e desenvolvimento de habitos saudaveis. A partir deste

pensamento, observa, pelo governo, a falta de metas a favor do meio ambiente. O
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nivel nacional, comentam que os governantes fogem das obrigacdes para com a

natureza e, a nivel local, a coleta seletiva tem muito o que melhorar.

A relagdo entre respeito ambiental e crescimento econdmico/social € bem
vista, algo necessario em prol do desenvolvimento das préximas geracdes. Como
exemplo, a falta de agua em Sao Paulo mostra a necessidade de aprimorar tanto
planejamento quanto a urbanizacdo das cidades. Dentro de casa, o filho de 8 anos,
estudante de escola particular na Asa Norte, ouve noticias e comentarios sobre o
problema de escassez dos recursos hidricos no sudeste. Tém a disposicéao livros
didaticos com temas de preservacgao ecoldgica, se preocupa com torneiras abertas,
observa os pais usarem de forma regrada, as maquinas de lavar, o uso preferencial
do balde ao invés da mangueira, para lavar o chdo e o carro da familia ser limpo, por

fora, em menor quantidade.

Quando o casal indagado a falar sobre a importancia da agua, a resposta
foi “é vida, preocupante pensar que ela pode acabar’. E, a partir desta reflexao,
foram apresentadas as cartilhas de economia de agua, da CAESB e Adasa, as quais
ja ndo eram novidade e colocadas em pratica. Na ultima pergunta, a qual fala sobre
a possivel falta de dgua no DF, as solucdes sugeridas sdo a construcdo de mais

lagos artificiais e parceria governo + populacao.

Analise das respostas do casal n° 03

O casal 03, residente em Agua Claras, 43 (M) e 41 (F), com ensino
superior completo, pés-graduacdo e mestrado, dois filhos de 11 (F) e 07 (M),
vislumbra na Educagcdo Ambiental potencial para “otimizar o consumo sustentavel”.
A nivel Brasil, afirmam que existem metas para incentivar o desenvolvimento da

sustentabilidade, principalmente, quando visam o bem comum. Frisam que deveriam
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concentrar mais esforcos em fontes de energia limpa e que existem poucos
subsidios para implementacdo de medidas realmente relevantes. Em Brasilia,
destacam o trabalho executado no Forum Verde, Férum Joaquim de Souza Neto, um
prédio ecologicamente correto, e as bicicletas do Itad. Quando indagado sobre a
relacéo entre respeito ambiental e desenvolvimento social/econémico, o casal a vé

como benéfica e promissora caso existam incentivos para quem o0s praticantes.

Quanto ao assunto agua, o casal confessa estar desatualizado em
relacéo as ultimas noticias as noticias sobre a escassez do recurso, mas destaca o
antigo problema do nordeste, um local promissor, com nascentes, rios mas
sem recursos financeiros e politicos. No caso dos filhos, ambos estudantes de
escola particular na Asa Sul, pouco foi ouvido. Contudo, dentro de casa e na escola
o tema Educacdo Ambiental é constantemente abordado. Coleta seletiva, uso
consciente da agua e luz elétrica, participacao de feira de ciéncias, visitas a fazenda
ecologicamente estdo presente no dia a dia das criancgas. Inclusive, o filho mais
novo, com ajuda dos colegas e do pai, montou maquete de cidade abastecida por
energia eolica, onde um ventilador, ligado a bobinas, e alimentado com vento de um

secador de cabelos, ligavam as luzes das casas na maquete.

Por fim, a agua é vista como algo de extrema importancia para os dois. E,
depois de lerem e aprovarem as cartilhas de economia de 4gua da Adasa e CAESB,
a ultima pergunta se referiu a possivel falta do recurso no Distrito Federal.
Preocupados, apontaram trés medidas para evitar o problema: conscientizacao,

reaproveitamento de aguas pluviais e preservacao das nascentes.
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Anédlise das respostas do casal n° 04

O casal 04, residente no Lago Sul, 40 (M) e 27 (F), com ensino superior
completo, incompleto e pés-graduacao, filha de 09, relaciona a Educacdo Ambiental
ao uso racional dos recursos naturais. Ao contextualizar o assunto com as metas do
governo, ambos relatam o desinteresse das autoridades, encaram propostas como
desnecessarias e acompanhadas por enorme falta de credibilidade. Inclusive,
apontam os discursos pré-natureza como formas de ganhar votos, a nivel nacional e,
em Brasilia, apontam a falta de acfes sustentaveis por parte do GDF. A partir deste
posicionamento, ficou claro o porqué de ambos ndo conseguirem ver a interligacédo
entre respeito ambiental e desenvolvimento social/econémico. Na opinido do
individuo masculino, o pais s6 avanca economicamente se tiver energia, e a melhor

e principal forma de produzi-la € por meio de hidrelétricas.

Ao fazer o gancho através do assunto, foi abordado o problema da
escassez hidrica nos pais. O casal se mostrou incrédulo quanto a seca dos rios
e noticias relacionadas crescente falta de agua. A filha, por sua vez, ndo sabe
nada a respeito desta mas cuida da agua pois, na escola particular que estuda,
localizada no Lago Sul, ha o ensino interdisciplinar, o qual favorece a Educacao
Ambiental, feira de ciéncias e passeio ecoldgicos. Em sua residéncia, sdo postos em
pratica a preservacao da flora nativa, uso regrado de maquina de lavar, mas grande
desperdicio de agua através de torneiras e mangueiras. O impacto foi amenizado
guando as torneiras do 2° andar foram trocadas, evitando vazamentos, e 0 uso da
descarga com duplo disparador. Por fim, a conclusdo da entrevista culminou na
classificagdo da agua como fundamental, “nés somos 70% feitos dela”. Com a
aprovacédo das cartilhas de economia e que no Distrito Federal é impossivel pensar

em falta de agua, ja que a regido é repleta de nascente e o governo local tem
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parceria com Corumba IV, parceria feita em um governo antecessor ao atual, a qual

vai garantir infinito abastecimento a cidade.

Andlise das respostas do casal n° 05

O casal 05, residente na Asa Sul, 48 (M) e 37 (F), com ensino superior
completo e pés-graduacdo, filha 09, vé na Educacdo Ambiental um processo de
formacdo de individuos mais conscientes quanto a preservacdo da natureza.
Segundo os dois, algo que o governo deveria intensificar ao implementar
campanhas que promovam a educacao, em geral. A nivel nacional citam poucas
acOes direcionadas para a sustentabilidade, como planos estratégicos relacionados
com residuos solidos. Em Brasilia, afirmam que o GDF esta deixando a desejar, sem

medidas efetivas.

Ambos entendem que a o respeito a natureza € uma tendéncia em voga
no pais. Falam da agua como o “petréleo do futuro” e que problemas de escassez
do recurso no Brasil esta diretamente ligado a mudancas climaticas e falta de
planejamento. No caso da filha de 10 anos, estudante de escola particular da Asa
Sul, o conhecimento sobre o recurso tem sido reforcando até mesmo fora de casa. A
menina, inclusive, “corrige os erros” dos adultos e exclama, ao ver torneiras abertas,
“vocé esta gastando a agua da natureza”. Na escola, a menina interage com o0 meio
ambiente, faz reciclagem de materiais que, inclusive, sdo transformados em

presentes para datas comemorativas.

Em familia, h& coleta seletiva, economia de luz elétrica, uso consciente de
agua e preservagcdo de pequeno jardim, na parte de trds da residéncia. O valor
alimentado em favor da agua se expressa através das respostas, principalmente,

depois que o casal viu as cartilhas de economia de 4gua da Adasa e CAESB, pois
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as dicas sugeridas pelos érgaos ja eram postas em prética. Na questéo final, sobre a
possivel falta de 4gua no DF, a solucdo apontada fica por conta de politicas publicas

efetivas e trabalho conjunto com a populagéo.

4.2 Grupo Focal

No dia 05/10/2014, as 11h30min, foi realizado, somente a partir da
permissao dos pais, um grupo focal com sete criancgas, idades de 7 a 11 anos. O
encontro teve com duracao de 23 minutos, nas dependéncias da Igreja Luterana de
Brasilia, localizada na SQN 403/404, e contou com a ajuda de uma mediadora, a
gual deu suporte ao pesquisador e proporcionou a dinamica adequada para 0s

envolvidos conversarem de forma mais natural possivel.

4.2.1 Descricao

A sala usada para recepcionar 0 grupo continha cadeiras e mesas, ha
altura ideal para as criancas, boa iluminacao e ventilacdo. Como os envolvidos ja se
conheciam, a partir do vinculo criado em funcéo das atividades realizada dentro da
igreja, da qual sédo participantes, sO foi necessario que a mediadora introduzisse o
assunto Natureza para que, naturalmente, os participantes fossem interagindo. O
pesquisador participante, para registrar o momento, filmou o desenvolver das ideias,
fez anotacdes, e, somente quando necessario, se manifestou. A mediadora, mae de
trés filhas e com experiéncia para lidar com criancas, pois também é professora, foi

a responsavel pelo bom andamento do debate.
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4.2.2 Aplicacao

O método usado para buscar a informacdo dos envolvidos foi um
questionario com 12 perguntas, feito em linguagem informal, direcionado para o
vocabulério e expressoes referentes a idade dos integrantes da amostra. Uma breve
introducdo, para contextualizar as criancas a respeito do que seria abordado, foi
feita. Em certa que 5 minutos, a mediadora, através do uso de um globo terrestre,
fez perguntas sobre o0 objeto, evocou nogdes de geografia, ciéncias e
conhecimentos gerais do cotidiano de cada um. Apos fazer a real abertura dos
trabalhos, uma a uma as perguntas foram sendo feitas. Junto as respostas, a

linguagem néo verbal foi determinante para a analise dos resultados.

4.2.3 Analise do grupo focal

A primeira pergunta abre a discussdo ao perguntar as criangcas sobre o
que é a natureza, a qual obteve respostas como “local bonito”, “lugar onde moram os
animais” e “base da vida”. A mediadora, de forma breve, fala um pouco sobre a agua
e pergunta: “No6s cuidamos bem da agua?” Um curioso “mais ou menos” é falado em
conjunto e acompanhado por expressdes faciais de duvida, na busca por uma
resposta mais completa ou imagem relacionada com a questdo. Confiantes, as
criancas falaram a respeito de como os pais e professores ensinam a cuidar da
natureza. Em resumo, as respostas giram em torno de o lixo ser descartado,
somente em local certo, nunca no chéo ou na agua, seja ela doce ou salgada. Ja na
escola, a questdo se expande para o perigo das queimadas, o uso correto das

torneiras (ao escovar os dentes), de passeios a fazendas sustentaveis e plantio de

mudas.
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A quarta pergunta introduz oficialmente o assunto principal do estudo: a
agua. E independente da forma que cada um a, as respostas se resumem como
fonte de vida. Uma substancia que serve, na visdo deles, como alimento, para a
higiene, nas plantagbes, e como fonte de desenvolvimento e renda de civilizagbes
antigas. A partir da ideia sobre desenvolvimento das cidades/sociedade, S&o Paulo
foi citada como modelo mais préximo da realidade deles. E algo interessante
acontece apo6s isto quando as duas participantes mais velhas (10 e 11) respondem a
pergunta relacionada ao que seus pais falam a respeito da agua com os seguintes
pensamentos: “economizar para o futuro” e “dividir com outras pessoas”.
Quanto aos cuidados que cada um tem, dentro e fora de casa, foram destacados o
escovar dos dentes com a torneira fechada, o banho com o chuveiro fechado, ao
ensaboar, e a opinido unanime de que banho deve ser rapido. Quando
guestionadas, principalmente as meninas, quanto ao lavar dos cabelos longos, elas
afirmaram que € possivel o fazer mesmo tomando banhos rapidos. Mesmo
afirmando tal situacdo, nem sempre 0s participantes conseguem ou se lembram de

priorizarem tal ac&o.

A parte final da conversa ficou por conta de perguntas que abordavam a
falta de agua. Por conta dos vinte minutos de conversa transcorridos, e pressao
externa de alguns pais querendo ir embora, o ritmo decaiu e as respostas foram
mais curtas e diretas. Em sintese, as criancas ndo sabiam bem ao certo o que
aconteceria ou fariam se no mundo nédo tivesse agua. Duas ideias foram
propostas mas ndo completadas: 1) “Quando nédo se tem agua em casa é soé
comprar”; 2) “Acabou a agua, todos morrem”. A partir deles, a participante mais
velha, de 11 anos, entoou a a seguinte frase: “Quanto mais se cuida, mais vai ter

vida na Terra”.
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4.3 Anédlise dos resultados: entrevistas X grupo focal

As informacg@es obtidas através da entrevista dos cinco casais tornou mais
clara a hipotese de que a populacdo brasileira sabe da existéncia da
sustentabilidade e respeito ambiental. Dotada de ensino superior e, na maior parte
dos casos, especializacbes, a amostra entrevistada € parcela privilegiada e minoria
na atual situacao educacional do Brasil. A prole, por sua vez, estuda em colégios
particulares que, teoricamente, sdo as melhores opc¢des para quem busca
conhecimento de qualidade. O discurso pré-educacéo se faz presente em todos os
casos, citado menos vezes pelo casal 04, e politica um tema discutido de forma
natural, com embasamento minimo e conhecimento, de ambos, a respeito do que

acontece no cenario atual.

A experiéncia de vida dos entrevistados, 0s quais jA& moraram ou tiveram
contato com culturas locais ou internacionais, contribuiu para comparacdes diretas
com a realidade de Brasilia. A coleta seletiva que, por exemplo, s6 chegou a Brasilia
no ano de 2014, foi considerada atrasada pelo casal 02, o qual ja a fazia no Rio
Grande do Sul, antiga moradia. O filho de oito anos, durante o grupo focal, mesmo
sendo um pouco timido, sempre levantava o dedo para compartilhar alguma opinido
a respeito do que foi perguntado. A curiosidade e pré-atividade em relacdo ao tema
se manifestou em boa parte das criancas, com excecdo da filha do casal 04. A
menina de 9 anos, ouviu com atencdo o que era dito pelos colegas mas interagiu
pouco na hora de exemplificar as situacdes vividas e/ou aprendidas. A filha mais
nova do casal 01, sete anos, também ndo se manifestou durante o debate. No caso

dela, ainda néo foi possivel deduzir se foi por timidez ou falta de conhecimento.

Os filhos do casal 03, onze e oito anos, foram os mais participantes. A

pratica a respeito do assunto podia ser vista claramente na opinido dos dois. Ja as
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filhas dos casais 01 e 05, com dez e nove anos, sabia a respeito porém repetiam e

tinham conceitos ou frases prontas sobre o que era perguntado.

Ao cruzar as duas partes da pesquisa foi possivel observar o grau de
interacdo e influéncia mutua entre os envolvidos é o ponto chave da analise. O
relacionamento entre pais e filhos, durante entrevista a domicilio e através da breve
analise dos discursos, apontaram que quanto mais 0S pais se envolviam nas
atividades escolares, Feira de Ciéncias e material de estudo, e sabiam sobre o tema
sustentabilidade, seja por curiosidade, modismo ou vontade, mais a crianca estava
disposta para falar sobre. O ensino da Educagcdo Ambiental nas escolas se mostrou
fundamental. Contudo € preciso que os alunos ponham em pratica o que foi
aprendido, principalmente, dentro de casa, uma plataforma com potencial pratico

para fixar o material teérico, com o objetivo de influenciar as pessoas que estao

presentes na vida da crianca.
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CONSIDERACOES FINAIS

Trabalhar com o publico infantil é gratificante. Independente do tema ou
assunto, o resultado sempre serd melhor que o esperado, pois as criancas tem uma
primorosa capacidade, menos usada na fase adulta, chamada empatia. Virtude essa
gue agrega valor ao capital humano, as inter-relacdes, sejam eles com seres
humanos e/ou meio ambiente, no modo de consumir e enxergar os bens de

consumo.

A breve analogia entre uma crianca e uma empresa demonstra a principal
contribuicdo deste trabalho. Ao empreender tamanho negdcio os pais e professores
sd0 responsaveis por algo que nasce, cresce e, na maturidade, corre riscos de
estagnar. Ambos terdo de prestar constante suporte, fazer o planejamento
estratégico e, principalmente, terem a sabedoria (paciéncia) para lidar com
interferéncias externas e mudancas inesperadas, fatores que irdo afetar
drasticamente os rumos pré-tracados. Contudo, somente os proprietarios realmente
dedicados, dispostos a enfrentar os riscos, € que seguirdo firmes na busca pelo éxito

do seu investimento.

A convivéncia entre as criancas e seus tutores possibilitou de uma
interacdo tao importante quanto a emocional: a influéncia mutua entre os envolvidos.
Neste processo se torna possivel que o aprendiz capte, sintetize e reproduza o que
foi aprendido. Educar e comunicar estéo interligados de forma profunda e tudo que
for dito, de forma verbal e ndo verbal, € captado, especialmente pelo atento publico

infantil.

Em geral, os pais sé@o as primeiras e principais referéncias, os quais darao
exemplos praticos, 0s quais serdo reproduzidos naturalmente por seus filhos. E

retomando a visdo ambiental, a breve pesquisa mostrou exatamente isso. Quanto
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mais 0S progenitores eram propensos a pensar ou agir de forma sustentavel, mais
seus filhos sentiam-se seguros para falar sobre a natureza, cuidados e deveres para
com o meio ambiente. Mesmo com o ensino da educagdo ambiental ocorrendo no
meio escolar, é necessario que as criancas ampliem o que fora aprendido para

aplicar os conhecimentos no seu dia a dia.

Os trés processos que se mostraram realmente eficientes para que o
aprendizado da educacdo ambiental fosse efetivo foram: a interdisciplinaridade, o
choque cultural e o incentivo social para que o comportamento se perpetue. Em
resumo, os trés proporcionam o entendimento real do que acontece entre o ser
humano e o meio ambiente. Que a agua esta intimamente relacionada com a vida e
deve ser utilizada de forma consciente. Exemplo pratico disso foi quando o casal n°
03 mostrou ao filho mais novo, que inclusive também tem aulas de educacéo
financeira na escola, uma conta de agua. A reacdo do pequeno foi de surpresa ao

saber que os pais pagavam pelo uso do recurso. Que a agua nao era de graca.

Mas o processo de aprendizado de respeito a natureza ndo se limita
somente a estes dois polos. A programacao infantil, de canais da grade fechada de
televisdo, constantemente levam até o telespectador exemplos, historias e situacdes
a favor da preservacdo. Jogos de video game dado a oportunidade de criar um
mundo natural, no qual cachoeiras, fazendas, vales e o convivio com a fauna e a
flora sdo emulados para a geracdao Z. Contudo, o investimento para que as criangas
realmente sintam o cheiro de terra molhada, saibam a importancia do bioma cerrado,
a funcédo de cada animal silvestre, em um determinado habitat, e que as frutas nédo

sao criadas em supermercados € caminho menos oneroso e mais eficiente.

Para trabalhar a visdao da sociedade em relagdo ao meio ambiente, o

marketing social e o ambiental serdo ferramentas decisivas para agregar valor a
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sustentabilidade. Trabalhar valores de coletividade, unido e cidadania de forma
clara, motivadora e na linguagem adequada para o publico alvo. Investir nas
criancas, mais uma vez, trara resultados mais efetivos jA& que o poder de

convencimento dos pequenos é maior sobre os adultos.

Infelizmente, na compreensdo do cidadédo brasileiro, um dos maiores
males que podem |he afligir € o econdmico. Taxas e impostos o fazem refletir, na
funcdo de reforcos negativos. Através das respostas do casal n° 4, a valorizacdo
pela questdo financeira é observada no individuo masculino, chefe da familia, por
meio do seguinte comentario: “eu posso pagar pelo meu consumo, logo eu gastarei
0 que eu quiser”. Longe de ser um caso isolado, este ideal esta presente também
em outras familias. Ou seja, a afirmativa “sé funciona se doer no bolso” é algo
leviano, que ndo so se aplica a todos os modelos, se tornando assim uma estratégia
superficial. O casal em questdo ainda tem a visdo de que a agua € um recurso
infinito, 0 que levanta a seguinte hipdtese: uma parcela majoritaria da populagcéo
brasileira acredita que a agua nao ira acabar no mundo. E isto se agrava caso
mesma parcela tenha o0 minimo acesso a noticias, falta de contato com os focos
geografico da seca e nenhuma capacidade para identificar os feedbacks da

natureza.

A realidade de Brasilia se tornou uma questao interessante de andlise.
Até onde o alto poder aquisitivo e desenvolvimento intelectual favorecem ou
dificultam na préatica habitos sustentaveis? A CAESB informou que ligacGes
irregulares, geralmente feitas por pessoas de menor renda, sdo responsaveis por
grandes indices de desperdicio hidrico. Mas voltando ao caso do casal n°® 04 e
cruzando com o desperdicio gerado pelo setor agricola, os ditos ricos sdao mais

prejudiciais ao meio ambiente. A longo prazo, criancas criadas sobre principios pro-
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ambientais irdo lidar melhor quando se depararem com situa¢cdes que envolvam

grandes quantias de dinheiro e propostas tentadoras sem um viés sustentavel.

A fim de responder estas perguntas, este trabalho necessita chegar até a
mao de jovens educadores, professores de ensino basico e fundamental,
principalmente, para que o pensamento critico seja desenvolvido. E, de acordo com
o dito popular, “que a semente possa ser plantada em terra boa, de forma que possa
crescer e dar frutos”. Instituicdes sem fins lucrativos, como por exemplo pequenas
igrejas, que nao foram transformadas em franquias, também devem enxergar no
marketing uma forma de agregar valores, organizar ideias, definir objetivos, buscar
um publico fiel, desenvolver ideais que favorecam a coletividade, cidadania e,

principalmente, o amor pelo elemento mais preciso da terra.

No futuro, as chances das proximas geracfes cuidarem da natureza séo
promissoras. O grande problema é o acesso limitado a programacdes educativas,
principalmente das classes menos favorecidas financeiramente. Projetos que
concentrem seus esforcos na rede publica e cidades satélites devem ser valorizados
pela sociedade. Nao podem ser deixados sob a custdédia do governo local e
nacional. E para Brasilia, serd necessario, desde ja, desenvolver campanhas,
incentivar grupos de influéncia a falarem mais sobre a importancia agua e somente
com a colaboracdo do publico infantil, adaptar e ampliar os valores ambientais nos

adultos.
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APENDICE A

Questionario 01 - Entrevista com a ADASA

. O que € o projeto “ADASA nas escolas”?

. Ha quanto tempo ele esta sendo desenvolvido? Quem s&o os
responsaveis, envolvidos e parceiros?

. Por que trabalhar Educacdo Ambiental com criangas e como isso &
feito no ADASA nas escolas?

. O objetivo principal do projeto € o ensino do CONSUMO
CONSCIENTE DE AGUA? Se sim, afirmar/reafirmar o porqué.

. Qual o bem maior conseguido, até o momento, para Brasilia?

. O que esperar para Brasilia em vista da crescente escassez de
agua no Brasil?

. Defina a AGUA com apenas uma palavra.
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APENDICE B

Questionario 02 — Entrevista com os pais
dos integrante do grupo focal

O que o termo Educacao Ambiental diz a vocés?

Metas e planos de governo que visem sustentabilidade séao
atrativos para o seus dia a dia e bem da nacgao brasileira?

O governo nacional se preocupa com a preservacao ambiental? E
o governo local?

Vocés tem consciéncia de que se houver um respeito ambiental, o
desenvolvimento social e econdmico tendem a crescer?

Vocés tem acompanhado as noticias sobre a falta de agua no
Brasil? E seus filhos, sabem ou se manifestaram a respeito?

Como a escola do (os) seu (seus) filho (os) trata a Educacéo
Ambiental?

Dentro do seu lar, ha algum habito sustentavel sendo posto em
pratica?

Qual a importancia da agua para vocés?
Ao mostrar a cartilha de Economia de Agua da CAESB, perguntar:
O que acham das dicas da CAESB? S&o complicadas? E possivel

coloca-las em pratica?

Quando o problema de escassez de agua atingir o DF, como lidar
com o problema? De onde a solucao precisa vir?
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APENDICE C

Questionario 03 - GRUPO FOCAL

O que é natureza?

E em casa, o0 papai e maméae ensinam como cuidar da natureza?
E na escola, a professora ensina como cuidar da Natureza?

O que é a agua?

A 4gua é boa para que?

O papai e mamae ja falaram por que a agua é boa?

E em casa, o0 papai e mamée ensinam como cuidar da agua?

Vocés demoraram muito no banho? O chuveiro fica aberto ou
fechado?

E para escovar os dentes? A torneira fica aberta ou fechada?
E se faltar agua, o que acontece?
O que a gente faz quando n&o tem agua?

E se no mundo néo tivesse agua, o que iria acontecer?

53
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ANEXO A

Declaragéo universal dos direitos da agua

ONU, 22 de margo de 1992

1 - A agua faz parte do patriménio do planeta. Cada continente, cada povo, cada nacao,
cada regido, cada cidade, cada cidadéo, é plenamente responsavel aos olhos de todos.

2 - A agua é a seiva de nosso planeta. Ela é condicdo essencial de vida de todo vegetal,
animal ou ser humano. Sem ela nao poderiamos conceber como séo a atmosfera, o clima, a
vegetacdo, a cultura ou a agricultura.

3 - Os recursos naturais de transformacédo da dgua em agua potavel sdo lentos, frageis e
muito limitados. Assim sendo, a agua deve ser manipulada com racionalidade, precaucéo e
parcimonia.

4 - O equilibrio e o futuro de nosso planeta dependem da preservacao da agua e de seus
ciclos. Estes devem permanecer intactos e funcionando normalmente para garantir a
continuidade da vida sobre a Terra. Este equilibrio depende em particular, da preservacéo
dos mares e oceanas, por onde os ciclos comecam.

5 - A dgua ndo é somente heranca de nossos predecessores; ela €, sobretudo, um
empréstimo aos N0Sso0s sucessores. Sua protecdo constitui uma necessidade vital, assim
como a obrigacao moral do homem para com as geracdes presentes e futuras.

6 - A dgua nao é uma doacao gratuita da natureza; ela tem um valor econdmico: precisa-se
saber que ela é, algumas vezes, rara e dispendiosa e que pode muito bem escassear em
gualquer regido do mundo.

7 - A agua néo deve ser desperdigcada, nem poluida, nem envenenada. De maneira geral,
sua utilizagéo deve ser feita com consciéncia e discernimento para que ndo se chegue a
uma situacao de esgotamento ou de deterioracdo da qualidade das reservas atualmente
disponiveis.

8 - A utilizac@o da &gua implica em respeito a lei. Sua protecdo constitui uma obrigacéo
juridica para todo homem ou grupo social que a utiliza. Esta questdo ndo deve ser ignorada
nem pelo homem nem pelo Estado.

9 - A gestéo da &gua imp6e um equilibrio entre os imperativos de sua protecdo e as
necessidades de ordem econdmica, sanitaria e social.

10 - O planejamento da gestao da agua deve levar em conta a solidariedade e o consenso
em razéo de sua distribuicdo desigual sobre a Terra.



