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“a desordem monetéria, que desde 1972
vem destruindo moedas nacionais e
solapando a cultura do délar, fez da

economia o nucleo tematico do
noticiario jornalistico deste final de
século, deslocando conflitos politicos
para um segundo plano”.

(Kucinski, 1996, p. 14)



RESUMO

Este trabalho objetiva levantar as peculiaridades linguisticas e estruturais do género
jornalismo econémico impresso. Esse estudo do noticiario econdmico escrito revela que a
producdo de contetdo promove uma série de ideologias, além de poder apresentar estrutura
textual comprometida, o que se revela por meio da revisdo textual. Atualmente, em um
momento de grande crise econdmica mundial, apenas uma pequena parte seleta da populacéo
consegue entender, de forma concreta, o que ocorre no mundo econdmico. A linguagem
econdmica ainda é matéria privilegiada e hierarquizada. Entretanto, essa area € de extrema
importancia para a sociedade porque interfere diretamente na vida cotidiana das pessoas. Na
contemporaneidade, a comunicacdo de massa é a principal forma de informac&o sobre o tema.
Em outras palavras, a maior parte da populacdo brasileira obtém informac6es econdmicas,
principalmente, por meio da televisdo aberta, do radio, da internet e dos jornais impressos.
Contudo, € no jornalismo impresso que a populacdo pode encontrar abordagens mais
profundas sobre pautas relacionadas a economia. Dos grandes veiculos de comunicagdo, o
jornalismo escrito € o que aborda, com maior profundidade, os temas sociais porque é
produzido com mais tempo e ndo considera o imediatismo da leitura um aspecto relevante. A
fonte do jornalismo econdmico se baseia, predominantemente, em andlises feitas por
renomados economistas brasileiros e por magazines internacionais. O jornalismo trabalha com
uma linguagem extremamente técnica e rebuscada, além de ter de usar, periodicamente, a
traducdo, principalmente do inglés, para conseguir as informagdes mais importantes sobre a
tematica. Portanto, partindo do pressuposto de que o jornalismo tem a funcdo bésica de
informar a realidade para a sociedade de forma clara, alcangando todos os tipos de publico,
este estudo visa a analisar dez textos jornalisticos de assuntos econémicos, retirados de
renomados jornais impressos de grande circulacdo no pais para investigar se tal intencéo é
alcancada. A metodologia utilizada foi a analise das matérias de acordo com 0s pressupostos
da Analise do Discurso Critica e da Revisdo Textual. Assim, com este trabalho, concluiu-se
que as matérias jornalisticas econdmicas caracterizam-se muito mais por suas funcGes
comunicativas, cognitivas e institucionais do que por suas peculiaridades linguisticas e
estruturais, as quais sdo objeto de estudo desta pesquisa.

Palavras-chave: Analise do Discurso. Revisdo. Jornalismo Economico. Sociedade.



ABSTRACT

This work aims to raise the linguistic and structural peculiarities of the printed economic
journalism gender. This printed economic journalism study reveals that the content production
promotes a lot of ideologies, besides it can present compromised textual structure, which is
revealed through the textual revision. Nowadays, in a time of huge global economic crisis,
only a small select piece of the population understand, concretly, what is going on in the
economic world. The economic language is still a privileged and hierarchical matter.
However, this area is extremely important for society because it interferes directly on people's
daily life. Today, the mass media is the main information form about the subject. In other
words, most part of the brazilian population obtains economic information, mainly, through
broadcast television, radio, Internet and newspapers. Nevertheless, it is in printed journalism
that people can find deeper approaches to guidelines related to the economy. Among the
major media,written journalism is addressing, in more depth, social issues because it is
produced with more time and does not consider the reading immediacy an important aspect.
The source of economic journalism is based, predominantly, on analysis made by renowned
Brazilian economists and by international magazines. Journalism works with a highly
technical and elaborated language, and also have to use, regularly, the translation, especially
in English, to get the most important information about the subject. Therefore, assuming that
journalism has the basic function to inform clearly the reality to the society, reaching all kinds
of audiences, this study aims to analyze ten journalistc texts about economic issues, drawn
from renowned Newspapers of great circulation in the country to investigate if this intention
is achieved. The methodology used was the analysis of materials according with the
assumptions of Critical Discourse Analysis and Textual Review. Then, in this work, it was
concluded that the economic journalistic articles are more characterized by their
communicative, cognitive and institutional functions than by their linguistic and structural
peculiarities, which are a object of study of this research.

Keywords: Discourse Analysis. Review. Economic Journalism. Society.
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INTRODUCAO

Poucas pessoas dizem entender sobre economia porque o assunto é considerado
complexo e de dificil assimilacdo frente aos assuntos da vida diaria. Em geral, essa € uma
pauta restrita a especialistas, a profissionais de financas e de governo e depende de
estatisticas, de graficos e de férmulas.

Atualmente, periodo em que o0 mundo passa por uma crise econdmica, a pauta
econbmica aparece com mais frequéncia nas discussdes populares e nos veiculos de
comunicacdo. Entretanto, a populacdo, em sua maioria, costuma apenas ter opinides imediatas
baseadas nas noticias jornalisticas que, geralmente, trazem temas relacionados ao custo de
vida, a impostos, a gastos publicos e a taxas de juros. Assim, hoje, € cada vez mais importante
se saber um pouco mais sobre economia. No entanto, serd que a populacdo consegue mesmo
entender quando os veiculos de comunicacdo informam sobre inflagcdo, crise do mercado
econémico, Produto Interno Bruto (PIB)?

Transmitir tais informacdes de forma clara para a populacdo é o dever do
jornalismo. A meta de uma reportagem € tornar a informacdo mais acessivel e relevante para
o leitor e abordar o assunto sob determinado angulo, o que exige organizar tal informacéo de
modo que o interlocutor a interprete. A tarefa do reporter estd, portanto, em conciliar trés
aspectos do mesmo fenébmeno: indicar o objeto, informar o que é relevante e orientar o texto
em funcdo do angulo de abordagem.

Este trabalho visa a pesquisar se a atual linguagem do jornalismo econdmico
impresso esta sendo construida de forma a cumprir sua funcdo social, apontando quais
recursos linguisticos estdo sendo utilizados para esse fim. Mais especificamente, visa a

levantar, com base em matérias de assuntos econémicos, quais recursos linguisticos sdo mais
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comumente usados pelo jornalismo econdmico impresso e quais as consequéncias deles em
relacdo ao texto, assim avaliando se o discurso encontrado nas matérias se adequa a todo tipo
de leitor. O objetivo maior é levantar as principais caracteristicas estruturais encontradas no
discurso do jornalismo econdémico e também analisar como o jornalismo impresso tem
transmitido a linguagem econdmica para as diversas classes da populacdo brasileira. Tais
caracteristicas e seus efeitos causais serdo considerados a luz dos conceitos da Andlise do
Discurso (ADC) e da Revisdo Textual porque o objetivo aqui é levantar as peculiaridades
linguisticas e estruturais desse género textual.

A metodologia utilizada sera qualitativa e constituir-se-a da analise panoramica de
matérias cotidianas publicadas em jornais de grande circulacdo do pais. A base teorica estara
respalda, principalmente, nos conceitos da Teoria Social do Discurso e da Anélise de Discurso
Critica (ADC), formuladas por Norman Fairclough, e da Revisdo Textual.

Este trabalho foi estruturado em quatro capitulos. No primeiro capitulo, é
apresentada uma abordagem geral sobre o surgimento e importancia da economia brasileira. O
segundo capitulo proporciona uma andlise tedrica sobre o discurso, com foco nos efeitos da
linguagem jornalistica econémica. O terceiro capitulo exibe um pequeno resumo sobre 0s
principais elementos da Revisdo Textual que podem influenciar no discurso estudado, e o
quarto capitulo foca na metodologia de pesquisa, analisando as matérias do corpus com 0
objetivo de apontar as principais caracteristicas e efeitos do discurso do jornalismo econdmico

para a populacdo em geral. A Ultima secdo apresenta as consideracdes finais.
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1 AECONOMIA

O estudo da economia é fundamental para entender o funcionamento de uma
sociedade nos seus aspectos capitalistas. Assim, a economia versa sobre todas as atividades
que, direta ou indiretamente, envolvem recursos, ou seja, praticamente todos os fatores
essenciais para o desenvolvimento humano, como saude, educacdo, politica, recursos
financeiros do Estado e demais atividades estruturais da sociedade. Por isso, o discurso
econémico é fundamental para entender todos os processos que envolvem a economia de um
pais.

Na prética, os veiculos de comunicacdo sdo a forma mais direita para levar essa
pauta ao conhecimento das pessoas, e o0 jornalismo impresso oferece informacGes mais
profundas em relacéo as questdes econémicas do pais e do mundo. Entretanto, as reportagens
sobre assuntos mais técnicos como a economia sdo, geralmente, de compreensao dificil para o
publico em geral, deixando a desejar no que se refere a uma linguagem acessivel, tendo em

vista a importancia da pauta na vida diéria da sociedade.

1.1 O surgimento da Economia e da linguagem econémica

A palavra economia vem do grego oikonomia, que significa administracdo da
casa, e passou a significar o estudo das maneiras de gerir 0s recursos, mais especificamente, a
producdo e a permuta de bens e servicos. Essa area, hoje do conhecimento humano, surgiu
com a evolugéo das civilizagdes no mundo antigo, com o fornecimento de bens e servigos as
populacdes. O escambo foi a primeira forma de negociar, tornando o comércio essencial na

vida das populages. (O livro da Economia, 2013, p. 12)
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A Economia moderna surgiu como disciplina especifica no seculo XVIII,
sobretudo, com o advento da Revolucdo Industrial. Com o surgimento das fabricas e da
producdo de bens em massa, veio uma nova era de organizacdo econdmica, a chamada
economia de mercado. O primeiro grande pensador da economia foi o escocés filosofo Adam
Smith, que publicou, em 1776, A riqueza das nagdes. A linha de pensamento de Smith era a
da Economia Politica. Ele afirmou que o mercado é guiado por uma méo invisivel, de modo
que as acOes racionais de individuos acabam dando, a sociedade, exatamente o que ela
necessita. (O livro da Economia, 2013, p. 12 e p.13)

Na segunda metade do século XX, o centro do pensamento econémico mudou da
Europa para os EUA, que haviam se tornado a superpoténcia econdmica dominante e
adotavam politicas cada vez mais liberais. Depois de Smith, surgiu uma nova geracdo de
pensadores econdmicos que se concentraram apenas na economia, sem ligagdo com outras
areas como Politica, Historia, Filosofia e Antropologia. A Economia passa, entdo, a ter ramos
proprios da disciplina, sendo a macroeconomia e a microeconomia, atualmente, 0s mais
importantes.

A economia no Brasil sempre esteve ligada a elite. Podemos dizer que o
surgimento da ideia de economia nasceu da visdo de Portugal em explorar nossos recursos
naturais. Assim, a economia brasileira surge com uma linguagem hierarquizada, embora,
teoricamente, voltada para os colonos. Logo no inicio do descobrimento do Brasil, tudo o que
se relacionava a economia estava centralizado nas méos da monarquia.

Entretanto, atualmente, apesar de o interesse da populacdo em geral pelo assunto
estar crescendo, o tema ainda persiste em ser mais voltado para uma parcela segmentada da
sociedade. A pauta circula com mais facilidade em rodas restritas a profissionais da economia,

de negdcios, das financas e do governo.
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1.2 O texto jornalistico como fonte de informacgao econémica

De acordo com Sodré (1999), a imprensa no Brasil inicia-se na fase colonial, com
a multiplicacdo dos textos biblicos na Alemanha, mas foi na fase industrial que tomou
proporcOes desmedidas com o aparelhamento dos jornais. O surgimento da classe média, a
evolucdo tecnoldgica (a partir da Revolugdo Industrial) e a educacdo publica de massa
impulsionaram o desenvolvimento da imprensa. A comunicacdo de massa, por seu turno,
condensa-se por volta de 1920, logo depois da Primeira Guerra.

Na concepcdo de Thompson (1999), a midia se tornou 0 meio mais importante
para a operacdo da ideologia nas sociedades modernas, além de ser meio para a producéo e a
transmissdo de conhecimentos, de ideias e de discursos. Sabemos que, atualmente, a midia
desempenha um papel fundamental e relevante no cotidiano da sociedade: o de informar e,
consequentemente, de formar opinido, ou seja, os veiculos de comunica¢do ocupam um
espaco importante na compreensdo do mundo. Podemos dizer que a imprensa, por meio de
seus discursos, indica 0s rumos que uma sociedade pode tomar, sendo de tal forca, que
influencia nossas atitudes e vidas.

Pode-se dizer que a populacdo se informa sobre economia por meio das noticias
veiculadas pelos meios de comunicacdo, e no geral, tem suas opinides baseadas em uma
reacdo imediata a noticia veiculada pela imprensa. Essa noticia econdmica possivelmente foi
pautada por andlises feitas por renomados economistas e por magazines internacionais.
Geralmente, os jornalistas, ao construir uma matéria de cunho econémico, contam com 0
auxilio de fontes técnicas, internacionais e dependentes de estatisticas, graficos e formulas.

Por isso, matérias de cunho econémico séo, geralmente, de dificil compreensao
para o publico em geral e exige, do escritor/jornalista, grande habilidade na producdo de um

texto de qualidade, de linguagem acessivel e com informacdes precisas, permitindo, ao leitor,
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analisar, com profundidade, todo o contorno do discurso ali envolvido. A elaboracdo de uma
matéria econdmica tem de superar o léxico peculiar da area extremamente técnica, como, por
exemplo, superar os jargdes do “economés”, transformando-o em uma linguagem acessivel,
mas mantendo as informacdes técnicas necessarias para o aprofundamento da informacéo, de
forma a ndo deixar o texto vago ou impreciso.

Assim, ha uma necessidade cada vez maior de compreender as pautas
econbmicas que, quase sempre, estdo vinculadas a outros assuntos importantes para 0
desenvolvimento do pais. Ou seja, direta ou indiretamente, temas como educacdo, saude,
trabalho e politica estdo ligados as questdes econdmicas.

Thompson (1999, p. 345) diz:

N&o podemos analisar o carater ideoldgico da comunicacdo de massa
analisando apenas as caracteristicas organizacionais das instituicbes da midia
ou as caracteristicas das mensagens da midia. Ao contrario, as mensagens da
midia devem, também, ser analisadas em relacdo aos contextos e processos
especificos em que elas sdo apropriadas pelos individuos que as recebem.

No entendimento de Thompson, podemos inferir que o destaque dado aos meios
de comunicacéo € preocupante e deve ser considerado com cautela, uma vez que eles também
representam interesses pessoais, econdmicos, politicos e ideoldgicos. Eles ndo apenas
refletem opinides, mas provocam e contribuem para a formacéao de visdes de mundo.

Nos grandes meios de comunicacdo de massa — televisdo, radio, jornal impresso e
internet — o texto jornalistico se difere dos outros veiculos no que diz respeito a sua producéo
e consumo. O texto jornalistico ndo necessariamente requer leitura imediata e pode
aprofundar detalhes sobre a pauta em questdo. Por isso, este trabalho analisara matérias de
jornais impressos, pois eles detém mais informacdes e dados e podem ser analisados
profundamente quanto a questdo do discurso. A proposta aqui é lancar um olhar para o

jornalismo econémico, entendendo-o também como resultante de um processo de producao,
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de circulacdo e de consumo de sentidos, considerando todas as etapas que o constituem como

interligadas que resultam na producdo de discursos.
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2 ANALISE DO DISCURSO CRITICA

O foco da Anélise do Discurso Critica (ADC) ndo é a linguagem como estrutura
ou como acdo individual, mas, sim, a linguagem como prética social. De acordo com
Fairclough (2003, p. 24) a linguagem é um elemento do social em todos os niveis: da estrutura

social, das préticas sociais e dos eventos sociais.

Textos como elementos de eventos sociais tém efeitos causais — ou seja,
acarretam mudangas (...) em nosso conhecimento (...), em nossas crencas,
atitudes, valores (...) (RESENDE, 2009, p. 23).

No que diz respeito ao jornalismo econémico, é importante refletir sobre quais os
principais efeitos do discurso desse género textual e quais os reflexos que ele pode ter em

relacdo as pessoas que se valem desses discursos por meio dos jornais.

2.1 Teoria Social do Discurso: algumas consideracoes

Halliday (1978. p.27) considera que o0s textos, simultaneamente, representam a
realidade, ordenam as relacdes sociais e estabelecem identidades. Pela Teoria Social do
Discurso, formulada por Fairclough, pressupde-se que o texto jornalistico, como outros
textos, € resultante de um processo de producdo, de circulacdo e de consumo de ideias, no
qual todas as etapas que o constituem e por ele sdo constituidas estdo interligadas em um
processo de construcdo discursiva. Para Fairclough (2001, p. 91),

o discurso é uma prética, ndo apenas de representacdo do mundo, mas de
significacdo do mundo, constituindo e construindo o mundo em significado
(...) o discurso contribui para construir as relagdes sociais entre as pessoas.

De acordo com Fairclough (2001, p. 90),
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o discurso considera o uso de linguagem como forma da prética social e
ndo como atividade puramente individual ou reflexo de varidveis
situacionais (...) o discurso € um modo de acdo, uma forma em que as
pessoas podem agir sobre 0 mundo e especialmente sobre os outros como
também um modo de representacao.

Fairclough (2001) chama a atencdo para um fator interessante ligado a ADC, que
¢ a tendéncia de se considerar a linguagem transparente, como, por exemplo, em entrevistas.
Havia uma tendéncia em acreditar que o conteddo social de tais dados podia ser lido sem
atencdo a propria linguagem e, acresco, ao contexto. Entretanto, segundo ele, tais mudancas e
atitudes estdo mudando, os limites entre as ciéncias sociais estdo enfraguecendo, e uma maior
diversidade de teoria e de pratica vem se desenvolvendo nas disciplinas, o que alia analises
linguisticas a outros aspectos da vida social, materializando o carater transdisciplinar da ADC.
Tais mudancas tém-se feito acompanhar por uma virada linguistica na teoria social, cujo
resultado é um papel mais central conferido a linguagem nos fenémenos sociais.

Ainda de acordo com Fairclough (2001, p.31),

a abordagem critica do conceito de discurso € moldado por relagdes de
poder e ideologias, bem como pelos efeitos construtivos que o discurso
exerce sobre as identidades sociais, as relagbes sociais e 0s sistemas de
conhecimento e crenga.

A andlise de um discurso particular como exemplo de pratica discursiva focaliza
0s processos de producéo, de distribuicdo e de consumo textual. Todos esses processos sao
sociais e exigem referéncia aos ambientes econdmicos, politicos e institucionais particulares
nos quais o discurso ¢ gerado. “Nunca se fala sobre aspectos de um texto sem referéncia a
producéo e\ou a interpretacao textual.” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 99 ¢ p.102)

Os textos sdo feitos de forma que a pratica discursiva passada, condensada em
convencoes, dota-se de significado potencial. O significado potencial de uma forma é

geralmente heterogéneo, um complexo de significados diversos, sobrepostos e, algumas
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vezes, contraditorios, de forma que os textos sdo, em geral, altamente ambivalentes e abertos
a multiplas interpretacfes. Os intérpretes, geralmente, reduzem essa ambivaléncia potencial
mediante opcdo por um sentido particular, ou por um pequeno conjunto de sentidos
alternativos. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 103). Assim, o0s textos apresentam resultados
varidveis de natureza tanto extradiscursiva, como discursiva, ou seja, de acordo com a ADC, é
importante abordar a linguagem em termos critico-realista de causa e seu efeito no mundo
porque alguns textos conduzem a guerras ou a destruicdo de armas nucleares; outros levam as
pessoas a perder o emprego ou a obté-lo; outros ainda modificam as atitudes, as crencas ou as
praticas das pessoas. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 108)

Em meio a esses textos, estd o texto jornalistico que, geralmente, € construido
para informar e também para balizar os leitores na tomada de decisdes. Por meio do texto
jornalistico, o leitor conhece os fatos, faz julgamento e interpretacdo e até toma posi¢édo sobre
esses fatos. Além disso, a transmissdo das informac6es jornalisticas pressupde a relacdo da
linguagem com a realidade. Desse modo, podemos dizer que a producdo de um texto
jornalistico econdmico é uma atividade que decorre de um discurso e que figura nas questdes
de forma e de significado, sendo aberto a vérias interpreta¢cdes. Podemos também considerar o
texto jornalistico como um discurso que pode mudar o contexto social.

Por veicular grandes volumes de informacdes e influenciar a opinido publica, é
cada vez mais necessario que o leitor passe a analisar o texto jornalistico com mais
profundidade e que o autor se valha do discurso para obter maior eficacia com seu texto no
sentido de informar. Portanto, podemos dizer que o jornalismo econémico ndo pode ser
pensado de forma isolada. Nele, estdo envolvidos interesses econémicos, eixos de poder,
ideologias e interpretacdo de diversas formas. Além disso, a ordem sociolinguistica de uma

sociedade pode ser estruturada ao menos parcialmente como um mercado em que 0s textos
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sao produzidos, distribuidos e consumidos como “mercadorias” ou “industrias culturais”,
conforme Bourdieu (1982, p. 94).

Os textos econdmicos sdo de extrema importancia, uma vez que a economia de
um pais € um fator social relevante para o desenvolvimento de uma sociedade: “a desordem
monetaria, que desde 1972 vem destruindo moedas nacionais e solapando a cultura do dolar,
fez da economia o nucleo tematico do noticiario jornalistico deste final de século, deslocando
conflitos politicos para um segundo plano” (KUCINSKI, 1996, p. 14). Dai surge a grande
necessidade de uma parcela maior de cidaddos entenderem, de forma clara e real, o que ocorre

com a economia no mundo e, principalmente, no caso deste estudo, no Brasil.

2.2 Relacgdo entre linguagem e sociedade

De acordo com Rodrigues (1994, p. 196):

Hoje, os novos media parecem anular as proprias distancias, gracas a
instantaneidade da difusdo da informacdo. Nao é sequer necessario hoje
deslocar-nos para entrarmos em contato com povos e culturas distantes, para
conhecermos a sua prépria experiéncia do mundo e para estabelecermos com
eles relagBes intensas e permanentes; uma simples ligacdo as redes
teleméticas parece trazer-nos o mundo inteiro ao domicilio e p6-lo ao nosso
alcance.

Diante dos conceitos ja estudados, podemos dizer que o jornalismo é produzido,
circula e é consumido sob a légica de um mercado simbolico. Desta maneira, negocia espago
e articula sentidos na tentativa de conquistar, para si, a condi¢do de principal construtor da
realidade.

A questdo que deve ser estudada aqui é exatamente esse conceito de realidade.
Tratando-se de texto jornalistico, devemos buscar algum aspecto que seja, pelo menos por
hipotese, verdadeiro, tendo em vista a dificuldade de se apontar, de fato, o que é realidade. E

necessario analisar a natureza dos diversos conceitos de realidade no contexto da linguagem,
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pois ndo se pode negar a existéncia dela, mas, sim, questionar como a realidade atua no
mundo constituido pelo usuario da linguagem. E senso comum dizer que a linguagem esta,
sim, relacionada com a realidade. Contudo, temos de analisar se uma palavra corresponde ou
ndo aos fatos, tendo em vista que uma sé palavra pode ter varios significados e que esses
significados podem relacionar-se com diversas outras palavras.

A area econbmica, especificamente, possui uma linguagem especializada, e a
noticia precisa fazer referéncia aos fatos, de modo a substituir termos técnicos por expressoes
de facil compreensdo. As matérias econémicas, geralmente, utilizam descri¢6es definidas que,
na area econémica, devem ser analisadas a luz do pensamento de Bakhtin (1992). Segundo
ele, todo signo é carregado de ideologia e traz consigo uma posi¢do axioldgica do individuo
em relagdo ao que se refere. Por exemplo, dizer “negro” nao é o mesmo que dizer “afro”
guando nos referimos a um individuo de pele escura e em contextos diferentes. Assim,
buscamos analisar o que estaria implicito nas escolhas lexicais do jornalismo econémico.

Fairclough (2001, p. 14) diz:

Minha motivagdo em levantar essas questdes € a crenca de que textos tém
consequéncias e efeitos sociais, politicos, cognitivos, morais e materiais, e
de que é vital compreender esses efeitos se pretendemos levantar questdes
politicas e morais a respeito das sociedades contemporaneas.

Essa visdo do autor pode ser relacionada ao texto jornalistico. Uma noticia nunca
é totalmente imparcial, como um retrato fiel da realidade. Isso acontece porque a noticia
depende do jornalista, da sua concep¢do do mundo, do seu momento histérico e de outros
fatores que alteram o seu angulo de vis&o e interpretacdo de cada acontecimento.

O que é lido no jornal, muitas vezes, é tido como verdade. Uma verséo dos fatos €
apresentada e, por vezes, € aceita pelo leitor sem questionamentos. No caso do jornalismo, séo
muitas vezes as palavras que permitem, ao leitor, a criar uma opinido sobre determinado

assunto. Esse fato nos leva a refletir sobre a influéncia da linguagem na realidade social.
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Dessa forma, a relacdo entre discurso e estrutura social tem natureza dialética,
resultando do contraponto entre a determinacdo do discurso e sua construcdo social. No
primeiro caso, o discurso € reflexo de uma realidade mais profunda, no segundo, ele é
representado, de forma idealizada, como fonte social. A constituicdo discursiva de uma
sociedade decorre de uma pratica social que esta, seguramente, arraigada em estruturas sociais
concretas (materiais), e, necessariamente, € orientada para elas e ndo para um jogo livre de
ideias na mente dos individuos.

Fairclough (1995) defende o discurso como pratica politica e ideoldgica. Como
pratica politica, o discurso estabelece, mantém e transforma as relacbes de poder e as
entidades coletivas em que existem tais relacdes. Como pratica ideoldgica, o discurso
constitui, naturaliza, mantém e também transforma os significados de mundo nas mais
diversas posicdes das relacdes de poder. Assim, a linguagem jornalistica carrega todo o
conhecimento e as ideologias do escritor, como aponta a ADC que, em linhas gerais, traz uma
abordagem cientifica transdisciplinar para estudos que se ocupam de alguma forma com a
linguagem como pratica social, que ndo apenas € constituida socialmente, como também é
constitutiva de ‘“identidades, relagdes sociais ¢ sistemas de conhecimento e crenga”.
(FAIRCLOUGH, 1995, p.131)

Este estudo ilustra a preocupacdo em abordar a linguagem jornalistica econémica
em termos critico-realistas de causa e efeito no mundo, segundo a l6gica relacional/dialética
da analise critica porque qualquer pratica, segundo Fairclough (2003), com base em Harvey
(1996), envolve agdo e interacdo; relagbes sociais; pessoas (com crengas, valores, atitudes,
historias etc.); mundo material e discurso. Assim, podemos dizer que a ADC enxerga, no
jornalismo econémico, o texto como o principal material empirico para analise, mas a

“atividade cientifica deve estar também comprometida com niveis mais profundos, suas
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entidades, estruturas e mecanismos (visiveis e invisiveis) que existem ¢ operam no mundo”.

(BHASKAR, 1989, p.12). Para Fairclough (2003, p.14),

A andlise textual é inevitavelmente seletiva: em toda analise, escolhemos
responder a determinadas questfes sobre eventos sociais e textos, € ndo a
outras questdes possiveis. Ha4 sempre motivacdes particulares na escolha de
certas questdes sobre textos € ndo outras. [...] Ndo existe analise ‘objetiva’
de um texto, pois ndo ¢ possivel descrever simplesmente ‘o que esta 1a’ sem
a participacdo ‘tendenciosa’ da ‘subjetividade’ do analista. [...] nossa
capacidade de saber ‘o que esta 1a’ ¢ inevitavelmente limitada e parcial, e a
guestdo que procuramos responder deriva necessariamente de motivagdes
particulares.

Nesse sentido, a revisdo de texto pode ser uma grande aliada no correto entendimento do

leitor.
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3 REVISAO DE TEXTO

E comum nos depararmos com erros encontrados nos jornais periodicos. Deslizes
gramaticais, paragrafos incompletos, frases sem sentido e incoeréncias aparecem todos os dias
e poderiam ser evitados com uma boa revisdo textual, cuja fungdo, além de procurar falhas
gramaticais ou da norma culta, também é dar sentido ao que é dito. Porém, por mais que a
estrutura jornalistica ofereca a possibilidade da revisdo, ndo é o que sempre ocorre nas
redagdes. Muitos textos sdo produzidos de forma impensada pelo jornalista ou de forma
acelerada em funcdo da urgéncia na publicag&o.

A linguagem jornalistica deveria ser uma preocupacdo constante das pessoas
envolvidas em tais meios de comunicagdo, pois o objetivo dos jornais, além de simplesmente
informar, é oferecer informacédo acessivel, eficiente e crivel. Essas caracteristicas sdo obtidas
por meio de um texto de qualidade, com coeréncia e clareza dos dados. Uma noticia mal
elaborada pode ter consequéncias nem sempre positivas, por conta de um erro de informagéo,

de uma frase mal colocada ou de uma expressao mal utilizada.

3.1 Revisao de texto no jornalismo econdmico

O jornalismo econdmico, com sua linguagem rebuscada, em um primeiro momento,
parece soar com perfei¢cdo, mas, geralmente, apresenta um discurso incompreensivel para a
maioria dos leitores. A revisdo de texto pode ser uma grande aliada no objetivo de trazer
clareza a esse género textual, por exemplo, identificando termos complexos ou palavras
confusas e abstratas que sdo recorrentes no jornalismo econdmico e que acabam prejudicando
a mensagem em vez de esclarecé-la.

A tarefa de revisar um texto, além de corrigir regras gramaticais, € tornar sua

mensagem entendivel e convincente para os seus leitores. Esse trabalho do revisor exige
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tempo e disciplina, acdes pouco valorizadas nas redacdes jornalisticas. De acordo com Malta
(2000, p. 15):

a auséncia do revisor na retaguarda das redacOes, aliada a rapidez de
veiculacdo das noticias sdo as responsaveis pelos labsurdos que
encontramos diariamente nos jornais’.

Estabelecendo um didlogo entre a ADC e a Revisdo Textual, retomo Fairclough
(2001) que, na andlise textual, adota sete itens a serem observados em duas dimensdes
distintas. A primeira dimensdo € o texto, no qual a analise pode ser organizada em quatro
itens: vocabulario, gramatica, coesdo e estrutura textual. A segunda dimensdo é a analise da
pratica discursiva, composta por trés partes: a forca dos enunciados, a coeréncia e a
intertextualidade dos textos.

A andlise do vocabulario refere-se a significacdo de palavras (aspectos politicos e
ideologicos do Iéxico), ao sentido das palavras e as metaforas utilizadas. Na acepc¢éo geral do
termo, gramatica refere-se ao conjunto de regras de uma lingua. Segundo Perini (2007, p.
21), "descrever as formas da lingua (isto é, fonologia, morfologia e sintaxe) e explicitar o
relacionamento dessas formas com o significado que veiculam (semantica) sdo os objetivos de
qualquer gramatica”. Além disso, na gramatica, sdo observados os modelos e as estruturas das
oracOes, atentando-se para a construcdo de identidades sociais, de relacdes sociais e de
conhecimento e crenca.

A funcéo da coesdo é mostrar de que forma as oracdes e 0s periodos estao interligados
no texto. De acordo com Fairclough (2001), a coesdo deve ser interpretada como parte do
processo de construcdo textual. A estrutura textual aborda o planejamento do texto. O modo
como os elementos sdo combinados pode contribuir para a construgdo do eu ou de identidades
sociais. A forca dos enunciados depende dos tipos de fala por eles constituidos. O contexto é
importante para se interpretar a forca de um enunciado. A coeréncia retrata o sentido do

texto. Fairclough (2001, p. 171) diz:
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0s textos postulam sujeitos intérpretes e implicitamente estabelecem
posigOes interpretativas para eles que sdo ‘capazes’ de usar suposigoes de
sua experiéncia anterior, para fazer conexdes entre os diversos elementos
intertextuais de um texto e gerar interpretacfes coerentes. Ndo se deve
entender com isso que os intérpretes sempre resolvam plenamente as
contradices de textos.

A intertextualidade analisa as relagdes de um texto considerando outros que Ihe
séo recorrentes.

Para os fins deste estudo, importa analisar os itens que mais interferem no
discurso do jornalismo econdmico: o vocabulario, a gramatica e a estrutura textual/coeréncia.
E comum encontramos, no jornalismo econdmico, erros ou falhas no uso ou na estrutura
desses itens linguisticos, os quais afetam diretamente o entendimento da linguagem
econémica pelos leitores.

Levando-se em conta a relevancia das pautas econémicas para a sociedade, 0s
jornais deveriam se preocupar mais em oferecer informacdes claras, detalhadas e corretas,
respeitando todos os tipos de leitores. Por isso, seria muito importante o trabalho do revisor
nos textos de matérias econdmicas. Esse cuidado da revisao textual em diminuir a quantidade
de erros gramaticais ou ortograficos e em dar sentido e coeréncia ao texto é fundamental e
indica maior preocupacdo com a transmissdo da noticia e, principalmente, com o
entendimento do leitor.

Podemos considerar o jornalismo o principal elo de comunicacao entre a economia e a
populacdo. Por isso, as empresas jornalisticas, bem como os jornalistas deveriam ter mais
consciéncia de que trabalham com informacdo de massa e que a qualidade de um texto esta
indissociavelmente ligada ao correto e respeitoso uso da lingua. Assim, a presenca de
revisores nas redagdes seria uma forma de manter a qualidade do texto, facilitando o

entendimento das matérias.
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Além disso, em qualquer género textual, a revisdo de texto deve, inclusive, aparar 0s
tracos ideoldgicos impregnados na maioria das matérias, ou seja, o revisor tem de considerar
também questdes ideoldgicas, pois 0 que o jornalismo veicula tem impacto direto na forma
como o mundo é visto e entendido. De acordo com Thompson (1995, p. 76): “Estudar a
ideologia é estudar as maneiras como o sentido serve para estabelecer e sustentar relacfes de
domina¢do”. Assim a revisao de texto deve ter uma Vvisao critica, levando em consideracdo os
aspectos gramaticais escritos, a construcdo de sentido e seus efeitos discursivos no contexto

social.
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4 MEDOLOGIA DE PESQUISA

A metodologia utilizada no presente trabalho sera qualitativa e constituir-se-a da
analise de dez reportagens econdmicas de renomados jornais do pais. O objetivo é apontar as
caracteristicas linguisticas que mais se sobressaem nesse género textual. Essa é uma tarefa
necessaria para situar o universo do discurso do jornalismo econdmico em relacdo as
abordagens teoricas desenvolvidas ao longo dos capitulos anteriores.

Os conceitos da Teoria Social do Discurso e da Analise de Discurso Critica (ADC),
formuladas por Norman Fairclough, e da Revisdo Textual comp&em a principal base tedrica
deste trabalho, pois essas areas se propdem a analisar, de forma critica, a estrutura, o discurso,
0 poder e o controle que se manifestam por meio da linguagem desse género textual. Ou seja,
a proposta da pesquisa descrita acima é fundamental para a analise dos efeitos do discurso
econémico sob o angulo de seus leitores.

Assim, o exame das matérias foi indicando a possibilidade de se identificar os trés
principais tragos que interferem mais fortemente no género textual aqui estudado. S&o eles: o

vocabulario, a gramatica e a estrutura textual/coeréncia.

4.1 Panorama geral das reportagens / O corpus/ Andlise de dados

A economia sempre exerceu um papel importante em todas as sociedades, sendo
imprescindivel no desenvolvimento mundial, além de estar em permanente ebulicéo,
tornando-se palco de grande dinamismo lexical. Para investigar os efeitos causais desses
textos, o corpus deste estudo é constituido de dez matérias econdmicas retiradas dos jornais

impressos: Correio Brasiliense, O Globo e Valor Econémico. A escolha desses veiculos se
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deu em funcéo de serem jornais de grande circulacdo na capital do pais, de pablico intenso e
de conceito em termos de economia, respectivamente.

As matérias escolhidas foram retiradas entre os meses de julho e outubro de 2014,
trés meses que antecederam as elei¢cdes no pais. O periodo foi escolhido por se tratar de um
momento no qual a populacdo parecia mais preocupada com o futuro econdmico do pais em
ano de eleicdes. Além disso, todos os textos sdo de domingo, uma vez que 0S jornais
impressos apresentam noticias mais completas nos cadernos especiais de fim de semana. Esta
pesquisa buscou aproximar-se o mais profundamente da analise empirica desses textos
jornalisticos, com a finalidade de questionar as consequéncias do discurso do texto econémico

sob o angulo do leitor.

4.2 O vocabulario

O vocabulario do jornalismo econdémico ¢ marcado pelo conhecido “economés”,
uma linguagem praticada nos jornais que estabelece processos comunicacionais com base em
termos como ‘‘superavit primario”, “curva de juros”, ‘“contratos de cambio”, “acdes”,
“derivativos”, “titulos publicos”, “divida publica”, entre outros termos técnicos e palavras
estrangeiras como swap, rating e commaodities.

Esse vocabulario esta visivelmente ligado a aspectos politicos e ideoldgicos, o que
significa dizer que o jornalismo surgiu com o desenvolvimento das relagdes capitalistas, no
bojo da cultura de massa, e expressa, hegemonicamente, uma série de ideologias que
contornam a questdo capitalista do jornalismo, ou seja, o capitalismo produziu a necessidade
de um género de informagdo (jornalismo) - por meio do qual também reproduz as bases

econdmicas e ideoldgicas do sistema.
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Com base nas premissas tedricas estudadas, percebemos claramente que a
atividade jornalistica propriamente dita anda paralelamente aos interesses econémicos
politicos e ideoldgicos tanto das empresas de comunicacdo, como dos jornalistas. Entretanto,
as questdes capitalistas, politicas ou ideologicos ndo necessariamente sdo sinénimos de
manipulacdo ou de alienacdo. Ao contrario, elas podem oferecer amplas possibilidades de
uma apreensao viva e critica da realidade social.

O vocabulario como significacdo de palavras (aspectos politicos e ideoldgicos do
Iéxico), segundo Lage (1997), indica a existéncia de uma tensdo entre as determinacdes
ideoldgicas e manipulatérias do jornalismo e as potencialidades técnicas que ele desperta, em
consonancia com as necessidades de informacao colocadas pela sociedade moderna. Garcia
(2006, p. 175) analisa o vocabulario quanto ao sentido das palavras. Segundo ele,

a importancia do vocabulério € que, se apenas o conhecimento de palavras
nao é suficiente para a expressdo do pensamento, torna-se igualmente estulto
presumir que basta estudar gramatica para poder falar e escrever
satisfatoriamente (...) N&@o obstante, quase todos noés por vicio, tradicdo ou
comodismo, achamos mais facil e mais simples dar e mandar decorar mil e
uma regrinhas gramaticais malsinadas e inGteis, que ndo vao muito além do
minimo indispensavel ao manejo correto da lingua. O que acontece € que
ndo sobra tempo para o resto - e infelizmente é nesse resto que estd o
essencial.

Garcia diz ainda (2006, p. 176):

A linguagem ideal seria aquela em que cada palavra (significante) designa
Ou aponta apenas uma coisa, corresponde a uma sé ideia ou conceito, tivesse
um sé sentido (significado). Como tal ndo ocorre em nenhuma lingua
conhecida, as palavras sdo, por natureza, enganosas, porque polissémicas ou
plurivalentes (...) O que determina o valor das palavras é o contexto.
Além disso, entender o sentido expresso no discurso do jornalismo econémico
requer, entre outras habilidades, conhecimentos linguisticos capazes de diferenciar recorrentes

vaguezas e ambiguidades encontradas nos textos econdmicos. A interpretacdo depreende-se

de uma série de fatores nos quais a familiaridade estabelecida pelo contato assiduo com a
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leitura surge como fator preponderante. A medida que nos tornamos leitores praticantes,
paulatinamente, desenvolvemos nossa capacidade de desvendar o sentido estabelecido em

meio as entrelinhas textuais.

De acordo com Garcia (2006, p. 8), no que se refere ao vocabulario:

0 mais importante é a escolha da palavra exata, de sentido especifico (...)
portanto, quanto mais variado e ativo é o vocabulario disponivel, tanto mais
claro, tanto mais profundo, e acurado é o processo mental da reflexdo.

O autor analisa que a existéncia de similitudes no mundo objetivo, a incapacidade
de abstracdo, a pobreza relativa do vocabulario disponivel em contraste com a riqueza e a
numerosidade das ideias a transmitir e ainda, o prazer estético da caracterizacdo pitoresca

constituem as motivacGes da metafora, que interfere substancialmente o sentido do texto.

4.2.1 Vagueza e Ambiguidade

Para uma parte dos leitores, o que se I&é em um jornal pode parecer completo e
esclarecedor, mas, ao analisar mais profundamente um texto, podemos perceber que os termos
ali postos podem confundir, iludir, enganar e persuadir o leitor. Ou seja, podemos concluir
que aquilo que ndo é 6bvio (como a vagueza e a ambiguidade) favorece a manipulacdo ou, no
minimo, a davida ou a incompreencao.

No caso dos textos analisados, foi possivel encontrar mais o uso de
ambiguidades referenciais, e ndo sintaticas, uma vez que esta é constantemente evitada por ser
considerada erro gramatical. Além disso, encontramos casos de duplo sentido, além de casos

recorrentes de vagueza, referentes a incompletude das sentencas.



31

Figura 1 — Ofensa sem sentido

Fonte: (O Globo, 12/10/14, p. 33).

Como exemplo da ambiguidade podemos citar o trecho acima da matéria de
namero 1, paragrafo 1 (matéria completa no anexo): “Ndo haveria politica social que
funcionasse sem a vitdria sobre a hiperinflacdo, e ela foi derrotada por economistas que sdo
do PSDB ou se identificam com o partido. (O GLOBO, 2014, p. 33).

O pronome “ela” tanto pode significar a politica social, como a hiperinflagdo. Dai
a ambiguidade, pois remete a mais de um significado. Verificamos que a ambiguidade, neste
caso, interfere na transmisséo da informagéo de forma a modificar o fato ocorrido. A sentenga
que se apresenta abre possibilidade a duas interpretacfes. Importante ressaltar que, quando se
trata de resolver uma ambiguidade lexical, 0 mais importante é que o fendmeno deve ser
relacionado a sentenca em que a palavra ocorre e ao contexto em que o enunciado se insere,
dando ao leitor a possibilidade de entender o que exatamente se quer dizer.

A vagueza é uma tarefa dificil de definir em um texto devido as varias

concepgdes que Ihe é dada. De acordo com Frege (1978, p. 65), a definicdo de um conceito
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tem de ser completa; tem de determinar, de modo ndo ambiguo, 0 que exatamente ele € ou 0
quer dizer.

Para ele, em todo caso, a existéncia de vagueza na linguagem € vista como um
defeito. “Um conceito que ndo é definido de modo exato € algo a que erradamente se chama
um conceito”. Ou seja, a vagueza ocorre quando existem casos nebulosos em que a aplicagédo
do termo ndo é conclusiva por falta de evidéncia (a evidéncia empirica ndo pode ser
encontrada ou as evidéncias linguisticas sdo insuficientes, em funcdo do modo de aquisicao e
de uso da linguagem).

Na andlise dos dados deste trabalho, a vagueza foi analisada principalmente
dentro do conceito de Russell (1923), que ndo distingue termos vagos e termos ambiguos,
uma vez que uma expressao ambigua, intuitivamente, ¢ uma expressao “equivoca” (com mais
de um sentido). A teoria de Russell considera que todo termo de um sistema de representacao
deve manter uma relacdo univoca com os termos do sistema representado. O conceito de
vagueza, recobrindo o vago e o ambiguo, explica-se pelo pressuposto da homologia entre as
estruturas l6gicas e os fatos que elas representam. Uma estrutura logica deve representar
apenas um estado de coisas. Essa relacdo de um-a-um entre o sistema de representacédo e o
sistema representado obedece ao postulado da determinacdo do sentido. Segundo Russell,
guando uma expressao ndo se refere a apenas um fato do mundo, mas a um conjunto de fatos,
ela é vaga.

Entretanto, outros autores como Black (1937), Quine (1960) e Fine (1975)
tentaram diferenciar vago de ambiguo, estabelecendo, de um ponto de vista ldgico, diferencas
entre esses dois conceitos. Eles definem as seguintes diferengas principais:

a) a ambiguidade é um acidente, a vagueza € intrinseca a linguagem. E um acaso

da evolugdo linguistica que “manga” signifique ora uma fruta, ora uma parte de uma peca de
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vestuario. Por outro lado, a vagueza € inerente as linguas naturais, em funcdo das condicdes
de percepcdo e de conceptualizacéo.

b) a ambiguidade envolve apenas um certo nimero de palavras, ao passo que a
vagueza atinge (potencialmente) todas as expressdes. Porém, nem todas as palavras sdo
afetadas da mesma forma pela vagueza. Existem graus de vagueza.

c) a ambiguidade pode ser eliminada por um processo finito de desambiguizacao,
a0 passo que a vagueza indica 0s modos de tomar uma expressao vaga mais precisa.

Tanto a vagueza, quanto a ambiguidade podem acarretar incoeréncias.

Figura 2 — Mercados se ajustam a um cenario menos otimista

Fonte: (Valor Econémico, 17/10/14, A11)

Como exemplo da vagueza podemos citar o trecho acima da matéria de nimero
2, paragrafo 1 (matéria completa no anexo): “Apds uma calmaria de meses, os mercados
financeiros iniciaram mais uma etapa de ajuste de precos dos ativos, cuja profundidade e
durac&o s&o, por natureza, incertas.” (VALOR ECONOMICO, 2014, A11).

Todo o paragrafo esta vago. Podemos nos perguntar, por exemplo, quantos meses

duraram a calmaria? O que significa o preco dos ativos? Porque a profundidade e a duragéo
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dos precos dos ativos sdo incertas? Diante de todas essas incertezas, temos aqui varios termos

vagos que deixam entrever inimeras interpretacées e davidas.

4.2.2 Metaforas

A maioria dos jornalistas busca uma pratica textual que fuja da superficialidade e
que humanize os fatos objetivos, buscando meios para que o leitor, ja em um primeiro
momento, interesse-se e se identifique com o que esta no texto. Por isso, 0s jornalistas de
matérias econdmicas, recorrentemente, utilizam-se de metaforas para tentar aproximar o texto
da realidade do leitor.

Lage (1997) afirma que a linguagem jornalistica ideal deve conciliar comunicacao
eficiente com aceitacdo social. Conforme o autor, no jornalismo impresso, a linguagem
utilizada deve ser um denominador comum para que todos os leitores possam compreender o
que o jornalista diz. Tanto o menos letrado quanto o mais culto deve compreender a
linguagem utilizada porque € crucial que a noticia seja entendida pelo leitor. Como o jornal é
direcionando para pessoas de todas as classes sociais e de todos 0s niveis de escolaridade, sua
escolha de palavras deve ser criteriosa e se aproximar do popular. Para tanto, as figuras de
linguagem s&o bastante Gteis.

Segundo Bastos (1997), as figuras de linguagem sdo recursos utilizados para
imprimir mais forga, vivacidade e colorido ao pensamento. Ou seja, representam recursos ndo
convencionais que o falante ou escritor cria para dar maior expressividade a sua mensagem.
As metéforas, por exemplo, sdo utilizadas para expressar ideias que seriam dificeis de serem
explicadas de forma literal. Necchi (2007), por sua vez, aponta alguns recursos caracteristicos

do jornalismo, como a profunda observacéo, a imersdo na historia a ser contada, a fartura de
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detalhes e de descricdes, textos com tracos autorais, reproducdo de dialogos e uso de
metaforas.

Nas matérias analisadas, buscou-se perceber quais as implicacdes que o uso
metaforico pode ter para os textos econdmicos, uma vez que, hoje, o uso da metaforizacéo
tornou-se tdo corriqueiro que, durante a leitura, ndo percebemos as construces metaforicas,
muito menos os efeitos delas, principalmente, no contexto da analise econémica. Por isso, ha
que se estudar em que medida essa ampliacdo de uso de metaforas é utilizada e se beneficia
ou se prejudica o mais interessado no resultado final de todo esse processo, no caso, o leitor.

Fiorin (2008, p.71) define metafora como “o emprego de uma palavra concreta
para exprimir uma nocdo abstrata, na auséncia de qualquer elemento que introduz
formalmente uma comparagao”.

De acordo com Lakoff e Johnson (1980, p. 45):

A metéfora é, para a maioria das pessoas, um recurso da imaginacdo poética e
um ornamento retérico — é mais uma questdo de linguagem extraordinaria do
que de linguagem ordinaria. Mais do que isso, a metafora é usualmente vista
como uma caracteristica restrita a linguagem, uma questdo mais de palavras
do que de pensamento ou acdo. Por essa razdo, a maioria das pessoas acha
gue pode viver perfeitamente bem sem a metafora. Nés descobrimos, ao
contrario, que a metafora esta infiltrada na vida cotidiana, ndo somente na
linguagem, mas também no pensamento e na acdo. Nosso sistema conceptual
ordinario, em termos do qual ndo s6 pensamos, mas também agimos, é
fundamentalmente metaférico por natureza.

Para a Teoria da Metafora Conceptual (TMC), o uso da metaforizacdo tem o
intuito de facilitar a compreensdo de conceitos abstratos ou complexos, que sdo mais bem
compreendidos em termos de dominios concretos. A TMC também deslocou a metafora do
ambito da linguagem para ambito do pensamento. “Outrora se tomava a metafora apenas
como uma funcéo estilistica, ornamental, mas ela ndo significa apenas trocar palavras, como
figura de linguagem, é um recurso cognitivo” (VENEZA, 2010, p. 6), que necessita da

ativacdo de conhecimentos para ser compreendida. Fiorin (2008, p. 86), por seu turno,
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defende que a metafora é um procedimento de construcao do sentido, pois os topicos do texto
“vao se encadeando metaforicamente”.

O foco deste trabalho nas consequéncias do uso de metaforas nos textos do
jornalismo econémico se justifica por motivos sociais e metodoldgicos. Importante ressaltar
que algumas expressdes metaforicas foram incorporadas ha tanto tempo pela linguagem
comum e mesmo pelo Iéxico oficial que perderam grande parte de seu impacto de novidade
semantica, de reorganizacdo criativa do pensamento. Em contraste, ha aquelas em que o uso
da terminologia cientifica ainda produz um choque semantico consciente, gerando novas

percepcdes, analogias e mudancas conceituais.

Figura 3 — Hora de reencontrar a rota do crescimento

Fonte: (Correio Braziliense, 19/10/14, p.12)

Como exemplos de metaforas, podemos citar os trechos da matéria acima de
namero 3, paragrafo 1 (matéria completa no anexo): “Houve épocas em que 0 crescimento

econémico do Brasil fazia inveja a todos (...) a economia encolheu (..) o recuo brasileiro foi

menor (...) 0 avanco ja foi todo corroido. (CORREIO BRAZILIENSE, 2014, p.12)
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A metéfora, conforme Passos e Fonseca (2011), constitui uma ferramenta
eficiente para a transmissdo de informacGes e para a codificacdo do conhecimento cultural.
Nesse sentido, as metaforas possibilitam a compreensdo da informacdo extraida por
complexos processos de experiéncias partilhadas culturalmente, uma forma da midia para
ampliar, semanticamente, 0 ato comunicativo e fazer valer seu discurso.

Para Lage (1997), as metaforas tém lugar cativo na linguagem jornalistica, pois
desempenham o papel importante de transformar assuntos de cunho cientifico em uma
linguagem simples e acessivel. Coimbra (1999) afirma que as restricdes de tempo e de espaco
levam o redator a necessidade de utilizar uma linguagem acessivel ao publico para comunicar
ideias complexas. Com base nessas afirmacdes e nos resultados obtidos, é possivel, entdo,
concluir que o trabalho jornalistico, em seu fazer, tem a preocupacdo de conceituar
metaforicamente a vida cotidiana, nos textos direcionados a seu publico.

Entretanto, algumas metaforas analisadas neste trabalho sdo difusoras de
vocabulério cientifico. O uso dessas metéforas cientificas pelos jornalistas, muitas vezes,

podem produzir um resultado ambiguo ou de imprecisao.

De acordo com as palavras de Nilce Sant’ Anna (2000, p. 102):

Digamos apenas que as metaforas tém o poder de apresentar as ideias
concreta e sinteticamente, podendo ndo sé intensificar como dissimular os
fatos. Na atribuicdo de juizos de valor ela se presta admiravelmente ao
exagero, quer na exaltacdo, quer na depreciacdo, e tem um papel importante
na expressdo da ironia. A ndo ser na linguagem cientifica [...], ela estd em
todos os usos da linguagem, com os mais variados graus de expressividade e
impacto. E mesmo as metaforas mais pobres, mais desgastadas, sempre
indicam que o falante tenta dar as suas palavras um minimo de emocéo e
vivacidade.

No caso das metaforas cientificas, por um lado, haverd uma difusdo de certo
vocabulario que poderia facilitar a aprendizagem informal de certos conceitos. Por outro, o

uso metaforico implica que o sentido técnico ndo estd sendo necessariamente respeitado. Ou
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seja, embora o0 uso metaférico contribua para que um termo cientifico seja mais usado ou
conhecido pela populacdo, também contribui para que tais termos sejam usados de forma
equivocada no contexto técnico. Os sentidos metaforicos poderiam interferir com a

aprendizagem ou a fixacdo do sentido técnico do termo no contexto da aprendizagem formal.

Exemplo, na matéria 3: “Com a taxa de investimento a 17%, a gente ndo vai

crescer a 5%. A gente precisa aumentar isso, € uma das nossas grandes preocupagdes”.

(CORREIO BRAZILIENSE, 2014, p.12)

O caso da frase acima seria, entdo, um exemplo tanto do efeito facilitador, como
de interferéncia produzido por metaforas cotidianas. Ou seja, um termo técnico pode ser
construido com base em termos totalmente coloquiais, o qual, neste caso, terd um sentido
técnico. “A economia ndo vai melhorar” foi substituido de forma coloquial para “a gente nao
vai crescer”.

O uso de metaforas é extremamente comum em quase todos os tipos de
linguagens. Todos nds usamos metaforas, ndo apenas coOmMO recurso expressivo, para tornar
nosso discurso mais comunicativo ou claro, mas, sim, porque o pensamento e 0 ato da
cognicdo sdo profundamente metaforicos.

Com a andlise das matérias, foi possivel perceber que as metaforas agem
mentalmente e, na esséncia, sao constru¢des argumentativas. Entretanto, explica-las é bastante
complexo, pois é preciso buscar o sentido que o jornalista/escritor quis conceber. No caso do
jornalismo econdmico, também foi possivel identificar que as metaforas sdo construcdes
argumentativas porque as construgdes metaforicas encontradas pretendem persuadir ou
argumentar em favor da nova definicdio da expressdo, originando encadeamentos

argumentativos que lhe ddo sentido. A andlise do corpus demonstrou que a ocorréncia
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metaforica no jornalismo econémico é ampla e significativa e que tem como principal
funcionalidade estruturar um conceito em termos de outro, com o intuito de facilitar a
compreensdo do leitor. Essa funcionalidade justifica-se pelo expressivo uso das metaforas
estruturais no objeto de anélise.

Diante do exposto, € preciso estar atento as metaforas tanto em nossa fala, quanto
na nossa escrita. Torna-las visiveis e critica-las € importante, uma vez que elas também

podem confundir, constranger, limitar e enganar nossos pensamentos.

4.3 A gramatica

Nas matérias analisadas, foram poucos os erros gramaticais identificados. Os
jornalistas, em geral, apresentaram muito cuidado nas questdes ortograficas. Os mais
recorrentes foram problemas relacionados a coesdo e a coeréncia textuais, que representam
outro problema em relacdo ao sentido do discurso.

Toda mensagem deve ser inteligivel, diz Cohen (Structure du langage poétique, p.
105-6). Garcia (2006, p. 33) defende que cada qual €é livre para dizer o que quer, mas sob a
condicdo de ser compreendido por aquele a quem se dirige. Linguagem é comunicacao e nada

é comunicado se o discurso ndo é compreendido.

a auséncia de gramaticalidade muito precéria significa auséncia de
inteligibilidade. Mas a simples gramaticalidade, o simples fato de algumas
palavras se entrosarem segundo a sintaxe de uma lingua para tentar

comunicacdo ndo é condigdo suficiente para lhes garantir inteligibilidade”
(GARCIA, 2006, p. 34).

Garcia (2006, p. 35) conclui ainda que ndo basta que a frase seja gramatical para
ser inteligivel. Importa ainda que ela preencha outras condi¢bes, apresente outras

caracteristicas, entre as quais, sobressaem as que apontamos a seguir com propdésito
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exclusivamente didatico. Importa, enfim, que ela, além da condicao de gramaticalidade:

1. Exclua duplicidade de informacdo (ambiguidades léxicas).

2. Exclua tautologias nulificadoras de significado, inclusive as que resultam da
ignorancia da significacdo de determinada palavra.

3. Exclua incongruéncias (incompatibilidades, impertinéncias, incoeréncia)
semanticas.

A maior parte das matérias analisadas esta em conformidade com as regras
gramaticais, mas partes delas ndo sdo inteligiveis, como, por exemplo, a matéria de nimero
4 (matéria completa no anexo):

Apbs dois trimestres seguidos de queda da atividade, o Instituto Brasileiro de Economia da
Fundacdo Getulio Vargas (lbre-FGV) avalia que o maior nimero de dias Uteis e a base de
comparacdo muito baixa vao favorecer o crescimento no terceiro trimestre, mas ndo o
suficiente para recolocar o Produto Interno Bruto (PIB) em trajetoria positiva, devido a
entraves estruturais. (VALOR ECONOMICO, 2014, A4)

Apesar de o jornalista ndo ter cometido nenhum erro gramatical, o texto nao

oferece comunicacdo eficiente, nem inteligibilidade, devido a falta de compreenséo do que se

quer dizer.

Figura 4 — Ibre prevé estagnagédo no terceiro trimestre
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4.4 Estrutura textual

Segundo Garcia (2006, p.287), em geral, escrevemos a medida que as ideias nos
vao surgindo. Contudo, como nosso raciocinio nem sempre € ldgico, ocorrem lapsos, hiatos e
deslocamentos extremamente prejudiciais a clareza do texto. Para evitar esse inconveniente,
torna-se necessario planejar o desenvolvimento das ideias, pondo-as em uma ordem adequada
ao proposito da comunicacéo.

Ainda de acordo com Garcia, a correcdo gramatical €, sem davida, uma das mais
importantes qualidades do estilo, mas nem sempre a mais importante: uma composi¢do pode
estar absolutamente correta do ponto de vista gramatical e revelar-se absolutamente
inapropriada. Os defeitos mais graves em um texto decorrem menos dos deslizes gramaticais
que das falhas de estruturacdo da frase, da incoeréncia das ideias, da falta de unidade, da
auséncia de realce.

A coesdo, a coeréncia e o encadeamento de ideias € que garantem um texto claro
objetivo e compreensivel. O ideal € que todas as suas partes estejam interligadas e o conjunto
consiga mostrar ao leitor uma informacéo consistente, objetiva e clara, que ddo fluéncia e
I6gica ao texto. A coesdo é uma articulacdo entre as varias partes do texto, um processo que
permite que se recuperem tanto termos ja referidos em outras frases, quanto em outras
sequéncias textuais. Essa articulacdo é chamada de rede de relacdes, que responde pelo
sentido geral do texto. Assim, as marcas coesivas permitem ao leitor se orientar pelo caminho
da leitura, facilitando-lhe a compreenséo geral do texto e das ideias nele contidas.

A coeréncia textual € uma exigéncia de estabelecer sentido ao texto, de investir
na progressdo de ideias e no desenvolvimento de raciocinio l6gico, ou seja, a coeréncia
textual permite construir uma unidade semantica que construa um texto progressivo e sem

contradi¢Ges, um texto que traga informacgdes compativeis com os dados da realidade e com o
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leitor a quem ele se destina. Diretamente relacionado a coeréncia textual, estd o
encadeamento Iégico de ideias, que garante, ao texto, clareza e adequacdo de termos e de
ideias, garantindo uma progressao na leitura.

Em algumas matérias analisadas, também foi possivel encontrar falta de
coeréncia entre as ideias, dificultando obter unidade de clareza na informacdo. No exemplo
da matéria 5 (matéria completa no anexo), € possivel encontrar um texto com toda a sua
estrutura imprecisa, demonstrando tanto falta de coesdo, como de coeréncia, além de auséncia

de l6gica nas ideias. Cito os trés primeiros paragrafos do texto:

Os mercados de capitais estdo ‘mais ou menos certos’ sobre os rumos da politica monetaria
americana, ao prever uma elevacdo dos juros por volta de meados do ano que vem, mas a
Federal Reserve vai se guiar pelos dados econémicos, reiterou na quinta-feira o vice-
presidente da instituicdo Stanley Fischer. Se os numeros forem diferentes do que projetado
pelo Fed, o Banco Central Americano dira coisas diferentes, afirmou ele, ao participar de um
debate sobre a economia global. ‘Nao ¢ complicado’.

Questionado sobre qual a sua defini¢do de ‘tempo consideravel’, Fischer disse, ndo sem
ironia, que ¢ algo ‘entre dois meses a um ano’. Em sua primeira entrevista coletiva como
presidente do Fed, Janet Yellen afirmou que, para ela, ‘um tempo consideravel’ significa algo
‘como seis meses’. Na época isso foi considerado uma gafe por varios analistas, por Yellen
ter sido especifica. O Fed tem dito em seus documentos que 0s juros vado continuar inalterados
por um ‘tempo consideravel’ depois de encerrar o processo de compra de ativos, o que deve
ocorrer depois de outubro.

Fisher afirmou ainda que a alta de juros do EUA deve ocorrer de modo relativamente lento.”
(VALOR ECONOMICO, 2014, p. C1)

A matéria mostra-se bastante vaga, sem linhas argumentativas, nem recursos
conectivos que possibilite mais logica e clareza ao texto. O encadeamento das ideias é
ineficiente. Durante toda a leitura do texto, é dificil chegar a uma conclusdo do que se quer
dizer. Percebe-se que ha imprecisdo na estrutura inteira do texto e que sua ideia principal esta
totalmente obscura por uma linguagem desconexa e extremamente técnica. Ha dificuldade de
entendimento em quase todos os paragrafos.

E importante ressaltar que o paragrafo é de fundamental importancia na

composi¢do da estrutura textual. No caso do jornalismo, o primeiro pardgrafo da matéria vai
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determinar a continuidade ou no da leitura pelo leitor. E no primeiro paragrafo que o fato
mais relevante deve estar centrado, contextualizado e posto de forma entendivel, caso
contrario, ha grande possibilidade de o leitor, automaticamente, desinteressar-se pelo texto.
Garcia (2006, p. 220) explica que a unidade de composicdo do paragrafo deve ser
“suficientemente ampla para conter um processo completo de raciocinio e suficientemente
curta para nos permitir a analise dos componentes desse processo, na medida em que
contribuem para a tarefa da comunicagao”.

Neste estudo, foi possivel identificar, em todas as matérias, algum problema
textual, muitos deles ja no primeiro paragrafo. Esses problemas acabam causando, no leitor,

um sentimento de frustracdo diante da a leitura.

4.4.1 Neologismos no discurso do jornalismo econémico

Na anélise, também foi possivel evidenciar a presenca constante de neologismaos.
O neologismo é uma funcdo importante na linguagem de especialidade, no caso, da economia,
de se criar, recorrentemente, novas palavras devido a abundancia de novas atividades e
conceitos relacionados a area. Em outras palavras, as unidades neoldgicas respondem a
necessidade de nomear novas realidades (objetos, conceitos, processos) anteriormente

inexistentes. Para Preti (1998, p. 119),

O léxico [em comparagdo com a sintaxe] melhor se presta a mostrar as
transformagdes sociais de uma comunidade e se constitui na parte menos
conservadora de uma lingua. VVocébulos que surgem e desaparecem, num
processo continuo e natural de neologia e obsolescéncia, s&o o reflexo mais
perfeito das mudancas sociais.

No caso das matérias econdmicas, pode verificar-se que a maioria das unidades
neologicas é constituida por estrangeirismos ou por empréstimos. Essa importacdo de palavras

merece alguma reflexdo por trazer problemas em relacdo ao Iéxico. Muitos dos neologismos
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encontrados sdo estrangeirismos do inglés. Podemos intuir que um dos motivadores é a
importancia da economia americana para o restante do mundo, bem como a consolidacédo
crescente do inglés como lingua global. Ou seja, podemos dizer que as poténcias detentoras
de maior poder divulgam, exportam e imp&em sua lingua aos paises de menor potencial
econémico. Entretanto, alguns estudiosos da lingua ndo consideram o estrangeirismo ou
mesmo 0 empréstimo com naturalidade, nem como soberania politico-econémica. Faraco
(2004) confere ao estrangeirismo uma suspeita de identidade alienigena, carregada de valores
simbolicos relacionados aos falantes da lingua que origina o empréstimo.

Durante muito tempo, o termo “estrangeiro” foi considerado um vicio de

linguagem, um fator de empobrecimento linguistico. Essa nocao ainda resiste.

Palavra ou expressdo de origem cujo uso é um dos erros contra a
vernaculidade da nossa lingua, e s6 podera ser aceito se ndo existir na lingua
portuguesa um vocabulo que traduza essa mesma ideia. (ROCHA, 1997,
p.22)

De acordo com Bechara (2001, p. 599):

De modo geral, os estrangeirismos Iéxicos repartem-se em dois grupos: 0s
gue se assimilam de tal maneira a lingua que os recebe que sO sdo
identificados como empréstimos pelas pessoas que Ihe conhecem a historia
[...] mas ha os que facilmente mostram ndo ser prata de casa, e se apresentam
na vestimenta estrangeira [...] ou se mascaram de vernaculos [...] o termo
empréstimo abarca essas duas nocoes e se aplica tanto aos estrangeirismos
Iéxicos quanto aos sintaticos e semanticos.

Neste estudo, trabalhamos o neologismo por empréstimo, que se refere ao termo
advindo de outra lingua sendo utilizado frequentemente pelos usuarios da lingua importadora.
O emprego frequente de um determinado termo estrangeiro € um dos critérios que fazem com
que esse estrangeirismo evolua para 0 empréstimo. Se, ao ser importada, uma palavra passa a

ser muito veiculada pela imprensa e muita utilizada nos atos de fala, o falante da lingua
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importadora passa a ndo mais senti-la como externa a sua lingua, comecando a vé-la como
palavra integrante do seu acervo lexical. Assim, classificaremos como estrangeirismos todas
as unidades que ainda ndo sofreram adaptacdo ao portugués, ou seja, sao registradas em sua
forma original, e empréstimos linguisticos aquelas que ja estdo adaptadas ao nosso sistema,
seja por adaptacdo fonoldgica, seja por adaptacdo morfoldgica ou semantica, ndo causando,
assim, estranhamento em relacédo a palavra.

Figura 5 — Cambio pode ajudar divida pablica

Fonte: (Valor Econémico, 17/10/14 pg. C12)
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Como exemplos de estrangeirismos podemaos citar os termos seguintes identificados:

- Swap [cambial] e Rating [agéncias]. (Matéria 6 - Valor Econémico, 17/10/14,
p. C12)

- Fed [Federal Reserve], Dow Jones [indice], Yeld [retorno]. (Matéria 5 - Valor
Econdmico, 10/10/14, p. C1)

- Commodities [mercadoria]. (Matéria 7- O Globo, 26/10/2014.)

- Superavit [primario]. (Matéria 8 - O Globo, 26/10/2014, p. 61)

- Hedge [cambial] (Matéria 9 — Valor Econdmico, 17/10/2014, p. C12)

Esses termos estrangeiros sdo usados como comunicacdo entre especialistas da
area econdmica e utilizados para a circulagdo de conhecimento desse campo e nesse sentido,
conclui-se, que o jornalismo econémico ainda nao encontrou palavras brasileiras que
produzam exatamente o mesmo sentindo e grau de equivaléncia para essas expressoes
estrangeiras. Além disso, esses termos sdo tidos como facilitadores de uma

linguagem/comunicag&o internacional que se aplica a varias linguas.

4.5 A ideologia marcada no jornalismo econdmico

No geral, o discurso do jornalismo econémico ndo preenche os requisitos de
neutralidade, de imparcialidade e de objetividade tdo adotados pelos jornalistas, mas
demonstra, sim, projetos de poder e é intensamente marcado por ideologias. Bourdieu (1987,
p. 1997) considera o universo do jornalismo um campo que esta sob pressdo do campo
econdmico por intermédio do indice de audiéncia ou, no caso dos jornais, da venda dos

exemplares por meio de assinaturas e em bancas. Esse campo, muito fortemente sujeito as



47

pressdes comerciais, exerce, ele proprio, uma pressdo sobre todos 0s outros campos como
estrutura.

Podemos dizer que, além das ideologias pessoais do jornalista e das empresas de
comunicacdo, o discurso econdmico também estd amplamente marcado pelo modelo
neoliberal, chamado também de ortodoxo, o qual é defendido pela maioria dos economistas e
financistas econdmicos. Esse modelo neoliberal apresenta-se socialmente por meio de um
discurso de bases racionais, afirmado com base em modelos estatistico-matematicos segundo
0s quais o estado € ineficiente, improdutivo, gastador e corrupto.

Kucinski (2000) aponta como principais tracos permanentes da ideologia do
jornalismo econdmico a escolha do capital e seu processo de acumulacdo como objeto central
de preocupacdo — e ndo do homem —, o otimismo noticioso e o descaso com questdes
estruturais. Essa escolha decorre da ideologia de livre mercado em suas varias manifestacoes,
desde o marginalismo até o neoliberalismo.

No que diz respeito a linguagem, muitas vezes, os repérteres preferem ligar o gravador
a debater uma linguagem que, no geral, ndo compreendem. Como resultado, o contetido
noticioso passa a ser o relatorio do “economés”, que a fonte-cientista defende. Uma fonte que
ouse criticar o0 modelo econémico predominante (neoliberal/ortodoxo) € estigmatizada por
seus pares como retrégrada e obsoleta (BATISTA, 2004, p. 8).

Em termos préticos, os economistas e financistas neoliberais abastecem, diariamente,
os jornalistas com estudos de cunho técnico, recheados de numeros, de gréaficos e de
projecdes, sempre seguidos de comentarios e de interpretacbes. Dai um discurso
profundamente ideoldgico e revestido de léxicos técnicos, como exemplifica, os termos
citados da matéria 10 do anexo, como: “ajuste sazonal”, “Produto Interno Bruto”, “recessio
técnica”, “estagnagdo da economia”, “sinais de volatilidade”, “baixo crescimento”, “trajetoria

declinante”, entre outros termos do “economés”.
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CONSIDERACOES FINAIS

A linguagem jornalistica econdmica foi estudada, nesta pesquisa, no ambito dos
pressupostos da ADC e da Revisdo Textual, com a finalidade de entender como esta
estruturado atualmente o discurso desse género textual. As analises e 0s comentarios em cada
um dos capitulos anteriores pretendem-se suficientes para ilustrar em que medida o objetivo —
investigar as peculiaridades linguisticas e estruturais do género jornalismo econdémico
impresso — foi atingido. Por meio da Revisdo Textual, foi possivel identificar que o contetdo
do jornalismo econémico imprime uma série de falhas relativas a norma culta e forte
ideologia neoliberal em seu discurso.

Assim, mais do que conclusdes definitivas sobre resultados, buscamos resumir 0s
principais pontos abordados, apresentando consideracGes criticas sobre alguns aspectos que
compdem a linguagem do jornalismo econémico, foco deste estudo. Espera-se, com isso, que
este estudo possa, em primeiro lugar, indicar a necessidade de se repensar a linguagem desse
género textual porque, diante das teorias estudadas e das analises alcancadas, foi possivel
concluir que a linguagem é um dos maiores problemas do jornalismo econémico, visto que
ele deve se dirigir a dois publicos distintos: os especialistas e a populacdo em geral.

H& um paradoxo nessa missdo do jornalismo econémico: certo descontentamento
por parte do publico segmentado, que vé as matérias, muitas vezes, como superficiais; e
inacessibilidade por parte da populacdo em geral, que se sente prejudicada pela linguagem
complicada e inevitavelmente técnica usada no discurso econémico. O que se defende neste
trabalho é que existe uma grande diferenca entre o texto jornalistico de assuntos cotidianos
em contraposicéo ao jornalismo de especialidade. Ou seja, 0 jornalista de pautas econémicas

na construcgdo de seu discurso deve empregar termos e estruturas bem diferentes das palavras
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e das construcdes usadas no jornalismo de pautas habituais como saude, educacgéo, transporte
entre outras.

No caso do jornalismo econdmico, a dissonancia entre os discursos pode causar
frustacdo para o leitor, tendo em vista a linguagem ardua do texto econémico. Termos
estranhos e desconhecidos, o excesso de numeros e de graficos encontrados constantemente
nas matérias econdémicas, muitas vezes, dificultam uma comunicacdo simples, clara e direta.
A informacdo econdmica €, a todos, fundamental para a tomada de decisdo tanto em niveis
individuais, quanto coletivos. Porém, a especificidade dos temas e a forma como séo
abordados fazem com que a maioria dos leitores descarte as paginas ou os cadernos de
economia dos jornais simplesmente porque nao veem relacdo com seus cotidianos. Assim,
podemos observar, nas matérias analisadas, a necessidade de se repensar a estrutura dessa
linguagem, pois, para compreendé-la em sua esséncia, € necessario um ensino especializado.

Podemos dizer que a forma como atualmente o texto econdmico é construido
inviabiliza o acesso a leitura por pessoas leigas, voltando-se, principalmente, para um grupo
que designamos de “elite intelectual”. O Iéxico encontrado nesses discursos, em sua maioria,
conta com um volume de conhecimentos ou de expressfes que um auditério geral ndo parece
dominar. O jornalismo econdémico ndo tem um entendimento automatico e precisa ser mais
trabalhado pelo escritor, o qual deve se valer de palavras-chaves para tornar a leitura mais
amena e compreensivel para todos os publicos de leitores.

Nesse contexto, a reviséo de texto seria a melhor forma de corrigir essas falhas.
De acordo com Garcia (2006, p. 6), comunicacdo € pensar, é encontrar ideias, coordena-las,
concatena-las e expressa-las de maneira eficaz, isto é, de maneira clara, coerente e enfatica.
Ainda de acordo com esse autor, ha diversos processos que variam conforme a natureza do
assunto e a finalidade da exposi¢do, mas, qualquer que seja ele, a preocupacdo maior do

jornalista deve ser sempre a de fundamentar, de maneira clara e convincente, as ideias que
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defende ou expde. Por exemplo, apesar da generalidade, da vagueza, da ambiguidade, entre
outras formas de indeterminacdo serem consideradas inerentes a linguagem natural, é preciso
evita-las nos textos econdmicos ou ao menos descobrir meios que as organizem no texto de
forma que néo sejam percebidas pelo leitor e nem atinjam a esséncia e a clareza do discurso.

Entretanto, tendo em vista as varias atividades do jornalista — estudar a pauta,
ouvir a fonte e escrever a matéria em um prazo curto — a funcao da revisao deveria ser de um
profissional revisor, mais apto a se afastar da pessoalidade do texto, atuando com foco
somente na estrutura e discurso da matéria. Na préatica, a revisdo poderia atuar, por exemplo,
na clareza dos textos, explicando os termos desconhecidos do discurso popular, mas
necessarios ao contexto, usando, por exemplo, apostos explicativos, expressdes coloquiais ou
palavras menos especializadas.

As descrictes definidas sdo recursos que também podem trazer mais proximidade

do texto a realidade do leitor. Lyons (1980, p. 149) diz que:

o termo ‘descrigdo definida’ liga-se ao fato de podermos identificar um
referente, ndo s6 nomeando-o, mas também fornecendo ao leitor uma
descricdo suficientemente pormenorizada, no contexto de enunciacdo
particular, que permita distingui-lo de todos os outros individuos no universo
do discurso.

Pode-se dizer que a descricdo definida entra justamente em acdo quando um termo,
palavra ou nome ndo é capaz de fazé-lo. Por exemplo, referencial do tipo “sistema financeiro
nacional” tem referente abstrato porque ndo se encontra com facilidade no mundo fisico.
Logo, deve ser trazido ao concreto no texto ndo destinado a especialistas. Segundo Rouchota

(1994, p. 465),

0 conteudo descritivo de uma descricdo indefinida usada referencialmente
ndo apenas ajuda o ouvinte (leitor) a encontrar o referente pretendido, mas
também ajuda o ouvinte (leitor) a organizar o contexto em que o falante
(escritor) pretende que seu enunciado seja interpretado e assim da margem a
efeitos contextuais que uma forma diferente de referir ndo teria atingido tdo
economicamente.



51

A revisdo textual na abordagem de questdes econémicas também pode selecionar
conhecimentos relevantes que reduzam as incertezas dos leitores; pois € preciso referir-se a
realidade econémica a fim de subsidiar o leitor com os conhecimentos necessarios para fazer
seus julgamentos e tomar suas decisdes. Os textos jornalisticos econémicos tém
consequéncias sociais e de ordem ideologicas, e a atuacdo do revisor na construcdo desse
discurso pode ter um papel importantissimo nos efeitos do entendimento e das atitudes da

populacdo no que diz respeito a questdes econdmicas.

Para Kato (1993, p.84):

A preocupagdo com a compreensédo deve fazer o escritor esforcar-se para
tomar seu texto legivel, transparente, enquanto a preocupacdo com o
efeito leva o escritor a ser atraente, interessante. Porém, o insucesso em
uma dessas metas, por parte do escritor, afeta a legibilidade do texto, pois
tanto o texto obscuro quanto o desinteressante prejudicam igualmente a
leitura...

Assim, produzir uma matéria econdmica funcional € um trabalho arduo para o
jornalista. O autor precisa definir o que é relevante, relaciona-la ao que o leitor ja domina sem
deixar a informacdo cair na superficialidade, trazendo informacg6es novas e despertando o
interesse do leitor por todo o discurso ali posto. E possivel concluir, portanto, que a
linguagem do jornalismo econdmico pode ser aperfeicoada, buscando-se, para isso, técnicas
da revisdo de texto capazes de construir enunciados tedricos com discurso fundamentado e

acessivel para a populagdo em geral.
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ANEXO B - MATERIA 2
(\Valor Econémico, 17/10/14, A11)

Sexta-feira, 17 de outubro de Zplﬂi ValorA] Al

Mercados se ajustam aum

cenario menos otimista =

pos uma calmaria de meses, os -

mercados financeiros iniciaram

mais uma etapa de ajuste de

precos dos ativos, cuja

profundidade e duragao sao, por
natureza, incertas, Em uma visdo otimista, a
corre¢ao de rumos é uma respostaa
evidentes exageros na avaliacio de riscos,
como alternativa ao retorno pequeno ou
inexistente dos ativos considerados seguros,
como os titulos do Tesouro americano. Na
hipdtese pessimista, a reavaliagao indica um
mal-estar geral com a situacdo da economia
mundial, que estaria perdendo folego e
caminha para um periodo prolongado de
crescimento baixo. Nesse caso, as bolsas
americanas deixario de ter o
comportamento exuberante que tiveram nos
ltimos meses e os rendimentos dos titulos
do Tesouro de longo prazo encolherdo. A
agitacao dos mercados envolve apostas sobre
o calendario da normalizagdo monetaria
americana, indicando eventual postergacio
da época para a elevacdo dos juros.

Alertas combinados do Fundo Monetrio
Internacional, Organiza¢do Mundial do
Comércio, OCDE e recentes dados sobre o
desempenho da zona do euro, da China e dos
paises emergentes cristalizaram um contraste
agudo com o clima desanuviado dos mercados
financeiros. Uma mudanca de rumos teria de
ocorrer para modificar a situagdo insustentavel
de alta simultanea dos ativos de riscos e dos
seguros. O chamado para a a¢ao viria,
imidade doinicio da

SJUT0S PEIo Fe Sl
Curiosamente, os mercados reagiram 3 sua
maneira impulsiva ao fenomeno contrario, o
dapossibilidade de que a economia
americana possa naoresistiraopeso
combinado de estagnacdo nazona do euro,
declinio da expansao em muitos paises
emergentes ¢ ameaca de crescimento bem
menor na China. Ontem, quando os
rendimentos dos titulos do Tesouro dos EUA
de 10 anos fecharam em 2,13% (3% no inicio
do ano) os “fed funds” sinalizaram aposta
majoritaria, em torno de 60%, para um
aumento dos juros s6 em dezembro de 2015
—ealgo como 40%, em 2016..

Sinais emitidos pela economia americana
deixaram no ar alguma ambiguidade. As

wrandae mavnnata Facnon fanaan a1

mas muito fortes em agosto. A producio
industrial subiu acima das expectativas, 1%, no
mesmo més. O que deveriaresolver as ddvidas,
oniimero de pedidos de ajuda por desemprego
cairam e apresentaram a menor média desde
abril de 2000. Olivro bege do Fed, sobre o pulso
das atividades econémicas, nio apresentou
nada que pudesse tirar o banco central do
roteiro tentativamente tracado.

E, no entanto, a outra ponta das
preocupacdes do Fed, ada inflacdo, torna-se
mais insegura. Ha um profundo desconforto
de parte dos investidores e analistas com os
sinais de uma onda deflaciondria, que se
refor¢aram recentemente. Nao apenas a zona
do euro confirmou sua vizinhanca da taxa
zero, com o indice de setembro, de 0,3%,
repetindo o do més anterior. Os titulos do
Tesouro protegidos da inflagdo indicam que
ela caiu abaixo de 1,5%, nivel proximo do
qual, em vezes anteriores, foram acionadas
rodadas de “quantitative easing”. Mesmo na
China, ainflagao anual caiu para 1,8% em
setembro, amenor desde janeiro de 2000.

Pressoes deflacionarias nos EUA eram
esperadas a partir do fortalecimento do ddlar,
mas agora estdo recebendo reforco global com
aqueda rapida dos precos do petrdleo e
continuidade do arrefecimento das cotacoes
das demais commodities. A demanda nao
encolheu apenas com a desaceleracio

- controlada da China, a grande formadora de

pregos, e da Europa, como também de outros
paises emergentes, como Brasil e Riissia. Exceto
os EUA, o crescimentondo esta se acelerando
mostrando excesso de capacidade produtiva e
possiveis novas quedas de precos i frente.

Como as economias emergentes, que
ajudaram a abreviar a recessao mundial logo
apos crise de 2008, ndo tém mais forca de |
impulso agora, hi dévidasrelevantes se osEUA
podem cumprir quase que isoladamente esse
papel. A Alemanha, que tinha semelhante
missdo na zona do euro, pode ter sucumbido i
mediocridade do crescimento circundanteee,

- como exportadora, 3 pasmaceira global. O

cendrio mais provavel ainda é de crescimento
global importante, empurrado pelos EUA. Mas
isto acontecerd em ambiente de estagnacdoe
riscos de deflacio em partes importantes do
globo. Avolatilidade dos mercados pode ter
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NOS ADESATAR/ Expansdo da atividade econdmica perde folego e mina a confiana
de empresarios e consumidores. Saida do marasmo estd nos investimentos produtivos

Hora de reencontrar
arotado crescimento

» PAULO SILVA PINTO

ouve épocas em que 0
crescimento econdmico
do Brasil fazia inveja a to-
dos. Um desses momen-
tos foi durante o regime militar, no
governo do general Emflio Médici.
Outro, faz pouco tempo. Em cada
um dos quatro anos do segundo
mandato de Luiz Indcio Lula da
Silva (2007 a 2010), a expansdo do
Produto Interno Bruto (PIB) supe-
rou a média da América Latina e
do mundo — mesmo no auge da
crise, quando a economia enco-
Theu, o recuo brasileiro foi menor
doqueodos demalspa[se&» ld

todo cormfdo s !
anos, incluindo o perfodo de bo-
nanga, amédia anual do pais € de
3,2%, inferior a dos nossos vizi-
nhos (3,6%) e a global (3,4%).

No pﬂmeim trimestre de 2014,
o PIB caiu 0,2%. No segundo,

0,6%. Com a variagao negatlva 4

em dois trimestres

empresi-

rios engavetaram projetos de ex-
pansdo dacapwdadepmdmm.
Ataxa de investimentos caihd
quatro trimestres seguidos, com
acumulada de 11,2%.

conta, a formagdo

bruta de capital fixo, nome que
gﬁw os recursos direciona-
s a0 aumento da qualidade e
ac da ue se prodi

2 .E
comparav;io

afenac 2 maemn

Marcha lenta

Crescimento anual do PIB em relacéo ao ano anterior (em %)

Fontes: Fundo Manetd:

é dos melhores. Quando Dilma

assumiu, por exemplo, essa ta-

Xa estava em 18%.

0 investimento favorece o

crescimento de diferentes mo-

dos. Ao comprar novos equipa-

mentos ou construir instal

0 empresdrio consome mais, in-

jetando recursos da economia.
sobretudo, faz

'deapemepamapommommm
mnstraquehﬁpoumgemecon—

tandn

& Banco Mundial

sdo s6 os analistas do mercado,
mas também os do Insututo de

O presidente da entidade, Ser-
gei Soares, classificou semana
passada a falta de investimentos
como “né muito dificil de se re-
solver”. Ele avisou que, indepen-
dentemente de quem ganhar o

TOXImO § :

o de
timento a 17 %, a gente ndo vai
crescer as% A gente precisa au-

Indefinigio

Parao economista Claudic
Porto, presndente da Macro:
plan, é preciso criar ambient¢
que atraia o capital externo. “C

| tem baixa taxa de pow

, entdo tem de pensar not
fluxos globaxs. 0 fundamental ¢
ter boas oportunidades de ne:
gocio, e no Brasil ndo falta isso
mas com regras claras e previsi
bilidade, aponta.

Uma aortodo:

Xana commma ma
croecondmica, COm maior s
gnaga no pcépmpmnento do

o tripé (superavit riméno
inflago dentro da metg estabe:
lecida e cambio flutuante), aju
daria a renovar a credibilidads
do pais, na avaliagdo de Porto
Séo preceitos que o governo atu:
al nao abandonou, mas ven
cumprindo com menor rigor.

0O economista Luiz Gonzag:
Belluzzo, professor de economis
da Unicamp, vé na preocupagéc
com esses preceitos, ao contrad
rio, uma dificuldade para o pai:
crescer mais. “Ndo é possive
adotar cambio flutuante em un
pafs que tem uma moeda nac
conversivel. Ninguém fecha un
contrato de exportagdes em reais
assim como ndo é possivel che
gar com dinheiro brasileiro nc
Estados Unidos e trocar por dé
lares no aeroporto’.

0 cambio apreciado e voldtil
nota Belluzzo, impede que a in
dustria brasileira tenha maio
competitividade para vende
produtos no exterior, derruban
do o crescimento do pais. No se
gundo trimestre, a gelledacl‘e‘ 7

Tt reduqio segmda. “ uag

da economia mundial ndo ¢
mesma de quando construfmo
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\momopunlﬂl“amb&n! d ial muito baixo, pel beneficios p > mo de cerca de 4% em 12 meses.
1e expansdo quase nula; foi revi- e, ivos, principal in- ferénciasde .excluindoore- Para Silvia, parte do comporta- usnldo imu
ada ligeiramente para baixo, de- m“ommnmvb;ot‘ ugmenmv dmmmm;m colhimento do Imposto de Renda do crédito é ex- gﬁuan
)2%para0,1%. ek J" 1as e :‘ e dencidri: g pﬂmdapﬁllﬂd«)ma,m:l_o‘ vuhwoupmmun

mmammm

57



ANEXO E - MATERIAS
(\Valor Econdémico, 10/10/2014, p.C1)
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Sexta-feira, 10 de outubro de 2014 €l

| Politica monetaria Para vice doFed, euro, num cenr f
alta das taxas serd relativamente lenta mia uropeia e o g
a politica monetéria :

Mercado ests

‘maisoumenos’
certo sobre

Hgc:  deve seguir ex-
Ppansionista por muito tempo,
Maﬁ% 7

mg“ﬂmhﬂcméﬂoemqm
B avanea a taxas modes-
(25, com alguma desaceleraggo ny

gd”"a .e a Europa avanando mug.

SR

ms‘slmdode,seﬂa

* mais forte ¢ etével, mas mesmo
bem a sua €conomia, conseguirio

. xescera umritmo razogvel:

juro,dizFischer &

Sergio Lamucci
De Washington

Os mercados de capitais estdo
“mais ou menos certos” sobre os
rumos -da politica monetdria
americana, ao prever uma eleva-
¢ao dos juros porvolta de meados
do ano que vem, mas o Federal
Reserve vai se guiar pelos dados
econdmicos, reiterou na quinta-
feira ovice-presidente da institui-
¢do, Stanley Fischer. Se os niime-

americano veio um dia apés o
mercado aciondrio ter se animado
com a ata do Fed, divulgada na
quarta-feira. Os investidores viram
no documento uma sinalizacdo de
que a esperada elevagao da taxa de
juros americana poderia demorar f
mais que o projetado para ocorrer,
o que deu novo alento 3s bolsas,
com as aces subindo de forma ge-
neralizadaem Wall Street.
Ontem, a resposta do mercado
foi inversa. Além de Fischer, o

ros forem diferentes do que o mercado reagiu a declaragdes so-
projetado pelo Fed, o banco cen-  bre politica monetéria de outro
tral americano dird coisas dife- integrante do Fed, James Bullard,
rentes, afirmou ele, ao participar que comanda a regional de St.
de um debate sobre a economia  Louis. Bullard disse acreditar que
global. “Nao é complicado.” oaumento da taxabdsica de juros

Questionado sobre qual a sua nos EUA deve acontecer antes do

definicdo de “tempo considera-
vel”, Fischer disse, nio sem ironia,
que € algo “entre dois meses e um
ano”. Em sua primeira entrevista
‘coletiva como presidente do Fed,
“um tempo considerdvel” signifi-
cava algo como “seis meses”. Na
época, isso foi considerado uma

pois de encerrar o processo de
compra de ativos, o que deve ocor-
rer depois de outubro.

Fischer afirmou ainda que a al-
tadosjuros nos EUA deve ocorrer
de modo relativamente lento.

A fala do vice-presidente do BC

1,97%; 0 S&P 500 recuémz,wz@

que o mercado espera, ainda no
primeiro trimestre de 2015,

No fim do pregdo, o indice
Dow Jones marcava baixa de

ot

o kit
cl e pa )01 de tima

série de eventos em Washi

sugeriu que a economia dos EUA

 gafe por varios analistas, por Yel-  estd melhorando, mas reconheceu
len ter sido muito especifica.OFed  que o banco central identificou al-
tem dito em seus documentos que  gumas dreas de preocupagao para a
' 0s juros vio continuar inalterados  estabilidade financeira do pafs. He
por um “tempo considerdvel” de-  disse que os movimentos das moe-

das estao refletindo o que ocorre
com a zona do euro e os EUA. “Isso
¢ totalmente apropriado”, afirmou.
Com os EUA crescendo mais rapido
e o Fed planejando o primeiro au-
mento dos juros, o dolar tem se va-
lorizado com for¢a em relagio ao




ANEXO F - MATERIA 6
(\Valor Econémico, 17/10/14 pg. C12)
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ANEXO G - MATERIA 7
(O Globo, 26/10/2014)
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ANEXO H - MATERIA 8
(O Globo, 26/10/2014, p. 61)
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SUPERAVIT PRIMARIO ESTA ABAIXO

‘DO PREVISTO PARA O ANO

Considera -
despesas,
: ¥

0 animal” dos empresarios e fazer ¢
Dpesas na drea social e teve de lidar com au
mentos de gastos inesperados, como 0 au
xdlio as distribuidoras diante da crise nc

‘f'w"’mmm bras e BNDES para ober o superdvi
| Jaforam feitos mais dois parcelamentos,
~ Em 2013, houve o leilio do Campo d

sl 28 26 20




ANEXO | - MATERIA 9
(Valor Econdémico, 17/10/2014, C12)
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ANEXO J - MATERIA 10

(Valor Econbémico, 17/10/2014, A3)
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