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Resumo

O trabalho do revisor de texto tem mudado com o passar dos anos. Atualmente, ja
Nao se resume mais a corrigir pequenas inadequagdes gramaticais, podendo ganhar
um carater critico. A presente pesquisa teve o proposito de analisar os textos
multimodais — verbais e imagéticos — contidos nas capas das quatro revistas
semanais de maior circulagido no pais — Veja, Isto é, Epoca e Carta Capital — na
semana da morte do ex-governador de Pernambuco e entdo candidato a
Presidéncia da Republica, Eduardo Campos. A analise objetivou evidenciar como é
fundamental ao/a revisor/a compreender o funcionamento de textos multimodais a
partir de parametros da Analise de Discurso Critica (FAIRCLOUGH, 2001, 2003). O
estudo centrou-se na aplicacdo das categorias Representacdo de Atores Sociais
tanto na semiose verbal quanto na imagética. Esta ultima tendo a analise amparada
pelos preceitos da Graméatica do Design Visual (KRESS; VAN LEUWEEN, 1996). A
investigacdo permitiu verificar que a maneira como atores sociais sdo representados
articula diferentes discursos, responsaveis por produzir efeitos sociais imbuidos de
significacdo, tais como: supressdo, nominalizacdo, personalizacdo, associacao,
funcionalizac&o e inversédo. Assim, compreende-se que a revisdo de texto pode ser
dotada de um carater critico.

Palavras-chave: Revisdo de Texto. Andlise de Discurso Critica. Representacédo de
Atores Sociais. Eduardo Campos. Revistas Semanais.

Abstract

The work of the text reviewer has changed over the years. Currently, no longer
comes down more to correct minor grammatical inadequacies and may make a
critical character. This study aimed to analyze multimodal texts - verbal and imagery -
contained in the cover of four weekly magazines with the largest circulation in the
country - See, that is, Time and Capital Charter - the week of the death of former
governor of Pernambuco and then candidate for president, Eduardo Campos. The
analysis aimed to show how the fundamental / the reviewer / understand the
operation of multimodal texts from parameters of Critical Discourse Analysis
(Fairclough, 2001, 2003). The study focused on the application of the categories
Representation of Social Actors in both verbal semiosis as the imagery. The latter
having the analysis supported by the precepts of Design Visual Grammar (KRESS;
VAN LEUWEEN, 1996). Research has shown that the way social actors are
represented articulates different discourses, responsible for producing imbued social
effects of significance, such as: delete, nominalization, customization, association,
functionalization and inversion. Thus, it is understood that proofing may be provided
with a critical character.

Key words: Proofing . Critical Discourse Analysis . Representation of Social Actors .
Eduardo Campos. Weekly magazines.
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INTRODUCAO

A morte inusitada do ex-governador de Pernambuco e candidato a
Presidéncia da Republica, Eduardo Campos, no dia 13 de agosto de 2014, chocou o
pais e alterou o cenario politico que até entdo se desenhava para as eleicbes gerais
de outubro de 2014. Ao defender a coligacdo Unidos pelo Brasil (PSB-REDE-PPS-
PPL-PRP-PHS-PSL)," junto com a vice, Marina Silva, ele aparecia em terceiro lugar
nas pesquisas de intencéo de voto.

Com o falecimento de Campos, Marina assumiu o comando da chapa e,
desde a primeira pesquisa de intencdo de voto, feita pelo Instituto Datafolha e
divulgada no dia 18 de agosto, no proprio site da entidade®, apareceu em empate
técnico com o segundo colocado, o candidato do PSDB, Aécio Neves. Ela ainda ndo
havia sido confirmada pelo PSB (lider da chapa) como candidata, quando o
levantamento foi feito.

A entdo presidenta e candidata a reeleicao, Dilma Rousseff, do PT, liderava o
levantamento, que afastava a possibilidade de a eleicdo ser resolvida no primeiro
turno. Num eventual segundo turno, Marina (47%) e Dilma (43%) apareciam
tecnicamente empatadas, ao se considerar a margem de erro de dois pontos
percentuais.

Na pesquisa anterior, do dia 17 de julho, Campos tinha 8% das intencdes de
voto. No cenario em que € substituido por Marina, o percentual saltou para 21%. Os
demais candidatos — Dilma Rousseff (36%) e Aécio (20%) — mantiveram o0s
percentuais de intencdo de votos, mesmo com a entrada de Marina no cenario.

Eduardo Campos tinha a agenda de eventos coberta pelos principais veiculos
de comunicacdo, assim como Dilma e Aécio. O politico era tratado como uma
"terceira via", entre a direita (PSDB) e a esquerda (PT). Os jornais do dia do acidente
amanheceram destacando a entrevista de quinze minutos que o candidato havia
concedido na noite anterior ao Jornal Nacional (jornal televisivo do horario nobre da
Rede Globo). Tanto Campos quanto a assessoria do politico estavam satisfeitos

com o desempenho alcangado.

! PSB - Partido Socialista Brasileiro/REDE - Rede Sustentabilidade/PPS - Partido Popular Brasileiro/PPL -
Partido Pétria Livre/PRP - Partido Republicano Progressista/PHS - Partido Humanista da Solidariedade/PSL -
Partido Social Liberal

2 Disponivel em: <http://datafolha.folha.uol.com.br/>. Acesso em: 2 fev. 2015.
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Esse € o contexto de que emergem as producdes textuais que serao
visualizadas neste trabalho: as capas das revistas Veja, Isto é, Epoca e Carta
Capital. Nesta pesquisa, sera apresentada uma andlise dos discursos articulados
pelos textos multimodais — verbal e imagético — publicados nas capas das referidas
revistas que noticiaram a morte de Eduardo Campos. As publicacdes sao do dia 20
de agosto de 2014, exceto a Epoca, cuja data é 18 de agosto.

Algumas questdes estardo em voga. Sera analisado, por exemplo, como as
capas das revistas Veja, Isto €, Epoca e Carta Capital representaram Eduardo
Campos na semana de sua morte. Outro aspecto em estudo € a identificacdo dos
tracos socioideologicos levados em conta, pelos periédicos, no momento da
producao/edicdo das capas. Além disso, é fundamental identificar que fatores, nesse
contexto, séo relevantes para o trabalho do revisor de texto.

Entre os objetivos do presente trabalho, podemos destacar trés: identificar
pontos comuns e divergentes na producéo/diagramacéo/edicdo das imagens e dos
textos representados nas capas dos periddicos, identificar os discursos
hegemonicos nos textos verbais e ndo verbais publicados nas capas das revistas e,
por ultimo, apontar a importancia da multimodalidade textual na rotina do revisor.

Do ponto de vista social, esta pesquisa pretende mostrar como 0s meios de
comunicacdo constroem os discursos calcados em posicionamentos ideolégicos e,
assim, influenciam a opinido publica. Sob a 6tica académica, abordar o tema de
acordo com aspectos da Andlise de Discurso Critica, da ideologia na comunicacdo
de massa, da formacdo dos géneros textuais e da apresentacdo da imagem é
preponderante para o trabalho do revisor de textos. A finalidade é mostrar como a
noticia da morte de Eduardo Campos foi retratada pelas quatro principais revistas
semanais do pais e como isso pode contribuir para a atividade do revisor de texto.

Para tanto, este estudo foi lastreado no arcabouco tedrico metodologico da
Analise de Discurso Critica (ADC) (FAIRCLOUGH, 2001; 2003). Por ser linguistica e
socialmente orientada, a pesquisa reportada nesta monografia buscou subsidios
para compreender a questdo ideoldgica nos meios de comunicacdo de massa em
Thompson (2000); a representacédo de atores sociais, em Van Leeuwen (1996); a
abordagem da linguagem visual, em Kress e Van Leeuwen (1996). Estes ultimos
detalhados na obra de Seabra e Magalhaes (2006).

As revistas Veja, Isto é, Epoca e Carta Capital apresentam cunho ideoldgico

e, no decorrer do trabalho, com a observacdo de aspectos macrotextuais e



microtextuais, sera apresentada a pratica discursiva ideoldgica nos textos verbal e
imagético que as constituem.

Este trabalho € apresentado em quatro secdes. Na primeira, faz-se uma
apresentacdo de Eduardo Campos, do cenario politico no momento de sua morte,
além de um breve histérico das revistas em analise. Na segunda, ha a exposi¢do do
referencial tedrico que da suporte ao estudo. Na terceira parte, apresentam-se a
selecdo do corpus e a metodologia para a andlise. Na quarta, analisam-se os dados
coletados por meio dos pressupostos da Analise do Discurso Critica. Ao final, &
apresentada a critica explanatdria e as consideracdes finais da pesquisa, cruzando
as analises das quatro capas.
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1 UMA ABORDAGEM DETALHADA DA CARREIRA POLITICA DE
EDUARDO CAMPOS E DOS PERFIS DAS REVISTAS VEJA, ISTO E, EPOCA E
CARTA CAPITAL

O cenario eleitoral que se desenhava para o pleito de outubro de 2014 tinha a
influéncia de toda a trajetdria politica que o ex-governador de Pernambuco e
candidato a Presidéncia, Eduardo Campos, tracava até entdo. Ele nasceu numa
familia tradicionalmente politizada e foi preparado para perpetrar tal caracteristica.

Neste capitulo, serd possivel conhecer detalhes da vida politica de Eduardo
Campos e dos periédicos que o retrataram na semana de sua morte. Em 1.1, esta
exposto o trajeto politico dele e, em 1.2, os perfis de Veja, Isto é, Epoca e Carta

Capital.

1.1 De lider estudantil a candidato a Presidéncia: a trajetéria politica de
Eduardo Campos

Eduardo Henrique Accioly Campos nasceu em 10 de agosto de 1965 em
Recife (PE). Ele é filho do poeta e cronista Maximiano Campos (1941-1998) e da ex-
deputada federal Ana Arraes, atual ministra do Tribunal de Contas da Uni&o, e neto
de Miguel Arraes — governador por trés vezes do estado de Pernambuco. Aos 16
anos, ingressou no curso de Economia da Universidade Federal de Pernambuco
(UFPE), onde foi eleito presidente do Diretério Académico da Faculdade de
Economia.

Em 1994, com 29 anos, foi eleito deputado federal pelo Partido Socialista
Brasileiro (PSB), com 133 mil votos. Mas, pediu licenga do cargo para integrar o
governo de Miguel Arraes como secretario de Governo e, depois, como secretario de
Fazenda, entre 1995 e 1998.

Em 1998, foi eleito pela segunda vez deputado federal, com 173.657 votos,
alcancando a maior votacdo de Pernambuco. Cinco anos depois, 0 politico assumiu
pela terceira vez uma vaga na Camara dos Deputados.

Em 23 de janeiro de 2004, aos 38 anos, assumiu o Ministério da Ciéncia e
Tecnologia. No comando da pasta, auxiliou a aprovacdo da Lei de Inovacao

Tecnologica e da lei que autoriza pesquisas com células-tronco embrionarias.
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Também contribuiu com o Ministério do Meio Ambiente para o desenvolvimento do
sistema de monitoramento do desmatamento da Amazonia.

Em 2005, Eduardo Campos assumiu o comando nacional do PSB e, no ano
seguinte, foi eleito governador de Pernambuco com mais de 60% dos votos validos.

A reeleicdo ao governo do estado ocorreu em 2010, quando conquistou 83%
dos votos vélidos - o maior percentual de todo o Brasil, segundo dados do Tribunal
Superior Eleitoral.

Em 15 de janeiro de 2012, o politico recebeu o Prémio Governante: A Arte do
Bom Governo na sede do Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID), em
Washington, Estados Unidos. O reconhecimento resultou da implantacdo do
Programa Pacto pela Vida, que reduziu os indices de homicidio em 40% no estado,
e do Programa de Solucdes Integradas da Junta Comercial de Pernambuco, que
facilitou a abertura e fechamento de empresas.

Com o objetivo de se lancar candidato a Presidéncia da Republica, no dia 4
de abril de 2014, Eduardo Campos renunciou ao governo de Pernambuco, ao final
de sete anos e quatro meses de mandato.

Em 28 de junho de 2014, a Coligacdo Unidos pelo Brasil (PSB-REDE-PPS-
PPL-PRP-PHS-PSL) oficializou, em convencdes dos partidos, a candidatura de
Eduardo Campos a Presidéncia da Republica e de Marina Silva a Vice-Presidéncia.

Em 12 de agosto, Eduardo Campos vive 0 momento de maior exposi¢cdo da
campanha presidencial, ao conceder entrevista de 15 minutos ao Jornal Nacional, da

Rede Globo. Ele encerrou sua fala com uma das frases que viraram sua marca:

N&o vamos desistir do Brasil. E aqui onde vamos criar nossos filhos,
€ aqui onde temos de criar uma sociedade mais justa. Para isso, é
preciso ter a coragem de mudar, de fazer diferente, de reunir uma
agenda, a agenda da escola em tempo integral para todos os
brasileiros, a agenda do passe livre, a agenda de mais recursos para
a saude, a agenda do enfrentamento ao crack, a violéncia. O Brasil
tem jeito, vamos juntos. (Memorial Eduardo Campos onIine)3

Em 13 de agosto, Eduardo Campos morreu em um acidente aéreo. A
aeronave que transportava o politico para um evento da campanha caiu na cidade

de Santos (SP). Morreram o candidato e seus assessores Pedro Valadares, Carlos

3 Disponivel em: <https://www.eduardoemarina40.com.br/>. Acesso em: 27 out. 2014.
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Percol, Alexandre Severo Gomes da Silva e Marcelo Lyra, além dos pilotos Geraldo
da Cunha e Marcos Martins.

Quatro dias depois, o corpo de Eduardo Campos foi velado no Palacio do
Campo das Princesas, em Recife. Milhares de pessoas acompanharam o cortejo
funebre até o cemitério de Santo Amaro. Em lagrimas, elas repetiram a frase: “Nao
vamos desistir do Brasil”.

Toda essa representatividade de Eduardo Campos contribui para que a
noticia de sua morte tenha ainda mais repercussao. Nao por acaso, o tema é capa
das quatro revistas de maior circulacdo no pais e base da andlise do presente
trabalho, cujo objetivo é mostrar como a apresentacdo da imagem também é

preponderante para o trabalho do revisor de textos.

1.2  Perfil das edi¢cdes de Veja, Isto é, Epoca e Carta Capital analisadas
segundo os preceitos da ADC e da Graméatica do Design Visual

Para elaborar o presente trabalho, foram selecionadas edi¢cdes das quatro
principais revistas semanais de maior circulacdo no pais, publicadas dias apés a
morte de Eduardo Campos: (i) Epoca, de 18 de agosto de 2014, n° 846; (ii) Veja,
edicdo 2.387; (iii) Isto &, n® 2.334, e (iv) Carta Capital, n° 813. As trés ultimas do dia
20 de agosto.

As publicacdes, na semana de sua morte, estamparam nas capas textos
compostos da imagem de Eduardo Campos, e o que chamou a atencéo foi a
semelhanca no tratamento da informacdo. Assim, o presente estudo sera centrado
nos textos multimodais abordados pelas publicacdes. Vejamos, nas Figuras 1 a 4, as

capas selecionadas para compor o corpus analitico desta investigagao:



Figura 1 - Capa de Veja

A ESTRELA DE MARINA

“NAO VAMOS
DESISTIR
DO BRASIL”

Fonte - VEJA (2014)

Figura 3 - Capa de Epoca

.9 | op&l

Fonte - EPOCA (2014)

Figura 2 - Capa de Isto é

Olegadode
EDUARDO CAMPOS

A TRARTORA A TRAS(OU
U Somee So,adn O #itiones momentey
pera iderse €0 acdante il

Fonte - ISTO E (2014)

Figura 4 - Capa de Carta Capital

g Capital

Fonte - CARTA CAPITAL (2014)

13

Com a circulagéo de 1.028.513 de exemplares semanais, a Veja € a segunda

maior revista semanal de informacdo do mundo. Perde apenas para a Time, que

alcanca a circulacdo de 3.301.056 exemplares por semana, segundo o site da

Editora Abril. A primeira edi¢cdo do periédico foi as bancas em setembro de 1968.

Desde entéo, a revista esta empenhada em apresentar semanalmente informacdes

"confiveis" e contexto para andlise, informa o site da Editora Abril* sobre Veja. "E

4 Disponivel em: <http://www.abril.com.br/>. Acesso em: 26 out. 2014.
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fundamental, para isso, que a revista seja independente, isenta, inteligente e
responsavel. Que ndo admita pressbes de governos e governantes, amigos e
inimigos, acionistas e anunciantes”, acrescenta o texto.

A Isto é caracteriza-se como um periddico de informacgéo geral, voltado para o
publico adulto. Estd no mercado h& 35 anos e defende o "Estado Democrético de
Direito", segundo o site da Editora 3°. "A Isto é caracteriza-se por uma linha editorial
independente, jamais atrelada a grupos politicos ou econémicos, e por levar ao leitor
noticia com informacgdes que provocam a reflexdo e a visao além dos fatos”, destaca
a pagina na internet. Tem tiragem semanal de 357.272 exemplares e publico de
1.941.425 leitores (44% sé&o formadores de opinido).

A Epoca chegou ao mercado em 1998, "com uma proposta jovem e
inovadora: fazer uma revista com visual caprichado e conteudo instigante, para
trazer de volta o prazer de ler", segundo informacdes do site da Editora Globo®. No
total, 386.334 exemplares séo vendidos semanalmente. O periddico faz "jornalismo
investigativo, com informacao, detalhamentos e andlises das diversas frentes que
compdem todo e qualquer fato", destaca a pagina da Editora Globo na internet.

A Carta Capital esta ha 20 anos no mercado e € uma publicacdo da Editora
Confianga. No total, 29 mil exemplares circulam semanalmente. Tem cerca de 230
mil leitores. A revista surgiu com distribuicdo mensal, depois passou a ser quinzenal
e, ha 13 anos, é semanal. A revista atua no "no exercicio do espirito critico como
motivador da vida inteligente. Nada disso resulta na intencdo de impor ideias",
destaca o fundador da revista, jornalista Mino Carta, no site da revista’.

E importante ressaltar que os dados sdo das editoras responsaveis pelas

revistas, assim podem apresentar parcialidade em determinados aspectos.

° Disponivel em: <http://editora3.com.br/>. Acesso em: 26 out. 2014.
® Disponivel em: <http://corp.editoraglobo.globo.com/>. Acesso em: 26 out. 2014

! Disponivel em: <http://www.cartacapital.com.br/>. Acesso em: 26 out. 2014
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2 ASPECTOS DA NOTICIA, DO DISCURSO, DA MULTIMODALIDADE E DA
IDEOLOGIA NOS TEXTOS DAS CAPAS DE VEJA, ISTO E, EPOCA E CARTA
CAPITAL

O presente capitulo se destina apresentar todo o referencial teérico usado na
elaboracdo deste trabalho: desde como ocorre o processo de selecdo das noticias
nos meios de comunicacao, influenciado ideologicamente, até as categorias de
andlise, segundo a Gramatica do Design Visual, passando pelos principios da
Analise de Discurso Critica.

Em 2.1, serd possivel verificar como sdo escolhidas as noticias que
estampam jornais, revistas e telejornais semanais. O subitem 2.2 traz os preceitos
da Analise de Discurso Critica e sua influéncia nas préticas sociais. Em 2.3, verifica-
se a relacdo da Linguistica Sistémico-Funcional com a Gramatica do Design Visual.
As relacbes de poder embutidas nos discursos midiaticos, de Thompson (2000),

podem ser observadas em 2.4.

2.1 A selecdo da noticia

Muito ja se escreveu a respeito da ideologia da noticia, acerca do pressuposto
segundo o qual sdo noticidveis, em primeiro lugar, 0s acontecimentos que
constituem e representam uma infragdo, um desvio. Uma ruptura do uso normal das
coisas tem "alto valor noticia" (WOLF, 1985, p. 91).

Assim, por essa perspectiva, compreende-se como noticia aquilo que altera a
rotina, as aparéncias normais. "Quanto mais negativo, nas suas consequéncias, é
um acontecimento, mais probabilidades tem de se transformar em noticia"
(GALTUNG-RUGE, 1965, p. 119 apud WOLF, 1985 p. 91). Nas palavras de Wolf
(1985, p. 91):

Nos critérios de relevancia relativos ao produto, engloba-se também
aquele que se refere a noticia como resultado de uma ideologia da
informacé@o, baseada, por sua vez, na histéria dos sistemas
informativos e do jornalismo. Esclarece-se eficazmente um dos ditos
jornalisticos mais difundidos: bad news is good news.

Diversos elementos complementares embasam o valor noticia. A prépria
organizacdo do trabalho jornalistico esta estruturalmente orientada para captar mais

0S acontecimentos pontuais do que as tendéncias constantes ou 0S Processos
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sociais emergentes, como observa (WOLF, 1985, p. 91). Isso pode nos dar indicios,
por exemplo, por qual motivo Eduardo Campos foi a manchete® de capa das quatro

principais revistas semanais do pais na semana de sua morte.

Naturalmente, um dos principios fundamentais do jornalismo é que,
guanto maior, mais insélito ou mais sangrento é o espetaculo, maior
€ o valor/noticia. E isto, ndo porque o0s jornalistas sejam mais
macabros ou menos sensiveis as coisas belas da vida do que as
outras pessoas. Isso reflete apenas o fato inevitdvel de que os
leitores se interessardo por uma historia que os impressione e, pelo
contrario, ignorardo uma noticia de rotina. (BRUCKER, 1973, p. 175
apud WOLF, 1985, p. 91)

O processo de selecdo das noticias pode ser comparado a um funil dentro do
qual se inserem diversos dados e apenas um numero restrito consegue ser filtrado
(WOLF, 1985, p. 107). Na lista, constam, intencionalmente, itens adiaveis, que
podem ser retirados para dar lugar as breaking stories (noticias imprevistas), que
tém prioridade absoluta na selecdo das noticias.

Os estudos de Wolf (1985) servem de base para a reflexdo sobre o motivo
pelo qual quatro revistas diferentes, de editoras distintas, estampam nas capas a
mesma manchete: Eduardo Campos na semana de sua morte. Os preceitos do autor
auxiliam na compreensdo do valor noticia dos assuntos na cobertura jornalistica,

principalmente no tocante as revistas em andlise.

2.2 Andlise de Discurso Critica e as capas de Veja, Isto é, Epoca e Carta
Capital como produtos de praticas sociais

A Analise do Discurso Critica integra o ramo da linguistica funcionalista e,
assim, considera a linguagem um sistema semio6tico. A materializagédo do potencial
semidtico por atores sociais se da por meio de eventos discursivos que resultam em
textos. Para Fairclough (2003 apud Acosta 2012, p. 57), qualquer ato linguistico
constitui um texto, incluindo desde textos escritos — jornais, livros, publicidades — ou
textos orais — interagdes informais, aulas, programas de televisdo — até textos

imagéticos e multimodais, formados por diferentes modalidades de linguagem (oral,

8 E o titulo principal que indica a noticia mais importante de um periédico, segundo Aguiar (2014). E o texto que
tem graficamente o maior destaque, com as letras mais carregadas na tinta.
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escrita, sonora, imagética, entre outras). Essas modalidades ou semioses sao
incluidas no conceito ampliado de texto. O texto é, assim, a unidade minima de
estudo na ADC porque € a menor estrutura linguistica capaz conter significados
sociais.

As abordagens funcionais da linguagem enfatizam a multifuncionalidade dos
textos. A Linguistica Sistémico-Funcional, por exemplo, afirma que os textos tém
simultaneamente as funcdes ideacional, interpessoal e textual (HALLIDAY, 1994,
apud FAIRCLOUGH, 2003, p. 17).

Os textos sao produzidos de formas particulares em contextos sociais
especificos, segundo Fairclough (2001, p. 107). Esses processos podem ser
observado nas capas das revistas Veja, Isto €, Epoca e Carta Capital, em analise no
presente estudo. Isso envolve diferentes processos, desde a definicdo da imagem
que ir4 ser usada até a escolha das ferramentas de programacao visual que serao
empregadas com o objetivo de transmitir a mensagem, de acordo com o0
posicionamento ideoldgico de cada veiculo.

Fairclough (2001) propés um rearranjo dessa abordagem, com base nas trés
macrofungdes supracitadas - ideacional (representacdo da experiéncia),
interpessoal (interacdo social) e textual (com o qual significados s&o criados por
meio de estruturas gramaticais) — que se relacionam nos textos. Fairclough (1992)
divide a funcéo interpessoal em duas outras: identitaria (forma como as identidades
sdo expressas no texto) e relacional (forma como as relacdes sociais séo
textualmente representadas).

Em Analysing Discourse, Fairclough (2003) incorpora a funcdo textual a
relacional e propde trés significados do discurso relacionados a essas funcoes:
acional (texto como interacdo social), representacional (texto como representacdo) e
identificacional (construcao de identidades).

A ADC constitui um arcabouco tedrico-metodologico que possibilita a analise
das conexdes dialéticas entre discurso (incluindo linguagem corporal ou imagens

visuais) e elementos das praticas sociais.

Discursos sdo modos de representar aspectos do mundo. Diferentes
discursos sado diferentes perspectivas de mundo, e elas estéo
associadas as diferentes relacfes que as pessoas tém com o mundo,
que, por seu turno, dependem de suas posicbes no mundo, suas
identidades sociais e pessoais, e das relagbes sociais com outras
pessoas. Discursos constituem parte dos recursos com que as
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pessoas se posicionam no relacionamento umas com as outras -
mantendo-se separadas, cooperando, dominando - e na tentativa de
mudar os rumos pelos quais se relacionam. (FAIRCLOUGH, 2003, p.
80-81)

Segundo Acosta (2012, p. 57), Harvey (1992) € quem vai desenvolver o
conceito de pratica social. Para o autor, as praticas sociais sdo multifacetadas e
formadas por diferentes etapas: discurso (ou atividade discursiva), atividade
material, as relacdes sociais e o fenbmeno mental [na operacionalizacdo proposta
por Chouliaraki e Fairclough (1999)]. Todos esses momentos se relacionam nas
redes de praticas sociais.

Para estudar a linguagem na sociedade, diferentes aspectos podem ser
focalizados; no caso da ADC, o foco sdo as praticas sociais, acessadas por meio do
estudo do funcionamento social da atividade discursiva. Determinados tragcos
linguisticos materializam significados sociais, e, assim, fazem com que os textos
funcionem na sociedade. A perspectiva funcional do discurso nessa versao de ADC
foi construida com base na aproximacdo com a Linguistica Sistémico Funcional
(LSF), pela operacionalizacédo das Macrofungdes textuais de Halliday (1985).

Assim, para Fairclough (2003 apud ACOSTA 2012), em todo texto € possivel
identificar outras pessoas e a n0s mesmos/as, pela construcdo de significados
identificacionais que materializam estilos discursivos. Além disso, segundo ele, as
pessoas agem sobre o mundo social e sobre outras pessoas, pela construcao de
significados acionais, que geram géneros discursivos; e ainda elas representam o
mundo social, ou aspectos dele, pela construcdo de significados representacionais,

gue materializam discursos.

Ao mesmo tempo em que promove essa operacionalizacdo dos
conceitos hallideanos, Fairclough (2003) estabelece uma outra
aproximacao tedrica com os estudos arqueoldgicos de Foucault
(2010 [1971]) e operacionaliza o conceito de Ordens do
Discurso, segundo o qual ha trés formas basicas de
funcionamento do discurso na sociedade: acéo, representacdo
e identificacdo. Esses trés eixos de funcionamento sao
associados a elementos componentes das ordens de discurso,
respectivamente: géneros — tipos relativamente estaveis de
textos, articulando formas e funcdes particulares (BAKHTIN,
2000) —, discursos, na acepg¢do mais concreta — modos
particulares de representar aspectos do mundo, associados a
campos especificos da atividade humana — e estilos — modos
particulares de construgcdo de identidades sociais em praticas
especificas. (ACOSTA, 2012, p. 58)
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Desse modo, a linguagem formulada pela Teoria Social do Discurso
compreende textos como “eventos discursivos situados” (Ramalho e Resende, 2011,
p. 33). Os textos, nessa perspectiva, permitem acessar significados sociais, por
articularem discursos, géneros e estilos produzidos nas préaticas sociais, que se dao
de modo a instaurar, sustentar, ou alternativamente resistir a e superar formas de
dominacéao.

Resende e Ramalho (2014, p. 71) explicam que as relacbes entre diferentes
discursos podem ser de diversos tipos, a exemplo das relacdes estabelecidas entre
pessoas - discursos podem complementar-se ou podem competir com 0 outro, em
relacbes de dominacgéo -, porque os discursos constituem parte do recurso usado
por atores sociais para se relacionar, cooperando, competindo, dominando.

Um mesmo aspecto de mundo pode ser representado segundo diferentes
discursos e textos. A heterogeneidade de um texto em termos da articulacdo de
diferentes discursos é chamada interdiscursividade RESENDE; RAMALHO, 2014, p.
72).

O presente estudo aborda outra categoria analitica, a da representacdo de
atores sociais, que é bastante proficua no estudo do significado representacional em
textos, tendo em vista que "as maneiras como atores sociais sao representados em
textos podem indicar posicionamentos ideoldgicos em relacdo a eles e a suas
atividades" (RESENDE; RAMALHO, 2014, p. 72).

A criacdo ou proliferacdo de diferencas e a subversdo ou ofuscagcao de
diferencas entre objetos, entidades ou eventos e atores sociais em representacoes

sdo aspectos do processo social continuo de classificacéo.

A identidade e a diferenca relacionam-se, pois, as maneiras como a
sociedade produz e usa classificacbes, por isso sdo conceitos
importantes em teorias criticas, interessadas na investigacdo de
relacdes de dominacgéo - o privilégio de classificar implica o privilégio
de atribuir valores aos grupos classificados. E por meio da
representacdo que identidade e diferenga ligam-se a sistemas de
poder; questionar identidades e diferencas é, entdo, questionar
sistemas legitimados que Ihes servem de suporte na atribuicdo de
sentido. (RESENDE; RAMALHO, 2014, p. 77)

Assim, por meio dos critérios de classificacdo, podemos analisar quais valores
Veja, Isto é, Epoca e Carta Capital usaram ou destacaram ao representar Eduardo

Campos em suas capas. E uma forma de pesquisar que aspectos dos textos e dos
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discursos cada periodico realgou, muitas vezes, com o proposito de manter relacdes
de dominagé&o.

2.3 DaLinguistica Sistémico-Funcional para a Gramatica do Design Visual

Como ja mencionado neste capitulo, a teoria desenvolvida por Halliday (1985,
1994) concebe a linguagem como um sistema funcional, ao considerar a
competéncia comunicativa de um ser de acordo com a maneira como esse individuo
codifica e decodifica expressdes. Assim, a Linguistica Sistémico-Funcional estuda a
lingua nas diferentes funcfes sociais que ela exerce, na qual cada individuo realiza
e constradi significados por meio das funcdes e relacdes disponiveis nos sistemas.

Ao considerar as trés funcdes para a linguagem propostas por Halliday (1985,
1994) — ideacional, interpessoal e textual —, vimos que a funcao ideacional pode ser
verificada no sistema da transitividade, especificando os papéis dos elementos,
denominados patrticipantes, na oracdo e codificando a representacdo do mundo. A
funcao interpessoal ocorre no sistema do modo ou modalidade e especifica funcdes
como sujeito, predicador e o papel que tém na fala, codificando a relagdo de troca
entre falantes. A fungdo textual se da no sistema da informacdo ou tema,
distinguindo as relacdes dentro do enunciado, entre enunciado e situacao,
codificando a mensagem. Essas trés metafuncées ocorrem simultaneamente na
lingua.

Ao adaptar as metafuncdes (ideacional, a interpessoal e textual) de Halliday
para a analise do modo semibtico visual, Kress e Van Leeuwen (1996 apud
SEABRA; MAGALHAES, 2006, p. 3) passam a falar, na Gramatica do Design Visual
(GDV), de estruturas representacionais, de significados interativos e de composi¢ao.
Essas categorias partem de uma base social na abordagem da comunicacao, pois
consideram que os significados sociais estao relacionados a ideologias e a questdes
de poder. Desse modo, "as mensagens produzidas pelos individuos refletirdo as
diferencas, incongruéncias e embates que caracterizam a vida social" (KRESS; VAN
LEEUWEN, 1996, p. 18 apud SEABRA; MAGALHAES, p. 3).

As estruturas representacionais, segundo os autores, subdividem-se em
estruturas narrativas (acdes e eventos) e conceituais (caracteristicas dos

participantes). Para os autores, o que distingue uma proposicao visual narrativa é a
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presenca de um vetor, de um trago que direcione. De acordo com o tipo de vetor e
com o numero de participantes envolvidos no evento, é possivel distinguir seis tipos
de processos narrativos: 0s processos de acdo, 0S processos reacionais, 0S
processos da fala e mentais, 0os processos de conversao e o simbolismo geométrico.

Em relacdo aos processos de acdo, o Ator € o participante do qual parte o
vetor, podendo ele mesmo formar o vetor. Ele €, geralmente, o participante em
destaque. Quando ha apenas um participante em uma proposi¢cao narrativa visual,
de modo que a acdo ndo é direcionada a nada ou ninguém, tem-se uma estrutura
nao transacional. Ja quando ha dois participantes, aquele a quem o vetor se dirige é
a Meta, e a estrutura € chamada transacional.

Quando o vetor é formado pela direcdo do olhar de participantes
representados, tem-se um processo reacional e, nesse caso, tal participante é
chamado de Reator (Reacter, no original), o qual precisa necessariamente ter tracos
humanos. As reagbes também podem ser transacionais ou ndo transacionais. As
primeiras se dao quando é possivel visualizar o alvo do olhar, e, nesse caso, tem-se
um segundo participante, que é chamado Fenémeno. Este pode tanto ser outro
participante quanto uma proposicao visual. Pode, entretanto, ndo haver Fenémeno,
COMOo nOoS casos em que nado é possivel identificar o alvo do olhar do Reator. Neste
caso, tem-se uma reacédo nao transacional (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 18
apud SEABRA; MAGALHAES, p. 492).

Outro tipo de vetor pode ser encontrado nos bal6es que representam falas ou
pensamentos: sdo 0s processos de fala e mentais. Tais processos conectam um
participante animado, que sera o Dizente no caso dos processos verbais e o
Experienciador no caso dos processos mentais, a determinado conteddo: ao que é
falado, o Enunciado (Utterance), ou pensado, o Fendmeno.

As estruturas conceituais, que representam o0s participantes em termos de
sua "esséncia", podem ser construidas por meio de trés tipos de processos: 0s
processos classificacionais, 0os processos analiticos e 0s processos simbdélicos. Os
primeiros relacionam os participantes em termos de uma taxonomia. Nesse caso,
deve haver pelo menos um participante Superordenado (Superordinate) em relagcéo
a outro(s), que sera(ao) o(s) Subordinado(s) (Subordinates).

As taxonomias podem ser fechadas ou abertas. Tem-se uma taxonomia
fechada quando somente é possivel identificar o Superordenado por meio do texto

gue acompanha a imagem ou por meio de inferéncia, a partir das similaridades dos
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Subordinados. Além disso, um traco distintivo das taxonomias fechadas é o fato de a
equivaléncia entre os Subordinados manifestar-se na imagem por meio de uma
composicdo simétrica e, para conferir um carater estavel a classificacdo, 0s
participantes sdo apresentados de modo objetivo e descontextualizado. Ja no caso
das taxonomias abertas, os Superordenados séo explicitamente indicados.

No caso dos processos analiticos, a relacdo entre participantes é
representada segundo uma estrutura de parte e todo, sendo um deles o Portador - o
todo —, e o(s) outro(s) o(s) Atributo(s) Possessivo(s) — as partes. Os autores
ressaltam que, pelo fato de uma analise sempre implicar selecdo, de acordo com o0s
interesses do seu produtor, ha a possibilidade de o mesmo Portador ser analisado
em termos de Atributos distintos. Neste tipo de processo, sao apresentados somente
0s tracos essenciais dos Atributos Possessivos, 0s quais geralmente sdo nomeados.
Desse modo, em tais representacoes, a profundidade, as cores e o segundo plano,
por exemplo, sdo minimamente explorados ou mesmo nulos. Sdo exemplos de
representacfes analiticas os mapas e diagramas, fotografias aéreas e cientificas e
trabalhos de arte abstrata.

De acordo com Seabra e Magalhdes (2006), Kress e Van Leeuwen ainda
categorizam um terceiro tipo de processo conceitual: os processos simbdlicos.
Nesses, participantes sao representados em termos do que significam ou sdo. Tais
processos se subdividem em atributivos ou sugestivos. Nos primeiros, ha dois
participantes: o Portador, "o participante cujo significado ou identidade é
estabelecido na relacdo”, e o Atributo Simbdlico, "o participante que representa o
préprio significado ou identidade" (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 108).

Como caracteristicas dos Atributos Simbdlicos, os autores definem a
saliéncia, a presenca de um gesto cuja funcéo € tdo somente a de aponta-lo para o
observador, o aparente ndo pertencimento ao conjunto da imagem e a associacéo a
valores simbodlicos. Participantes humanos envolvidos nesse tipo de processo,
segundo os autores, geralmente posam para o observador, de modo que sua
postura ndo constitui uma estrutura narrativa.

Nos processos sugestivos, ha apenas um participante, o Portador, sendo que
o significado simbdlico deste é estabelecido por meio da mistura de cores, da
suavidade do foco ou da acentuacao da luminosidade, o que faz com que apenas o
contorno ou a silhueta dos participantes seja apresentado. O valor simbdlico aferido

ao Portador é determinado pelo modo como se da o obscurecimento dos detalhes.
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Desse modo, enquanto nos processos atributivos a identidade ou significado do

7

Portador € a ele atribuido, no caso dos processos sugestivos, tal identidade ou
significado é apresentado como um traco intrinseco ao Portador, como sua
esséncia.

Ao concluir a categorizacao dos significados representacionais, Kress e Van
Leeuwen (1996) ressaltam que as imagens podem apresentar uma estrutura
complexa, envolvendo mais de um processo e, portanto, mais de um nivel estrutural.
Os autores destacam também que o valor da informacdo se refere ao valor que
certos elementos apresentam em relacao a outros elementos de uma imagem. Eles
propdem que se observe a posicdo desses elementos na composi¢cdo da imagem,
por exemplo, se estdo do lado direito ou esquerdo, na parte de cima ou de baixo,
centralizados ou préximos das margens, para que se perceba entdo como se da a
integracdo entre eles e que valores que esses elementos acabam por internalizar
nas posi¢cdes que ocupam. Esse aspecto sera mais bem estudado no capitulo 3 do

presente trabalho.

2.4 Odiscurso e o poder nos meios de comunicacao de massa

O discurso como pratica politica estabelece, mantém e transforma as relacées
de poder e as entidades coletivas, segundo Fairclough (2001, p. 94). Nesse aspecto,
politica e ideologia estdo profundamente interligadas. A ideologia inclui os
significados da busca pelo poder. A pratica politica é uma categoria superior,
delimitadora dessa luta pelo poder.

Os textos sao instrumentos usados na busca hegeménica, podendo reiterar
uma determinada forma de ver o mundo ou criticd-la. Pode-se falar em poder
hegembnico quando o poder estd a servico da continuidade da lideranca e
dominacéo de uns pelos outros, segundo Fairclough (2001a apud MEURER, 2007).
O autor trata do poder no discurso e do poder por tras do discurso. O poder por tras
do discurso é resultado de ordens ou interesses ndo visiveis, como é o caso da
escolha das imagens dos textos que compdem as capas das revistas.

Nos exemplos analisados, vemos 0 mesmo tema — a morte de Eduardo

Campos — sendo abordado de maneiras semelhantes, mas as imagens e o texto sao
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cuidadosamente selecionados de modo a atender aos objetivos/interesses de cada
revista. E essa carga ideoldgica que determina o discurso em diversas situacoes.

O conceito de ideologia da ADC provém dos estudo de Thompson (2000).
Para o autor, boa parte do conhecimento social € veiculada na midia, e uma das
funcbes da midia é disponibilizar formas simbdlicas no tempo e no espaco, de forma
recontextualizada. Isso € uma amostra de como as formas simbdlicas se

entrecruzam com as relacdes de poder:

Estudar ideologia € estudar as maneiras como o sentido serve para
estabelecer e sustentar relagcbes de dominagdo. Fendmenos
ideolégicos sdo fendmenos simbdlicos significativos desde que
sirvam, em circunstancias socio-histéricas especificas, para
estabelecer e sustentar relagcdes de dominacéo (THOMPSON, 2000,
p. 76).

Thompson (2000) elenca cinco modos gerais de operacdo da ideologia:
legitimacao, dissimulacédo, unificacdo, fragmentacéo e reificagcdo. Para o presente
estudo, vamos nos ater a unificacdo. Esse € o modus operandi da ideologia pelo
qual relacbes de dominacdo podem ser estabelecidas ou sustentadas pela
construcdo simbdlica da unidade. Ha duas estratégias de construcdo simbdlica
relacionadas a unificacdo: a padronizacdo (adocdo de um referencial padrao
partilhado) e a simbolizacao (construcao de simbolos de identidade coletiva).

Thompson (2000) aborda um conceito de ideologia que inclui formas de
dominacédo por meio de elementos simbdlicos variados. Segundo ao autor, estudar a
ideologia é estudar as maneiras como o sentido serve para estabelecer e sustentar

relacdes de dominagéo.

A analise de ideologia pode ser vista como uma parte integrante de
um interesse mais geral ligado as caracteristicas da acdo e da
interacdo, as formas de poder e de dominacdo, a natureza da
estrutura social, a reproducédo e a mudanca social, as qualidades das
formas simbodlicas e a seus papéis na vida social. (THOMPSON,
2000, p. 16)

O autor elenca quatro premissas para a analise da ideologia ha comunicacéo
de massa. A mais importante para este estudo prevé que 0s meios de comunicagao
definem parametros segundo os quais as mensagens transmitidas adquirem carater
ideoldgico, mas tais meios ndo constituem essas mensagens como ideolbgicas
(THOMPSON, 2000, p. 347).
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Thompson (2000, p.76) defende uma concepcdo critica de ideologia,
compreendendo-a como o0 uso de ideias, estratégias, formas simbdlicas que, em
determinados contextos, servem para estabelecer (produzir, criar, instituir e
sustentar, manter e reproduzir) sistematicamente desigualdades sociais, entendidas
como relagbes de poder ou de dominagdo. O autor destaca, no entanto, que as
formas simbolicas ndo sao ideoldgicas por si, mas dependem do contexto social e

histérico em que séo inseridas.
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3. ASPECTOS DE EMBASAMENTO DA PESQUISA EM TECNICAS DE
COMUNICACAO VISUAL E REPRESENTACAO DE ATORES SOCIAIS

O presente capitulo estd destinado a descrever metodologicamente e
pontualmente como Eduardo Campos sera analisado nas capas de Veja, Isto é,
Epoca e Carta Capital. Para tanto, serdo apresentadas as questdes de pesquisa, 0s
objetivos e as categorias de andlise, no que tange a representacao de atores sociais
nos textos verbais e imagéticos dos periddicos supracitados.

No subitem 3.1, contém uma explanacdo acerca da Analise de Discurso
Critica e das categorias de classificacdo de atores sociais como base de pesquisa
bibliografica e documental de fonte secundaria. As categorias de representacdo da
Gramética do Design Visual em textos imagéticos estdo abordadas em 3.2. O
subitem 3.3 analisa a representacao dos atores sociais em textos verbais.

3.1 Analise de Discurso Critica e categorias de classificacdo de atores
sociais como base de pesquisa bibliografica e documental de fonte
secundéria

O presente trabalho baseia-se na elaboracdo de pesquisas bibliograficas e
documentais de fonte secundaria. Foram estudados autores que abordam assuntos
pertinentes a pesquisa: Analise Critica do Discurso, representac@o de atores sociais,
a multimodalidade de géneros, o papel do revisor de texto, a questdo ideoldgica nos
meios de comunicacdo de massa, entre outros temas.

Este estudo também é documental de fonte secundaria porque toda a analise
toma por base as capas das quatro revistas semanais de maior circulacao no pais —
Veja, Isto é, Epoca e Carta Capital — a respeito da morte do ex-governador de
Pernambuco e candidato a Presidéncia da Republica, Eduardo Campos. Como ja
supracitado, o trabalho envolveu a coleta de dados das edi¢Bes publicadas nos dias
20 de agosto e 18 de agosto de 2014 (imagens apresentadas no capitulo 1). A
coleta de dados incluiu ainda duas entrevistas com cientistas politicos, que ndo séo
consideradas corpus do presente estudo, e serviram apenas como subsidio para as
analises. Foram ouvidos Leonardo Barreto, da Universidade de Brasilia, e Raquel
Marinucci, do Centro Universitario de Brasilia (Uniceub).
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Como trabalho final de pds-graduacdo em revisdo de texto, o presente estudo
tem como objetivo maior contribuir efetivamente para a atuacao pratica do revisor de
texto no dia a dia de sua atividade. Saber lidar com a multimodalidade e com a
representacdo de atores sociais é de fundamental relevancia para uma revisao
efetiva, pois a sociedade esta cada vez mais conectada a meios digitais, virtuais e
imagéticos, assim textos verbais e visuais sdo cada vez mais uma constante na
rotina de um revisor.

Sobre o critério de selecdo, é importante ressaltar que a escolha das revistas
em analise levou em consideracdo o fato de os periddicos serem de editoras
diferentes, publicados praticamente no mesmo espaco temporal e, 0 mais
importante, abordarem o mesmo assunto: a morte de Eduardo Campos.

Mesmo com a limitacdo temporal, que impede uma analise mais profunda do
assunto, esta pesquisa se propds a refletir sobre as categorias de classificacéo de
atores sociais nas capas dos periédicos em questdo e a relacionar tal abordagem
com o trabalho do revisor de texto. Em um segundo momento, o presente estudo
pretende servir de base ao espaco académico para a elaboracdo de trabalhos
correlatos, pois, como Ramalho e Resende (2011, p. 115 apud ACOSTA, p. 105)
observam, ndo ha analises textuais completas, definitivas, objetivas ou imparciais.
“Toda analise é inevitavelmente seletiva, assim como toda pesquisa compde-se de
escolhas sucessivas, que |he determinam o planejamento e a conduc¢éo."

Os dois principais pontos de analise — o texto verbal e o texto imagético —
terdo como base os estudos de Van Leeuwen (1996), na representacdo de atores
sociais em textos verbais e imagéticos (Gramatica do Design Visual, KRESS; VAN
LEEUWEN, 1996). Outro aspecto de destaque no trabalho é o discurso ideolégico
na construcdo das capas, estudado com base na Analise de Discurso Critica, de
Fairclough (2003), e na Teoria Social Critica, de Thompson (2000), no que tange o
discurso ideolégico nos meios de comunicagdo de massa.

Foram analisados os textos verbais e imagéticos das capas, aplicando-se as
categorias de representacao dos atores sociais, de Van Leeuwen, buscando-se uma
interface com os estudos do discurso ideolégico nos meios de comunicacado de
massa, de Thompson, e com o arcabouco da Analise de Discurso Critica, de
Fairclough (2001, 2003).
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Cada capa foi estudada separadamente, comecando pelo texto imagético.
Apés a analise de cada periddico, os dados foram comparados no ultimo capitulo do

presente trabalho, destinado a explanacao critica.

3.2 Categorias usadas na representacdo de atores sociais em textos
imagéticos de acordo com a Gramatica do Design Visual

Para se compreender os significados interativos nas capas das quatro
revistas, faz-se necessario conhecer o modo como eles se manifestam nas imagens.
Kress e Van Leeuwen (1996 apud SEABRA; MAGALHAES, 2006, p. 495), na
Gramatica do Design Visual, citam cinco recursos para estabelecer tais significados:
o sistema do olhar, o enquadramento, a perspectiva, o0 angulo horizontal e o angulo
vertical. Além disso, sobre o estilo tipogréfico, o presente estudo se embasou nas
categorias peso, expansao, inclinagdo, curvatura, conectividade, orientacdo e
regularidade. Em termos de cores, as analises levaram em conta as categorias
brilho, saturacdo, pureza, modulacao, diferenciacdo, e matiz.

Segundo Kress e Van Leeuwen (1996), se os participantes representados nas
imagens olham diretamente para o leitor, forma-se um vetor que interliga os olhares,
estabelecendo interacao.

A respeito do enquadramento, a distdncia em que o0s participantes
representados sdo posicionados pode codificar uma relacdo imaginaria de maior ou
menor distancia social entre eles e os leitores. Os principais tipos sao: plano fechado
(close short), médio (medium shot) ou aberto (long shot) . Esse aspecto sera mais
bem detalhado no capitulo seguinte.

O recurso da perspectiva, do angulo, pode indicar uma atitude subjetiva por
parte do produtor da imagem em relacdo aos representados, segundo Kress e Van
Leeuwen (1996 apud SEABRA; MAGALHAES 2006, p. 496). As imagens subjetivas
sao aquelas retratadas a partir de um ponto de vista escolhido pelo produtor e
imposto tanto aos participantes representados quanto aos leitores.

As imagens podem ser representadas a partir de um angulo frontal, em que o
plano frontal do fotégrafo € o mesmo dos participantes representados, ou a partir de
um angulo obliquo, em que os planos frontais ndo coincidem.

Os trés sistemas por meio dos quais as composi¢cdes integram os significados

representacionais e interativos sdo, como explicam Kress e Van Leeuwen (1996
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apud SEABRA; MAGALHAES, 2006, p. 501), o valor informativo, a saliéncia e o
enquadramento. O emprego desses principios da composi¢cdo pode ser observado
nao s6 em imagens isoladas, mas também em textos compostos ou multimodais.

Quanto ao valor informativo, as imagens e as composi¢cbes visuais
geralmente posicionam seus elementos seguindo o eixo horizontal, de forma a
dispor alguns deles a esquerda e outros a direita.

Quando tal disposicdo ocorre, os elementos posicionados a esquerda sao
apresentados como Dados, como ponto de partida da mensagem, algo que o0s
leitores presumivelmente ja conhecem ou sabem, que é parte de sua cultura ou da
cultura do veiculo que porta tais informagfes. O sintagma Dado pode revelar fatos
sociais: ele pode dizer "o que € visto como estabilizado e Dado, qual é o sistema
classificacional cultural em relacdo a determinado traco e se esse sistema é
progressivo ou reacionario” (KRESS; VAN LEEUWEN 1996, p. 197). Ja& os
elementos posicionados a direita sdo apresentados como Novos, ou algo ainda
desconhecido ou "probleméatico” e que, portanto, merece atencao especial do leitor.

Em certos casos, o Novo € o lugar onde se reproduz um paradigma, certas
classificagOes culturais, onde valores da cultura séo reafirmados ou naturalizados. A
estrutura Dado-Novo pode ser considerada ideologica, uma vez que o valor
informacional conferido aos elementos nos textos pode nao corresponder a nogao
gue os leitores tém sobre eles.

As imagens e composi¢cles visuais podem também orientar-se ao longo de
um eixo vertical, com alguns elementos posicionados na parte superior e outros na
parte inferior do espaco textual. Os elementos colocados na parte superior Sdo o
Ideal — "o que pode ser", a esséncia da informacédo, e aqueles posicionados na parte
inferior sédo o Real — "o que €é", as informacfes mais especificas e praticas. A parte
superior € a mais saliente e seus elementos se sobrepdem aqueles da parte inferior.
Desse modo, explicam Kress e Van Leeuwen (1996 apud SEABRA; MAGALHAES,
2007, p. 498), a relagédo entre essas duas partes é mais de contraste do que de
conexdo, ao contrario do que ocorre na relagdo entre Dado e Novo. Essa estrutura,
como a anterior, geralmente, é orientada ideologicamente. As duas podem ser
usadas nas composicdes visuais, a0 mesmo tempo.

Os elementos visuais, em relagdo a saliéncia, podem ter diferentes graus de
destaque. No caso de textos espacialmente integrados, sdo regras visuais que

determinam a saliéncia. Essa caracteristica € resultado de varios fatores que se
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relacionam: tamanho, foco, contraste de tom e de cor, posicionamento no campo
visual, perspectiva e fatores culturais, como "o aparecimento de uma figura humana
ou de um simbolo cultural forte" (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 212 apud
SEABRA; MAGALHAES, 2006, p. 499). Ao definir o peso dos elementos de uma
composicdo, é possivel encontrar o ponto de equilibrio, o lugar onde esta a
mensagem mais importante.

Sobre 0 enquadramento, tanto nos textos temporalmente integrados quanto
no caso dos espacialmente integrados, elementos ou grupos de elementos podem
ser conectados ou separados uns dos outros. Essa, também, é uma questdo de
gradacéo, uma vez que o enquadramento pode ser mais ou menos acentuado, o
gue determinard a representacdo dos elementos como unidades de informacao mais
ou menos individuais e diferenciadas. Quando ndo se exploram 0S recursos que
realizam o enquadramento, os autores identificam énfase na conex&do, no
agrupamento dos elementos da composi¢céo em sua representacao.

Para Kress e Van Leeuwen (1996 apud SEABRA; MAGALHAES, 2006, p.
499), ha varios modos de se realizar o enquadramento, e a presenca de linhas, de
descontinuidades de cor e contorno e de espacos vazios entre 0S elementos sao
alguns deles. Por outro lado, a presenca de vetores pode reforcar a conexao, e
estes podem ser realizados por elementos da composi¢cao ou por elementos gréaficos
abstratos. Além disso, € possivel estabelecer conexdo entre elementos por meio do

uso das mesmas cores e formas em mais de um deles.

3.3 Categorias usadas para representar atores sociais em textos verbais

Cada cultura tem uma forma especifica de representar o mundo social, por
meio de diferentes semiodticas, segundo Van Leeuwen (1996, p. 170). Assim, mostra-
se como maior ou menor énfase aquilo que pode ser representado verbal ou

visualmente.

z

Esse ponto é importante para a Analise Critica do Discurso, visto
que, com a crescente utilizacdo, da representacdo visual numa
enorme variedade de contextos, torna-se cada vez mais urgente ser
capaz de formular as mesmas questbes criticas em relacdo as
representacdes quer verbais quer visuais, ou seja, na realidade, em
relacéo as representacfes em todos os media que constituem parte



31

dos textos multimedia contemporaneos. (VAN LEEUWEN, 1996, p.
170).

Essas nuances também s&o fundamentais no estudo da Semiotica Discursiva
ou Social. Segundo essa teoria, € impossivel interpretar modos e géneros com base
apenas na lingua escrita ou oral, pois um texto multimodal deve ser analisado em

conjunto com todos os modos semioticos de producdo, como explica Rocha (2007).

O interesse dos criadores de signos, no momento da concepgao,
guia-se para procurar um aspecto ou um conjunto de aspectos do
objeto a ser representado como sendo caracteristico, naquele
momento, para representar o que eles querem representar, e dai
procurar a mais plausivel, a mais apta forma de sua representacéo,
isso se aplica também aos interesses das instituicbes nas quais as
mensagens sao produzidas. (ROCHA, 2007, p. 51)

Em relacdo as categorias de representacdo de atores sociais em textos
verbais, ponto central deste subitem, a exclusdo tem sido um aspecto importante da
analise critica do discurso, de acordo com o autor. Algumas exclusées ndo deixam
marcas na representacao, excluindo tanto os atores sociais quanto suas atividades.
Uma exclusdo extrema pode desempenhar seu papel numa comparacao critica de
diferentes representacfes da mesma pratica social, pela simples razdo de que nao
deixa marcas. Nesse aspecto, segundo Van Leeuwen (1996, p. 181) € importante
distinguir "supressao” de "colocar em segundo plano". Na supressdo, ndo ha
qualquer referéncia aos atores envolvidos. No caso de colocar em segundo plano, a
exclusdo é menos extrema: os atores sociais excluidos podem nédo ser mencionados
em relacdo a uma dada atividade, mas séo citados em alguma parte do texto, de tal
modo que € possivel inferir com alguma certeza quem eles séo. Eles estdo, na
verdade, pouco visiveis, tratados em segundo plano.

De acordo com Van Leeuwen (1996, p. 181 e 182), a supressao ocorre com 0
pagamento do agente da passiva ou por meio de oracfes infinitivas que
desempenham papel de um participante gramatical. Para o autor, € dificil saber se
0s atores sociais suprimidos deviam ser recuperaveis pelo leitor ou mesmo pelo
escritor: ou os leitores ja os conhecem, assim uma referéncia seria redundante, ou o
objetivo é bloquear o acesso ao conhecimento. Colocar em segundo plano resulta
de simples elipses ocorridas em oragfes infinitivas. Assim, torna-se o ator

secundario, ao reduzir a quantidade de vezes em que sao explicitamente referidos.
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Van Leeuwen (1996, p. 185) observa que os papéis dados aos atores sociais
para serem desempenhados em representacdes constituem um aspecto importante
no trabalho de muitos linguistas criticos. O propdsito € observar quem é
representado como agente (ator) e como paciente (finalidade) em uma determinada
acdo. Assim, € possivel investigar que escolhas sao feitas, em que contextos
institucionais e sociais, por que essas escolhas ocorrem, a que interesses servem e
gue objetivos sao alcancados.

As nominalizacbes ou substantivos processuais podem também promover
ativacdo. Uma forma frequente € a "possessivacdo" - o0 uso de um pronome
possessivo para ativar ou passivar um ator social. O ator social passivado pode ser
sujeito ou beneficiado. "Os atores sociais sujeitos sdo tratados como objetos na
representacdo, por exemplo, como objetos de troca. Os atores sociais beneficiados
formam um terceiro grupo que, positiva ou negativamente, beneficia-se disso" VAN
LEEUWEN (1996, p. 188).

A escolha entre referéncia genérica e especifica é outro fator importante na
representacdo de atores sociais, segundo o0 autor, que podem vir expressos no texto

como classes ou como individuos especificos e identificaveis.

Os sociblogos tém associado tais conceitos de realidade a classe
social. Para Bourdieu (1986), a referéncia concreta a experiéncia
imediata esta associada aos habitos da classe trabalhadora, ou seja,
aos principios que estdo por detrds dos seus julgamentos morais e
politicos etc. Por outro lado, a distancia do observador associa-se
aos habitos da classe dominante, a burguesia (...). Partindo dessa
perspectiva, Bourdieu diz que a referéncia especifica € uma "visao
cega e parcial". (VAN LEEUWEN, 1996, p. 191)

Outro aspecto € que os atores sociais podem ser referidos nos textos como
individuos (individualizacdo) ou como grupo (assimilacdo). Os jornais dirigidos a
classe média tendem a individualizar as pessoas pertencentes as elites e assimilar
as comuns, enquanto jornais dirigidos a classe trabalhadora, geralmente,
individualizam pessoas comuns, como defende Van Leeuwen (1996, p. 194). A
individualizacdo ocorre por meio da singularidade, e a assimilagdo, por meio da
pluralidade.

A indeterminacao ocorre quando 0s atores sociais sdo representados como
individuos ou grupos nao especificados ou anénimos. Caso contrario, havera no

texto um caso de determinacéo.



33

A diferenciagédo separa explicitamente um ator social individual ou um grupo
de atores sociais de um ator ou grupo semelhante, criando a diferenga entre préprio
e 0 outro ou entre nos e eles, como explica Van Leeuwen (1996, p. 199).

O autor observa também que os atores sociais podem ser representados por
sua identidade Unica (nomeac¢do) ou pelas funcbes que partilham com os outros
(categorizacao).

Os jornalistas da imprensa escrita utilizam muitas vezes aquilo a que
Bell (1985:98) chamou de pseudotitulos, como em "o controverso
terapeuta de cancer Milan Brych". Tal como em titulos padrdo, o
artigo definido estd ausente nos tais pseudotitulos, mas, por outro
lado, a categorizagdo e a nomeacéo fundem-se aqui, ou melhor, as

categorizagbes sdo usadas como identidades Unicas. (VAN
LEEUWEN, 1996, p. 202)

Ha, contudo, dois tipos fundamentais de categorias: funcionalizacdo e
identificacdo. Na funcionalizacdo, os atores sociais sao representados segundo a
atividade que desempenham, uma ocupacdo ou funcdo. A identificacdo ocorre
guando os atores sao definidos, ndo em termos daquilo que fazem, mas em termos
daquilo que séo.

Outras categorias de representacédo, abordadas por Van Leeuwen (1996, p.
208), sdo as de personalizacdo e impersonalizacdo. Ao estudar categorias que
personalizam os atores sociais, analisamos aquelas que os representam como seres
humanos, por meio de nomes proprios, pronomes possessivos, substantivos, ou
seja, palavras que humanizam os envolvidos no texto. Porém, os atores sociais
podem ser impersonalizados, representados por substantivos abstratos ou por
substantivos concretos cujo significado ndo inclui a caracteristica semantica
humana.

A sobredeterminacdo ocorre quando os atores sociais sdo representados
como participantes em mais de uma pratica social simultaneamente, como observa
Van Leeuwen (1996, p. 211). S&o quatro grandes categorias de sobredeterminacao:
inversao, simbolizacdo, conotacéo e destilacéo.

Para o presente trabalho, estudaremos a categoria da inversédo, segundo a
gual os atores sociais estdo ligados a duas praticas que, num certo sentido, opdem-
se. As duas formas de inversdo mais comuns sdo 0 anacronismo e o desvio. O
anacronismo é frequentemente usado para dizer coisas que ndo se podem dizer

diretamente, por exemplo, fazer criticas sociais e politicas em circunstancias em que
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estas séo proibidas pela censura oficial ou comercial, ou para naturalizar discursos
ideolégicos, de acordo com Van Leeuwen (1996, p. 215). Essa forma € a que sera
usada na analise das capas a seguir.

No tocante a representacao de atores sociais, as escolhas ndo precisam ser
sempre rigidamente alternativas. As fronteiras podem ser deliberadamente ténues,
com o intuito de alcancar efeitos representacionais especificos, e 0s atores sociais
podem, por exemplo, ser ndo sé classificados, mas também funcionalizados. Em
todos os casos, no entanto, as categorias permanecem Uteis para tornar explicito

como € gue 0s atores sociais sao representados.
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4 ANALISE DAS CATEGORIAS DE CLASSIFICACAO VISUAIS E VERBAIS
USADAS NAS CAPAS DE VEJA, ISTO E, EPOCA E CARTA CAPITAL NA
REPRESENTACAO DE EDUARDO CAMPOS

As categorias de classificacdo serviram de base para a analise, ora
apresentada, sobre a forma como Eduardo Campos foi representado nas capas dos
periddicos supracitados na semana de sua morte.

O subitem 4.1 traz uma andlise de Veja; 0 4.2, de Isto é; o0 4.3, de Epoca; o
4.5; de Carta Capital. Em 4.6, foi feita uma explanacéo critica a respeito das quatro

capas pesquisadas.

4.1 Revista Veja

Ser4 apresentada adiante a andlise da edicdo 2.387 da revista Veja,
publicada em 20 de agosto de 2014 — exatamente uma semana ap0s o acidente
aéreo que ocasionou a morte do ex-governador de Pernambuco e candidato a
Presidéncia da Republica, Eduardo Campos. A capa € formada, basicamente, por
seis textos: (i) imagem de Eduardo Campos, a qual se sobrepde (ii) a logomarca da
revista — o nome Veja —, (iii) a chamada® e a foto referentes a Marina Silva, na parte
superior da pagina, (iv) a logomarca’ do Grupo Abril, responsavel pela edicdo da
revista, (v) o codigo de barra do periédico, com o valor para venda, e, por ultimo, (vi)

a manchete (olho™) da revista seguida do obituario® do politico.

° para Aguiar (2014), chamada é um pequeno texto usado na primeira pagina de jornal ou revista com o objetivo
de chamar a atencao do leitor para determinado material.

% como afirma Schwarz, no site Ciadalogo, a logomarca reune graficamente letras do nome da empresa (pode
ser o nome completo ou ndo) e elementos formais puros, abstratos. E qualquer representacdo grafica
padronizada e distintiva utilizada como marca; representagéo visual de uma marca.

™ Frase destacada no conjunto da pagina de um jornal ou revista, como observa Aguiar (2014).

12 Notas de falecimento publicadas em jornais ou revistas, de acordo com o mini Houaiss (2008). Nos periédicos
em estudo, ha uma adaptacao do formato para a apresentagdo em capas de periddicos imprssos.
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Figura 6 - Vetores na capa de Veja
A ESTRELA DE MARINA 4

“NAO VAMOS
DESISTIR
DO BRASIL”

Eduardo Campos
(1965 + 2014)

0 g

Fonte - VEJA (2014)

Percebe-se em Veja que Eduardo Campos € retratado como reator (vetor
parte de seus olhos), por meio de reacdes ndo transacionais, pois ndao € possivel
identificar o alvo da visdo. Ele olha longe, “ao horizonte”. Assim, € considerado
objeto do olhar do leitor.

Em relacdo ao enquadramento, o ex-governador aparece representado em
plano fechado (cabeca e ombros), o que, segundo Kress e Van Leeuwen (1996,
apud SEABRA; MAGALHAES, 2006, p. 495), mostra os participantes de maneira
mais intima, como se quisesse estabelecer um vinculo com o leitor.

O politico aparece como Dizente, pois a imagem dele vem acompanhada na
parte inferior direita (Novo-Real) da mensagem (Enunciado) que virou sua marca

durante a campanha:
(1) "NAO VAMOS DESISTIR DO BRASIL".

O texto, todo escrito em caixa alta e tom de cinza-claro, antecede o obituario
"Eduardo Campos 1965-2014", escrito em caixa alta e baixa, em branco. Na revista,

o olho (trecho da frase/fala de alguém em destague na pagina) ocupa o lugar da
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manchete. Observa-se, ainda, alto grau de saturacéo ao optar pelo fundo preto (cor
do luto). Em outro aspecto, a tipografia usada na manchete (com serifa) pode
suscitar tradicionalismo.

E possivel identificar estruturas conceituais Classificacionais, em que Eduardo
Campos é retratado como supeordenado em taxonomia aberta, ao ser
explicitamente indicado, por meio da imagem, do Enunciado e do obituério e por ser
0 participante de destaque. Marina Silva aparece como subordinada em relagédo a
Eduardo Campos.

A respeito dos processos simbdlicos, Veja retrata Eduardo Campos de forma
atributiva. Ele aparece como Atributo Simbdlico, ao representar a propria identidade,
e Marina como o Portador, aquele cujo significado é estabelecido na relacéo. Ela é
classificada como a vice de Campos e ndo como ex-senadora ou ativista ambiental,
0 que tem como efeito potencial o apagamento da identidade de Marina.

Sobre 0s recursos visuais empregados na capa de Veja, pode-se destacar
além do sistema do olhar, 0 enquadramento empregado na diagramacéo da capa.
Como ja citado, optou-se pelo plano fechado (ombros e cabeca). Como Eduardo
Campos aparece de terno preto, a impressao que se tem € que os ombros se
fundiram ao fundo da capa, também preto. Assim, 0 que se enxerga é a gola branca
da camisa embaixo do terno e a gravata. O cédigo de barras aparece impresso ao
lado esquerdo da gola, como estivesse sobre o ombro do politico. Diferentemente da
logomarca da revista e da editora, basicamente, esses elementos ndo carregam
carga ideoldgica e sdo dispostos na pagina no local onde ha espaco de forma a ndo
atrapalhar a visualizacdo dos demais componentes. NO oposto superior, tém-se a
logomarca do Grupo Abril, na area destinada a informacdes ja conhecidas (Dado).

As imagens objetivas, de acordo com Kress e Van Leeuwen (1996) séo
produzidas a partir do angulo frontal ou do angulo perpendicular superior, angulos de
viséo privilegiados, que neutralizam a perspectiva, as distor¢des resultantes de sua
exploracdo e a atitude subjetiva que ela envolve. Esses angulos, segundo os
autores, apresentam diferencas quanto a objetividade que codificam: enquanto o
angulo frontal relaciona-se a acéao, o angulo superior relaciona-se ao conhecimento.
As imagens objetivas mostram o participante representado da forma como ele é,
enquanto as imagens subjetivas mostram-no como ele é visto a partir de

determinado ponto de vista.
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Assim, a perspectiva subjetiva empregada pode ser percebida pela
profundidade e o efeito noise, usado na pele do politico. Uma parte da orelha pode
ser vista mais no fundo, o que torna mais acentuada a profundidade usada.

Kress e Van Leeuwen (1996) definem ainda a escolha do angulo vertical, que
codifica relacdes de poder entre os participantes representados e interativos. Se
agueles sao representados a partir de um angulo elevado, o produtor da imagem e o
leitor exercem poder sobre eles. Se, ao contrario, os participantes representados sao
retratados a partir de um angulo baixo, sédo eles que detém o poder. E, finalmente,
se a imagem esta no nivel do olhar, a relacdo de poder € representada como
igualitaria. Nesse caso, também é possivel falar de graus de "elevacao".

Assim, ao ser retratado na altura do olhar, no que se refere aos graus de
"elevacdo” pode-se inferir que ha relacdo de poder igualitaria entre o participante
(Eduardo Campos) e o leitor.

A propdsito do valor informativo, Veja retrata de forma bastante clara Eduardo
Campos a esquerda e Marina Silva a direita. Assim, o ex-governador aparece como
Dado, considerado informacao ja conhecida. Marina, de maneira oposta, € tratada
como Novo, algo que merece atencdo especial do leitor. Outro paralelo nitido em
Veja é o tracado entre a parte superior e inferior da capa. Na parte de baixo, esta a
imagem de Eduardo Campos, a Real. No campo de cima, o Ideal, o que se pode ser,
Marina Silva.

Um detalhe que chama a atencao é que a capa de Veja € a Unica das quatro
revistas, em estudo, a trazer uma foto de Marina Silva, vice de Eduardo Campos. Ela
aparece no topo da capa.

Figura 7 - Como Marina é representada em Veja

A ESTRELA DE MARINA

A vice agora é candidata, e a duvida
brilho sera efémero ou vai durar até@
Fonte - VEJA (2014) |

A revista extrapola as possibilidades do cenario politico do momento e
confirma Marina Silva como candidata antes mesmo da confirmacdo oficial da

coligacdo. Na foto, na margem mais extrema direita, Marina aparece estampada em
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plano fechado, porém, olhando para o leitor, como se quisesse estabelecer um ele
de intimidade. Veja trata, entdo, Marina como o Novo-ldeal. O texto, a esquerda, traz
como chamada "A ESTRELA DE MARINA", em caixa alta e amarelo, cor da atencéo.

Percebe-se ainda, uma saliéncia de elementos no campo onde Marina é
retrata. Diferentemente da cor de fundo da maior parte da capa onde esta a foto de
Eduardo Campos, em que predomina o preto; na area superior, ha uma gradacao de
cinza, do escuro para o claro, em que a foto de Marina aparece justamente sobre um
local iluminado. O que destaca ainda mais a figura. A vice é tratada como candidata

pela revista.

Figura 8 - Logomarca de Veja

g
:

“NAO VAMOS
DESISTIR
DO BRASIL”

Eduardo Campos
(1965« 2014)

i

Fonte - VEJA (2014)

A revista exalta ainda sua prOpria marca, ao retratd-la no campo superior
direito (Novo-ldeal), logo abaixo da parte onde representa Marina Silva. A tipografia
sem serifa e a escala de saturacédo em tons de cinza sugerem leveza. Pode-se inferir

gque a marca tenha sido publicada desta forma para nao ficar sobre a testa de
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Eduardo Campos e esconder as técnicas visuais empregadas na imagem do
politico.

Ainda em relacdo ao valor informativo, vejamos o0 excerto analitico (1) que

segue:

(1) "NAO VAMOS DESISTIR DO BRASIL"

O enunciado é grafado do lado direito (Novo), na parte inferior da capa (Real),
ao lado da imagem de Eduardo Campos, juntamente com o obituario. Assim, a frase
do ex-governador é tida como uma possibilidade de concretude, quase que uma
viséo.

Sobre a analise do texto verbal, como ja citado, o primeiro ponto de destaque
€ que Veja exclui, por supressdo, os demais atores sociais mortos no acidente e
retrata apenas Eduardo Campos; além da vice, Marina Silva, que ndo estava no
aviao. Os assessores mortos e os pilotos sdo suprimidos em Veja tanto dos textos
imagéticos quanto dos verbais. De acordo com Van Leeuwen (1996), as
representacgdes incluem ou excluem atores sociais para servir aos seus interesses e
propdsitos em relacdo aos leitores a quem se dirigem. O autor explica que algumas
das exclusbes poderdo ser "inocentes" — fatos considerados irrelevantes ou ja de
conhecimento dos leitores — ou ainda diretamente ligadas a estratégia de
propaganda do veiculo de comunicagdo. Neste caso, pode-se inferir que a revista
preferiu exaltar a imagem de Eduardo Campos, ao aborda-lo sozinho.

Eduardo Campos é retratado como Agente/Ator por "conversar com o leitor"
por meio do excerto (1). A ativacdo ocorre quando 0s atores sociais Sao
representados como forcas ativas e dindmicas numa atividade, e a passivacao,
qgquando sédo representados como "submetendo-se" a atividade ou como sendo
"receptores dela". A ativagao pode ser percebida por meio da "participagao” - o papel
ativo do ator social em questdo é mais claramente destacado, como explica Van
Leeuwen (1996, p. 187).

Pode-se identificar ainda na capa de Veja que ha nominalizacdo (Marina Silva
e Eduardo Campos sédo tratados pelo nome), especificacdo, individualizagao,

determinacao, identificacéo e personalizacdo. Vejamos o excerto:
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(2) A ESTRELA DE MARINA
A vice agora é candidata, e a duvida é se seu brilho ser4 efémero ou vai
durar até as urnas
No tocante a relacdo de Marina Silva e Eduardo Campos mostrada na capa
de Veja, pode-se observar que ha sobredeterminacdo, na categoria inversao, pois
eles estdo ligados tanto ao acidente que resultou na morte de Eduardo Campos e de
mais seis pessoas quanto as eleicdes, que mudam de cenario com o acidente. O
anacronismo (forma de inversdo) € percebido em Veja no discurso usado para
confirmar Marina Silva como substituta de Eduardo Campos, antes mesmo da
confirmacéo oficial dos partidos que formavam a coligacdo. O anacronismo serve,
muitas vezes, para naturalizar discursos ideoldgicos.
Na producéo da capa, Veja optou por um texto verbal que fosse uma fala fiel
do participante (Eduardo Campos). E como se ele estivesse fazendo um convite a
toda a populacao para lutar por um pais mais justo e igualitario. O cunho social da
mensagem € nitido e acaba por condensar toda a capa num propdésito maior, em

nome do Brasil.

4.2 Revistalsto é

A sequir, o leitor tera acesso a analise da edicdo 2.334 da revista Isto é.
Assim como Veja, o periodico foi publicado no dia 20 de agosto de 2014 — uma
semana depois do acidente que resultou na morte de Eduardo Campos e de mais
seis pessoas. Podem-se identificar seis textos: (i) imagem de Eduardo Campos, a
qual se sobrepde a (ii) logomarca da revista — 0 nome Isto € —, (iii) o cédigo de barra
do periédico, com o valor para venda, (iv) a logomarca da editora Trés, (v) trecho de
uma frase repetida durante a campanha pelo politico — a esquerda da foto — e, por
altimo, (vi) a manchete central e o conjunto de chamadas, publicadas na parte

inferior da capa.
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Figura 9 - Vetores na capa de Isto é

o dia em que os filhos
do pobre e dorico,
o politico e do cidaddo,
do empresdrio e do
rabalhador estudarem
namesma escola...
nesse dia o Brasil serd
0 pais que queremos.

" Olegadode
EDUARDO CAMPOS

ATRAJETORIA ATRAGEDIA AELEICAD
Um homem forjado 0s Gltimos momentos MarinaSilvaeo
para liderar eoacidente fatal novo jogo politico

Fonte - ISTO E (2014)

O olhar de Eduardo Campos também é o ponto de origem do vetor da capa
da revista Isto €, num processo Reacional, assim como em Veja. O politico, entéo, &
o Reator do processo. Kress e Van Leeuwen (1996) explicam que se 0s
participantes representados nas imagens olham diretamente para o leitor, forma-se
um vetor que interliga os olhares. E como se os participantes representados
quisessem interagir com o leitor. Como resultado desse tipo de configuracdo, uma
relacdo imaginaria de contato é estabelecida entre os participantes representados e
interativos, e a identificacdo do tipo de relacéo pretendida pode ser feita a partir da
expressao facial e dos gestos. "De outro modo, os participantes representados nas
imagens podem nao olhar diretamente para o leitor, caso em que 0s primeiros
deixam de ser os atores do ato de olhar para se tornar objeto do olhar do leitor"
(SEABRA; MAGALHAES, 2006, p. 495).

A imagem dele, no centro da capa, € impressa praticamente sem

profundidade. O alvo do olhar é o leitor, assim ocorre uma relagéo transacional, com
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a realizacdo de um fendmeno. E como se o ex-governador encarasse o leitor “olho
no olho”, como se quisesse manter uma relacdo imaginéria de contato, estabelecer
um elo de intimidade. H& saliéncia no tratamento da imagem. Os olhos foram téao
manipulados que a cor original foi alterada do verde para o azul.

No restante da foto, verifica-se uma preocupagdo em manter a textura original
da pele, com marcas de expresséo, inclusive, e da barba. Percebem-se essas linhas

na testa e préximo a boca.

Figura 10 - Logomarca de Isto é

Fonte - ISTO E (2014)

A logomarca da Isto &, escrita apenas com contorno branco, vem escrita
sobre a testa do politico. Esse detalhe chama a atencado, pois ndo € o padrdo o
revista, que costuma apresentar seu nome sempre de forma preenchida e de varias
cores. Pode-se inferir que, para remeter ao luto, optou-se por uma forma mais leve e
sébria de apresentar a logomarca. Essa forma também pode ter sido escolhida para
gue olhar ficasse ainda mais em destaque. O codigo de barras aparece impresso do
lado inferior esquerdo ao nome Isto é. Diferentemente da logomarca da revista e da
logomarca da editora, basicamente, esses elementos ndo carregam carga ideoldgica
e sdo dispostos na pagina no local onde h4 espaco de forma a nado atrapalhar a
visualizac&do dos demais componentes. Abaixo vem expressa a logomarca da editora
Trés, no campo destinado a informacgdes conhecidas (Dado).

Em relacédo as estruturas conceituais, Eduardo Campos é retratado de como

superordenado em taxonomia aberta, pois € explicitamente indicado.
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Ao analisar processos simbolicos, percebe-se que Eduardo Campos é
representado de maneira subjetiva, pois aparece sozinho (Portador) na capa e ha
escurecimento de detalhes.

Sobre os recursos visuais empregados na capa de Isto €, pode-se destacar
além do sistema do olhar, o enquadramento usado na diagramacdo do periédico.
Optou-se por imprimir apenas o rosto de Eduardo Campos e escurecer todo o resto.
Assim, o plano é ainda mais fechado do que o plano fechado (cabeca e ombros). E
como se sO pudesse ser vista a parte frontal do rosto, a mesma que vemos quando
alguém esta no caixao, rodeado de flores.

A imagem € impressa a partir do angulo frontal, o que pode denotar
objetividade, mesmo assim ha tracos marcantes de subjetividade no tratamento da
imagem. A exacerbacdo dos olhos € um exemplo. Em relacdo aos graus de
“elevacao”, a imagem esta impressa no nivel do olhar, o que pode transparecer uma
relacao de poder igualitaria.

Em relacdo ao valor informativo, a imagem do politico e a logomarca da
revista aparecem no centro da capa, o que denota equilibrio. O nome do periddico,
porém, ocupa o campo superior, do Ideal, enquanto a foto de Eduardo Campos

aparece no campo inferior, em maior parte.
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Figura 11 - Frase de campanha impressa na capa de Isto é

i ——
No dia em que os filhos
do pobre e dorico,
lo politico e do cidadao,
do empresdrio e do
‘rabalhador estudarem
namesma escola...
nesse dia o Brasil serd
0 pais que queremos.
S "

Fonte - ISTO E (2014)

Em relacdo aos textos, Eduardo Campos € retratado como Dizente na capa
do periddico. A frase "falada", um de seus discursos de campanha, aparece
impressa na parte inferior esquerda de sua imagem. Isso mostra que a informacéo é

conhecida e faz parte da realidade.

Figura 12 - Manchete e chamadas na capa de Isto é

"  Olegadode
EDUARDO CAMPOS

ATRAJETORIA ATRAGEDIA AELEICAD
Um homem forjado Os Gltimos momentos Marina Silvaeo
para liderar e o acidente fatal novo jogo politico

Fonte - ISTO E (2014)

A manchete "O legado de EDUARDO CAMPOS" aparece acima de trés
chamadas, na parte central da capa, logo abaixo da imagem do politico. O estilo
tipografico, sem serifa remete a modernidade, mas pesa na expansao, com O
objetivo de chamar a atencao do leitor. O branco aparece alto grau de saturagéo e o
nome do politico é destacado, em caixa alta.

Em seguida, na parte inferior esquerda, vem grafada a chamada "A
TRAJETORIA: Um homem forjado para liderar'. O texto traz uma informag&o

conhecida e que corresponde a realidade. Como ja mencionado, Eduardo Campos,
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foi um homem preparado, educado para a vida politica. Neto de Miguel Arraes, ele
nasceu em familia de tradi¢&o politica em Pernambuco.

No centro da capa, vem impressa a chamada "A TRAGEDIA: Os ultimos
momentos e o acidente fatal". Ao ocupar um lugar de neutralidade, subentende-se
que a revista prefere ndo dar destaque ao motivo da morte e ter uma postura mais
isenta em relacdo as causas do acidente aéreo.

Por dltimo, na parte inferior direita, no local destinado ao Novo-Real (algo
desconhecido que merece atencdo do leitor), Isto é traz a chamada "A ELEICAO:
Marina Silva e 0 novo jogo politico". Apesar de trazer o nome de Marina Silva huma
posicdo de destaque, o periddico ndo faz nenhuma ilacdo sobre o cenario politico
futuro.

Os titulos das chamadas sempre sdo grafados em caixa alta e amarelo (cor
usada como alerta, para chamar a atencdo) e a informacdo seguinte, em caixa
baixa. Os trés elementos podem ser identificados de acordo as caracteristicas de
enquadramento que apresentam: mesmas tipografias, cores e disposicdo na pagina,
0 gque demonstra regularidade.

Em relacdo a analise dos textos verbais, percebe-se em Isto é a
representacdo de Eduardo Campos e Marina Silva. Os assessores e os pilotos
mortos no acidente junto com o politico sdo excluidos por supressao dos textos da
capa do periodico, assim como em Veja. Podemos identificar as categorias de
nominalizacdo, especificacdo, individualizacdo, determinacdo, identificacdo e
personalizacdo tanto em relacdo a Eduardo Campos quanto em relacdo a Marina
Silva.

Eduardo Campos é retratado como agente, pois conversa com o leitor por

meio do excerto abaixo:

(3) "No dia em que os filhos do pobre e do rico, do politico e do cidadéo, do
empresario e do trabalhador estudarem na mesma escola...nesse dia o

Brasil sera o pais que queremos."

De acordo com Van Leeuwen (1996, p. 197), um modo pelo qual atores
sociais podem ser representados como grupo é por meio da associacao. O termo se
refere a grupos formados por atores sociais ou grupos de atores sociais (referidos de

forma genérica ou especifica) que nunca sdo classificados no texto. A ocorréncia
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mais comum é pela adversidade. Em muitos textos, as associacdes fazem-se e
desfazem-se (dissociagao).

Pode-se identificar, entdo, tal categoria no fragmento de texto verbal, pois ao
citar “pobre” e “rico”, “politico” e “cidadao”, “empresario” e “trabalhador’, faz-se
referéncia a grupos formados por atores sociais pela adversidade.

A categoria da funcionalizacéo esté presente no excerto a seqguir:

(4) "A TRAJETORIA: Um homem forjado para liderar".

Observa-se que Eduardo Campos € retomado no texto pela expressao
‘homem forjado para liderar’. Assim, a funcdo ou o preparo dele para o cargo se
sobrepde ao proprio nome.

Em relacdo a Marina Silva, o excerto a seguir mostra que ela aparece
nominalizada, especificada, individualizada, determinada, identificada e

personalizada na capa. Veja:

(5) "A ELEICAO: Marina Silva e o novo jogo politico"

Em nenhum outro trecho, a revista Isto é representa Marina Silva (nome ou

funcao).

4.3 Revista Epoca

Nesta parte, estara disponivel a analise da edicdo 846 da revista Epoca, de
18 de agosto de 2014. Este periédico foi publicado dois dias antes dos demais.
Pode-se identificar seis textos: (i) imagem de Eduardo Campos, a qual se sobrepde
a (i) logomarca da revista — o nome Epoca —, (i) os textos imagéticos e verbais
publicados no extremo superior da capa, (iv) a logomarca da Editora Globo, (v) o
codigo de barra do periodico, com o valor para venda, e, por ultimo, (vi) o obituario e
as chamadas de capa, publicados na parte inferior esquerda da capa. Um ponto que

chama a atencéo em Epoca em relacdo aos demais periédicos é que a revista optou
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por uma imagem de Eduardo Campos sorrindo. Assim como Veja e Isto €, suprimem
os demais atores sociais envolvidos e opta por retratar Eduardo Campos sozinho na

capa.

Figura (12) - Vetores de Epoca
so PAIS DOS NUMEROS . O PAIS DA BOLA

“0 jovem despertara para a matematica’, diz a EPOCA o “N&o temos mais craques”,
brasileiro que ganhou a medalha mais dificil que o Nobel diz a EPOCA o técnico Dunga

VAW gpdba.com.br

EDUARDO
CAMPOS

1966 - 2014

Fonte - EPOCA (2014)

Outro ponto de destaque é que Epoca é a Unica a trazer na capa assuntos
diversos, sem ligacdo com a morte de Eduardo Campos. Séo duas chamadas na

parte mais superior da pagina, como pode ser conferido a seguir:

Figura (13) - Textos da parte superior da revista Epoca

O PAIS DOS NUMEROS O PAiIS DA BOLA

“0 jovem despertara para a matematica’, diz a EPOCA o “Nao temos mais craques”,
brasileiro que ganhou a medalha mais dificil que o Nobel diz a EPOCA o técnico Dunga

Fonte - EPOCA (2014)
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Pode-se observar que a chamada sobre futebol estd publicada numa parte
privilegiada da capa: a parte superior direita (Novo-ldeal), area dedicada a assuntos
novos que devem ser foco de atencdo do leitor. A revista destaca assim a entrevista
com o técnico da Selecdo Brasileira, Dunga, e o0 esporte considerado paixao
nacional.

O nome Epoca aparece em cinza-claro ao centro da capa. Subentende-se
gue o periédico também optou por tons sébrios, devido ao assunto morte. O nome
ganha destaque, porém, porque o politico aparece olhando para cima. Do mesmo
modo, é ressaltado o logo tipo da Editora Globo, ao ser privilegiado pela direcdo do
olhar de Eduardo Campos, além de ocupar o canto superior direito, destinado a
assuntos que merecam atencdo do leitor (Novo). Diferentemente da logomarca da
revista e da logomarca da editora, basicamente, o cddigo de barras ndo tem carga
ideolégica e é disposto na pagina no local onde h& espaco de forma a ndo atrapalhar

a visualizagcdo dos demais componentes.

Figuras 14 - Logomarca de Epoca e da Editora Globo
X ;\‘,‘.“_1\’)

Fonte - EPOCA (2014)

Assim como em Veja e em Isto é, Eduardo Campos é retratado como Reator,
pois seu olhar € o ponto de partido do vetor da capa. Ele olha para o canto superior
direito, em direcdo ao Novo-ldeal. E possivel identificar uma relacdo néo
transacional, pois o alvo do olhar é indefinido, mas remete ao imaginario, ao campo
das ideias. Assim, pode ser considerado objeto do olhar do leitor, ao ndo estabelecer

interacdo. Epoca, porém, no salienta nenhum elemento de maneira exagerada.
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EDUARDO
CAMPOS

2014

Fonte - EPOCA (2014)

O politico é representado como experienciador, pois podem ser identificados
processos mentais como fenémenos. Epoca opta por destacar os pensamentos do
politico (Fendmeno) em detrimento das falas (Enunciado).

Em relacdo as estruturas conceituais, Eduardo Campos é representado como
Superordenado em estruturas classificacionais: o participante principal, numa
taxonomia aberta, pois é explicitamente indicado.

Sobre os aspectos simbdlicos, Eduardo Campos é representado segundo
atributos sugestivos, pois aparece sozinho (Portador), representando o todo, e com
escurecimento de detalhes.

Em relagcdo ao enquadramento, Eduardo Campos € retratado em plano
fechado (cabeca e ombro), o que pode transparecer certa proximidade com o leitor.

De forma sutil, é possivel ver o contorno do terno preto sobre o fundo preto.
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A imagem foi tratada numa perspectiva subjetiva por parte de Epoca,
principalmente em relacdo ao olhar. A foto esta no mesmo nivel do olhar, o que se

subentende uma relacdo de poder mais igualitaria.

Figura 16 - Chamadas na capa de Epoca

EDUARDO
CAMPOS

1965 - 2014

Fonte - EPOCA (2014)

Em relacdo ao valor informativo, a imagem de Eduardo Campos é
acompanhada, na parte inferior esquerda (Dado-Real), de trés chamadas. Os textos
ocupam o local destinado a assuntos ja conhecidos e que fazem parte da realidade.
A Ultima chamada cita Marina Silva. Essa é a Unica vez em que ela aparece na
capa, e nao como informacao nova.

As chamadas seguem caracteristicas de enquadramento, ao terem a mesma
diagramacao: fontes sem serifa, em caixa alta, em cinza-claro, sem contorno, uma
sobre a outra na relagdo Dado-Real.

Na analise dos textos verbais, pode-se verificar as categorias de
nominalizagdo, especificagdo, individualizagdo, determinacdo, identificacao,

personalizacdo. Veja excerto:

(6) Eduardo Campos: 1965 -2014

As mesmas categorias verificadas em relacdo a Eduardo Campos se referem

a Maria Silva. Na Figura 16, ela é representada de maneira nominalizada,
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especificada, individualizada, determinada, identificada e personalizada. Veja

excerto:

(7) "COMO A DECISAO DE MARINA SILVA PODE AFETAR A ELEICAQ"

4.4 Revista Carta Capital

Na analise da edicdo 813, de 20 de agosto de 2014, de Carta Capital é
possivel identificar a presenca de cinco textos: (i) imagem de Eduardo Campos, a
qual se sobrepde a (i) logomarca da revista — a palavra Carta Capital, (iii) a
logomarca da Editora Confianca, (iv) o cédigo de barras, com o valor do periddico
para venda, (V) o obituario de Eduardo Campos e, por ultimo, (vi) a logomarca do
The Economist, na parte inferior direita da capa.

A origem do vetor € o olhar de Eduardo Campos. O politico é representado de
lado, olhando “o horizonte”, como se estivesse refletindo, distante. Ele € o Reator
numa relacéo nao transacional, pois nao é possivel identificar o alvo do olhar. Assim,

o politico é objeto de olhar do leitor.
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Figura 18 — Eduardo Campos na capa de Carta Capital

2(apita

222 EDITORA
233 CONFIANGA

EDUARDO

CAMPOS
1965-2014

The _ [8
Economist |

Fonte - CARTA CAPITAL (2014)

O fundo é preto, por trds da foto dele, hd& um tom vermelho que poder ser
visto em detalhe, para ressaltar o foco da pagina, que é a imagem do politico, como
se fosse um guia de visdo. A foto é um pouco antiga, e 0 ex-governador aparece
com sobrepeso. A foto foi tratada em programas de computador para disfarcar

imperfeicdes e manter a textura da pele.
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Figura 19 — Logomarca de Carta Capital

1a(apital

222 EDITORA
233 CONFIANCA

Vit 5 b
Fonte - CARTA CAPITAL (2014)

A logomarca Carta Capital é impressa como de costume, ao centro, com a
palavra Carta em vermelho. Embaixo, colado com a logo, do lado inferior esquerdo,
esta o selo de comemoragdo dos 20 anos da revista, em dourado. Logo abaixo, no
canto superior direito (Novo), vem expressa a logomarca da Editora Confianca. A
regido de impressao mostra ao leitor que o item merece atengédo. O codigo de barras
aparece impresso do lado esquerdo, abaixo da logomarca da revista.
Diferentemente da logomarca da revista e da logomarca da editora, basicamente, 0s
codigos de barra ndo tém carga ideoldgica e séo dispostos na pagina no local onde

ha espaco de forma a néo atrapalhar a visualizacdo dos demais componentes.
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Figura 20 — Obituéario de Eduardo Campos em Carta Capital

EDUARDO

CAMPOS
1965-2014

Fonte - CARTA CAPITAL (2014)

A revista tem auséncia de manchete. Na parte inferior esquerda da pagina
(Dado-Real), parte onde geralmente sdo apresentados dados conhecidos e reias, é

grafado apenas o obituario, como pode ser observado no excerto:

(8) EDUARDO CAMPQOS: 1965 — 2014

Devido aos processos mentais (Fenbmenos) envolvidos na capa de Carta
Capital, Eduardo Campos € retratado como Experienciador. Ele pensa, nédo
conversa com o leitor, ndo fala, ndo é Dizente.

Sobre as estruturas conceituais, em relagcado a “esséncia” dos participantes,
Eduardo Campos € representado segundo parametros classificacionais como
suprerordenado (destaque), numa taxonomia aberta, ao ser explicitamente indicado.

Em relacdo aos processos simbolicos, Eduardo Campos é retratado de
maneira subjetiva, pois aparece sozinho (Portador) na capa de Carta Capital, com
escurecimento de detalhes. A obliquidade empregada no posicionamento dele pode
determinar afastamento. Segundo Kress e Van Leeuwen (1996), a partir de um
angulo frontal ou obliquo, os participantes sdo retratados como pertencendo ou nao
ao "nosso mundo”. Como Eduardo Campos aparece numa posi¢ao obliqua, pode-se
inferir que ele esteja saudoso, despedindo-se "deste mundo."

Carta Capital traz Eduardo Campos de camisa branca, num plano fechado,
em que é possivel ver de maneira nitida os ombros e o rosto de perfil do ex-
governador. Porém, o que chama a atencao € que a foto é estampada na revista de

forma contraria a linha de leitura da sociedade ocidental, que percorre o caminho da
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7

esquerda para a direita. O politico é retratado de costas para a direita. Essa
saliéncia se da em relacao ao posicionamento.

Ao escolher retratar Eduardo Campos dessa forma, Carta Capital mostra
subjetividade na representacao do participante.

A imagem de Eduardo Campos aparece no mesmo nivel do olhar do leitor, 0
gue pode demonstrar igualdade na relagao de poder.

No tocante ao valor informativo, o olhar de Eduardo Campos segue 0 campo
de Dado-Real (parte inferior esquerda), local de informacfes conhecidas que fazem
parte da realidade. E como se ele estivesse refletindo sobre sua jornada politica,
algo concreto que se realizou. Mesma parte onde aparece grafado o obituario.

Na analise do texto verbal, é possivel identificar as categorias de
nominalizacdo, especificacdo, individualizacdo, determinacdo, identificacao,
personalizacdo em relacdo a Eduardo Campos.

Os demais mortos no acidente e a vice Marina Silva sdo excluidos por
supressdo. Nao aparecem nem imagens nem simplesmente citados em textos

verbais.
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5 Explanagado critica sobre a representacdo de Eduardo Campos nas
capas de Veja, Isto é, Epoca e Carta Capital

A ideologia apresenta cinco formas basicas de operacdo (THOMPSON,
2000). Para o presente trabalho, a mais proficua demonstrou-se ser a da unificacao,
segundo a qual relacbes de dominacdo podem ser estabelecidas e sustentadas por
meio da construcdo, no nivel simbdlico, de uma forma de unidade que interliga os
individuos numa identidade coletiva, independentemente das diferencas e divisdes
que possam separa-los, de acordo com Thompson (2000).

Como exemplo, podem-se citar os grupos detentores das revistas analisadas.
Cada uma com seu perfil ideolégico usa, na abordagem da morte de Eduardo
Campos, o principio da unificacdo. Ha semelhancas de discursos e técnicas visuais
de design nos objetos selecionados para analise. Em todas as capas, optou-se por
usar como ilustragdo uma foto, em plano fechado, do ex-governador sobre um fundo
preto, que remete ao luto.

Nesta secdo, alguns tracos ideologicos reiterados na construcdo dos
discursos serdo destacados. Neste sentido, € mister compreender que nenhuma
imagem € disposta huma capa de revista ao acaso. Ha categorias imagéticas e
verbais que nos levam a entender a forma como 0s componentes sdo combinados.
A andlise imagética teve por base as categorias listadas por Kress e Van Leeuwen
(1996) na Gramatica do Design Visual e abordadas no Trabalho de Seabra e
Magalhdes (2006). A abordagem dos textos verbais levard em consideracdo o0s
preceitos da representacao de atores sociais, de Van Leeuwen (1996).

Como supracitado, as quatro revistas estampam nas capas o ex-governador
de Pernambuco e Candidato a Presidéncia em 2014, Eduardo Campos, na semana
de sua morte. Numa breve analise, percebe-se nas quatro publicagdes a exclusao
dos demais atores sociais que também morreram no acidente de avido. Os
assessores Pedro Valadares, Carlos Percol, Alexandre Severo Gomes da Silva e
Marcelo Lyra, além dos pilotos Geraldo da Cunha e Marcos Martins, ndo aparecem
representados nem em textos nem em imagens. Sao suprimidos das quatro
publicacdes.

Sobre o enquadramento, mesmo sendo de editoras diferentes, todas as
revistas representam Eduardo Campos em plano fechado (close shot) — apenas

cabeca e ombros. Percebe-se, assim, uma tentativa de estabelecer um elo de
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intimidade com o leitor. Alguns detalhes, porém, diferenciam cada enquadramento
dos demais.

O processo pelo qual Eduardo Campos é representado nas quatro capas € o
Reacional, em que o vetor sempre parte do olhar do politico (participante). Nas
quatro capas, o olhar do ex-governador, que tinha os olhos esverdeados, é o ponto
de origem vetorial, sendo retratado de diferentes formas, como analisado na
sequéncia.

Apos a andlise, em separado, de como as capas de Veja, Isto €, Epoca e
Carta Capital retrataram Eduardo Campos na semana de sua morte, 0 cruzamento
dos dados se fez necessario para que 0s conceitos tedricos empregados sejam mais
bem compreendidos. Na escolha do corpus da pesquisa, houve a preocupacéo de
selecionar as quatro principais revistas semanais, de editores diferentes, em
circulagdo no pais.

Um dos pontos em comum de maior destaque nas capas, de acordo com este
estudo, é a supressdo dos demais atores sociais envolvidos. Além de Eduardo
Campos, seis pessoas morreram no acidente aéreo. Elas ndo sédo sequer citadas.
Caso o leitor ndo tenha conhecimento prévio do ocorrido, ele vai ser levado a
compreensdao de que apenas o0 politico morreu no acidente, pois os demais
personagens sao excluidos.

Veja € a unica que traz uma foto de Marina Silva, além de uma chamada de
capa. A vice de Eduardo Campos é representada no campo superior direito,
destinado a assuntos novos que merecam atencdo do leitor. Percebe-se assim o
cunho ideoldégico do discurso de Veja, ao exaltar a figura de Marina na nova
composicdo do cenario politico que se desenhava com a morte de Campos. Na
ansia pelo "furo" jornalistico, a revista extrapola as informacdes oficiais disponiveis e
confirma Marina como candidata da coligacdo Unidos pelo Brasil na disputa pela
Presidéncia da Republica. A Executiva Nacional do PSB passou o dia 20 de agosto
reunida em Brasilia e a posicao oficial do partido acerca do nome de Marina como
cabeca de chapa so foi divulgada a noite. No mesmo dia, Veja ja era vendida nas
bancas com tal informagéo na capa.

Percebe-se ainda na capa a intencao da revista em tratar Eduardo Campos
como martir, um visionario, ao aplicar efeito de pintura (noise) sobre a pele do
politico e guiar o olhar dele na direcdo do horizonte. Para reforcar a ideia, Veja

seleciona ainda, como manchete, a frase de mais impacto do ex-governador, a qual
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ele repetia com veeméncia durante a campanha: "NAO VAMOS DESISTIR DO
BRASIL". E grafa tudo em caixa alta para destacar ainda mais o texto.
Diferentemente de Isto é, Veja opta por um texto curto, de impacto, ressaltando
assim o duplo objetivo das capas de meios impressos na comunicacdo de massa:
sintese e apelo.

A revista Isto €, assim como Veja, destaca o significado acional do
participante ao trazer como texto verbal, complementar ao imagético, um fragmento
de fala (aspas, no jargao jornalistico) do politico. Isso cria um elo interativo com o
leitor, uma sensacédo de dialogo direto. Essa caracteristica esta presente tanto em
Veja quanto em Isto é. A diferenca, como supracitado, € que a Isto € opta por um
texto mais longo do que Veja, o que pode diminuir o impacto da mensagem.

Outro ponto de destaque no texto verbal de Isto é é a escolha lexical usada
na elaboracédo do texto da manchete — "O legado de EDUARDO CAMPOS" — e a
forma como ela foi diagramada e apresentada ao leitor. Primeiramente, a palavra
legado exalta o passado e as acfes do politico, mas sera que ele deixa realmente
um legado? A escolha do vocdbulo demonstra a intencéo ideoldgica e exaltar as
atividades do politico. A apresentacdo apenas do nome dele em caixa alta também
deixa claro o propdésito da revista de destacar o ex-governador.

Diferentemente de Veja e Isto €, que estabeleceram um dialogo com o leitor,
a revista Epoca optou por textos (chamadas) indiretos, sem fragmentos de fala de
Eduardo Campos. Assim como em Isto é, Epoca representa Marina Silva apenas em
textos verbais, em imagens.

Em relacdo a imagem de Eduardo Campos presentes nas capas, dois itens
em comum nas quatro revistas sao: a origem do vetor é sempre os olhos e o fundo
das publicacdes é sempre preto. Assim, o politico aparece como Reator em todas as
publicacdes, como ja mencionado. Isso reforca o principio da unificagcdo de
Thompson (2000). Essa estratégia, adotada pelos meios de comunicacédo de massa,
€ descrita pelo autor como forma de agir ideologicamente, conforme o0 exposto no
presente trabalho, com a finalidade de unificar a figura do politico sob formas
semelhantes de representacao, para construir um reforco identitario.

Na Isto é, a manipulacdo dos olhos € tdo exacerbada que a cor esverdeada
da lugar ao azul-piscina, numa demonstragdo de exagero na aplicagdo das técnicas

de edicdo. Esse item destoa nessa revista em relacdo as demais publicacdes, pois o
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politico aparece ainda olhando fixamente para o leitor. Em todas as revistas
restantes, ele olha para outras direcdes.

O Unico periddico que representa Eduardo Campos sorrindo ¢ Epoca. O
politico aparece olhando para cima, de modo que se pode inferir o propésito de
retratad-lo como um sonhador. A Epoca, assim como a Veja, destacou sua
logomarca. O nome da revista aparece sobre a testa do politico, de certo modo, na
direcdo do olhar dele, da mesma forma como a logomarca da Editora Globo, que
aparece na parte superior direita (Novo-Ideal), local de destaque na linha de leitura,
destinado a algo que merece atencdo por parte do leitor. Veja também traz sua
logomarca nessa regiao da capa.

Outro detalhe em Epoca € que essa € a Unica publicacdo que traz assuntos
distintos do tema (morte de Eduardo Campos) na capa. Duas chamadas na parte
superior da pagina (Ideal) falam sobre a conquista do Nobel de Matematica por um
brasileiro e sobre futebol, por meio de uma entrevista com o técnico da Selecao
Brasileira, Dunga. Observa-se, que a revista privilegiou o assunto futebol, por ser
considerado o esporte de mais destaque no pais — a paixao nacional — e por ser um
assunto que contribui positivamente para a venda do periédico. E possivel que
esses aspectos tenham influenciado a disposicdo do assunto na capa de Epoca.

De todas as capas analisadas, a que mais se diferencia em relacdo aos textos
verbal e imagético é a de Carta Capital. A publicacéo traz apenas o obituario como
texto. H4 auséncia de manchete, de chamadas. E a Unica revista que ndo faz
qualquer mencdo a Marina Silva. H4, em Carta Capital, a producdo de um
significado potencial ligado ao imaginario de forma prioritaria, com a presenca de
Fenbmeno (pensamento). O participante é tido como experienciador (produtor de
processos mentais). Diferentemente do restante das revistas estudadas, Carta
Capital optou por n&o alterar sua logomarca na capa da edi¢céo publicada na semana
da morte de Eduardo Campos. As demais revistas trouxeram tons mais claros, mais
sobriedade.

A imagem usada na capa de Carta Capital destoa das demais. No momento
da edicdo e diagramacao, optou-se por uma foto antiga do politico, em que ele
aparece com sobrepeso. Esse é um ponto negativo, pois pode causar desinteresse
no leitor. Publicos mais criticos podem ligar esse fato a uma certa falta de cuidado

com a edicao final do periodico.
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Todos os pontos supracitados, principalmente os ligados a semiotica e a
multimodalidade, sdo fundamentais para a atividade diéria do revisor de texto.

Sobre esse aspecto, Coelho Neto (2013, p. 105) destaca que a
multimodalidade de linguagem permeia a atividade do revisor. Assim, a elaboracao
de uma peca, seja livro, jornal ou revista, exige aplicacdo de conhecimento de
percepcao visual, de atencdo as zonas de visualizacdo da pégina impressa, de
estética, de equilibrio, dos processos que envolvem a impressdo desde a parte da
concepcao até a materializacdo plena do trabalho final. Todos esses aspectos
exigem a intervencéao do editor/revisor.

O autor afirma que atualmente os leitores estdo condicionados a chamada
dupla leitura: a textual e a grafica (visual). O discurso grafico tem por objetivo
ordenar nossa percep¢ao no contato com o texto. Assim, textos e imagens se

retroalimentam nas paginas das publicacdes:

Hoje a simples visualizacdo de uma peca qualquer denota essa
dependéncia, causando impacto no observador e uma inconsciente
leitura gréfica do material impresso. A partir dai o arranjo gréfico
passa a atuar como discurso; e como discurso, possui uma
linguagem especifica e uma rede encadeada de significacdo. E
preciso que os planejadores graficos tenham consciéncia da
importancia dessa linguagem e do seu poder de manipulacdo. A
diagramagdo dos modernos jornais, revistas, cartazes etc. dos
nossos dias esta repleta dessa linguagem, imposta pela
comunicacgdo visual. Contetdo e forma devem caminhar juntos para
gque a peca arquitetdnica final traduza exatamente a consciéncia do
seu valor informacional e estético. (SILVA, 1985, p. 40, apud
COELHO NETO, 2013, p. 104)

Com base nesse destaque, engana-se o profissional que acha que apenas
uma boa gramatica vai garantir a efetividade de seu trabalho. Saber lidar com a
linguagem multimodal é cada vez mais preciso, principalmente no mundo
virtualmente conectado em que vivemos. A imagem carrega em Si uma carga

semantica por vezes mais rica do que um texto de 100 linhas.
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CONSIDERACOES FINAIS

No presente trabalho, pretendeu-se mostrar as contribuicdes da Analise de
Discurso Critica e da Gramética do Design Visual para a atividade do revisor de
textos, principalmente no que tange a multimodalidade textual. Além disso,
objetivou-se evidenciar o discurso hegemoénico empregado na composi¢cdo das
capas dos periodicos.

Ao permitir ao leitor identificar a composicdo das capas de Veja, Isto é, Epoca
e Carta Capital, por meio de categorias de andlise definidas, o presente estudo
buscou evidenciar as nuances compositivas de cada periédico em relagcdo ao
tratamento dado a Eduardo Campos na semana de sua morte.

Sobre as andlises propriamente ditas, em relacdo a ADC, as categorias
analiticas moldadas para o mapeamento de significados discursivos ideolégicos
foram empregadas para a compreensao do posicionamento dos periédicos na busca
pela hegemonia.

Assim, cada capa foi analisada separadamente de acordo com as categorias
relacionadas a representacdo de atores sociais. Nos textos verbais, foram
identificadas, entre outras, as categorias de nominalizacdo, especificacao,
individualizacdo, determinacao, identificacdo, personalizacdo no enfoque dado a
Eduardo Campos pelas revistas. Sobre as categorias listadas pela Graméatica do
Design Visual, destacaram-se como pontos comuns o0 sistema do olhar e o
enquadramento (plano fechado).

Além disso, sobre o estilo tipografico, o presente estudo se embasou nas
categorias peso, expansao, inclinagdo, curvatura, conectividade, orientacdo e
regularidade. Em termos de cores, as analises levaram em conta as categorias
brilho, saturacéo, pureza, modulacéo, diferenciacéo, e matiz.

Desse modo, mesmo considerando o principio ideoldgico da unificagdo, foi
possivel identificar detalhes que diferenciam as publicacfes analisadas. Neste caso,
em virtude do espaco, foi necessario fazer um recorte no corpus proposto, de modo
a focalizar apenas as edi¢Oes publicadas apenas na semana da morte de Eduardo
Campos. Entretanto, ha de se ressaltar também os resultados atingidos, 0os quais se
mostraram satisfatorios para uma analise preliminar. Foi possivel responder as

perguntas de pesquisa aqui expostas e identificar a forma de representacdo do
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politico, em cada uma das capas, por meio do aparato tedrico/metodologico
adotado.

Por fim, o presente trabalho, mesmo com a limitacdo temporal imposta,
prestou-se a contribuir para o mundo académico, como base para estudos futuros a
respeito da analise critica do discurso, da Graméatica do Design e da representagcéo

de atores sociais na rotina do revisor de texto.
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APENDICE

Analises de cientistas politicos sobre a representacdo de Eduardo Campos nas
capas de Veja, Isto é, Epoca e Carta Capital

1 - Andlise da professora Raquel Marinucci acerca da representacdo de
Eduardo Campos nas capas de Veja, Isto é, Epoca e Carta Capital. Raquel
Marinucci € mestre em Ciéncia Politica e doutoranda em Ciéncias Sociais pela
Universidade de Brasilia. Ela é professora do UniCEUB desde 2001 e leciona
disciplinas da &rea politica dos cursos de Direito e de Rela¢des Internacionais.

Como os semanarios interferem na agenda publica, € 6bvio que depois de uma
tragédia dessa que gerou tanta comocdao, o fundo das revistas seria preto. O olhar
de Eduardo Campos € uma marca registrada. Os olhos chamam muito a atencao.

Mas eu acho que as capas tém duas coisas diferentes: na capa da Isto é e da Epoca
vOoCcé tem uma express&o mais positiva. Na Epoca, ele olha pra cima com sorriso nos
labios. Na Isto é, ele esta olhando para o leitor. Apesar de sério, tem uma expressao
suave. Na Carta Capital, ele esta de perfil, numa posi¢cdo que ndo transmite nenhum
juizo de valor. E uma capa mais neutra.

A Veja tem uma capa que destoa das outras: traz uma expressao bem séria e
destaca a frase que virou simbolo da campanha de Campos. Ele destacou essa
frase até na entrevista que participou na noite anterior no Jornal nacional. A Veja
traz a Marina na capa, mostrando que ela era a candidata, embora isso ainda néo
estivesse definido oficialmente. Ela aparece no canto superior direito. Nenhuma
outra trouxe a imagem dela. A Veja jA& mostra que haveria uma reviravolta na
campanha. Uma capa mais tenebrosa.

Do ponto de vista da Ciéncia politica, a gente tem uma area que ndo € muito
destacada que sdo os estudos de midia e politica e esses estudos eles trabalham
muito a questdo da imagem. Os semanarios, as revistas costumam marcar muito
ndo s6 0 que entra na agenda, mas também marcam o enquadramento. Erving
Goffman trabalha com essa ideia de enquadramento.

Nelson Traquina compara 0s textos escritos com os TV e de radio, em nivel
ideoldgico. A situacao ideoldgica dos veiculos no Brasil ainda ndo € muito clara.

A situacdo gera comocao e fica até natural a martirizacdo. Fica dificil imaginar uma
capa gue nao trouxesse o rosto dele como destaque. Todo o contexto da histéria de
Campos leva a isso.
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2 - Anadlise do professor Leonardo Barreto acerca da representacdo de
Eduardo Campos nas capas de Veja, Isto é, Epoca e Carta Capital. Leonardo
Barreto é doutor em Ciéncia Politica pela Universidade de Brasilia e é diretor
de Ciéncia Politica do Centro Universitario do Distrito Federal (UDF).

Como vocé ressaltou, as capas sdo bem parecidas. A principio, eu entendo que elas
tentaram privilegiar o valor noticia. Apesar de haver uma aparente diferenca
ideoldgica entre as revistas, eu nao saberia dizer se elas influenciaram as escolhas
feitas por cada editoria. Além da retratacdo da morte, ha uma preocupacdo com o
dia seguinte, com especulacdes sobre a forca e as possibilidades de Marina Silva.

Eu vi muito cuidado ao retratar a tragédia, inclusive com uma neutralidade
proposital. Mesmo no caso da Veja, que reproduz uma "frase de ordem", indicando a
necessidade de que sua jornada precisava continuar (eventualmente, uma jornada
anti-PT) ndo pode ser acusada de incitacdo a um ou outro comportamento porque
esta é a frase com a qual Eduardo encerrou sua entrevista no JN e que estava em
evidéncia.

Se houve algum objetivo estratégico em apresentar as capas dessa forma, talvez
tenha sido o de cautela, principalmente entre as editorias mais oposicionistas. O
problema é que uma cobertura dramética além da conta poderia potencializar a
candidatura de Marina que, naguele momento, era uma incognita. Por isso, imagino
gue a sobriedade tenha sido o caminho mais indicado.

N&o consigo ver uma relacdo ideoldgica/capa e a martirizacdo, como eu disse,
talvez tenha sido contida com o objetivo de ndo empoderar demais Marina.



