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[...] o discurso nada mais é do que um jogo, de escritura, no primeiro caso, de
leitura, no segundo, de troca, no terceiro, e essa troca, essa leitura e essa escritura
jamais péem em jogo sendo os signos. O discurso se anula, assim, em sua

realidade, inscrevendo-se na ordem do significante.

A Ordem do Discurso (no original em francés: L'Ordre du discours), livro que
reproduz a aula inaugural ministrada por Michel Foucault ao assumir a catedra

vacante no Collége de France pela morte de Hyppolite em 2 de Dezembro de 1970.



RESUMO

A dissertacao a seguir expde um sistema de identidade visual para a marca Entenda
a Miopatia Nemalinica, buscando o compartilhamento e a divulgacéo de informagdes
aos portadores da doenca Miopatia Nemalinica (MN), por meio de um Manual de
Identidade Visual (MIV) e suas aplicages?!. A constru¢do de um memorial descritivo
preservard o padrdo e o comportamento visual que a marca devera ter nas
diferentes midias existentes. Este trabalho visa propor ideias e solugcdes viaveis e
criativas aos diferentes profissionais de comunicagdo que manipularem a marca.

Palavras-chave: Manual de Identidade Visual (MIV). Memorial Descritivo. Marca.
Projeto. Miopatia Nemalinica. Comunicacao.

! AplicacGes sdo criacGes de pecas impressas ou digitais em que a marca tem o seu padrdo visual: papelaria
institucional (cartdo de visita, envelopes, papel timbrado), site, midias sociais, andncios, assinatura de e-mail,
uniforme etc.



ABSTRACT

The dissertation then exposes a visual identity system for the brand Understand
nemaline myopathy, seeking the sharing and dissemination of information to the
holders of nemaline myopathy disease (MN), through a Visual Identity Manual (IVM)
and its applications?. The construction of a descriptive memorial preserves the
pattern and visual behavior that the brand should have the different existing media.
This work aims to propose ideas and viable and creative solutions to the different
communication professionals who service the brand.

Keywords: Visual ldentity Manual (IVM). Descriptive Memorial. Brand. Project.
Nemaline Myopathy. Communication.

2 Applications are creations of printed or digital parts where the brand has its visual pattern: institutional
stationery (business card, envelopes, and letterhead paper), website, social media, ads, e-mail signature, uniform
etc.
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1 INTRODUCAO

A escolha do nosso trabalho de conclusédo de curso estava aos nossos olhos
desde o primeiro dia de aula. O colega Marcos Paulo, e também autor desse projeto,
tinha um diferencial: uma dificuldade fisica que o distingue dos demais. Nao que isso
fosse um empecilho para o aprendizado, pelo contrario, sua garra diante dos
trabalhos nos semestres vindouros foi superado, e nos aproximamos. Em certo
momento do curso fui indagado pelo Marcos:

—Vocé sabe o que é Miopatia Nemalinica (MN)?

— Nao - respondi.

— Vamos fazer o trabalho de concluséo do curso e vocé ficara sabendo.

E assim comecou nossa busca pelo conhecimento e a forma de divulgar ao
publico o significado da Miopatia Nemalinica (MN).

A doenca MN advém de um grupo de doencas neuromusculares hereditérias
e congénitas, que causa fraqueza muscular, geralmente nao progressiva, de
gravidade variavel. Miopatia significa doenca muscular. Uma biopsia do musculo de
uma pessoa com MN mostra bastdes lineares anormais, chamados corpos, nas
células musculares. Pessoas com MN normalmente experimentam desenvolvimento
motor atrasado e fraqueza nos musculos dos bragos, pernas, tronco, pescoco e
rosto. A doenca € frequentemente categorizada como suave, moderada, grave ou
severa e tardia.

O tratamento, apesar de até hoje nao se ter descoberto uma cura para a MN,
pode auxiliar bastante na reducdo dos sintomas e promover ao paciente um convivio
relativo. O tratamento sintomatico é fundamental para que a qualidade de vida torne-
se melhor, sendo que ele pode necessitar, por exemplo de ventilacdo noturna, uso
de tubo alimentar, fisioterapia, atividades fisicas, fonoaudiologia e uso de
antibiéticos; ja que pessoas com MN ficam mais vulneraveis a infecgbes

pulmonares.
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2 JUSTIFICATIVA

“Quem nao se comunica se estrumbica”, dizia Chacrinha?, o velho guerreiro.
Assim, com o passar do curso e a bagagem de conhecimento adquirida, estamos
aptos a desenvolver uma identidade visual para 0 nosso projeto. Fato que nos
permitird uma avaliacdo académica, de mercado e da consolidagdo da nossa
formacdo profissional.

Outra justificativa foi detectada nas pesquisas bibliograficas: nos ultimos dez
anos houve progressos extraordindrios na compreensao e na descoberta dos varios
genes que causam a doenca MN. A terapia genética, como um todo, ainda esta em
um estado muito formativa e de investigacdo. Nos proximos anos sera vital levar isto
para novos niveis.

Pesquisas sobre o assunto no Brasil, (hoje ha laboratérios de pesquisa da
doenca somente em Boston — Estados Unidos), na Finlandia e na Australia
esbarram na falta de informacdo, nas poucas referéncias e nas dificuldades de
acesso sobre o assunto, o que gerou a necessidade de compartilhar e divulgar
informagdes sobre o caso.

Com base nos problemas acima citados, propomos auxiliar a reverter o
guadro atual, gerando um fato: desenvolver uma identidade visual para auxiliar na

compreensao da resposta: vocé sabe o que € Miopatia Nemalinica?

3 José Abelardo Barbosa de Medeiros, mais conhecido como Chacrinha, nasceu em Surubim, Pernambuco, no
dia 30 de setembro de 1917. Foi considerado o maior comunicador do radio e da televisdo brasileira. Irreverente
e sempre vestido de forma extravagante, com roupas de paetés coloridos, usava uma buzina pendurada ao
pescoco. Sons de animais e panelas eram usados no programa onde também atirava bacalhau a plateia e oferecia
abacaxi como prémio aos cantores. Morreu aos 70 anos, no Rio de Janeiro, no dia 30 de junho de 1988, vitima
de infarto do miocardio e insuficiéncia respiratoria. Ele tinha cancer no pulméo. (Portal EBC — Disponivel em:
<http://www.ebc.com.br/infantil/voce-sabia/2015/09/quem-foi-chacrinha>. Acesso em 23 de Julho de 2016.



http://www.ebc.com.br/infantil/voce-sabia/2015/09/quem-foi-chacrinha
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3 OBJETIVOS

3.1 Objetivo geral

Pesquisar, criar e desenvolver o Manual de Identidade Visual (MIV) para o
projeto: Entenda a Miopatia Nemalinica, utilizando o aprendizado técnico/profissional
adquirido durante o curso de Design Gréfico, normatizando a sua aplicacdo nas mais

diversas areas da comunicacéao.

3.2 Objetivos especificos

O objetivo do MIV é salvaguardar as caracteristicas visuais da marca,
possibilitar a sua correta aplicagdo, manter a sua concepc¢ao inicial, sua significagao,
divulgar e sustentar a marca. O primeiro passo é a criagdo da marca. Para isso
precisamos cumprir certos procedimentos:

¢ Definicdo do seu publico-alvo;

e Escolher um nome ou expresséao de facil compreensédo e memorizacao;

e Criar um conceito de facil assimilacao;

e Verificar se existe no mercado ideias ou marcas parecidas;

e Qual a sua utilizacdo no mercado da comunicacao;

e Aplicar os conhecimentos em semiotica, producdo de sentidos, comunicagao
de massa, estética e repertério visual;

e Explicar visualmente numa malha construtiva os elementos da marca;

¢ Identificar as propor¢cdes minimas para manter a legibilidade;

e Indicar, justificar e nomear as cores para 0 seu devido uso nas diversas
midias;

e Alertar o uso indevido em fundos de cor, imagens ou situa¢des adversas;

e Ceder e visualizar a familia tipografica usada,;

e Exemplificar algumas solu¢des de aplicacbes de uso continuo.



13

4 FUNDAMENTACAO TEORICA

4.1 Design

Considerando que o produto final deste trabalho é um MIV, sendo o design uma
area de estudo e uma profissdo, passamos a descrever um panorama geral sobre o
contexto historico do design, ajudando a fundamentar o desenvolvimento do projeto.

A origem da palavra esta na lingua inglesa, do substantivo design; a mais
antiga vem do latim designare. Uma definicdo substancial é a de atribuir forma
material e conceitos intelectuais a matéria pelo aspecto abstrato de conceber,
projetar, atribuir e outro concreto de registrar, configurar, formar. Ha um
envelhecimento intrinseco no conceito de elaborar projetos para a producdo em
série de objetos por meios mecanicos relacionados a confec¢cdo de padrdes
ornamentais na industria téxtil e na revolucdo industrial, ambas no século 19. Existe
ainda hoje uma associacao entre design, arte e artesanato, o que é um caminho
inverso a maturidade profissional, assim o design poderia afirmar, vem dos tempos
das cavernas. As primeiras escolas de design datam do século 19 e 20
(CARDOSO* , 2004).

A esséncia da é&rea profissional de Design é a concepgdo e a
execucdo de projetos com linhas harmoniosas, definidas pelo
equilibrio nas formas e na perfeita integracdo dos materiais. Para
este equilibrio, alguns fatores devem ser considerados:
conhecimento técnico, arte, prazer e gosto pelo belo. A técnica é
definida pelo desenho, ergonomia e construcdo. A arte define-se na
harmonia visual, na escolha das cores e texturas, na definicdo das
posi¢cdes e dos ambientes. Portanto, o éxito do projeto esta centrado
na capacidade criativa e artistica, bem como no prazer e gosto pelo
belo, inseridos no projeto com flexibilidade e, ao mesmo tempo, com
disciplina. Seu efeito deverd demonstrar proporcionalidade e
combinacgdo de formas abstratas e naturais, determinando o impacto
final da composicdo (MINISTERIO DA EDUCACAO, 2000).

Em Brasilia, em 1958, surgiu um dos primeiros escritérios de design
brasileiro, a Forminform, seus socios eram Alexandre Wollner, Geraldo de Barros,
Rubens Martins e Renato Machado. Aloisio Magalhaes, renomado autor de projetos
de identidade corporativa (Fundagéo Bienal de S. Paulo, Unibanco, Petrobras,
Souza Cruz, Banco Central, Caixa, Furnas, Itaipu, entre outros), com Alexandre

Wollner destacaram-se na ESDI, em 1963, com principios e ideias semelhantes as

4 Rafael Cardoso atualmente é professor da PUC-Rio.
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da Escola de Ulm, devido a influéncia de alguns idealizadores terem estudado na
escola alema.

Portanto, o design como profissdo, apesar de um mercado extenso e
valorizado, necessita de mais reconhecimento. Afinal, contribui para a qualidade de
vida e para a melhoria no dia a dia da sociedade. Sdo inUmeras as necessidades e
areas que o design atende, como o design de produto, de interface, de moda e o

design gréafico, este ultimo, o foco deste trabalho, sera o préximo topico.

4.2 Design grafico

Segundo a Associacdo dos Designers Gréficos do Brasil (ADG Brasil), criada
em 1989, o design grafico € um processo técnico e criativo que utiliza imagens e
textos para comunicar mensagens, ideias e conceitos com objetivos comerciais ou
de fundo social. O design grafico é uma disciplina dindmica e em constante
evolucdo. Atualmente, a no¢éo do trabalho digital surge como expoente.

Se antes o0s aspectos instrumentais materiais especificos e
concernentes da acdo projetual eram destacados (ilustracéo,
tipografia, caligrafia, design de superficie para embalagem, ou a
concepcdo de padronagens, livros, propaganda e material de
publicidade, ou qualquer forma de comunicacdo visual), agora
ganham protagonismo as potenciais contribuicbes do designer nos
espacos de vida do homem (criar ambiente visual, material, espacial
e digital). Antes, dimensdes do processo de trabalho e finalidades
produtivas (cartazes, livros, material de publicidade) condicionavam a
compreenséo da profissdo. Agora, o profissional é o sujeito capaz de
modificar as experiéncias cotidianas pela criacdo de ambientes
visuais ou materiais, considerando 0s impactos ecoldgicos,
econdmicos, culturais, éticos e sociais (ALMEIDA; MATTEONI, p.8
2004).

Texto e imagem, produtos do processo de projeto, modifica-se, sendo sua
manifestacdo agora menos ligada ao material produzido e mais ligada a experiéncia
promovida. Estudos conceituais em design grafico “sugerem a progressiva
desmaterializacdo da pratica profissional do designer, com a valorizacdo das
atividades de pesquisa de mercado e gestdo” (ALMEIDA; MATTEONI, p.8, 2004).
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No curso de Design Grafico, as disciplinas de Gestdo Empreendedora, Midias
Sociais, Design Grafico para Web e Etica, Cidadania e Realidade Brasileira
confirmam o0s aspectos éticos e sociais associados a atividade. A nocédo de
responsabilidade profissional atrelada a atividade do designer grafico ganha mais
destaque e inovagao.

Art. 2° Designer € para os fins da Lei, todo aquele que desempenha
atividade de carater técnico-cientifico, criativo e artistico para
eleboracdo de projetos de design passiveis de seriacdo ou
industrializacdo que atendam, tanto no aspecto de uso quanto no
aspecto de percepcgéo, necessidades materiais e de informacéo
visual (BRASIL, 2013).

A realidade atual € ainda a mesma de dezembro de 2015, quando a Camara
dos Deputados, em sua Sessao Legislativa Ordinaria, manteve o veto da Presidenta
Dilma Roussef, a regulamentacédo da profissdo de designer, por 221 votos sim, 93
votos nao e duas abstencdes e, como foi mantido na Casa de origem do projeto, n&o
precisou passar pela votacao dos senadores. O veto ocorreu por se tratar de matéria
inconstitucional que contraria o artigo 52, o qual assegura o livre exercicio de
qualquer trabalho, admitindo a imposicao de restricbes apenas quando houver a
possibilidade de ocorrer dano a sociedade. Pela proposta, também poderiam ser

registrados os profissionais com pelo menos trés anos de experiéncia.

4.3 A marca

Uma marca é a porta de entrada na comunicagdo para transmitir seu
significado e mensagem desejada. Para que isso seja objetivado, tem de existir
organizacao, diretrizes e profissionais envolvidos em seu gerenciamento. Tem de
expressar racional e emocional a que veio e ter o entendimento junto ao seu publico.

Wheeler defende

gue a visdo geral dos ideais de uma marca pode ser resumida em
nove itens inter-relacionados: visdo; significado; autenticidade;
diferenciacéo; sustentabilidade; coeréncia; flexibilidade;
comprometimento; valor. 1sso constitui uma marca que é movida por
uma visdo estimulante; que significa um conjunto de valores
positivos; que é auténtica e clara no que se refere ao Mercado de
atuacao; que diferencia-se de seus concorrentes; que tem posicao
sustentavel em termos de longevidade; que tem coeréncia nas
experiéncias dos consumidores; que é flexivel para mudancas
voltadas ao crescimento futuro; que se compromete no cuidado com
as diversas variaveis gerenciais; que pode ser medida em termos de
valor agregado (2008).
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Mas e o conceito? Nossa proposta de criacdo e desenvolvimento de
identidade visual para o projeto Entenda a Miopatia Nemalinica baseou-se no

conceito do imaginario social, que € um universo de significacbes que identifica um

grupo.

A definicdo de “imaginario social” é concebida neste trabalho a partir da
leitura de “uma imagem da realidade, mas imagem que interpreta a realidade, que a
faz entrar em um universo de significacdes”. De modo conciso, para Charaudeau
(2011), “o imaginario social € um universo de significa¢cdes fundador da identidade
do grupo na medida em que é o que mantém a sociedade unida, € o que cimenta
seu mundo de significacao”.

De fato, um grupo € constituido pela soma das relacbes que os individuos
estabelecem entre si, relagdes que, ao se autorregularem, terminam por construir o
universo de valor, portanto, imaginarios comuns. Uma vez que reflete a visdo que o
homem tem do mundo social, o imaginario € a ordem do verossimel, isto é, do que
sempre € possivelmente verdadeiro, conceitos pertinentes para o desenvolvimento

da Marca.

4.4 As significacdes

O subconsciente constantemente faz questionamentos que levam o individuo
a formar opinides, a dar significado a tudo o que o cerca. Neste contexto existe uma
enorme importancia no processo das significagcdes. “A comunicagdo seria impossivel
sem a significagdo, isto €, a producéo social de sentido. [...] Todo objeto perceptivel
gue de alguma maneira remete a outro objeto.” (BORDENAVE, 2003, p. 62).

E dai que se formam os vinculos com tudo que é percebido, de acordo com o
significado que o subconsciente do individuo designou. O exemplo pratico: os pais
de um recém-nascido percebem que seu filho tem um atraso no desenvolvimento.
Ok, é filho e assim ele sera pelo passar da vida. O choque é grande. Vamos la: o
amor, a dedicacédo, a entrega e a cumplicidade existentes no seio familiar que o
cerca certamente serd um bom caminho. Bom, muito bom. Mas o enfrentamento se
faz necesséario. O dia a dia revelar-se-4& com experiéncias varidveis, nunca
representadas antes, e sem saber o que €, quando e como ocasionou essa
disfuncé@o organica passa a ser uma lacuna. Qual é diagndstico preciso? Quais 0s

tratamentos? As fases? Os cuidados?
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Ao tentar responder aos questionamentos anteriores, descobre-se que a
incidéncia do acontecido é rara mundialmente, o que torna o caminho mais
ladeirento. Cheio de tentativas e erros em busca do equilibrio que a vida exige.
Dificil ndo é impossivel. E o enfrentamento e a busca pelo ideal avancam. Recorre-
se as fontes de conhecimento existentes, tais como os raros médicos especialistas,
a rara literatura e aos raros casos existentes.

Nas nossas escolhas do dia a dia é evidente a influéncia da semidtica, as
quais estdo continuamente designando significados a tudo o que nos rodeia com o
objetivo de diferenciar sobre o que agrada e faz bem ou ndo. Entdo a constatacao
de que a falta de conhecimento existente dificulta o caminho, mas n&o o para, deve
ser melhorada. O subconsciente dos envolvidos na questdo os conduzira a isso,
devido ao significado dado pela procura de uma melhor relacdo com a ma formacao
corporal existente.

Vamos dar sentido as dificuldades passadas e por vir. E em vez de lembra-
las, vamos compartilhar e divulgar pelo mundo os conhecimentos duramente
adquiridos. Qual seria sua escolha? A primeira ou a segunda opcéo? Claro que a
segunda, por passar um significado de superacéo.

Os envolvidos no caso citado foram forjados em suas decisbes por
informagdes, significados que o seu subconsciente desenvolveu durante a sua vida,
em seu cotidiano. Pode a semidtica influencia-los? E fato que sim. No entanto, a
maior parte das pessoas ndo tem conhecimento desta informacéo, ndo percebendo

muitas vezes os artificios usados para “mexer” com seu subconsciente.
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4.5 Manual de Identidade Visual (MIV)

A criacdo e o desenvolvimento bem elaborado de um manual séo as certezas
da implantacdo do projeto de identidade visual de forma clara e objetiva. O manual
normatiza a identidade visual. E o caminho mais facil e certo de encontrar as
solugdes graficas para futuras aplicagbes ou substituicbes, mantendo a identidade
original. Mostram também o caminho para realiza-las. E um seguro para gambiarras,
que certamente comprometem o planejamento do projeto, segundo Ribeiro (1998, p
270):

Se raciocinarmos, porém, de modo planejado, tendo como base um
Programa de Identidade Visual, todo este trabalho encontrara retorno
nao s6 do ponto de vista racional, minimizando custos e tempo de
execucdo e implantagdo, como também do ponto de vista da
manutencdo das imagens visuais.

Ao elaborar o manual contemplam-se todos os elementos visuais, como
padrdo cromatico, fonte tipogréfica, papel a ser usado nas impressdes, pecas com
aproveitamento de papel, sempre visando o custo baixo e as questbes ambientais. A
marca deve ser disponibilizada em vetor com todas as possibilidades existentes de
aplicacdo, como RGB, CMKY, preto e branco, vazada, entre outras, conferindo
consisténcia a imagem da marca. A ndo observancia de elementos gréficos
fundamentais ao seu devido uso acarreta o que é explicado por Panizza (2004, p.
113):

Inconsisténcia no uso das cores, tipos de letras ou layouts de
paginas, entre outras tantas possibilidades de erro, podem gerar
confusdo e uma imagem de desorganizacdo para os publicos interno
e externo da empresa, prejudicando qualquer atratividade que o
simbolo, ou marca, pudesse exercer.

4.6 Tipografia

N&o confunda tipografia com tipologia. Tipografia compreende o desenho e a
producdo de letras e a sua harmoniosa distribucdo e espacejamento sobre uma
superficie (no papel e agora no monitor) para transmitir informacdes e facilitar a
compreensao da mensagem. Tipologia € a classificacdo ou estudo de um conjunto

de tipos segundo critérios definidos.
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Por intermédio dos tempos, varios desenhos de tipos foram criados, o que
ocasionou a classificacdo das familias tipograficas em manuscrita, fantasia, bastéo,
serifada — elzevir, disot e egipiciana. Os pontos tipograficos sdo usados para
designar o tamanho das letras: quando se diz que uma letra estd em corpo 12
significa que sua altura tem 12 pontos tipogréaficos. Atualmente, pode-se usar sem
problemas o sistema métrico decimal. Nos programas modernos podem trabalhar
com qualquer medida (RIBEIRO, 2003).

Alguns critérios de uso de fontes devem ser seguidos, uma delas é a
usabilidade que é determinada por trés critérios ergondmicos: a) Legibilidade (diz
respeito as caracteristicas de facilitam ou dificultam a leitura como tamanho, tipo,
brilho, contraste letra/fundo, espacamento entre linhas, palavras e paragrafos,
comprimento da linha e etc.); b) Leiturabilidade (¢ o conforto visual na leitura das
palavras de um texto) C) Pregnéancia (é o destague usado em uma linha ou em uma
palavra na leitura, perante as outras, utilizando mudangas como
inclinagédo, peso, tamanho do corpo ou entrelinhamento), variando conforme sua
aplicacdo especifica. E evidente que a escolha de um familia tipografica é dificultada
pela imensidao de opcdes existente. Mas como as familias sdo categorizadas, o

ideal é estabelecer uma ordem segundo suas caracteristicas formais.

4.7 Cores

A cor é um importante elemento de identidade, quando nos referimos a
identidade visual. O que denominamos identidade visual nhormalmente envolve um
logotipo e um simbolo, e estes, por sua vez, expressam-se por meio das cores e das
formas. Mesmo quando estamos nos referindo a parte verbal da identidade, ou seja,
a logotipia, a cor é fundamental porque o texto também é visual. De todas as
possibilidades graficas para construcdo de uma identidade visual, a cor € um dos
itens mais importantes. Basta percebermos que as pessoas podem ter dificuldades
em descrever um logotipo ou simbolo de marcas conhecidas, mas teréo facilidade
em descrever e associar cores (FARINA, 1990).

Em termos de comunicagdo, Farina (1990) cita que a cor para existir
presume-se:

e Emissor: objeto cuja superficie reflete a luz;

e Caodificador: condicdes fisicas do objeto para refletir a luz;
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e Canal: raio de luz;
e Mensagem: cor;
e Decodificador: aparelho visual do individuo;
e Receptor: cérebro do individuo.
Como um dos elementos mais importante do design, a cor encontra-se em
todo lugar, inclusive no branco e no preto.

[...] quando bem usada torna-se um grande atrativo e proporciona
muita eficacia na comunicacéo visual [...] As cores podem transmitir
informagBes através de varias associacbes como: psicoldgica,
fisiolégica e sinestésica. Muitas dessas influéncias cromaticas séo
universais, outras estdo relacionadas diretamente com a historia
pessoal, lembrancas passadas, inconsciente coletivo etc.
(FORNASARO, [s.d]).

Ao se criar uma marca e desenvolver seu manual de identidade visual (MIV),
Farina (1990) faz um alerta:

A imagem da marca se fundamenta na sua forma, que deve ser
distintiva e clara. A cor, se a marca o exige, tera significado somente
guando colocada no contexto da mensagem entre todas as cores
gue formam a peca publicitaria [...] Qualquer que seja a cor, bem
apropriada no elemento formal, sempre haverd& um chamado de
atencdo. A cor, portanto, se adequa como elemento integrador de
uma presenca total [...]

Podemos citar ainda a influéncia da cor no campo da medicina, apoiado em
teorias de varios estudiosos, como Max Lusher, Robert Heiss, Hildegard Hiltmann,
Max Pfister, Theodorus van Kolck, H. Frieling, Ernest G. Schachtel, Faber Birren
entre outros, expondo 0 que se sabe e 0 que se descobriu cientificamente a respeito
das sensacfes visuais na area da saude, chamada de cromoterapia. Alguns
exemplos: verde-nilo estimula e tonifica o sistema nervoso; cinza diminui o

nervosismo e a insonia; purpura € indicada como antidepressivo (FARINA, 1990).
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5 METODOLOGIA

Como o objetivo do trabalho é um MIV para a marca Entenda a Miopatia
Nemalinica, nossa fundamentacdo estava sempre disponivel, o também autor do
presente trabalho, Marcos Paulo, cujo atraso no seu desenvolvimento é o referencial
maior, juntou-se a ele, pesquisas bibliograficas, documentais e informacgfes extrai-
das da internet.

Considerando que o produto final deste trabalho € um MIV, sendo o design
uma area de estudo e uma profissédo, passamos a descrever um panorama geral
sobre o contexto histérico do design, auxiliando a fundamentar o desenvolvimento
do projeto.

A metodologia € o conjunto e a ordenacdo de procedimentos para a
realizacdo de um dado objetivo, ou seja, o conjunto de métodos
utilizados, bem como o0 estudo e andlise destes métodos. A
metodologia é, assim, uma ferramenta para o desenvolvimento de
um objetivo, e ndo o0 objetivo em si mesmo. Por isso, ela deve servir
como auxiliar para resolver os problemas, e ndo se configurar como
um problema. Todo o desenvolvimento que se sucederi, nos
capitulos posteriores, leva em conta os procedimentos e sua
ordenacdo conforme descrito a seguir: A projetacdo de sistemas de
identidade visual pode ser dividida em trés grandes fases. Séo elas:
Fase A — Problematizacdo; Fase B — Concepcdo; Face C -
Especificacdo (PEON, 2003, p. 50-52).

A falta de informag&o sobre o assunto foi o problema inicial. O atraso no
desenvolvimento, os sintomas, o0s tratamentos e os casos foram relatados por um
dos autores da pesquisa, o Marcos Paulo, portador da sindrome, junto a pesquisas
na bibliografia e na internet. Descobrimos centros de referéncia sobre o assunto fora
do pais, dois para ser preciso, tornando a lingua um obstaculo. No Brasil, um centro
de referéncia menor, mistura a Miopatia Nemalinica a outras sindromes. Com o
passar do tempo surgiu uma especialista, em Belo Horizonte, e fez-se necessario
uma viagem para uma consulta. Nesse movimento, seis interessados sobre o
assunto comunicaram-se com o Marcos Paulo, todos no Brasil. Em um universo
clinico-patolégico de um caso a cada cem mil pessoas, além das informacgfes
citadas acima, fundamentou-se pela continuidade do projeto.

Para responder as duavidas sobre a sindrome, decidimos pela afirma
cdo: Entenda a Miopatia Nemalinica e desenvolvemos trés marcas. Submetemos
aos colegas do curso de Design Gréfico, aos familiares, as pessoas leigas no

assunto, aos autores do trabalho e a professores, para a escolha de uma marca. A
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proxima fase foi o Manual de Identidade Visual (MIV), para retratar o detalhamento
técnico das necessidades para a aplicagdo da marca nas diversas midias a serem

usadas no projeto.
5.1 Memorial descritivo

Com o briefing respondido, depois da metodologia usada, estdvamos com 0s
objetivos elencados. Pesquisamos as marcas existentes no mercado por intermédio

de pesquisa na internet. O assunto pesquisado foi doencas neuromusculares, e o
resultado foi o que esta a seguir:

Tratamento
e pegire
Netromsculres

ALIVIARE
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Passo 1 — Comeca o risca e rabisca. Ponto de partida para expor as ideias sobre
0s trés conceitos: conjunto de células, a dupla hélice (DNA), a humanizacdo e a

indagacao.
[ Nolary
L/l NOao
“ Ko mMomaoro
Os esbocos

sédo com base

em figuras
geomeétricas.

A partir delas define-
se cada
caracteristica

do desenho,
independente de ser

um objeto, um

\ Nermzlinica

animal ou um ser

humano.

O Miogstia \
“Nemelings ¢
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Passo 2 — Agora é a vez de pdr em pratica os estudos e aprimorar a firmeza da méo

e fazer um traco objetivo. Quanto mais detalhada tiver a camada anterior (sketch),

mais facil sera o trabalho na hora do traco, pois o foco sera apenas no contorno das

linhas, em vez de ter de pensar em mais detalhes.

V1

C14 M100 Y77 K4
R201 G19 B49
PANTONE 187C
#91331

C40 MO0 Y100 KO
R168 G207 B69
PANTONE 225 C
#A8CF45

C0 M100 YO KO
R236 G38 B143
PANTONE 225 C
#EC268F

C0 M0 YO0 K50

R56 G52 B53

PANTONE Cool Gray 8 C
#373435

Passo 3 — Hora de definir a cor de cada elemento. A significacdo das cores séo as

seguintes: vermelho (paixdo, energia e excitacdo); verde (esperanca, liberdade,

saude e vitalidade); rosa (suavidade, pureza, fragilidade e delicadeza) e cinza

(neutralidade e estabilidade).
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Passo 4 — A escolha da fonte Times New Romam originou-se pela historia dela. Por

ser a fonte mais conhecida e usada no mundo. A Times foi criada exclusivamente

para o jornal The Times of London, em 1931, Para o trabalho bracal, Victor Lardent,

um designer do departamento de publicidade do Times foi convidado, mas quem

ganhou a fama foi Stanley Morison. (Reproduzido do Suplemento “Prosa&Verso” de

O Globo, 12/1/2013)

A Times New Roman
é classificada como
uma fonte Serifada
Elzevir, serifa
triangular, com
diferenca média entre
hastes e montantes.
(RIBEIRO, 2003)

4

Entendaa
Miopatia
Nemalinica

Entendaa
Miopatia
Nemalinica

Entendaa
Miopatia @
Nemalinica

Times New Roman

abcdefghijklmnopqrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ

Para diferenciar a
expressdo, usamos a
fonte Times Regular
na expressao, que
objetiva o0 nosso
projeto Entenda a e o
Times Bold na
espressao Miopatia
Nemalinica, que

pretendemos informar.
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Passo 5 — A escolha foi feita por todos os envolvidos no projeto. Pedimos aos
professores do curso de design gréafico e outros profissionais leigos na area de
design grafico. A pessoa mais envolvida no projeto, o colega Marcos Paulo, coube a

sentenca final. E a escolha foi a que segue.

figura humanizada

o

Entendaa
Miopatia
Nemalinica

_‘—_\ \

tipografia

DNA estilizado
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados até aqui produzidos ndo deixam margem alguma para
insatisfacdo, ao contrario, todas as duvidas que tivemos durante o processo de
desenvolvimento do trabalho design grafico foram sanadas, em principio no site do
UniCeub. Dentro do espaco aluno pesquisamos nos arquivos disponibilizados pelos
professores, durante o curso, e 90% das duvidas foram respondidas ou mostraram
um caminho a seguir.

Outro aspecto foi a releitura de artigos dos semestres passados. Essa acdo
proporcionou que os elos fossem fechados, transformando-se numa firme corrente
de conhecimento. Agora falta pouco, o quarto semestre e a entrega/apresentacao do
trabalho final.

Quanto ao projeto Entenda a Miopatia Nemalinica vamos trabalhar ainda
mais. Afinal, estamos em uma area da comunicacdo que est4 sempre em ebuli¢&o.
N&o para. E é o conhecimento continuo que torna um estudante em um profissional

qualificado e pleno.



28

REFERENCIAS

BRASIL. Camara Legistiva. Projeto de lei n® 24, de 2013. Dispde sobre a
regulamentacdo do exercicio profissional de Designer e da outras providéncias.
Diario Oficial [da] Republica Federtativa do Brasil, Brasilia, 2013.

BORDENAVE, J. E. D. O que é comunicacdao. Brasilia: Editora: Brasiliense, 2003.

CHARAUDEAU, P. Discurso politico. Traducao: Fabiana Komesu e Dilson Ferreira
da Cruz. 2. ed. Sao Paulo: Contexto, 2011.

CARDOSO, R. Uma introducdo a historia do design. Sado Paulo: Editora Edgard
Blticher, 2004.

ALMEIDA, F. S.; MATTEONI, R. M. Cartografia do conceito de design grafico: uma
analise institucional e histdrica. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE PESQUISA E
DESENVOLVIMENTO EM DESIGN, 11., 2004, Gramado. Anais... Gramado, 2004.

HOLLIS, R. Design grafico: uma historia concisa. Traducdo: Carlos Daudt. S&o
Paulo: Martins Fontes, 2000.

FARINA, M. Psicodinamica das cores em comunicagéo. 4. ed. Sao Paulo: Edgard
Bltcher, 1990.

FORNASARO, R. As cores no design grafico. [S.l.]: [s.d.]. Disponivel em:
<https://goo.gl/UTGzDk>. Acesso em: 8 jun. 2016.

MINISTERIO DA EDUCACAO. Educacéo profissional: referenciais curriculares
nacionais da educacao profissional de nivel técnico. Brasilia, 2000.

PANIZZA, J. F. Metodologia e processo criativo em projetos de comunicagcao
visual. 2004. Dissertacao (Mestrado em Relacbes Publicas, Propaganda e Turismo)
— Escola de Comunicacgdes e Artes, Universidade de S&o Paulo, Sdo Paulo, 2004.
Disponivel em: <http://goo.gl/PzlwbQ>. Acesso em: 24 maio 2016.

PEON, M. L. Sistema de identidade visual. Rio de Janeiro: sAB, 2003.

RIBEIRO, M. Planejamento visual grafico. 8. ed. Brasilia: Linha, 2003.



29

WHEELER, A. Design de identidade da marca: um guia completo para criacao,
construcédo e manutencéo de marcas fortes. Porto Alegre: Bookman, 2008.

. Cor. [S.I]: [s.d.]b. Disponivel em: <https://goo.gl/lynsL5>. Acesso em: 23
maio 2016.



APENDICE A
Facas dos itens de papelaria

PAPEL TIMBRADO

210mm

297mm

Entendaa
( Miopatia

Nemalinica

Prezadc Rodrige
B " —" i, uaasll allat Sun’i ol ut
qua sam faccab in
Fumnque nos slis - Moxdita roet, con por suen iksccatem
que velliqu acrita el welibusda
faczuste landel Xnerum, istibus re ncbit
Riatern facapel estbeaturis sl aligui sam, omei, e o8 molestibus,
ondis. uptn ok quas susam, oles ma nihitas
capudae endil, acCUS Mol
il facenum rehene
mem-mmmmmh«m
e, g rateen o uridam dent sut aut & consequi
P p i lab
Irrvenitam imvelec srenum adiatur sedio. Untse.
oal, mollo-
rit erit sum sostia quibers periatur, sinihit od 1 et quatis que saes idio qui dolum qui sus aul omnise
derforum aut aidy simed, cor simi,
noctaoped davi
o eolupt
eaquin qui rest pelit, tenim p adis etus,
580 restio cupll volore voiceitis l
rod wicia Sus esen quunt cum Pl quil con edur o quatus
sa qu deiun
cimillaba, Ficitaspen ast, nim aces . Hemquas.
omeim naem faceab inbur?
Atenciosaments

CARTAO DE VISITAS

90mm

50mm

Entendaa

Miopatia
r -

Nemalinica S —

MMCMINOMNCIMINOMNGMN

NOMASMASMNoNMm

MONMOoNMONMONMAQMAcMNonm

NMoNMoNmomnomn

OMONMONMONMONManmn
NMMAGMISMAMNMASMAomMn

30



CARTAZ

297mm

420mm

Entendaa

Miopatia
Nemalinica

Mononomenemaononomono
MONONOMONOMONONOMONG
MonoNemoNomon
MORONOMONOVINONMOn

BANNER

800mm

1443mm

Entendaa

Miopatia
Nemalinica

Monomonom
nom onom o
nomnom nom
onomonom
0nomo onomo
onomonomon
onomonom
0nomonomno
onomonom

Nemalinica

31



PANFLETO

297mm |

Entendaa
Miopatia

N

Fibras miscuianes

| —

Q& 5= b

mnomomnmaonmo

420mm

_— Amonmo

FOLDER

297mm |

|
|

420mm

BONOOTONTN




PASTA

310mm

| 220mm
@
Entendaa
Nemalinica

220mm

130mm

ENVELOPE CARTA

220mm

220mm

130mm

33



34

APENDICE B
Manual de Identidade Visual
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Manual de ldentidade Visual
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Componentes construtivos

figura humanizada

¥ Entendaa
W Miopatia
A\ Nemalinica

:\ N

tipografia

DNA estilizado



LLogomarca completa
na vertical e/ou horizontal

Entendaa
Miopatia
K Nemalinica

Horizontal
Vertical

Entenda 4
Miopatia
Nemalinica
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Utilizagao da logomarca

@
@

Entendaa

Miopatia

Nemalinica Entendaa
Miopatia
Nemalinica

Entendaa

Miopatia
Nemalinica



Menor reducéo permitida
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Reserva de integridade

A referéncia € o circulo I i

(cabega) que compde a
figura humanizada.

Entendaa
Miopatia |
A, Nemalinica
A\

Entendaa
Miopatia
Nem;




Versao sobre fundo positivo e negativo

) Entendaa
Miopatia
A\ Nemalinica

Fundo Positivo

- Entendaa

“_ Miopatia
-__\Nenmlmlca
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A significagio das cores

; verde (esp

liberdade,
vitalidade); rosa (suavidade,
pureza, fragilidade e
delicadeza) e cinza
(neutralidade e estabilidade).
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Cores

C40 M0 Y100 KO
R168 G207 B69
PANTONE 225 C
#ABCF45

C0 M100 YO KO
R236 G38 B143
PANTONE 225 C
#EC268F

C0 MO YO K50

R56 G52 B53

PANTONE Cool Gray 8 C
#373435



Versao em preto e branco

A

. PRETO 80%

PRETO 40%

. PRETO 70%
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Versao a tragco em preto e branco,
em fundo positivo e negativo

O
[\'% nteriza
\¥/ Miiopatia
(X Nemalfmica

X

Fundo Positivo

Versdo chapada em preto e branco,

sobre fundo positivo e negativo

@
-) Entendaa
Miopatia
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Fundo Positivo

5 Entendaa

Miopatia
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Tipologia

Entendaa
Miopatia
Nemalinica

Times New Roman

abcdefghijklmnopqrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ

A escolha da fonte Times
New Romam originou-se
pela historia dela. Por ser a
fonte mais conhecida e usada
no mundo. A Times New
Roman € classificada como
uma fonte Serifada Elzevir,
serifa triangular, com
diferenga média entre hastes
e montantes. Aplicamos uma
variagdo regular e a bold no
titulo.

49
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Grafismo derivado da logomarca
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Formato fin
Impressdo em 4/0 ¢
Papel AP 90 gr
Acabamento: Refilado e alceado
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timbrado
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Cartéao

de Visitas

Frente

Formato final: 5 x 9 cm
Impressdo em 4/4 cores

Papel Couche fosco 300 gr
Acabamento: Refilado e
alceado

Laminagdo soft touch
Aplicagdo de verniz localizada

wo g

9cm

\erso
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4 Miopatia
A, Nemalinica
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Banner

Banner em lona vinilica,
com impressdo digital
colorida, resolugdo minima
de 600 dpi, qualidade
fotogréfica e resisténcia uv.
Acabamentos: bastdo com
ponteira e corddo brancos no
formato final; 0.80 x
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Formato aberto: 21 x 29,7 em
Formato final: 10,5 x 13,7 cm
Impressao em 4/0 cores

Papel Couche fosco 115 gr
Acabamento: Refilado e alceado
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Panfleto

10,6 cm

wo /'gl




10 cm

wo |z

Folder

Formato aberto: 21 x 29,7 cm
Formato final: 10 x 21 cm
Impressdo em 4/4 cores

Papel Couche fosco 170 gr
Acabamento: Refilado e alceado
Aplicagdo de verniz localizado
Duas dobras verticais
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Formato abertc
Formato final: 2
Impressdao em
Papel tripl
Acabamento: Refilado e
alceado
Faca de corte
Laminacdo soft touch
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Envelope Carta
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Andncio

Formato 21 x 29,7 cm
4/0 cores
Pagina determinada




Camiseta gola polo manga
curta com punho, malha pv
composigio 33% viscose e

/o poliéster, com tratamento
anti-peeling, cor branca ou
cinza, peitilho funcional com
12em, com fechamento em 2
ou 3 botbes, com impressao
personalizadas em serigrafia 4
cores. Tamanhos PP, P, M, G,

GG, XGG, EXGG.
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Uniformes
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