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RESUMO

Apos longas jornadas de estudos e/ou trabalho, a melhor opgao para
desfrutar das férias é fazendo uma viagem, seja nacional ou internacional. A
populacao brasileira ama relaxar e festejar e nada melhor do que uma pequena
revista para aticar o desejo cultural. Seja uma viagem de carro, 6nibus ou aviao,
pode-se dizer que cada um desses meios possui 0 seu proprio encanto. Mas o mais
importante a ser discutido aqui ndo € o meio, e sim a experiéncia sensorial, as
emocoes despertadas de acordo com cada local e situagdo. Com a revista Air Plan,
o objetivo principal é trabalhar com a experiéncia sensorial e tentar alcangar o
publico da melhor maneira possivel causando neles uma sensacéo de bem estar,
relaxamento, curiosidade e interesse através das paginas. Para analise da
construcdo da revista, sera feito o uso de definicbes essenciais de design,
logomarca, logotipo, cores, tipografia e diagramacéo. Fez-se, também, o uso da
metodologia de Don Koberg e Jim Bagnall, metodologia esta citada no trabalho de
Mestrado, da Janaina Fuentes Panizza, “Metodologia e Processo Criativo de
Comunicagédo Visual”’, na qual visa o embasamento tedrico, pesquisa documental e
bibliografica e perioddicos.

Palavras-chave: Design. Diagramac&o. Revista.



ABSTRACT

After long hours of work and/or study, the better option to enjoy
vacations is making a trip, be to a national or international place. The brazilian people
loves to relax and to party, and nothing better than a little magazine to incite the
cultural desire. Be a travel of car, bus or airplane, can say that each one of those
ways have the own charm. But the most thing to be discussed here it's not the way
and yes the sensory experience, the emotions aroused according with each local and
situation. With the Air Plan Magazine, the main goals is work with the sensory
experience and try to reach the public in the best possible way, causing in them a
sensation of welfare, comfort, curiosity, relaxation and interest through the pages. To
analysis of magazine’s building, will be done the use of essential definitions as
design, logo, colors, typography and diagramming. It was also made, the use of
methodology from Don koberg and Jim Bagnall, methodology cited in the master
work of Janaina Fuentes Panizza, “Metodologia e Processo Criativo da
Comunicagéao Visual”, in which works the theoretical basis, documentary search and
documentary bibliographic, and periodicals.

Keywords: Design. Diagramming. Magazine.
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1 INTRODUGAO

1.1 Contextualizagdao do Assunto

Reformulacéo do trabalho académico, desenvolvido em sala de aula,

em formato de revista chamado “AIR PLAN”, voltado para a diagramagao.

1.2 Justificativas

Uma vez que proposto um trabalho académico que fosse
desenvolvido em sala de aula, voltado para a diagramagao, nasceu dessa forma a
vontade de criar uma revista informativa voltada para o Turismo.
O potencial turistico para o Brasil € enorme, porém, o pais ainda ndo é uma poténcia
turistica devido a pouca atencdo que demanda para este assunto.
De acordo com o site “Revista Turismo” (A Importancia do Marketing de Servicos no
Turismo - Ago/03), em uma pesquisa feita entre os anos de 1995 a 2000, o Brasil saiu
do 43° (quadrigésimo terceiro) lugar e passou a ocupar o 29° (vigésimo nono) lugar
na lista de paises que geram fluxos para atividades turisticas. Apesar do grande

avanco, o Brasil, ainda assim, representa apenas 1% do turismo no mundo inteiro.

Felizmente, esta realidade vem mudado pouco a pouco gragas ao
avango da tecnologia e quéo rapido as informagbes chegam por através delas,
sejam redes sociais, blogs, sites corporativos, troca de mensagens interpessoais ou
grupais, revistas, jornais, etc.

A importancia da revista turistica vem como mais um meio para
promover o assunto, que € de suma importancia ja que o turismo movimenta

grandes mercados de emprego, mercado cultural, politico e etc.

1.3 Formulagao do problema



10

A revista “AIR PLAN”, desenvolvida no semestre passado em Design

Editorial precisa de uma reformulagao em seu design e diamagracgéo.

1.4 Objetivo Geral

O objetivo deste projeto € a elaboragdo de um novo projeto grafico

para a revista, que seja diversificada e inovadora.

1.5 Objetivo Especifico

- Pesquisar em livros e documentos que embasem o desenvolvimento tedrico
do trabalho;

- Fazer o planejamento grafico para a revista “AIR PLAN”, seguindo os pricipios
basicos de estrutura (Capa, indice, editorial e conteudo);

- Criar um novo logotipo para a proépia;

- Abordar como tema da revista, o turismo do Brasil;

- Divulgar as festividades e pontos turisticos do pais.

1.6 Metodologia

Para desenvolvimento deste trabalho, utilizou-se a metodologia de
Don Koberg e Jim Bagnall, metodologia esta apresentada no trabalho de Mestrado
de Janaina Fuentes Panizza (Metodologia e Processo Criativo de Comunicagéo
Visual, 2004, p. 119).

Panizza cita que a importancia de desenvolver-se um trabalho
baseado em uma metodologia da-se por: “A metodologia voltou a ter importancia na
concepcado e desenvolvimento de projetos e, quando bem utilizada, em vez de

obstaculos passa a ser uma poderosa ferramenta de criagao”. (2004, p. 75)



11

Segundo a metodologia desenvolvida por Don Koberg e Jim Bagnall,
de acordo como citado no livro de Panizza, apos estudos, os autores chegaram a
conclusdo de que todo projeto baseia-se em duas operagdes basicas: Analise e
Sintese.

Em visdo de métodos como solugdo criativa, a metodologia €&

composta por sete fases:

1.6.1 Aceitagéo do Problema:
Aceitar e direcionar quanto tempo sera demandado para a resolug¢ao

de problemas;

1.6.2 Analise:
Armazenar informagdes gerais e especificas, suficientes a fim de
gerar um apanhado de fatos e sentimentos pertinentes, envolvidos e que auxiliarao

em uma visualizagdo mais completa do problema em questéo;

1.6.3 Definicdo:
Identificar as causas, sejam elas primarias, do problema,

transformando condi¢des negativas em oportunidades e objetivos de melhora;

1.6.4 Ideacéo:

Estudo das diversas possibilidades de direcionamento do projeto;

1.6.5 Selecgéo:
Escolher o melhor caminho a seguir, as melhores opgdes e um

plano de acéo;

1.6.6 Implementagéo:

Colocar o plano em pratica, transformando o discurso em realidade;
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1.6.7 Avaliagéo:
Revisar o processo comparando objetivos tragados e alcangados e

fazer planos para futuras intervengdes.

Don Koberg e Jim Bagnall ainda complementam a metodologia com

cinco op¢des de solugdes e/ou meios criativos, na qual consistem em:

1.6.8 Processo Linear:
Segue-se passo a passo, em uma sequéncia légica e cautelosa.
Este tipo de abordagem é aconselhado para problemas extensos, complexos e que

exigem trabalho em grupo;

1.6.9 Processo Circular:
Inicia-se o processo por qualquer um dos setes estagios e avanga

aos poucos aos outros, em circulos. E ideal para processos prolongados;

1.6.10 Aproximacgao por Retorno:
Avancar e retroceder, reconsiderando descobertas anteriores.

Indicado quando é imperativo ter cautela;

1.6.11 Caminhos Separados:
Para situacdes especificas onde € necessario ter o controle dos

estagios em separado;

1.6.12 Caminho Natural:
Todos os estagios ocorrem em paralelo, mas a énfase € dada a um
ou dois de cada vez, causando modificagdes em todos os conjuntos.

1.7 Estruturas da Monografia

Segue abaixo, uma tabela de como foi dividido e explanado o

conteudo para melhor compreensao do trabalho.
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1 Introducéao

2 Embasamento Tedrico

3 Propostas para a Revista - Desenvolvimento e Comparacdes
4 Consideracgoes Finais

5 Bibliografia

No primeiro capitulo, sido discutidos a contextualizacdo e a
importancia do projeto, os objetivos gerais e especificos, a formulagao do problema
e €, também, explanado a metodologia utilizada.

No capitulo a seguir, apresentam-se as bases tedricas onde serao

esclarecidos os conceitos de design, diagramacao, tipografia e classes tipograficas,
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logo, logotipo, simbolo e cores, afim de contextualizar melhor os recursos utilizados
para a composicao da revista.

O terceiro capitulo sera utilizado inteiramente para expor
passo-a-passo a cronstrugcao da revista, na qual serdo vistos todos os processos e
meios utilizados em sua composicdo com o auxilio da metodologia proposta e,
evidentemente, fara-se o uso de comparacdes entre a nova revista desenvolvida
com a antiga revista (também desenvolvida em sala de aula), afim de compreender
se a nova proposta corresponde com as expectativas iniciais.

Por fim, os ultimos capitulos serdo voltados para as consideracdes

finais e bibliografia.

2 EMBASAMENTO TEORICO

2.1 Design

Transmitir o significado da palavra design é uma tarefa dificil, pois
muitos estudiosos e também os profissionais buscam constantemente definir e
conceituar tal palavra.

Primeiramente deve-se destacar a origem da palavra design, descrita

por Dorival C.Rossi,
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No Brasil o termo deriva da palavra inglesa que é usada como um
substantivo: design (planificagdo, propdsito, objetivo, intengéo) e como verbo
to design (projetar, simular, esquematizar, planificar). A Origem esta
relacionada a produgéo de um signo derivado do latim segno. (2008, p.117)

Para Raquel Nicolau,

O design é utilizado para informar, identificar, sinalizar, estimular, persuadir,
conscientizar. Os meios para esses objetivos sdo variados e torna-se cada
vez mais dificil delimita-los diante da infinidade de substratos de atuagao, os
quais tém se tornado cada vez mais complexo e interdisciplinares. (2013,
p.11)

Por meio do design, as ideias sao transmitidas para seu publico
dentro de uma linguagem visual, onde utiliza-se de formas, cores, simbolos e
materiais que representem a mensagem de maneira clara e coerente, assim
possibilita que a mensagem produza a resposta desejada no publico especifico.

E com base nas seguintes definicbes, pode-se dizer que o design

grafico € uma ferramenta essencial de comunicagao.

2.2 Diagramacgao

A diamagracgao é a arte ou técnica de distribuir os elementos graficos
no espaco delimitado de uma pagina impressa ou veiculada em meios eletrénicos ou
digitais.

O termo diamagracao € resultante da palavra “diagrama”, do latim
“‘diagramma”, que significa desenho geométrico usado para demonstrar algum
problema, resolver alguma questao ou representar graficamente a lei de variagao de
um fenébmeno.

Para Carlos Alberto Rabaca e Gustavo Barbosa, Dicionario de

Comunicacéao,
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Diagramar é fazer o projeto da distribuicdo grafica das matérias a serem
impressas (textos, titulos, fotos, ilustragdes etc.) de acordo com determinados
critérios jornalisticos e visuais. Distribuir técnica e esteticamente, em um
desenho prévio, as matérias destinadas a impressao. (1978, p. 155)

A diamagragao também é responsavel por oferecer efeitos de grande
valor visual e estético no material a ser aplicado. Uma vez proposta em um projeto, a
configuracéo grafica usada, servira de modelo para sua producao em série.

Um ponto importante a ser citado, € o equilibrio simétrico, assimétrico
e o proéprio desiquilibrio, que sdo os elementos para o sucesso de um design.

Para Allen Hurlburt (2002) citado por Rafael Silva (1985, p. 44) as
duas formas se compdem da seguinte maneira: "No estilo simétrico, é facil entender
o equilibrio formal de um layout com o centro da pagina servindo de fulcro e a area
dividida uniformemente dos dois lados, é relativamente simples criar". E para o estilo
assimétrico ele faz a seguinte distingdo: "As multiplas opgdes e tensdes provocadas
pela inexisténcia de um centro definido vao requerer do artista, que esta
desenhando a pagina, consideravel habilidade no manuseio dos elementos basicos

da pagina a ser impressa."

Ja, Rafael Silva defini simetria e assimetria como sendo:

1. Simétrico — disposi¢cao simétrica dos titulos, textos, ilustragdes e outros
elementos graficos de forma homogénea utilizando coordenadas verticais ou
coordenadas horizontais nos arranjos graficos.

2. Assimétrico — utilizagao de coordenadas mistas (horizontais e verticais
simultaneamente), provocando grande valorizagéo estética, com a utilizagéo
do espago em branco de forma adequada. (1985, p.51)



Exemplo de composigéo simétrica. Reprodugao: Internet

Exemplo de composigédo assimétrica. Reproducgao: Internet

2.3 Grid

Outro elemento elemento fundamental para o design € o grid. Ele é

utilizado como uma ferramenta para organizacgao e arranjo dos elementos visuais.
Segundo Timothy,
“ O grid tipografico € um principio organizador no design grafico cuja

influéncia esta arraigada na pratica diaria, mas ao mesmo tempo é combatido

no ensino do design; € amado e odiado pelos pressupostos absolutos
intrinsecos a sua concepgao.” (2007, p.9)

Entdo, como funcionam os grids? Quando sado adequados? E por que
usa-los? Os componentes mais importantes do grid séo:

17
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Margem

Linha de fluxo

Zonas especiais

Médulo

Colunas Marcador

Fonte: Autoria prépia

Margens: espacgos negativos localizados entre a borda da pagina e
a area do conteudo. Como exercem grande influéncia sobre o conceito trabalhado
no projeto, seu tamanho deve ser bem avaliado.

Linhas de fluxo: alinhamentos horizontais no espago. Sao linhas
invisiveis, sdo usadas para guiar o sentido de leitura pela pagina.

Zonas especiais: grupos de médulos que formam campos distintos.
Esses campos servem para informagdes especificas do projeto (imagens,
publicidade, etc).

Moédulos: cada pequena unidade que compde o grid. Séo
espacados uniformemente e permitem inumeras possibilidades de composicao.

Marcador: elementos que auxiliam na navegagao pelo documento,
como numero de pagina, titulo de secéo, etc.
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Coluna: areas verticais que contém texto ou imagens. As colunas
podem ter o0 mesmo tamanho ou tamanhos variados, dependendo da informacéao
que esta sendo trabalhada e dos elementos graficos a se dispor no layout.

Os tipos mais comuns de grid:

Grid de uma coluna: geralmente usado em textos corridos, como

relatorios e livros. Tornando o foco desse tipo de grid no texto.

Grid de duas colunas: pode ser utilizado quando ha grande volume
de texto e necessidade de apresentar conteudos diferentes. As colunas podem ser

iguais ou diferentes, dependendo do contexto.

Grid de multiplas colunas: sdo aplicados em revistas e jornais,
permitem uma flexibildiade muito maios que os anteriores. Combina colunas de

larguras iguais ou diferentes (geralmente larguras diferentes).
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Grids modulares: permitem um controle mais refinado em trabalhos
com grande numero de informagdes, como jornais, calendarios, etc. Sdo compostos
por uma combinagao de colunas, que organizam o conteudo em porgdes pequenas
de espaco.

llustragdes de autoria propia
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2.4 Tipografia

A fonte € um elemento indispensavel para o designer.
Quando utilizado de maneira correta, a fonte torna-se mais um item util, comunicavel
e estético dentro de um projeto, seja um livro, um panfleto, uma revista, uma
campanha publicitaria, ou entre outros materiais. Porém quando nao utilizado
corretamente, tal elemento pode comprometer todo o projeto, por isso, deve ser

avaliado e escolhido pelos designers.

Assim como sustenta Allen Hurlburt, em seu livro Layout: O design da
pagina impressa, “O designer deve estar preparado nao apenas para ler as palavras

que vao fazer parte do seu layout, mas também para entendé-las”. (2006, p. 98)

Mas afinal de contas, o que é tipografia? Qual a diferenga entre a
primeira e a tipologia? E por que ela é tdo importante? Quando ela surgiu? Como ela

se apresenta atualmente?

2.4.1 Definigcdo de Tipografia

Primeiramente, é preciso analisar o conceito de tipografia.
Tal palavra’ é de origem grega que corresponde a: “Typos” e “Graphein”, que juntas
significam “escrita”.

De acordo com o dicionario online Houaiss da lingua portuguesa, a
tipografia trata-se do “conjunto de procedimentos artisticos e técnicos que abrangem
as diversas etapas da producgéo gréfica, espelhados no sistema de impressao direta

com o uso de matriz em relevo; imprensa”.

1 Referéncia citada que pode ser encontrada no site Printi. Disponivel em:

<http://www.printi.com.br/blog/conceitos-e-aplicacoes-das-tipografias>. Acesso em: 13 jun. 2016
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Os termos tipografia, fonte e tipologia tém definigdes semelhantes, e
pode assim, gerar confusdo fazendo com que haja uma generalizagao de termos,
classificando tais termos como, somente, a conhecida Tipografia. Isso € comum,

porém, é necessario que haja o estudo do assunto para desmitificar alguns fatos
taxados como “padrdes”.

Diferente da tipografia, a tipologia € a ciéncia que se concentra no
estudo das fontes. Ou seja, a tipologia diz respeito ao tipo ou formato das letras que
compdéem um texto. Ex.: Fonte Arial, tamanho 12; Fonte Verdana, tamanho 10; e etc.
No dicionario Michaelis, Dicionario Pratico da lingua portuguesa, que pode ser
encontrado online, a tipologia contém a seguinte definicdo: “Tipologia, 4. Conjunto
de caracteres tipograficos usados em um projeto grafico”.

Portanto, a diferenca entre tipologia e tipografia da-se por, sendo a
primeira, o estudo das fontes, qual o tamanho ou formato da letra, do alfabeto, qual
fonte e etc;

Ja a tipografia é a concentragao do trabalho em confeccionar pegas de agco ou matiz
para a confecgdo do alfabeto inteiro ou de algumas letras, de acordo com as
definicbes de tamanho e fonte.

“Mas quando a tipografia e as fontes surgiram?” - Para isso, €&
necessario que se faca um breve estudo da historia da escrita para entender mais

este processo artesanal ligado a linguagem verbal.

2.4.2 O Nascimento da escrita- A Pictografia

No inicio dos tempos remotos, o0 ser humano tinha a necessidade de
comunicar-se com os demais. Na medida em que os povos aumentavam, era
necessario o registro de determinados fatos/ ag¢des que eram considerados
importantes. Porém, n&o havia nenhum tipo de sistema que facilitasse esta
comunicagao, gerando assim o desejo e a necessidade de criar algo que pudesse

comunicar de forma eficiente.
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. . . . 2
Dessa forma, nasceu o sistema de escrita chamada Pictografia , um
sistema complexo que consistia em desenhos simplorios mas que possuiam

grandes significados.

Escrita Pictografia/ Imagem, veiculagao: internet

Apesar do sistema mostrar-se bastante eficiente para a época, tal
“alfabeto” é, na realidade, complexo e complicado. De acordo com as estimativas, ha
em torno de duas mil pecas pictograficas existentes descobertas.

Diferente da escrita, o alfabeto pictografico ndo representava uma
linguagem verbal e sim a ideia dos objetos, figuras e ideias, independentemente da
I6gica temporal do discurso. De acordo com a pesquisa feita por Daniela Maduro,
Escrita pictografica: um texto feito de imagens (2006), disponibilizada na internet,
“Os pictogramas nao tinham uma relacdo motivada com a linguagem fonética. Eles

eram esboc¢os da realidade, permitindo reconhecer o que esta representado”.

2 Referéncial citagao retirada das aulas académicas e dos slides do Professor André Ramos.
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Criagao de Gado no Periodo Pré-historico/
Imagem, veiculagédo: Internet

2.4.3 A escrita Cuneiforme

Palavra de origem latina (cuneus — cunha)s, a escrita cuneiforme é
considerada o sistema de escrita mais antigo ja visto. Criada pelos sumérios, na
antiga Mesopotédmia nos anos de trés mil e quinhentos anos, antes de Cristo, no
mesmo periodo em que apareceram os hieroglifos egipcios, a escrita cuneiforme &
caracterizada por sinais em forma de cunha (forma triangular), na qual estas eram

escritas em tabuletas de argilas e poderiam ser reaproveitadas depois.

Escrita cuneiforme, de origem Suméria, encontrada no Iraque.
Foto: Fedor Selivanov / Shutterstock.com

3 Referéncia encontrada no site Sistemas de Escrita. Disponivel em <http://www.tipografos.net/escrita/sumerio.html>
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A pictografia era um sistema muito complicado, portanto, o “alfabeto”
cuneiforme surgiu de forma mais abstrata e simples, e este era composto de letras e
numeros, porém ainda era um alfabeto complicado e ndo estava disponivel a todos,

sendo utilizado entdo, exclusivamente, pelos escribas.
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Alfabeto Cuneiforme, imagem grafica explicativa/ Numeros da escrita Cuneiforme/

Reprodugéo: Internet Reprodugao: Internet

Frangois Hartog cita em seu livro Tempo, histéria e a escrita da

Historia: a ordem do tempo, que na:

“[...] Mesopotamia antiga [...] Para organizar seu conhecimento, compuseram
listas, listas de tudo, dentre outras coisas, oraculos, e usaram, notadamente,
oposigdes binarias como um principio de classificagdo”.(2003, p. 7)

2.3.4 A escrita Ideografica

Considerada como a evolugdo da escrita cuneiforme, a escrita
ideogra’fica4 possui uma certa semelhanga com a pictografia, j4 que este novo
alfabeto utilizava imagens para representar uma ideia.

A diferenga entre a escrita pictografica e a ideografica € que na
pictografia as imagens representam e contam uma ag¢ao, um fato ou um ideal, como
exemplo: as imagens nas paredes das cavernas que registravam os animais sendo
cacados.

Na ideografia, as imagens formam palavras que juntas descrevem os

fatos ocorridos, ndo apenas isso, as palavras ideograficas passaram a ser escritas

4 Referéncia obtida em sala de aula através do material apresentado pelo professor André Ramos e complementada com

demais fontes.
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iguais ao fonemas, ou seja, uma palavra era escrita da mesma forma que era dita,

ouvida.

Como exemplos de escrita ideografica, pode-se citar os hieroglificos
egipcios, as escritas sumérias, mindica e a chinesa, que desta originou-se o alfabeto

de kanijis japoneses.

Do Século 17 antes de Cristo o D w ’ISI' $
‘9
Do século 11 antes de Cristo 6 y w \ ¥ .

Do século 4 antes de Cristo a p w ii{ $
Do século 2 antes de Cristo H : _Fl :)-\JK i

E
Do século 2 depoins de Cristo E] H v ﬂ(*

Evolugao da Escrita Ideografica Chinesa/ Reprodugéo: Internet

JR| B[R N

Na ideografia chinesa, no periodo de 1766-1122 anos antes de

Cristo, havia por volta de dois mil e quinhentos ideogramas, mas atualmente, ha
estimativas de que haja mais de cinquenta mil ideogramas.

2.3.5 O alfabeto Romano

Evidentemente, a escrita sofreu muitas alteragdes, pois passou por
varios povos e civilizagoes, foi alterada e reformulada de diversas vezes, até por fim,
chegar na civilizagdo romana, onde nasceu o alfabeto romano que € utilizado até os

dias atuais e possui grande importancia e influéncia para a sociedade.

O nascimento do alfabeto romano, também conhecido como alfabeto
latino, teve grande influéncia desdes as antigas escritas.
No Egito haviam os hieroglifos e glifos foneticos, tais glifos foram aperfeicoados e
poderiam ser utilizados como um alfabeto, mas os egipcios ndo contemplavam a
escrita fonética e sim, a escrita hieroglifica, que poderia ser usada para representar

a magica e divindade dos grandes feitos por aquele povo e pelos deuses.
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Dessa forma, os glifos foram deixados a parte, até que os Fenicios
obteveram tal alfabeto e reconheceram a importancia do alfabeto fonético sobre as

imagens, assim o desenvolveram, tornando-o sua escrita mais importante.

XW9 ¢ 90 %

Alfabeto Fenicio/ Reprodugéo: Internet

Tal escrita ainda chegou até os povos gregos e etruscos, onde
tornaram-o mais simples e abstrato. E por fim, o império romano, em expansao
territorial, apés conquista da Grécia, tomou posse do alfabeto latino/ grego e o
reformulou novamente, tornando o alfabeto mais importante da sociedade usados
pelos povos ocidentais até os dias de hoje.

Assim como citado por Silvia Nunes, em seu fichamento (2009, p. 1),
citacédo referente a Cagliari (2009), “A escrita veio pela ideia de usar sinais graficos

para representar palavras e ndo apenas objetos materiais do mundo”.

Alfabeto Romano/ Reprodugéo: Internet
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Com o alfabeto romano, a escrita ganhou novas formas e estilos. Por

exemplo: a escrita cursiva, a capitalis quadrata e a escrita rustica .

ROMANVS

IDALIAELNVCOS
LEADUCANIALIQSTARBY
f@“’ff!g-m’}vw

etconNcorMAelecem

SR S

Fontes Romanas/ Reproducgéo: Internet

Gragas ao alfabeto romano/latino, nasceu assim as fontes derivadas
das escritas dos povos antigos, a diversificagcdo do tamanho das letras, a tipografia e

até mesmo as novas fontes utilizadas em computadores

2.4.6 O processo da Tipografia

Acredita-se a criagao da tipografia para Johannes Gutenberg, mas na
verdade, este processo ja existe ha muitos séculos. O processo de tipografia foi
criado no século Xl, na China, na qual eram usados pecas de madeiras para
impressao. Porém, estas pecas se desgastavam rapidamente, fazendo com que o
material fosse pouco aproveitado.

A tipografia, entdo, ganhou forgas e importancia gragas a Johannes

Gutenberg, que em 1455, desenvolveu pecas de metal e chumbo e para tornar a

5 Referéncia citada encontrada no site Sistemas de Escrita. Disponivel em

<http://tipografos.net/escrita/letra-dos-romanos-1.html>
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impressao possivel, a tinta a dleo foi a pega chave fundamental para a concretizagao

e realizagao deste processo.

Caixas efotes de tamanhos diferens/ erodug;o: Iternt
Durante todo periodo da impresséao tipografica, este meio acabou
passando por muitas alterag:()es6 na qual:

1. “De 1450 a 1550, a tipografia tornou-se uma inveng¢ao importante e moderna
que mudaria a forma de como os materiais eram impressos. Periodo
considerado como século criativo;

2. De 1550 a 1800, houve o refinamento do processo de impressao e
acabamento;

3. De 1800 em diante, periodo caracterizante do inicio da Revolug¢ao Industrial,
apos mudangas nos métodos de produgao e distribuicdo, e com o avango
tecnologico, a tipografia que ja era um recurso caro, acabou caindo em

desuso e foi substituido por novas formas de impressdes.”

Atualmente, a tipografia tornou-se um trabalho artesanal artistico feito
por pessoas que o tem como hobby ou paixdo. Ainda assim, € um trabalho caro e

requer muita paciéncia.

6 Referéncia citada encontrada no site Jornal do Bibliofilo. Disponivel em

<http://jornalivros.com.br/2009/08/0-nascimento-da-imprensa/>
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2.4.7 As Classes Tipograficas

Classes tipograficas, também conhecidas como fontes, foram
adaptadas juntas com o avango das tecnologias, e com a criagcédo do computador,
era necessario um meio que pudesse transportar as classes tipograficas para a tela

tecnoldgica.

A paica, uma medida tipografica anglo-saxa, correspondente a 4,23
mm, dividido em doze pontos tipograficos, teve seu auge em 1970, no Brasil, quando
os computadores chegaram ao Pais e tornaram-se populares. A medida paica
tornou-se um recurso importante para o desenvolvimento e adaptacédo das classes
tipograficas para o uso de tal na internet.

. . . . e 7 . .
As principais classes tipograficas  existentes se classificam em:

2.4.7.1 Fonte Manuscrita
E caracterizada por um estilo mais solto, manual e cursiva.
Exemplo de fonte: Pinyon script
Enerpls s fonte manasonits
Exemple de fonte manucidla
2.4.7.2 Fonte Fantasia

E caracterizada por uma fonte que seja mais fantasiosa, decorativa,
com o intuito de reforgcar determinado objeto dentro de uma peca publicitaria e
também, transmite sensagdes e emocdes dependendo da forma como tal é utilizada.
Exemplo de Fontes: Frijole
EXEMPLO DE FONTE FANTASIA

Exemplo de Fontes: Press Start 2P
E=emplo de fonte fantasia

7 Referéncia adquirida através dos materiais de aula do professor André Ramos
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2.4.7.3 Fonte Serifada

Dentro da categoria “fontes serifadas”, € necessario atengao a trés
principais fontes chamadas: “Elzevir”, “Didot” e “Egipciana”. Estas fontes sédo
caracterizadas por possuirem serifas e diferenca de peso entre as hastes e
montantes, dependendo de cada fonte.
Observacao: Hastes - Correspondente aos tragos ou partes verticais das letras;

Montante - Correspondente aos tragos ou partes inclinadas das letras.

2.4.7.3.1 Elzevir
Na fonte Elzevir, a serifa é triangular e possui peso mediano entre as

hastes e os montantes.

2.4.7.3.2 Didot
Fonte caracterizada por grande diferenga de peso entre hastes e
montantes;

Diferente da fonte Elzevir, a serifa da fonte Didot apresenta-se de forma reta e fina.

AMK

8 Todas as imagens usadas para as fontes Elzevir, Didot e Egipciana foram retiradas dos materiais de aula do professor André

Ramos para exemplificar.



2.4.7.3.3 Egipciana
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Caracterizada por pouquissima ou quase nenhuma diferenca entre

montantes e hastes; Possui grande peso visual e serifas “quadradas”.

AMK

2.4.7.3.4 Fonte bastonada

Fonte sem serifa e arredondada, caracterizada por tragos simples e retos.

Exemplo de fonte Bastonada: fonte Helvética

Helvetica

Aa Ee Rr
Aa Ee Rr

Kunstgewerbeschule

0123456789

Amostra do Alfabeto com Aplicagédo da Fonte Helvética/Reprodugéo: Internet
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2.5 Logo, logotipo e simbolo

Muitas pessoas ficam perdidas com os significados de logo, logotipo

e simbolo. Neste topico sera esclarecido cada conceito.

A origem em grego “logos” significa conceito, significado. Ja “typos”
significa simbolo ou figura. Para Péon (2003, p. 28), “Logotipo é a forma particular e

diferenciada com a qual o nome da instituicdo é registrado nas aplicagdes.”

Entao, logotipo € a representagéo grafica do nome de uma empresa
em que so sao utilizados o simbolo e a tipografia (letras). Pode ser definido como a

imagem da marca. Exemplos de logotipos sédo: Google, Sony, Coca-Cola, HP e

varios outros.

sty ~SONY

Google

Fonte: reproducéo internet
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Simbolo €, por vezes, confundido com marca. “O simbolo € um sinal
grafico que, com uso, passa a identificar um nome, idéia, produto ou servigo. Nem
todas marcas tém simbolos. Qualquer desenho pode ser considerado um simbolo
[...]" (STRUNK, 2007, p. 71).
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Fonte: reproducéo internet

2.6 Cores

Elemento de grande importancia, a cor possui grande autonomia na
vida das pessoas podendo, assim, influenciar desde a vida pessoal até a vida
profissional, seja esta influéncia experimental ou sensorial.

N&o so vista como um elemento estético, a cor pode assumir grande
poder psicolégico, um exemplo disso é a civilizagao egipcia, na qual acreditavam
que cada cor possuia um poder especifico e grandioso, tornando-se assim, a cor,
um simbolo. Por exemplo: A cor dourada era tida como a cor da grandeza e poder,
cor do ouro, das riquezas e a cor do Sol, na qual esta era um simbolo remetente ao

deus egipcio Horus.
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Obra egipcia/ Reproducgéo: Internet

Existem muitos estudos a respeito do assunto como: psicologia das
cores, qual cor atica a fome, qual cor proporciona descango, qual melhor cor a ser
usada em um determinado seguimento de mercado, testes de daltonismo, entre
outros diversos exemplos.

Estudos apontam que o uso de cores quentes como: amarelo,
vermelho e laranja; para o mercado alimenticio, ajudam a despertar a fome.

O uso da cor Verde, Azul e Marrom, nas empresas, passam a ideia do sustentavel e

barato, seriedade, compromisso, maturidade e confianga.

Mas por que as pessoas fazem essas associagoes?

Justamente pelas concepgdes adquiridas desde o nascimento até o

desenvolvimento do final da vida do ser humano. Por exemplo:

e As pessoas definem que a tranquilidade pode ser representada pela cor Azul,
ja que uma vez, o céu € azul e calmo;
e A energia é representada pela cor amarela, ja que remete ao Sol, fonte de

energia que garante o sustento da vida humana;

35
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e A Sustentabilidade e o Natural sao representados pela cor verde, remetente a
natureza;

e O amor e a paixdao sao representados pela cor vermelha, uma vez que
vermelho é uma cor forte, remetente a chama, fogo e a intensidade de como
iSSO se propaga,;

e O misticismo e o espiritual sdo representados pela cor roxa, uma vez que tal
cor é considerada misteriosa e de carater de sabedoria;

e O branco remete a paz, justamente pela concepg¢ao de que no branco néo ha
nada que causa disturbio, bagunga ou sujeira; Porém, em determinados
paises o branco pode ser definido como cor de luto;

e O preto remete a opressao, a forga, ao luto, uma vez que quando uma pessoa

morre, em respeito a tal, todos presentes encontram-se vestidos de preto.

No trabalho de Ana Karina Miranda de Freitas, Psicodindmica das
cores em comunicagdo, ha uma citagdo muito interessante na qual o psicologo
Bamz sustenta que é possivel classificar as faixas etarias das pessoas de acordo

com as cores e 0 que cada uma representa;

Vermelho: de 01 a 10 anos- idade da espontaneidade e da efervescéncia;
Laranja: de 10 a 20 anos- idade da aventura, excitagcdo, imaginacdo;
Amarelo: de 20 a 30 anos- idade da arrogancia, forca, poténcia;

Verde: de 30 a 40 anos- idade da diminui¢do do fogo juvenil;

Azul: de 40 a 50 anos- idade da inteligéncia e do pensamento;

Lilas: de 50 a 60 anos- idade da lei, do juizo, do misticismo;

Roxo: além dos 60 anos- idade da benevoléncia, do saber, da experiéncia.
(2007, p. 5)

E importante esclarecer que ha muitos mitos sobre as cores, na
qual sédo taxados como padrdes, portanto € necessario atencao e estudo adequado
de cada componente para que ndo haja a falsa informagao ou a idealizagao de algo
que nao existe. Como exemplo: Os toreiros acreditam que a cor vermelha atica os
touros, mas essa teoria ja foi quebrada e explicada: Os touros apenas reagem ao

tecido ndo porque ele é vermelho, mas por causa do movimento gerado sobre tal.
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2.6.1 Como se apresentam as cores na atualidade tecnolégica

Atualmente, com a era tecnoldgica, as cores foram dispostas e
separadas, sendo classificadas e nomeadas com algumas siglas. Sdo no total trés

conjuntos:

2.6.1.1 CMYK
Sigla correspondente as cores: Ciano, Magenta, yellow (amarelo) e

Black Key (preto). A caracteristica desse sistema € que este se trata de um sistema

substrativo de cores.

Este é o sistema mais usado para a impressao de projetos graficos
ja que este sistema é o que mais se aproxima do espectro visivel.

Ja no sistema televisivo, a predominancia é do uso do sistema RGB de cores.

2.6.1.2 RGB

Sigla correspondente as cores Red (vermelho), Green (verde) e Blue
(Azul). A caracteristica desse sistema é que, diferente do CMYK, trata-se de um

sistema aditivo de cores.
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2.6.1.3 PANTONE

Comumente encontrado em catalogos de cores, o Pantone é um
sistema de cores padronizados, listados por numeros e que, determinadas cores
podem até possuir propriedade intelectual. O uso gratuito da lista de pantones nao é
autorizado. Devido a este motivo, as cores Pantone nao sido suportadas/

disponibilizadas em software de baixo custo.

PANTONE [SPANTONE" PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE SPANTONES PANTONE = PANTONE

17-4028 144122 17-3914 18-1550 18-1630 18-5845 18-1340 17-3240
Riverside ﬁy Blue Sharkskin Aurora Red Wam Dusty Lush mﬂ Potters Bodacious
' ' Cedar Meadow Clay
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3 PROPOSTAS PARA A REVISTA

A revista Air Plan, ja fora desenvolvida, no semestre passado, como
um trabalho académico para a matéria de Design Editorial. Naquele momento, foi
decidido que seria interessante desenvolver uma revista sobre turismo. Até entéo,
fora apenas uma vontade da dupla, uma vez que todos na sala desenvolveram
diferentes segmentos e nao era desejo da dupla desenvolver uma revista que fosse
idéntica ao dos colegas de classe.

O trabalho de Conclusdo de Curso surgiu como uma oportunidade
para aprofundar-se melhor no conteudo da revista, saber por qué & importante a
criacao de tal e quais os problemas e solugdes que tal engloba.

Para a proposta da revista, todas as alteragdes e refinamento foram
adotadas seguindo o modelo de sete passos da Metodologia de Don Koberg e Jim

Bagnall, esta que fora explicada no capitulo “Embasamento Teorico”.

Aceitacao do problema
direcionamento intemo de energia e comprometimento com o projeto

Analise

pesquisa e colala da dados
4

Definicio

delimitacae do problema
ldeacao

geracac de alternativas

Selecao

das melhores allternativas geradas

I

Implementacao

Avaliacao

do projeto implementado e planejamento de acdes futuras

Imagem- modelo da metodologia/ Reprodugao: Dissertagédo Final, Metodologia e Processo Criativo em projetos de
Comunicagao Visual (PANIZZA, 2004, p.121)



40

3.1 Aceitagcao do Problema

Para o primeiro passo, o0 objetivo proposto € que aja o
comprometimento e a demanda de quantas horas seréo dispostas para a analise de
todo projeto e para seu planejamento;

Durante os dois semestres académicos, houve o estudo de cada item

importante que compuseram a revista:

3.1.1 Defini¢do do segmento da revista

Para desenvolver uma revista € necessario decidir qual segmento
seguir, qual sera o tema em destaque e qual o objetivo quer alcangar. Ha muitos
segmentos nesse meio, como: revista para esportes, revista infantil, revista de
moda, entre outros temas.

Apds conversas e debates, foi decidido que seria mais adequado

uma revista de turismo, como proposta para o trabalho académico.
O que influenciou essa tomada de deciséao foi a visdo que a dupla obteve em meio a
sala de aula, na qual muitos trabalharam diversos segmentos mas nao houve
nenhum interesse em desenvolver uma revista voltada para o turismo. E afim de
tentar entender o porqué disso, nasceu assim a vontade de falar mais sobre este
assunto.

O porqué de criar esta revista foi explanado logo na introdugéo e
durante o desenvolvimento do trabalho: O Turismo, apesar de ser uma grande
poténcia de investimento, ainda néo é totalmente desenvolvida no Brasil, gerando
barreiras e percas de oportunidade de emprego e conhecimento cultural. Com a
revista, a proposta é divulgar um pouco mais sobre esse meio, aspecto, ja que o

Brasil possui um potencial turistico.
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3.1.2 A definigdo do tamanho da revista e o grid

Durante este processo, foram analisados muitos materiais via online
e offline, como revistas, livros, guias turisticos e etc, com o intuito de decidir qual
tamanho seria proporcional para a revista, quais seriam os valores aplicados ao grid
na revista, e como daria-se a diagramacao. Foram analisadas varias revistas da
“Viagem”, da “Viaje Mais”, da “Zupi”, livros sobre diagramacdes, como por exemplo,
"Layout: O design da pagina impressa” por Allen Hurlburt, “Design grafico receitas-
propostas + diagramacgodes + solugdes para layouts” por Leonard Koren e R. Wippo
Meckler, entre outros materiais.

Sobre os valores de dimensdo da nova revista, decidiu-se
desenvolver o produto em tamanho de 13cm X 21cm. Durante o processo de
definicdo do tamanho da revista, decidiu-se usar um formato menor que (folha) A4
para que tal pudesse ser carregada facilmente para qualquer lugar. Assim, a revista
comportaria-se como um tipo de guia turistico, também. Sobre o grid e a

diagramacgao, ambos elementos serao detalhados no tépico 3.3 Defini¢éo.

3.1.3 Nome da revista

Apds escolher o segmento da revista, € necessario um nome, uma
marca. No Brasil, ha muitas revistas com nomes semelhantes, por exemplo: revista
“Viagem” e “Viaje Mais”.

Durante o processo da escolha do nome da revista, houve a
necessidade de um nome curto, facil de decorar, que fosse em um idioma na qual
todos conseguiriam entender e que pudesse virar uma marca. Pensando em algo
como aviao, céu, azul, nuvens, turismo, viagem, a dupla chegou ao consenso de que
a revista chamaria- se Air Plan, o que corresponde a algo como “Plano Aéreo” em
inglés. Esse “plano aéreo” é uma referéncia ao comportamento das pessoas ao
organizar-se para viajar, como: Pesquisar e comparar pregos da passagem na hora
da compra, decidir o que levar dentro da mala, decidir quanto tempo ficara em tal

lugar e aonde ira passear, entre outras informagdes. Ou seja, um plano de viagem.
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Apesar da proposta inicial da revista ser voltada para assuntos
internacionais e nacionais, a dupla decidiu focar a nova “edicao” somente em

assuntos nacionais em vista da solu¢ao para divulgacao do Turismo no Brasil.

3.1.4 Anudncios Informativos

Para o espago destinado aos anuncios, foi utilizado tanto os
trabalhos académicos quanto aos materiais encontrados via internet, evidentemente,
todos esses anuncios correspondentes a conteudos de terceiros, foram

corretamente citados e creditados.

3.1.5 Matérias Jornalisticas

Como o trabalho é voltado para a diagramagdo, decidiu-se usar
matérias ja existentes para compor a revista. Muita das matérias foram retiradas de
portais de noticias como G1, blogs, sites oficiais de determinados estados, e
obviamente, alguns trechos foram escritos por autoria prépria para complementar
alguma informacado ausente. Todas as matérias foram creditadas e podem ser

encontradas facilmente na internet para analise e leitura.

3.1.6 Imagens

Muitas imagens foram retiradas da internet através do google image,

de determinados sites e portais de noticias. Todas as imagens foram creditadas,

reconhecendo que o material é conteudo de terceiros.

3.1.7 Veiculagéo Fisica

A dupla decidiu que a revista nao sera de formato digital e sim fisica.

Como explicado anteriormente, durante o processo de definicdo de tamanho,

decidiu-se usar um formato menor que (folha) A4 para que a revista pudesse ser
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carregada facilmente para qualquer lugar. Portanto o meio de veiculagao sera offline,

ou seja, a revista em seu formato impresso.

3.1.8 Do computador para a Grafica

Durante este processo fora pesquisado varios lugares e graficas que
pudessem atender a necessidade da dupla em questdo de qualidade, custo e
beneficio. Apds comparacédo de pregos e disponibilidade, finalmente a grafica que
mais correspondia as expectativas da dupla e quantas cépias seriam impressas fora
escolhida. Decidiu-se, entado, imprimir trés copias para que cada professor- avaliador

pudesse desfrutar da revista calmamente.

3.2 Analise

Na antiga proposta da revista, referente ao trabalho académico, as
matérias utilizadas foram de porte internacional e nacional. Muita das informacdes
foram retiradas de filmes, blogs, sites, mas as matérias em si ndo possuiam
informagdes essenciais como dicas de hospedagem, alimentacdo, a média de
precos referente a atividades turisticas, entre outros.

No ato de compor os elementos para a nova diagramacgao da
revista, fora analisado todos os problemas da antiga revista e quais as solugdes para
aqueles problemas. Dessa forma, foi decidido que a nova revista seria inteiramente
voltada para noticias nacionais. No entanto, durante o processo da montagem de tal,
fora discutido varios temas que poderiam entrar na revista como: A questao do Zika
Virus (dicas para se prevenir em determinados estados), a questao dos jogos no Rio
de Janeiro 2016, a divisdo da revista por estagcdes ou meses, entre outras questdes.
Apos muito averiguar e com a ajuda da orientadora Aline, foi decidido que nenhum
destes assuntos e/ou divisdes entrariam na revista. Isto porque:

1- Ja existem muitos materiais publicados que dividem o conteudo por meses e/ ou

estacoes;
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2- No Brasil as pessoas costumam dividir o ano apenas em Inverno e Verao,
acredita-se que poucos estao familiarizados com o assunto ou que saibam definir as
quatro estacbes do ano corretamente. Apdés muito pensar, no ponto de vista do
leitor, percebeu-se que este tipo de divisdo poderia gerar ruido na comunicagéo.
Portanto, essa ideia ficou de lado para que possa ser analisada, em outra ocasiao,
com mais calma.

Os estados escolhidos para compor a revista foram bem pensados e
analisados, e o que influenciou a escolha de tais fora o conhecimento que a dupla
tém a respeito, ja que, uma vez, ambas ja estiveram presentes em tais lugares,
portanto, torna-se mais viavel falar de tais, ja que se pode confirmar informagodes
que sO uma conterranea saberia explicar. Evidentemente, para aplicar algo como um

“‘desafio”, a dupla ndo ficou apenas na “zona de conforto”. Metade dos estados
escolhidos ja sao conhecidos entre a dupla, enquanto que a outra metade é uma
total novidade, despertando assim o interesse em saber mais a respeito.

Durante a busca das matérias, muitas fontes foram consultadas,
como revistas, portais de noticias e blogs. Foram separados muitos links e sites
diferentes para comparacao da veracidade das noticias e claro, para que cada texto
pudesse complementar o que faltava no outro.

Muitos estados, inicialmente pensados, foram descartados, em meio
de todo o processo da escolha dos materiais, por ndo corresponder as expectativas
da dupla. Mas, em uma outra ocasido, nada impede que esses “estados

descartados” possam ser melhor estudados e “adicionados” em uma futura revista.

3.3 Definigao

Este é, com certeza, um dos topicos mais divertidos a se tratar. E
aqui que a magica acontece! Neste topico “Definicao”, sera explanado e comparado
a antiga AIR PLAN com a nova proposta. Essa comparagdo € importante para
compreender as novas mudancgas, o porqué de tal e o que levou a revista a passar

por mudancgas tao grandes.
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Para melhor compreensao e organizagao, o tema sera discutido em

subtitulos, com direito as imagens da antiga revista em comparagdo com a nova.

3.3.1 Propriedades

As propriedades da revista foi definida nos seguintes segmentos:
viagem; lugares paradisiacos; moda; dicas e curiosidades. Mas ao analisar os itens,
decidiu-se que a moda nao faria parte da nova proposta e que, dicas e curiosidades
tornariam-se algo semelhantes e que se relacionariam somente ao assunto de

turismo, nada além disso, como exemplo: atores famosos.

3.3.2 Tamanho da Revista

Para a primeira proposta a revista seria quadrada, medindo 250mm
X 250mm. Essa decisao veio por meio de alguns modelos encontrados na internet

que chamou a atencao da dupla por ser um tamanho nao tradicional de revista.
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Figura: Capa da aniga revista Air Plan

Porém, apos analise de problemas, percebeu-se que este tamanho
era grande demais, ndo correspondia a ideia de que seria uma revista facil de
carregar e que via custo e beneficio, tal formato desperdigaria muito papel devido a
faca de corte.

Pensando em um novo tamanho para a revista, a magazine ZUPI foi
de grande ajuda para solucionar este problema. O seu tamanho é ideal, nao
desperdica papel demasiadamente, e com uma revista retangular ha mais chances
de diagramacao do que uma revista quadrada. Portanto, a nova versao adotou o
tamanho de 13 cm X 24 cm.

A nova versao acabou ganhando mais cores, melhor disposi¢cao de
itens dentro da pagina, ficou com um visual mais clean e organizado, e por fim, teve

modifica¢cdes na logotipo.
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HAPPY HOLE2016

€ fl.- festival de cores’em Brasilial

»

Pagina- Capa | Produto Final
3.3.3 Diagramagéo

Para a diagramacao da primeira proposta, foi decidido os seguintes
valores:

«  Medidas:
Largura X Altura: 250 x 250 mm
Colunas: 3

Gutter: 5mm
Margens: 20 mm
Bleed: 10 mm

e S
e 51537 e I e (4777

imagem: grid da versao antiga



Para a nova proposta, obteu- se as seguintes medidas:

Movo dacumento

Predefinigia de dacwments: |[Persanalizadal | & @

Propdsito:
Wirmero de paginas: [ Paginas opastas
M2 de pdgina inicial: |1 | quadre de texto principal

— Tamanho da pagina: |[Personalizar] B

Largura: [2 130 mm
Aluara:

Onentzcio: [g]] [

— Colunag

Mimero: EE

Medianiz: ES i

— Margens

Inferer: [&]15 mm

Tntema; (=] 15 mm |
Externa: 3] 15 mm

— = Sangria e espacadar

Supenar Infarior [ntema Extama

tangia: [1Pmm | [0mm | [0 mm [0 mm ]

Ecpagador: [0rmm  |[omwm |0 mem [amm ] o

1 visualizar

[ DK | cancelar

imagem: grid da nova versao

n° de paginas: 64 (numero multiplo de quatro)

130mm X 210 mm;

n° de colunas: 6 (anteriormente eram oito colunas,mas ficou muito

confuso para trabalhar);
grid/ medianiz: 5mm
margens: 15 mm

Sangria: 10 mm
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Apds comparagdo com a velha “AP”, chegou-se a conclusdo que

este novo formato e tamanho é melhor para trabalhar pois oferece mais liberdade

para diagramar.
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3.3.4 Logotipo
Na logo da primeira revista, tal era composta pelas iniciais AP (Air
Plan) e um vetor de um avido de papel, mas este era tdo claro que sumia quando

exposto a uma imagem com fundo claro.

AIR PLAN

Esta logo, possuia duas fontes em sua composi¢cdo: Niagara
Engraved - usada na sigla AP; e Myriad Arabic - usada na frase “AIR PLAN” que
vem logo abaixo da sigla.

O problema desta logo, além do aviao ao fundo é que ao reduzi-la a
plavra “air plan” some.

Para uma nova logo, ainda pensando na questao do aviao, da mala,
a dupla chegou a ideia de que a nova logo poderia assumir um formato de carimbo,
inpirados nos que os passaportes recebem.

Dessa forma, fora desenvolvida dois modelos de logo:

)

i/ /
'

|.'

\

{ HF LA

"\
&,

1-LIR P
wl
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Para a nova revista, fora utilizada a primeira logo. Esta recebeu uma
fonte diferente (Dk Pastis) para que tivesse um aspecto mais despojado, com a ideia
de carimbo, selo. O uso de fontes diferentes deu-se por meio da necessidade do
formato da logo, por meio de comparacdes de fontes, evidenciou-se que a logo
necessita de uma fonte mais despojada, enquanto que o logotipo necessita de uma
fonte mais sofisticada. Mas para que nao houvesse grande diferenca e confusao
entre ambas, foi escolhido fontes bastonadas, sem serifas e com diferenga entre

hastes e montantes.

Para a logotipo, foi usada uma fonte bastdo chamada “Fecske”.
Essa fonte ndo possui serifa, possui leve diferenca entre hastes e montantes e tem o

visual estético que a dupla precisa: Leve, clean e sofisticado.

3.3.5 Fontes

Na antiga revista, as fontes usadas em toda revista fora,

principalmente, para texto corrido (tipografia)- Times New Roman e/ou Corbel.
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Para a nova revista, fora usada diversas fontes. Desde titulos até

texto corrido, foram separado fontes que correspondessem a proposta das paginas.

Para o texto “corrido”, foi usada a fonte Humanist 521 BT:

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,; '" (1?) +-#/=

12 abcdefghijklmnopgrstuvancgyz. 1234567890
12 abecdefghijklmnopgrstuvwxyz. 1234567890

.. abcdefghijklmnopgrstuvwxyz. 1234567890

Para subtitulos, foram usada as fontes- Futurist Fixed- Width:

abcdefghijklIlmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHI JKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456 7890, 5,3 1 ™ (L2) H-MIE
12 abcdefghijklmnopgrstuvwxyz. 12345678%0

i

ik
wabcdefghijk|lmnopgqrstuvwxyz. 1234567890

A fonte Swis721 Lt BT Light:

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678090.:,; ' " (1?) +-*/=

12 abcdefghijklmnopgratuvengyz. 1234567820
12 abcdefghijklmnopgrstuvwxyz. 1234567890

A fonte Swiss 721 Black BT:

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ' " (12) +-*/=

12 abedefghijklmnopgrstuvwxyz. 1234567890
1 abedefghijkimnopqrstuvwxyz. 1234567890

. abedefghijkimnopqrstuvwxyz. 1234567890




A fonte Swiss 721 BIkCnBT:

abcdefghijkilmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ' " (1?) +-*/=

12 abedefghijkimnopqrstuvwxyz. 1234567890
12 abcdefghijkimnopqrstuvwxyz. 1234567890

.. abcdefghijklmnopqrstuvwxyz. 1234567890

A fonte AFL Font Nonmetric:

abedefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ' " (1?) +-*/=
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12 abecdefghijklmnopqgrstuvwxzyz. 12345687890
s abcdefghijklmnopqrstuvwxyz. 1234567880

. abcdefghijklmnopqrstuvwxyz. 1234567890

A fonte Script MT Bold:

abicdelghijflmnop guotuueryz ABCDEFCIHI K LMN OPERSTUVWLYZ
1234567890.:,; ' " (1?) +-%[=

12 aficdefghijflmnepgquotunwryz. 123456789C
15 aledefghijflmnep guotumvayz. 1234567890

.« abedefghijflmnopgrstumwayz. 1234567590

A fonte Trajan Pro:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; " " (1?) +-*/=

12 ABCDEFGHITKL MNOPOQRSTUVWXYZ. 1234567890

s ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ. 1234567890
» ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ. 1234567890
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A fonte Felix Titling:

ABCDEFGHIKLMNOPQR STUVWXYZ ABCDEFGHJKLMNOPQRSTUVWXYZ
[234567890..; 7 (7) +-%/=

12 ABCDEFGHJKLMNOPQRSTUVWXYZ. 1234567890
15 ABCDEFGHIKLMNOPQR STUVWXYZ. 1234567890

.« ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ. 1234567890

E por fim, a fonte Sylfaen:

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ' " (1?) +-*/=

12 abcdefghijklmmopgrstuvwxyz. 1234567890
1 abcdefghijklmnopqrstuvwxyz. 1234567890

.« abedefghijklmnopqrstuvwxyz. 1234567890

3.3.6 Anuncios e Imagens

Um aspecto ruim encontrado na antiga revista é que, as imagens
eram de baixa qualidade, ndo possuiam os devidos créditos e acabavam deixando a
revista com um aspecto de “mal acabado”.

Na nova revista todas as imagens foram creditadas, além de
anuncios ja publicados, foram usado dois anuncios de carater académico;
As imagens escolhidas possuem alta resolugao e qualidade, e a nova diagramacao

contribuiu para ressaltar as imagens dispostas no projeto final.

3.4 Ideagao

Nos estudos das possibilidades para o direcionamento da revista,
foram apontados e argumentados quais deveriam ser os conteudos a serem
abordados e a divisdo para pesquisas entre a dupla. Como citado no item de

Analise, foi decidido que no segmento de turismo, apenas seria abordado temas
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sobre cidades brasileiras. Foram concluidas tais definigdes pois na antiga versao da

revista , apenas assuntos internacionais por escolha aleatéria foram abordados.

3.5 Selecao

Apds a decisdo de como seriam distribuidos os assuntos, (por cada
regides do pais: Centro-Oeste, Nordeste, Norte, Sudeste e Sul), a dupla selecionou
os temas a serem pesquisados. Tornando assim, o desenvolvimento mais rapido e

eficaz.

3.6 Implementacao

Com todos os passos definidos nos itens anteriores, foi desenvolvida
a revista, Air Plan, utilizando o software Adobe Indesign. O projeto encontra-se no

apéndice Il.

3.7 Avaliagao

Como resultado final, foram alcangados os objetivos em deixar a
revista com um tamanho ideal e de facil manuseio, o visual encontra-se clean e
organizado, as fontes selecionadas estdo bem legiveis, as imagens utilizadas
apresentam boa qualidade e nitidez. A dupla desfrutou realizar o seguinte trabalho, e
se no futuro aparecesse uma oportunidade de estender ou continuar o projeto da

revista, um novo desafio para aprimorar-la.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Inicialmente, o projeto nasceu como uma atividade académica
para a matéria de Design Editorial. Com o TCC, houve a oportunidade de refazé-la
agregando todos os valores definidos para a revista: seriedade, compromisso,
alegria, curiosidade, vontade, entre outros sentimentos.

Com a ajuda da metodologia de Don Koberg e Jim Bagnall,
fora feito uma analise de cada componente da antiga revista em comparagao com a
nova proposta, visando solu¢des para os problemas encontrados na antiga versao
da magazine. Inicialmente, para a nova proposta, havia muitas ideias interessantes e
criativas, mas que por falta de contexto, e por nao se encaixarem na nova proposta,
foram descartas.

Fora feita um levantamento de dados, definicbes de logo,
cores, tipografia, diagramagao, pesquisas com varios materiais e comparagdées com
revistas concorrentes para a escolha de como a revista seria dividida, qual o melhor
meio de diagramar, como seria dado o sentido de leitura e quais lugares escolher
para a composi¢cdo, sejam eles internacionais ou nacionais. Apos todas essas
observacoes, fora decidido que o melhor seria trabalhar com assuntos nacionais,
dividindo as matérias por pontos turisticos e festividades na ordem em que ocorrem
(exemplo: Janeiro, Outubro...). E para a separagao de matérias, fora decidido o uso
de anuncios e fotos.

A revista Air Plan fora montada com a ajuda do programa
Adobe Indesign, um 6timo programa que atendeu as expectativas da dupla.

Apos muitas mudancas, orientagcdes da professora Aline,
orientagao da prépria metodologia e ideia dos colegas de classe, a dupla chegou ao
resultado final esperado da revista, e deseja-se que a revista passe esse mesmo
sentimento ao leitor.

Pode-se dizer que néao foi facil, houve muitas dificuldades,
muito esforgo fisico e psicolégico empenhado para a realizagao desse trabalho, mas
toda essa experiéncia serviu de aprendizado para que ambos, a dupla, possa

encarar a vida de uma maneira mais madura, com outro olhar.
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E inegavel o quanto se obteve de experiéncia e conhecimento
com esse trabalho. Assim como muitos dizem: “A melhor heranca que podemos
herdar é o conhecimento”.

Espera-se que, da mesma forma que o produto final agradou a
dupla, em meio a tanto esfor¢o, que o produto possa também agradar aos leitores,
despertar neles a curiosidade e a vontade de saber mais. Que o produto possa

despertar boas emocgdes e lembrangas, e servir como um 6timo meio de informacéo.
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A revolugao das Scooters
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Pnie(ann estilosamente
descolado e com design
esperto. a nova scooter:
oféféce mais do que estilo,
oferéce conforto e praticidade.
Agora muito mais econdmica
e pontente com motor com
Injég8o eletronica.

Mull® mais do que uma
scooter, um estilolde vida.
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O mercado Ver-o-Peso é uma das
atragbes mais interessantes da cidade
de Belém, no Paré. Considerado a
maior feira livre da América Latina, o
local ferve com o comércio de peixes
amazénicos, cestos de aga, ervas medi-
cinais, artesanatos e artigos religiosos.

Essa dinimica pode ser apreciada por
turistas a partir das duas da madrugada,
quando os barcos comegam a chegar e
atraem centenas de clientes para o Ver-
o-Peso. Na multido, hi de tudo: pesca-
dores, vendedores de peixes, donas de

718

puro, junto com peixe frito ou assado.

O complexo do Ver-o-Peso, portanto,

o arquitetdnica da cidade em varios
estagios e estilos: edificacéo militar, bar-
roco jesuitico, arquitetura civil colonial
e pos-colonial, estilo neoclssico, estilo
. Mas o

eclético e arquitetura industri
que faz do Ver-o-Peso um lugar muito
especial ndo é apenas o patriménio
material expresso em sua arquitetura
exemplar. Numa tradicao bicentenria,
todos os anos, em outubro, o cortejo
de mais de um milhdo de pessoas em

9110

‘casa e cozinheiros de alguns dos melho-
res restaurantes da regiio de Belém.

Para o turista, ir de tixi é obri-
gatério, jaque o trajeto pode ser
um pouco perigoso. Se o visitante
parar para conversar com os pescado-
res, porém, rapidamente se frustraré
com o mito do “peixe fresco”. Os bar-
cos ficam pelo menos 20 dias no rio
ou no mar, o que significa que muito
do que chega a0 mercado 4 foi pes-
cado hé mais de duas semanas. Tudo
fica congelado em grandes caixas de

homenagem a Virgem de Nazaré tem
no Mercado um de seus pontos altos,
de vivida demonstragio de fé e paixio
popular: um “carnaval devoro”. Dentro
do Mercado de Ferro, um altar dedicado
a Nossa Senhora de Nazaré ¢ ponto de
passagem obrigatério dos feirantes e
frequentadores da feira do Ver-o-Peso.

fonce dodtmo parigrafover-o-sie.

18] ‘,’JUJ!l

isopor até ser vendido no Ver-o-Peso.

O clima de negociagdes & frenético
& o cenrio, Gnico. Camardes e peixes
filhotes, que chegam a ter 1,60m de
comprimento, sio comprados e limpos
ali mesmo. Algumas mesas sio monta-
das para limpar e cortar todo o mate-
rial em filés. Néo hé muito tempo para
conversa: clientes e pescadores sio
répidos e objetivos e, como os barcos
ndo param de chegar a noite toda, a con-
corréncia entre os vendedores ¢ alta.

Na 4rea do Ver-o-Peso também &

possivel ver negociagSes envolvendo
um dos mais emblemiticos produ-
tos da regido: 0 acai. O fruto chega
em enormes baldes de palha e logo
se esgota. Ao amanhecer, os baldes
j4 estao todos vazios e empilhados.

Os barcos vém de virias regides para
vender as frutas em Belém. Muito desse
agaf ainda segue viagem para outras
regiGes de caminhdo e uma outra parte
ainda seré processada antes de seguir
congelado para o sul e sudeste. No
norte, ele seré processado e comido
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A Gruta do Maquiné
se tornou ponto turis-
tico da terra do escri-
tor Guimarées Rosa por
abrigar, 20 longo de 650
metros, belas esculturas
naturais e estalactites
de diversas formas no
teto da caverna. A drea
aberta para os visitantes,
com aproximadamente
400 metros de exten-
s4o, 6 estrategicamente
iluminada para realgar as
figuras desenhadas pelo
tempo. O passeio pela
gruta é feito por seguras
passarelas e é acompa-
nhado por um guia local.

Os saldes e as galerias
encantam e provocam
a imaginagio do turista.
No Saldo do Urso ou do
Elefante, por exemplo, um
grande cogumelo lembra
o formato da explosio
de uma bomba atdmica.
Jé na Galeria das Fadas, 6
possivel encontrar cristals
brilhantes, parecidos com
franjas, grinaldas e lustres.

1314

e
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A exploragdo cienti-
fica do local foi realizada
pelo dinamarqués Peter
Wihelm Lund, quase uma
década depois do achado
na fazenda de Seu Maquiné.
Ele fazia peregrinagdes pela
bacia do Rio das Velhas 2
procura de espécies de
animas e vegetais. Durante
dois anos de pesquisa, o
boténico e zoblogo des-
cobriu restos humanos e
de animais pré-histdricos
origindrios do periodo

Ura viagem subterrinea
em meio as belezas natu-
rais 6 aventura garantida
para quem visita a Gruta
do Maquiné, localizada na
cidade de Cordisburgo, a
120 km de Belo Horizonte.
A caverna, descoberta
em 1825, pelo fazendeiro
Joaquim Maria Maguiné, o
Seu Maquiné, é conside-
rada o bergo da paleonto-
logia brasileira e possui sete
saloes com belissimas for-
mas arquitetdnicas, escul-

Quaternrio, que corres-
ponde 4 Era Cenozoica da
escala de tempo geolégica.
Entre eles, esqueletos de
aves fossilizadas com cur-
Vaturas de até trés metros.

durante milénios. A Gruta
de Maquiné é a maior de
Minas, e nela também
foram encontradas pedras,
ossadas humanas e restos
de animais pré-histdricos.

Alevolucio da'ficio das 4guas sobre
arocha calcdria sofrem desgastes e

por meio da_dissolugio se formam
glerias subterrineas chamadas de
cavernas. epleta de ornamentos na-
turais, 2 Gruta do Maquiné apresen-
P

a estalagmites, colunas,

cortinas & represas de travertino.
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ROTA DAS
CANTINAS HISTORICAS

P on t o s orgnamenteparaguar- almogos e jantares com

jar os mantimentos, s~ cardipios tipicos italianos
Turisticos cantinas sio um lugar e regionais (com reser-
carregado de saberes e vas antecipadas). Para
meméria que retratama  completar o passeio,
vida do colono em uma  ndo esqueca de apre-
experiéncia inesquecivel. ~ ciar a vista do Mirante
do Campandrio. Uma
vista deliciosa, como
twdo o que vocé encon-
tra por este caminho.

E hora de saborear o
melhor da culindria dos
imigrantes, deliciar-se
com os melhores vinhos O passeio inclui a
e principalmente perce-  degustacio de vinhos,
ber as histérias  a cul-  sucos de tva e espuman-
tura dessa regiao. Usadas  tes. As cantinas oferecem

Armazém Cantinas Histdricas

E filosofia do comé & leira
exposicao, de venda e troca (escambo). O visitante encontra geléias, copas, salames,

weios, é foico,
vinhos, i parceiros da Rota.

Sob a direcdo da familia Buffon, é o Centro de Informagdes do roteiro

BRASIL | SUL

BENTO GONCALVES

Casa
Dequigiovanni

O espago gastrondmico oferece car-
dapios regionais e da cozinha italiana
harmonizados com vinhos finos e com
© delicado aromético Limoncello. Os
saberes e memrias dos Dequigiovanni
ndo ficam apenas na comida e na arte
dos vinhos e espumantes. Estdo tam-
bém nas apresentagaes artisticas con-
duzidas pelo proprietério, proporcio-
nando um retorno a ftdlia do século XIX.

Dal Pizzol

Vinhos Finos

Ahistéria da Dal Pizzol expressa um
talento natural e cheio de experiéncias,
sabedoria e sensibilidade, o que permi-
tiu alcangar a qualidade dos vinhos que
elabora, por meio do amor no cultivo
de castas nobres, do trato cuidadoso na
arte dovinho e de um atendimento per-
sonalizado. Nesse mesmo ambiente esth
© Ecomuseu da Cuttura do Vinho, espaco
disposto em uma rea de 80 mil metros
‘quadrados que compreende lagos e dreas

17]18

Cristofoli
Vinhedos e

Vinhos Finos

Na Vinicola Cristofoli o enoturismo
& uma celebragdo aos sentidos! Nosso
objetivo & bem receber! Buscamos
oferecer sempre produtos inovadores
& originais! Além da visita & nossa pro-
priedade e degustago dos nossos dos
vinhos, o Spuntino (lanchinho em ita-
liano), os almogos e jantares para gru-
pos e o Edredom nos Parreirais sio
étimas opgdes para quem quer ter uma
experiéncia enogastronémica original.

MonteVino |
Estrelas do

Brasil

Umlugar privilegiado no lto da mon-
tanha para vocé apreciar e reter imagens
da deslumbrante paisagem vitcola Gnica,
que se revela num mosaico de cores
entre vinhedos, vales e mata atintica.

MonteVino proporciona esta expe-
riéncia memoravel, aliada & opor-
tunidade de degustar e adquirir os
produtos do territério dos renoma-
dos Estrelas do Brasil.

lar e milenar da civilzagdo do vinho na
regido da Serra Gaticha, principalmente
como um atrativo para o enoturismo.
Fotos, documentos, centenas de garrafas
de vinhos locais e estrangeiros também
compbem a riqueza histérica do espaco.

21| 2
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Pousada Casa de Pedra

A Casa de Pedra & uma opgio de
hospedagem junto a Vinicola Mena
Kaho. Instalada em uma casa histérica
de imigrantes italianos que chegaram
20 Brasil em 1885. Inserida na locali-
dade rural da Linha Eulélia, a apenas 4
km do centro de Bento Gongalves, a
localizago permite uma convivéncia
rural e a proximidade do centro urbano.

A Casa de Pedra destina-se a hospe-
dar familias e amigos. Trata-se de uma
hospedagem diferenciada, uma vez que
s héspedes tém autonomia e
dade para vivenciar uma experiéncia

BRASIL | NORDESTE

NATAL

Roteiro para turistas e
natalenses

Gnica, de hospedar-se junto a uma
vinicola que se diferencia pela pro-
dugdo de sucos e vinhos organicos.

Com a residéncia A sua total dispo-
sigio, sem a formalidade de um hotel
convencional, os héspedes poderdo ela-
borar suas proprias refeiges, uma vez
que a cozinh esté totalmente equipada
(fogao e forno a gs, fogdo a lenha, forno.
micro-ondas, panelas, assadeiras,traves-
sas, liquidificador, cafetera, etc). Uma
ampla drea de convivéncia possibilita
inclusive receber amigos que se en
tram hospedados, ou residem na

por Karla Larissa e Carlos Eduardo

Vistamontes
Sucos Naturais

Na Vistamonts 5

branca e tinta, vocé.

, o

Vinicola

A

Mena Kaho

hecid

pode conhecer a linha de produgio e a

LANCAMENTO EXCLUSIVD

s e
arquitetura centenria da propriedade.

NEW 0¥ METALLIC CHROME BLACK Crome ecslogicamete correta.

Roteiro para turistas e
natalenses

Apaixonada por histéria e pré-
dios histdricos, sempre que se visita
um lugar, opte por comecar o roteiro
sempre conhecendo a cidade, sua his-
toria e cultura. Natal & uma das cida
des mais cosmopolitas.do. pa
influéncias de varios povos, ame-
ricanos e europeus (Entre 1633 a
1654, com a invasao holandesa, Natal
era chamada de Nova Amsterda).
Para o primelro dia na cidade, asuges-
30 & que se faga um ‘i
& para comegar

pelo comego, o primeiro.
ponto é a Fortaleza dos Reis Magos.
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raias e Lagoas

- '

Quemvem a Natal, & claro, quer cur-
tir uma praia! E mais famosa de todas
elas é a Praia de Ponta Negra e o seu
Morro do Careca- Reserve um dia ou
pelo menos uma manha para curtir
o sol e o mar da praia, uma cerveja
geladinha ou um coco verde e, obvia-
mente, no deixe de fotografar o morro!

As demais praias urbanas de Natal,
na verdade, ndo sdo muito frequen-
tadas pelos turistas e as mais famo-
as, no entanto, sao praias que per-
tencem a municipios vizinhos: como
a Praia de Genipabi, que fica em
Extremoz, a 20 km do centro de Natal.
E a melhor forma de conhecé-la é sem
duvida, fazendo o passeio de bugg;

O passeio de buggy dura em média
7 horas e passa, na verdade, por oito
praias: Redinha, Santa Rita, Genipabu,

-acand(, Porto Mirim, Pitangui, Jacuma
& MuriG; trés lagoas: Lagoa de Genipabt,
Lagoa de Jacuma e Lagoa de Pintan
onde & feita a pausa para bani
3132

gui,
ho.

A parte interna da Barreira do
Inferno é aberta a visitagao, mediante
agendamento. Para quem ndo puder
fazer a visita, pode fazer fotos na
frente do Centro, onde ha o museu
aeroespacial, um foguete sonda, uma
antena triplice em espiral, € um avido
Xavante, com suas devidas explicacdes.

A 84 km de Natal, pela BR 101 sul, a
praia de Pipa é uma das mais famosas do

Na Lagoa de Jacuma tem umas brin-
cadeiras legais que 530 0 esquibunda,
uma prancha, onde a pessoa desce sen-
tada sobre as dunas, caindo na lagoa;
o aerobunda, uma espécie de tirolesa
que vai de cima da duna até cair na 4gua.

Logo no inicio do passeio, na praia da
Redinha, tem uma parada no Aquirio
Natal, que possui animais de varias
espécies marinhas, inclusive tuba-
o lixa. E é claro, que no passeio de.
buggy tem as manobras nas famosas
dunas de Genipabi. Sao elas: Fim do
Mundo, Tinel, Hollywood a0 Sucesso,
Caldeirao do Diabo e muitas outras.

o do Carsa
. Todor o reservadon

de “tratrem’”, uma mistura de trator com
trem, que leva até o Chapadao com mais
de 50 metros de altura com uma bonita
vista da Praia do Amor e a pedra que.
deu origem a0 nome Pipa, além das
falésias na horizontal e vertic:
seio de barco pelas praias do complexo.

e pas-

Para quem gosta de caminhar e nao
quer gastar, é possivel fazer uma cami-
nhada, de cerca de 40 min, saindo da
P

estrangeiros. A entrada é pelo municipio
de Goianinha até o municipio e Tibaudo
Sul, que redne complexo de praias: Praia
do Madeiro, Cacimbinhas, das Minas,
Afogados, Moleque, do Amor e Pipa.

L, sa0 muitas as opcaes de passeios:
passeio de lanchaaté a Bafa dos Golfinhos,
com parada para banho com os golfinfos.
(na Baia também d para chegar a pé,
na maré baixa, com uma caminhada
pela orla de cerca de 30 min); passeio

3334

Iz beira mar até a Praia do Amor,
subindo por trilhas pelas falésias com
formagdo de pedras com caracteristi-
cas curiosas, como mapa da América
do Sul. Siga pelas dunas até chegar a
Boca da Baleia, que é 0 awrativo prin-
cipal do passeio, onde & possivel fazer
uma trilha sob a vegetacao e descer
todo o percurso feito na subida. Ao
final da descida, estdo as piscinas natu-
rais, entre Pipa e a Praia do Amor.

as praias urbanas, as

verde e farofa d’agua.

praias do litoral Norte, ~ Para comprar algu-
as dunas de Genipabi e mas lembrancinhas do
05 dois lados da cidade.  legitimo artesanato poti-

O melhor caminho

para chegar até l4 é pela A Proxima parada é
Via Costeira, pois de um © Centro de Turismo
lado esto as praias da d¢ Natal- A visita vale a

guar, no andar de cima do
Centro, hé ainda a Galeria
de Arte Contemporinea.

Via, 05 hotéis e as praias Pena. pois o Centro fun-  Depois, desca para
urbanas, e do outro Ciona em um belissimo  os bairros da Ribeira e
© Parque das Dunas. Prédio no estilo neoclds-  Centro da Cidade para

ico, onde antes funcio- um reconhecimento his-

Tem gente que pensa
que forte é tudo igual,
mas a Fortaleza dos Reis
Magos tem suas parti-
cularidades a comegar
pela forma, um poligono
semelhante 2 uma estrela,
por guardar um marco
do descobr

Para quem nao curte
muito visitas histricas,
vale a pena pelo menos
fazer umas fotos do lado
de fora, da Fortaleza e
da paisagem em volta:
as praias do Forte e da
Redinha e a Ponte Newton
Navarro, também cha-
mada de Forte-Redinha.

ento do  Aproveite para almo-
Brasil, e principalmente  §3r No Restaurante
pelo cenario em volta, Marenosso, que oferece
deliciosos pratos regio-
nais, € ndo deixe de pedir
o5 famosos bolinhos de
macaxeira recheados Ao final do dia, & pos-
com carne de sol, queijo  sh
coalho e camardo, feitos  simo Por do Sol na Pedra
caprichosamente pelas do Rosario, que fica na
Tias Licia e Xica, e que  margem do Rio Potengi.
sdo sucesso ha mais 56 nao dé bobeira, pois
de duas décadas. Para verdade seja dita, o
o prato principal nada local ¢ esquisito e nao &

i
nava uma prisao. O prédio  térico. Nao deixe de foto-
fica no alto de uma duna  grafar o Teatro Alberto
no bairro de Petrpolis  Maranhao, a Casa do fol-
e de I4 se tém uma bela  clorista Camara Cascudo
vista das praias urba- (abertavisitacio), o Solar
nas, do rio Potengi e da  Bela Vista, a Capitania
Ponte Newton Navarro. das Artes, o Palacio

da Cultura, a Catedral
Velha e a Praca André de
Albuquerque, onde ha
um pelourinho e a coluna
capitolina (no Instituto
Histérico e Geogrifico).

el apreciar um belis-

Se tiver oportunidade, mais natalense do que muito seguro. Se fizer

suba a Ponte e terd uma  uma tradicional came de  uma parada bem rapi

das visoes mais incriveis  sol, acompanhada com  dinha para fazer um cli-
dacidade: o Rio Potengi, macaxeira (aipim), feijao  que, nao tem problema.

Outra praia préxima

r; a Natal que ndo pode
foram gravadasas dltimas  deixar de ser visitada é
cenas.da novela global Pirangi do Norte, onde
“O Glohe”. Jlodo o pas- esti o maior Cajueiro
seio podelSEféitg sem do Mundo, com uma
emogao ou comemBkasL.  copa de 8.4 mil m?, e de

Em Genipabu, tam-
bém tem os dromed:

rios e sempre o bugueiro
da uma paradinha para

| onde sai também o pas-
seio de barco para as
piscinas naturais, feito
pela Marina Badaué.

quem quer fazer o No caminho para

Pipa também tem um centro comer-
cial bastanite moyimentado, com mi-
tas lojas, bares, bodtes e restadran
tes. Mas o agito.mesmo & & hoite!

A gastronomia também & um dos
pontos altos da praia, que conta com
chefs de todo mundo' e opcoes desde
a comida regional até a internacional:

g o P P

Fon e

ms
Fontesotenat Todos s diretos s reservdas,
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SALVE A RAINHA,
A MAE DA
MISERICORDIA!

Por Ste- Cirio de Nazaré e G

“Salve a Rainha, A mae da
Misericordia!"- £ o tema que fora esco-
hido para o Cirio 2016, realizado em
Belém do Para ha mais de dois séculos.
O Cirio de Nazaré é uma das maio-
res e mais belas procissdes catélicas
do Brasil e do mundo. Rene, anual-
mente, cerca de dois milhGes de romei-
ros numa caminhada de fé pelas ruas
da capital do Estado, num espeticulo
grandioso em homenagem a Nossa
Senhora de Nazaré, a mie de Jesus.

(Foo: Do Gl Ciio de Nazar)

No segundo domingo de outu-
bro, a procissdo sai da Catedral de
Belém e segue até a Praca Santurio
de Nazaré, onde a imagem da Virgem
fica exposta para veneragdo dos fiéis
durante 15 dias. O percurso é de 3,6
quildmetros e j4 chegou a ser percor-
rido em nove horas e quinze minu-
tos, como ocorreu no ano de 2004,
o mais longo Cirio de toda a histéria.

Além da procissio de domingo,
o Cirio agrega vrias outras mani-
festagGes de devogdo, como a tras-
ladagao, a romaria fluvial e diver-
sas outras peregrinaes e romarias
que ocorrem na quadra Nazarena.

Cledisne Maris, 40 Ourém parsagradecer
3 suide da filha 0o Ciro de Naaré (Foco Naclia MelloG1)

O domingo do Cirio comega com a
celebragdo de uma missa em frente &
Catedral metropolitana de Belém, a
$6, 35 5h30. Ao término da missa, as
6h30, & iniciada a procissio que per-
corre as ruas de Belém até a Praga
Santusrio de Nazaré, em um per-
curso de 3,6 quilémetros. Em 2004,
o trajeto foi cumprido em 9 horas e
15 minutos, sendo registrado como
o Cirio mais longo de toda a histéria.

A cada ano, o Cirio de Nazaré atrai
um ndmero maior de romeiros, reu-
nindo, além dos fiéis de Belém e do
interior do Estado, devotos de virias
regiGes do pais e até mesmo visitantes
estrangeiros. Durante todo o trajeto
feito pela imagem de Nossa Senhora,
os devotos fazem diversas manifes-
tagoes de fé, além de enfeitar as ruas
e casas em homenagem  Santa.

Por sua grandiosidade, o Cirio de
Belém foi registrado, em setembro
de 2004, pelo Instituto do Patriménio
Histérico e Artistico Nacional (Iphar),
como patriménio cutural de natureza
imaterial. Mérito conquistado ndo s5 pela
Imagem de Nossa Senhora de Nazaré,
mas também pelo simbolismo da corda
do Cirio, que todos os anos é disputada
pelos promesseiros que enchem as ruas
de Belém de fé e emogao; dos carros
de promessas, que carregam as gragas




atendidas pela Virgem: dos man-
tos de Nossa Senhora, que a deixam
ainda mais linda; da Berlinda, que se
destaca na multidao carregando ape-
quena imagem tio singela e do hino
“Vés sois o Lirio Mimoso”, cangio que
embala os milhares de coracoes que
acompanham o Cirio em uma s6 voz.

Apos a grande procissio, a ima-
gem da Virgem fica exposta no
altar da Praca Santuirio para visita
dos fiéis durante 15 dias, peri-
odo chamado de quadra nazarena.

Curiosidade

O termo “Cirio” tem origem na
palavra latina “cereus” (de cera),
que significa vela grande de cera.
Por ser a principal oferta dos
fiéis nas procissdes em Portugal,
com o tempo passou a ser siné-
nimo da procissao de Nazaré
aqui Belém e de muitas outras
pelas cidades do interior do Pars.

Cirio: Fonte de
Solidariedade

O Cirio de Nossa Senhora de Nazaré
& experiéncia de fé, mas é também
fonte de solidariedade. Boa parte da
arrecadacio da Festa é investida nas

41142

O que Comer

Durante o festejo religioso,
sdo consumidos seis tipos de pra-
tos principais. Na qual sio:

Caldo de Tacacé, composto por
caldo de tucupi, goma de tapioca,

a
$ 10 a porgio;

Patolas de Caranguejo com vinagrete.
custa em média R$ 24 (quatro unidades),

Manigoba, a “fefjoada” do norte, com
folhas de mandioca e embutidos, ser-
vida com arroz e ",
de pirdo, custa em média RS 31 o prato;

Obras Sociais da Parquia de Nazaré
(Ospan), desenvolvidas nas sete
comunidades que compdem a sua
drea territorial. Milhares de pessoas
sio beneficiadas anualmente em seus
projetos de atendimento laboratoria,
distribuigio de sopa e creches infantis.

A implantacao do Servico Social
na Ospan se deu em 2002, na ges-
tao do Padre Francisco Silva, na
época da Paréquia de Nazaré.

Os atendimentos médicos e odon-
tolgicos acontecem nas comuni-
dades de Sao José e Santo Antonio
Maria Zaccaria. Profissionais de
saide voluntarios atendem mais de
3 mil pessoas por ano. A populagao
carente recebe atendimento e orien-
tades de higiene e saide que fazem
toda a diferenca no seu dia-a-dia.

Arroz com Porco no Tucupi
e Jambu custa em média RS 28.
ar, Pudim de
rapioca com calda de Agai, custa
em média R$ 13,90 e Café e bis-
coito de castanha-do-Para, RS 4,90.

Para ter

Onde se hospedar

De acordo com criticas, elogios
avaliagdes, um dos melhores hotéis em
Belém é o Hotel Princesa Louga, antiga-
mente conhecido como Hilton Belém.

Com étima localizagao (De frente
para a praga Presidente Vargas), o
hotél oferece étimas instalagdes e
direito & refeicGes durante todo o dia.

Para maior informagdes e comenta-
rios, visite a Pégina na internet: “Trip
Adivsor- Brasil - Hotel Princesa Louga”.
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também repartido, Voluntérios s Obras Sociais. da Paréquia de
nas diversag Somunidades preparam a,__ Nazaré trabalham com valores que
Sopa, quie 88 semana ¢ fartamente  dignificam a vida do ser humano: édef
distribuidaffl que ve || cidadania, un idade, espirito
ajlta a sa hos de equipe, participagao, respeito e
Sentiora. ASBbras sociais tém virios pro* | fianca, espifitualidade, satisfacdo d
idade, entre eles, o funcionrios, humanizacao, qualidade

programa inser de vida e r jonal:

Cuidando nmben? fios pequenos, as
tendém a mak de 500 crian
} por'meo das

Elas pefmanegern, sob%s culdados de
educadores,das 7 &s 17 horas, rece=
0 escolar bisica, ali-

nos e imeninas entre, dois e Seis anos
tendo'a chance de grescer fisica, men-
tal e espirityalments, e paficipando

Bolsas. Um assunto que elas
dominam com propriedade.

o [RYCET-FAESA

8 de marco, Diada Mulber Facukdade de Tecrokoga FAESA
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Inspirado o “Holi” da India, o Happy
Holi & um festival de misica que cele-
braa unido e alegria de viver enquanto
Voc se envolve na magia de cores.

headliners sio vocés e as cores,

2 O
com a incrivel milsica eletrnica for-

necida por DJs da Europa e do Brasil.

De 45m em 45m, acontecem as
“COLORBLAST'S” - o ponto alto
da festa, = com a explosio de cores,
quando todos langam 20 aito o pé;

45 | colorido, enchendo o ambiente de cor

& magia, criando um momento Gnico

Tudo comegou
na India...

Na ndia, o Holi tem por mote o hin-
duismo e a celebragio da transigio do
Inverno para a Primavera. A festa celebra,
metaforicamente, a vitéria do bem sobre
© mal. Mas hoje acaba sendo reconvertida
em uma agitada e divertida celebragao.

Anualmente, milhares de pessoas
deixarem-se contagiar pelos cortejos e
festas onde chovem os pés coloridos.

“E uma festa de felicidade e esperanca
perante a chegada da época da ferti-
lidade", disse Rohan, um morador de
Nova Jue trazia o rosto pintado com

3 tons de amarelo, verde, azul e vermelho.
‘e memorivel,no festival de msica.
x ‘ O chamado festival da cor, é cele-
brado na primeira lua cheia de margo,
sendo que suas origens se remetem a
diferentes lendas mitolégicas dos hindus.
De acordo com uma lenda, o deus
Krishna, por causa de seu imortal amor
por Radha, langou cores no rosto da
mesma para escurecé-la, /4 que ela tinha
2 pela mais clara do que a dele. Assim,
Krishna daria inicio a festa da cor, a
qual consegue atenuar momentanea-
mente as gritantes diferencas sociais da
rigida sociedade indiana, j4 que essa é a
Gnica celebragio que envolve todo pais.

o -
. .
;sprec.eso. O povo se pita € arre-
| mesa pos coloridog,como se conheces-
eu suposto oponente a vida togai.
ou Andrea, uma turista espanhola
Aproveitou a odasiao para confiecer
. Nova Déli

g y Holl st ra ndia

BRASIL | SUDESTE]

F- N - N
Rio de Janeins

O que visitar e o que fazer na Cidade Maravilhosa

. el

Praias, samba, museus, igrejas; aproveite a cidade como um ‘
carioca.
¥ Cristina Boeckel

71



Caminhada pelo

calcaddo de —

Copacabana

Um dos primeiros programas para se
ambientar com o cima do Rio de Janeiro
& uma caminhada pelo calcadio da Praia
de Copacabana, construido no comego
do século passado. O desenho em forma.
de ondas ¢ igual 20 da Praga do Rocio, em
Lisboa. Enquanto no Rio as ondas cele-
bram o balango do mar, em Portugal elas
lembram o encontro do Rio Tejo com o
Oceano Atlantico. Uma caminhada por
todo o calgadio pode levar até 1h30.

No fim dos anos 60, o desenho
do calgadao da Avenida Adntica foi
modernizado pelo paisagista Roberto
Burle Marx. Antes, os desenhos fica-
vam perpendiculares ao mar, depois
da reforma, passaram a ficar parale-
los  praia. Tomar uma 4gua de coco
(RS 5) em um dos quiosques pode ser

5354

A imagem ¢ uma das atragoes
mais tradicionais e famosas da
cidade. O monumento em art decd
que retrata Jesus Cristo foi inaugu-
rado em 1931 e é considerado uma
das maravilhas do mundo moderno.

Os ingressos para visitar o monu-
mento, que é um santudrio da Igreja
Catélica, podem ser comprados pela
internet ou nos quiosques da Riotur,
para a viagem de trenzinho; mas tam-
bém ha vans que levam até o monu-
mento e partem da Praca do Lido, do
Largo do Machado e da Estrada das
Paineiras, Os mais bem dispostos podem
fazer o caminho em uma trilha até I4.

Preco: RS S em baixa temporada
¢ R$ 62 em alta temporada, nas
vans saindo do Largo do Machado e
da Praga do Lido. Entre as vans saindo
das Paineiras, R$ 24 em baixa tem-
porada e R$ 35 em alta temporada.

5758

um programa para os mais tranquilos.
Para quem quer diversio mais agitada,
a 4rea perto do Forte de Copacabana
tem vérios locais onde é possivel alu-
gar pranchas de stand up paddle.
O preco médio de cada aula avulsa
custa entre R$ 50 e RS 60, em média.
Varias linhas de &nibus, vindas de
diversos pontos da cidade, passam pela
Avenida Atlantida, que margeia a Praia
de Copacabana ou as ruas perto do
local. Outra opgéo 5
nas estagoes Cardeal Arcoverde,
Siqueira Campos e Cantagalo.

Prego: gritis

Endereco: Avenida Atlantida|
Copacabana.

100 anos, a Lapa concentra o maio
nimero de bares, restaurantes e casas
de show por metro quadrado na cidade.
E

a
bairro. As avenidas Mem de S4 e Gomes

Freire estio entre as movimentadas. O
b-lm,'aec- 3
particul

T & 5]
=

CRISTO REDENTOR ——

Aentrada para o monumento custa R$.
22 naaktatemporada e R$ |1 na baixa tem-
porada para os visitantes que cheguem
20 monumento de bicicleta ou por trilha,

Para ir de trenzinho, o preco do
ingresso & R$ 62 para a alta tempo-
rada e RS 51 para a baixa temporada.

Endereco: Parque Nacional
da Tijuca - Alto da Boa Vista.

P&o de

Uma das atragées mais conhecidas
do Rio de Janeiro ao redor do mundo
& o teleférico inaugurado em 1912.
Localizado na Urca, na Zona Sul do Rio,
leva 20 Morro da Urca em seu primeiro
trecho e 20 Morro Pao de Agtcar no
segundo. A viagem no teleférico leva trés.
minutos em cada trecho. A paisagem l4
de cima tem como cendrio as praias do

, Copacabana, Ipanema, Flamengo,
Leblon. Também & possivel observar a
Pedra da Gévea, o macico da Tijuca,
© Corcovado,  Baia de Guanabara e
2 Enseada de Botafogo, entre outros
pontos da cidade. Cada parada conta
com restaurantes e lojas de souvenirs.

O ingresso pode ser comprado no
local ou pela internet. O prego cheio
& R$ 62, mas idosos, portadores de

O bairro de ladeiras e casardes reine
um enorme nimero de ateliés de jovens
artistas, que ficam abertos a0 piiblico
visitante que deseje apreciar a arte e,
comprar alguma pega. A Ria Almirafte
Alexandrino é um dos destaques. Apesar
de atualmente o bondinho amarelo, tio
caracteristico das ruas de Santa Teresa,
ndo estar funcionando por causa de
um acidente em 2011, vale a pena a
visita pelo interesse cultural e artistico.

Bondinho do —

Agbcar

necessidades especiais e pessoas com
idade entre 6 e 21 anos ganham des-
conto. As regras dos descontos estio
‘explicadas no site do bondinho. Também
& possivel comprar pela internet.

O local possui banheiros adapta-
dos e elevadores para portadores de
necessidades especiais. Mas como nao
hi estacionamento préprio, os moto-
ristas dependem das vagas pagas pela
Prefeitura do Rio. A circulagdo de éni-
bus & pequena no bairro da Urca, mas
2 oferta de tixis & vasta na regigo. O
passeio leva, em média, duas horas.

Prego: R$ 62, mas ha descontos
Enderego: Avenida Pasteur, 520~ Urca.

A escadaria do Conventd! de =

Santa Teresa, mais conhecida como
Escadaria Selarén, que liga © bairro
4 Lapa, também & uma das atra-
es mais conhecidas da focalidade.

Como o bairro esth em obras por e

causa da reestruturagio do sistema de
bondes, & preciso apelar para os tradicio-
nais Gnibus para subir as fadeiras, caso o
visiante no esteja com tanta disposicio.
Aoutra opeio é usar os servicos de thxs.
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De bragos e asas abertas para receber todo mundo.
ATAM o TAM VIAGENS tm o orqulbo cn apear o3 Joass o 2016

€ em fevar juntas o aegria €  forsa do Brasil para © mundo.

mm
@ umami VIAGENS

Aqui a “Noite Feliz” é 7 dias por semana.

Aproveite para antecipos as reservas de fim de ano.

Infernet Grotuita em Todo o H - Piscina Cottee Breok
Café da Manhd Espagos Fitness Servigos Diferenciodos xcelenfe localizagto
Room Service 24h Sauno a Vapor Salos para Reunides Préximo ao centro,
Didrias iniciam as 14h
| <temnam e 1 &2

'w GRAN RI10 HOTEL

Um guia turistico que te
leva para qualquer lugar!
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