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RESUMO

Este TCC possui como objetivo mostrar como os idolos do futebol séo
construidos através da midia, e como essa ainda é um comparativa com relacao
ao passado de grandes jogadores que atuaram em terras tupiniquins e que levaram
o nome do Brasil a todos os cantos do mundo, seja pelo futebol, seja por suas
atitudes fora de campo que influenciaram outras pessoas. Mostrar o passado
antropolégico do futebol como um esporte, e todas suas derivacdes até chegar ao
modo praticante que ocorre nos dias de hoje. Por fim, mostrar através da andlise
de matérias esportivas feitas por SporTV, ESPN, Esporte Interativo e outras
importantes emissoras televisivas do Brasil, tentar entender como o arquétipo da
noticia é construida pelos canais, e como existe uma grande repeticdo de termos
nas noticias esportivas, como por exemplo, algumas que possuem “carater
religioso” para falar dos goleiros com o uso da palavra santo, milagre ou milagreiro,
e como as noticias da midia esportiva brasileira constroem os idolos em nosso pais

mesmo que alguns ainda sejam jovens.

Palavras-chave: idolos no Futebol. Futebol. Midia. Construcéo da Noticia
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INTRODUCAO

Desde o comeco do futebol no Brasil, quando Charles Miller veio da Inglaterra,
os idolos comecaram a surgir, e com o tempo esse termo foi ganhando cada vez

mais forca.

Com o crescimento do futebol dentro da sociedade brasileira, a midia
comecgou a prestar maior atencéo no esporte e a transmitir os jogos. Primeiro veio
o radio, com sua transmissao rapida e com uma emoc¢ao que podia transpassar o
gue realmente acontecia no gramado, uma vez que a televisdo era uma realidade
ainda distante da populacéo, e até mesmo quando chegou ao cenéario brasileiro,

continuou sendo um item de dificil acesso por causa do preco.

Existem algumas divergéncias quanto a qual jogador foi o primeiro idolo do
futebol brasileiro, Lednidas Silva é o mais considerado quando se faz uma busca
em livros e também pela internet. Esse jogador nascido em 26 de setembro de
1913, fez histdria no grande centro do Brasil e na época também capital brasileira,
a cidade do Rio de Janeiro. Ele jogou pelo Botafogo, Vasco e Flamengo e foi idolo
em todos os trés clubes. Apds sofrer um problema de documentacéo, onde havia
falsificado o certificado de alistamento militar em 1941 e passar dez meses preso
no quartel de Realengo, foi para Sdo Paulo, jogar no time com mesmo nome da
cidade e Estado, e também se tornou idolo. Em todos esses times a idolatria
aconteceu porque o jogador foi decisivo e conseguiu levar todas as equipes com

as quais jogou a ganhar titulos. Lednidas foi o jogador que inventou a bicicleta®.

1 Jogada de futebol em que o jogador chuta a bola para tras e cai no chéo.



Figura 1 — Caricatura Lednidas da Silva

Fonte: <http://especiais.odia.ig.com.br/esportes/14/04/lendas-da-copa/leonidas-da-silva/>. Acesso
em: 31 maio 2016.

Da mesma maneira conseguiu ser idolatrado por todo o Brasil. Lednidas foi
artilheiro da selecao na Copa do Mundo de 1938 realizada na Francga, e voltou ao
Brasil consagrado. Conhecido como “Diamante Negro”, que veio se tornar nome
de chocolate, da marca Lacta (nome do chocolate foi dado em homenagem ao
jogador, que era o melhor do Brasil quando atuava), o jogador marcou histéria no
Brasil. Hang, do portal O Dia pertencente ao IG, comprova a tese de idolo de
Lebnidas da Silva:

Foi o primeiro brasileiro a conquistar a artilharia de uma Copa do Mundo,
em 1938, marcando sete gols e ajudando a Selecéo a ficar em terceiro
lugar na Franca. Pela Selecdo, o atacante disputou 19 partidas e

marcou 21 gols. Apés pendurar as chuteiras, em 1951, foi treinador,
dirigente e comentarista (HANG, 2014)

A partir dos anos 50, a questéo da idolatria s6 aumentou. Pelé dava um novo
significado a palavra idolo e também ao numero dez. Apdés o “Rei do Futebol”
aparecer no Santos Futebol Clube, surgiram outros craques nos anos 60 como
Nilton Santos no Botafogo, nos anos 70, também em Minas Gerais haviam grandes
idolos. Eram eles: Dada Maravilha e Nelinho, idolos do Atlético Mineiro e Cruzeiro

respectivamente.

Com todos esses jogadores que identificavam com os clubes e torcidas, a midia
do Séc. XXI tenta estabelecer comparacdes com os jogadores atuais com alguns
cragues do passado, mostrando como a figura do idolo € importante para a
sustentacao da propria midia esportiva. Um caso recente € o de Gabriel Barbosa,

ou como € conhecido em campo, Gabigol. O profissional estreou pela selecao



brasileira aos 19 anos e marcou seu primeiro gol com a camisa do Brasil em um
amistoso contra a selecdo do Panama. A edicdo de 30 de maio de 2016 do Globo
Esporte, programa esportivo exibido no horario do almogo, as 12 horas e 30
minutos, pela emissora Rede Globo de Televisdo, comparou Gabriel a Romario.
Sendo que Romario ja possui uma histéria consolidada na historia do futebol

brasileiro, tanto nos clubes quanto na selegé&o brasileira.

A midia esportiva brasileira e os programas esportivos em geral, sempre
tentam gerar novos idolos na vida dos torcedores, e 0 objetivo deste Trabalho de
Concluséo de Curso € entender qual € a importancia dos idolos futebolisticos para

a midia esportiva.



10

1 TEMA

idolos no futebol: por que s&o importantes para a midia brasileira?

1.1 OBJETIVO GERAL

O trabalho tem como objetivo analisar o papel da midia esportiva brasileira
e a importancia dos idolos para a mesma. Desde o comeco do futebol s&o criados
os idolos. Existem véarios exemplos: na década de 50 Zagallo se tornou idolo no
Flamengo, depois vieram Zico, Adilio e Junior. No Palmeiras existiram as
Academias de Futebol, desde 1965, onde jogaram grandes jogadores como:
Emerson Ledo, Djalminha e Tupézinho. Possuia esse nome de Academia pois 0s
jogadores eram muito técnicos, tinham muita classe, e conquistaram varios titulos

importantes pela Sociedade Esportiva Palmeiras.

Eram times tdo interessantes que até superavam Pelé dentro de campo, nos
anos 60. Leonardo Miranda (2014), escritor do Painel Tético, situado no site do
Globoesporte.com, mostra a historia das Academias com varios titulos e varios
jogadores que se tornaram idolos do futebol palmeirense e também brasileiro,

como Ademir da Guia. Na figura 2 uma das academias de futebol do Palmeiras:

Figura 2 - Eurico, Ledo, Dudu, Luis Pereira, Alfredo Mostarda e Zeca; Edu Bala,

Fonte: Gazeta Esportiva, 2015.
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A midia esportiva brasileira, a partir de seus noticiarios, consegue moldar

um jogador para ser idolo, seja ele estrangeiro, vindo de um time rival, ou qualquer

outro aspecto.

Um fendmeno de massa ndo consegue se sustentar por muito tempo
sem a presenca de herdis, estrelas e idolos. Séo eles que levam as
pessoas a se identificarem com aqueles eventos. Representam nossa
comunidade, frequentemente sobrepujando obstaculos
aparentemente intransponiveis. (HELAL; LOVISOLO; SOARES.
2007, p. 154)

A midia esportiva precisa dos idolos do futebol para sobreviver, uma vez

gue os idolos podem ser figuras caricaturadas, de grande carisma, de facil acesso,

ou como supracitado, ser um jogador que apenas por vir da Europa ja possui a

simbologia que a palavra idolo possui.

JUSTIFICATIVAS
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A razao deste TCC € mostrar como a midia brasileira, e principalmente o
jornalismo esportivo brasileiro, sempre buscam idolos dentro de campo, e como é
feita a formacdo desses idolos através das noticias produzidas por essa mesma
midia.

O curso de comunicacao social ajuda a entender a construgdo das noticias
e adentrando a esse meio é possivel perceber como a midia como um todo ainda
necessita de um idolo dentro do futebol para manter o publico “cativo” e até mesmo
para que o programa esportivo tenha repercussao, pois o idolo é um jogador
diferenciado seja na forma de agir e principalmente de se jogar, e as atitudes desse
idolo se refletem dentro da sociedade, influenciando pensamentos e até mesmo
trejeitos das pessoas que acompanham esse idolo, seja dentro do estadio de

futebol, ou pela televisao.

O QUE E MIDIA?
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Santaella? (2003, p. 212-213), entende midia como meio, que é usado em
conexao com os termos: veiculo e canal. O primeiro indica um meio de transmissao
ou comunicacdo, enquanto que canal, da ideia de um caminho fisico de

transmissao ou comunicacao.

Para Tahara (1991), midia deriva do latim, que significa meio. Midia pode
indicar a atividade profissional de veicular, o departamento ou profissional que
planeja, negocia, executa e controla a veiculacdo ou ainda os meios ou veiculos

de comunicacéo.

A funcdo do profissional da midia € planejar onde, para quem, quando,
guanto, por que e como a mensagem sera e devera ser veiculada, o lide. Deve
negociar sua colocacao nos veiculos mais adequados para o produto pelo custo
competitivo. Executar exatamente como foi planejado e exercer rigoroso controle

do que esta sendo veiculado.

Ja Gitlin® em seu livro, Midia sem Limite, define a midia de forma diferente:

As midias sé@o hoje ocasides e condutos de um modo de vida
identificado com a racionalidade, a conquista tecnolégica e a busca de
riqueza, mas também de algo muito diferente, algo que chamamos de
diversdo, conforto, conveniéncia ou prazer. As midias sdo meios.
(GITLIN, 2003, p. 14)

A palavra midia é usada para se referir tanto aos sistemas de comunicacao,
como revistas, jornais, TV, radio, ou alguma peca de propaganda que pode ser
veiculada nos radios, na TV, nos jornais e nas revistas. Isso € muito bem retratado
por Lippmann (1922, p. 362), que define a midia como a principal ligacdo entre os
acontecimentos do mundo e as imagens que as pessoas tém na cabeca acerca
desses acontecimentos, antecipando-se ao surgimento da teoria do

agendamento*, que postulava um poder dos media mais limitado.

2 Santaella é pesquisadora CNPq, graduada em Letras- Portugués e Inglés. Professora titular no
programa de Pds-Graduacdao em Comunicagéo e Semiética da PUCSP, com doutoramento em
Teoria Literaria na PUCSP em 1973 e Livre-Docéncia em Ciéncias da Comunicac¢do na
ECA/USP.

3 Todd Gitlin é professor de cultura, jornalismo e sociologia na Universidade de Nova York. E um
dos editores do site www.openDemocracy.net.

4 A teoria do agendamento ou Agenda Setting, no original, em inglés, é uma teoria de Comunicacao
formulada por Maxwell McCombs e DonaldShaw na década de 1970. A midia determina a pauta,
ou agenda, para a opinido publica ao destacar determinados temas e "preferir", ofuscar ou
"ignorar" outros.As ideias bascias desta teoria podem ser atribuidas a Walter Lippman, que ainda
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Interpretando Gitlin (2003, p. 14), procuramos através da midia um conforto
maior, seja através das imagens ou sons que sao trazidos para a vida da
sociedade, buscando ndo so informacéo, mas também satisfacéo e até dentro da
subjetividade do cérebro humano, ver o que nos conforta, 0 que nos satisfaz. I1sso
fica claro quando nos atentamos a programacao televisiva que escolhemos. Na
procura pela satisfacdo, pelos estimulos, sempre encontramos um programa na
TV que nos satisfaca, e ndo que contradiga nossos pensamentos, pois a partir

desse momento, a midia ndo nos atende.

Santaella (2003, p. 30) mostra que as midias sdo também produtoras de
cultura. As midias tendem a criar redes que se complementam entre si, ou seja, a
radio, a TV, 0s jornais impressos, a crescente midia digital, possui uma funcao para
cada cidadado de acordo com o tempo que essa sociedade de consumo e do
trabalho nos exige um distanciamento do lar. Atualmente ainda temos o advento
da Internet para ajudar ainda mais com a producéo, incorporacao e exportacéo de
cultura, pois dentro do mundo virtual a possibilidade de busca é muito grande e
estimula ainda mais o inter-relacionamento entre as redes. O radio por exemplo, ja
conta com os podcasts disponiveis nos dominios virtuais, ou sites, das préprias
estacdes de radio. Os programas de TV e as matérias dos jornais impressos
também ficam disponiveis nos respectivos sites desses veiculos da midia, fazendo

com que haja a complementacéo citada por Santaella (2003).

No Séc. XXI, em pleno desenvolvimento tecnolédgico, hunca se teve acesso
a tantas informagdes. Se antes a populagao era “refém” do radio, como a midia
mais importante desde sua criacdo em 1909, nos dias atuais, temos acesso a
livros, jornais, revistas, boletins, televisdo aberta, TV paga, internet e dentro da
internet um universo de informacfes a disposicdo de quem souber usar essa

ferramenta.

Uma palavra presente no mundo miditico € a Midiologia. Em Midiologia,

midio designa, em primeira abordagem, o conjunto, a técnica e o socialmente

em 1922 propds a tese de que as pessoas nédo respondiam diretamente aos fatos do mundo real,
mas gue viviam em um pseudo-ambiente composto pelas "imagens em nossas cabecas".
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determinado, dos meios simbdlicos de transmisséo e circulacdo, segundo defini¢cdo
de Régis Debray® (1991).

A Midiologia tem por objetivo, através de uma logistica das operacdes de
pensamento, ajudar a clarificar esta questdo lancinante, irresollvel e decisiva
declinada, como o poder das palavras, a eficacia simbdlica ou ainda o papel das
ideias na histéria. Em outras palavras, a Midiologia tem por alvo estudar a midia.
E um conjunto que precede e supera a esfera dos meios de comunicac¢éo de massa
contemporaneos, impressos e eletronicos, entendidos como meios de difuséo

macica, que sdo a imprensa, radio, TV, cinema, publicidade, etc.

Em uma passagem Lippmann, o autor interpreta a funcéo da midia:

A funcéo da midia € para sinalizar um evento, a fungéo da verdade é
trazer a luz os fatos ocultos, para defini-los em relagdo uns com os
outros, e fazer uma imagem da realidade em que os homens podem
agir. SO nesses pontos, onde as condi¢des sociais tomam forma
reconhecivel e mensuravel, faca o corpo da verdade e o corpo da
midia coincidem. (LIPPMANN, 1922, p. 358)

A partir desta colocacéo fica entendido que a midia € uma ferramenta
fundamental para a mobilizacdo do homem, em aspecto de espécie, em questao
de atos sociais e entendimento do que se passa a sua volta, 0 homem nada podera
fazer para mudar o que esta errado e assim a midia perde seu oficio. Um discurso

a varias vozes segundo Bakhtin (2003).

Ha, porém, dentro deste pensamento uma controvérsia quando
Lippmann (1922) diz que a versdo da verdade contada pela midia vem de um
reporter, e que, dessa forma a verdade veiculada é apenas a verdade desse
reporter.

A midia, em outras palavras, pode lutar para a extensao da “verdade
reportavel”’, que se encaixe com o interesse dos leitores, ja que a imprensa néo é
constituida para fornecer de uma edicdo para a proxima, a quantidade de

conhecimento que a teoria democratica de opinido publica demanda. Todo o resto

5 Régis Debray nasceu em Paris, em 1940. Na década de 1960, envolveu-se com grupos
guerrilheiros da América Latina. Foi preso na Bolivia e depois libertado, no ano de 1970.
Professor de filosofia na Universidade de Lyon, é autor de numerosos livros, entre eles La
Révolution dans la révolution (1967); Le Pouvaoir intellectuel en France (1979); Que vive la
République (1989) e L'Etat séducteur (1993), entre outros.
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€ argumento e opinides, e ondula com os infortinios, a autoconsciéncia e coragem

da mente humana.

Dentro do mundo da Midiologia, ndo existe um conceito de verdade, pois
na verdade se tem a intencdo de saber o que é efetivo, e 0 que néo é efetivo, é
necessario entender o performatico. A Midiologia visa a descrever os discursos

normativos segundo Debray (1991).

Debray explica esse pensamento:

O mididlogo ndo se desloca somente do montante, que pode ser
entendido como o destino do que se é veiculado, do que é dito pela
midia, para a jusante, que tenta entender o caminho dessa noticia
veiculada. (DEBRAY, 1991, p. 51)

N&o existem juizos criticos sobre o que é escrito, sobre o que é veiculado,
mas sim como € escrito e como € veiculado. No livro existe o exemplo de ndo
avaliar a muasica, mas sim a acustica da sala. Ao invés disso podemos trazer para
a redacao, que se encaixa no exemplo. Nao se avalia a noticia, mas a estrutura

para que essa noticia seja feita, e como ela é construida.

4.1 CULTURA INDUSTRIALIZADA E CULTURA DE MASSA

A comunicacéo pode ser definida, simplesmente, como a arte de transmitir
informacdes, ideias e atitudes. Além disso, possui a funcao de “quebrar barreiras”
e aproximar pessoas a cada dia. Na visdo de Bordenave® (1992) a comunicacéo
esta presente no estadio de futebol, na Camara dos Deputados, na feira livre e na
reunido familiar. No estadio de futebol, a comunicacdo aparece nos gritos da
torcida, nas cores das bandeiras, nos nimeros das camisetas dos jogadores, nos
gestos, apitadas e cartdes do juiz e dos bandeirinhas, no trabalho dos repérteres,
fotégrafos, radialistas e operadores de TV. O préprio jogo € um ato de

comunicacado. Dias antes ja se tem duzias de mensagens e durante dias a fio ele

6 Bordenave nasceu na cidade de Encarnacioén, Paraguai, tendo estudado Agronomia, na Argentina,
ampliando seus estudos nos Estados Unidos, onde cursou mestrado em Jornalismo Agricola, na
Universidade de Wisconsin (1955). Tinha doutorado em Comunicacao pela Michigan State
University (1966). Era também um dos fundadores do pensamento educomunicativo.
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continuara nos botequins, nos escritérios, nas fabricas e jornais. Bordenave
acrescenta:
A comunicacgao existe por si mesma, como algo separado da vida da
sociedade. Sociedade e comunicacao sdo uma coisa sO. Nao poderia
existir comunicacdo sem sociedade, nem sociedade sem
comunicacdo. A comunicacdo ndo pode ser melhor que sua

sociedade, e nem a sociedade melhor que sua comunicacgao.
(BORDENAVE, 1992; p. 16-17, traducéo livre nossa)

Ja4 a comunicacdo de massa manipula ao publico todos os elementos
necessarios a estruturacdo da vida diaria, dessa forma, uma das questdes da
comunicacdo de massa passa a ter o objetivo de atingir todos os receptaculos de
forma planetéria, uma vez que é um tipo de comunicacdo que atinge milhdes de
pessoas. E necessario entender aquilo que se deseja comunicar € como essa

mensagem chegara, sera transmitida para atingir o publico de forma efetiva.

Helal” (2007, p. 150-151) complementa dizendo que a comunicacdo de
massa €é a cultura popular essencialmente transmitida por contatos pessoais,
espontanea e criativa deixa de existir, ja que, no universo da industria cultural,
exige-se que um numero reduzido de pessoas produza “cultura” para uma grande
maioria. A sociedade moderna é uma sociedade “midiatizada”. A midia é dessa
forma, um espaco privilegiado de discussdo dos discursos sociais e dos
espetaculos esportivos modernos como um dos emblemas mais visiveis deste

processo de “midiatizacdo” de eventos culturais.

Segundo Coelho® (1999, p. 8), a indUstria cultural € um objeto de estudo que
se dado a conhecer para as ciéncias humanas antes por suas qualidades
indicativas, ou aspectos exteriores, do que por sua constituicéo interior, estrutural.
Em alguns momentos os termos industria cultural e cultura de massa séo

entendidos como sinénimos, porém nédo o sao.

7 Ronaldo Helal é professor adjunto da Faculdade de Comunicacédo Social da Universidade do
Estado do Rio de Janeiro e doutor em Sociologia pela New York University. E autor de varios
trabalhos no campo da Comunicacao e Esporte, dentre os quais Passes e Impasses: futebol e
cultura no Brasil, Vozes, 1997, e O que é Sociologia do Esporte, Brasilisense, 1990.

8Coelho possui graduagéo em Direito pela Faculdade de Direito da Universidade de S&o Paulo e
Universidade Guarulhos (1971), mestrado em Ciéncias da Comunicacao pela Universidade de
Séo Paulo (1976) e doutorado em Letras pela Universidade de Sao Paulo (1981), pos-doutorado
na University of Maryland, EUA (2002). Atualmente é professor titular da Universidade de S&o
Paulo, aposentado. Autor de diversos livros sobre cultura e arte.
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A cultura de massa segundo Edgar Morin® (1984, p. 14) é produzida
segundo as normas macicas da fabricacdo industrial, propagada pelas técnicas de

difusdo macica, destinando-se a uma massa social.

As duas surgiram ainda em tempos diferentes, a primeira passa a existir no
Séc. XV pela grande invengdo de Gutenberg, a prensa de Gutenberg, que marca
0 surgimento dos meios de comunicacdo de massa, COmo 0S jornais, importante
figura para a propagacao da industria cultural. A cultura de massa, porém, surge

apenas na segunda metade do Séc. XIX europeu.

A industria cultural fornece por toda parte bens padronizados para satisfazer
as numerosas demandas, identificadas como distingdes as quais os padrdes de
producdo devem responder. Por intermédio de um modo industrial de producéo,
obtém-se uma cultura de massa feita de uma série de objetos que trazem de
maneira bem manifesta a marca da industria cultural: serializacdo-padronizacao-
divisdo do trabalho. A producao industrial sela a degradacédo do papel filosofico-

existencial da cultura, segundo Mattelart; Mattelart (2006).

Esta padronizacdo de producdo tem como simples objetivo o lucro,
rentabilidade, porém pensar desta forma seria errado, pois também existe o
objetivo maior de controle social na visédo de Mattelart; Mattelart (2006). Se todas
as pessoas assistem ao mesmo programa, possuem 0S mesmos produtos,
provavelmente pensam de forma parecida e se comportam de forma parecida,
perpetuando dessa maneira a cultura de massa que privilegia a falta de criticismo,
que privilegia sempre o0 mesmo, que praticamente abole o que é novo, a ndo ser
que tenha alguma coisa que lembre a cultura de massa ao qual estdo t&o

acostumados, nada que perturbe a “bolha” onde vivem.

Bordenave (1992) mostra que a midia, principalmente nos programas de
radio e TV, hoje em dia na internet também, sdo os grandes meios de escape para
o ser humano. “Existe uma compensacao relaxante para o crescente stress da vida

moderna. As revistas populares cumprem mais ou menos a mesma funcéo,

°Morin nasceu em 8 de julho de 1921, graduou-se em Economia Politica, Histéria, Geografia e
Direito. Publicou, em 1977, o primeiro livro da série O Método, no qual inicia sua explanagao
sobre a teoria da complexidade. Em 1999, lancou A Cabeca Bem-Feita (Ed. Bertrand Brasil) e Os
Sete Saberes Necessarios a Educacgéo do Futuro (Ed. Cortez), além de outros titulos sobre
educacao. E também pai da Teoria da Complexidade
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especialmente as que contem romances e fotonovelas. ” Muitas vezes, € muito
esclarecedor, portanto, de se perguntar como vocé chegou aos fatos em que se

baseia a sua opinido, segundo Lippmann (1922, p.123).

Para uma maioria de leitores e telespectadores, 0os meios, respondem a
aspiracoes pessoais de ascensao e mobilidade social, e por esta razao, os recortes
de revistas que cobrem paredes dos que moram na favela raramente contém cenas
de pobreza e opressao, mas sim de mansdes de luxo, pessoas bem vestidas e

cafés da manha fartos para Bordenave (1996).

Muitas vezes esse € 0 cenario para o crescimento de um idolo dentro do
futebol. Um garoto que nasce na pobreza, e vé dentro do futebol uma oportunidade
de ascender socialmente e poder aproveitar os prazeres e diversdes que uma vida
financeiramente estabilizada pode oferecer, como por exemplo, viajar, conhecer o

mar, ir a algum show, ver algum artista que chama a atencéo, entre outros.

A fronteira entre o que esté escondido, porque a publicacao ndo é, como se
diz, "compativel com o interesse publico” desaparece gradualmente para o que
esta oculto, pois acredita-se que ndo seja pertinente ao publico (LIPPMANN, 1922,
p.44). Essa é a questdo do interesse publico, que em determinados momentos
pode ser dito interesse “do” publico. A cultura de massa reforga e a0 mesmo tempo
limita 0 pensamento criativo, pois a partir dela, lemos aquilo que queremos aquilo

gue nos conforta, e raramente algo que nos contradiz.

Como em um mundo tdo complexo como o do Séc. XXI, as pessoas pensam
de forma muito parecida? Existe uma grande paridade mental entre a populacéo
sobre varios assuntos. Isso acontece por causa da industria cultural, e a evolucao
tecnolégica que “empurra” o mesmo tipo de informacdo para as mais diversas

populacdes. Essa € uma das “fun¢des” da cultura de massa.
Morin define a cultura de massa:

E um corpo de simbolos, mitos e imagens concernentes a vida pratica
e a vida imaginaria, um sistema de projecdes e de identificacbes
especificas. Um exemplo é a cultura religiosa, até uma cultura
antagonista de heréis e vildes caricaturados, através da cultura
humanista, que busca uma sensibilidade maior do que a cultura
religiosa, sem agregar maior ou menor importancia aos dois tipos
exemplificados. (MORIN, 1984, p. 15-16)
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Dentro dessa questéo dos herais e vildes, o futebol também evidencia muito
essas duas questdbes. No momento decisivo de uma partida, um pénalti, por
exemplo, que pode definir o resultado de um jogo nos ultimos momentos de jogo,
o batedor se torna um heroéi se acerta o pénalti e a equipe alcanca a vitoria, ou um
vildo, por perder o pénalti e assim sua equipe ndo chega ao sucesso antes
esperado pelos torcedores, que usaram de suas preces para que o batedor fizesse

o “correto”, que era acertar o gol.

Para cada sociedade existe uma definicdo do que € mais importante, e
dentro desta pode existir “sem problema” mais de uma cultura. Afinal vivemos em
uma sociedade multicultural, e nesse contexto a cultura de massa integra nessa
sociedade, faz-se conter, controlar, e até mesmo censurar (seja pela Igreja ou pelo
Estado), e ao mesmo tempo corréi e desagrega as outras culturas. Ela é
cosmopolita por vocacgéao e planetéria por extensao.

Lippmann (1922, p. 43, traducéo livre nossa) evidencia que sem alguma
forma de censura, propaganda ou no caso, midia, informacgédo, no sentido restrito
da palavra, é impossivel. O acesso ao real deve ser limitado, antes que as pessoas,
ou sociedades criem algum tipo de “pseudoambiente” seja “lincado” com algo

agradavel, ou diferente do que a midia pretende realmente mostrar.
Morin diz:

O termo cultura de massa privilegia excessivamente um dos nucleos
da vida social, sendo que as sociedades modernas podem ser
consideradas industriais e macicas, assim como burocraticas,
burguesas, capitalistas, individualistas. A no¢do de massa € a priori
demasiadamente limitada. (MORIN, 1984, p. 14)

Com isso fica claro o modo como a cultura industrializada vale-se de um
entretenimento como o futebol para manifestar-se e comprovar-se

constantemente.

No contexto da cultura industrializada de grande repeticdo de fatos, noticias
e temas, o futebol adentra ainda mais nesse termo. Nas grades televisivas existem
emissoras dedicadas somente ao esporte, no entanto, o principal tema dos
programas é em sua maioria o futebol. O canal de televisdo paga, ESPN,
comandado pela Disney, possui trés programas totalmente voltados ao futebol,

todos com o0 mesmo nome, porém transmitidos em horarios diferentes. Séo eles:
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Bate Bola Bom Dia® que ocorre no horario das dez da manhé; Bate Bola Debate
que ocorre as treze horas e o Bate Bola Na Veia que € transmitido as 6 da tarde.
Os trés programas sao transmitidos de segunda a sexta e prezam primordialmente
pelo futebol em suas discussdes, entrando diretamente na cultura massificada e

de entretenimento.

7

Outro programa esportivo da ESPN € o Futebol no Mundo, também
transmitido de segunda a sexta, e que fala do futebol na Europa, Estados Unidos
da América, Asia e Oceania. Além dos programas tradicionais, que s&o as trés
edicOes do Sportscenter. Cada edi¢cdo do programa preza muito pelo futebol e pela

parte informativa de noticias massificadas.

Outro canal importante no contexto da Cultura de Massa € o SporTV. A
Rede Globo de Televisao é dona do SporTV. Também de televisdo paga, e que
contém varios programas analogos ao da ESPN. Séo eles Redacéo Sportv!! que
€ transmitido as dez da manhd; Selecdo Sportv as treze da tarde, Sportv Ta Na
Area as seis da tarde. Mais uma vez, sdo programas totalmente voltados para o

futebol.

O futebol como prética esportiva é outro programa televisivo que esta em
grande parte da programacao destes canais. O SporTV possui os direitos de
transmissdo do Campeonato Brasileiro da Série A e também da Série B. Em
conjunto com o canal SporTV e o canal Globo sao exibidos jogos nos dias de terca-

feira até domingo as 18:30. Os jogos passam nos seguintes horarios:

Na Série B do Campeonato Brasileiro, ou segunda divisdo, 0s jogos
acontecem tercas e sextas. A primeira divisdo possui maior nimero de dias de
transmissdo. Sao eles: Quarta, quinta, sdbado e domingo com jogos transmitidos.
A globo, canal de TV aberta transmite os jogos de quarta as 21e45 da noite e
também domingo as 16 horas. J4 o SporTV transmite jogos nas quartas-feiras no
horério de 18:30, as quintas-feiras as 19:30 ou 21 horas, sabado as 20:30 e

domingo as 18:30.

10 Fonte: <http://espn.uol.com.br/programacao>. Acesso em: 01 jun. 2016.
11 Fonte: <http://sportv.globo.com/site/programacao/>. Acesso em: 01 jun. 2016
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Ricci (apud MAURICIO, 2002, p. 9), diz que o futebol aliena e, quando se
coloca o futebol no plano exagerado, outras situacdes basicas para a vida do ser

humano ficam esquecidas.

Como visto o futebol € um programa completo para a cultura industrializada.
E transmitido praticamente todos os dias, existem programas que repercutem os
jogos, os resultados, infraestrutura dos estadios, acontecimentos marcantes pelos
programas de TV supracitados. E um esporte que tem o poder de alienar a

populacdo que o acompanha.
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4 FUTEBOL

Johan Huizinga12 (2001) revela que o jogo, ndo so o futebol, € mais do que

um fendmeno fisioldgico ou um reflexo psicoldgico.

Ultrapassa os limites da atividade puramente fisica ou biolégica. E uma
funcdo significante, isto é, encerra um determinado sentido. No jogo
existe alguma coisa “em jogo” que transcende as necessidades
imediatas da vida e confere um sentido a acdo. Todo jogo significa
alguma coisa. Nao se explica nada chamado “instinto” ao principio
ativo que constitui a esséncia do jogo. Chamar-lhe de “espirito” ou
“vontade” seria dizer demasiado. Seja qual for a maneira como o
considerem, o simples fato de o jogo encerrar um sentido implica a
presenca de um elemento ndo material em sua propria existéncia.
(HUIZINGA, 2001, p. 4)

Esse é um breve histérico que introduz alguns jogos que antecederam lenta
e gradualmente o futebol na sociedade. Desde a Inglaterra que foi pioneira na
criacdo do esporte, até o futebol atual; globalizado e que pode ser visto com um

simples acesso a Internet.

Antes da criacdo do futebol como esporte competitivo como existe hoje,
existiram versdes que antecederam esse esporte, principalmente na Era Comum,
ou Era Crista. Franco Junior'® (2007) revela que na época entre 2000 e 1500 a.C.
guerreiros jogavam de forma macabra o cranio de um inimigo procurando fazé-lo

passar por duas estacas de bambu fincadas no chéo.

Essa cruel comemoracéo derivou no Século Il a.C. para um exercicio
militar chamado tsu-chu, literalmente “chutar a bola”. Exercicio cujo
objetivo continuava a ser colocar a cabeca — a partir de entéo
simbolizada por bola de couro de 22 centimetros de diametro
recheada de crina — no vao de quarenta centimetros que separava as
varas de bambu. A movimentacdo envolvia de cada lado doze
jogadores, tanto quanto os signos do zodiaco, em um terreno de trinta
por sessenta metros; havia, ainda, uma variante praticada em campo

12 professor e historiador holandés nascido em Groningen. Especialista em linguas e literaturas hindus e
estudioso das transformagdes culturais. Estudou nas universidades de Groningen e Leipzig e lecionou
literatura em Haarlem, Groningen e Leiden. Reitor da Universidade de Leiden quando os alemé&es ocuparam
os Paises Baixos (1942), foi detido e confinado em De Steeg, perto de Arnhem, onde morreu. Considerado o
fundador da moderna histéria cultural. Sua obra classica e mais conhecida, traduzida como O outono da
Idade Média, Erasmus (1924), uma monumental biografia do humanista Erasmo de Rotterdam, Homo
Ludens (1938), onde propunha um novo modelo de civilizagéo.

13 E professor de pos-graduagio de historia social na Universidade de Sao Paulo. Obteve o pos-
doutorado em histéria medieval na Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales, na Franga.
Recebeu dois prémios Jabuti, por A eva barbada e Cocanha. Dedica-se também a Histéria Social
do Futebol.
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guadrado por oito pessoas em cada grupo. Nas duas modalidades o
simbolismo cosmoldgico era claro. Importada para o Japao no Século
Il a.C., a atividade manteve o nome, apenas traduzido para kemari,
igualmente “chutar a bola”, porém perdeu o espirito competitivo dos
chineses. Tornou-se um cerimonial em que a bola circulava entre os
oito jogadores sem tocar o solo. (FRANCO JUNIOR, 2007, p. 15)

Ainda Franco Janior (2007) mostra os antepassados do futebol, s6é que
dessa vez jogado na América Central, em 900 a.C. O nome praticado era o tlachtli.
Ele era disputado por dois grupos, geralmente de sete jogadores cada, que
deveriam trocar passes sem deixar cair a pequena e pesada bola de borracha
macica, depois arremessada ao campo adversario. Todo toque da bola no chao
contava pontos negativos, que seriam anulados caso se conseguisse introduzi-la
em um dos dois aros de pedra fixados nos muros laterais. O capitdo da equipe
perdedora era sacrificado, normalmente decapitado.

Essas referéncias a guerra séo trazidas para dentro do futebol até hoje. Um
exemplo é o atacante que faz muitos gols, normalmente ele € o “matador” da
equipe. Um estilo de jogo que também faz referéncia a guerra dentro do futebol é
0 contra-ataque. Taticas, estratégias defensivas sédo termos bélicos extremamente
utilizados dentro do meio futebolistico. Esses sdo alguns exemplos que
demonstram como a linguagem da guerra e a linguagem futebolistica ainda estéao

conectados.

Voltando a questéao histérica para a fundamentacéo da formacéo do futebol,
ja no Século XVI, na cidade de Florenca na lItalia, pais que passava por uma
irradiacdo da arte renascentista, sendo um grande p6lo comercial para trocas com
o Oriente, e localizada em um local estratégico o pais foi um importante importador
e exportador de artes, e também de culturas, uma vez que varios comerciantes de

outros paises passavam pelo local por ser um p6lo comercial.

O calcio (futebol, traduzindo do italiano para o portugués) nasce na cidade
de Florenca, sendo essa nhomenclatura usada até hoje para denominar o futebol
para os italianos. Era um jogo urbano realizado no principal espaco publico da

cidade (como visto na imagem abaixo);
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Figura 3 - Piazza Santa Croce

Fonte: <http://www.futebolmagazine.com/calcio-fiorentino-o-futebol-mais-brutal>.

Acesso em: 31 maio de 2016.

Tinha numero fixo de jogadores (27 por equipe); estipulava o uso de
uniformes para distingui-los (um verde e outro branco); possuia desde 1580 uma
codificacdo das regras, realizada por Giovani Di Bardi, escritor, literario, compositor
e militar italiano nascido em Florenca, criava a figura de arbitros (em numeros de
dez) para controlar o jogo; estabelecia rigida distribuicdo espacial dos jogadores,
trés primeiros defensores, quatro outros defensores, cinco intermediarios, quinze
atacantes, (FRANCO JUNIOR, 2007, p. 16-17).

Como supracitado, o futebol oficialmente comecou na Inglaterra em 1863,
porém existem atestados da pratica desde 1174. Por ocasido da festa popular de
Schrovetide (que coincidia com a Terga-Feira Gorda do calendario cristdo),
comemorativa da expulsdo dos dinamargueses, a bola era considerada
representacdo da cabeca do chefe invasor. Mas ndo se sabe exatamente como ela
era conduzida. Por outro lado, um documento de 1314 faz referéncia explicita a um
jogo de bola com os pés.

Sua difuséo foi tdo grande que em 1365 o rei Eduardo Il proibiu-o,
alegando que ele afastava as pessoas de praticas mais nobres e uteis,
realizadas com as maos, caso do tiro com arco-e-flecha. Mesmo
assim, desde entdo se multiplicaram as menc¢des ao jogo com 0s pés,
designado muitas vezes pela palavra football. Essas celebracbes
anuais e invernais com frequéncia causavam disturbios, sem que se

tenha conseguido antes do Séc. XIX transforma-las de play (jogo livre)
em game (jogo regrado). (FRANCO JUNIOR, 2007, p. 18-19).
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O futebol foi oficialmente criado na Inglaterra em 1863, pela Football
Association. Coincidentemente, a Football Association comegou a promover a
expansao deste esporte ao mesmo tempo em que os trabalhadores comecavam a
conquistar uma folga nas tardes de sabado. O futebol logo tornou-se uma atividade
recreativa para as massas urbanas e os melhores jogadores passaram a ser
convidados para jogar algumas partidas oficiais. Isso gerou um conflito, j& que os
jogadores necessitavam de tempo livre para treinar e jogar regularmente. Conflito
este que foi resolvido em 1885, “quando a Football Association aceitou
profissionais, mas proibiu-os de servirem em qualquer comité ou compareceram
as reunides da associacdo. Ou seja, a compensacdo para a presenca de
profissionais no campo era o controle administrativo do futebol por amadores”,
Helal (1997, apud LEVER, 1983, p. 61-62).

E importante relacionar o que acontecia na Inglaterra com o resto do mundo,
uma vez que, esta nacao foi sempre a pioneira nas revoluc¢des industriais como se
sabe historicamente. Dessa maneira, o que se consumia na Inglaterra, também era
consumido por outros paises ou ainda pelas colénias, no comeco das viagens a
procura de novos mercados expoentes. Todo esse contexto reflete alguns
aspectos curiosos do futebol na América do Sul, como por exemplo o nome de
alguns times de paises vizinhos ao Brasil.

A propagacédo do futebol seguiu a logica da influéncia cultural inglesa:
de inicio nas proprias ilhas britanicas, a seguir na Europa germanica,
depois na Europa latina, pouco mais tarde na América Latina. Nao foi
casual que nesta regido varios clubes tenham adotado nomes ingleses,
na Argentina temos o Banfiled, Boca Juniors, Newell’s Old Boys, River
Plate, Vélez Sarsfield. No Brasil existe o Arsenal do Mato Grosso,
Corinthians (casuals), Sao Paulo, River do Piaui, Tranways de
Pernambuco. No Chile existe o Everton, time com mesmo nome do
Everton que disputa a primeira divisdo inglesa, Green Cross,

Wanderers. Na Bolivia temos o The Strongest, no Peru o Sporting
Cristal. (FRANCO JUNIOR, 2007, p. 23)

O futebol ja era um esporte de massa na Inglaterra, onde as fabricas ndo
paravam. Desta maneira, a Football Association ndo conseguiu manter o esporte
somente para a elite do pais, e como se fosse “sem querer”, fator nunca
relacionado a um pais tdo mercantil, como era na época, ainda fez com que outras
federacdes viessem a aparecer, mesmo que fosse na regido da Gra-Bretanha. Ela
serviu de inspiracdo para o surgimento da federagcéo escocesa em 1873, da galesa

em 1876, da irlandesa em 1882. Isso ja era de grande interesse, pois quanto mais
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federacdes, mais clubes, quanto mais clubes, mais divulgacdo, quanto mais
divulgacao, maior troca comercial. E foi assim que o futebol conseguiu uma grande

expansao.
Um caso marcante é o do Arsenal, clube inglés que recorreu ao patrocinio.

A Football Association compreendeu que no contexto da Revolucao
Industrial era tendéncia natural o surgimento de novas atividades, e em
1865 aceitou o profissionalismo no futebol inglés. Para financiar
despesas do profissionalismo, os clubes passaram a procurar outras
receitas além das de bilheteria, caso de loterias e do mecenato. A
solucéo capitalista foi empregada pelo clube de Londres, que em 1891
abriu parte de seu capital a 860 acionistas, pessoas fisicas e juridicas.
(FRANCO JUNIOR,2007, p. 35)

Como esperado o futebol passou a ser um produto de mercado, e ndo so
uma pratica de lazer. E mesmo em seu inicio, sem uma grande variedade de
competicdes como acontece hoje, o futebol j4 levava grandes publicos aos
estadios ou pracas onde era praticado inicialmente. A criacdo da FA Cup,
competicdo mais antiga do mundo (1867), criada pela Football Association, em
funcao disso as iniciais FA, contou com apenas quinze equipes de principio, e dez
anos depois ja contava com 43 equipes. Em 1883 a competi¢do ja possuia uma
centena de clubes participantes. O publico cresceu vertiginosamente. A deciséo,
jogada sempre em Londres, “foi vista por dois mil espectadores em 1872, 17 mil
em 1888, 43 mil em 1893, 110 mil em 1923, a final foi vista por bem mais de 125
mil pessoas, que era a capacidade oficial do estadio de Wembley. ”. (FRANCO
JUNIOR, 2007, p. 33)

No Brasil o futebol foi iniciado a partir de 1894 pelo inglés Charles Miller,
filho de cbnsul britdnico em Sao Paulo. Charles voltou ao Brasil apds retornar da
Inglaterra, especificamente da cidade de Southampton onde estudava, e jogava a

primeira divisdo do futebol inglés.
Helal (1997) explica como o futebol foi introduzido na sociedade brasileira.

Miller promoveu o novo esporte para um grupo de residentes ingleses,
membros do Sdo Paulo Athletic Club, fundado em 1888 sobretudo como
um clube de criquete. Em 1985, o S&o Paulo Athletic Club incorporou o
futebol em suas atividades. Em 1898, o Colégio Mackenzie de S&o
Paulo formou o primeiro time predominantemente brasileiro, e em 1902
foi fundada uma liga paulista e organizado um campeonato. (HELAL,
1997, p. 45-46)
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No Rio de Janeiro, a inser¢ao do futebol aconteceu mais facilmente pois ja
se tinha uma nog¢do do jogo como um todo. Como se sabe através dos atuais
nomes dos principais times do Rio de Janeiro, normalmente eram clubes de remo
ou regatas. Dois exemplos solidificam essa tese: Clube de Regatas Flamengo e
Clube de Regatas Vasco da Gama, times existentes até hoje. Outro time que
possui esse contexto de inclusdo do futebol como esporte secundério para a época

€ o Nautico, do estado de Recife. O time foi fundado em 1909.

Segundo Helal (1997, p. 45-46) foi Oscar Cox, um estudante brasileiro que
voltava da Suica, que trouxe o futebol para o Rio no fim do Séc. XIX, e em 1906
foi fundada a Liga de Futebol do Rio de Janeiro e organizado o primeiro
campeonato. Em contradicdo com os clubes que possuiam diversas modalidades
como O remo e as regatas, alguns clubes que permaneceram foram criados
exclusivamente para a prética do futebol. Foram eles: Fluminense e o América-RJ,

fundados respectivamente em 1902 e 1904.

Ap6s muitos séculos o futebol foi se transformando em um esporte
conhecido e respeitado, passando por varios obstaculos, seja pela exclusdo da
pratica do esporte, seja como a forma que deveria ser praticado, a realidade do

futebol € muito intrigante.
Franco Junior (2007) explica como e porgue o futebol moderno acontece:

E importante se perceber que o nascimento do futebol moderno que
ocorreu na Inglaterra, aconteceu simultaneamente com a Revolugéo
Industrial, acontecida primeiramente na Inglaterra também. Ambos nédo
podem ser dissociados. Nao é casual que a Inglaterra tenha sido o berco
da Revolugéo Industrial e do Futebol. Os dois fendmenos baseiam-se
em competicdo, produtividade, secularizagdo, igualdade de chances,
supremacia do mais habil, especializacao de funcdes, igualdade de
chances, quantificagdo de resultados, fixagdo de regras (falar do filme
de Charles Chaplin, e de como alguns jogadores sdo especialistas em
determinadas posi¢cbes — trazer para o0 mundo moderno, onde o
mercado pede cada vez mais que os profissionais tenham habilidades
diversas, e como isso hoje é importante para um jogador de futebol.)
(FRANCO JUNIOR, 2007, p. 25)

No Brasil, assim como no resto do Mundo, ndo podia ser praticado por
pessoas de baixa renda, apenas a elite tinha acesso ao esporte. Helal (1997)
comprova isso. “Oficialmente de 1895 até 1932 o futebol era um esporte amador e
elitista no pais, praticado predominantemente pelos descendentes de ingleses e

” N

pelos filhos de “boa familia”.
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Se o futebol foi um esporte elitista até 1932, o mesmo ndo se pode dizer de
gquem o praticava antes dessa mesma data, mesmo que o fizessem de forma
“ilicita” por assim dizer. Assim como na Inglaterra, as classes baixas ja haviam
notado a chegada do esporte. Em 1909 e 1910 respectivamente, foram criados
Internacional e Corinthians pelas classes subalternas. Rigorosamente sem a
mesma infraestrutura da elite brasileira, esses times viam na atividade uma forma
de se expressar socialmente. Todos os grupos excluidos socialmente sempre
procuram uma maneira de se expressar cultural e socialmente, e isso aconteceu

de forma significativa no Brasil através do futebol.

Os clubes de elite promoviam amistosos e campeonatos, cobrando
elevados valores pelos ingressos e pelas mensalidades de seus sdcios.
As altas taxas que as ligas desportivas exigiam dos clubes filiados
constituiam-se igualmente em rigidas barreiras aos indesejaveis. Os
clubes populares também organizavam confrontos e torneios,
patrocinavam atividades de lazer, adotando nisso tudo condi¢gdes mais
acessiveis para seus associados. (FRANCO JUNIOR, 2007, p. 64)

O desporto possuia tanto valor que virou alvo do governo Vargas na época
em que presidia o pais. Conhecido por suas politicas populistas, que auxiliaram
trabalhadores a terem seus direitos trabalhistas garantidos, e com isso, em 1931 o
jogador de futebol estava incluso entre as categorias profissionais que deveriam
ser regulamentadas pelas legisla¢des trabalhistas. Constatando mais uma vez que
o futebol e seus profissionais ja ndo poderiam mais ser considerados um mero

passatempo, ou hobby, mas sim uma profissao de verdade.

Helal (1997) diz que o futebol, enquanto um expressivo fenbmeno de massa
e maior fonte de identidade cultural no pais, € um universo rico em manifestacdes
e dramatizacdes de nossos dilemas, ambiguidades e paradoxos culturais. Por isso

estuda-lo € ganhar uma compreensdo maior sobre o Brasil.

Sem duvida, todos os paradigmas vividos pelos brasileiros, e até mesmo por
outras sociedades que “vivem” assiduamente o futebol, como a Argentina, a
Inglaterra, Espanha, Alemanha, Italia como bons exemplos, possuem o futebol
como um fator importantissimo para a formacao cultural de um pais e de sua

respectiva sociedade.
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5.1 JORNALISMO ESPORTIVO

Lins do Rego (apud MAURICIO, 2002 p. 29), verifica que a cronica esportiva
era maior agente da paixdo que a critica literaria ou o jornalismo politico. Para
entender bem a realidade do futebol dentro da sociedade € importante saber como
comecaram as coberturas jornalisticas que envolviam o esporte em definitivo na

vida dos brasileiros.

Na visdo de Paulo Vinicius Coelho'* (PVC) o jornalismo esportivo comecou
em 1910 em S&o Paulo, onde haviam péaginas de divulgacédo esportiva no jornal
Fanfulla'®. Um jornal que nédo era dedicado as elites, nem para uma formacéo de
opinido, mas sim para os italianos. Em uma de suas publicacdes, promovia a
fundacéo de um clube de futebol, e assim comecou a nascer o Palestra Italia, que
viria a se tornar o Palmeiras décadas mais tarde, no meio da Segunda Guerra
Mundial. (COELHO, 2003, p. 8)

O autor ainda disse que esse tipo de cobertura ndo era exatamente
jornalismo esportivo, no entanto se ndo fosse o Fanfulla ninguém saberia dos
primeiros jogos do Palestra, ou do Corinthians, Santos e nem que o futebol do
Flamengo so havia nascido em 1911, mesmo com a fundacéo 16 anos antes desse
mesmo clube. (COELHO, 2003, p. 8)

Observa-se que o jornalismo esportivo demora a se consolidar dentro das
noticias consideradas importantes. Apenas em 1931 nasce o primeiro jornal com
enfoque esportivo e que tentou fazer com que esse noticiario se consolidasse de

fato dentro da realidade brasileira. O Jornal dos Sports!® nasceu no Rio de Janeiro

14 PVC nasceu em Séao Paulo, no dia 30 de agosto de 1969. Decidiu ser jornalista aos 14 anos e
sempre pretendeu trabalhar com esportes. Comecou a carreira em 1987 no jornal Gazeta do
ABC, passou pelo Diario do Grande ABC, pela revista Agéo, pela revista Placar e foi fundador do
diario Lance!. Trabalhou na ESPN de 2002 até 2014. Hoje esta na emissora Fox Sports.

15 0 FANFULLA existe desde 1893. E a Publicacdo de maior Tradicdo em funcdo da Cultura Italiana
no Brasil. Até 1965 foi jornal diario, e a partir de 1966 se tornou semanal até o fim de 2010. Em
2011 se tornou quinzenal. A partir de 2014 n&o foram mais feitas versdes impressas, e o Fanfulla
possui um website.

16 O Jornal dos Sports foi um diério de noticias esportivas do Rio de Janeiro, tendo sido fundado
pelo jornalista Argemiro Bulcdo em 13 de Mar¢o de 1931. Sua Ultima edicéo circulou no dia 10 de
abril de 2010.Ficou famoso por suas paginas em cor-de-rosa. O Jornal dos Sports teve como um
de seus proprietarios o jornalista Mario Filho, que nas suas paginas escreveu uma série de
cronicas defendendo a construcéo do estadio do Maracana para a Copa do Mundo de 1950.
Como homenagem, o estadio recebeu o0 seu nome.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Desporto
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rio_de_Janeiro_(cidade)
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Argemiro_Bulc%C3%A3o&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/wiki/13_de_Mar%C3%A7o
https://pt.wikipedia.org/wiki/10_de_abril
https://pt.wikipedia.org/wiki/10_de_abril
https://pt.wikipedia.org/wiki/2010
https://pt.wikipedia.org/wiki/M%C3%A1rio_Rodrigues_Filho
https://pt.wikipedia.org/wiki/Maracan%C3%A3
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na data em 31 de maio de 1931, e foi o primeiro diario exclusivo para os esportes

no pais.
S6 no fim da década de 60, os grandes cadernos de esporte tomaram
conta dos jornais. Ou melhor: em S&o Paulo, surgiu o Caderno de
Esportes, que originou o Jornal da Tarde, uma das mais importantes
experiéncias de grandes reportagens do jornalismo brasileiro. Dessa
€época para cd, os principais jornais de Sdo Paulo e do Rio de Janeiro
lancaram cadernos esportivos e deles se desfizeram como se tratasse

de um objeto supérfluo. Gastar papel com gols, cestas, cortadas e
bandeiradas nunca foi prioridade. (COELHO, 2003, p. 10)

Se no Brasil a década de 60 significa a real instalacdo dos esportes dentro
do noticiario, a Italia, por sua vez, lancava seu primeiro exemplar de revista
dedicada exclusivamente aos esportes em 1927, assim como na Argentina. Paises
com muito mais vocacao para o assunto, mesmo que esta seja muito mais cultural

do que esportiva.

A realidade do pais com dimensdes continentais era muito diferente. Como
supracitado a maioria dos clubes tinha em sua origem o remo e apenas depois 0
futebol se consolidou, logo o remo era um esporte que continha maior importancia
social. Outro esporte importante e um dos mais destacados no Brasil era o turfe,
esporte que promove e incentiva corrida de cavalos. Ocorre normalmente dentro
de Jockey Clube e possui um teor de jogo de azar por envolver apostas. O turfe
surgiu na Inglaterra por volta do Séc. XVII, porém sé chegou no Brasil em meados
do Séc. XIX.

Segundo Coelho (2003, p.11) os jornais dedicavam espacos minimos para
0 gue ja parecia ser a grande paixdo popular. O Correio Paulistano?’, por exemplo,
liberava apenas uma coluna para as matérias que incluiam futebol, e duas colunas

para o turfe.

O crescimento do futebol, e sua devida importancia demoraram muito tempo

para acontecer, mesmo ap0s participar de todas as edi¢cdes da Copa do Mundo,

17 Primeiro diario da entdo provincia de Sao Paulo, O Correio Paulistano, fundado pelo tipografo Joaquim
Roberto de Azevedo Marques, circulou de 1854 a 1930, e depois, com intervalos, até 1963. O Correio
passou a atuar como 6rgdo oficial de partidos politicos em troca de patrocinio, a despeito de sua promessa
inicial de "oferecer uma Imprensa Livre". Em 1930, o ditador Getulio Vargas ordenou o fechamento das
instalagBes do jornal. Depois disso O Correio Paulistano permaneceu por quatro anos sem ser publicado. Ao
retornar, manteve sua ligacéo, inclusive financeira, com o Partido Republicano Paulista, até 1955. A (ltima
publicacdo do periddico foi em 31 de julho de 1963.
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como supracitado, apenas na década de 60 o jornalismo esportivo se firmou. Com
o real estabelecimento do esporte na vida dos brasileiros, varios programas
esportivos também se estabeleceram, como o Globo Esporte que existe desde
agosto de 1978, o radio também possui isso com o programa No Mundo da Bola,
que existe desde 1949. O programa € exibido pela radio governamental EBC. E

para finalizar, a Revista Placar, que existe desde 1970.

A importancia do futebol na vida dos brasileiros, que ocorreu muito depois
do que em outros paises, foi muito importante para a criacdo de figuras
representativas, onde a partir do préximo capitulo serdo apresentados alguns

exemplos.

4.2 REPRESENTACAO DE ALGUNS IiDOLOS

Salvador e Soares (2009) dizem que a funcéo priméaria da mitologia e dos
ritos sempre foi a de fornecer os simbolos que levam o espirito humano a avancar,
opondo-se aquelas outras fantasias humanas constantes que tendem a leva-lo
para trds. Com base nisto, este capitulo fara uma interpretacdo da influéncia de
idolos do futebol.
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Figura 4 — Camisa de Cruyff com apenas duas listras da patrocinadora ao invés de

trés.

Fonte: <http://chutepreciso.blogspot.com.br/2012/01/conheca-polemica-da-camisa-
de-cruyff.html>.

Varios jogadores de futebol possuem um significado além do campo. A partir
de suas atitudes e posicionamento fora do gramado, alguns profissionais marcam
sua posicdo com relacdo a varias questdes, politicas, econémicas, sociais entre
outras. Johan Cruyff era um desses jogadores. Era uma personalidade futebolistica
gue ndo aceitava a exploracdo da imagem dos jogadores sem nenhum tipo de
recebimento financeiro, pois ele entendia que ambas as partes deveriam ganhar
com a exposicao das marcas pelos jogadores, principalmente em uma Copa do
Mundo, evento que nos anos 70 ja possuia repercussdo mundial, e ndo apenas

local.

Cruyff se recusou a utilizar as trés listras da marca que patrocinava a
selecdo holandesa na Copa de 1974, Adidas, pois como dito acima, ndo achava
justo ndo obter nenhum pagamento para evidenciar a marca. Outro jogador que
seguiu o Holandés Voador foi Arie Haan (nascido 16 de novembro de 1948),

também da selecao holandesa.
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Figura 5 - Time-base: Jan Jongbloed; Wim Suurbier, Arie Haan, Wim Rijsbergen e
Ruud Krol; Wim Jansen, Johan Neeskens e Van Hanegem; Rob Rensenbrink,

Johan Cruyff e Johnny Rep. Técnico: Rinus Michels.

Fonte: <https://imortaisdofutebol.com/2012/08/03/selecoes-imortais-holanda-1974/>.

Cruyff fez parte da Laranja Mecanica, selecédo de 1974 que chegou a final
da Copa do Mundo e foi derrotada pela Alemanha Oriental, no contexto da Guerra

Fria. Cruyff faleceu aos 68 anos, na data de 24 de marco de 2016.

Outro jogador que também se posicionava com relacdo as questdes
politicas era Reinaldo (José Reinaldo de Lima, nascido em 11 de janeiro de 1957),
ou Rei, como é chamado pela torcida do Atlético Mineiro, onde é o maior idolo até
hoje. Sempre que fazia gols, Reinaldo levantava o punho de forma cerrada,
imitando o gesto do grupo Pantera Negra.

Figura 6 — Camisa da temporada de 1975, onde Reinaldo comemora o gol com o

punho cerrado em homenagem ao grupo Pantera Negra.

Fonte: <http://politicafutclube.blogspot.com.br/2014/05/reinaldo-punho-erguido-contra-

ditadura.html>.
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Tales Pinto em matéria para Uol explicou qual era o significado do
movimento e quando ele ocorreu. Tales comenta que foi um dos grupos mais
radicais na luta contra o preconceito racial nos EUA durante o século XX foi o
Partido dos Panteras Negras. Formado na década de 1960 por Huey Newton e
Bobby Seale, na cidade de Oakland, na Califérnia, os Panteras Negras
diferenciavam-se das a¢0es pacifistas pregadas por Martin Luther King e do carater
religioso islamico dado a luta dos negros por Malcom X.

Denominados inicialmente de Partido dos Panteras Negras para a
Autodefesa, 0 grupo passou a adotar 0 marxismo como orientacao
politica, buscando interligar a perspectiva da luta de classes entre
burguesia e trabalhadores articulada com o contexto da luta racial nos
EUA. Isso levou inclusive a reivindicagdo de uma indenizagéo por parte

dos capitalistas e do Estado dos EUA pelos séculos de escravidao a
gue os africanos estiveram submetidos. (PINTO, 2016)

Figura 7 — Imagem do grupo Pantera Negro em protesto pela igualdade dos

direitos sociais.

Fonte: <http://acervo.oglobo.globo.com/fotogalerias/os-protestos-dos-panteras-negras-
14667769>.

Reinaldo atuou profissionalmente nos anos em que a Ditadura Civil Militar
estava no governo do Brasil. O atacante se posicionava abertamente contra o
governo ditatorial. Vanessa Gongalves em matéria para o0 site
politicafutclube.blogspot.com.br demonstra as atitudes de Reinaldo:

Por assumir ideias e uma apresentar uma personalidade contestadora,
quando proibir era a palavra de ordem, Reinaldo passou a ser perseguido dentro
e fora dos campos. Nos gramados, 0s adversarios tentavam minar seu talento.
Fora deles, calunias o apontavam como “cachaceiro, maconheiro, veado”, como

contou em entrevista ao programa Fantastico, da Rede Globo, em 2008. Tudo isso
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porque comemorava seus gols com o punho erguido, imitando o gesto do grupo
Panteras Negras que lutava pelos direitos civis dos negros nos EUA.

Esse uniforme de Reinaldo possui uma grande simbologia. Reinaldo foi uma
figura importante resisténcia a ditadura, e também um apoio aos negros que até
hoje, no Século XXI, ainda sofrem grandes preconceitos e discriminacoes.
Reinaldo foi coagido pelos dirigentes da Confederacéo Brasileira de Futebol (CBF)
e pelo ditador da Argentina na Copa do Mundo de 1978 a ndo comemorar o gol
relembrando o grupo Pantera Negra, porém no primeiro jogo da Selecéo brasileira,
que terminou em 1x1, com gol de Reinaldo, ele ndo hesitou e comemorou com o
punho cerrado. Apds o gol e a consequente comemoracao ele ndo entrou mais em

campo naquela edicdo da Copa do Mundo.

Figura 8 — Camisa do Flamengo que homenageia Zico.

Imagem retirada do site de buscas Google.

No lado esquerdo acima a camisa do Clube de Regatas Flamengo esta o
nome Zico, Arthur Antunes Coimbra, nascido em 3 de marco de 1953. Essa camisa
“retro" (deriva do prefixo latino retro, que significa "para tras" ou "em tempos
passados") foi apresentada aos torcedores e apreciadores de futebol muito tempo

depois da aposentadoria de Zico dos gramados.

A camisa foi lancada em 2010, sendo que faz referéncia a conquista do
Campeonato Carioca de 1978 e 79, e do Campeonato Brasileiro de 1980. Zico,
gue também era chamado de Galinho, é um jogador tdo marcante na vida dos

torcedores (ndo apenas do Flamengo, clube onde marcou histéria com varios
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titulos importantes como o proprio brasileiro de 1980, e os posteriores de 82 e 83,

assim como a Libertadores de 81) que é figura presente em todas as homenagens.

Helal (2007, p.140) evidencia que Zico era um jogador que tinha esforgo e
determinacao, bases para o éxito. Em um esporte onde o jogador que se esforca
normalmente é aquele que tem menos talento, e por isso assim o faz, Zico vai na
contramé&o. A forma oposta seria um talento genuino, inato, que nao precisa de
treino ou esforgo para ser aprimorado, como se nao fosse possivel ser talentoso e

esforgcado ao mesmo tempo.
A trajetéria de Zico privilegia o esforco e o trabalho como determinantes para
se atingir o sucesso. Diferente de Ronaldinho Gaucho, Ronaldo Fenémeno,
Adriano Imperador, Roméario, Bebeto, entre outros, Zico demorou para se firmar
entre os titulares do Flamengo, humanizando-se ainda mais com a figura dos
brasileiros, uma coisa sofrida, uma realidade dificil para muitos brasileiros,

fazendo com que Zico possua ainda mais as caracteristicas de um idolo pelo
que fez a frente em sua carreira. (HELAL, 2007, p. 141)

Em analogia a Eco (1979): o Zico “humano”, com as perdas da Copa do
Mundo, sem a convocacao para a selecédo olimpica de 1972, obstaculo de ser um
garoto demasiadamente franzino para o futebol, contribuiram para que Zico se
tornasse mais que um idolo, mais sim um icone, um mito, um ser extraordinario
qgue através de muita luta, treino, trabalho e esfor¢co conseguiu superar todos os
obstaculos e atingiu a gléria. No fim da histéria do futebol profissional realizada por

ele, temos um vitorioso.

Zico € uma das grandes projecdes dos brasileiros como um sinénimo de
sucesso, ascensao social e financeira, € figura tdo marcante, por iSso possui uma
simbologia enorme, ndo apenas essa camisa que é uma homenagem aos varios
titulos que ele proporcionou ao Flamengo, mas como qualquer outra que ele tenha

usado como vestimenta.
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Camisa da temporada 2004/2005. Ronaldinho Gaucho, ou pelo verdadeiro
nome, Ronaldo de Assis Moreira, nascido em 21 de marco de 1980, é um caso de
ascensao social a partir do futebol. O camisa 10 do Barcelona, onde viveu o auge
da carreira, estrela no Paris Saint Germain, clube em que se destacou apos sair
do clube que o revelou, Grémio Foot-Ball Porto Alegrense, camisa 10 da Selecéo

Brasileira na Copa do Mundo de 2002 realizada no Japéo e na Coréia do Sul.

Figura 9 — Ronaldinho Gaucho com a camisa 10 do Barcelona, na temporada
2004/05.

Fonte: <http://www.foxsports.com.br/news/204731-ronaldinho-ve-neymar-como-sucessor-

de-corrente-brasileira-no-barcelona>.

Ronaldinho é uma das referéncias de sucesso dentro do meio futebolistico.
Origem em familia pobre, nascido em uma comunidade carente, e com uma paixao
pelo futebol. Desde o0s 17 anos conseguiu se destacar pelo Grémio e ja alcou voos
para a Europa cedo. Se destacou no Paris Saint Germain, e depois foi para o

Barcelona, onde atuou de julho de 2003 até julho de 2008.

Foi o periodo em que obteve mais destaque e onde colocou o futebol
brasileiro em um pedestal ainda maior, fazendo com que o futebol brasileiro fosse
ainda mais apreciado pelo mundo. Em 2004 e 2005 foi eleito o Melhor Jogador do
Mundo, prémio!® que existe desde 1991, conquistando todos os titulos europeus
possiveis. A camisa que Ronaldinho utilizou e o nimero 10 do Barcelona, assim

como no mundo todo, possuem grande simbologia com relacdo ao bom futebol,

18 Fonte: <http://www.fifa.com/ballon-dor/history/index.html>. Acesso em: 07 jun. 2016.
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um futebol de classe, porém com uma func¢éo ludica, fato que o idolo da equipe

demonstrava muito dentro de campo.

De origem e conduta humilde, foi galgando o sucesso pouco a pouco sem
esquecer a funcao ludica do futebol, reforcando um arquétipo do idolo do futebol,
um idolo do futebol brasileiro que quando estava em terras estrangeiras se tornou

idolo mundial. Esse € um arquétipo que o idolo de futebol possui.

A camisa € do Real Madrid da temporada 2014/2015. Yohji Yamamoto é o
responsavel pela estampa do dragdo. A maioria das camisas do Real Madrid, um
dos times mais tradicionais da Europa e do Mundo, ndo possui esse tipo de
estampa. A camisa principal do time continua sendo toda branca apenas com as
marcas e sem nenhuma figura ou estampa que se destaque muito, além do préprio

escudo do clube.

Figura 10 — Da esquerda para a direita: Pepe, Xabi Alonso e Cristiano Ronaldo

Fonte: <http://www.mantosdofutebol.com.br/wp-content/uploads/2014/01/Terceira-camisa-
do-Real-Madrid-2014-2015-Preta-Yamamoto-capa.jpg>. Acesso em: 02 jun. 2016.

Uma questao dessa camisa preta com a estampa do dragédo adquire um teor
antropoldgico. O dragdo, criatura vinda das mitologias, € uma das criaturas mais
temidas e com um grande poder destrutivo. Matar um dragéo, também vindo das
histérias mitolégicas, € uma questao de poder e de total reconhecimento por parte

de quem matou a criatura.
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Figura 11 — Camisa com estampa de dragao
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Fonte: < http://www.guiadoboleiro.com.br/noticia/2014/08/26/nova-terceira-camisa-preta-

real-madrid-dragao-designer-japones-yohji-yamamoto-2127.html>.

O time Real Madrid como instituicdo sempre foi muito reconhecido por ter
grandes times, grandes estrelas, icones, idolos em todas as equipes que formou,
desde Di Stéfano nos anos 50, Radul, Zidane, Ronaldo nos anos 2000 e no atual

momento Cristiano Ronaldo.

Esse uniforme mostra uma ambiguidade de interpretacdo. Pode ao mesmo
tempo demonstrar toda a forgca do dragdo como criatura dominante, com um
grande poder de fogo quando atinge a vitdria dentro de campo, e a0 mesmo tempo,
dar reconhecimento ao adversario, quando 0 mesmo consegue “matar” o dragao,

ou seja, derrotar o time do Real Madrid.

Na figura 12 mostramos outra camisa com visdo antropoldgica: Brasiliense,

da temporada de 2010, que tinha como estampa varias caveiras e bandas de rock.

7z

Brasilia € conhecida como a Capital do Rock, pois véarias bandas
importantes desse estilo musical nasceram em Brasilia. Alguns exemplos sao
Capital Inicial, Legido Urbana, Raimundos. Bandas marcantes da capital federal
que foram “representadas” pela camisa do Brasiliense. Em um primeiro momento
houveram criticas a camisa, por promover polui¢do visual na camisa, porém com
0 passar do tempo houve uma identificacdo com a mesma por se tratar de um time

de Brasilia e que representa um estilo musical que a cidade abraca em varios
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momentos, se tornando “cult”. A responséavel pela camisa € a torcedora do
Brasiliense, Aline da Silva.

Figura 12 — Camisa da temporada de 2010 do Brasiliense em homenagem ao
Rock.

Fonte:<http://globoesporte.globo.com/futebol/times/brasiliense/noticia/2010/07/clu
be-buscou-identificacao-maior-com-brasilia-ao-homenagear-o-rock.htmli>.

Como mostramos neste TCC o futebol carrega muitas histoérias religiosas e
também suas tradi¢cdes seus santos, seus mitos e ritos. O Corinthians, clube do
estado de Sao Paulo, possui como mascote Sao Jorge, que na lenda era um
soldado romano que foi imortalizado por matar um dragdo. Pela histéria da
colonizacdo do Brasil, a chegada dos portugueses influenciou diretamente no

crescimento e dispersao do catolicismo pelo territorio nacional.
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Os portugueses trouxeram consigo sua fé e seus santos, e por essa ocasiao
os brasileiros de fé cristd também o fazem. O escudo de S&o Jorge € trazido para
o futebol, que pelas palavras de Saldanha (apud MAURICIO, 2002 p. 39), ¢ arte e
paixdo popular, e por Cony (apud MAURICIO, 2002 p. 44), o futebol ainda é a
melhor metafora do Brasil como um todo.

Figura 13 - Comemoracédo de gol com a camisa que possui estampa de S&o
Jorge.
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Fonte: < http://www.futepoca.com.br/2011/05/homenagem-da-camisa-foi-para.html>.

Figura 14 — Camisa do Corinthians com estampa de S&o Jorge, o0 mascote da
equipe.
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Fonte: <http://www.futepoca.com.br/2011/05/homenagem-da-camisa-foi-para.html>.

Helal (1997) afirma que o futebol é rico em imagens e mensagens

representativas da sociedade, podendo ser entendido como um poderoso sistema
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da comunicacgéo capaz de unir diferencas e proporcionar um espetaculo ritual de

grande significado para aqueles que dele participam.
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5 METODOLOGIA

O paradigma escolhido € o qualitativo. Através de uma analise das matérias
disponibilizadas nos jornais, nos sitios eletrénicos e artigos, acontecera um estudo
minucioso sobre como a midia trata os jogadores e pode construir uma situacao

de idolatria através dos noticiarios pesquisados e analisados.

Como se trata de uma analise do noticiario de modo geral, as matérias
esportivas serdo analisadas a fim de verificar a formatagdo de um arquétipo para
as noticias escolhidas. Como um time de futebol conta com pelo menos 5 tipos
diferentes de posicbes, sendo elas, goleiro, zagueiro, laterais, meio campistas e
atacantes, a verificagdo acontecera para ver cada tipo de arquétipo projetado para
as posicoes escolhidas. Havera também uma verificagcdo das principais palavras
utilizadas dentro dos textos jornalisticos para comprovar os arquétipos construidos

nas noticias.

Sera feito um roteiro de pesquisa para buscar artigos e matérias dentro
do grande universo disponibilizado na Internet. Também havera utilizacéo de livros
que tratam do assunto, seja o livro de forma fisica, ou encontrados dentro da

internet.

O problema é entender como a midia forma idolos dentro do futebol por
ela mesma, a partir de suas proprias necessidades. Dessa maneira a principal
fonte de pesquisa serdo os artigos, e as matérias disponibilizadas em jornais como

supracitado.

A partir dos dados recolhidos como dito nos instrumentos de pesquisa
sera apresentada uma analise do discurso da midia esportiva para com o publico

alvo dessa mesma midia.
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6 CONSTRUCAO DOS IDOLOS NO FUTEBOL A PARTIR DA MIDIA

Apoés todo o processo introdutdrio e de desenvolvimento do tema, sdo
trazidos fatos para entender o porqué de a midia esportiva necessitar tanto de
idolos e mitos a partir de tudo o que ja foi explicado.

Para comecar este capitulo, nada melhor do que definir o que séo os idolos
ou os mitos de uma forma geral e depois trazé-los para o contexto do futebol.

Teixeira (2003) define idolo dentro do futebol, como aqueles que vestem a
camisa, honram o clube, defendem suas cores, dao identidade ao time (ou
remontam a identidade do time). Tornam-se assim, herdéis, verdadeiros mitos,
referéncias fundamentais. Esses jogadores que se tornam mitos, e idolos dentro

do futebol também séo estrelas, pois se tornam uma personalidade a ser seguida.
Salvador e Soares (2009) descrevem o idolo da seguinte forma:

O her6i € o homem ou mulher que conseguiu vencer suas limitagdes
historicas pessoais e locais e alcangou formas normalmente validas,
humanas. As visdes, ideias e inspiracbes dessas pessoas Vvém
diretamente das fontes primérias da vida e do pensamento humanos.
Eis por que falam com eloquéncia, ndo da sociedade e da psique atuais,
em estado de desintegracao, mas da fonte inesgotavel por intermédio
da qual a sociedade renasce. (2009, p. 28)

Morin (1989) completa:

A estrela se torna alimento dos sonhos. As estrelas conduzem nossos
atos, gestos, poses, atitudes, suspiros de éxtase, lamentacgdes, jeito de
acender um cigarro, soltar a fumaca, beber com naturalidade, de
cumprimentar, aceitar um presente, etc. (1989, p. 97, adaptacao livre
nossa)

E através desses idolos que a histéria do clube vai sendo construida e a
partir dai se tem entende a identidade do clube. A memoria nesse sentido é muito
importante, pois é também a partir dela que a histéria nunca é esquecida. Nesse
contexto Salvador; Soares (2009) dizem que:

A memoria social resgata e controla 0 passado com o objetivo de
legitimar acdes no presente e preparar as bases para uma possivel
perpetuacao no futuro. Entretanto essa construcdo nem sempre se da
de forma harmdnica, as tensdes vao definir os rumos da atualizacéo e
da edicdo da memodria, a memoéria € um espaco contestado. As
diferentes versdes sobre o passado entram em conflito, pois as relagcbes
de poder e seus interesses especificos se encontram implicitos na
busca de legitimacéo de uma versao sobre o passado. (2009, p. 5)
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Com essa memoria se constroem as tradicdes que sdo passadas de
geracdes a geracdes entre os torcedores e também de pai pra filho. E a partir disso
gue se entende o porqué de a midia esportiva brasileira precisar de idolos dentro
da conjuntura futebolistica. Por isso existem tantas compara¢des com idolos do
passado com o0s atuais jogadores, mesmo que 0S novos profissionais ainda
estejam no construindo uma hipotética trajetoria de vitérias. A memdéria reconstroi

e ressignifica o passado.

Salvador; Soares (2009) destacam que as relagbes entre memobria e
identidade interagem na medida em que a memoéria é o elemento central na
construcdo da identidade, tanto do individual quanto coletiva, corroborando o que

foi dito acima.

Os grandes jogadores de futebol normalmente sdo chamados de génios, por
terem maior inteligéncia do que os outros jogadores e responderem a situacdes de
pressdo de forma muito mais natural do que os outros jogadores. Com isso

Nietzsche (1888) define o conceito de génio.

Os grandes homens, como as grandes épocas, sdo materiais explosivos
em que se acha acumulada tremenda energia. Seu pressuposto €&
sempre, histdrica e fisiologicamente, que por um longo periodo se tenha
juntado, poupado, reunido, preservado com vistas a eles, que por um
longo periodo ndo tenha havido explosdes. Se a tenséo no interior na
massa se tornou grande demais, o estimulo mais casual basta para
trazer ao mundo o “génio”, o “ato”, o grande destino. Que importa entéo
o ambiente, a época, o “espirito da época”, a “opinido publica”!
(NIETZSCHE, 1888, p. 93-94)

Drummond de Andrade completa esse pensamento falando sobre
Garrincha.

Mané Garrincha foi um desses idolos providenciais com que o acaso

veio ao encontro das massas populares e até dos figurdes responsaveis

periodicos pela sorte do Brasil, ofertando-lhes o jogador que contrariava

todos os principios sacramentais do jogo, e que, no entanto, alcancava

0s mais deliciosos resultados. (DRUMMOND DE ANDRADE, 2002, p.
217)

Os jogadores que conseguem atingir o epiteto de génio, idolo tem sua
trajetéria narrada de forma dramatizada, toda a estrada anterior € narrada de forma
igualmente dramatica, aumentando ainda mais esse valor de idolo. Coelho (2003)
afirma que “a dramaticidade servia para aumentar a idolatria em relacéo a este ou

aguele jogador. Seres mortais alcados da noite para o dia de semideus”. Coelho
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(2003) ainda diz que entre a lenda e a verdade, a literatura vai sempre preferir a
lenda. Um exemplo disso € o capitdo da selecdo brasileira da Copa do Mundo de
1958, Hilderaldo Luis Bellini, realizada na Suécia. Bellini nasceu no dia 7 de junho
de 1930 e faleceu no dia 20 de marco de 2014.
Bellini, o capitdo da Copa do Mundo de 1958, foi o primeiro capitdo de
todas as sele¢cbes nacionais a elevar a taga da conquista acima do
pescoco para que pudessem fotografa-la. Isso inspirou jornalistas como
Nelson Rodrigues e Mario Filho a produzir crénicas enormes e cheias
de emocéo, que o celebriza como zagueiro elegante, mito do futebol

brasileiro. Tratado como reveréncia, como herdi nacional. (COELHO,
2003, p. 19)

Percebe-se que nesse pequeno trecho de texto, sdo utilizados diversos
adjetivos que contribuem para 0 aumento do reconhecimento do jogador. Alguns
dos adjetivos sdo: elegante, mito, reveréncia e heréi. Sao termos utilizados com
pleno sentido para fazer uma histéria possuir maior reconhecimento do que

realmente possui ou deveria possulir.

Morin (1989) diz que “os herdis atuam a meio caminho entre os deuses e 0s
mortais. Ambicionam tanto a condicdo de deuses, quanto aspiram a libertar os
mortais de sua miséria finita. O herdi é o mortal em processo de divinizacao”. Esse
fato de divinizacdo € ainda mais reforcado pela construcéo textual feita da midia
brasileira, que como visto acima, valoriza a0 maximo a trajetdria dos jogadores,

mesmo que fuja da realidade.

Quando Morin cita o termo deuses, imediatamente existe um
relacionamento com a palavra santo, ou santos, por uma questao de concordancia.
Futebolisticamente quando se fala de santos, os goleiros sdo 0s primeiros a serem
apreciados, por serem os realizadores dos milagres dentro do futebol. Franco
Junior (2007) diz que os jogadores sao “idolos”, a camisa e as bandeiras do clube,
“‘manto sagrado”. As defesas sdo “milagrosas” e seus autores “santos”. Aquino
(2008) define o que é ser santo, segundo 0s preceitos religiosos.

A santidade é basicamente a estreita unido do homem com
Deus; desse contato resulta a perfeicdo moral. Deus € santo por

natureza; os homens sdo santos na medida em que se
aproximam d’Ele. (AQUINO, 2008)

Alguns desses santos sdo: Marcos Roberto Silveira, que era chamado de
S&o Marcos quando atuava; Rogério Ceni, que era mais um mito do que um santo

para os torcedores do S&o Paulo, time onde jogou por mais de 20 anos; Victor



48

Leandro Bagy, o S&o Victor do Horto, atual goleiro do Atlético Mineiro, que foi

decisivo para a conquista do titulo da Libertadores da América.

Comecando por Marcos, ex goleiro do Palmeiras. O arqueiro alcangou o
status de santo apOs decisivas partidas na Taca Libertadores, principalmente
contra o maior rival, que é o Corinthians. Com varias defesas de pénaltis'® na
Libertadores de 1999, o momento de consagracéo da maioria dos goleiros, Marcos,
se consagrou e se tornou santo. E importante notar que os torcedores influenciam
diretamente a “santificacdo” dos jogadores. Como diz Franco Junior (2007), futebol
é guerra simbdlica, e nisso entram as bandeiras feitas para homenagear jogadores

gue marcaram histéria, ou até mesmo a propria torcida.

Figura 15 — Bandeira que homenageia Marcos.
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Fonte: <http://globoesporte.globo.com/futebol/noticia/2012/01/em-dia-de-sao-

marcos-carmona-brilha-e-palmeiras-vence-o-ajax.html>. Acesso 9 jun. 2016

Marcos atuou mais de 19 anos pelo Palmeiras, reforgcando ainda mais esse
titulo. ApGs sua aposentadoria, em dezembro de 2012, continuou sendo uma figura
marcante para os goleiros e futuras comparacdes com jogadores da mesma
posi¢do. Conquistou a Copa do Mundo de 2002 pela selecao brasileira, além da
Libertadores de 1999 pelo Palmeiras, sendo eleito o melhor jogador da competigéo.
O ex jogador possui um documentario em sua homenagem intitulado “Santo
Marcos”. O documentario produzido pela ESPN Filmes conta a trajetdria do goleiro

e como chegou a “canonizagao” pela torcida palmeirense. Em pesquisa feita pelo

19 E a san¢do méaxima aplicada contra uma equipe de futebol, em jogo, por uma falta cometida na
grande area. Consiste num tiro livre a 11 metros do arco, defendido apenas pelo goleiro.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica®® (IBGE) em 2010, foram registrados
no comego dos anos 2000, aproximadamente 200 mil habitantes do sexo
masculino com o0 nome Marcos, um ano apos o goleiro ser figura decisiva na

conquista da Libertadores da América.

No ano de 2015, o Palmeiras conquistou a Copa do Brasil?t, com a principal
figura sendo o goleiro, Fernando Prass, que também defendeu pénaltis, s6 que
contra o Santos Futebol Clube, que também é um rival estadual do Palmeiras.

Dessa forma houve a comparacao entre Marcos e Prass.

Figura 16 — “Canonizacéo” de Fernando Prass.
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Fonte: <http://blogs.lance.com.br/charges/2015/12/03/sao-prass/Acesso 09 jun.
2016.

Com essa comparacao entre goleiros, o pensamento de Joseph Campbell
(1949) se enquadra perfeitamente.

Os simbolos da mitologia ndo séo fabricados; ndo podem

ser ordenados, inventados ou permanentemente

suprimidos. Esses simbolos séo produ¢des espontaneas

da psique e cada um deles traz em si, intacto, o poder do
criador de sua fonte. (CAMPBELL, 1949, p. 15)

A partir disso, vemos que o0s mitos, idolos do futebol ndo podem
simplesmente serem produzidos pela midia brasileira, ha de acontecer fatos que

justifiguem essa forma de idolo, essa alcunha de santo por parte dos goleiros. Se

20 Fonte: http://cens02010.ibge.gov.br/nomes/#/ranking/stats?sexo=m&name=Marcos
21 Competicdo nacional que existe desde 1989.
Fonte:<http://www.campeoesdofutebol.com.br/copa_brasil_historia.html>. Acesso 09 jun. 2016.
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a torcida define seus idolos, a midia brasileira reforca os mesmos ainda mais nas
matérias publicadas. A partir da anélise das seguintes matérias observamos como

iISso acontece:

Matéria do site Globoesporte.com (GLOBOESPORTE, 2009) possui como
titulo: ‘N&o é apenas sorte, € trabalho e treino’, diz Marcos, mais uma vez heroi do
Verdao. Ja no titulo da matéria aparece a palavra heréi. E no primeiro paragrafo
do texto existe um teor de dramaticidade. O trecho a seguir evidencia isso: “A
classificacdo do Palmeiras as quartas de final da Taca Libertadores ndo poderia
ter sido mais dramatica. . Como dito acima por Coelho (2003) a dramatizacéo

aumenta ainda mais o valor do idolo, e isso se prova dentro da matéria.

Outra matéria que mostra 0 uso dessas palavras € a de Souza e Travaglia
(2009). Também no primeiro paragrafo ha referéncia aos “milagres” praticados pelo
goleiro. “Sdo Marcos' voltou a fazer milagres, defendendo trés cobrancas na
disputa de pénaltis (...)". Mais uma vez vemos a palavra milagre aparecendo no
comeco do texto e o apelido dado ao goleiro entre aspas. Como tratamos de
comparacoes entre Marcos e Fernando Prass, também ha uma comparacao entre
as matérias que citam o segundo nome. Matéria do Sportv.com (SPORTYV, 2016,)
também possui como titulo a palavra milagre. “Milagre de Fernando Prass contra
0 Rosério fatura a defesa mais bonita. ”. Em mais uma oportunidade a palavra

milagre esta em evidéncia no texto.

Victor, atual goleiro do Atlético Mineiro, também possui o status de santo.
Apos se tornar um jogador fundamental na Libertadores de 2013, com as defesas
de pénalti, Victor teve o nome “alterado” para Sao Victor, assim como Marcos e

Prass.
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Figura 17 — Defesa de Victor em jogo pela Taca Libertadores de 2013.

Fonte: <http://www.furialvinegra.net/#!bandeir%C3%A30-de-victor-no-

horto/zoom/c24vqg/image_8uk>. Acesso 09 jun. 2016.

Matéria do Zero Hora (ZEROHORA, 2013,) também possui como palavra
principal do titulo, milagre. O titulo €: Apés milagre contra Tijuana-MEX, Victor
define objetivo na Libertadores: "Agora falta o titulo.". O enredo do jogo favoreceu
o apelido de santo para Victor. O lance do pénalti ocorreu no ultimo minuto da
partida?. Se o time mexicano fizesse o gol de pénalti eliminaria o Atlético Mineiro
da competicdo, e com esse contexto, o goleiro alvinegro defendeu o pénalti com a
perna esquerda como visto na imagem acima, e também na imagem abaixo que

homenageia a defesa do goleiro.

22 A partida contara com dois tempos de 45 minutos e qualquer alteracao nesse periodo devera ser
decidido antes do inicio do jogo, conforme o regulamento da competi¢cdo. Os jogadores tém direito
a descansar entre os dois periodos e esse tempo ndo pode exceder 15 minutos.
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Figura 18 — Camisa comercial que lembra defesa de pénalti realizada por Victor.
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Fonte: <http://tuttisports.vteximg.com.br/arquivos/ids/77186-1000-1000/CAMISA-
ATLETICO-GOLEIRO-VICTOR-PUMA-2015.jpg>. Acesso 09 jun. 2016.

Rogério Ceni é outro goleiro de referéncia. Possui inUmeras camisas
comemorativas, souvenires que lembram momentos historicos e bandeiras da

torcida. Rogério atuou com a camisa do Sao Paulo desde 1990 até o fim de 2015.

Mesquita; Setti (2016) resumem bem o que foi a carreira do goleiro sao
paulino nos tempos em que atuava.

Campedo paulista, continental, mundial e tri brasileiro, o vaiado Ceni

virou M1TO, passou a usar a camisa 01 — em certo jogo usou a 10

mesmo —, virou o maior goleiro-artilneiro da histéria e um dos grandes
de sua posicdo. (MESQUITTA, SETTI, 2016)

S&o0 25 anos de clube, um tempo expressivo, mesmo para um goleiro, em
um mundo tdo globalizado e com vérias transacdes de jogadores pelo mundo.
Porto (2015) retrata bem a caminha do goleiro pelo Sdo Paulo Futebol Clube:

Jogador com maior nimero de jogos por um mesmo clube, maior

goleiro-artilheiro, recordista de titulos pelo S&o Paulo, mais vezes
capitdo...A trajetéria de uma lenda! (PORTO, 2015)

Em andlise de matérias sobre 0s jogos importantes de Rogério Ceni
percebe-se que ha um padrdo para as matérias que tratam sobre goleiros. Assim

como nas materias de Marcos, Prass e Victor a palavra milagre aparece no titulo.
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Matéria do Sportv.com (SPORTYV, 2013) com o seguinte titulo: Ceni d& volta
por cima, faz milagres e classifica 0 Sao Paulo.

Percebe-se que ha um arquétipo para as noticias construidas em volta dos
goleiros. A torcida elege os santos, a midia brasileira refor¢a os preceitos da torcida
e santifica de uma vez por todas os arqueiros. Os textos, como visto acima, sempre
possuem terminologias religiosas no titulo, como santo, ou milagre. Outro fator que
também importa muito € o momento onde essas defesas ocorrem. Normalmente
sdo em jogos eliminatérios em competi¢cdes internacionais da América do Sul e
que quando o goleiro consegue o sucesso € como uma afirmacdo para o
continente, uma provacado de forca, mostrando que coloca o goleiro na situagéo

mais dificil que séo as cobrancas de pénalti.

Figura 19 — Estatua comercial que replica defesa de Rogério Ceni contra o

Liverpool na final do Mundial de Clubes de 2005.

Fonte: <http://www.rcO1l.com.br/estatua-mundial-2005/>. Acesso 08 jun. 2016.

A partir das dltimas ilustracbes, também €& possivel perceber o carater
comercial da lembranca das defesas feitas pelos goleiros. Ora, se a memoria nos
traz grandes defesas dos goleiros “milagreiros”, por que nao construir um carater
comercial dentro desse contexto. A memoéria ndo deixa escapar 0s grandes
momentos vividos, porém o0s bonecos, estatuas, réplicas comerciais podem

eternizar esses momentos.

E importante perceber que ha uma diferenca nas noticias para determinadas
posicoes no futebol. Dentro deste TCC existem exemplos de goleiros, que sao 0s

santos do futebol, “canonizados” pelos proprios torcedores; uma pequena
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explicacéo sobre Bellini, que ocupa a posi¢cao de zagueiro, e depois praticamente
jogadores ofensivos. Para isso existe uma explicagdo. Salvador; Soares (2009)
dizem:
Quando editamos memodrias, tendemos a enaltecer no coletivo do qual
fazemos parte. Portanto, jogadores que tém a tarefa de “destruir’ as
jogadas dos adversarios hdo gozam da mesma importancia em nossas

lembrancgas. Afinal, temos mais gols do que memoraveis defesas em
nossa “cabecga”. (2009, p. 115)

Por isso, em qualquer momento de lembranca sobre jogadores que
marcaram histoéria, que transpassaram a tela da TV, os programas do radio e as
capas da revista, o0 comum € lembrar-se de quem possuia “oficios” de ataque.
Jogadores que possuiam a ginga como maior habilidade e o gol como
caracteristica. Dentro deste trabalho, estes sdo o0s maiores exemplos, pois
Salvador; Soares (apud POLLAK, 1992) destacam:

O controle sobre a memodria e o reforgo das identidades por aqueles que
assumem o papel de guardibes do passado. O processo de construgéo
da memodria e 0s seus respectivos resgates do passado denotam uma
reorganizacdo do poder das pessoas e das instituicbes que
sistematizam a rememoracdo, determinando a adesdo desses
protagonistas ao evento no sentido de rememorar as novas
configuracdes no presente de modo que o passado seja reatualizado.

Dito de outra forma é assim que as tradicbes s&o inventadas e
atualizadas. (SALVADOR; SOARES, 2009, p. 6-7)

A partir disto entende-se o porqué de os grandes idolos dos brasileiros
serem 0s atacantes, ou meio campistas ofensivos. E com isso comecamos a
entender a visdo da midia brasileira na construcdo de novos jogadores, que
possuem o potencial para serem idolos do futebol por seus préprios passos e
trajetdrias, porém sao sempre comparados aos jogadores ja consagrados.

Para comecar, temos o exemplo de Rodrigo Dourado, jogador do
Internacional. Com apenas 21 anos, o volante ja foi comparado a Falcao. O ultimo
ja conquistou trés campeonatos brasileiros pelo Inter (1975,76 e 79) enquanto que
Rodrigo Dourado ainda néo foi se quer figura protagonista do time do Rio Grande
do Sul. Matéria de Fontana (2015) possui como titulo: Rodrigo Dourado
Comparado a outro volante: o idolo Falcdo. A matéria ainda diz que:

Com a oportunidade do ex-técnico, Diego Aguirre, o volante Rodrigo
Dourado que chegou as categorias de base do Colorado com 12 anos,

teve sua chance de se fixar na carreira profissional no Inter e nao
desperdi¢cou. Assim como um dos maiores idolos do Clube do Povo,
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Paulo Roberto Falcéo, que estreou na década de 70, fazendo parte do
Rolo Compressor tricampedo brasileiro (75, 76, 79) e também de cinco
estaduais (73, 74, 75, 76 e 78). (...). Se mantido por mais algumas
temporadas, que Dourado seja protagonista da conquista detitulos
e que também se torne idolo. (FONTANA, 2015, grifo nosso)

Com a matéria é facil observar que o jovem jogador ainda nédo é idolo da
torcida, mas sim um aspirante a esse status. Dessa forma ha uma contradicdo com
Campbell (1949) que diz que os simbolos da mitologia ndo séo fabricados; ndo
podem ser ordenados, inventados ou permanentemente suprimidos, logo esses

simbolos séo producdes espontaneas.

Figura 20 — Rodrigo Dourado a esquerda; Falcéo a direita.

Fonte: <http://www.scinternacional.net/ronaldo-fontana-de-faria/8217-rodrigo-

dourado-comparado-a-outro-volante-o-idolo-falcao.html>. Acesso 06 jun. 2016.

A matéria de Fontana (2015) contradiz esse pensamento, e faz de forma
exagerada e precipitada uma comparacdo de um jovem jogador, que poSSui
potencial para ser um grande jogador, porém ainda ndo atingiu esse
amadurecimento por causa de sua idade, com Falcdo, jogador ja recheado de
titulos, com passagens pela Selecdo brasileira, disputas de Copa do Mundo e
também atuacdes em times europeus, como 0 Roma, onde é conhecido como “Rei
de Roma”, por ter angariado dois titulos de Copa da Itdlia*®> e um titulo do

campeonato italiano.

23 Fonte: <http://terceirotempo.bol.uol.com.br/que-fim-levou/falcao-194>. Acesso em: 06 jun. 2016.
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Outro exemplo é o meio campo Adryan Oliveira Tavares, ou somente
Adryan. Mais um caso de jogador em inicio de carreira que foi comparado a jogador
ja consagrado, Zico. Como explicitado no capitulo de referéncias, Zico € um grande
idolo do Clube de Regatas Flamengo e também um idolo nacional. Matéria do
globoesporte.com possui como titulo: Comparado a Zico, Adryan estaria na mira
do Milan segundo jornal italiano. No corpo do texto ainda temos: (...) o jovem de 18
anos “recorda o estilo” (grifo nosso) do Galinho, que atuou na Italia pelo Udinese
nos anos 80. Apenas por relembrar um estilo de jogo como dito na propria matéria,
Adryan ja foi comparado com Zico. Atualmente Adryan joga pelo Nantes?* da

Franga.

Zico € um jogador j4d aposentado, porém ainda é grande referéncia de vitoria,
ndo sb para os jogadores, mais também para a sociedade brasileira, e com isso
Huizinga diz:

Mito é uma transformacao ou uma “imaginag¢ao” do mundo exterior, mas
implica em um processo mais elaborado e complexo do que ocorre no
caso das palavras isoladas. O homem primitivo procura, através do

mito, dar conta do mundo dos fendmenos atribuindo a este um
fundamento divino. (HUIZINGA, 2007, p. 7)

Atacante comparado com Bebeto. Esse € o titulo da matéria do portal
Desporto. A matéria traz a comparacéo das habilidades de Eder Luis com Bebeto.
E importante notar o comeco da matéria que diz o seguinte: “Quem néo se lembra
de Bebeto, que ao lado de Romaério, no ataque do Brasil, ajudou o escrete a sagrar-
se campedo mundial de selecdes em 1994, nos Estados Unidos? ”. Ja podemos
perceber por esse comeco de paragrafo que Bebeto € um jogador com titulo de
Copa do Mundo. Depois desse comeco falando apenas sobre Bebeto na Copa do
Mundo de 1994, realizada nos Estados Unidos da América, comeca a comparacao
com Eder Luis.

Embora Bebeto fosse um jogador mais técnico, Eder Luis é parecido
com Bebeto no drible e na velocidade. Trata-se de um futebolista muito

disciplinado e determinado, um bom atleta, com grande qualidade
técnica e tactica e muito rapido, veloz. (DESPORTO, 2009)

Mais uma oportunidade de comparacdo apenas das habilidades dos

jogadores, e ndo de conquistas de titulos importantes para o pais ou para o clube

24 Fonte: < http://globoesporte.globo.com/futebol/times/flamengo/noticia/2016/06/28-dias-do-fim-do-
contrato-com-o-nantes-adryan-deve-ser-vendido.html#atleta-adryan>. Acesso em: 06 jun. 2016.
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pelo qual atua. Um fato importante é perceber que os nomes dos jogadores ja
consolidados sdo usados para chamar atencdo dos leitores, pois como ja séo
idolos possuem importancia para a sociedade que acompanha o segmento
futebolistico e até mesmo conseguem atuar fora dessa sociedade. Como diz Morin

(1989), é de uma forma natural que as estrelas orientam a moda.

Até aqui vimos constantes comparacdes de habilidades entre os jogadores,
desta vez sera uma analise diferente. O portal triviafoot.com possui uma matéria
com o seguinte titulo: Pogba destinado a superar Zidane e Platini! Lembrando que
os dois ultimos nomes sdo duas das maiores estrelas da Selecéo francesa de
futebol, e Zidane conquistou ainda uma Copa do Mundo. Paul Pogba, jogador
francés que possui atualmente 23 anos de idade e atua na Juventus, clube italiano.
A matéria diz que:

Paul Pogba esta destinado a marcar uma geracgdo na selecao francesa
e é a grande referéncia do meio campo da Juventus, tem todas as

condi¢cBes para superar os trajetos de Zidane e Platini. (...) Pogba é a
nova estrela francesa. (TRIVIAFOOT, 2014)

N&o ha comparacao. Na verdade, existe uma afirmacéo de que Pogba sera
mais importante do que Zidane e Platini. Como diz Carlet (2009) s6 o tempo dira

guem foi maior.

Trata-se entdo de comparacdes entre jogadores feitas pela imprensa. A
partir de agora poderemos observar como 0s proprios jogadores estabelecem
comparacdes entre eles proprios. Em um post recente em sua pagina do
Instagram, Rivaldo coloca imagem de varios jogadores que utilizaram a camisa 10

da Selecéo brasileira.



Figura 21 — Post de Rivaldo em rede social.
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ﬁ rivaldooficial Seguir

6.787 curtidas

rivaldooficial Ontem senti uma grande
tristeza quando assisti 0 jogo do Brasil e
vi que o camisa 10 estava no banco de
reservas. Antes esta camisa era uma
referéncia para nossa Selecdo. J& que
Neymar, 0 nosso camisa 10 ndo esta na
Copa América, a camisa 10 ficou com
Lucas Lima, um étimo jogador, que 6
teve oportunidade aos 40 minutos do
segundo tempo. Na minha opinido Lucas
Lima ou Ganso, merecem ter mais
oportunidades. Se nao tiver um 10 em
campo, o primeiro a ser sacrificado vai
ser 0 Jonas que ndo vai ter
oportunidades de gol porque a bola nao
chega

fabio7limaa N&o dar pra entender...se o
titular € Coutinho com todos os
méritos,pq néo deixar a 10 com o préprio

whosromario @joaoarruda96

Entrar

Na imagem acima podemos ver Pelé, Rivelino, Zico, o proprio Rivaldo,

Ronaldinho Gaucho e Kaka, todos com a camisa 10 da Selecao brasileira. Rivaldo

fala sobre Lucas Lima dentro da postagem e fala como é ruim ter um jogador da

categoria dele desperdicada no banco de reservas. Rivaldo ainda fala que a camisa

10 possui um grande peso por todos os jogadores que ja a utilizaram, normalmente

pessoas de muita técnica e habilidade, com uma finesse acima do nivel para os

“outros” jogadores de futebol. Mesmo que de forma nado proposital, Rivaldo

estabeleceu um padréo para quem “pode usar’ a camisa 10, apenas sujeitos com

“nivel de futebol” melhor ou superior aos atletas ilustrados acima. Teixeira a partir

desse contexto diz:

Quando os torcedores evocam os nomes de Dinamite, Garrincha
e Zico, parecem estar identificando um outro padrdo de jogador,
caracterizado por uma ética distinta daquela existente na
atualidade. Observa-se uma nostalgia em relacdo a um passado
em que se fazia sacrificios para manter-se na pratica do futebol.

(TEIXEIRA, 2003, p. 75)

O passado surge, nesse caso especifico, € evidenciado, como um

instrumento privilegiado para definir

identidade individual

e coletiva,

estabelecendo um lago de continuidade com o presente, segundo Teixeira (2003,

p. 113, adaptacao livre nossa).
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Outro caso curioso de estabelecimento de critérios para que um jogador
utilize determinado numero é o de Didi (nome verdadeiro: Valdir Pereira). Salvador;
Soares.

A camisa 8 da Selecdo Brasileira ja esteve no estado do Rio, com
Zizinho, Jair da Rosa Pinto, Didi e Gérson, que foi o Ultimo. E ele dizia:

Olha, se aparecer um jogador igual a nés, vocé entrega essa camisa 8!
Até hoje ela estd em casa... (SALVADOR; SOARES, 2009, p. 117)

Mais uma vez o jogador estabelece critérios de comparagdo para quando
outro jogador assumir a camisa numero da selecéo brasileira, e dependendo do
torcedor, ou da audiéncia que esta assistindo determinado jogo, de assumir a

camisa 8 de qualquer clube brasileiro.

Figura 22 — Didi com a camisa da Selec¢éo brasileira.

Fonte: <http://jornalheiros.blogspot.com.br/2013/10/feliz-aniversario-didi.html>. Acesso
em: 04 jun. 2016.

Também conhecido como o Folha-Seca?>, Didi foi um grande jogador de
futebol que atuou pelo Botafogo, Fluminense, Sdo Paulo e até mesmo no Real
Madrid. Conquistou além dos campeonatos estaduais no Rio de Janeiro, duas

tacas de Copa do Mundo pela Selecéo brasileira.

25 Fonte: < http://terceirotempo.bol.uol.com.br/que-fim-levou/didi-o-folha-seca-493>. Acesso em: 10
jun. 2016.
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Até aqui as comparacgfes foram com jogadores ja experientes, alguns até
aposentados, como é o caso de Didi, Rivaldo, Zidane e Platini. O que veremos
agora sdo comparacfes com um jogador ainda em atividade e que possui apenas
24 anos de idade. Neymar da Silva Santos Junior € esse jogador. Com tanta
exposicdo midiatica e estampando em todas as capas de revista, comerciais
televisivos e do radio, e as propagandas da internet, Neymar é um caso a parte
dos outros jogadores. Sendo o décimo quinto (15°) esportista com maior
recebimento em patrocinios?®, recebendo aproximadamente 174 milhdes de reais
em conjunto com as marcas que estampa. Possui contrato com a Nike?’ desde os
13 anos de idade. Marcas como a Panasonic, Seara, Nextel, Volkswagen, Red
Bull entre outras patrocinam ou ja patrocinaram Neymar para estampar 0S

respectivos comerciais.

Figura 23 — Neymar Jr. e Neymar pai, da esquerda para a direita em propaganda
para Nextel, empresa de telefonia celular.

-
BEM-VINDD RO CLUBE ™=

Fonte: <http://boutlovingneymar.blogspot.com.br/2011/03/garoto-propaganda-da-
nextel.html>. Acesso em: 04 jun. 2016.

Constantemente na TV, obviamente se tornou um idolo precoce para outros
jogadores, mesmo que muito jovem. Pois como explicado, os idolos sdo uma forma
de escape do mundo real e também uma experimentacdo e exemplo do sucesso,
guando o mesmo € atingido. Dessa maneira, muito jovem, Neymar ja alcancou um

26 Fonte: <http://esporte.uol.com.br/futebol/ultimas-noticias/2015/08/21/neymar-e-15-esportista-com-
mais-patrocinios-federer-assume-a-lideranca.htm>. Acesso em: 04 jun. 2016.

27 Fonte: <http://brasileconomico.ig.com.br/negocios/2014-07-04/0-poder-da-marca-neymar-dentro-
e-fora-dos-campos-explode-na-copa.html>. Acesso em: 04 jun. 2016.
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grande sucesso comercial, sendo um exemplo para outros. Sendo um sucesso
dentro dos comerciais Neymar promove um contraponto feito pelos torcedores de
uma forma geral e explicado por Teixeira.
Hoje, como estrelas globalizadas, exportadas pelos dirigentes para
clubes do mundo inteiro por cifras bilionarias, o torcedor entende que

predominam o interesse financeiro e 0 sucesso individual em detrimento
do “amor a camisa” e o respeito a torcida. (TEIXEIRA, 2003, p. 75)

Helal ainda diz que mesmo com a invasédo comercial feita pelas marcas
dentro do futebol, ainda existe uma aura sagrada dentro deste ambiente.
Em jogos entre rivais tradicionais, os torcedores cantam, reverenciam
seus idolos, simbolos e cores de seus times, choram e rezam nos
estadios como se estivessem em um templo sagrado. Apesar da
invasdo comercial (profana), uma certa aura sagrada permanece, ou
melhor, é recriada. E como se a crescente comercializagcdo do futebol
fosse absorvida pela “necessidade” da “sacralidade”, fazendo com que

os limites entre 0 sagrado e o profano ndo sejam bem definidos neste
universo. (HELAL, 1997, p. 39)

Desse modo se compreende que: Os comerciais sao realmente uma forma
de profanacao do futebol, que deveria ser feito apenas por jogadores, e nao se
preocupar tanto com patrocinios ou marcas para estampar camisas, porém
também se entende que nos dias atuais esses mesmo patrocinios sao
fundamentais para a sobrevivéncia financeira dos clubes de uma forma geral, pois
€ a partir de acordos comerciais feitos que as quantias financeiras sao injetadas
nos clubes. Se os dirigentes do futebol séo criticados por ndo contratarem 0s
“craques” do futebol, isto pode ser alterado a partir de acordos comerciais.
Observamos que os cragues deixam o time mais competitivo, € SGo uma atracéo
para todas as torcidas de futebol, e também observamos que hoje os “craques”
também sao produtos comerciais, assim como estabelece a cultura industrializada.

Se o futebol € um produto, porque o jogador também nédo o seria?
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Figura 24 — Propaganda de Neymar para a empresa de telefonia Claro.

Fonte:<http://elimorais.com.br/neymar_garoto_propaganda_fecha o _seu 10 patr
0cinio,694.html>.

A cultura industrializada faz todo o processo de repeticdo para que seus
telespectadores se tornem alienados, e as propagandas também fazem isto. Se
dentro do meio futebolistico o Unico exemplo que vemos estampando as marcas é
Neymar, ndo ha outra possibilidade de quem se espelhar para alcancar o sucesso,

apenas Neymar se torna o exemplo final, o suprassumo do sucesso no futebol.

Figura 25 — Marca de tecnologia possui Neymar como garoto propaganda.

Para a ngva |
geracao.

Panasonic
ideas for life

Fonte: <https://creativityto.wordpress.com/2011/11/19/neymar-novo-garoto-

propaganda-global-da-panasonic/>.

A narrativa de Neymar conta primordialmente sé com 0 sucesso, garoto
patrocinado por uma das maiores marcas esportivas do mundo e todas as
empresas o desejam de forma feroz. Esta, porém né&o é a historia geral de todos
os idolos do futebol. Ronaldo Luiz Nazario de Lima é uma versdo menos

privilegiada que a de Neymar. Mesmo hoje, possuindo um grande valor comercial,
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Ronaldo teve que passar por algumas provacfes antes de conseguir um contrato
da Nike?® em 1993.

Helal, Lovisolo e Soares (2007) identificam como e por que Ronaldo se
tornou um fenémeno e idolo midiético.
Além de seu extraordinario talento, o que o singulariza dos demais
“astros” de sua geragdo, Ronaldinho tornou-se “fenémeno”, por ter
construido em tdo pouco tempo de vida, uma trajetéria marcada por
contratos milionarios e uma expressiva popularidade internacional. Foi
preciso experimentar um “fracasso”, para que a sociedade se dessa
conta de que por detras da figura mitica do idolo, encontra-se 0 homem

—ou o0 “menino” — Ronaldo. E, a partir dai, montar uma trajetéria para o
mito do herdi. (HELAL, LOVISOLO, SOARES, 2007, p. 160)

A tragédia citada acima € a derrota da Selecéo brasileira para a Selecao
francesa na final da Copa do Mundo de 1998 por 3x1, realizada na Franca. Se
tornava tragédia, pois o Brasil era o maior vencedor de copas, possuia 4 ja em 98,
enguanto que a Franca jamais havia conquistado a competicdo. Era também o fim
do Século XX, comeco do Século XXI, podendo fazer com que a conquista do
campeonato afirmasse ainda mais a forca do Brasil como pais e reforcasse o
apelido de “patria das chuteiras”. Além de todo esse enredo, o Brasil contava ainda
com o melhor jogador do mundo em sua equipe, Ronaldo, que havia sido eleito em
duas oportunidades o melhor jogador do Mundo (96,97), dando ainda maior
dramaticidade para esta derrota. A Selecéo brasileira havia sido a Ultima campea
mundial em 1994, realizada nos Estados Unidos da América, e fez com que o
drama existisse por causa dessa realidade construida pela midia brasileira, dando
assim ao povo brasileiro grande esperanca de vitéria naquela edicdo de Copa do
Mundo.

Os éxitos e conquistas e conquistas de idolos e celebridades despertam
nossa curiosidade. As trajetorias de vida rumo a fama e ao estrelato
costumam ser narradas na midia de forma mitica, conferindo uma maior
dramaticidade as conquistas. No Brasil, estas narrativas de trajetdrias
de vidas dos idolos enfatizam sobremaneira a genialidade e o improviso

como caracteristicas marcantes e fundamentais para se alcancar o
sucesso. (HELAL; LOVISOLO; SOARES, 2007, p. 135-136)

E importante perceber que a realidade do futebol ja era diferente na Copa
de 98. Nao era mais apenas um jogo, ndo era mais tratado como ludico, mas sim

como um produto que poderia render frutos comerciais se fossem feitos

28 Fonte: < http://noticias.r7.com/economia/fotos/novo-bilionario-descubra-quanto-ronaldo-embolsa-
por-contrato-07052013#!/foto/5>. Acesso em: 05 jun. 2016.
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investimentos nos jogadores certos, como acontece até hoje. Se hoje a certeza
que existe que a mercantilizagdo do futebol é um fator que pode retirar a parte
afetiva do esporte, em 98, isso estava sendo construido e bem consolidado, ainda

mais apos a derrota do Brasil.

ApOs a derrota os brasileiros assim como a midia esportiva comegaram
a construir razbes para a derrota. Uma delas foi a mercantilizagdo do
futebol, muito utilizada atualmente. Vemos na sele¢cdo um objeto que
por vezes representa a sociedade, uma sele¢cédo onde € depositada mais
do que a vontade de se vencer um jogo de futebol, mais também um
objeto de vencer temores e desafios postos a frente da sociedade
brasileira, por isso as vitorias nas Copas do Mundo passadas foram tdo
importantes. Sempre significaram uma afirmacdo do pais como uma
forca no mercado internacional, como um pais que estava crescendo e
deixando para tras a questdo de terceiro mundo, um pais que sempre
buscou seu lugar ao mundo, e por essas razdes € tao dificil encarar de
forma normal uma derrota da selecéo brasileira, pois por vezes ela
representou o povo brasileiro. (HELAL; LOVISOLO; SOARES, 2007, p.
153)

Em 98, o Brasil contava com duas estrelas antes da Copa do Mundo.
Romario, um jogador com varios titulos importantes, como a conquista da Copa de
1994, também eleito melhor do mundo também em 94. E Ronaldo, que mesmo
jovem ja carregava o peso de ser a nova estrela da Selecdo. Romario foi cortado
pelo técnico da Selecdo, Zagallo, e entdo todas as expectativas se voltaram para
o garoto Ronaldo, fazendo com que o peso da derrota para ele fosse acachapante
na época. Antes de chegar a final, porém, o Brasil derrotou a Holanda na semifinal
da competicdo, com um grande jogo de Ronaldo, sendo um jogador decisivo pelos
gols marcados e pela forma como atuou, e o Jornal do Brasil fez uma publicacéo

sobre esse jogo de Ronaldo.

Ao mesmo tempo em que driblava zagueiros, marcava gols e fazia
jogadas inesqueciveis, Ronaldinho se acostumava a ouvir todo tipo de
critica. Diziam que o crague estaria acima do peso. Afirmaram que
Ronaldinho néo estaria jogando a Copa do Mundo o que se espera de
um jogador considerado o melhor do mundo. Até intromissGes em seu
namoro com a modelo Suzana Werner, Ronaldinho teve que ouvir. A
resposta aos criticos — muitos deles, exagerados — veio apos 120
minutos jogados contra a Holanda (...) Ronaldinho sabe que sempre
esteve ligado a cobrancas. O falatério em torno de seu nome
aumentou na Copa. Praticamente todas as revistas esportivas da
Europa estampavam a foto do craque na capa. ‘Aprendi a conviver
com cobrancas. Foi assim quando fui para a Internazionale. Diziam
gue eu ndo me adaptaria ao estilo do futebol italiano, que tem
marcac&o mais dura que na Espanha. (HELAL; LOVISOLO; SOARES,
2007, apud JORNAL DO BRASIL, 1998)
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O Brasil perdeu a final por 3x0 com uma atuacao simplesmente fantastica
de Zinedine Zidane, que como dizem os jornalistas esportivos, jogou o “fino da
bola”, e em contrapartida encontrou a selegao brasileira em um “mau dia”. Apos a
derrota, em outra publicacdo do Jornal do Brasil, havia quase que uma retratacéo
do jornal para com Ronaldo, pelo peso entregue a ele para conquistar o titulo.

O fenbmeno é muito mais humano do que gostaria a brava gente
brasileira. Ronaldinho sentia a pressédo de ser o melhor do mundo e
estar decidindo o Mundial. Teve problemas neurovegetativos
(segundo jargdo médico) que resultaram em complicacBes
estomacais e até convulsdes — tudo causado pela ansiedade (...). Aos
21 anos, o Fendbmeno sentiu o peso das cobrangas. A juventude do
maior craque brasileiro € uma razoavel explicacdo para seu mau

desempenho. (HELAL; LOVISOLO; SOARES, 2007, apud JORNAL
DO BRASIL, 1998)

Dessa maneira, com a diferenciacdo das publicacbes que transformaram
em um primeiro momento Ronaldo em um icone, um mito, um idolo, e em um
segundo momento o tornaram “apenas humano”. Com essas passagens observa-
se que, a derrota do idolo, sua derrocada, o torna um mero “mortal”’, fazendo com
que seja ainda mais icone, mais idolatrado pelas pessoas e/ou comunidades que
o0 apoiaram antes da derrota. E através dessa queda que se vé a humanizacio das
estrelas, dos astros. Dessa maneira foi montado o palco para o surgimento do
super-heroi, segundo Helal, Lovisolo e Soares (2007). Um jovem com talento,

humilde e ao mesmo tempo ambicioso.
A trajetéria de Ronaldo se encaixa no pensamento de Morin, que diz:

A estrela é apenas uma das possibilidades do cinema (no caso,
do futebol). Ela ndo estava necessariamente inscrita na natureza
do meio cinematogréafico (no caso, o campo, no clube), mas foi
0 cenario que tornou possivel a formacao dessa estrela, uma vez
gue, essa estrela poderia ndo ter o mesmo sucesso em outros
meios. (MORIN, 1989, p. 96)

A partir disso pode-se perceber que o caminho natural para o surgimento de
Ronaldo “fenémeno” eram os campos de futebol, e que mesmo com varias
cobrancas feitas pela midia esportiva brasileira, e também internacional, Ronaldo
s conseguiria se tornar a estrela que € dentro do meio futebolistico. Ele, assim
como varios outros jogadores aqui neste trabalho citados, como Neymar,

Ronaldinho Gaucho, tiveram a oportunidade de no futebol mostrar a que vieram.

Dotados de talento e carisma, o que 0s singulariza e o0s
diferencia dos demais, estes “herdis” sao paradigmas dos
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anseios sociais através das narrativas de suas trajetorias de
vida, uma cultura se expressa e se revela. (HELAL; LOVISOLO;
SOARES. 2007, p. 136-137)

E através desses “herois” midiaticos que a populagéo em geral vé uma saida
para os problemas do cotidiano e uma forma de ascenséao; é atraves deles que
outros jogadores se tornam também idolos no futuro e por conseguinte novos
“herdis” midiaticos. Alguns desses “herdéis” ainda conseguem se manter na midia
esportiva, continuando a inspirar o sucesso. Os maiores exemplos sdo: José
Ferreira Neto, ou apenas Neto, comentarista esportivo da Rede Bandeirantes de
Televisdo.2%, Juan Pablo Sorin®, comentarista dos canais ESPN. Zé Elias®!,
também comentarista dos canais ESPN. Zico, comentarista esportivo do canal
Esporte Intereativo3®?. Leovegildo Lins da Gama Junior33, ou sé Junior, comentarista
esportivo da Rede Globo de Televisdo. E para finalizar, Caio Ribeiro34, também
comentarista esportivo da Rede Globo de Televisao.

Dessa maneira percebe-se também que a midia esportiva brasileira se
utiliza dos idolos do passado para se manter com “credibilidade” para falar do
assunto, afinal nada melhor do que um ex-jogador de futebol para falar sobre o
assunto. Isso é reforcado por Salvador; Soares (2009) quando dizem que:

A memoria de vitdrias ou derrotas parece funcionar como um
mecanismo de defesa contra a imprevisibilidade normal do jogo
ou como aposta probabilistica de repetir-se a tradicdo. Como
estratégia narrativa, a imprensa tem a necessidade de
apresentar esperancas e/ou pressagios que constroem o drama
do jogo, mas essa acao s6 apresenta eficacia na medida em que
fornece os elos que colocam o presente em continuidade com o
passado. (SALVADOR; SOARES, 2009, p. 14)

29 Fonte: <http://terceirotempo.bol.uol.com.br/que-fim-levou/neto-1686>. Acesso em: 10 jun. 2016.

30 Fonte: < http://terceirotempo.bol.uol.com.br/que-fim-levou/sorin-4051>. Acesso em: 10 jun. 2016.

31 Fonte: < http://terceirotempo.bol.uol.com.br/que-fim-levou/ze-elias-4312>. Acesso em: 10 jun.
2016.

32 Fonte: <http://esporteinterativo.com.br/home/zico-e-do-esporte-interativo/>. Acesso em: 10 jun.
2016.

33 Fonte: < http://www.arenasports.com.br/palestrantes/perfil/junior.asp>. Acesso em: 10 jun. 2016.

34 Fonte: < http://globoesporte.globo.com/opiniao/caio-ribeiro/noticia/2016/06/caio-ribeiro-pede-
intensidade-e-pressao-da-selecao-contra-o-haiti.html>. Acesso em: 10 jun. 2016.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho teve como objetivo analisar o papel da midia esportiva
brasileira e a importancia dos idolos para a mesma. Foram analisadas varias
matérias de veiculos esportivos de expressdo no Brasil, e assim houve uma

observacéo da construgdo de arquétipos dentro dessas noticias.

Como foi dito no processo introdutorio, houve uma definicdo do que é midia

e como ela se enquadra num contexto de cultura de massa, pois possui uma

transmissdo totalmente industrializada sobre o esporte, com varios programas

dentro do mesmo dia sobre o mesmo tema, e dessa forma se enquadra na cultura

industrializada. Mesmo assim, o futebol ainda € uma forma de construcao cultural,
como diz Helal:

O futebol no Brasil pode ser visto como um poderoso instrumento de

integracdo social. Através do futebol, a sociedade brasileira

experimenta um sentido singular de totalidade e unidade, revestindo-se

de uma universalidade capaz de mobilizar e gerar paixdes em milhdes

de pessoas. E nesse universo que observamos, com frequéncia,

individuos cuja diversidade esta estabelecida pelas normas econémicas

e sociais da sociedade se transformarem em “iguais” através de um

sistema de comunicacao que os leva a abragos e conversas informais
nos estadios, ruas, praias e escritorios. (HELAL, 1997, p. 25)

Foi possivel detectar também o fator antropolégico do futebol, que néo
surgiu nos moldes de hoje, muito pelo contrario, teve que passar por varias
alteracdes de regras, numero de jogadores, entre varias outras, até mesmo a
regulamentacao do tempo de partida. Com registros desde os tempos antes da Era
Crista, o futebol tem sua origem antropolégica ligada a atividades bélicas, que
normalmente envolvia sacrificios dos perdedores. Vindo da época da Revolucdo
Industrial ocorrida na Inglaterra, o futebol foi se tornando de forma definitiva um

esporte das massas.

Foi possivel também perceber como foi dificil o real reconhecimento do
futebol dentro do jornalismo. Como era exatamente considerado um esporte das
massas, ndo era incluido entre os assuntos mais importantes no contexto da midia

esportiva brasileira, que apenas nos anos 60 veio a se consolidar.
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Ap0s toda essa construcdo da realidade do futebol e como ele veio a se
tornar importante culturalmente surgem jogadores que possuem grande
representatividade e que influenciam diretamente a atitude de quem é desde fa do
futebol, até um simples telespectador. Segundo Helal:

Eventos de massa necessitam de herdis, idolos, mitos para fortalecer a

identidade e a relacéo entre fas e o acontecimento. Eles sdo, em ultima
instancia, referenciais para a comunidade. (HELAL, 1997, p. 76)

Como evidenciado o futebol traz consigo os idolos, que, por conseguinte se
tornam referéncias de atitude e comportamento por isso sao tédo importantes nao
SO para a midia esportiva brasileira, mais também para qualquer outro pais. Morin
diz que a estrela conduz os atos de quem os aprecia, assim como influencia nos
gestos, lamentacdes e até formas de aceitar um presente, tomando como base o
comportamento dos idolos futebolisticos. Dessa forma, esses mesmos idolos,
devem possuir uma personalidade diferenciada dos demais. Isso pode até parecer
cliché, porém é uma realidade, pois apenas quem possui diferente personalidade

normalmente é notado pelas sociedades de uma forma geral.
Helal, Lovisolo e Soares determinam que:

O futebol &€ uma forma de se formar identidade, ndo s6 no Brasil, mais
em VAarios outros paises como a Inglaterra e Argentina que possuem 0
maior numero de times dentre as nacdes. Através de Garrincha existia
uma paralelizagdo com a vida dos brasileiros. Como o atleta, os
brasileiros viviam com problemas, porém usavam a diversdo para
sobrepujar as adversidades. (HELAL; LOVISOLO; SOARES, 2007,
p.10)

Foram analisadas as matérias sobre jogadores profissionais que se
tornaram idolos, e como as noticias sobre eles foram construidas. Foi possivel
notar uma regra para a producdo das noticias que envolvem goleiros, meio
campistas e atacantes, e também saber o porqué de os jogadores de defesa serem
pouco lembrados pela midia esportiva brasileira e pelos préprios torcedores.
Claramente a midia apela para noticias carregadas de dramaticidade, que
aumentam ainda mais a importancia do jogador como idolo e referéncia a ser
seguida como forma de superacdo. Dessa maneira percebe-se que:

Um fendmeno de massa ndo consegue se sustentar por muito tempo
sem a presenca de heréis, estrelas e idolos. Sédo eles que levam as
pessoas a se identificarem com aqueles eventos. Representam nossa

comunidade, frequentemente sobrepujando obstaculos aparentemente
intransponiveis. (HELAL; LOVISOLO; SOARES, 2007, p. 154)
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De forma simultanea com tudo o que foi explicitado, fica claro que o futebol,
assim como as figuras marcantes que |4 estéo inseridas, e a midia esportiva é
transformado em um grande universo para formacdes culturais que dizem muito
sobre a sociedade brasileira, que se utiliza dos idolos para se refugiar dos
problemas vividos no cotidiano. E se o heréi é figura fundamental na cultura de
massa, isso sO é possivel gracas a formacdo de novos herois que sao formados
de geracao para geracao, pois os idolos mais antigos sao ultrapassados por novos

jogadores com o passar do tempo e a evolucéo do esporte.

Nas analises de importantes emissoras esportivas como SporTV, ESPN,
Esporte Interativo, foi possivel perceber a construcdo dos arquétipos para as
noticias veiculadas e também um grande saudosismo por parte da midia esportiva
brasileira, que se utiliza em varias situacfes de comparacdes para estabelecer se
um jogador pode ou ndo se tornar um novo idolo. Também é passivel de se
perceber que o surgimento desses novos idolos estd sempre sujeito a matérias
gue comparam esses idolos antigos com os que estao por vir, pois 0 passado &
uma ponte que estabiliza o presente e nos leva para o futuro, que pode ser tdo
glorioso, como o passado um dia j& foi para os mais saudosistas.

8.1 SUGESTOES PARA FUTUROS TRABALHOS

Para futuros trabalhos que envolvam a midia esportiva brasileira, e os
assuntos retratados neste trabalho, mostrando como muitos fatos aqui retratados
fazem parte da comunicacdo, é possivel fazer trabalhos com temas como:
Rivalidades entre clubes e como isso é retratado pela midia em dias antes, durante
e apos o jogo. Assim como, simbologia de nimeros. Por exemplo, o nimero 10 foi
usado por Pelé, qual a simbologia que esse niumero possui nos clubes de uma
forma geral. O trabalho também trata de comparacdes feitas pela midia esportiva,
entdo outra sugestdo para o futuro sdo comparacdes entre Pelé e Maradona que
acontecem em varias ocasides, e trazendo para 0 presente, a constante
comparacao também entre Cristiano Ronaldo e Messi, ressaltando quais aspectos
sdo semelhantes e onde se diferenciam dentro da midia esportiva. Entender a
legislac&o do esporte, que comecou na década de 30 e como o idolo passou a ser

construido dentro desta nova realidade. Realizar comparacdes entre resultados da
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Copa de 50 e o resultado da Copa de 2014, onde o Brasil foi derrotado de forma
acachapante para a Alemanha por 7x1, e como isso abala uma construgao de

identidade dos brasileiros.
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APENDICE A — QUESTIONARIO SOBRE IDOLOS NO FUTEBOL

Foi realizado um questionario com duas perguntas para um publico alvo
que € fa elou assiste futebol com frequéncia. Foram feitas duas simples
perguntas sobre quais eram os idolos dos entrevistados e o0 porqué dessa

escolha.

1 — Qual seu idolo do futebol que atua no Brasil ou no futebol europeu, se

houver o segundo?

2 — Porque esse jogador se tornou seu idolo?

Houveram as seguintes respostas:

1. Alex Junior - Rafael Sébis (atua pelo Tigres — México; ja teve passagens
pelo internacional de Porto Alegre, Fluminense do Rio de Janeiro). Marco
Reus (Borussia Dortmund - Alemanha).

2. Edcarlos Rodrigues de Siqueira - No Brasil Marcos; pela forma de como
defendeu a Sociedade Esportiva Palmeiras, sempre com amor e respeito
ao torcedor. Na Europa Buffon (Juventus — Italia), por ser um excelente
goleiro, respeitado por muitos e ambos serem campedes do mundo.

3. Gabriel Luiz - No Brasil Taffarel (atuou pelo Atlético Mineiro, Internacional
e pelo Galatasaray — Turquia); pela forma que ele atuava mesmo néo
tendo uma estatura alta mostrava g tamanho néo é documento. Na Europa
Neuer; pela revolucdo do modo dos goleiros jogarem e pelas grandes
atuacOes debaixo da meta.

4. Geferson Mendonca — R10 (Ronaldinho Gaucho) por tudo que ja fez e ja
conquistou.

5. Marcos Vinicius - No Brasil é o Ronaldo Mendes (Santos) mesmo sendo
jovem, eu gosto muito como ele joga, um monstro. Fora do pais € o Omar
Abdulrahman (Al-ain — Emirados Arabes), pra mim é o Messi Asiatico, joga

demais, s6 21 anos e ja € monstro!
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6. Matheus Barbosa - No brasil gosto muito do Luan (Atlético Mineiro). Fora
do Brasil é o Ronaldinho Gaucho e o Diego Tardelli (atua pelo Shandong
Luneng - China), sem duvida.

7. Rafael Samurais - Do Brasil gosto muito do Renato por sua classe de jogar
e por ser humilde por causa dele gosto de usar a camisa 8. Léo, porque o
cara se entregava até o ultimo mito nas palavras e ganhou um monte de
titulo. Giovanni Messias o cara jogava demais e ainda mais aquela final
contra o fluminense. Agora da Europa eu gostava do Ruud van Nistelrooy

(atuou em clubes da Inglaterra, Espanha e Italia), matador nato.

A partir das respostas podemos ver que alguns fatos coincidem com o
trabalho, por exemplo, a linguagem utilizada pelo entrevistado nimero 7, onde
ele diz que Ruud van Nistelrooy era “matador nato”. O entrevistado utiliza uma
linguagem bélica para definir o jogador. Isso pode ser presenciado dentro do

trabalho, no topico onde € explicada a origem do futebol.

O entrevistado niumero 5 estabelece comparacdes entre jogadores,
dizendo que Omar Abdulrahman € o Messi asiatico. Esse fato pode ser
presenciado no dentro deste TCC, mostrando como a midia se utiliza desse
fator comparativo entre os jogadores.

Outro fato bem presente nas respostas é a questdo dos jogadores
europeus citados como idolos, mostrando como o advento da globalizagcédo
pode interferir diretamente na questdo de idolatria dentro do universo
futebolistico. Sdo citados cinco (5) jogadores que atuam em terras estrangeiras,
0 caso mais curioso dos Emirados Arabes, que ndo € um pais normalmente

citado entre os grandes centros do esporte.

Ao fim do questionario, participaram sete (7) pessoas, sendo todos
homens. Foram citados no total quinze (15) nomes de jogadores diferentes,
com apenas uma repeticdo, que foi o caso de Ronaldinho Gaucho, citado pelos
participantes 4 e 6. Sdo no total onze (11) nomes de jogadores brasileiros e

guatro (4) nomes de jogadores estrangeiros.



