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SINOPSE/ABSTRACT

Este trabalho apresenta, através de analises de mercado e de atividades exportadoras, a
aplicabilidade dos Incentivo as Exportacdes Brasileiras para as Pequenas e Médias
Empresas. Observou-se que muitos dos programas desenvolvidos neste ambito tém

auxiliado as empresas a entrarem no mercado internacional de forma mais competitiva.

Trought an market analyses and exportation activities, this paper present how the
Governmen Incentivities for Brazilian Exportation can help our small and medium
enterprises. We can see that this programns been helping this SME’s to take a place in the

international market by competitive mode.



APRESENTACAO

Este trabalho visa apresentar 0s inUmeros incentivos, sgjam governamentais
ou ndo, destinados a auxiliar nossas empresas, principalmente 0s pegquenos negocios, a
entrarem no mercado internacional de forma mais competitiva. Os programas que procuram
apoiar o mercado brasileiro na conquista de novos mercados s& muitos, cada vez mais o

governo e ainiciativa privada se voltam para o incremento dos neg0ocios internacionais.

Os fatores que levam um governo a investir duramente em conquista e
manutencdo de mercados sd0 0s mais variados, contudo aqui busca-se frisar os que voltam-se,
pelo menos no seu periodo inicial, pois atualmente muitos atingem todos os tipos de negécios,
aincentivar as pequenas e médias empresas a fazerem parte deste mercado externo crescente
e competitivo. Para que este objetivo, a insercdo dos pequenos negdcios No COmMErcio
internacional, sgja atingido muito se tem feito, principalmente a partir da liberalizagcdo do
mercado nacional no inicio da década de 90.

Muitas acOes foram feitas a partir da abertura dos “ portos’ brasileiros para o
resto do mundo. Primeiramente, 0 que se viu foi uma crise financeira, pois toda mudanca de
governo, paradigma traz consigo mudangas conjunturais. A partir dessa liberalizagdo os
mercados internacionais voltaram-se para 0 mercado brasileiro, e as ingtitui¢des financeiras
internacionais trataram logo de fechar novos acordos. Com o inicio do Plano Real em 1994, o
pais se viu em uma crescente onda de prosperidade, pois conseguiu equiparar o real ao ddlar.
Contudo, o real entra em crise na metade de 98 e inicio de 99, quando foram feitas mudancgas
nos acordos- abrangendo diversas condicionalidades, como por exemplo, as politicas de gjuste
as quais estdo sendo desenvolvidas na maioria dos paises em desenvolvimento, e buscam a
desregulamentacdo econbmica, énfase na estabilidade da economia, abertura dos mercados
nacionais ao capita internacional e a privatizagdo das empresas estatais. Tais politicas de
guste surgem como condicionalidades para a liberaizacdo de empréstimos junto as
instituicoes financeiras, e estas condicionalidades prejudicam os paises nas questfes internas
de politicas desenvolvimentistas, sgjam econdmicas, politicas e sociais, bem como tornam

dificil o pagamento da divida cambial.

Atualmente os acordos com as Instituicbes Financeiras Internacionais,

buscam rumos estratégicos para reestruturacdo da economia nacional, bem como politicas



macroecondémicas. Tais projetos levantam os desafios a serem enfrentados pelo governo
brasileiro, como por exemplo, a retomada do crescimento com equidade social e consciéncia
ambiental; reformas no setor publico através das reformas estruturais; melhoria da
competitividade mediante reducdo do Custo Brasil; resolucdo dos problemas sociais e

revitalizacdo e ampliag&o daintegragéo regional.

O fendbmeno da globalizacéo, desde o final da Segunda Guerra e com o final
do terror comunista crescente na Europa, surge para mostrar aos Estados que eles precisam
adaptar os mercados para essa nova realidade. A globalizacdo pode trazer pontos positivos e
negativos. O que se vé é a desigualdade que a globalizagdo traz para os diversos atores, pois
no caso da liberalizacdo de mercados para os paises em desenvolvimento esse processo é
muito mais arduo e com consequéncias estruturais maiores do que no caso de liberalizacdo em
paises desenvolvidos, até porque, ai entra de novo a questdo das condicionalidades impostas
pelas Instituigdes Financeiras, a liberalizagdo imposta pelas detentores do poder econdmico
mundial é sempre prejudicia para quem ndo tem tanto poder de barganha.

A abertura da economia trouxe competitividade, fazendo com que as
empresas se modernizassem, aumentado, assim a produtividade. Tal abertura econdmica,

trouxe, ainda, um volume crescente de i nvestimentos externos.

Para os paises em desenvolvimento, a globalizac&o traz pontos negativos,
como a diminuicdo da autonomia dos governos, as crises financeiras e 0s impactos sociais,
uma vez que a competitividade que o processo de globalizacdo gera € mais dificil de ser
atingida nesses paises. Contudo, 0s paises em desenvolvimento entendem que é necessario
investir no mercado interno para assim poder projeta-lo para o0 mercado internacional madura
e competitivamente. A questéo toda, de como enfrentar a globalizacdo, esta em transformar os
efeitos negativos em positivos, ou seja conciliar crescimento econdémico e desenvolvimento

com os preceitos dos direitos humanos.

Nessa Gtica, 0 governo brasileiro, a partir do final dos anos 90, apos
estabilizar a crise do real percebe que o correto € investir nas nossas empresas € N0 N0SsO
potencial produtivo e trabalhista. Muda entdo, o foco do comércio e voltase para as

exportacbes e a internacionalizacdo das empresas nacionais, assim lanca programas e
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incentivos em parceria com os mais variados campos de atuagdo em comeércio exterior, com 0
intuito de competir igualitariamente com os mercados internacionais.

O presente trabalho busca apresentar como a politica comercia brasileira
tem se desenvolvido, e quais os incentivos adotados pelo governo para incrementar as

exportacdes nacionais, focando as pequenas e médias empresas.

Este estudo esta dividido em sete capitulos, e cada um deles trara algo
relativo aos incentivos governamentais no que tange, principalmente, as pequenas e médias
empresas, bem como o cen&io do comércio brasileiro. No primeiro capitulo, sera
considerado o panorama internaciona frente a globalizacdo dos mercados, versara sobre a
abertura comercia brasileira e a inser¢cdo das empresas brasileiras no comércio exterior, bem
como trara dados referentes as exportacoes dos pequenos negdcios. No segundo capitul o serdo
discutidos os Programas Governamentais para incentivar as exportacOes brasileiras,

abordando aqueles mais relevantes para as peguenas e médias empresas.

Este trabalho traz, ainda, no capitulo trés algumas ferramentas e acdes de
auxilio ao exportador, com o intuito de facilitar seu acesso ao mercado externo. Ja o capitulo
quatro, apresenta as formas de financiamento mais utilizadas pelos pequenos negoécios para
gue 0 acesso dos produtos brasileiros aos tradicionais, e aos novos mercados internacionais

sgjamais simples e &gil.

A desburocratizagdo e simplificagéo das atividades exportadoras, bem como
as reformas feitas na Legisacdo Tributaria de Exportages sera mostrado no capitulo cinco.
Os 6rgéo que auxiliam e que tém grande atuacéo nas atividades de comércio exterior, bem

como aquel es focados no incremento dos pequenos negdci os serd discutido no sexto capitulo.

O que concerne as negociagdes internacionais, quais os foros que o Brasil se
insere buscando melhorias as nossas politicas comerciais, bem como as prioridades relativas
a0 comércio exterior frente as principais negociacbes internacionais, estdo no sétimo

capitulo.

A conclusdo deste estudo traz aspectos positivos e negativos do que foi

apresentado no decorrer do trabalho, focando aspectos relevantes da promocdo comercial
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brasileira. Traz pontos relevantes sobre o incremento dos negoécios internacionais das
pequenas e médias empresas, bem como mostra qual seria a melhor maneira de concretizar a

insercdo deste segmento empresarial no contexto internacional de forma mais competitiva.
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CAPITULO 1 - PANORAMA DO COMERCIO EXTERIOR
BRASILEIRO

1.1 A Globalizacéo e a Abertura Comercial Brasileira

A globalizacdo € um fenbmeno que se da a partir do colapso do comunismo,
da reconfiguragcdo da balanca de poder e impulsionada pelas melhorias das tel ecomuni cagoes
e do desenvolvimento da tecnologia dainformagdo. Esta, em sentido smples, significaum
processo de integracdo da economia, tendo como objetivos a reducéo dos custos e 0 aumento

da escala de producéo.

Globalizacdo, no sentido mais abrangente e comercialmente usual, significa
um movimento de natureza econdmica que envolve todos os paises, tornando as economias
mundiais intercomunicantes e os paises dependentes uns dos outros nas suas operacOes
comerciais e financeiras. As empresas globais sGo aguelas que tém atuacdo em diversos

paises, com seus nuicleos de decisdes, fontes de suprimentos e de producéo descentralizados.*

Quando existe integragdo dos mercados mundiais um dado produto pode ser
ofertado em qualquer parte do mundo. Pode significar para o consumidor, conforto e

interesse econémico, umavez que este pode ter acesso a produtos diferenciados.

No caso do Brasil, a globalizacéo pode significar crescimento bastando para

isso que a politica adotada pelo pais inclua todos os segmentos sociais.

Desde o final dos anos 80, os governos brasileiros que se sucedem vém
adotando medidas de liberalizacdo comercial, rompendo a longa tradicéo intervencionista do
Estado na regulacéo da economia, favorecendo as forcas de mercado como orientadoras do

crescimento econdmico.

O Brasil, cria déficits na balanca comercial ao promover na década de 90

sua abertura comercial implementada por dois objetivos. manter o programa de estabilidade

! Ver E.P. LUNA, Essencial de Comércio Exterior de A a Z, p.168.
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econdmica e continuar promovendo a reestruturagdo produtiva do pais, com vistas a obtengéo
de competitividade internacional .2

A partir da experiéncia histérica brasileira’, onde a politica de promogao as
exportacOes servia ao mercado doméstico de forma indireta, em funcdo do processo de
substituicdo de importagOes, cabe sadlientar que um sistema de promogdo as exportacdes
resulta-se complexo em um contexto de liberalizag&o comercial.

Com a atual globalizacdo econdémica o papel a ser desempenhado pelas
exportacdes, radicalmente distinto do periodo anterior, condiciona ativamente a formulacdo
de politicas no sentido de apreensdo dos elementos que internalizem ganhos para a empresa
exportadora de pequeno e médio porte, de modo a torn&las sustentdveis no mercado

internacional .
1.2 Insercéo da Empresa Brasileira no Comércio Internacional

Conforme pesquisa elaborada pela SECEX em 2001, no Brasil os 25
principais produtos exportados — de minério de ferro a carne bovina — correspondiam a 56%
de nossas vendas externas e apenas 40 empresas eram responsavels por aproximadamente
39,7% de nossas exportacdes. Além disso, as regides Sul e Sudeste respondiam por 79,3% da
nossa pauta exportadora e apenas 6 paises-destino (ver anexo I1) — EUA 23,2%, Argentina
11,17%, Alemanha 8,66%, Japdo 5,51%, Itdia 3,93% e Franca 3,75% - respondem por 56%

de nossas exportacoes.

No ano de 2002, a regido Nordeste — 48,5% e a regido Centro — Oeste com
47,9% de aumento na participagdo das exportagdes nacionais, respondendo por 96,4%. Ja 0s
paises -destino, nota-se que comparando jan/maio 2003/02 os EUA teve em 2002 — 27,3% e
em 2003 — 25,4%, a EU passou de 25,2% no ano passado para 24,9% no mesmo periodo deste
ano, e a Argentina passou de 3,8% em 2002 para 5,4% este ano. A China aparece como
destague passando de 2,56% em 2002 para 6,54% este ano — aumento de 229,83%.

2V er Edson Peterli Guimaraes, “ Politica de Exportacdo Brasileira para Pequenas e Médias Empresas”, p. 4.
% Todo o incentivo a exportaco estava de uma forma ou de outra centrado na variavel preco de exportaco,
cabendo exclusivamente as empresas exportadoras a penetragdo, manutencdo e expansdo da venda de seus
produtos em um mercado externo onde cadavez mais era relevante os aspectos extra-
preco(desempenho/qualidade do produto, prazos e aprimoramento de fungdes técnicas). Ver Edson Peterli
Guimaraes, “Politica de Exportacdo Brasileira para Pequenas e Médias Empresas”, p. 5.
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Quadro atual das exportagoes

Regibes 6 25 40
Sul/Sudeste Paises -Destino Produtos Empresas
79,3% 56,16%0 56%0 39,7%

FONTE: SECEX/REDEAGENTES

Segundo o Redeagentes da SECEX/MDIC em 2001, o Brasil, mesmo como
membro da ALADI, teve em nossos vizinhos apenas 21% - Mercosul 10,92% e demais paises

membros 10,07% - do mercado comprador de nossos bens.

Exportagcdes brasileiras por blocos
e paises -2001

30% 1 @MEUA
25% - W Africa
20% - OALADI
15% - O Unido Européia
10% - WmAsia
5% - EDemais
0% -

1 2

Fonte: SECEX/REDEAGENTES
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A corrente de comércio® externo brasileiro, alcancou em 2001 o total de
US$113.804 milhdes, 0,9% superior a de 1997 — US$112.738 milhdes. A exportacdo

aumentou a participacdo na corrente de comércio, de 47% para 51,2%, ou seja 0 aumento do
comércio foi maior nas exportagoes.

EVOLUCAD 1990/200I
27 006 IVE: B

il

=90 199 1952 993 1§94 955 (99 1557
11B8.53% de -:rsﬁﬁrni".tu:-

Fonte: SECEX/REDEAGENTES

A balanca comercial (ver anexo 1) mostra o somatério do fluxo de
mercadorias- exportactes e importagdes- efetuado pelo pais em um determinado periodo. Se o
resultado das exportacBes menos as importacdes for positivo, teremos superavit’, se der
negativo, teremos um déficit.

* Redeagentes SECEX/MDIC, Manual Capacitacio de Agentes de Comércio Exterior, p.15

® Palavra latina que significa diferenca, amaior entre a receita e a despesa. Quando a despesa for maior chama-se
“déficit”. E. P. LUNA, Essencial de Comércio Exterior de A a Z, p. 251.
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BALANCA COMEeRCIAL 1990,/2001

[
| 11| ki

@30 1251 B2 1593 954 1555 1556 1957 1553 1955 200D 2001
Fonte: SECEX/REDEAGENTES

US Bilhoes
o w D 7

in

1.3 As Exportacdes e as Empresas de Pequeno Porte

O comeércio exterior tem gerado crescimento em muitos paises emergentes.
Segundo a Organizacdo Mundial do Comércio -OMC, nos anos 90 o0 comércio internacional
cresceu em média 6% ao ano, passando de 19% para 29% do PIB global. A participacdo
brasileira nesse mercado, no entanto ainda é peguena - 0,9% em 2001, e em 2002 foi de
13,2%.

E necessario que se redirecione o comércio internacional do pais. O Brasil
precisa aumentar sua base exportadora e fazer com que as PME’s participem mais no cenario
internacional. Segundo dados da SDP/SECEX/MDIC em 2001, as pequenas e médias
empresas representavam menos de 13% das exportagdes nacionais, e de janeiro a maio/03 das

empresas que exportam até US$ 20 mil a participagdo foi de 12%.

O que se vé é que nos demais paises a participacdo das PME’s é crescente.
Segundo a Secretaria de Desenvolvimento da Producdo- SDP do MDIC, na Itdia a
participacdo dessas empresas € de — 60%, nos EUA de — 54%, Japdo — 50%, Coréia do Sul —
48%, Alemanha — 45%.

Embora as PME’s tenham pouca participacdo no cenério internacional elas
S80 um segmento importante para a economia do pais, pois atuam em todos 0s setores
produtivos.
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Segundo o Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas —
SEBRAE, no ano de 1999, 56,32% das empresas constituidas no pais foram microempresas.
No periodo de 1990 a 1999, esse percentual fica em 54,29%, ou sgja, mais da metade das

empresas constituidas no Brasil foram microempresas.

Em 1999, a regido que apresentou maior registro dessas PME's foi a
Sudeste (124.147), seguida pelas regides Sul (55.737), Nordeste (45.551), Centro-Oeste
(27.366) e Norte (14.724).
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CAPITULO 2 - PROGRAMAS GOVERNAMENTAIS DE INCENTIVO
AS EXPORTACOES

Neste capitulo serdo tratados os principais programas desenvolvidos pelo
governo para incentivar as exportagfes brasileiras, principalmente agueles com foco nos

peguenos negdcios.

Muitos programas foram desenvolvidos desde a mudanca de foco da
economia nacional que deixou o padréo de substituicbes de importacdes para focar as
exportagdes. Contudo, foi a partir da criagdo do real, mas propriamente depois da crise do real
em 99 que 0 governo viu a necessidade de criar mecanismos que alavancassem 0 COmércio,

principamente o externo.

Nesse intuito de crescimento e prosperidade, criaram-se programas visando
as diversas areas do setor produtivo, e parcerias foram feitas para que todas as etapas do
processo de internacionalizacdo de nossas empresas estivessem amparadas legamente e

estruturalmente.

Os pequenos negocios passaram a ser foco de tais iniciativas uma vez que
representam grande parte do comércio nacional, tanto no que tange a geragdo de renda como
de emprego. Tal setor € visado por ser 0 mais carente de apoio governamental, necessario para
gue se tornarem sustentaveis no mercado internacional , ja que as dificuldades enfrentadas la

fora s8o maiores para 0s pequenos negoci os.

Para os peguenos negdécios, um programa ideal seria aquele que preparasse
as empresas em todos os nivels do processo exportador, bem como criasse oportunidades
internas de competitividade, para entdo lancélas no mercado internacional. As pequenas e
médias empresas nacionais precisam ter os mesmos acessos a financiamentos, formagéo,
inovacdo tecnolégica que as grandes empresas tém, claro que adaptados ao seu potencial
produtivo e investidor, contudo € esse 0 ponto que 0 governo deve tomar como foco e investir
para que o potencial produtivo cresca e se adeque ao cenario econdmico mundial. As linhas
de producdo precisam se modernizar, a producéo precisa ser em grande escala para atender o
mercado interno, atualmente pouco aquecido, e 0 mercado externo crescente dos produtos

brasileiros.
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Dentre os programas citados neste capitulo, a rea oportunidade para as
pequenas e médias empresas encontra-se no Progex e no “mix” entre PEE e Férum de
Competitividade, pois 0 Progex visa 0s pequenos negocios em especial, atendendo empresas
com até 100 funcionarios e dando-lhes assisténcia tecnoldgica, e 0s outros dois atendem as
cadeias produtivas tornando possivel a interacdo entre setor publico e privado, bem como
tentam, através de politicas de incentivo produtivo, resolver os problemas enfrentados na
atividade exportadora. Contudo, ainda, € mais favoravel a criacéo de clusters e consorcios de
exportacdo no que tange a insercéo eficaz e competitiva das pequenas e médias empresas no
cendrio internacional, uma vez que tais iniciativas promovem um poder de barganha crescente
para este setor, e 0 torna capaz de competir com a producdo de grandes empresas, bem como
capaz de atender mercados consumidores, sgja interno ou externo com maior qualidade e

eficiéncia
2.1 PEE — Programa Especial de Exportacdes’

O Programa Especia de ExportacOes foi lancado em setembro de 1998,
representa um instrumento importantissmo pois interliga os setores produtivos as areas
governamentais pertinentes ao comércio exterior, permitindo maior interacdo entre governo e
setor privado. O PEE tem capacidade de catalisar iniciativas de coordenacéo
intergovernamental, estimular o aperfeicoamento e a criagdo de instrumentos de apoio a

exportacao e dar agilidade a solucdo dos problemas que afetam a atividade exportadora.

Atualmente existem 61 setores produtivos privados participando do PEE,
ocupando as chamadas geréncias setoriais- setor privado. Os gerentes setorials s80
responsaveis pelo estabelecimento de metas para as exportacfes de cada setor, apresentando
um programa de trabalho e uma relacéo de pleitos aos setores de governo para atingir essas

metas.

® Dados relativos ao Programa Especial de ExportagBes obtidos juntamente & Camex e a0 site:
www.desenvolvimento.gov.br/progacoes
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As geréncias tematicas — temas de governo — sdo 16 e devem ocupar-se de
temas relevantes para a expansao acelerada das exportagdes, e que por serem de competéncia

do setor publico, cortam horizontalmente os 61 setores produtivos privados.

O PEE tem os seguintes objetivos de carater geral: expandir as exportactes
apoiando a agdo governamental de geracdo de empregos e renda, e de gustes das contas
externas, bem como aperfeicoar e adaptar os instrumentos de comércio exterior que néo

atendem plenamente as necessidades e interesses dos exportadores.

A Camex, no intuito de proporcionar interagdo entre setor publico e privado,
promove periodicamente reunides entre gerentes setoriais e tematicos para a consecucdo do
objetivo de ampliar as exportacfes brasileiras.

Muitas acbes foram iniciadas pelo PEE, sdo elas:

Rede de Agentes de Comeércio Exterior;

PROGEX;

“Exporta Facil”

Trabalhos promocionais da Apex, entre outras.

Além disso, foram realizados diversos levantamentos e pesquisas junto ao
setor privado através do sistema gerencial e de comunicacdo do PEE coordenados pela

Camex, destacam-se;

e Mapeamento da situacéo dos portos (abril 2002);

o [Expectativas e preferéncias dos exportadores brasileiros em relacdo aos mercados da

China, india, México e Russia (dezembro 2001).
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2.1.1 PEE — Servicos’

Foi lancado pela Camex em junho de 2002, o Programa Especia de
Exportacdes de Servicos, no qual o governo e ainiciativa privada trabalham em parceria para
implementar uma politica de exportacfes para o setor. Atualmente, o PEE- Servicos possui 19
setores produtivos divididos em geréncias setoriais, e 15 temas do governo divididos em

geréncias tematicas, envolvendo o setor privado e governamental.

O PEE- Servicos visa ampliar a participacdo dos diversos subsetores de
Servicos no processo exportador, ampliando 0 acesso brasileiro a mercados internacionais de

Servigos.

E um programa crescente na medida em que se percebe o crescimento do
setor de servicos nas exportacdes, principalmente aqueles ligados a construcéo civil, turismo,
etc.

2.2 Marca Brasil

E um programa desenvolvido pelo Ministério de Desenvolvimento,
Industria e Comércio Exterior em parceria com a Agéncia de Promogao as Exportacdes, e tem
como objetivo promover o conceito “Marca Brasil” como instrumento de apoio aos esforgos
de exportacéo de bens e servigos no exterior. Este programa visa reconceituar a imagem do
pais e reposicionar 0 conceito de qualidade de seus produtos, principalmente aqueles que

tenham “valor agregado”, disputando mercados concorrentes no exterior.®

Propbe-se a um esforgo continuado e profissional para a promogdo da
imagem de qualidade do produto brasileiro, com base em trés pilares. promogdo cultural,

promocao da marca por parte do MDIC, e promocgao comercial acargo da APEX.

" Dados relativos ao Programa Especial de Exportagdes obtidos juntamente & Camex e a0 site:
www.desenvolvimento.gov.br/progacoes

8 Dados relativos ao Programa Marca Brasil obtidos juntamente A APEX e a0 estudo “Oito anos do real — Os
Avancos no Comércio Exterior” do Ministério do Desenvolvimento, Indistria e Comércio Exterior/MDIC, p.
21.
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Embora o Brasil sga visto com bons olhos no cen&rio internacional, é
necessario agregar atributos de qualidade, eficiéncia e confiabilidade para garantir a
competitividade do produto brasileiro. Vender a imagem brasileira no exterior de forma
madura e bem estruturada, focada no marketing internacional € um dos passos para inserir
nosso produto em novos mercados e levar novidades aos mercados antigos. O programa
Marca Brasil visa impulsionar nossas vendas no exterior baseado na gama de produtos que
podemos oferecer com maior valor agregado, bem como entende que é necessario que 0s
possiveis compradores internacionais conhecam um pouco da cultura do Brasil, e assim

possamos vender qualidade, variedade e satisfagéo.

2.3 Férum de Competitividade

O Forum de Competitividade foi, segundo o MDIC, o melhor instrumento
para se fazer politica industrial ativa focada na competitividade® internacional das cadeias
produtivas. O Programa Férum de Competitividade é coordenado pelo MDIC e gerenciado
pela Secretaria de Desenvolvimento da Producdo — SDP, e faz parte do Plano Plurianual
2000/03 do Governo Federal, renovado atuamente pelo PPA2003/06 — € um programa

permanente do governo.

O objetivo do forum, que permitem interagdo entre setor publico e privado,
é formular agBes que tenham impacto positivo sobre a capacidade competitiva do setor
produtivo brasileiro. No férum, buscam-se solucbes para os problemas de cada cadeia
produtiva e a configuragdo de uma politica para o desenvolvimento da producdo, baseada nos
objetivos de geragcdo de emprego, ocupagado e renda, desenvolvimento produtivo regional,
capacitacdo tecnol égica — alavancando a qualidade e a inovagdo -, aumento das exportagoes,

competindo com as importagfes e competicdo com servicos internacionais.

Os setores assumem metas que sao acompanhadas por auditorias

independentes contratadas pelo setor privado. Muitos sdo os resultados a cangados através do

%« A competicdo internacional se faz através de cadeias. Assim, se faz necessério que o Brasil inserido na
economia internacional, tenha seu processo de desenvolvimento econdmico estruturado a partir de cadeias
produtivas, em um trabalho cooperativo entre setor privado, trabalhadores e governo na busca daisonomia
competitivainterna tendo como referéncia o ambiente internacional.” Ver Documento Basico —“Férum de
Competitividade —Dialogo para o Desenvolvimento”, p.2. “ Competitivo é aquele produto capaz de ser
vendido, dentro de um mercado especifico, porque os compradores o consideram em condicBes de preco e
qualidade aceitaveis, em comparagdo com os of erecidos pel os concorrentes.” Ver E.P. LUNA, Essencial de
Comeércio Exterior de Aa Z, p. 107.
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forum, muitos desses resultados melhoram a atividade de cada setor produtivo, como por
exemplo desoneracdo das importagcBes de maquin&rios no setor de couros e calgados,
disponibilizagdo de linhas de crédito do BNDES para micro, pequenas e médias empresa no
setor téxtil e confeccBes, ou ainda aumento da base exportadora de 120 empresas do setor
moveleiro.

2.4 Programa de Apoio Tecnoldgico a Exportacdo — PROGEX™

O programa tem como finalidade prestar assisténcia tecnoldgica as micro e
peguenas empresas que queiram se tornar exportadoras ou aquelas que ja exportam e desgjam

melhorar seu desempenho nos mercados externos.

O PROGEX apoia a adaptacdo do produto ao mercado externo quanto &

e Melhoriana qualidade do processo produtivo;
¢ Reducdo de custos;

e Atendimento as normas tecnicas,

e Superacao de barreiras técnicas,

e Design;

e Embalagens.

O apoio tecnoldgico se da em duas etapas, primeiramente € feito um estudo
de viabilidade técnica, e depois uma adequagdo tecnol égica visando solucionar os problemas

encontrados na primeira etapa.

O PROGEX proporciona diversos beneficios as empresas de pequeno porte,

como:

19 um Programa diretamente ligado ao Ministério de Ciéncia e Tecnologia— MCT, supervisionado pelo
Conselho Diretor e o Grupo Técnico, com coordenagdo da Secretaria de Politica Tecnol 6gica Empresarial —
SEPTE/MCT. Ver SDP/MDIC, Instrumentos de Apoio ao Setor Produtivo — Onde buscar apoio para seu
empreendimento, p. 54.



24

e Contribuir paraa melhoria da qualidade dos produtos brasileiros;
e Apoiar as empresas para que se tornem exportadoras, inserindo-as em novos mercados;
e Cooperar para 0 aumento da competitividade das micro e pequenas empresas,

e Colaborar paraa sobrevivéncia e geracdo de renda das micro e pequenas empresas.

As Entidades Tecnoldgicas, as quais executam 0 programa, sdo instituicoes
de pesquisas tecnoldgicas dos Governos Estaduais(exceto o INT que é vinculado ao MCT),
possuem comprovada experiéncia, contam com equipes altamente qualificadas em varias area
do conhecimento, acervo de normas técnicas internacionais. Caso seja necessario, a Entidade
TecnolGgica podera buscar apoio técnico através de parcerias ou entre consultores
especializados.

Para participar do programa a empresa interessada deve - com no maximo
100 funcionario — entrar em contato com a Entidade Tecnolégica do seu Estado e solicitar a

visita do técnico representante.
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CAPITULO 3 - FERRAMENTAS E ACOES DE APOIO AO
EXPORTADOR

Os instrumentos incentivadores apresentados neste capitulo visam apoiar as
empresa com potencial exportador. O exportador brasileiro encontra atualmente inUmeras

iniciativas, publicas e/ou privadas para ajudé-10 ainserir-se no mercado externo.

E interessante para 0 governo ganhar novos parceiros comerciais ampliando
lagos e formando acordos, bem como é gratificante para uma pequena ou média empresa
poder vender seu produto no exterior. A questdo da substituicdo de importacfes é realmente
importante, pois incentiva a producéo nacional para atender ao mercado interno, contudo a
exportagcdo é primordial para que um Estado se firme no cenério internacional, assim como

trés ganhos reais a economia nacional .

Muitas agOes tém se voltado para incentivar as empresas nacionais na sua
internacionalizacdo, as burocracias tém sido combatidas, e 0S processos necessarios a
exportacdo tém sido informatizado para permitir um melhor acesso de todos os interessados
na atividade exportadora.

Este capitulo traz algumas das principais agdes nacionais para que O
exportador se sinta mais seguro frente aos processos de exportacdo. Traz, ainda, aimportancia
da formacdo de cluster e consorcios de exportacdo como meio mais eficaz e competitivo de
inserir-se no mercado internacional, bem como as missdes, 0s encontros/seminarios e os sites
como forma de divulgacdo dos assuntos pertinentes a0 comércio exterior brasileiro e dos

potenciais empresarios exportadores.

3.1 Missbes Comerciais

As missdes comerciais s80 importante instrumento de promocgdo dos
produtos brasileiros no exterior, jA que estas possibilitam maior interacdo das empresas

brasileiras com empresas internacionais.
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As missdes caracterizam-se por reunirem grupos empresariais interessados
em expandir seus lagos comerciais com 0 mercado externo visando mercados promissores

para os produtos brasileiros.

Foram realizadas missdes empresariais a mercados—alvo —RUssia, Ucrania,
China, india, Jap&o, Argentina, Colémbia e México*-, com o objetivo de promover, através
de reunides com autoridades e empres&rios desses paises, os produtos brasileiros e os
investimentos no Brasil, e de combater barreiras protecionistas. Nessas reunides, aproveitou-
se para promover seminarios e feiras que buscaram demonstrar o potencial brasileiro e a

competitividade de seus produtos e servigos.

As missOes empresariais brasileiras, coordenadas pelo MDIC, inserem-se na

conquista de novos mercados e de melhoria dos sistemas de canais de distribuicdo no exterior.

De acordo com a Federacéo das Industrias do Estado de S&o Paulo — FIESP,
a missdo a Russia, por exemplo, em janeiro de 2002 contou com 68 empresarios de diversos
setores e estimulou a realizagdo de novas missdoes empresariais pela FIESP, cujo montante

inicial apontou um valor de US$ 38,5 milhGes em contratos de exportacao.

Muitas sd0 as vantagens adquiridas pela participacBo em missdes
comerciais, o contato direto com os interessados no exterior, facilitam e diminuem muitas
etapas do processo negociador, o fato de poder estar diretamente frente as novas tendéncias e
novos alvos mercadol 6gicos amplia o leque de oportunidades para os produtos brasileiros, e
no que tange a diminuic¢éo de burocracia e tempo esta ainda parece ser a melhor saida, pois
poupa-se tempo com envio de catdlogos, amostras, etc. Aproveita-se a oportunidade e faz-se
todos os tramites de propaganda e amostragem ali mesmo nas reunides, feiras e seminérios.
Deixando para o final, caso ocorra, 0s tramites com contratos, pregos e remessas.

3.2 Consorcios de Exportacao®

Os Consorcios de Exportacdo sdo a forma de cooperagdo cuja crescente
popul aridade tém atraido interesse de muitos segmentos empresariais, indo além do universo

das pequenas e médias empresas ao qual se propds.
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Os consdrcios sdo associagOes de empresas com a finalidade de entrar em
conjunto nos mercados internacionais. A op¢ao pelos consorcios ganha aderéncia politica com
a idéia de que determinados segmentos produtivos encontram dificuldades em responder
espontaneamente a intensificacdo da concorréncia internacional, provocada tanto pela

globalizacdo quanto pelo processo de abertura comercial.

Existem ainda pontos caracteristicos de um consorcio de exportacdo, como :

e S&0 formados por um grupo de empresas que desgiam desenvolver conjuntamente
politicas ou a¢Oes de exportagdo.

¢ Normamente sd0 empresas industriais, poucas Sd0 comerciais.

e Os produtos destas empresas costumam ter o mesmo cana de distribuicdo, ou sga
significa que os interlocutores comerciais, sejam agente, distribuidores, representantes ou
revendedores s80 0S Mesmos, assim Ccomo 0S eventos promocionais como feiras, missoes

ou visitas dos quais possam participar.

e Adotam um compromisso econémico ou comercial entre eles, definindo direitos e

deveres.

e Deve haver divisdo do poder entre os participantes do consorcio, ndo podendo uma unica

empresater poder de decisdo sobre as demais.

¢ Normamente sdo formados por micro, pequenas e médias empresas.

Os consdrcios podem ser classificados em dois tipos segundo os produtos
Com 0S quai's operam:

Consorcios Horizontais — todos os fabricantes ofertam um produto

determinado, situado em idéntica fase da cadeia produtiva. Um exemplo, seria o consorcio de
produtores de vinho, cujo o produto € semelhante com pequenas variacdes de marca e

bouquet.

' Fonte: SECEX/MDIC —2002.
12 Ver Graccho Machado Maciel & LeilaMariaMoura Lima, Consércio de Exportacdo, p. 53-55.
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Consorcios Verticais — os fabricantes repartem entre si as fases da cadeia

produtiva, como por exemplo os produtores de pecas para automovels.

Os consorcios destacam-se ainda por finalidade:

Consorcios de Promocdo — nos quais 0 consorcio se encarrega de todas as

atividades promocionais no exterior, incluindo participagdes em feiras, missoes, visitas, etc.

Consdrcios de Comercializacdo- além das atividades do anterior, este por

sua vez procura mercados, contata clientes, fecha negécios, cuida da documentacdo, cambio e

financiamentos.

3.3 Clusters

A concorréncia internacional caracteriza-se cada vez mais pelas alteragoes
nos fluxos internacionais de mercadorias e capitais, decorrentes do crescente avanco
tecnologico. Assim, fez-se uma mudanca no padrédo competitivo, levando a que as empresas
alcancem suas posi¢des competitivas como resultado da possibilidade de ampliar os acessos
aos mercados externos.

O que se V&, é que para responder a0 mercado externo a empresa nao
consegue ser bem sucedida se atuar de forma isolada, j& que inUmeras sdo as restricdes

Impostas pel 0s parceiros comercials internacionais.

Nos anos 70, vislumbrou-se essa iniciativa primeiramente no que tange as
cadeias produtivas. Ao final dos anos 80, incluiu-se aspectos relacionados a investigacdo de
valores que emergem das relacdes que se estabelecem dentro da cadela produtiva. A
resultante logica foi de que a criagdo de novas forgcas competitivas encontrava-se na
possibilidade de movimentos e agbes compartilhadas, bem como no acance da

competitividade das empresas relacionado a essa nova forma de organizacgo industrial .2

Muitas sd0 as experiéncias internacionais com este tipo de organizacéo,

como por exemplo na regido do Vale do Silicio nos EUA, nos paises da Unido Européia

3 \Ver Edson Peterli Guimaraes, “ Politica de Exportacéo Brasileira para Pequenas e Médias Empresas”, p. 9
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principalmente na Itdia com a criacdo de distritos industriais. Essas novas formas

organizacionais foram denominadas clusters' industriais.

A organizacdo das empresas em clusters mostra ganhos de escala e
apresenta facilidades para a reconciliacdo entre trajetorias de diversificacdo e padronizacdo
(Krugman, P.,1995). A localizagdo industrial torna-se fundamental para explicar aexisténciae
os limites territoriais dos clusters (Pyke, F. & Sengenberger, W., 1998), e a proximidade entre
empresas amplifica rivalidades (Porter, M., 1998) que contribuem para 0 maior alcance do
desenvolvimento tecnol 6gico com que contam as empresas no respectivo cluster. Ademais, os
vinculos que se estabelecem entre empresas regionais e 0s demandantes internacionais,
podem ampliar espagos culturais para absorver € 0s mesmo tempo langar certos valores,
costumes e comportamentos originais, consolidando uma identidade na regi&o voltada para o

mercado internacional .®

Cluster € um grupo de firmas interligadas e institui¢cBes associadas dispostas
geograficamente proximas. E uma concentragio setorial e geogréfica de empresas. Estas
concentragdes congregam fornecedores, provedores de servicos, infra-estrutura especializada,
governo e ingtituicdes que oferecem educacdo, suporte técnico, treinamento, informacéo e
pesquisa. Além de competir pelo mesmo mercado, também cooperam para aumentar a

produtividade geral da comunidade onde se inserem®®.

A ampliacdo do poder de negociagéo, de mercados, a imagem dos produtos,
a representacdo internacional, facilidade de crédito, distribuicdo dos produtos no pais de
destino, séo alguns fatores fortalecidos em uma estratégia nos moldes de clusters vis a vis

empresas i soladas.

A formacdo de clusters baseia-se na premissa de que aém do governo
gjudar, as préprias empresas em um cluster industrial podem, de forma cooperativa, criar
infra-estrutura complementar a atividade exportadora ou formar uma unidade de pressdo junto

as autoridades para obter os elementos necessarios a atividade industrial .

14 No sentido literal dapalavra - “aglomerar-se ao redor de algo- conglomerados, unir-se”. Ver Dicionério de
Lingua Inglesa Oxford Escolar, p. 361.

15 Ver Edson Peterli Guimaraes, “ Politica de Exportacéo Brasileira para Pequenas e Médias Empresas”, p.
10

18 \/er Edson Peterli Guimaraes, “ Politica de Exportacéo Brasileira para Pequenas e Médias Empresas”, p.
19.
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S80 inlmeras as vantagens econbmicas para a congtituicdo de clusters,
porém a principal parece ser o aumento da competitividade dos produtos neles produzidos.
Essas vantagens sdo obtidas através das diversas categorias de atores envolvidos no processo
de decisdes locais. As interacbes entre agentes locais e agentes fora do territério sdo
necessérias as politicas publicas para a constituicdo e desenvolvimento de clusters. Segundo
Cassiolato e Lastres(2000), essas interagdes devem avancar na direcdo de efetivar a
competitividade loca em competitividade nacional, e por ultimo, em competitividade

internacional.

3.4 Exporte F&cil dos Correios”

Os Correios sdo um importante elo do Brasil com o0 mundo. Anuamente,

mai s de sete bilhdes de objetos passam pel os Correios para 0s mais variados destinos.

O Exporte Facil dos Correios, € uma linha especia de servicos
internacionais. Esses servigos estdo divididos em trés modalidades especificas de remessa, de
acordo com a velocidade desejada. S&o elas. Expressa, Prioritaria e Econémica.

Menor prazo Qualidade sem desconsiderar Menor Preco
0 prego
ENCOMENDA ENCOMENDA ENCOMENDA
EXPRESSA PRIORITARIA ECONOMICA
2 a6 diasuteis 5all dias Uteis Acimade 15 dias Uteis

FONTE: CORREIOS/EXPORTE FACIL

Esses servigos estdo disponiveis para envios de mercadorias com valor de
até US$10.000,00 por remessa. Os servicos podem ser usados por pessoas fisicas ou juridicas.

O peso maximo € de 30 kg, podendo variar de acordo com o pais de destino.

A Encomenda Expressa ja oferece um seguro automatico gratuito de R$100. Ja a Encomenda
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Prioritaria tem um limite méximo de 2kg, ideal para envio de amostras comerciais ou de
pequenas encomendas (e-commerce), e ja oferece seguro gratuito de R$70. A Encomenda
Econdmica permite no maximo 30kg, disponivel para aproximadamente 200 paises e conta

com um seguro gratuito de R$50.

As Encomendas Expressa e Prioritéria contam ainda com um comprovante
de recebimento, através da assinatura do recebedor e a data de entrega da mercadoria.

Os Correios preocupa-se com todo o processo do Exporte Facil, sendo assim
busca a melhor maneira de acondicionar as mercadorias de acordo com a natureza do produto.
Os Correios possui dicas de como acondicionar cada produto para que ndo haja avarias e nem
danos a terceiros, ja que os Correios estdo basicamente preocupados com a entrega, rapidez e
qualidade. No caso de embalagens os Correios possui opgdes para os diversos tipos de

mercadorias.

E preciso que se atente para os limites de peso, dimenso e o que pode ser
exportado pelos Correios. Faz-se necessario antes do envio da mercadoria, que o exportador
procure saber as regras estabelecidas pelos Orgaos Reguladores de Comércio Exterior, bem
como pela Organizacdo da Aviacdo Civil Internacional, ja que certos tipos de mercadorias ndo

podem deixar o pais sem prévia autorizacao.

3.5 BrazilTradeNet*®

A BrazilTradeNet € uma iniciativa do Ministério das Relaces Exterior, e
oferece um amplo conjunto de oportunidade de negécios, informacdes e pesquisa sobre
produtos e mercados, enderecos Uteis, noticias, “links’ e outros dados e informacfes
interessantes para exportadores brasileiros, e importadores e investidores estrangeiros.
Algumas informagfes encontram-se disponivels para usuéarios néo cadastrados, contudo a
maioria das informagdes estdo disponiveis para usuarios ja cadastrados, como € o caso das

oportunidades de negdcios.

Y \Ver Guia do Exportador no site www.exportafacil.com.br.
18 \/er SDP/IMDIC, Instrumentos de Apoio ao Setor Produtivo — Onde buscar apoio para seu
empreendimento, p. 72.
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Para as empresas cadastradas, estas passam a fazer parte de um Registro de
Empresas, a partir do qual ser& possivel o contato com potenciais parceiros no exterior. Uma
vez cadastrada a empresa pode pesquisar oportunidades comerciais nas listas de empresas
ndo-brasileiras, bem como pode também fazer ofertas de exportacdo para estas empresas.
Caso as empresas brasileiras queiram maiores informacdes sobre mercados ou de interessados
sobre seu produto elas contam com informagdes detal hadas no site.

3.6 Portal do Exportador®

Em 28 de novembro de 2001, foi lancado pelo Ministério de
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior o Portal do Exportador, que concentra tudo o
que é necess&rio saber no que tange a exportacdo em um Unico endereco de internet —

www.portal doexportador.gov.br . O Portal permite o acesso eletronico a legisacdo, sistemas,

estatisticas, 6rgaos e entidades, acordos de comércio, calendario de feiras e exposicoes,

trabal hos e pesquisas, e cerca de 400 links relacionados com comércio exterior.

O Portal oferece ainda, o aprendizado interativo com enfoque no processo
operacional — “Aprendendo a Exportar”, que permite a smulagéo passo a passo de todas as
etapas, registros e fluxos do processo de exportacdo. O Portal tem correio eletronico, que
possihilita o atendimento ao publico com qualidade e prazos recordes, contando com mais de
155.000 acessos desde seu lancamento,

O Portal do Exportador conta ainda com o “Fala o Exportador” que é um
canal direto com o MDIC ou qualquer outro érgdo responsavel pelo processo exportador.
Nele o exportador pode tirar suas duvidas, bem como dar sugestdes ao Governo sobre como
diminuir os entraves as exportacdes, ou ainda falar sobre o Portal.

No Portal pode-se encontrar a “Vitrine do Exportador”, esta permite a
exposicdo dos produtos brasileiros em uma espécie de vitrine virtual. Exibe uma lista

completa dos mais de 19 mil exportadores brasileiros.

9 VVer SDP/IMDIC “Instrumentos de Apoio ao Setor Produtivo — Onde buscar apoio para seu
empreendimento”, p. 102.
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3.7 Encontros de Comércio Exterior - ENCOMEX?®

O ENCOMEX foi lancado em 04 de setembro de 1997, e ja foram
realizados 55 Encontros de Comércio Exterior nas principais capitais e em cidades com polos

produtivos com potencial exportador.

Os Encontros de Comércio Exterior consistem em um projeto da
SECEX/MDIC, com o intuito de estimular maior participacdo do empresariado brasileiro, em
particular do micro e pequeno, no contexto internacional, levando informacdes de relevancia
acerca da estrutura e funcionamento, das regras basicas, do intercambio comercial brasileiro,
dos mecanismos de apoio a exportacdo, das oportunidades de negdcios no exterior, e assim
contribuindo com a divulgagdo da cultura exportadora.

Essa iniciativa faz parte do Programa Especial de Exportacfes e do Plano
Plurianual 2000/2003, pretende-se fortalecer a parceria entre setores publico e privado, de tal
forma que acrescente abertura comercial brasileira e a maior exposi¢cdo a concorréncia de
produtos importados, estabeleca participacdo dos setores produtivos no comércio exterior,
assegure-se efetiva defesa contra praticas desleais de comércio, promovam-se novas
oportunidades de exportacdo e se amplie a utilizagdo dos mecanismos e das atividades de

COMércio exterior.

O objetivo dos encontros € sensibilizar os empresarios de setores com
potencial exportador, fornecendo informagdes sobre a inser¢do de sua s empresas no cenario
internacional, além de disponibilizar informacdes de natureza mercadol 6gica e tecnolégica, e
promover a aproximagdo entre empresarios e 0rgao e/ou entidades envolvidas com comércio
exterior brasilero.

Para alcancar tais objetivos a SECEX conta com a parceria da APEX, do
SENAI e de outras ingtituicdes como: Federagdes de Industria, Associagbes Comerciais,

SEBRAE, Banco do Brasil, entre outras.

2 \/er SDP/MDIC “Instrumentos de Apoio ao Setor Produtivo — Onde buscar apoio para seu
empreendimento”, p. 35. Ver site www.desenvolvimento.gov.br/comex/Encomex.
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3.8 Nucleo de Informacdes de Comercio Exterior - NUCEX*

O MDIC tem aumentado seus esforcos para facilitar 0 acesso as
informacdes de comércio exterior, mediante divulgacdo das normas, procedimentos e
estatisticas.

Em 1998, foi implementado pelo Ministério do Desenvolvimento, Industria
e Comeércio Exterior o NUCEX, com sede no Rio de Janeiro € um centro de referéncia para a
coleta, formatacdo e disseminacéo de informacdes sobre comércio internacional. Outra funcéo
do Nucex, é dar orientacdo ao publico sobre licenciamento de exportacdo e importacéo, defesa
comercial, financiamento e seguro de crédito a exportacéo, barreiras técnicas e comerciais as
exportacdes, e acesso ao mercado internacional

O NUCEX oferece entre outros servico e produtos os seguintes. estatisticas
de comércio exterior; Informativo SECEX; Manual do Exportador; Manual de Programas de
Financiamento as Exportacbes Brasileiras; Estudos Sobre Barreiras as Exportacfes
Brasileiras; Normas de Importagéo e Exportagdo; Tarifa Externa Comum — TEC; Calend&rio
de Feiras e Exposicdes, Acordos Internacionais de Comeércio; Acesso ao site Brazil TradeNet;

Biblioteca especializada em Comércio Exterior e atendimento individualizado.?

?! Fonte: SECEX/MDIC
2 SDP/MDIC, Instrumentos de Apoio ao Setor Produtivo — Onde buscar apoio para seu empreendimento,
p. 34.
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CAPITULO 4 - FINANCIAMENTO A EXPORTACAO

Este capitulo tratard sobre a questdo financeira das exportagdes, ou sgja
como procedem os principais fomentadores de financiamento no Brasil. E uma parte ao
mesmo tempo importante e complicada, pois é exatamente esta etapa da exportagdo que aeija
a producdo nacional. O pequeno e médio empresario ndo possui capital para adequar sua
empresa aos moldes internacional, por exemplo, empresas alimenticias precisam de

certificacao e estas tém um custo altissimo para o produtor.

Para entrar no mercado mundial o produtor naciona precisa adequar
embalagens, moldes, padrdes de qualidade, tempo de producéo e entrega, bem como
modernizar seu maguindrio e especializar mao-de-obra. Todas essas exigéncias custam
dinheiro, e muitas vezes o pegueno e médio produtor ndo possui 0 montante necessario, por

isso as fontes de financiamento séo cruciais paratodo o processo exportador.

Atualmente, muitos bancos tém se moldado para atender a crescente onda
exportadora do pais, contudo as exigéncias para liberalizacdo do capital aindasdo muitas e as
vezes 0 produtor ndo consegue atendé-las. Percebe-se, ainda, a necessidade de revisar a
questdo financeira nas exportacfes, pois ainda € um quesito que preocupa a maioria dos

produtores.

Dentre as linhas de crédito apresentadas, percebe-se que o PROEX ainda é o
maior financiador dos peguenos e médios negdcios, bem como € atualmente o que melhor
atende as necessidades do exportador, ou seja promove competitividade a comercializagdo de

bens e servigos equiparando-os as condi¢es do mercado externo.
4.1 Programa de Financiamento as Exportacdes - PROEX*

Criado pelo Governo Brasileiro em junho de 1991, através da Lei n.° 8187,
tem como objetivo proporcionar as exportagdes brasileiras condi¢cbes de financiamento
equivalentes as do mercado internacional, nas modalidades financiamento e

%3 Criado para substituir o FINEX. Apoia a exportacgo de produtos elegiveis constantes no anexo a Portaria
58/02 do MDIC, de 10 de abril de 2002.
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equalizac8o(SECEX/BB-1999). O PROEX visa fornecer maior competitividade as empresas
na comercializacso de seus bens e servicos, proporcionando condicdes competitivas.?

As empresas de pegueno e medio porte sGo as maiores beneficiarias do
Programa, em 1999-2001 participaram da modalidade Financiamento — 27,5% do total das
exportagdes com 0 amparo do PROEX (SECEX/BB-99).

O PROEX—-Financiamento, financia diretamente o exportador ou importador
de bens e servicos, e programas de computador ou de software e filmes, com recursos do
Tesouro Nacional, previstos no Orcamento Geral da Unido, e o responsavel pela

operacionalizacdo do programa é o Banco do Brasil.

A forma PROEX-Equalizac8o de taxa de juros é a contribui¢do do governo
as instituicbes financeiras para equiparar 0s juros de uma operacdo de financiamento,
concedida diretamente aos exportadores ou importadores de bens e servicos brasileiros,
cabendo ao Tesouro Nacional o pagamento de parte dos encargos financeiros tornando-os
equival entes aquel es praticados no mercado externo

4.2 Linhas de Crédito do BNDES®

Existem trés modalidades para atender o exportador naciona: Pré-
Embarque, Pré-Embargue Especial e Pés-Embarque. Todas tém como objetivo contribuir para
a expansdo e viabilizagdo das exportagbes de produtos manufaturados nacionais,
principalmente bens de capital com longo ciclo de fabricac&o e projetos de servicos realizados

no exterior.

Pré-Embarque - tem como objetivo financiar o capital de giro para a
producdo de bens destinados as exportacdes das empresas nacionais. Podem participar do
programa micro, pequenas e médias empresas, bem como as Trading Companies ou empresas
comerciais exportadoras, nestes Ultimos casos 0 recurso sera transferido para as empresas

produtoras. O BNDES participa até 100% do valor FOB(sem frete e seguro) da exportagéo.

2 \/er Sérvulo Vicente Moreira & Adelaide Figueiredo dos Santos, Texto para Discussdo do | PEA —“Politicas
Publicas de Exportacdo — o caso do PROEX”, p. 10.
% \/er site www.bndes.gov.br




37

Pré-Embarque Especial - tem como objetivo financiar o capital de giro para

a producdo de bens destinados ao incremento das exportagOes totais das empresas, em
condi¢cdes compativeis com o mercado internacional. Podem participar as mesmas empresas

do caso anterior e as condi¢des sd0 as mesmas.

Pos-embarque® - tem por objetivo financiar a comercializacdo de bens e

Servigos no exterior, por meio de refinanciamento ao exportador, ou pela modalidade buyer’s

credit?’.

4.3 Banco do Brasil®

Atuando como principal agente financeiro fomentador do comércio exterior
brasileiro, o Banco do Brasil tem colaborado paraincrementar os negécios internacionais,
mediante iniciativas que vao desde treinamentos de empresarios e financiamento a producéo e
comercializacdo, até a disponibilizacdo de espaco fisico das agéncias externas para realizagdo
de negdcios entre exportador e importador.

Na qualidade de parceiro do governo nas agles ligadas a promocéo e
alavancagem das exportacdes nacionais, concedendo expressivo volume de crédito nos
Adiantamentos sobre Contratos de Cambio(ACC) e Adiantamento sobre Cambiais
Entregues(ACE), o BB tém participado no intuito de facilitar o acesso das pequenas e médias

empresas ao mercado internacional .

ACC — Adiantamento sobre Contrato de Cambio - E um financiamento

direto ao exportador feito por bancos autorizados a operar com cambio, como € o caso do
Banco do Brasil. O banco antecipa, em moeda nacional, o equivalente a quantia de moeda
estrangeira adquirida(pelo banco) a termo dos exportadores. A empresa exportadora vende ao

banco (antes ou apds 0 embarque) a moeda estrangeira.

% \/er SDP/MDIC, Instrumentos de Apoio ao Setor Produtivo — Onde buscar apoio para seu
empreendimento, p. 165.

27« Crédito ao comprador- concedido ao comprador pelo vendedor, apoiado nas credenciais e informagdes
comerciaisrecebidas.” Ver E. P. LUNA, Essencial de Comércio Exterior de Aa Z, p. 127.

%8 \/er SDP/MDIC, Instrumentos de Apoio ao Setor Produtivo — Onde buscar apoio para seu
empreendimento, p. 109-113.
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Essa antecipacdo representa o prego da moeda estrangeira que o banco
concede a empresa exportadora. E necessario uma linha de crédito externa para ancorar o

banco na concessao do adiantamento.

O ACC tem o objetivo de financiar capital de giro as empresas exportadoras
para que possam produzir, comercializar os produtos objeto de exportagdo. Pode ser
antecipado até 360 dias antes do embarque da mercadoria, depois somente com prévia

autorizacdo do Banco Central.

ACE — Adiantamento sobre Cambiais Entregues - financiamento feito apos

0 embarque das mercadorias. Adiantamento feito por instituigdes financeiras, do valor a ser
recebido por conta de uma exportacdo. Pode ser feito até 180 dias apds o embarque da

mercadoria, além disso somente com autorizacdo do Banco Central.

Além dos créditos concedidos, as agbes do BB tém sido implementadas por
programas de incentivo dos negocios e ofertas de novos produtos e servigos, a titulo de
curiosidade, sdo eles:

e Programa de Geragao de Negdcios Internacionais- destinado a inser¢éo das pequenas e

médias empresas no comeércio internacional;

e Programa de Apoio as Exportagdes- prioriza, em todos os Estados, acles de
consultoria, treinamento e capacitacdo, além de estimular a formagdo de consorcios e
cooperativas de exportacao;

e Consultoriaem Negdcios Internacionais;

e Treinamento em Negdcios Internacionais;

e SaaVirtual de Negocios— Vialnternet;

e Salas de Negdcios com o Brasil —no exterior;

e Revista Comércio Exterior — Informe BB.
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CAPITULO 5 - INCENTIVOS AO EXPORTADOR

Este capitulo abordara as agdes realizadas para facilitar o acesso a atividade
exportadora, por meio de processos rapidos e seguros conseguidos através da percepcéo de
gue a desburocratizagdo nas atividades econ0micas torna 0 mercado interno e 0 acesso ao

externo mais dinamico.

Como frisado até agora, o exportador precisa de inUmeros mecanismos para
adaptar seu produto as exigéncias do mercado internacional, por isso as reformas sao
necess&rias e a criagdo de politicas de promogao as exportacdes se fazem viaveis. Como jafoi
dito, a desburocratizagdo dos processos documentérios sdo fundamentais para agilizar o
processo exportador, pois quando 0s processos se tornam eletrénicos a rapidez e a queda do
custo se tornam visiveis. O produtor pode ter acesso a documentacdo a qualquer hora e em

gualquer lugar, bastando paraisso que sua empresa esteja registradano SISCOMEX.

A desburocratizagdo é etapa fundamental para os pequenos negécios, pois
estes ndo possuem, muitas vezes, estrutura organizacional para lidar com tantos documentos,

bem como as vezes ndo possuem capital e nem ninguém paratratar dos tramites legais.

No Brasil, a questdo burocrética ainda € um problema em vario setores
econdmicos. O governo esta ciente das dificuldades e vem tentando minimizé-las através de
modernizacéo e informatizacdo dos processos burocréticos, tornando seu acesso mais agil e

descomplicado fazendo com que 0 acesso a documentacdo seja segura e unificada.
5.1 Reforma Tributaria

Com a promulgacdo da Lei Complementar 87/96 — Lei Kandir, o Brasil
eliminou a incidéncia do ICMS, sobre as exportacbes de produtos primarios e semi-

elaborados, assim o pais caminha para desonerar plenamente as exportacdes.”®

Algumas medidas foram tomadas no tocante das questfes tributérias, sdo
elas:

% MDIC/2002 — “Oito Anos do Real — Os Avancos no Comércio Exterior”, p. 5. Ver também Estimulos &s
Exportactes no site www.desenvolvimento.gov.br/progacoes
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e Retirada da cumulatividade do PIS/Cofins no processo produtivo, beneficiando

principalmente as exportacoes,

e Reducdo do custo de campanhas de promocdo comercial dos produtos brasileiros em

outros paises — Isen¢do do Imposto de Renda nas remessas de promog&o ao exterior;

e Permitir a importagdo e também a compra de insumos no mercado domeéstico para a
fabricagdo de produtos destinados a exportagdo, desonerados de impostos;

e Isencdo o IPI das empresas consideradas preponderantemente exportadoras — aquelas que
tiverem no ano anterior mais de 80% de sua receita bruta total vinculada a exportagéo;

e Dar isonomia de tratamento as empresas nacionais e abrir novos espacos de
comercializagdo para produtos brasileiros;

e |sonomia para empresas de aviagdo civil brasileiras em relacdo as estrangeiras.

5.2 Desburocratizagao

O governo brasileiro tém inimeras medidas para desburocratizar as
exportacOes brasileiras, sendo assim a Camex passou atrabalhar coordenadamente com outros
Orgdos de comércio exterior, atuando de forma mais &gil sobre questBes tributérias,
financiamentos, infra-estrutura e procedimentos burocraticos.

5.2.1 Comité de Gestdo da Camex - GECEX®

Criado por decreto presidencial em 25 de outubro de 2001, e conferindo
poderes especiais a Camex e de decisdo em praticamente todos os temas de comércio exterior.
Foi instalado em 22 de novembro de 2001.

O Gecex tem como principais objetivos, permitir a articulacdo entre os

varios 0rgao publicos e os setores privados exportadores para implementar uma politica de

% \Ver MDIC/2002, “Oito Anos do Real — Avancos no Comércio Exterior”, p. 6.
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estimulo as exportaces e a ado¢do de medidas de estimulo a0 comércio exterior. Nesse
intuito, o Gecex tem desenvolvido agbes como:

e Desoneracdo de investimentos em bens de capital, informatica e telecomunicaces;

e Implantagdo do Programa Especia de Exportagdo Servicos — PEE-Servigos, para
estimular a vendainternacional de servicos por empresas brasileiras;

e Ampliagdo do orgamento do PROEX — Financiamento em 10%;

e Aprovagdo do regime aduaneiro de drawback para exportagdo de produtos de cultivo e
criagdo animal;

e Aplicacdo dos instrumentos contra préticas desleais de comércio contra a economia

nacional.

5.2.2 SISCOMEX*

Implementado em 1993, o Sistema Integrado de Comércio Exterior
possibilitou ao governo utilizar-se da tecnologia da informagdo para diminuir a burocracia.
Inicialmente, implantou-se 0 médulo exportacdo e, em 1997 o modulo importagdo. E um
sistema que integra as atividades de registro, acompanhamento e controle das operacdes de
comércio exterior, por meio de um fluxo Unico, computadorizado, de informagdes. Para
operar no SISCOMEX a empresa precisa estar cadastrada no Registro de Exportadores e
Importadores — REI da SECEX.

Em 1998, a SECEX juntamente com o BACEN, desenvolveu e implantou o
Registro de Exportagdo Simplificado(RES), facilitando assim o processo de operagdes de
exportacdo de até US$10.000,00. O SISCOMEX atende, ainda, as importacGes por meio da
Licenca Simplificada de Importagdo(LSl), integrada a Declaracdo Simplificada de
Importacdo(DSl), e da Declaracéo Simplificada de Exportacdo(DSE), que agilizou a atuacéo
do sistema em 100% atendendo a todas as transagbes comerciais e aduaneiras do
pais(SECEX/BACEN/98).

3L \Ver MDIC/2002, “Oito Anos do Real — Avancos no Comércio Exterior”, p. 7.
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A SECEX, a SRF e o BACEN sido os 6rgaos gestores, ou sgja,
administradores do sistema sob aspectos comerciais, aduaneiros e cambiais, respectivamente.

O SISCOMEX tem como vantagens as operagdes de comércio exterior as

seguintes:

e Reducdo de custos com emissdo e guarda de documentos;
e Reducdo de tempo para disponibilizacdo de documentos;
e Acessibilidade — o sistema pode ser acessado de qualquer ponto;

¢ Reducéo na redundancia de dados e controles — as informagdes sdo prestadas uma Unica

vez e atendem aos diversos 6rgao anuentes e intervenientes de comércio exterior;

e Licencaautomética—all é autorizada automaticamente, sendo necessario que hgja saldo
compativel disponivel no Registro de Drawback vinculado aimportagdo pretendida.

5.2.3 Drawback Eletronico

“Drawback” é um regime aduaneiro que consiste na suspensao, isencao ou
restitui¢cdo de tributos incidentes naimportacéo de mercadorias destinadas a fabricagdo de
produtos destinados & exportagéo.*

O Drawback Eletronico foi implementado em 1° de novembro de 2001, com
o intuito de reduzir custos de administracdo pela extingdo de diversos documentos e pela
automatizacdo de processos de andlise. Foram registradas, segundo o MDIC, 4.785 operagtes
até setembro de 2002. Dessas, 4.024 foram aprovadas, atendendo 1.267 empresas.®

O sistema permite a andlise automatica dos pedidos e 0 acompanhamento
das concessoes, reduzindo o procedimento manual e aumentando o nivel de seguranca no
acompanhamento das operag0es. Este procedimento reflete diretamente nos ganhos
operacionais e financeiros dos usuarios. Foram reduzidos os documentos exigidos para

% \Ver SDP/MDIC, Instrumentos de apoio ao setor produtivo, pag 130.

¥ Ver MDIC/2002, “Oito Anos do Real — Avancos no Comércio Exterior”, p. 9.
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mercadorias destinadas a reexportagdo, bastando um Unico registro no Siscomex todos o0s
envolvidos passam ater acompanhamento completo das operacoes.

5.2.4 Alice Web*

E um Sistema de Andlise das Informagdes de Comércio Exterior via
Internet, vinculado a SECEX/MDIC — langado em setembro de 2001, e foi desenvolvido com
vistas a modernizar as formas de acesso e a sistemética de disseminacdo dos dados estatisticos

das exportacdes e importactes brasileiras.

O Alice-Web é atualizado mensalmente, quando da divulgacéo da balanca
comercial, e tem por base os dados obtidos a partir do Sistema Integrado de Comércio
Exterior — SISCOMEX.

Estédo disponiveis informagdes desde janeiro de 1989 até o ultimo més
divulgado. Para consulta, tanto sobre importacdo quanto exportacdo, encontra-se as seguintes

informacoes:

e Mercadoria (produto objeto de exportagdo ou importagéo, para efeitos de classificagdo o
Brasil adota, desde 1996 a NCM/SH);

e Pais (de origem ou destino daimportacdo ou exportacao);
e Bloco Econdmico;

e Unidade da Federacéo (exportacdo — onde o produto foi cultivado, ou fabricado total ou

parcia mente);

e Viade transporte (modo de transporte da mercadoria, no caso do Mercosul, o Brasil adota
as seguintes. maritima, fluvial, lacustre, aérea, postal, ferroviaria, rodoviaria, tubo-conduto,

linha de transmissdo e meios proprios); e

e Porto (na exportacdo local onde ocorrera de fato o embarque da mercadoria, na

importacdo local de desembarque).



CAPITULO 6 — ORGAOS INTERVENIENTES

A promocdo das exportaghes ndo esta necessariamente ligada a
desequilibrios no balango de pagamentos ou a eventuais restri¢fes de divisas para financiar o
desenvolvimento econémico, mas a busca de eficiéncia (Aradjo Jr, 1992). Sendo assim,
muitos 6rgaos e instituicdes tém trabalhado na busca da competitividade, da eficiéncia e da
credibilidade.

O papel desempenhado pelos 6rgdo ligados a0 comércio exterior tém sido
de grande valia para aavancar a economia nacional, muitas sdo as politicas e as agles
destinadas a busca de eficiéncia. Ta eficiéncia e desenvolvimento trard bem-estar e incluséo

socidl.

E sabido da importancia destes 6rgdo na formulacdo, controle e
aplicabilidade das politicas econdbmicas. Além disso, a atuacdo interligada faz com que a

questdo econdmica nacional, voltada interna ou externamente, torne-se dinamica.

Este capitulo traz os principais 6rgao brasileiros diretamente ligados ao
comércio exterior, bem como enfatiza suas principais atribuicdes ligadas a area. Dentre 0s
citados, os Ministérios das Relagbes Exteriores e 0 de Desenvolvimento, Industria e Comércio
Exterior encontram-se na esfera governamental executiva coordenando todo tipo de atividade
voltada para 0 comércio exterior, ja a Apex e 0 Sebrae atendem principa mente os pequenos

negdcios e sao “dependentes’ da esfera governamental.

Sdo Orgaos que elaboram, fiscalizam e executam politicas de comércio
exterior juntamente com o Governo Federal, muitos possuem setores, diretorias, comissoes

criados exatamente para o propdsito de promover as atividades de comércio exterior no pais.

No caso do Itamaraty/MRE, além das atividades citadas ele atua também
como interlocutor do governo uma vez que possui escritério, consulados e embaixadas
espal hadas internacionalmente, facilitando assim o didlogo entre governo ou empresas e 0s

interessados no exterior.

3 3%/er SDP/MDIC, Instrumentos de Apoio ao Setor Produtivo — Onde buscar apoio para seu
empreendimento”, p. 39. Ver também site www.portaldoexportador.gov.br
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6.1 Ministério das Relagdes Exteriores - MRE

O Ministério das Relacbes Exteriores € um dos pontos fortes das
negociacdes comerciais internacionais, tendo em vista que este € o 6rgao responsavel por

representar o pais no exterior.

O MRE conta com inimeras embaixadas, consulados e escritorios de
representacdo espalhados internacionalmente, facilitando assm a entrada, de maneira

diplomética, do Brasil no cenario internacional.

O MRE divide-se em diversos departamentos dos quais muitos voltados a

promocao comercial, dentre eles 0 maisimportante é:

Departamento de Promocado Comercial®

O DPR do MRE atua afim de apoiar as exportacoes brasileiras e a captacdo
de investimentos estrangeiros de interesse do Brasil. O Departamento coordena a rede de

Pontos Focais do SIPRI e 0s aspectos técnicos da Brazil TradeNet.

Para maior eficiéncia e melhor aproveitamento de seu quadro gerencial e
técnico, o DPR dispde de trés divisdes especiaizadas em funcdes diferentes da promocéo

comercial, a saber:

- Divisdo de Programas de Promoc&o Comercial — DPG - é a unidade do DPR responsavel
pelo plangiamento e acompanhamento logistico das atividades de promogdo comercial.
Trata também da cooperacdo com outras entidades publicas e privadas, treinamento e

capacitacao de recursos humanos. Tem como principais atividades:

a) coordenar a rede de Pontos Focais do Sistema de Promocdo de Investimentos e
Transferéncia de Tecnologia para Empresas — SIPRI;

b) orientacBo e acompanhamento da execucdo das atividades da rede de Setores de

Promocao Comercial (SECOMS) de Embaixadas e Consulados — Gerais do Brasil;
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c) elaborar, executar e acompanhar programas, projetos e atividades de cooperacdo técnica

em matéria de promogao comercial, no Brasil e no exterior;

d) desenvolvimento, aperfeicoamento e manutencdo técnica da Rede Brasileira de Promocao
Comercia — Brazil TradeNet.

- Divisdo de Operagdes de Promocdo Comercial — DOC — € a unidade responsavel pelo
apoio a organizacdo de agbes promocionais e ingtitucionais que contribuam para a
expansdo das exportacOes brasileiras, para a atracdo de investimentos estrangeiros e
novas tecnologias, e para o aumento dos fluxos de turismo para o Brasil, suas principais

atividades sdo:

a) apoio amissdes comerciais de exportadores brasileiros ao exterior;

b) apoio as visitas e missdes de importadores e investidores estrangeiros no Brasil;

C) apoio e organizacdo de seminarios de divulgacdo das realizacdes do empresariado

brasileiro;

d) apoio a redizacdo de rodadas de negécios, destinadas a expansdo das exportacdes

brasileiras ou atracdo de investimentos estrangeiros.

- Divisdo de Informacdo Comercial — DIC — € a unidade responsavel pela pesquisa, coleta,
processamento, acompanhamento e difusdo, no Brasil e no exterior, de informagdes sobre
oportunidades comerciais e de investimentos. Dedica-se a redlizacdo de pesquisas e
estudos de mercado. Cabe ainda a DIC o monitoramento estatistico das exportacdes
brasileiras em relagdo a demanda internacional, para identificar possibilidades de

exportacdes de produtos brasileiros, de acordo com tendéncias dos mercados externos.

* \Ver SDP/MDIC, Instrumentos de Apoio ao Setor Produtivo — Onde buscar apoio para o seu
empreendimento, p. 70-71.
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6.2 Ministério de Desenvolvimento, Industria e Comeércio Exterior - MDIC®*

O Ministério de Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, 0rgéo
maior em assuntos relacionados as atividades comerciais internacionais brasileiras. E
responsavel pela formulagéo, coordenacdo e aplicacdo das principais politicas de comércio
exterior no Brasil

O MDIC tem como area de competéncia 0s seguintes assuntos: politica de
desenvolvimento da industria, do comércio e dos servicos, propriedade intelectual e
transferéncia de tecnologia; metrologia; normalizacdo e qualidade industrial; politicas de
comeércio exterior; regulamentagdo e execucdo dos programas e atividades relativos ao
comércio exterior; aplicagdo dos mecanismos de defesa comercial; participacdo em
negociagdes internacionais relativas ao comeércio exterior; formulacdo da politica de apoio a
micro, pequena e média empresa e artesanato, e execucdo das atividades de registro do

COMErcio.

Para melhor desempenhar objetivos tdo especificos e singulares dispde de

Secretarias e outras entidades cooperadas, as principais sdo:

— Secretaria do Desenvolvimento da Producdo — SDP — é o 6rgédo do MDIC, cujas
atribuicbes sdo as seguintes. identificar demandas que visem ao desenvolvimento
produtivo dos setores industrial, comercial e de servigos, desenvolver acbes que
promovam o incremento da producdo de bens e servigos no pais e o desenvolvimento dos
segmentos produtivos; formular, coordenar, acompanhar e avaliar as agdes que afetam o
desenvolvimento produtivo dos setores industrial, comercial e de servicos, entre outras.
Além dessas atividades a SDP é responsavel pela coordenacdo e execucdo de alguns

programas horizontais, como por exemplo o Férum de Competitividade.

— Céamara de Comércio Exterior —- CAMEX — a cdmara faz parte do Conselho de Governo e
é integrada pelo Ministro do MDIC, que a preside, pelos ministros Chefe da Casa Civil; da
Fazenda, do Plangamento, Orcamento e Gestdo; das Relacdes Exteriores, e da

Agricultura. Cabe a Camex a formulacdo, decisdo, coordenacdo de politicas e atividades

% \Ver SDP/MDIC, Instrumentos de Apoio ao Setor Produtivo — Onde buscar apoio para o seu
empreendimento, p. 13
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relativas ao comeércio exterior de bens e servicos. Objetiva, também, servir de instrumento
de didlogo e articulagdo junto ao setor produtivo, para que a politica de comércio exterior

reflita as necessidades dos agentes econdmi cos.

Dentre as principais atribuicdes, cabe sdlientar as seguintes. definir diretrizes e
procedimentos relativos a implementacdo da politica de comércio exterior, visando a
inser¢éo competitiva do Brasil na economia internacional; coordenar e orientar as agdes
dos 6rgdos que possuem competéncias nas area de comércio exterior; definir, no ambito
das atividades de exportagdo e importacdo, diretrizes e orientages sobre normas e
procedimentos para diversos temas; estabelecer diretrizes para as negociagdes de acordos
e convénios relativos a0 comércio exterior; orientar a politica aduaneira; formular

diretrizes basicas da politica tarifaria naimportacdo e exportacdo, entre muitas outras.

- Secretaria de Comércio Exterior- SECEX- 0Orgdo responsavel pelas atividades de
plangjamento, formulacdo, execugdo e acompanhamento de politicas e programas de
comércio exterior brasileiro. Conta com quatro departamentos. a) Departamento de
Plangjamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior(DEPLA), que € encarregado de
propor e acompanhar a execucdo das politicas e programas de comércio exterior;
formular propostas de plangamento da acdo governamental em comércio exterior; e
gerenciar e difundir as informagdes estatisticas de comércio exterior. b) Departamento de
Negociagoes Internacionais(DEINT), que tem competéncia de informar e orientar os
processos de integracéo econdmica do pais; desenvolver atividades de comércio exterior
e participar de acordos internacionais; e coordenar no ambito interno, os trabalhos de
participacdo brasileira nas negociacdes tarifarias em acordos internacionais e opina sobre
aextensdo e retirada de concessdes.

- Departamento de Defesa Comerciad (DECOM) - investiga préticas de dumping®,
subsidios e salvaguardas, bem como presta assisténcia técnica a defesa de exportacdes
afetadas por investigagdes iniciadas no exterior, em matéria de préticas dedeais de
comércio. d) Departamento de Operacdes de Comércio Exterior(DECEX), € encarregado

de elaborar, acompanhar e avaliar estudos sobre a evolucdo da comercializacdo de

37 “ palavrainglesa usada para designar as operacdes de venda de um produto abaixo do preco de venda ou custo
no mercado de origem. O dumping € considerado pratica comercial desleal. As regras anti-dumping e os direitos
compensatorios sa0 0s recursos usados pelos mercados alvos da agéo do dumping, o dumping as vezes constitui-
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produtos e mercados estratégicos para 0 CoOmércio exterior brasileiro; executa programas
governamentais na &ea de comércio exterior; autoriza operagdes de importacdo e

exportacao e emite documentos de comeércio exterior; administrao SISCOMEX.

6.3 Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas - SEBRAE®

Com as recentes mudancas estratégicas feitas pelo SEBRAE, com o objetivo
de melhor focar o papel e aforma de atuar da empresa no cenario nacional, este observou que
a contribuicdo dos pequenos negocios para 0 desenvolvimento econdmico e socia do pais

ainda é pegquena.

Conforme dados do DNRC - Departamento Nacional de Registro
Comercial, das 775 mil empresa constituidas no Brasil, em 1998, mais de 60% eram de
microempresas. De acordo com levantamentos anteriores feitos pelo IBGE, a participacdo das

micro e pequenas empresas foi de 98% em relacéo ao universo do pais.

Em outros paises, como ja se viu, essa participagdo € bem maior chegando a
50% do PIB. No Brasil, 0s pequenos negdcios geram apenas 20% do PIB, ocupam 60% da
mao-de-obra e sdo responsaveis por 13% das nossas exportagdes. Percebe-se entdo, que existe
a necessidade de se incrementar este segmento econémico, aumentando a competitividade, a
geracdo de emprego e renda, auxiliando no combate a pobreza e a exclusdo social e melhoria
da distribuicdo de renda do pais.

A partir dai, o SEBRAE definiu iniciativas a serem perseguidas e que visam
dotar as micro, pequenas e médias empresas das melhores condi¢cdes possivels para uma

evolucdo sustentavel, ou seja, com equilibrio econémico, socia e ecol égico.

O SEBRAE como parceiro direto das peguenas e médias empresas,
desenvolve inlmeros projetos de incentivo a este segmento, dos quais vale citar: o Programa
de Apoio Tecnolégico as Micro e Pequenas Empresa — PATME, bem como cursos,
treinamentos, capacitacdo para melhor preparar nossos empresarios para as competitividade
externa. Conta ainda, com o “Balcdo Sebrae” que auxilia o empresariado em diversas aress,

se em uma forma de eliminar a concorréncia’ Ver E. P. LUNA, Essencial de Comércio Exterior de Aa Z, p.
142
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com vasta bibliografia em diversos ramos do conhecimento, bem como tem iniciativas
valiosas no &mbito do comércio exterior para pequenas e médias empresa, como por exemplo
aAPEX.

6.4 Agéncia de Promocéo de Exportacbes (APEX)®

A APEX faz parte da estrutura do Sebrag, foi criada por decreto presidencial
em 21 de novembro de 1997, iniciou suas atividades em abril de 1998, com o objetivo de
apoiar a implementacéo da politica de promogdo comercia das exportacdes, tal como tragada
pela CAMEX. Desde entdo vem desenvolvendo e apoiando técnica e financeiramente projetos
de promocé&o das exportagdes em conjunto com diversas associagoes de classe, FederacOes de
IndUstrias, Sebrae e outras organizagcBes representativas do segmento das empresas de
pequeno porte, segundo orientactes da Camara de Comércio Exterior - CAMEX/MDIC.

De acordo com a Agéncia, esta tinha até 26 de novembro de 2002, 335
projetos, sendo 187 para execugdo, envolvendo um montante de R$689 milhdes, dos quais foi
responsavel pelo aporte de R$321 milhdes.

Esses projetos envolvem empresas de pequeno porte de diversos setores,
desde agribussiness até o segmento de alta tecnologia e servicos. Em todos, a preocupacao

dominante da Apex é a agregacdo de valor.

A Apex apoio a participagdo de empresas brasileiras em mais de 800 feiras
internacionais no Brasil e no exterior. Segundo a Apex, em 2002, foram 233 feiras, sendo 171
no exterior e 62 no Brasil. A Agéncia organizou centenas de missdes comerciais ao exterior,

além de missdes importadoras as principais feiras e eventos comerciais no Brasil.

A Apex busca 0 engajamento de novas empresas no pProcesso exportador,
com uma significativa interiorizacao da atividade exportadora. Os projetos desenvolvidos pela

Apex atingem 400 municipios e envolvem 6.000 empresas.

% \Ver SDP/MDIC, Instrumentos de Apoio ao Setor Produtivo — Onde buscar apoio para o seu
empreendimento, p. 249-264.

¥ Ver SDP/MDIC, Instrumentos de Apoio ao Setor Produtivo — Onde buscar apoio para o seu
empreendimento, p. 142.
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Na avaliagdo do desempenho das exportacOes, os setores apoiados pela
Apex acancaram 13,9% de crescimento no periodo de 2000/2001, enquanto as exportacdes

brasileiras globais cresceram 5,7% no mesmo periodo.

Segundo o Ministro Furlan, em entrevista para a Gazeta Mercantil de 28 de
maio deste ano, a Apex esta envolvida em mais de 200 projetos e operagcdes de comércio
exterior. Em 2003, exibiu crescimentos de 200% nas vendas para a China, de 40% para a
Russia e de US$ 130 milhdes/més para a Argentina.
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CAPITULO 7 - NEGOCIACOES INTERNACIONAIS®

As negociagles internacionais fazem parte do cenario brasileiro desde a
abertura comercial na década de 90, contudo a participacdo do Brasil nos foros de
negociagdes tornaram-se mais efetivas a partir do final da crise do real, bem como da criagéo

do Mercosul no que tange as negociacdes intra bloco.

O principal parceiro comercial do Brasil sempre foi a Argentina por
inumeros fatores, tal aproximagao deu origem as intencdes de integracdo regional, juntamente
com Paraguai e Uruguai. Porém, na medida em que o Mercosul comega a se consolidar e
passa a mostrar para o restante do mundo seu potencial negociador muitos acordos séo

firmados bilateral ou multilateralmente.

Atualmente o Brasil inicia negociagGes em servigos nos foros do Mercosul,
ALCA, Uni&o Européiae OMC. No ambito do Acordo Geral sobre Comércio de Servicos da
OMC — GATS. O MDIC elaborou pedidos a mercados de tradicional interesse brasileiro com
EUA, Japdo e UE, assim como economias com grande potencial para absorver exportactes
brasileiras — China, india, Canada, Coréia, Austrdlia e México — em setores que ja exportam

ou que apresentam potencial exportador.

Paralelamente a estes pedidos brasileiros, o MDIC vem identificando
barreiras ao comércio, tanto de bens como de servicos, e publicou, em 2001, um levantamento
sobre “Barreiras Externas as Exportacfes Brasileiras para EUA, Japdo e UE”. Esse trabalho,
gue esta sendo estendido para outros mercados, tem o objetivo de fornecer ao Governo e ao
setor privado informagdes a serem utilizadas nos diversos foros negociadores, buscando a

eliminagéo dessas barreiras em mercados e setores de interesse exportador para o Brasil.

Além do GATS, o Brasil é signatario do Protocolo de Montevidéu, que
regula o comércio de servigcos no Mercosul. Também negocia futuros capitulos sobre o
comercio de servicos no contexto da ALCA e de um acordo de livre comércio com a UE.

“0 Dados relativos ao tema extraidos de SECEX/MDIC, “Qito Anos do Real- Os avan¢os no Comércio
Exterior”, p. 16, Ver Marcelo de Paiva Abreu, “Politica Comercial Brasileira: limites e oportunidades”,
p.15-16.
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As negociagdes comerciais multilaterais ocupam posicéo de destaque nas
prioridades da diplomacia comercia brasileira em vista da diversificacdo geogréfica do
comércio brasileiro. Em contraste com os demais paises do hemisfério Brasil, EUA e
economias do Cone Sul tém significativa participacdo em mercados extra-hemisfério. O
langcamento da nova rodada na OMC, em Doha(novembro/2001), com definicdo de um
programa de trabalho que deverd ser concluido até inicio de 2005, refletiu um compromisso

bastante favoravel aos interesses brasileiros.**

Os interesses brasileiros concentram-se em dois temas. protecionismo
agricola, em particular desmantelamento de subsidios a exportacéo, e legislaco anti-dumping.
O Brasil pressionou pelainclusdo de mencgdo explicita a eliminacdo de subsidios a exportacao
de produtos agricolas, além de substancial melhoria no acesso a mercados e substancial
reducdo de apoio a producdo domeéstica que impliquem em distorcdes no comércio de

produtos agricolas.

Da mesma forma, houve grande pressao sobre os Estados Unidos quanto a
efetividade das regras multilaterais existentes quanto a anti-dumping, e os limites ao uso de
legislagbes nacionais com finalidades protecionistas. Tais questdes levantadas sobre o
protecionismo americano tornam o processo da Alca algo sem data certa para o governo
brasileiro, pois caso ndo se resolvam tais questfes o processo de integracdo das Américas
torna-se inviavel ja que ndo se tratard de um acordo de livre comércio, mas sim de anexacao
econdémica do Continente, com graves consequéncias para a estrutura produtiva dos paises

latino americanos, especiamente para o Brasil que tem uma economia mais complexa.

Processos de integragdo exigem mecanismos de compensagao que permitam
as economias menos estruturadas poder tirar proveito do livre comércio, e ndo sucumbir com
sua adocdo. As negociacOes da Alca levardo em conta os interesses nacionais do Brasil. O
Brasil entende que a formacéo da Alca é importante, contudo ndo concorda com o formato
adotado, uma vez que os EUA ndo querem levar em conta a agricultura nas negociagoes. A
questdo dos subsidios agricolas sGo um empecilho para a continuidade das negociacfes. Os
pesados subsidios fornecidos aos agricultores americanos e europeus sao para eles necessario
j& que sem essa gjuda tais agricultores ndo teriam competitividade no mercado interno, devido

aos altos custos de producéo.
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Na verdade, a preocupacdo americana € com o crescimento da producéo
agropecuédria brasileira. Segundo o editorial da Gazeta Mercantil do més de maio de 2003, o
Brasil ocupava segundo lugar em safra como exportador e produtor de soja, ficando atras
apenas dos EUA. A previsdo para a safra deste ano € de que o Pais permaneca em segundo
lugar em producdo, mas nd em volume de exportaces e valor das vendas no mercado
mundial. Este fato fez com que o0 governo americano providenciasse investigacdes sobre

possiveis subsidios brasileiros aos fazendeiros nacionais.

A estratégia atual do governo brasileiro visa o fortalecimento do Mercosul e
aintegracdo com a América do Sul, bem como o possivel fechamento de novos negdcios com

paises africanos, principalmente os de lingua portuguesa.

O governo ja se posicionou no que tange ao interesse, antes de fechar a
Alca prevista para 2005-, fechar um acordo de livre comércio entre Mercosul e EUA
(formato 4+1), contudo os EUA n&o tém demonstrado interesse neste acordo. E questionével,
porém porgue para o Mercosul seria interessante deixar de lado dois grandes paises com
importante potencial econémico como Canada e México — parceiros dos EUA no Nafta-?!
Pode-se concluir dessa idéia um receio latino americano de um possivel predominio norte
americano e canadense no acordo, ja que o poder de barganha dos EUA dentro do Nafta é
maior, fazendo com que a negociacéo entre Mercosul e Nafta torne-se um repeteco do que se
tem visto, bem como do que se teme para a Alca, ou sga interesses norte americanos
fortalecidos as custas das economias latino americanas e néo as facilidades objetivadas por
essas economias para inserir seus produtos no cenario global, principalmente os do setor

alimenticio. Tais negociages também interessam os paises do Mercosul no ambito da OMC.

No plano politico, espera-se a prevaéncia de uma postura relativamente
alinhada com a estratégia atual quanto a politica comercial, ou seja avanco da liberalizacdo
comercial brasileira condicionada a liberalizacdo dos mercados de exportacéo do Brasil. As
negociacgdes na OMC serviréo de marco de referéncia para as demais negociagoes comerciais

nas quais estara envolvida a diplomacia comercial brasileira nos proximos anos.

As negociacdes na Alca entre Mercosul e UE poderiam concentrar-se, no

caso da Alca, nos picos de protecdo norte-americana, especialmente em produtos agricolas, e

“LVer WTO/2001, e Marcelo de Paiva Abreu, “Politica Comercial Brasileira: limites e oportunidades”, p.8.
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no caso da Unido Européia, no aprofundamento da liberalizagcdo multilateral agricola e na

melhoria das timidas propostas quanto a produtos industriais. Afinal, ainda existem 7 mil itens

nao acordados.

Vale refletir sobre um artigo feito pelo atual Ministro Luiz Fernando

Furlan®, sobre uma vis3o empresarial do Mercosul®:

“Na América Latina, e, em especial no Brasil, seguiu-se a tendéncia
contemporanea de reestruturacdo da ordem internacional, onde a mais
importante mudanca foi o fortalecimento e a plena ado¢do do sistema
democrético de governo. No campo da economia o exemplo mais notével
dessa nova geopoliticafoi acriagdo do Mercado Comum do Sul, o Mercosul,
gue comecou a tomar sua forma atual em 1986, com o Programa de

Cooperacdo Econdmica entre Brasil e Argentina.

A partir desse fato varios outros tratados foram assinados, teve-se a adeséo
de Paraguai e Uruguai(...).

O Brasil, sem duvida o principal parceiro do Mercosul, (...), procura seu
melhor caminho, dentro de uma atuacdo democrética e com objetivos
compartilhados: construir, consolidar e se sustentar. (...) os empreendedores

brasileiros ocupam lugar de destague nesse cenario(...).

(...) Através da reducdo de tarifas alfandegérias de importacdo para médias
perto de zero, aém do livre transito de um grande nimero de produtos entre
parceiros do Mercosul, nosso pais deu um formidavel salto qualitativo. Os
empreendedores brasileiros entenderam as pressdes competitivas, adotaram
modernas técnicas de processos de qualidade e de producdo, elevando a
produtividade, reduzindo custos e entrando para valer na briga pela

conquista de novos mercados.

“2 Na época do artigo, Luiz Fernando Furlan, empresério, vice-presidente da Fiesp e presidente do férum de
Lideres do Mercosul, da Gazeta Mercantil.
3 Ver Luiz Fernando Furlan, Um pais chamado Mercosul (2001), “Mercosul: uma visio empresarial”, p.115-

116.
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Esses conceitos podem ser avaliados em pesquisa realizada pela
Confederacdo Naciona da Industria (CNI), mostrando que 0s empresarios
brasileiros acreditam que a integragdo é a maneira mais segura e viavel para
se competir em um economia formada por grandes blocos. O estudo indica,
também, que os resultados positivos dessa area de integragdo estéo
relacionados com a criagdo do comércio entre paises, através do

aproveitamento das vantagens competitivas e comparativas de cada um.

Fica claro, portanto, que o Brasil cresceu muito nesses Ultimos anos, pois
descobriu que a tecnologia € um bem universalmente disponivel e a
producdo fica fortemente atrelada aos custos dos fatores primérios e dos

processos nela empregados.”

Quanto a questdo do Mercosul, o que se quer € formular politicas que
corrijam as falhas e definam novas metas para as atuais negociagdes, visando concluir a
integracdo de unido aduaneira e estabelecer as bases para um mercado comum. O governo
atual tem buscado articular a politica econdmica e o desenvolvimento com ainclusdo socia e
a afirmacdo da soberania nacional. As questdes diplométicas tém buscado ndo separar

politica, economia, comércio e cultura nas negociacoes.

O Mercosul tem demonstrado entrosamento de seus governantes, o que
fortalece a idéia de reestruturacdo do idea integracionista, precisa-se trabalhar a solucéo de
problemas com carater de urgéncia, cabendo aos paises mais estruturados do bloco, sobretudo
o Brasil em gjudar os demais paises a se adequarem as exigéncias do mercado intra e extra

bloco.

O Brasil vé nesse foco sul americano o seu fortalecimento do poder de
barganha dentro e fora da regido, contudo a estratégia integracionista precisa do
comprometimento de todos os membros, bem como das dreas empresariais para gjudar na

solucdo de controvérsias dentro do Mercosul.

Finalizando, o cenério politico-econdmico que estamos presenciando
parece-me um tanto conturbado, pois 0s interesses ndo estdo em sintonia, principal mente nos

paises da América Latina.
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Percebe-se que se os interesses dos membros de blocos regionais ndo se

fundirem em um sb ideal aidéaintegracionista ndo tera servido de muita coisa.

Para as pequenas economias do sul, nota-se um dependéncia das economias
do norte, ou sgja muitos paises como Chile e México, por exemplo, demonstram maior
interesse em negociar com EUA, UE do que dentro dos blocos dos quais fagam parte, ou
dentro da América Latina. Essa visdo individualista pode por a perder a possivel posicdo
conquistada por blocos como Comunidade Andina, Mercosul, Aladi, entre outros. E
necessario que se fortaleca os lacos do cone sul para que tais economias emergentes tornem-

se competitivas, eficazes e maduras frete ao detentores do poder econémico global.
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CONCLUSAO

Através das pesqguisas realizadas e da presente situacdo da politica comercial
externa brasileira, péde-se concluir que muito foi feito, e que muito se ha de fazer. As
peguenas e médias empresas sdo 0 grande foco do futuro comercial do pais, pois além de
grandes geradores de emprego e renda, podem vir a ser as propulsoras da pauta exportadora
brasileira. Nesse intuito, muitos programas foram desenvolvidos e muitos ainda estdo sendo
elaborados, 0 gque se busca alcancar € um crescimento do comércio exterior brasileiro, ja que

este representa crescimento econémico e social para o pais, bem como ganhos politicos.

O que foi apresentado neste estudo, foi feito com foco na inser¢édo das
pequenas e médias empresas de forma competitiva no mercado mundial. Muitas sdo as
empresas com potencial exportador no Brasil, porém poucas sdo as informacdes que estas

possuem, principal mente no gque tange a critérios burocraticos.

A burocracia tem sido combatida de maneira gradativa, com a
implementacdo de atividades e 6rgéos que facilitam o acesso do empresariado brasileiro aos
tramites de exportacdo. Os sistemas documentarios tornaram-se mais acessivels, seguros e

rapidos, sendo possivel seu acesso a qualquer hora e em qualquer lugar.

Muitos sdo 0s incentivos governamentais para o incremento das exportagoes
e muitos sdo os frutos colhidos durante esses anos, desde a liberalizacdo dos mercados na

década de 90 até os dias atuais, onde aénfase do governo é ampliar as exportacdes.

O incremento as exportagdes também aumenta a participagcdo das pequenas
e médias empresas no mercado internacional, pois segundo uma pesqguisa do Sebrae (1998),
apenas 160 empresas respondem por 60% das exportacdes atuais, enquanto 10.688 pequenas e

médias empresas respondem por apenas 3,27% do valor exportado.

Como se viu 0s entraves as exportacbes nacionails encontram-se
basicamente relacionados com problemas estruturais, ou sgja debilidades institucionais e
dificuldades burocraticas. Segundo uma pesquisa da FUNCEX (1997), 366 empresas

exportadoras apontaram a infra-estrutura e 0 “Custo Brasil” — fatores internos que dificultam
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ou oneram as atividades exportadoras do pais (Ferraz Filho & Cavalcanti, 1997)-, como
principais problemas para a entrada dos produtos brasileiros no mercado externo.

O que se questiona € a efetividade dessas politicas. Contudo, € vaido
ressaltar que muito do que foi apresentado neste estudo tem colaborado, e muito, para fazer
crescer nossa competitividade e nossa credibilidade externa, bem como a internacionalizagao
das empresas nacionais.

Sabe-se que para reduzir custos é necessario melhorar as condi¢Oes de
financiamento, promover a desoneracao tributéria dos bens destinados ao exterior e diminuir a
burocracia. Quanto as fontes de financiamento, foi mostrado no capitulo quatro, trés das
principais linhas de crédito as exportagdes, a questdo financeira muitas vezes € o bicho de sete
cabecas para 0 exportador, pois este busca as melhores facilidades de inserir seu produto no
mercado externo, gerando, dessa forma, emprego e renda para o pais, contudo as exigéncias
ndo condizem com seu potencial investidor. Ja a desoneracdo tributaria tem gjudado muito, e
areforma tributaria das exportacfes esta em via de sofrer alteracdes, com o intuito de permitir
0 crescimento de nossas empresas e ampliacdo de mercados. Muito se fez para
desburocratizar as atividades exportadoras, os sistemas de registros de mercadorias, e ou do
processo de exportacdo, propriamente dito, tornaram-se eletrénicos, e muitos sdo feitos pela

internet agilizando, assim todo o processo exportador.

Em suma, para que se alcance os patamares esperados pelo Governo
Brasileiro, bem como pelo empresariado, € necessario uma politica agressiva de promocgéo as
exportacdes e essa deve estar calcada, principa mente, em guatro pontos: reducéo do custo de
producdo e exportacdo; remocdo das barreiras para exportagdo; uma ofensiva politica de
marketing do produto brasileiro; e uma politica industrial moderna. Sendo assim, a inser¢éo
agressiva do produto brasileiro nos mercados internacionais dar-se & de maneira madura e
definitiva, fazendo com que nossos produtos tenham potencial competitivo com os demais
produtos mundiais, que nossas empresas tenham credibilidade, qualidade, crescimento e
eficiéncia, bem como sejam capazes de gerar crescimento politico, econémico e socia parao

pais.



ANEXO I

BALANCA COMERCIAL BRASILEIRA
Movimentos Semanais - US$ milhdes FOB
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i I

EXPORTACAO IMPORTACAO SALDO

No. dias Media Media
ateis Total diaria Total diaria Total
2000 250 55.086 220,3 55.837 223.3 =751
Janeiro 21 3.453 1644 3.569 170,0 -116
Fevergiro 21 4.123 196,3 4.046 192,7 77
Marco 21 4.472 213.0 4.451 212.0 21
Abril 19 4.181 220,1 3.997 210,4 184
Maio 232 5.063 230,1 4.698 213,5 365
Junho 21 4.861 231,5 4.606 219,3 255
Julho 21 5.003 2382 4.887 232.7 116
Agosto 23 5.519 240,0 5.424 235,8 95
Setembro 20 4.724 236,2 5.054 252,7 -330
COutubro 21 4.638 220,9 5.189 247,1 -551
Novembro 20 4.390 219,5 5.048 252 4 -658
Dezembro 20 4.659 233.0 4.868 243,4 -209
2001 250 58.223 232,9 55.572 2223 2.651
Janeiro 22 4.538 206,3 5.014 227.9 -476
Feversiro 18 4.083 226,8 4.005 222,5 78
Marco 22 5.167 234,9 5.447 247,6 -280
Abril 20 4.730 236,5 4.610 230,5 120
Maio 22 5.367 244,0 5.156 234,4 211
Junho 20 5.042 252,1 4.762 238,1 280
Julho 232 4.965 225 7 4.857 220,8 108
Agosto 23 5.727 249.0 5.099 221,7 628
Setembro 19 4.755 250,3 4.159 218,9 596
COutubro 22 5.003 227.4 4.757 216,2 246
Novembro 20 4.500 225.0 4.213 210,7 287
Dezembro 20 4.346 217.3 3.493 174,7 853
2002 253 60.362 238,6 47.237 186,7 13.125
Janeiro 22 3.972 180,5 3.801 172,8 171
Fevereiro 18 3.658 203,2 3.397 188,7 261
Marco 20 4.261 213,1 3.664 183,2 597
Abril 232 4.641 211,0 4.146 188,5 495
Maio 21 4.441 211,5 4.065 193,6 376
Junho 20 4.079 204,0 3.400 170,0 679
Julho 23 6.223 270,6 5.022 218,3 1.201
Agosto 232 5.751 261,4 4.174 189,7 1.577
Setembro 21 6.492 309,1 3.992 191,0 2.500
COutubro 23 6.474 281,5 4.269 185,7 2.205
Novembro 20 5.127 256, 4 3.864 193,2 1.263
Dezembro 21 5.243 2497 3.443 163,9 1.800
2003 02 23.973 260,6 17.387 189,0 6.586)
Janeiro 232 4.805 2184 3.646 165,7 1.159
Feversiro 20 5.001 250,1 3.880 194,0 1.121
Margo 19 5.239 275,7 3.759 197,8 1.480
Abril 20 5.711 285.6 3.997 199,9 1.714
Maio 11 3.217 292,5 2.105 1914 1.112
12 semana 1 250 250,0 231 231,0 19
23 semana 5 1.451 290,2 1.004 200,8 447
32 semana 5 1.516 303,2 870 174,0 646

Fonte: SISCOMEX

Maig/2003: 21 dias dteis; Abril/2003: 20 dias Gteis; Maio/2002: 21 dias Oteis.



ANEXO IlI

Principais Paises de Destino das Exportacfes Brasileiras

(US$ FOB — x 1000 — jan/jun)

. . Particip. Particip. .
Pais de Destino 2000 (%) 1999 (%) Variagao

Estados Unidos 5.954.065 22,77 4.843.426 21,57 22,93
Argentina 2.897.312 11,08 2.468.659 11,00 17.36
Paises Baixos 1.379.326 5,27 | 1.292.286 5,76 6,74
(Holanda)
Alemanha 1.234.805 4,72 1.276.938 5,69 -3,30
Japéo 1.217.485 4,66 991.334 4,42 22,81
Italia 1.081.375 4,13 917.355 4,09 17,88
Bélgica - Luxemburgo 952.733 3,64 942.451 4,20 1,09
Franca 892.043 3,41 591.515 2,63 50,81
México 782.005 2,99 392.435 1,75 99,27
Reino Unido 758.521 2,89 664.817 2,96 13,79
Chile 581.501 2,22 369.393 1,65 57,42
Espanha 505.996 1,83 625.387 2,79 -19,09
Demais Paises 7.917.801 30,27 7.075.283 31,51 11,91

*até junho Fonte: Secex
Elaboracao: Netcomex
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