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RESUMO

Esta monografia tem a intencdo de pesquisar o cinema como
meio de expansao e propaganda da cultura norte-americana no fim da década
de setenta. Para tanto se tem como base e fundamento os argumentos tedéricos
de Antonio Pedro Tota ao tratar do tema como imperialismo sedutor. Procura
posicionar-se frente aos debates levantados pela expansdo cultural norte-
americana por meio do cinema e usando a industria comercial e a politica como
caminhos para tal feito. O filme Os Embalos de Sdbado a noite, como meio de
embasamento e exemplificagdo do poder do cinema como meio de influéncia
na cultura brasileira. A industria cultural ligada a industria cultural como meio de
abertura de novos mercados consumidores € um dos fundamentais assuntos
tratados nesse trabalho. O cinema como meio expansionista da cultura norte-
americana contribui para a analise do objetivo principal deste trabalho:
compreender por que e de que forma a cultura industrial utilizou o cinema como
marketing para abertura de novos mercados consumidores e meio de

identificag&o cultural.
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INTRODUCAO

Esta monografia tem o objetivo de analisar o cinema como meio
de expansdo e propaganda da cultura norte-americana no Brasil no fim dos
anos setenta. A utilizagdo da induastria cultural a favor da industria comercial, de
forma e se tornar um meio de propaganda e exposi¢cdo de produtos para 0s
mercados consumidores. Apoiados nas teorias de Antonio Pedro Tota e
Theodore Adorno, a idéia de que ao se expandir culturalmente, os Estados
Unidos Teriam os seus interesses divididos em trés trilhos, no qual os mesmos
sao: identificacdo cultural, mercado consumidor para os produtos de suas
induUstrias e aproximacao politica.

O ponto de partida da analise para entender o processo de
expansao cultural dessa monografia é a propria cultura. Falar de cultura implica
tratar de inimeros fatores que constituem o modo de vida de uma sociedade,
que vao desde alimentacdo, vestimentas e comemoracdes, ou Seja, 0S
costumes e habitos que influenciam as rela¢des sociais dos individuos, devido
a esses fatos a escolha do tema. Dentro deste fen6meno, este estudo dedica-
se especificamente a cultura de consumo e se vale de entrevistas realizadas
sobre o filme Os Embalos de Sabado a Noite para mostrar como 0 cinema
pode ser utilizado como marketing.

Os pontos abordados no capitulo | dedicam-se a debater sobre o
uso da industria cinematografica e da midia audiovisual como um meio de
exposicao da cultura. Estariam os Estados Unidos impondo sua cultura ao
Brasil de forma autoritaria? Seria possivel afirmar que realmente o cinema é
um meio eficaz de aproximacdo e expansao cultural? Conceitos como cultura e
americanizagdo por meio do cinema, S80 assuntos que colaboram com a
formacéo tedrica realizada nesse estudo.

O capitulo 1l dedica-se ao resumo e analise do filme Os Embalos
de Sabado a Noite como um elemento de extrema importancia para a
confirmacédo do uso do cinema como meio de expanséo cultural. Neste capitulo
séo feitas entrevistas realizadas em trabalho de campo com pessoas que no

fim dos anos setenta assistiram ao filme e participaram da época da era das



discotecas, principal assunto tratado pelo filme. Séo feitas ligacGes e analises
dos relatos das pessoas entrevistadas com o filme para um maior fundamento
nas argumentacoes.

O terceiro e Ultimo capitulo dedica-se ao conceito de Gueertz, que
a cultura é coletiva e andénima, por isso, de dominio publico. Cultura ndo é
propriedade de alguém, nem do Estado ou do povo. De forma a destacar o
conceito descrito por Geertz, a luz de Max Weber, onde relata que a cultura,
nada mais € que um emaranhado de significados, eles podem ser tanto
modificados, como também adiquiri novos elementos a teia. Porem com
embasamento na teoria do Pedro Tota e auxilio da teoria de Adorno, uma
cultura pode ser inserida em outra localidade de uma forma sutil com a ajuda
de um meio de entretenimento poderoso, chamado cinema, pois a industria
cultural é uma producéo dirigida para o0 consumo das massas segundo um
plano preestabelecido, seja qual for a area para a qual essa producédo se dirija
desde que a mesma inclua uma boa estratégia e campanha de marketing tendo
como objetivo levar esse produto até ao publico consumidor. A analise dessas
teorias sdo sempre interpretadas com uma constante ligagdo com as
entrevistas de trabalho de campo com pessoas que eram jovens e assistiram o
filme Os Embalos de Sabado a Noite quando o mesmo chegou no Brasil, no fim
da década de setenta.

Dessa forma, esta monografia pretende problematizar o uso do
cinema como um meio de expansao cultural norte-americana no mundo, mas
direcionados para os efeitos causados no Brasil, enfocando os fatos: o auge de
maior influéncia e como a industria comercial se relaciona com a indutria
cultural. Trata-se, portanto, de um trabalho que se baseia na discussao teorica
do tema e utiliza a contribuicdo de entrevistas para a apreciacdo do que foi

discutido.



CAPITULO | - A MIDIA E O MERCADO: O Lugar da Televis&do na
Reproducéo da Cultura

Comecaremos a discorrer sobre a televisdo, tentando perceber
como ela seleciona os assuntos tratados, tendo sempre a luz o livro Sobre a
Televisado do socibélogo Pierre Bourdieu.

Se levarmos em consideragcdo a visdo jornalistica, veremos que
paradoxalmente a televisdo muitas vezes mostra 0 que nao deveria ser
mostrado, ou mostra 0 que deveria ser mostrado, porém de outra forma. A
televisdo deveria ter a fungao de informar mostrando a realidade (a televisao
jornalistica — os jornais) sem “maquiagem” ou escolha de lados, mas muitas
vezes 0 que acontece nao € isso, pois diversas vezes mostram 0 que € preciso
mostrar, mas o faz de tal maneira que o fato se torna insignificante, ou
constituindo-se de tal maneira que adere um sentido que néo corresponde a
realidade daquele determinado fato.

A televisdo desde o seu surgimento, tem ganhado poder. Um
poder que alguns literarios chamam de efeito de real, pois ela pode fazer ver e
pode também fazer crer naquilo que se vé. Suas imagens tém o poder de
desencadear diversos sentimentos em seus telespectadores. A televisdo pode
fazer existir idéias e representacbes, mas também grupos. As imagens
normalmente exibidas por um telejornal, sdo as imagens do cotidiano, seus
acidentes, incidentes, variedades, e ao exibir e colocar em discussao
determinados assuntos, ela pode desencadear uma série de sentimentos fortes
nos telespectadores, tanto positivos quanto negativos, como o racismo e a
xenofobia. Muitas vezes o simples fato de ver uma seqiéncia de imagens com
uma narracdo, pode despertar sentimentos, pois aquela narracdo e aquelas
imagens comprometem uma construgéo social da realidade, capaz de realizar
efeitos sociais de mobilizacdo ou de desmobilizagéo.

Se pararmos para analisar, de um instrumento de registro, a
televisdo se tornou uma fabrica de realidades. Bourdieu acredita que se
caminha cada vez mais rumo ao universo em que o mundo social é descrito e
prescrito pela televisédo. A televisdo se torna a espécie de um arbitro do acesso
a existéncia social e politica. Para comprovar essas afirmacdes, o autor busca

forca no poder em que a midia tem sobre a sociedade. Antes da televisao,



guando uma classe operaria queria adquirir melhores condi¢des de trabalho ou
melhores salarios, os trabalhadores se reuniam para fazer greves e
manifestagbes, saiam as ruas carregando faixas e cartazes. Juntava-se o
maior nimero de pessoas com 0 mesmo ideal e saiam nas ruas para em
direcdo aos orgaos publicos e privados que poderiam os ajudar a adquirir os
seus direitos, pois sabiam que com a unido e com a concentracdo de um
grande numero de pessoas com mesmo ideal, daria o efeito que eles
gostariam. Seria assim mais facil conseguir que fossem ouvidos e seus pedidos
atendidos. Mas depois do surgimento da televisdo, ndo seria mais téo
necessario esse tipo de manifestacdo, pois bastou juntar certo nimero de
pessoas e esperar a midia televisiva chegar até o local onde os mesmos se
encontrassem, pois j4 daria o efeito necessario. As imagens feitas
(normalmente pelos telejornais) daquela “pequena e modesta manifestacéo”
pode surtir 0 mesmo efeito de uma grande manifestacéo, pois a midia estava
tornando real aquela manifestacao para diversas partes do pais e do mundo,
ndo so6 atingindo quem realmente eles tinham a intencdo de atingir: por
exemplo, diretores das fabricas. Como também as pessoas que nao teriam
nenhum interesse naquela manifestacdo, mas que por meio do acesso as
imagens, forma uma opinido a respeito de toda aquela manifestacéo.

O uso da midia pode fazer alguns truques que podem
impressionar a quem estd assistindo: fantasia, mascara, desde que
transmitidos pela televisdo, um efeito que pode ser igual ou maior do que seria
obtido por uma manifestacéo real de 50.000 pessoas.

Com o passar dos anos, o poder da televisdo foi aumentando e
com ele a disputa pela posicédo de primeiro lugar na audiéncia. Audiéncia seria
nada mais do que o numero de pessoas que determinada emissora de
televisdo estaria atingindo. Com o aumento da audiéncia, ha também o
aumento do comércio pela televisdo. O uso da televisdo para propagandas de
produtos € usado desde seu nascimento até os dias atuais. De acordo com
Bourdieu, "Por meio de indice de audiéncia, é a logica do comercial que se
impbéem as producbes culturais.” Essa frase aponta a importancia dos
comerciais para vendagens de produtos. Bourdieu afirma que outras producgdes
culturais, como a matematica, a poesia, a filosofia, todas essas coisas foram

produzidas contra o valor do indice de audiéncia, contra a l6égica do comercial.



O autor afirma que televisdo ndo é muito propicia a expressao do
pensamento, pois estabelece um elo negativo entre a urgéncia e o
pensamento. Esse € um dos maiores problemas levantados pela televisdo: a
questao das relacbes entre o pensamento e o tempo. Bourdieu pergunta se é
correto pensar com velocidade e se a televisdo ao deixar pensadores que
supostamente pensam com velocidade acelerada, ndo estaria condenada a ter
somente fast-Thinkers?

Para o autor a resposta reside no fato de pensadores possuirem
“idéias feitas”, seriam uma espécie de idéias aceitas por todo 0 senso comum,
sdo idéias banais, convencionais e comuns. Idéias que quando aceitamos,
significa que j& foram aceitas anteriormente. Para Bourdieu, essas idéias ao
serem aceitas nédo se problematizam, sdo apenas aceitas, sem questionamento
e duvidas.

Quando pronunciamos uma “idéia feita”, € como se isso estivesse
dado; o problema esta resolvido. A comunicacdo se torna instantanea, porque,

em certo sentido, ela ndo existe. Ou é apenas aparente.

“[...] Se a televisdo privilegia certo nimero de fast-thinkers que
propdem fast-food cultural, alimento cultural pré-digerido, pré-
pensado, ndo é apenas porque (e isso faz parte também da
submisséo a urgéncia) eles tem uma caderneta de enderecos, alias
sempre a mesma (sobre a Russia, sdo o sr. ou a sra. X, sobre a
Alemanha, é o sr. Y) [..]"

Com essas palavras, o autor demonstrar que existem pessoas
com muito mais habilidades na oratoria e que estdo sem oportunidade na midia
para expressar as suas idéias. Na maioria dos jovens, empenhados nas suas
pesquisas € que nao possuem intimidade nenhuma com a midia, mas que
estdo sempre dispostos a dar uma entrevista sobre 0s seus artigos.

A televisdo, quando criada na década de 50, apareceu como um
fenbmeno novo, onde muitos socidlogos creditavam a ela a funcdo de
“massificar”. Afirmavam que a televisao iria nivelar e homogeneizar aos poucos
todos os telespectadores. Mas, 0 mais importante foi como a televisdo mexeu

com os que a fazem os jornalistas e o conjunto das produgdes culturais. O

! BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televisao/; Traducdo, Maria Lucia Machado. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Ed. 1997, pag. 41.



fendbmeno mais importante, que era muito dificil de prever, se quanto a
televisdo fosse influenciar tanto nas atividades de producdo cultural quanto
cientifica e artistica.

Mas a televisdo levou ao limite uma contradicdo que molesta
todos os universos de producdo cultural. Para se produzir algumas obras é
necessario que a televisdo esteja bem inserida tanto de forma econdmica
quanto social. E diferente a maneira de como é preciso estar inserido para
fazer muasica e poesia e como sdo as condi¢cdes que devem existir para poder
se transmitir coisas a todo mundo. A televisdo leva ao extremo estas
contradicbes, na medida em que, por ser um universo configurado pela
audiéncia, sofre muita pressao do mercado.

O seu surgimento nos anos 50 teve por alguns uma ma
reputacdo, pois a maioria das emissoras fazia parte ou estava ligada ao
governo de forma politica e econémica, mas com o passar dos anos foi se
tornando um meio de comunicacdo muito bem aceito e poderoso e, com isso,
as informacbes passadas por ela deveriam ser extremamente verdadeiras e
confiaveis. O telejornal no horéario nobre (20 horas) poderia reunir mais pessoas
em frente a televisdo do que todos os jornais brasileiros do dia e da noite
juntos. Devido a tudo isso, se as informacdes passadas por esse tal meio ndo
fossem informacdes homogeneizadas e sem aspereza, poderiamos ter nogcao
dos efeitos politicos e culturais que podem resultar disso.

Tendo todo essa popularidade, aceitacdo e acesso, a televisédo se
tornou um meio de comunicacdo extremamente poderoso. Tamanha é a sua
capacidade de atingir as pessoas, que a televisdo com o passar dos anos tem
conseguido produzir feitos inteiramente inéditos. As imagens e as reportagens
por ela transmitidas podem influenciar e ditar opinides em diversos lugares, ou
também simplesmente manipular opinides. O poder que a televisdo possui é
enorme e indiscutivel, pois a maior prova disso seriam os indices de audiéncia
registrados pelas empresas de pesquisas no horario nobre e na hora das
novelas da Rede Globo.

No mundo da televisdo o que dita o rumo da exibicdo de um
programa ou telejornal é a audiéncia e isso leva mais capital financeiro para a
emissora de televisdo, jA que 0s espacos para propaganda e divulgacdo de

produtos comerciais na sua programacao diaria sdo disputadissimos e muito



caros, dependendo do horario, tornando a televisao, extremamente dependente
dos mercados e da audiéncia.

Mas Bourdieu afirma também que a televisdo com uma linha
ligada a politica de acdo cultural, nunca passou de uma demagogia
espontaneista. A televisdo dos anos 50 (logo em seu surgimento e sua
popularizacdo) pretendia-se cultural, mas de certa maneira aproveitou seu
monopolio para impor produtos com pretensdo cultural (documentarios,
adaptacdes de obras classicas, debates culturais etc.), além de formar o gosto
do grande publico. A televisdo dos anos 90 tenta explorar e satisfazer esses
gostos para atingir a mais ampla audiéncia, oferecendo aos telespectadores
produtos brutos, os quais normalmente o padrdo dos talk shows, exibicbes
cruas de experiéncia vividas, que tem uma capacidade de satisfazer uma forma
de voyeurismo (seria o0s famosos Reality shows ou simples jogos
televisionados que tém a intencdo de satisfazer e realizar o desejo de
participacdo, mesmo que na platéia, mas que daria alguns instante de
visibilidade). E sé@o esses Reality Shows que tém trazido os enormes picos de
audiéncia para as emissoras de televisdo. O desejo das pessoas de se
tornarem famosas, ou a busca por apenas alguns minutos de fama e
visibilidade estdo fazendo com esses tipos de programas crescam de uma
forma espantosa. Existem diversos tipos e formatos de Reality shows, mas
todos tém o mesmo objetivo: mostrar situacdes didrias da convivéncia entre
pessoas e 0 meio em que vivem. Muitos criam situacées ou cenarios, alguns
tentam disfarcar a sua futiidade e mesmice acrescentando jogos de
conhecimento gerais entre os participantes, mas a busca do telespectador néo
esta nos jogos de perguntas e respostas, mas sim, na forma como as pessoas
se encontram (trancadas em um espaco limitado, sendo obrigadas a constituir
intimidade uns com os outros diariamente).

Ha uma insisténcia em afirmar que nos Reality shows existem
culturas inseridas, pois cada participante carrega conceitos de vida distintos,
pois fazem parte de um meio especifico ou acreditam na definicdo de cultura de
Max Weber citado por Gueertz em seu livro Interpretacdo das Culturas, onde o

mesmo afirma que todos estédo entrelagcados numa teia de significados.



Mas o importante é deixar registrado o quanto a televisdo com o
passar dos anos se tornou uma escrava dos mercados de audiéncia, exibindo
cada vez mais programas exigidos pela maioria dos telespectadores..

Bourdieu acredita que a tendéncia dos antigos 6rgdos de
producao cultural & maneira antiga, nos tempos atuais, € de se direcionar pelo
apelo da audiéncia. Pois as emissoras que se tornaram Arte, passaram
rapidamente com 0sS anos para um CcOmpromisso vergonhoso com as
exigéncias dos indices de audiéncia.

Deve-se e pode-se lutar contra os indices de audiéncia em nome
da democracia, isso parece muito paradoxal, porque as pessoas que defendem
0 regimento imposto pelo indice de audiéncia defendem que ndo ha nada mais
democrético, que é preciso dar as pessoas o direito de julgar e escolher o que
elas querem para si. Segundo Bourdieu®:

“[...] o indice de audiéncia é a sancdo do mercado, da economia,
isto é, de uma legalidade externa e puramente comercial, é a
submissdo as exigéncias desse instrumento de marketing é o
equivalente exato em matéria de cultura do que é a demagogia
orientada pelas pesquisas de opiniao em matéria de politica. [...]”

A luz do pensamento de Bourdieu, a discussdo sobre a televisdo
condicionada pelo “indice de audiéncia” serviu para mostrar que consumidores
gue se consideram livres e esclarecidos séo influenciados as pressbes do
mercado e que nado consideram de uma expressdo da opinido coletiva
esclarecida, democratica, racional, como os demagogos querem nos fazer

acreditar.

1.1 - Televiséao e a Globalizacdo da Cultura

A globalizacdo é um fenbmeno que atinge um grande namero de
pessoas no mundo contemporaneo, pois atinge o maior numero de pessoas e
culturas muito distintas. Seu amplo efeito nos faz perceber que ela esta

presente em diversos momentos da nossa existéncia.

2 BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televiséo/; Traducdo, Maria Licia Machado. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Ed. 1997, pag. 96.



O avanco tecnologico, principalmente dos meios de comunicagao
deu a oportunidades de areas anteriormente isoladas, como vilarejos no interior
do Brasil se comunicar com areas e regibes mais bem localizadas
regionalmente, como por exemplo, 0s grandes centros populacionais.

Os debates sobre a globalizacdo e seus conceitos podem nos
induzir a cometer erros ja bastante praticados, por isso temos a preocupacao e
a cautela de ndo nos deixar envolver com assuntos que desviam da intencéo
real da nossa pesquisa. O nosso propésito ndo é discutir conceitos da
globalizacdo e nem o0s que a torna concreta. O nosso proposito €, ja que a
mesma existe e esta presente, analisar e entender como ela atua, contribui e
influencia nas culturas. Especificamente o objetivo desta pesquisa é saber
como a globalizacdo ajudou o cinema, principalmente o norte-americano a
expandir as suas fronteiras e ganhar novos mercados.

Apoés o surgimento da globalizacéo, a facilidade em se expandir
economicamente e culturalmente se tornou muito mais facil. Nao precisamos
mais nos deslocar de nossas casas para viajarmos por lugares que néo
conhecemos, ja vimos muitas vezes as ruas de Nova York e as estradas da
Califérnia e depois apenas viajamos para reconhecer. O cinema é um dos
principais meios que proporcionam as pessoas passar por esse tipo de
experiéncia, leva até as pessoas uma variedade de lugares, pessoas, produtos
e costumes. Isso se tornou muito mais forte com a ajuda da globalizagao.

Uma forte influéncia em comportamentos e “estetizacdo da
cultura”, é o fenbmeno dos pop stars, S0 personagens que incorporam as
idéias estéticas de uma cultura globalizada. Segundo os autores, Fabio de Sa
Cesnik e Priscila Akemi Beltrama:

“[...] Essas “imagens” foram criadas pelo cinema de Hollywood, por
volta de 1930, no intuito de construir personalidades que fossem a
alavanca dos produtos a serem comercializados, responsaveis por
delimitar os estilos e modelos a serem consumidos, padrdes de
beleza e valores morais que se desejam imprimir nas sociedades

.73
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A producdo de pop-star que gera consumo de uma determinada
marca ou produto, € um método utilizado ainda hoje pelo cinema norte-
americano, com algumas adapta¢des na maneira de aceitar e entender o star.

De acordo com Fabio de S& Cesnik e Priscila Akemi Beltrama, a
idéia do star é elevar a imagem de um ser humano que tenha alguns valores
exemplares agregados a si. O star € uma espécie de vitrine de beleza,
comportamentos desejaveis e de produtos, pois 0 mesmo leva junto com sua
imagem alguns produtos de desejo de todos.

O belo se associa ao bem, o bem aos valores de justica,
liberdade, ousadia e outros inscritos na sociedade norte-americana.

De inicio, o star é considerado algo distante do cidaddao médio.
Ele esta longe e inacessivel, assim como o mundo de fantasia que ele habita.

Hollywood é como se fosse um mundo encantado, € um lugar desejado por

todos devido a toda “magia” que possuli.

“[...] Essa imagem, os momentos adequados, agrega valor aos
produtos que se queira comercializar em mercados determinados e a
comocao, identificacdo, geradas com o cinema, abrem muitas portas
do mercado consumidor. A imagem exerce o grande poder de
conquista e inevitavelmente associa-se a valores com os quais ela
foi apresentada. Cada ser humano, ao perceber a imagem que foi
vendida, torna-se um consumidor e vedete de produtos agregados a
si, numa transposicdo imediata que o poder de consumo faz crer.

L.

Por isso quando as empresas descobriram que os stars poderiam
ser vitrines para os seus produtos, passaram a utilizar esse eficiente método de
propaganda. Essa forma de divulgar produtos por meio de grandes producdes
audiovisuais € chamada de merchandising. De acordo com os autores Cesnik e
Akemi em seu livro Globalizacdo da Cultura, para cada grande producao
audiovisual existem mais de trinta merchandisings incluidos, explorando de
diversas formas a imagens dos produtos. Uma das maneiras mais evidentes é
qguando um estabelecimento é frequentado pelo ator, ou um carro € usado por
ele, ou até mesmo quando ele usa uma marca ou estilo de roupa.

Ainda de acordo com o Fabio de Sa Cesnik e Priscila Akemi

Beltrame em seu livro Globalizacdo da Cultura, mesmo o star sendo fora do

* CESNIK, Fabio de S&; BELTRAME, Priscila Akemi. Globalizagdo da Cultura/. Barueri, SP:
Monole, 2005, pags. 62, 63.
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comum, ele satisfaz as necessidades de identificacdo afetiva do publico.
Sabendo harmoniosamente combinar “superioridade e a igualdade, a distancia
e a proximidade, a diferenca e a semelhanga”.

Tudo isso constréi o desejo pelo produto exposto nas telas, pois
todos buscam os seus “minutos de identificacdo com a fama”, pois a satisfacao
em estar usando uma roupa, ou carro utilizado pelo star ja traz uma satisfacéo
pessoal enorme, proporciona uma sensacdo de semelhanca com aquele
personagem ou star.

Um exemplo bem brasileiro de como o merchandising tem poder
de influéncia a venda de produtos, sdo as novelas brasileiras que sé&o
exportadas para outros paises. A novela O clone, produzida pela Rede Globo,
foi transmitida nos Estados Unidos, o aumento da procura e venda das
“pulseiras da Jade”, adereco utilizado por uma das personagens da novela, foi
muito grande e significativo, mesmo com todas as restricdes que os produtos
audiovisuais brasileiros tém para sua difusdo no territério americano. A procura
pelas tais pulseiras que a personagem da novela usava foi tdo significativa que
o fabricante brasileiro teve que aumentar sua producéo e exportar mais para o
mercado norte-americano °.

Cesnik e Beltrame ressaltam que com a ampla evolucdo dos
meios de comunicagdo e da tecnologia, podemos imaginar como sera o real
poder de venda de produtos quando todos os lares do mundo tiverem acesso a
televisdo digital. Esta ira facilitar a comercializacdo de bens e servicos, além da
propagacao dos préprios programas televisivos.

Mas, em num sistema amplificado como a globalizada seria
importante falar sobre a industria cultural, que seria um dos pontos focais do
tema do estudo das culturas.

Iremos comecar pela nocdo de industria cultural, que de acordo
com Cesnik e Beltrame é baseado em Adorno. O conceito de industria cultural
foi criado para substituir o conceito de “cultura de massas”.

“[...] Para Ardono as condi¢Bes para o surgimento de uma industria
cultural sdo a confeccdo de produtos para o consumo de massas,

> CESNIK, Fabio de S&; BELTRAME, Priscila Akemi. Globalizacdo da Cultura/. Barueri, SP:
Monole, 2005, pag. 64.
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coincidindo meios técnicos, administrativos e econémicos com vista
a esse consumo [...]"°

Quando a induastria cultural se relaciona diretamente com a
industria comercial, a posi¢do do sujeito com relacdo a cultua altera, ele passa
a ser um alvo de consumo de massa, sem tratamento diferenciado. Ele deixa
de ser um sujeito, para se tornar um objeto da relac&o industrial, pois ndo tem
mais relagéo privilegiada, ndo € mais o personagem principal na relacdo com a
cultura. O processo privilegia a maioria de forma superficial demais para que
alguém se proteja nele, tratando-se apenas como uma relagdo de consumo,
em que a massa € a ideologia da industria, como observa Cesnik e Beltrame
com base em Ardono.

Dentro dessa cultura industrial, o cinema se divide em duas
categorias, quando nos referimos a criagao ele pode levar a bandeira for export
quando tem roteiros estereotipados nas famosas categorias das video
locadoras, que seguem levando a moda em seus roteiros. Quando falamos em
moda, entendemos como ndo somente 0s temas, como também a composi¢cao
dos personagens. Essa categoria dificilmente se renova na sua linguagem e
nas formas de identificacdo com uma cultura. Isso pode-se comprovar com as
vendas em suas bilheterias, que normalmente sdo extremamente lucrativas. A
outra categoria, seriam filmes dirigidos a algumas categorias, que podem ser
exportados ou ndo, embora esses filmes retratem uma cultura local, eles
podem ser considerados filmes artisticos, militares ou de temas de maior
densidade. E nessa categoria a moda ndo esta explicitamente inclusa no
itinerario.

Os produtos norte-americanos sao 0s que mais se beneficiam da
primeira categoria, pois desde o ano de 1930, por motivos historicos, com as
duas grandes Guerras Mundiais, a difusdo das técnicas cinematograficas foram
interrompidas, permitindo que os Estados Unidos se destacassem, ja que foi
um pais desenvolvido que ndo precisou parar a sua industria cultural para
resolver problemas que estavam arrasando paises europeus envolvidos com a

guerra.

® CESNIK, Fabio de S&; BELTRAME, Priscila Akemi. Globalizacdo da Cultura/. Barueri, SP:
Monole, 2005, pag. 79.
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De acordo com os autores Cesnik e Beltrame, além das
condicBes historicas, o sucesso das companhias norte-americanas esteve
baseado no forte poderio financeiro, na organizacao de producdo dos estudios
de Hollywood, e na integracdo vertical da producdo, ou seja, producéo,
distribuicdo e exploracéo das salas de projecao da companhia.

Rapidamente pdde-se notar a eficiéncia do cinema como meio de
exploracédo ideologica, com a ajuda do envolvimento da politica, da cultura e da
economia por todo o mundo. Mais tarde com a aparicdo dos produtores
independentes, a producdo cinematografica foi modificando a sua estrutura
financeira de forma a aumentar a rentabilidade do produto com outras formas
de exposicdo. A musica pode ser um exemplo, j& que a mesma passou a ser
vendida separadamente, assim como os direitos de programacéao na televisao,
reproducdo em video, e publicagdo de obras com o roteiro, todas essas outras
maneiras de se aumentar a rentabilidade com os filmes eram formas de
expandir a exploracdo da obra para atender o mesmo publico do filme, de
forma que o filme arrecadasse capital de diversas maneiras.

O produto cultural é facilmente exportado, pois 0s custos que se
tem com o mesmo séo relativamente baixos (dublagem, duplicacdo da obra,
transporte). O comércio internacional € de extrema importancia para o cinema.
De acordo com os resultados das pesquisas da Unesco apenas cinco paises
consumiam mais filmes nacionais do que estrangeiros: Estados Unidos, a
antiga URSS, o Jap&o, a india, e a Coréia. Em termos de receita na produc&o
cinematografica, os Estados Unidos conseguem metade dela devido a
exportacdo, possuindo filiais em diversos mercados locais para fazer a
distribuicdo de seus filmes.

As empresas multinacionais que atuam no cinema com filiais nos
mercados estrangeiros sao muito importantes na promoc¢édo do cinema local.
Alem de distribuir filmes americanos elas também influenciam na distribuicao
nacional de filmes locais, tornando-se uma ponte também de distribuicdo para
esses mesmos filmes. Vale a pena ressaltar que diversas dessas distribuidoras
o fazem gracas a ajuda e estimulos fiscais do poder publico. E o caso do Brasil,
por exemplo. A grande maioria dos filmes brasileiros conta com o apoio e a

ajuda financeira dos governos, municipais, estaduais e, principalmente, federal.
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De acordo com os autores, outra forma de internacionalizacéo
gue se nota € a filial efémera, em que se transfere a outros paises recursos,
para que oS mesmos possam rodar as filmagens, mas sem uma instalacao
definitiva de uma estrutura, beneficiando-se apenas de salarios mais baixos,
como de técnicos e figurantes que se adéquem ao contexto do filme. Claro que
isso afetou de forma significativa nas rodagens de filmes no exterior em
comparagao com os locais, posto que de 1960 de 30% passou a 60%.

Com a produgéo televisiva, encontramos uma semelhanca fisica
muito parecida com a do cinema. Os custos para a producdo sao altos e o
preco da distribuicdo é baixo e ha também um apelo enorme para exportacao,
no sentido de dilatar a rentabilidade.

Mas se formos comparar os dois mercados, a importacdo de
produtos de televisdo e filmes para cinema, iremos perceber que o mercado
internacional ainda € bem mais significativo para o cinema.

Cesnik e Beltrame deixam explicito que a influéncia das
multinacionais no ambito cultural depende muito da relacdo que as filiais
exercem nos paises, que podem ser de meros pontos de distribuicdo ou de
distribuicdo e producdo. No primeiro caso, as empresas ndo se envolvem com
o padrao cultural vigente, a ndo ser para criar um ambiente propicio para
divulgacdo e promocédo dos produtos que representam. No segundo, as
empresas visam impor suas técnicas e normas de producdo, ligado
principalmente a orcamentos caros e a forma de fazer e produzir, mas
especificamente, no caso do cinema.

Mas a exportacdo ou a perspectiva de mercado estrangeiro impoe
outras consequéncias nos produtos culturais. Algumas delas sao: a
simplificacdo psicolégica e a insercdo de elementos de maior apelo (artistas
reconhecidos, técnica de efeitos especiais e roteiros que conseguem conter 0s
itens basicos de uma trama). De acordo com Fabio de S& e Priscila Alkemi
Beltrame:

[...] Por sua vez a resisténcia nacional se baseia, segundo o autor
(Flichy) em dois fatores: por um lado, ndo existe um Estado sem a
representacdo de um fenémeno nacional; por outro, os produtos
culturais sdo um dos principais veiculos da ideologia da classe
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dominante e fazem da produgédo cultural um meio para assegurar a
reproducdo da sua hegemonia no plano nacional [...] *’

De acordo com os autores, a internacionalizacdo do mercado
cultural ndo se constitui em um projeto mau em si, mas ao contrario, pode
trazer muitos beneficios para a producdo local dependem do papel que
interpretam os protagonistas dos cenarios. N6s veremos que 0 mercado
internacional depende da diversidade local para sustentar a renda e o publico,
mais do que o contrario.

Ainda falando de audiovisual, a producdo cinematografica norte-
americana atinge cerca de 10 milhdes de espectadores no mundo. Mas
podemos dar como exemplos também o poder que algumas emissoras de
televisdo brasileiras possuem no Brasil. Algumas das emissoras de TV
brasileiras chegam a atingir 80% da populagdo, sem contar que o Brasil possui
uns dos maiores parques de receptores instalados do mundo. O poder de
formacdo de opinido que a industria audiovisual exerce sobre esses individuos
€ significativo. Disso podemos notar a influéncia que essa industria exerce
sobre os individuos e nas estratégias de vendas de produtos e bens de servico,
de forma muitas vezes a “exportar” ndo s6 um conjunto de produtos culturais,
como também um way of life. Ndo que todo esse processo cultural seja
imposto, essa com certeza ndo é a palavra certa, mas influenciado, sim, com
certeza podemos usar essa palavra para poder descrever como esse conjunto
cultural e o way of life atua na vida de individuos que ndo sao norte-
americanos.

Uma pesquisa realizada pela pelo Observatério Europeu®, merece
distincdo. Essa pesquisa fala sobre a evolucdo e o aumento das salas
cinematograficas. Mostra que em paises mais desenvolvidos, ao longo dos
altimos dez anos houve um aumento muito grande das salas de cinema. Um
dado também importante dessa pesquisa é que dos vinte filmes de maiores

sucessos de bilheterias de 2002 todos tiveram alguma participagdo norte

" CESNIK, Fabio de S&; BELTRAME, Priscila Akemi. Globalizacdo da Cultura/. Barueri, SP:
Monole, 2005, pag. 102.

® Focus 2003. Tendéncias do mercado mundial do filme. Observatério Europeu d6 Audiovisual.
Franca.
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americana, sendo deles dezesseis producdes exclusivamente locais e quatro
co-producdes.

Se formos falar do desempenho da industria audiovisual no Brasil,
veremos que 0s cinemas perderam espago para as producdes norte-
americanas, mas quando falamos das novelas, veremos que o produto
nacional se equilibra com o produto importado. As novelas ganharam um
espaco muito significativo e fez do Brasil um dos maiores exportadores desse
produto, Sendo tdo bem aceito em outros paises, que podemos enxerga-lo
como um produto estratégico, que pode vender o nosso modo de vida daqui do

Brasil.

1.2 - O Imperialismo Sedutor

Na década de quarenta, durante a Segunda Guerra Mundial, os
Estados Unidos juntamente com os grandes empresarios cinematograficos do
pais intensificaram 0s investimentos no cinema como meio de expansdo e
propaganda da cultura norte-americana.

Com essa expansdao cultural norte-americana, viria também uma
“americanizacdo dos paises”. Um dos instrumentos mais eficazes e amplos
para a execucdo da americanizacdo seria por meio da Politica de Boa
Vizinhanca de Roosevelt, pois a opcdo era a aproximacao sutil dos Estados
Unidos aos visinhos.

Para o autor Pedro Tota, uma forte arma também para tal feito
seria uma verdadeira “fabrica de ideologias”, criada pelo governo norte-
americano. A intencdo da americanizacdo era a implementacdo dessas
ideologias na cultura dos paises da América Latina.

Pedro Tota enfatiza que podemos analisar diversos componentes
ideologicos, mas o mais importante do americanismo € 0 progressivismo.
Fortemente presente na cultura norte-americana, mesmo o0 termo
(progressivism) nao tendo uma traducédo definida para o portugués a palavra
esta diretamente ligada ao racionalismo, a idéia de mundo de abundancia e a
capacidade criativa do homem, que o autor relata como American Ingenuity.

Segundo Tota:
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[...] “Essa dimensédo do americanismo enaltece o homem energético
e livre, capaz de transformar o mundo natural. Gracas a isso, o
mercado poderia oferecer em abundancia varios produtos Uteis e
atraentes, criando uma nova forma de prazer: o prazer de consumir

L.1°

O autor afirma que, dessa forma, entdo que em meio no interesse
de entreter e atingir novos mercados consumidores surge no contexto o
cinema. A maior de todas as inovacdes americanas na area do entretenimento
divulgou mais do que qualquer outro meio, o American Way of life,
americanizando, primeiro o préprio os Estados Unidos, depois a América
Latina.

Nos anos quarenta, entre 1940 e 1943, o cinema cresce de forma
espantosa nos Estados Unidos, na América Latina e no Brasil gracas a ajuda
do governo norte americano que, por meio de acordos com grandes empresas
cinematograficas, como Holywood, por exemplo, comecou a sua aproximagao
com o Brasil por meio de filmes, curtas e longas, e de cinerjornais sobre os
Estados Unidos e América Central e do Sul. Mas ndo s6 Hollywood, como
também outros setores empresariais contribuiram para a realizacao de filmes,
principalmente de cinerjornais. Este foi o caso da United Export Steel Export
Corporation, Bell Air Graft, da Greyhound Bus Company e da America Can.

A partir desse periodo, o cinema adentrou no Brasil e na América
Latina de forma rapida e expressiva.

A prova do excelente crescimento na exibicdo de filmes norte-
americanos em cinemas brasileiros foi que em meados de 1940, na cidade de
Sado Paulo, dos dezesseis cinemas existentes na cidade, catorze exibiam um
filme americano. No final do mesmo ano todos estavam exibindo fitas

americanas'®. Assim definiu Tota:

“[...] A acédo interativa do cinema fixava no imaginario brasileiro a
imagem dos heréis americanos. O processo de americanizagao pelo
cinema efetivava-se no mercado. Nos objetos anunciados na
imprensa, seria possivel identificar uma nogdo concreta do préprio
objeto e sua representagcdo. O americanismo no significado e no
significante. Anuncio ou reportagens pareciam muitas vezes

® TOTA, Antonio Pedro. O Imperialismo Sedutor: a americanizacdo do Brasil na época da
Segunda Guerra. Sdo Paulo, Companhia das Letras, 2000, pag. 19, 20.
19 v/er Pedro Tota, op cit pag. 131
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reproduzir, tanto na propaganda ilustrada como no proprio texto,
cenas de filmes [..]" ™

Ap6s o escritor Erico Verissimo*? fazer uma viagem aos Estados
Unidos em agosto de 1940, patrocinada pela Divisdo Cultural do Departamento
de Estado, o0 mesmo voltou relatando a sua viagem em um livro chamado Gato
preto em campo de neve. No entanto 0 mais 0 que impressionou foi a

capacidade do cinema de divulgar uma cultura. Tota em seu livro escreveu:

“[...] a América do Norte é de fato uma nacdo de extraordinaria
importancia, mas o cinema americano faz com que a consideremos

: i . .13
uma coisa sobrenatural, Gnica, inigualavel [...]" .

A partir deste relato, do escritor brasileiro, podemos notar o
“poder” do cinema de influenciar e divulgar culturas. Um meio de propaganda,
aproximacado e expansao cultural perfeito, que de forma sutil e eficaz, atinge os
seus objetivos muitas vezes sem que as pessoas notem.

Nessa mesma época, 0os famosos desenhos Disney ja eram
conhecidos no Brasil. Isso mesmo antes do criador de Mickey chegar ao Brasil
como embaixador da politica de boa vizinhanca. Em 1940, o filme Fantasia,
poderia ser visto em diversos cinemas de cidades brasileiras. O personagem
Pato Donald aparecia, vez ou outra, junto com oS cinejornais.

De acordo com o Pedro Tota, havia uma conexao entre o cinema
e a midia impressa. E foi a parir dessa ligacdo que os personagens de Disney
ganharam forga no Brasil, pois em marco de 1942, o Pato Donald pela primeira
vez aparecia em O Globo Juvenil, revista infantil brasileira. As industrias
Matarazzo lancaram uma colecao de figurinhas dos personagens de Disney.

E possivel perceber que as indUstrias Matarazzo aproveitaram do
sucesso que os desenhos Disney estavam fazendo no Brasil e resolveram tirar
proveito disso. Com ajuda do cinema e das figurinhas de albuns de
personagens de Disney, as empresas poderiam aumentar os seus lucros com

base na compra dos albuns. Sem colocar também a popularidade maior que os

1 TOTA, Antonio Pedro. O Imperialismo Sedutor: a americanizagdo do Brasil na época da
Segunda Guerra. Sdo Paulo, Companhia das Letras, 2000, pag. 132.

2 \VERISSIMO, Erico.Gato Preto em campo de neve. Porto Alegre, Globo, 1984

3 TOTA, Antonio Pedro. O Imperialismo Sedutor: a americanizacdo do Brasil na época da
Segunda Guerra. Sdo Paulo, Companhia das Letras, 2000, pag. 133.
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personagens iriam ganhar, pois além de estarem sendo exibidos nas telas dos
cinemas, 0s mesmos também estariam impressos em revistas e albuns de
figurinhas.

“Um cinejornal™* do mesmo ano, criancas sambavam ao som de
“Praca Onze”, de Herivelto Martinz. Era carnaval, maior festa de raizes
populares. As criancas estavam fantasiadas com mascaras de papel maché

representando Pindquio, Popeye, Pato Donald e Mickey.” Segundo Tota:

“[...] Num cinejornal do mesmo ano, criangas sambavam ao som de
“Praga Onze”, de Herivelto Martins. Era carnaval, maior festa de
raizes populares. As criancas estavam fantasiadas com méascaras de
papel maché representando Pindquio, Popeye, Pato Donald e

Mickey [...]"*>.

Com esse fato, estava provado que o cinema estava chegando
pra ficar, ndo s6 no Brasil, como também influenciar e inserir costumes e
habitos que anteriormente néo fariam parte do cotidiano brasileiro.

Com o crescimento e a expanséao das industrias “hollywoodianas”
no Brasil, a propagacao e divulgacdo da cultura norte americana no pais assim
também era feita. E isso, sem duvida, facilitou o projeto de americanizacao do
Brasil.

O sucesso dos personagens de Disney no Brasil era tdo grande
que no ano de 1942 Walt Disney criou no Brasil o filme Al6, Amigo, com o seu
primeiro personagem latino, Zé Carioca. O filme fez sucesso tanto com o
presidente Vargas e sua familia, como também em toda cidade do Rio de
Janeiro e em outras cidades brasileiras urbanizadas. Os personagens de
Disney confirmavam e reforgavam a glorificagdo do American Way of Life.

Dos quatro episodios do filme Ald, Amigos, Zé carioca somente
aparece no ultimo. Junto com o Pato Donald e com a cidade maravilhosa (Rio
de Janeiro) ao fundo, Zé carioca, com todo o seu jeito malandro de ser, leva o
amigo Pato Donald para conhecer o que a cidade do Rio de Janeiro tem de
melhor. O filme é uma mistura de desenho com cenas reais de documentarios,

tendo sempre como cenario os cartdes postais da “cidade maravilhosa” e no

! Cinejornal Brasileiro, vol. I, n° 106, 12 de margo de 1942, Cinemateca Brasileira — IPHAN/ O
Imperialismo Sedutor, pag. 134

> TOTA, Antonio Pedro. O Imperialismo Sedutor: a americanizacéo do Brasil na época da
Segunda Guerra. Sdo Paulo, Companhia das Letras, 2000, pag. 134.
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finalzinho do filme os personagens mostram e passeiam pelas calcadas em
mosaico de Copacabana, dancam com a atriz e cantora Carmem Miranda e
acabando no carnaval com todos cantando. Os amigos Donald e Zé Carioca
passam também pelas belezas da Bahia, mostrando a sensualidade e a alegria
do povo baiano. A insinuacdo e sensualidade aflorando, principalmente nas
mulheres. Isso foi suficiente para garantir duas semanas de absoluto sucesso
nas salas de projecdo da cidade do Rio de Janeiro e das outras grandes
cidades brasileiras.

Entdo, em torno de um clima de amizade entre Zé Carioca,
Carmem Miranda (que no momento era bastante conhecida tanto dos
brasileiros como também dos norte-americanos) e 0s outros personagens de
Disney, os Estados Unidos junto com as empresas cinematograficas, iriam
conquistando e atraindo a atencédo do publico brasileiro.

E importante ressaltar que a década de 40 foi uma fase muito
inicial e importante na americanizacdo do Brasil, fase em que o governo dos
Estados Unidos investiu e apoiou a expansao cinematografica, principalmente
na América Latina e no Brasil.

Na década de 40, o cinema americano entrou com for¢a total no
Brasil expandindo e difundindo a americanizacdo. De uma maneira amistosa e
discreta, os Estados Unidos e suas empresas cinematograficas conquistaram a
confianca dos brasileiros e exportou cada vez mais os seus herdis,
personagens, costumes, marcas e mercados. Era a América do norte cada vez
mais proxima dos “irméaos” do sul, tentando fazer com que 0s seus costumes e
seus gostos fossem cada vez mais apreciados. Com esse feito, expandia os
seus mercados, produtos e costumes. Nao poderiamos desvincular o mercado
do cinema, pois as grandes empresas norte-americanas quando perceberam
que o cinema poderia ser uma excelente vitrine para 0s seus produtos em
outros paises, se anteciparam em utiliza-lo como um meio de expansédo de
mercado.

O cinema, sem duvida, foi uma excelente maquina de
propaganda e americanizacdo do Brasil. Porem, a década de 40 faz parte
apenas do comeco de todo o processo de expansao cultural norte-americano.
Na década de 50, com a chegada das emissoras e dos aparelhos de televisdo

essa americanizacdo do Brasil ganhou mais forca, pois os filmes norte-

20



americanos poderiam atingir um numero bem maior de pessoas no Brasil e no

mundo.
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CAPITULO Il — O CINEMA E SEUS IMPACTOS

As influéncias culturais foram se espalhando por meio da industria
cinematografica e se tornando cada vez mais notaveis. Para poder melhor
entendermos como ocorreu a influéncia do cinema na cultura brasileira,
escolhemos alguns filmes lancados no fim da década de 70 que, ao chegarem
as salas do mundo e do Brasil tornaram-se uma “febre” e tiveram sucesso de
bilheteria. E importante deixar bem claro que a influencia desses filmes néo foi
somente aqui no Brasil, mas também em todo mundo. Porém, devido a nosso
objetivo no momento, daremos énfase somente a influéncia e repercusséo
causada no Brasil.

No fim dos anos 70, mas precisamente em 1977, a Paramount
Pictures lancou um filme que despertou o interesse da juventude da época em
assistir. Os Embalos de Sadbado a Noite ou Saturday Night Fever, é o seu titulo
original em inglés. O filme chegou ao Brasil em 1978e foi sucesso de bilheteria
em todo o pais.

O filme Os Embalos de Sabado a Noite, traz como um dos seus
principais atores, o ator de Hollywood John Travolta que, na época em que o
filme foi lancado, ainda estava no comeco de sua carreira e este deu destaque
a sua carreira no cinema, chegando a receber a indicacdo ao Globo de Ouro
como melhor Ator em comédia/musical.

Os Embalos de S4bado a Noite relata a historia de um jovem do
Brooklyn chamado Tony Manero (John Travolta) que trabalha o dia todo
durante toda a semana em uma loja de tintas sem praticamente ser gratificado
pelo seu trabalho e nos finais de semana, principalmente no sabado a noite, ele
procura se divertir dangando nas discotecas da cidade.

Tony Maneiro (John travolta) € um excelente dancarino de disco
music que sO encontra significado na vida quando dancga, pois sua vida durante
a semana parece desinteressante além de ter diversos problemas em casa
com 0s seus pais. O pai de Tony (John Travolta) é desempregado, o que
agrava as dificuldades de sua familia. O maior orgulho de sua mae foi o seu
filho mais velho Frank (Martin Shakar) ter se tornado padre, mas nem tudo

estava como ela gostaria que estivesse, pois o seu filho mais velho Frank
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estava insatisfeito com a sua vida de padre e por isso pensa em largar a batina.
Frank se tornou um padre frustrado que ndo estava mais vendo em si
significado e nem vocacgao para a igreja. Achava que poderia ter se tornado
padre apenas por influéncia dos pais e ndo por vocacao ou gosto. Quando a
mae de Tony descobriu que seu filho se tornou um padre frustrado,
decepcionou-se e chegou até insinuar se Tony tinha algo haver com a deciséo
do irmédo. A mée de Tony achava que Frank poderia ter largado a igreja por
influéncia do irméo.

Apesar de todos esses problemas, quando Tony Manero entrava
em uma discoteca, 0 mesmo convertia-se em um “rei”, pois atraia a atencao de
todos que estavam no local. Com o seu estilo fashion (camisas com cores e
estampas coloridas, calca apertada no corpo, sapato plataforma sempre bem
lustrada) de se vestir e com um “gingado” para a danca, ele se tornava o centro
das atencdes nas discotecas. Tony era cobicado por grande parte das garotas
que freqlentava a discoteca. No entanto, ele ndo dava muita atencéo a elas,
pois 0 que ele gostava mesmo era de dancar e se divertir com oS amigos.

Certa ocasido, a discoteca que Tony (John Travolta) mais
freqlentava (Odisséia 2001) estava promovendo um concurso de danca de
casais e Tony, como um bom dancarino, resolveu participar desse concurso.
Sua parceira seria uma velha colega que era apaixonada por ele: Annette
(Donna Pescow). Mas Tony nédo queria que ela fosse sua parceira de danca,
pois o0 mesmo havia se encantado por uma garota que nao costumava
freqlentar aguela discoteca. A Unica coisa que Tony sabia sobre a garota era
que dancava muito bem e seria perfeita para ser parceira de danca para o
concurso. Depois de alguns dias, Tony foi ensaiar em um estudio de danca de
um amigo e a viu ensaiando também no estddio. No mesmo minuto, Tony
aproximou-se dela e convidou-a para ser sua parceira no concurso. Seu nome
era Stephanie (Karen Lynn Gorney) e depois de muita insisténcia, Tony
conseguiu fazer com que Stephanie (Karen Lynn Gorney) aceitasse ser seu par
para 0 concurso.

A partir desse dia, a vida de Tony comecou a mudar, pois a
convivéncia com Stephanie e a influencia de seu irmdo mais velho Frank
comegou a questionar a maneira como ele encara a vida e a limitagdo de suas

perspectivas.
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Tony comecgou a perceber que a vida ndo poderia ser somente
aquilo que vivia, mas que deveria buscar coisas melhores para si e comecgou a
se questionar sobre o seu futuro e suas perspectivas. Paralelo a tudo isso,
Tony Manero comecgou a viver uma crise amorosa com Stephanie, pois quando
o conheceu, ela deixou claro que ndo havia outro interesse da parte dela a nédo
ser fazer par com ele para participar do concurso de danca na discoteca. No
entanto, Tony ndo a queria somente como parceira, mas como namorada. Com
o passar do tempo, Stephanie foi se interessando e se rendendo aos encantos
de Tony, mas queria demonstrar, pois Tony Manero estava acostumado com
todas as mulheres aos “seus pés”. Stephanie era uma garota que tinha sonhos
e perspectivas, ao contrario de Tony e no dia-dia de convivéncia, os dois foram
se conhecendo melhor e vendo que cada um deles possuia qualidades que de
imediato n&o podia se identificar. Com 0s ensaios para 0 concurso, houve uma
aproximacao entre os dois e isso fez com eles se conhecessem melhor.

O grande e esperado dia do concurso chega e, como de costume,
a discoteca estava lotada. Todos esperavam pelo inicio do concurso
ansiosamente e Tony e Stephanie tinham a grande maioria da torcida e o
favoritismo. Tony era conhecido por todos da discoteca, andava sempre bem
arrumado, perfumado e dancava como poucos. . Sua parceira, apesar de néo
ser conhecida por todos que freqglientavam a discoteca, também era uma
excelente dancarina. No fim de tudo, como se esperava, Tony Manero e
Stephanie ganharam o concurso de danca da discoteca, mas Tony nao quis
aceitar o premio, pois achava que um outro casal de dancarinos havia sido
melhor do que eles. Entdo, Tony vai até ao outro casal de dancarinos, entrega
o troféu e o dinheiro dado como prémio de primeiro lugar e em seguida, deixa a
discoteca acompanhado por Stephanie e seus amigos. No seguimento da
cena, Tony tentou em vao agarrar Stephanie.

Ao sair da discoteca Tony, seus amigos e Annette (Donna
Pescow) foram dar uma volta pela cidade, pararam na ponte de Manhattam,
fazendo algumas brincadeiras nada seguras e foi ai que um de seus amigos
resolveu ficar pendurado nos cabos e nas pilastras da ponte. O rapaz
desequilibrou-se e caiu la de cima na agua e morreu. Antes de morrer, ele

cobrou de Tony mais companheirismo da parte dele, ja que estava passando
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por alguns problemas (sua namorada havia engravidado e ele teria que se
casar com ela, apesar de ndo querer).

O filme termina apdés toda essa confusdo. Tony procura
Stephanie em sua casa e se abre com ela, dizendo que queria mudar de vida,
tentar ser alguém melhor profissionalmente e té-la ao seu lado pelo menos
como amiga.

Ao ver o filme, podemos notar o porqué de ele influenciar tanto na
vida dos jovens do fim dos anos setenta. E um filme com muita muasica, muita
liberdade, espirito de diverséo, dentre outras coisas.

Os atores escolhidos para fazer o filme tinham uma beleza e um
esteredtipo cinematografico, ou seja, uma beleza que todos que acompanham
cinema ou até mesmo aqueles que so6 vao de vez em quando gostariam de ter.

O jeito como se dancava parecia magico, uma liberdade de
expressao ao dancar que contagiava todos que viam ou véem o filme. Nao era
simplesmente dancar, mas se libertar dos compromissos e das obrigacdes
diarias por algumas horas ao som de uma musica contagiante. Era dancar de
uma forma sensual sem ser vulgar, poder vestir roupas chamativas e as vezes
até mesmo ter um estilo proprio e ousado sem ser chamado de homossexual.
A partir daquela época (disco music) os homens podiam dancar, vestir calcas
apertadas e serem vaidosos sem ter a preocupacéo de serem interpretados de
uma forma pejorativa.

No fim dos anos 70 e no comeco dos anos 80 as discotecas
comecaram a chegar ao Brasil, com todas aquelas cores e muita musica
agitada. Havia filas nos cinemas de todo o pais e os jovens cada vez mais se
sentiam influenciados por aquele costume e estilo de vida que o filme passava.
Os homens usavam calcas justas e apertadas, camisas de gola aberta com um
palitd ou jaguetas por cima, sapatos de salto sempre lustrados e um cabelo
com topete bem penteado. Mas ndo era mais um topete parecido com o do
famoso cantor de rock norte-americano Elvis Presley, mas similar ao que John
Travolta usava no filme.

Existem jovens de vinte a vinte e cinco anos que ao ver o filme
hoje sente aquela alegria e musicalidade e se lamentam por nao ter tido a
“oportunidade” de participar da época da discoteca e dos “embalos de sabado

a noite”. Apesar de existirem as festas tematicas que sdo a oportunidade que
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esses jovens tanto querem a intensidade e o fervor ndo sdo o0 mesmo que o de
trinta anos atras. Mesmo assim, eles tentam viver tudo e aproveitar ao maximo.

Os Embalos de Sabado a Noite ou Saturday Night Fever, titulo do
flme em inglés, recebeu uma indicacdo ao Oscar'®, de Melhor Ator (John
Travolta) e quatro indicacbes ao Globo de Ouro: melhor filme em
comédia/musical, melhor Ator em Comédia/Musical (John Travolta), melhor
Trilha Sonora e melhor Cangéo ("How deep is your love?").

Uma prova da audiéncia e influéncia do filme pode ser percebido
através dos altos indices de bilheteria que o filme atingiu. Os Embalos de
Sabado a Noite levou mais de seis milh6es de pessoas aos cinemas no Brasil,
fazendo com que o filme ocupe, até 0 momento, a 112 posi¢do no ranking das
maiores bilheterias do Brasil*’.

Para ter melhor embasamento da pesquisa, foram entrevistadas
seis pessoas, sendo que dessas seis quatro viveram essa época nas capitais
do Brasil, com Séo Pulo, Brasilia e Fortaleza e as outras duas pessoas viveram
essa época no interior do pais, mais precisamente no interior do estado de
Minas Gerais e no interior paulista.

As entrevistas foram feitas individualmente com pessoas de
idade entre 43 e 50 anos de idade. Ou seja, eles viveram a “febre” e o
momento mais intenso das discotecas no Brasil podendo contribuir com
depoimentos e relatos verdadeiros sobre a época.

Ao comecar as entrevistas, solicitei a os entrevistados o relato da
época da discoteca. Eles comecaram a fazer uma busca nos seus conscientes
de como era a vida deles e como foram suas reagOes ao ver o filme. Eles
voltaram no tempo fazendo uma viagem pela sua memaria para poder lembrar
dos acontecimentos e fatos da época lembrando também se houve realmente
uma influéncia do cinema e do filme Os Embalos de Sabado a noite na vida

deles.

'®fonte, http://adorocinema.cidadeinternet.com.br/filmes/embalos-sabado-noite/embalos-sabado-

noite.htm
Yhttp://adorocinema.cidadeinternet.com.br/filmes/embalos-sabado-noite/embalos-sabado-
noite.htm
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2.1 -Impacto do Filme

A primeira entrevistada foi Niara de Lurdes Teixeira'®, 47 anos,
moradora de Pirapora — M.G. Dona de casa e fala que o filme realmente
influenciou na sua vida e na dos seus irmaos, pois as musicas, as roupas e 0S

costumes eram uma febre na época.

“Sem davida o filme influenciou muito na minha vida e na vida dos
meus amigos e irmdos, pois as mudancas foram claras. Os
comportamentos e as musicas do filme era uma febre, com o tempo
foram fazendo parte das nossas vidas também.

As musicas que eu mais ouvia na época eram as musicas em inglés,
eram as musicas americanas mesmo. Eu quase ndo ouvia masicas
nacionais (MPB), s6 ouvia mesmo musicas em inglés e norte-
americanas, principalmente Bee Gees! Depois que eu vi o filme, eu
adorava Bee Gees!”

A nossa maior influencia eram nas roupas, o cigarro, as marcas,
principalmente as cal¢as Lee. Sem contar que queriamos imitar os
passos de danca que John Travolta fazia no filme.”

Ayrton Tavares Viera'®, 40 anos, mora hoje em Pirapora — M. G, mas
no ano que viu o filme residia em Itapeva — SP. Ele € engenheiro florestal e
mudou-se para Pirapora por motivos de trabalho. O Ayrton nessa parte das
entrevistas fala que foi influenciado pelos seus irmaos mais velhos e relata

sobre a vestimenta, estilo musical e costumes da época.

“Eu fui influenciado pelos meus irméos mais velhos, pois eu tinha sé
16 anos. Mas, na época eu me lembro que eles usavam roupas
iguais, do mesmo estilo (coladinhas no corpo) e aquele sapato com
salto. Eles faziam os passos de danca iguais aos do filme quando
chegava nas festinhas e nos bailes da cidade e isso tudo era para
impressionar as meninas. O filme influenciou sim, principalmente as
musicas, tocava muito Bee Gees por causa da influencia do filme.”

Maria Suely de Jesus®, 50 anos, moradora de Brasilia — DF é

pedagoga e também fala da influencia do filme na sua vida.

“Influenciou e muito, porque essa foi a época que surgiram 0s
pequenos grupos, e nos lugares frequientados sempre que tocavam
musicas dancantes tinha aquele casal que queria imitar o Travolta e
a sua parceira de danca do filme, entdo eles procuravam fazer uma
copia fiel. Usavam calca apertada, brilhantina no cabelo todo
arrumadinho e isso tudo foi fazendo com esse costume fosse

18 Entrevista realizada em 07/05/2005. Método: mini gravador.
9 1dem ao anterior.
“Entrevista realizada em 15/05/2005. Método: mini gravador.
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crescendo, tocava uma musica de discoteca, as turmas se
afastavam e surgiam esses casais para imitar e cada um fazer
melhor que o outro para chegar ao John Travolta.

Na minha opinido, sempre vai haver uma influéncia na cultura,
porque tudo que se vé hoje dentro dos filmes norte-americanos e até
mesmo nas novelas, tudo se torna um mito, tudo é influenciado.
Naquela época do filme entdo, nossa! A coisa pegou que pegou
guente mesmo.”

Jodo Francisco Damasio??, 50 anos morador de Brasilia — DF,
formado em historia relata sobre a influencia do filme e o intercambio de

culturas.

“Eu acho que foi uma época muito bacana, onde tudo era muito bem
dividido, a moda, a literatura, a musica e a politica. N6s percebemos
gue nao valia a pena somente imitarmos a cultura norte-americana,
mas também de levarmos a nossa cultura para eles, a o intercambio
ficou quase fechado.”

Silvio Clemente da Silva*, 44 anos, morador de Brasilia — DF,
contador. O Silvio relata que para ele os brasileiros tém o hébito de querer
imitar o que véem de fora do pais. Conta-nos também o costume e como o

filme influenciou na sua vida e na dos seus amigos.

“A gente como todo brasileiro tem o habito de tudo ver na televiséo
no cinema a gente quer copiar, entdo quando a gente assistiu o filme
Os Embalos de Sabado a Noite, a gente procurava realmente imitar
e viver essa fase gostosa de sair, de dancar, de namorar e curtir a
noite. Entdo eu me lembro que eu estudava no colégio Elefante
Branco® e tinhamos o habito de sair do colégio e juntava uma
galera, geralmente na sexta feira e apds a aula e se nao tivesse
festa a gente inventava e isso era justamente para poder curtir. E
tudo isso fazia com que a gente procurasse viver os embalos de
sébado a noite.

Esse filme a gente se espelhava muito nele para juntar uma galera e
principalmente para dancar, a gente chegava as festas e faziamos
guestdo de mostrar que sabiamos fazer aqueles passinhos de danca
e isso dava muito efeito com as gatinhas, porque quando as meninas
viam que o cara sabia dancar elas davam mais abertura para poder
se aproximar delas; usavamos muita brilhantina no cabelo na época,
tinhamos o habito de pentear o cabelo bem penteadinho, a gente
usava aquele pente que chamavamos de Flamengo no bolso e
guando chegavamos a festa davamos uma olhada no cabelo e no
visual; usavamos roupas bem extravagantes, tinhamos muita ginga
na maneira de andar, namorar e de liberdade também.”

2! Entrevista realizada em 08/05/2005. Método: mini gravador.
22 Entrevista realizada em 12/05/2005. Método: mini gravador.
2 Colégio de ensino publico de Brasilia.
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Carlos Rubens Alves de Aratjo®, 43 anos, jornalista, residia no
fim dos anos setenta no Recife — PE e hoje é morador de Brasilia — DF. O
Carlos relata sobre a influéncia do filme na sua vida e alguns costumes da

época.

“Eu acho que o cinema norte-americano influenciou muito a
juventude da década de setenta, assim como influenciou
também a década de 60, 40, 50 e assim como também
continua influenciando até hoje.

Quando o filme chegou ao Brasil influenciou a nossa cultura
completamente. Eu mesmo vivi essa época com muita
intensidade, os anos setenta foram os anos da minha
juventude e sempre fui cinéfilo e fui muito ao cinema, gostava
muito de cinema de arte na época, mas gosto muito do cinema
norte-americano também.

Os Embalos de Sabado a Noite foi o grande sucesso do
cinema norte-americano na década de setenta, ele iniciou a
era disco no Brasil, jA tinha algumas coisas sendo
sedimentadas no Brasil inteiro, tinha uma discoteca famosa no
Rio de Janeiro chamada Hipopdtamos que lagou varios discos
que eram nessa linha dance, mas acho que foi com Os
Embalos de Sabado a Noite que a coisa pegou
definitivamente. E eu quando fui ver o filme na época fiquei
completamente alucinado e querendo meio que imitar o Tony
Manero. No ano que passou esse filme, logo depois minha
mae fez o aniversario da minha irma de quinze anos e quinze
anos vocé sabe, na aquela época assim como hoje se fazia
grandes festas, a minha familia era de casse média, mas era
meio que metida a besta também até porque também a minha
irm& era a cacula e disse que queria uma big de uma festa e
eu influenciado pelo filme enchi o saco da minha mée (ela
estava gastando uma grana com essa festa e o dinheiro ja
estava no limite) e disse: Mae, eu quero uma roupa igual a do
Tony Manero dos Embalos de Sabado a Noite. Ela disse que
num dava porgue a grana estava curta e eu fiquei insistindo e
ainda insisti mais, além da roupa que eu queria igualzinha, eu
ainda pedi que ela comprasse o disco da trilha sonora do filme
gue era um album duplo carissimo... na época realmente era
muito caro, principalmente para uma pessoa de classe média
baixa que nem a minha. Mas eu disse a minha mée, essa festa
tem que ter essas musicas do disco do filme Embalos de
Sabado a Noite se ndo essa festa ndo fara sucesso. Entéo eu
insisti tanto que ela acabou comprando. E eu na festa, no dia
festa comecei a imitar aqueles passos dos Tony Manero e ndo
sO eu, pois eu ja estava influenciado pelo filme assim como
todos os meus amigos e a juventude também curtiram muito a
festa e realmente a festa foi um sucesso e o disco do filme foi
repetida umas trés ou quatro vezes durante a festa inteira e
todo mundo dancando igual o Tony Manero.

%4 Entrevista realizada em 18/05/2005. Método: mini gravador.
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Para mim o filme trouxe muita influéncia na musica, as roupas
e no comportamento dos jovens, eu me lembro que muitas
camisetas da época tinham alusées ao filme e aos discos, e a
grande marca da época era a Lee.”

“Eu morava em Fortaleza na época e as festas que eu ia eram
todas influenciadas pelo filme, as pessoas realmente tentavam
parecer com o Tony maneiro (os caras), entdo todo mundo
realmente foi muito influenciado, depois do filme o pessoal
tentava imitar os passos de danca. Eu depois de ver o filme e
com o passar do tento resolvi me tornar um dancarino de
discoteca e havia diversos passos de danca e inclusive eu
participei de um e ganhei e o engracado foi que enquanto todo
mundo no concurso tentava imitar o Tony Maneiro, eu resolvi
fazer diferente, eu chamei a minha irma para dancar comigo e
concorri com uns passos diferentes... ao som da disco, porem
com uma adaptagdo mais minha mesmo, com base até em
passos que Fred Aster vez em alguns filmes da década de 50
e 60, mas claro que adaptado ao som da discoteca, pois a
maneira de dancar era um pouco diferente, aquela coisa de
mao com mao, mas eu dei um jeitinho de adaptar os passos
para a época. Eu sabia dancar igual ao Tony Manero, mas
como todos iriam dancar iguais a ele, eu resolvi dancar igual o
Fred Aster e acabei ganhando o concurso.”

Com o filme, vieram influéncias na musica, nos habitos e na
maneira de se vestir. Muitas marcas de roupas e bebidas comecaram a fazer
parte da vida dos jovens da época por meio da influéncia ndo so6 do filme, mas
também do cinema e da época da discoteca.

O jeito e a maneira de se vestir do filme era muito presente na
vida das pessoas e havia muitas pessoas que por motivos financeiros nao
podiam ter roupas de marca, a maneira utilizada para nao ficar fora da moda e
nem fora do movimento da disco, era copiar e mandar fazer as suas roupas
nos mesmos moldes e modelos das roupas das grifes da época, fazendo
copias idénticas.

Até mesmo o cigarro que ja fazia parte do contexto na época, pois
estava presente em filmes desde a década de cinqlienta, teve sua imagem
reforcada com o filme, pois o personagem principal Tony Manero e seus
amigos em muitas cenas apareciam com um cigarro na mao, dando ainda mais
forca a industria de cigarros e reforcando o habito de fumar.

Niara de Lurdes Teixeira, 47 anos, moradora de Pirapora — M.G.
Dona de casa. A respeito da influéncia direta nos habitos de consumo, Niara

coloca que a “imitacdo” pode se dar através de uma performance mimética que
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pode ndo encontrar respaldo na condicdo financeira de consumo, mas pela

faculdade de imaginar o “outro” e tornar-se ele mesmo.

“O engragado era que ndo tinhamos muito dinheiro para estar
comprando as marcas de roupas que queriamos, mas eu as 0s meus
irméos ficamos comprando as revistas de moda ou que trazia um
modelo de roupa para podermos mandar fazer igual. A gente pegava
as revistas, via 0 que interessava, os modelos mais bonitos e
mandava fazer igual! Unica coisa que nio abriamos mio de ter
original eram as calcas e os “macacfes” da marca Lee. Isso nédo
tinha como néo ser original e comprado nas lojas, pois quem usava
as calcas Lee eram 0s maiorais!

Queriamos vestir calga Lee, disputavamos quase que nos tapas (eu
e as minhas irmas), sem contar que usamos a calca de dia e a noite
ja colocavamos para lavar s6 para poder usar no outro dia de novo.
Havia também um macacéo da Lee, era lindo! A gente queria mesmo
imitar as vestimentas dos norte-americanos, sem contar que também
gueriamos usar as mesmas marcas que eles usavam.

Assim como hoje, passava muita propaganda da Coca-cola, Pepsi e
também da calca Lee, claro! Nossa, ter uma calca Lee na época era
0 sonho de consumo de qualquer um! A calca Lee foi 0 auge da
época, nossa senhora! Acho até que tenho uma calga guardada até
hoje no meio de umas coisas antigas.”

Ayrton Tavares Viera, 40 anos, engenheiro florestal e residia nos
fins dos anos setenta em Itapeva — SP. Informa que ndo apenas as pessoas
comuns formam influenciadas, mas também os grandes cantores brasileiros da

época:

“E essas musicas internacionais também influenciaram os cantores
brasileiros, Fabio Junior, Christian, e outros cantores comecaram a
cantar e gravar musicas em inglés.

N&o rolava droga no meio em que eu convivia. O que tinha mais
mesmo era cigarro, pois na época era chique fumar, era bonito,
todos de Hollywood fumavam, entdo era muito comum por causa
também das propagandas de cigarro da Marlboro que eram sempre
muito bem feitas e muito bonitas, aquele cara em cima do cavalo (...)
cada musica (....) era chique e era bonito fumar e o filme também
influenciou muito nisso, ndo so6 as roupas coladinhas mas também a
questdo do John Travolta esta sempre fumando no filme, néo so ele
como também os amigos. Até o jeito de fumar e segurar o cigarro
muitas pessoas tentavam imitar do filme.”

Maria Suely de Jesus, 50 anos, pedagoga residente em Brasilia —
DF. Nesse trecho do seu relato descreve quais eram o0s cantores da época
tanto 0s nacionais como internacionais e como a musica nacional foi
influenciada pela febre da discoteca. Os costumes dos jovens, tanto na

maneira de se vestir como também na maneira de se comportar.

“Tocava muita musica americana, muito, mas muito mesmo, o0 auge
da época eram as miusicas vindas de fora e poucos cantores
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brasileiros que se destacavam nesse meio. Foram assim... que eu
me lembre o Christian, Fabio Junior, Ritch e um americano que veio
pro Brasil e fez uma mistura de ritmos e acabou saindo umas
musicas dele muito tocadas e as discotecas vivam sempre cheias.

O povo Brasileiro sempre copiou muito e tudo que vinha de fora era
de suma importancia para o povo brasileiro, entdo essa influencia
ndo foi s6 em Brasilia, mas sim a nivel nacional. Essa importancia de
se usar um modelo de calgca, com o sinto largo e com a camisa
estampada e para dentro da calca, as meninas na época era aquelas
calcas bem coladinhas no corpo, os cabelos eram amarrados com
um laco do lado, com o cigarro na mao, claro! Porque fumar era
chique!

Foi umas das melhores épocas da minha vida, era uma época de
liberdade, euforia, danca, estilo... saiamos para dancar muito e para
beber uma Cuba Libre, Campari, Martine, Hi-Fi que eram as bebidas
gue o pessoal mais bebia, principalmente no grupo que eu vivia,
enfim, sinto muitas saudades da época.”

Jodo Francisco Damasio, 50 anos, historiador e artista plastico
residente em Brasilia — DF. Relata a saudade e o porqué de ele ter saudade

daguela época e também fala sobre a moda que veio junto com o filme.

“Era uma época muito saudosa, de muita poesia porque agente
gueria ver, viver e sentir o flme e a gente s6 sentia isso imitando o
comportamento do John Travolta. E da ai era o exibicionismo, surgiu
as “etiquetas” e a moda, Brasil imitava mas ja criando a sua moda, a
estamparia das camisas e das roupas das meninas eram muito
parecidas com o filme do John Travolta. Do cinema a gente ia para
os barzinho e pedia as mesmas bebidas que bebiam na telona |3,
gue era o HI-FI, o chique era tomar a boa vodka com suco de laranja
e as mulheres tomando Martini com azeitona dentro ou cereja.”

“Na época ficAvamos curiosos para saber com que grife a turma de
Belo Horizonte iria chegar e nés aqui tinhamos aquela coisa de ficar
acompanhando a moda, entdo a moda influenciou muito na literatura,
na poesia, na musica e no nosso discurso. Até a tonalidade de voz
era outro, o jeito de andar era outro, a maneira de andar, o jeito de
cumprimentar, o toque na mao, o beijinho de lado, ndo era s6 um
beijinho no cumprimento, eram trés beijinhos e o ultimo era pra
casar, que era uma brincadeira.

A industria cinematografica influencia muito em uma geracao, eu que
ainda trabalho com criancas e jovens eu vejo eles muito
influenciados com os filmes. Mas eu acho que o cinema norte-
americano ja tem mesclado o que eles vao vender para fora com o
cinema. Como nesse ultimo Oscar a eu pude ver que os filmes foram
muito mesclados. “A gente ndo deixa de cantar a nossa cancdo
popular, mas temos que preparar 0S nossos ouvidos para 0s ritmos
gue vém juntos com os filmes, sejam eles eletrbnicos ou mesmo
Jazz e o Blues.”

Silvio Clemente da Silva, 44 anos, contador, residente em Brasilia
— DF. O Silvio relata como a musica teve for¢a no Brasil quando ele assistiu o

filme e fala sobre os ritmos musicais.

“A gente tinha o hébito na época de escutar s6 musicas
internacionais, ndo € como hoje, que eu gosto de ouvir Djavan,
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Caetano Veloso, Milton Nascimento (...) era mais musicas de embalo
mesmo, até porque as mausicas brasileiras ndo tinham tanta forca,
ndo existia 0 axé (...) entdo a gente curtia muito o Santa Esmeralda
gue era um conjunto também que tinha bastante balanco, era o Bee
Gees”

Em todas as entrevistas, percebi o quanto o filme teve uma forca
cultural no Brasil na década de setenta, mas um fato muito curioso € que todos
os entrevistados viveram a época da discoteca com muita intensidade, e ao
lermos os seus depoimentos e relatos reforgcamos que o filme e o cinema foi
muito influenciavel na década de setenta, tanto nds habitos como também nos
comportamentos, namoros, atitudes, dentre outros.

Niara de Lurdes Teixeira, 47 anos, dona de casa, residente em
Pirapora — M. G. Fala do costume do jovem da época quando saia de casa
para se divertir, namorar, dancar, dentre outras coisas. A Niara fala também um

pouco sobre musica e como a cigarro chamava a atencéo dos jovens da época.

“Ah! N6s saiamos para as discotecas para dangar, para curtir com 0s
amigos, bater papo, essas coisas. Nessa época ndo existia esse
negécio de ficar ndo, era namorar mesmo. Quem tomava iniciativa
muitas vezes eram 0S meninos, pois nés meninas ficavamos mais no
flerte e fazendo charme para eles. E o melhor de tudo era as
musicas, as luzes, as roupas, pois como eu tinha te falado antes as
roupas que nds usadvamos para sair éramos nés mesmo modelos
gue tinham no filme.”

“S8o tantas coisas guardada na minha lembranca... mas aquelas
paisagens dos filmes e das propagandas de cigarro sdo muito fortes!
Eram homens lindos em cima de cavalos e numa paisagem
maravilhosa com cigarros na mao... dava uma sensacdo de
liberdade, poder, for¢a... Sem contar que a moda era fumar, pois
todos de Hollywood fumavam, entdo era bonito fumar, era chique,
era elegante, atraente... enfim, essas coisas. E eu falo até hoje para
os meus filhos que as pessoas que comecaram a fumar naquela
época foram influenciadas pelo cinema, pois o cigarro era muito
presente nos filmes e o governo brasileiro ainda deixava passar tudo,
entdo ndo tinha como néo influenciar, ainda mais tendo como
personagens da propaganda do cigarro pessoas de Hollywood e
famosas. Aquilo fazia com nds nos sentiamos mais proximos dos
artistas, no mesmo nivel, essas coisas...”.

“A minha maior lembranca sdo das musicas e as roupas. Eu corri
muito atrds das musicas do Bee Gees e quando todos ja tinhamos
visto o filme, quando saiamos pra dancar ou para as discotecas 0s
homens dancavam todos iguais fazendo os mesmos passos de
danca. Claro que eles queriam imitar o John Travolta. Quando né&o
sabiamos o0s passos que ele fazia no filme, faziamos outros
parecidos. Nos viviamos na época algumas sensacoes de liberdade,
as vezes pareciamos que queriamos voar! Eu e as minhas irmas que
temos um ano de diferenca entre nés, dadvamos muito trabalho para
0S NnOsSsO0s pais, pois queriamos fumar também. Tinhamos a
sensacdo de que quem fumava era bonito, era americano, era
importante!”
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Ayrton Tavares Viera, 40 anos e residente em Itapeva — SP relata
sobre alguns comportamentos dos jovens da época, namoro, amizade e

guando saiam para noite e para as discotecas.,

“Na época também ndo existia essa coisa de “ficar”, vocé mais
tempo com uma pessoa so, tinha sempre uns casos isolados, uma
ou outras que acontecia, mas no normal era ficar um tempo juntos
mesmo, até porque aguela menina que ficava com um garoto hoje e
outro amanh& era chamada de galinha, ela era mal visto. Tinha o
grupo dos meninos e 0s grupos das meninas, e tinha na roda de
amigos aqueles que namoravam sério, mas nao tinha muito essa
“coisa” de ficar como hoje em dia tem n&o.”

“Uma coisa diferente da época era a maneira de “fazer a cabeca”,
era uma viagem mais consciente, tipo que, chegava o fim de semana
ia todos para a casa de um amigo dancava e bebia até um ou duas
horas da manhd, cada um ia embora para sua casa depois numa
boa. Ndo existia essas brigas violentas de hoje e por motivos bobos.”
“As festinhas naquela época comecavam mais cedo, era dez horas
da noite os clubes ja estavam “bombando” como falam os jovens de
hoje e ali pelas duas da manha acabava. Na época comecgava com
musicas lentas, para dancar de casal e depois os balancos, estilo
Bee Gees, essas musicas para dancar mesmo de discoteca,
infelizmente eu ndo consigo lembrar dos outros grupos, mas eu
lembro que era bem dancante mesmo. N&o tocava pagode e nem
axé, a musica nacional ficou um pouco esquecida, era s6 mais
musica de discoteca mesmo”.

“Também nessa época comecou a chegar os jogos de luz, que era
muito emocionante aquilo, na época da discoteca mesmo, era
emocionante vocé ver aquilo, antes ou era a luz acesa ou apagada,
mas depois da época da discoteca era com jogos de luzes.”

“O filme influenciou muito naquela busca da liberdade, até porque a
criacdo que os pais davam aos filhos na época era diferente da de
hoje, era mais rigida. Vocé saia final de semana e sai de casa mais
cedo e voltava cedo. Tinha casos até que 0s pais marcavam o
horério para voltar para casa, tinha vezes que eu com 18 anos tinha
qgue chegar em casa as duas da amanha no maximo. Uma coisa
legal que tinha naquela época na minha cidade e que foi influenciado
pelo filme, era as brincadeiras dancgantes, todo fim de semana tinha.
Era um grupo de amigos que se reunido para fazer essas festinhas
nas casas, esse fim de semana era na minha, no outro fim de
semana era na casa do outro e assim vai, cada fim de semana era
na casa de um. Ali mesmo juntava o pessoal e cada um levava a sua
bebidinha. Nao rolava muita droga ndo, tinha, mas ndo era como
hoje.

“O cara que dancava bem naquela época ele agitava, ele era bem
visto pelas meninas... aquele cara que tinha facilidade para dancar
era atraente e era bonito vocé ver o cara dancando. Engracado que
nés da época imitdvamos até o jeito que o John Travolta andava no
filme... com aquele gingado. O filme teve uma influencia muito
grande, porque antes se usava uma calca chamada boca de sino,
gue era uma calca apertadinha em cima e larga em baixo, depois do
filme era aquela calca mais apertada e colada no corpo.”

Maria Suely de Jesus, 50 anos residente em Brasilia — DF.

Nesse trecho da sua entrevista, Suely relata com firmeza os comportamentos
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dos jovens quando estavam nas discotecas, pois a mesma afirma que

freqlientou muito as discotecas de Brasilia da época.

“O homem que dangava bem na época era muito bem visto pelas
mulheres, e até a prépria maneira das mocas se vestir no filme, isso
veia assim com forca total, ou seja, a turma na beira da pista
mascando chiclete, e com aquilo tudo ali que moca mais se
empolgava... e todo mundo ensaiando em casa 0s pacinhos para
dancar nas festas e nas boates. Ouviam-se muito na época os Bee
Gees.”

“Eu ia muito as discotecas na época, elas ficavam localizadas ali no
Gilberto Salomdo e eram frequentadas pela alta sociedade de
Brasilia. E o pessoal de classe média ou mais baixa ficava uma
semana ou quinze dias sem passear ou ir ao cinema para juntar
dinheiro para poder comentar que foi a discoteca Caco que ficava no
Gilberto Salomao e tinha também a discoteca Tendinha que ficava
na galeria do Hotel Nacional, mas a coqueluche do momento era a
discoteca Caco.”

“Existia o flerte, era muita paquera entre homens e mulheres, havia
aquela olhadinha sensual, mas sempre flertando, havia aquelas mais
atiradinhas sempre chegavam mais rapido garotos, mas aquelas
mais “recatadas” ficavam esperando o primeiro passo do homem.”

Jodo Francisco Damasio, 50 anos, historiador, residente em
Brasilia — DF. Fala um pouco do costume de frequentar os cinemas e também
do comportamento dos jovens da época tanto no cinema, como também nos

bares e nas discotecas.

“A gente mudou todo o comportamento, porque tinhamos um
compromisso com a mudanca da histdria do pais, € claro que nos
éramos influenciados por uma cultura americanizada, entdo quando
o filme chegou se criava filas quilométricas nas portas dos cinemas,
a gente tinha o bom habito de ir ao cinema e |4 a gente trocava
idéias e ja observava a roupa que o outro estava usando sé para
assistir o filme e depois do filme era uma euforia danada porque a
gente se comportava dentro do cinema para prestar atencdo nos
detalhes e ja saiamos de la cantarolando a musica, aquelas musicas
tinha um ritmo eletrizante que nos excitava muito. Uma coisa muito
interessante que a gente entrava com uma postura para assistir o
filme e saia com outra postura, inclusive, andando tal qual John
Travolta.”

“O cinema era sempre lotado e a gente comprava ingresso com
antecedéncia e chegavamos sempre atrasados para causar aquela
expectativa, para que a turma que estivesse na porta do cinema nos
observar, ai aguela maneira de andar, a jinga... as mocas faziam
aquele charminho de ficar mais timidas, mas aquilo era sé charme,
depois elas que muitas vezes chegavam e nos assediava. E ali ja
estava armado o flerte, havia muito flerte, ndo existia o ficar, a gente
ja combinava em tal hora na tal boate... assim que terminava a ultima
secdo, porque eram varias sec¢fes e a gente ja iria para alguma
boate para dancar. O exibicionismo naguele momento era de dancar
tal qual John Travolta, tinha concursos de danca. O DJ anunciava
gue quem quisesse se inscrever para o concurso e ali 0s casais iam
dancando e iam eliminando até ficarem apenas dois casais e ali
tirava o primeiro colocado. Eu por exemplo ganhei o prémio de
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melhor danca. Entdo era aquela coisa de dancar mesmo e fazer
passinho... tinha um pacinho que chamava lacar e trazia a parceira e
rebolava... enfim, era toda uma postura muito bacana e saudavel.”

A gente se encontrava no Beirute na 109 Sul e de la iamos para o
Gilberto Saloméo.”

“Tinha toda uma maneira de aproximar das meninas... juntavam-se
meninos de um lado e meninas do outro, mas para falar da roupa. A
gente vestia tal igual ao John Travolta, calca aperta, sapado bico fino
e com plataforma ou salto, meias coloridas, jaquetinha apertada,
camisas muito coloridas. E toda uma postura era igual do John
Travolta, ele era o0 nosso idolo.”

“A maneira de olhar para as meninas, de falar, até mesmo de fazer
uma cena... tinha todo um jeitdo, John Travolta fala assim meio
latente, fingia que sorria, mas ndo sorria era um sorriso do cantinho
da boca e tudo isso era uma maneira de conquistar aquela geracéo.
Entdo o embalos de Sabado & a noite eu vi em Brasilia e do cinema
mesmo a gente ja ia para os embalos literalmente dos sdbados a
noite.”

“Era uma muito transparente onde tudo influenciou muito a nossa
cultura, mais o mais bacana era que a gente ndo usava mais aquela
roupinha dos Beatles e nem aquelas roupinhas bem comportadas
dos ingleses, passamos a usar roupas mais americanizadas mais
despojada e mais solta, inclusive a maneira de andar era muito solta,
era bem jinga... parecia que vocé andava dancando.”

Carlos Rubens Alves de Araujo, 43 anos, reporter e residia nos
fins dos anos setenta no Recife — PE. Fala da influéncia do comportamento do

personagem principal do filme na sua vida e como foi marcante para ele.

“Olha um comportamento marcante da década de setenta que e
acho que o filme trouxe mais para perto de mim, foi esse
comportamento despojado e descontraido que o Tony Maneiro tinha.
E o jeito de dancar também, pois eu como havia falado
anteriormente eu fazia questdo de imitar mesmos 0s passos que
Tony Manero fazia no filme.”

O sentimento que as pessoas entrevistadas guardam da época é
muito forte e intenso. Todos sentiram as mesmas sensacgdes e sofreram quase
as mesmas influéncias, embora ndo estivessem na mesma regiao do pais. Por
exemplo, o Carlos Rubens que morava em Recife, teve sensacdes e atitudes
parecidas com o Jodo e o Silvio de Brasilia, e o Ayrton de Itapeva no interior
paulista, que foi imitar os passos de danca que John Travolta fazia no filme, ter
aguele gingado ao caminhar e até mesmo participar de concurso de danca em
discotecas e bailes da cidade, assim como a Niara, de Pirapora, também teve
alguns comportamentos e algumas atitudes parecidas com as da Suely que
morava em Brasilia.

De certo, todos eles podem ter visto o filme em anos diferentes,

pois como alguns moravam no interior do pais, a dificuldade para os filmes
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chegar no interior do pais era muito maior do que nos grandes centros. Mas,
mesmo assim essa demora pdde contribuir para que a “febre” e a influéncia do
filme ndo fossem repentinas, pois havia uma sequéncia e tinha havia inclusive
publicos diferenciados a se atingir. Enquanto as pessoas dos grandes centros
ja estavam influenciados pelos passos, modo de se vestir, atitudes e musicas
de Os Embalos de Sabado a Noite, as pessoas que viviam no interior do pais
ainda s6 acompanhava as musicas por meio das radios e a moda por meio de
revistas e de pessoas que eram de grandes centros que passavam oOu
visitavam o interior do pais. Nao havia tanta facilidade na comunicacdo como
ha atualmente. Havia televisdo, mas como pude perceber e confirmar em
algumas das entrevistas eram poucas aquelas pessoas que tinha acesso a ela,
principalmente no interior do pais, pois além de um aparelho de televiséo
custar muito caro, o sinal que transmitia as imagens para a televisdo néo
funcionava bem em muitos lugares do interior e em muitos lugares sequer
existia. Entdo, as pessoas do interior do pais ndo podiam contar com a
televisdo para acompanhar ou ficar sabendo o que se passava em outros
lugares do pais e do mundo.

A esse respeito, Niara de Lurdes Teixeira - 47 anos - Pirapora —
Minas Gerais. Coloca que: Por Pirapora esta localizada no interior do estado de

Minas Gerais os filmes demoravam a chegar ao cinema da cidade.

“Aqui em Pirapora era meio complicado de ver o filme, porque as
sessfes no cinema estavam sempre cheias e a gente conseguia
assistir com muito custo e com muita dificuldade.

Eu lembro que passavam alguns filmes de Mazarope, mas eram
muito poucos. Os que mais passavam mesmo eram 0S horte-
americanos... Os filmes de Faroeste e outros tipos.

Em Pirapora os filmes chegavam com um pouco de atraso, pois
estamos no interior do norte mineiro, entdo ndo tinhamos muito
acesso aos filmes (...) Creio eu que esse filme do John Travolta
chegou aqui em Pirapora no fim de 1978 ou no inicio de 1979, mas
ndo tenho certeza, s6 sei que os filmes ndo chegavam aqui com
tanta rapidez. Sem contar que aqui em Pirapora televisdo era raro de
se ver e ainda por cima pegava muito mal. O sinal da televisdo aqui
era muito ruim e fraco, por isso ndo tinhamos muitos interesses em
assistir. Assistiamos, mas ndo tanto quanto o cinema, que era um
dos poucas maneiras de se divertir na cidade.

Quem possuia televisdo na época eram as pessoas que tinham um
poder aquisitivo maior. Era até engracado, porque algumas pessoas,
inclusive a minha mée, colocava uma tela azul na frente da televisao
para poder ver se a imagem melhorava! Nossa que saudades
daquela época, era tudo tdo bom e gostoso!”
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A experiéncia de Ayrton é similar, pois Itapeva - SP apresenta

caracteristicas similares as de Pirapora. — M.G

“Quando eu vi o filme foi na minha cidade e ele demorou um pouco
para chegar |4 por ser interior, e foi casa lotada, e na época era raro
ter duas sessdes e quando o filme chegou em Itapeva ocorreram
duas sessdes seguidas.

TelevisGes na época poucas pessoas tinham. Quem tinha era s6 as
pessoas que tinham um poder aquisitivo mais alto e mesmo assim
muito delas eram em preto e branco, e o filme chegou muito depois
na televisdo... muito depois mesmo. Mas no cinema n&o, foi mais
rapido.”

Mesmo Maria Suely de Jesus, que sempre residiu na capital
brasileira, sentiu os efeitos da demora do filme, pois a mesma alegou que
Brasilia estava fora dos grandes eixos econbmicos e de entretenimento do
pais, até porque a sua construcdo ainda era muito recente, dificultando assim a

chegada dos filmes até Brasilia.

“Os filmes quando viam pra ca4 chegavam primeiro nos
eixos comerciais das grandes cidades do Brasil, como
Rio de janeiro, Sdo Paulo e Belo Horizonte, pois ndo se
tinha a facilidade de hoje, de se lancar um filme a nivel
nacional e por isso Brasilia muitas vezes ficava para
depois, mas se ndo me engano, chegou aqui em Brasilia
mais ou menos junto com as outras capitais, ou foi logo
depois.”

Jodo Francisco Damasio, 50 anos residente em Brasilia — DF.

Relata sobre a televisdo e o cinema no fim dos anos setenta.

“Eu vi em Brasilia, pois era chique sair do interior para buscar
novidades fora. O cinema de Brasilia era na W3, entdo formava
comecava a formar filas quilométricas ali e aproveitdvamos para
observar a roupa dos outros... e nés levamos nas nossas bagagens
exatamente a calca muito apertada, camisas coloridas, jaqueta a
brilhantina para passar no cabelo... ndo o0 mesmo topete do James
Din, mas ja era do Travolta mesmo.

Tinha televisdo, mas o grande destaque e interessante da época era
ir para o cinema. Era muito comum sair do cinema também e ir para
um barzinho e comentar o filme. O flerte comegava no cinema e
guando chegava ao barzinho e nas discotecas a gente tomava
alguma atitude de se aproximar e dancar coladinho.”

Podemos ver que mesmo com toda essa diferenca de acesso ao
cinema e demora as vezes na chegada do filme num determinado lugar, as
pessoas acompanhavam pelas radios as musicas e a moda por meio das

revistas e quando o filme enfim chegava a cidadezinha la do interior do pais, o
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mesmo dava continuidade ao movimento que comecou e ja existia em grandes
centros e muitas cidades do pais, que era 0 movimento Disco.

E como conclusdo das entrevistas, procurei saber dos
entrevistados o que eles poderiam me dizer que realmente mais 0s marcou e
mais ficou guardado em suas memorias na época. Tenho certeza que as
roupas, os habitos, as musicas e outros costumes ficaram marcados em suas
memorias, mas também aproveitei para eles me falarem algo diferente e
especialmente marcante para cada um deles, dando uma conclusdo muito
propria da época.

Niara de Lurdes Teixeira, 47 anos residente em Pirapora M.G, ao
recordar de um amigo da época, lembra de um fato que aconteceu e que lhe
chamou muita atencdo, pois 0 seu amigo encontrou a sua atual esposa em
uma discoteca e como a mesma néao era brasileira ele foi embora com ela para

0 seu pais de origem.

“Estou me lembrando de uma coisa, na época Pirapora recebia
muitos turistas para descer o Rio Sdo Francisco a bordo do Vapor e
em uma dessas viagens 0 meu amigo Zeca Diniz conheceu uma
moca e foi embora com ela para a Suica e até hoje ele vive 1a com
ela. Hoje eles ja tem trés filhos e tudo mais, mas o mais importante
de tudo é que quando ele conheceu a esposa dele eles estavam em
Pirapora numa discoteca chamada Bambuzinho e ela chamou a
atencdo dele pelo jeito de dancar e pela ginga dos passinhos feitos
na pista de danca. E ele também dangava muito bem, por isso se
aproximou dela para poder conhecé-la e ela disse que e era da
Suica e que estaria em Pirapora apenas de passagem, pois ela
estava indo para a Bahia pelo Sao Francisco. Na “doida”, ele colocou
a mochila nas costas e foi junto com ela até a Bahia e de |4 para a
Suica e nunca mais ele voltou. Casou-se teve filhos e até hoje mora
na Suica com ela.”

Quando se fala sobre a influéncia do filme, Ayrton Tavares Viera
40 anos Itapeva — SP relata da duracdo dessa influéncia e da saudade que

sente da época das discotecas.

“Para mim, essa influéncia do filme durou muito tempo, pois quando
estava chegando na capital ainda ndo tinha chegado no interior e
guando foi chegar no interior dava continuidade...e até a televisao foi
influenciada, aquela novela mesmo, Dancin' Days, foi influenciada
pelo filme...era 0 mesmo estilo.

“Aguela época me da muita saudades, pois o filme e tudo que
aconteceu junto com ele trouxeram muitas coisas gostosas de viver.
Hoje quase ndo tem mais bailes baseado nesse tipo de musica e
guando tem os jovens ndo querem ir, pelo menos a grande maioria
ndo quer ir.”
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Assim como Joao Francisco Damasio, 50 anos também fala sobre

a influéncia do filme, sua duracdo. Lembrando até mesmo de bebidas e de

exemplos que possam comprovar que a era da discoteca foi uma febre no

Brasil.

“Essa influéncia tinha uma continuidade e isso erra muito bacana,
pois ndo queriamos matar a nossa cultura, mas a gente adaptava os
passos de danga ao nosso ritmo a nossa ginga e como o americano
era muito duro para dancgar e nés aqui ja tinhamos, mas ginga e o
requebrar era bem brasileiro. Uma prova disso foi a novela Dancin'
Days era 0 mesmo ritmo a mesma moda s6 que adaptado ao nosso
jeito brasileiro, era a juventude que continuou bebendo o HI-FI, mas
também bebia a algumas bebidas com a cachaca brasileira, mas
sempre influenciado pelos Estados Unidos.”

Dando continuidade a questédo da duracédo da influencia do filme e

da discoteca no Brasil, Maria Suely de Jesus, fala da demora de se langar um

filme nacionalmente.

“Por causa da dificuldade de se lancar um filme nacionalmente e
pela demora de se chegar até algumas cidades, que eu acho que
nao foi uma coisa repentina, mas sim teve uma continuidade quando
se estava saindo de um lugar estava chegando a outros, como por
exemplo, no interior do pais.”

Silvio Clemente da Silva, 44 anos, fala da saudade que sente da

época.

“O que me deixa com mais saudade e me marcou nessa época
foram as festas, porque a gente tinha mais oportunidade de esta
junto e sair pra curtir e namorar e também as masicas, pois até hoje
guando eu ougo algumas musicas que eu escutava na época, acho
gue eu volto no tempo”.

Carlos Rubens Alves de Araujo, 43 anos, residente em Recife —

PE, fala um pouco do que significou o filme para ele dando a sua opinido sobre

a influéncia que o mesmo causou no Brasil e na sua vida.

“Eu acho que a influencia foi inofensiva, e também n&o foi imposta,
fomos nos que nos identificamos com tudo aquilo... a partir do
momento que o filme gera alegria, ele gera prazer e um
entretenimento que ndo gerou reacdes prejudiciais e negativas, nédo
tem problema, mas veio em um momento em que a disco estava
tomando conta do mundo. Entdo na verdade eu acho que essa
influencia foi positiva, s6 trouxe alegria, fez com que a gente
entrasse no mundo disso, que foi 0 antes e o depois de Os Embalos
de Sabado a Noite e na verdade foi continuo, pois quem curtiu a
disco a partir desse filme, pdde ver que ndo era exatamente um
modismo, ele vinha acontecendo e até hoje vocé tem discos...mas é
claro que a evolucdo mudou os bits e as batidas. Na verdade o
momento foi muito magico e vivido com muita intensidade por todos
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da época e ele teve uma continuidade e logo depois veio a novela
Dancin' Days da Rede Globo e acredito que ele estd presente até
hoje, pois existem os amantes dos discos das discotecas ainda,
aquelas pessoas que pegam e ouvem ainda os ritmos e as musicas
da época.”

As entrevistas mostraram que cem por cento dos entrevistados
acham que o cinema norte-americano influencia e influenciou muito na cultura
brasileira e com certeza o filme Os Embalos de Sabado & Noite foi uma
influéncia muito forte na década de setenta. Em diferentes localidades do
Brasil, onde o filme chegou ele mudou e influenciou no comportamento dos
jovens. Nao importava se a pessoa morava no nordeste ou no sudeste
brasileiro, ou se era do interior ou de uma cidade grande, mas sim que ao filme
chegar a aquela localidade houve um impacto e uma influencia similar em
todas as regides do pais. Nao foram influencias isoladas. O cinema norte-
americano na época nao so influenciou o Brasil, mas também em varias outras
partes do mundo.

Notei que para as pessoas que viveram 0s anos das discotecas
aguela época foi magica e que sentiam muitas saudades. Houve um
entrevistado que me mostrou passos de danca e musicas da época. Ayrton
Tavares Vieira me mostrou os seus Cds com as musicas, cantores e bandas da
época e falava com muita lamentacao que havia perdido todos os seus discos
de vinil em uma de suas mudancas de casa e por isso hao poderia me mostra-
los, mas mesmo assim fez questdo de procurar em lojas especializadas Cds
com musicas da época, para guardar e ouvir guando sentisse vontade e
saudades.

Estes depoimentos entrevistas também podem servir como base
para percebermos como o cinema pode ser um meio muito sutil e eficaz na
expansao e na propaganda da cultura norte americana no Brasil e no mundo e

mostrar o quao ele pode ser eficiente para tal feito.
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CAPITULO Ill — INTERPRETANDO A CULTURA E O CINEMA

“Acreditando como Marx Weber que o homem é um animal

"5 De forma a

amarrado a teias de significados que ele mesmo teceu
entendermos que nao se trata de uma ciéncia experimental em busca de leis,
mas como uma ciéncia interpretativa, em busca do significado. Se a cultura &
um emaranhado de significados, eles podem ser tanto modificados, como
também incorporar novos elementos a teia.

A cultura ndo estd limitada somente a uma determinada
sociedade, os individuos podem compartilhar elementos e adapta-los a sua
maneira de atuacao.

Podemos também considerar manifestacBes culturais, o
comportamento humano (muitas vezes visto como simbdlico) como, uma
fonacdo na fala formacao artistica de cada ser. Mas, de acordo com o autor, 0
problema €, se a cultura é uma manifestacao psicolégica ou uma maneira de
se portar de forma padronizada, ou até mesmo as duas coisas juntas, de
alguma forma perdem o sentindo. Nao devemos perguntar sobre essas
manifestacbes culturais quais sdo as suas verdadeiras esséncias. O que
devemos indagar e atentar-se € qual a sua importancia: o que esta sendo

transmitido com a sua ocorréncia.

“[...] Isso pode parecer verdade obvia, mas ha inimeras formas de
obscurecé-las. Uma delas é imaginar que a cultura € uma realidade
“superorganica” autocontida, com forcas e propésitos contidas em si
mesma, isto &, reifica-la. Outra é alegar que ela consiste no padrao
bruto de acontecimentos comportamentais que de fato observamos
ocorrer em uma ou outra comunidade identificavel — isso significa
reduzi-la. [...]**"

Com base em um dos pensamentos mais famosos de Ward

Goodenough, a cultura (esta localizada) na mente e no coracdo dos homens.

% GEERTZ, Clifford. “Uma descricdo densa: Por uma teoria interpretativa da cultura”. In:
GEERTZ, Clifford. A Interpretacédo das Culturas. Rio de Janeiro: Zahar, 1978 pag. 15.
% |dem, pag. 21
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Tendo essa visdo de cultura, parte da mesma uma outra
perspectiva, também muito segura e que podemos descrevé-la: que cria regras
sisteméaticas e etnograficas, que repetidas, podem tornar possivel opera-los
dessa maneira, passar por um nativo (deixando de lado a aparéncia fisica).
N&o entendi!

Geertz afirma que a cultura é publica porque o significado o é. A
cultura é coletiva e anbnima, por isso, de dominio publico. Cultura ndo é
propriedade de alguém, nem do Estado ou do povo. Tem suas particularidades
que a difere das demais culturas, mas pode sofrer efeito de ser adquirida por
agueles que descendem daquela regido e mesmo sem fazer parte de
determinada tradig&o cultural.

Mesmo exemplo que poderiamos dar, seria quando estamos em
um outro pais sem ser 0 nosso de origem, temos algumas atitudes e fazemos
alguns sinais e gestos sem saber o0 seu verdadeiro sentido ou significado, mas
mesmo assim os fazemos, pois o verdadeiro significado esta ligado a uma
deducdo do nosso subconsciente, que ao tomar tais atitudes podemos
descobrir se o sentindo esta correto ou ndo. E mesmo que ndo estejamos
corretos, ao executar, nada ndo nos impede de executa-los.

O autor descreve que a antropologia enxerga a cultura semiotica

como:

“[...Jum sistema de entrelacados de signos interpretaveis (o que eu
chamaria simbolos, ignorando as utilizacdes provinciais), a cultura
ndo é um poder, algo ao qual podem ser atribuidos casualmente os
processos; ela é um contexto algo dentro do qual eles podem ser
descritos de forma inteligivel - descritos com densidade]...]”*’

Uma outro importante fato seria que ndo poderiamos usar a
coeréncia como principal teste da descricdo cultural. Para ser chamados de
sistemas, 0s sistemas culturais devem ter ao menos 0 minimo grau de
coeréncia, mas quando observados nés percebemos que ha muito mais do que
ISSO.

Esse conceito cultural nos concede espaco a pensar e analisar
sobre o0 seu verdadeiro significado (cultura). Muitos conceitos tém a simples

intencdo de tornar convincente as ocorréncias por eles descritas. E o objetivo é

? GEERTZ, Clifford. “Uma descri¢do densa: Por uma teoria interpretativa da cultura”. In:
GEERTZ, Clifford. A Interpretagdo das Culturas. Rio de Janeiro: Zahar, 1978 pag. 24.
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tirar conclusdes partindo de fatos pequenos, mas mesmo pequenos, estao
ligados de uma forma muito intensa e tem como intencdo apoiar declaracées
positivas a cerca do papel da cultura na construcdo da vida coletiva.

Mas esse trabalho tem o desejo de destacar o conceito descrito
pelo autor Geertz, a luz de Max Weber, onde relata que a cultura, nada mais €
gue um emaranhado de significados, eles podem ser tanto modificados, como
também adquiri novos elementos a teia. Com essa definicdo podemos perceber
que a cultura de uma determinada sociedade pode ser interpretada, adquirida e
adaptada por outras sem as mesmas perderem as suas raizes e sua
construcdo original. Podemos adquirir costumes e habitos existentes em
regides na qual ndo pertecemos sem estar perdendo a nossa cultura.

Com esse conceito de cultura de Geertz, é perfeitamente aceito
que 0s paises possam exportar suas culturas para os demais sem que 0s
mesmo percam as suas raizes e sua propria cultura, mas sim que eles se
adaptem novos significados a sua conjuntura cultural.

Para darmos mais énfase aos conceitos de Geertz podemos ter
como base as entrevistas feitas no capitulo Il desta monografia, todos os
entrevistados afirmam que, ao verem o filme Os Embalos de Sabado a Noite,
houve uma busca e um interesse instantaneo e imediato por alguns costumes e
comportamentos que o filme mostrava.

A maneira como John Travolta e os demais personagens do filme
dancavam e se comportavam foi aderido por muitos jovens da década de
setenta que assistiu ao filme e mostra como pensamento de Geertz tem forca.
Por mais que os jovens brasileiros ndo sejam e nem facam parte da cultura
norte americana, eles podem adquirir os habitos e costumes passados pelos
norte americanos sem que percam as suas origens, mas sim que resignifiquem
0s simbolos a partir de suas realidades locais. Por exemplo, Niara de Lurdes
Teixeira e Ayrton Tavares Vieira que viveram essa época no interior do Brasil,
ndo tinham a mesma realidade e habitos de vida dos demais entrevistados que
viviam em capitais como Recife e Brasilia. Por mais que seja ho mesmo pais,
temos a consciéncia que a diferenca de comportamento e habitos entre
pessoas que moram em estados diferentes e em grandes metropoles e interior,

pode ser enorme, em um pais rico em diversidades culturais como o Brasil.
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Mesmo com tanta diversidade cultural e habitos téo diferentes no
Brasil, as entrevistas deixam claro que a influéncia foi igual em todos os
lugares do pais, as mudancas de uma localidade para outra foi o costume da
regido e 0 acesso que a mesma tinha ao cinema.

Ja Jodo Francisco Damasio, morador de Brasilia e o Carlos
Rubens Alves de Araujo, Recife — PE tiveram as mesmas influéncias e
sentiram as mesmas vontades ao ver o filme (dancar, se vestir e se comportar
igual ao John Travolta, escutar musicas dos Bee Gees e mdsicas mais
dancantes, terem comportamentos parecidos com os dos jovens do filme e
etc.) que o Ayrton Tavares Viera, 40 anos, mora hoje em Pirapora — M. G, mas
no ano que viu o filme residia em Itapeva — SP. Esses fatos mostram que a
influéncia chegou a todos os estados do pais da mesma forma, porem em
tempos diferentes, mas o jovem de cada localidade adaptava aquela nova
cultura que estava aderindo a sua realidade. Entdo, quando Geertz afirma que
a cultura € um emaranhado de significados, que podem ser tanto modificados
como também incorporar novos simbolos e que a cultura de uma determinada
sociedade pode ser interpretada, adquirida e adaptada por outras sem as
mesmas perderem as suas raizes e sua construcao original. Podemos adquirir
costumes e habitos existentes em regides as quais ndo pertencemos sem que
necessariamente percamos a nossa cultura. Podemos explicar esses fatos com
os relatos dos entrevistados que apesar de serem de regides e localidades
distintas sofreram influencias parecidas que puderam ser totalmente
adaptadas.

Mas é de extrema importancia lembrar que Geertz ndo trata a
cultura nas sociedades modernas, ou seja, quando ele desenvolveu sua
interessante perspectiva acerca da légica da cultura, ele ndo levou em conta a
midia e os meios de comunicacao que sdo forcas marcantes das sociedades
modernas, pois tinha como base etnogréfica sociedades hierarquicas e
simples, no sentido que se opdem as complexas, que ndo sofrem influéncia
desses meios.

Os meios de comunicacdo e principalmente a midia, nos dias
atuais tém um poder de influéncia muito grande na vida dos individuos, de

maneira que pode formar e inserir conceitos e costumes na vida dos mesmos.
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Com base no livro A industria cultural e sociedade de Theodore
Adorno, podemos notar que a cultura que esté inserida na midia e pertence a
sociedade moderna € chamada de industria cultural. De acordo com o autor,
essa expressao se refere a um assunto muito polémico nos dias de hoje,
levando em conta os avangos tecnologicos que tivemos no fim do século XX e
no inicio do século XI.

Sendo de extrema importancia colocar que Adorno faz uma
andlise e estudo na relacdo da industria comercial com a industria cultural,
fazendo vérias indagacdes com relacdo a esses dois temas e se questionado
até se, atualmente, a cultura pode ser vista como fruto de um processo
industrial.

Adorno chama de industria cultural ao que anteriormente
concebia-se como "cultura de massas". Ndo é um tipo de cultura que surja
espontaneamente do povo; tampouco 0 que se pode conceber como cultura
popular. A indastria cultural € uma producdo dirigida para o consumo das
massas segundo um plano preestabelecido, seja qual for a area para a qual
essa producéo se dirija. Em outras palavras, deve-se ter em mente que ha uma
estreita inter-relacdo entre a produgcéo e o consumo.

Em termos culturais, essa inter-relacdo torna aquilo que é
culturalmente produzido se paregca ou assemelhe-se a qualquer produto
industrializado, claro que isso inclui uma boa estratégia e campanha de
marketing tendo como objetivo levar esse produto até ao publico consumidor. E
toda essa estratégia de divulgacdo e consumo propicia o uso de forma
grandiosa dos meios de comunicagcdo pelos produtores de marketing, na
tentativa de criar no publico-alvo novas necessidades de consumo e também
novos produtos.

E com essa analise idéia de Adorno que chego a questdo do
cinema como meio de propaganda da cultura e dos mercados norte-
americanos.

N&o irei novamente relatar e analisar a forca do cinema como
meio de expansdo e propaganda da cultura norte-americana, pois o estudo ja
foi feito anteriormente, mas é de extrema valia analisa a idéia de industria

cultural de Adorno com os entrevistados.
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Quando Niara de Lurdes Teixeira, hoje com 47 anos, moradora
de Pirapora — MG afirma que uma das maiores influéncias que ela e suas irmas
sofreram na época junto com os costumes do filme foram as roupas, o cigarro,
as marcas, principalmente as calgcas Lee e que, ao ver aquelas propagandas
de cigarros da marca Marlboro com homens bonitos montados em um cavalo
correndo por campos amplos ela sentia uma sensacao de liberdade e forca,
assim como também ao ver outras propagandas de cigarros com artistas de
Hollywood, ela sentia certo ar de aproximacdo, como se ela fumasse, ela
estaria mais proximo deles, esta explicito que aquele tipo de cultura transmitida
pelo filme Os Embalos de Sabado a Noite remeteu a um forte apelo de
consumo.

Assim como Ayrton Tavares Viera, afirma que além dos costumes
passados pelo filme houve também uma grande influéncia na musica brasileira
e ha musica que se escutava ha €poca, pois 0 mesmo relata que se tocava
muito o grupo Bee Gees devido ao filme. Com o mesmo pensamento, porém
com muito mais énfase e intensidade, Carlos Rubens Alves de Araujo, 43 anos,
jornalista, residia no fim dos anos setenta no Recife — PE e hoje € morador de
Brasilia — DF e o Silvio Clemente da Silva, 44 anos, morador de Brasilia — DF,
contador falam também dessa influéncia na mdusica brasileira e no habito
musical dos jovens da época. Quando o filme “estourou”, eles deixam bem
claro que a musica que se ouvia aqui no Brasil eram as musicas internacionais
e mais dancantes, estilo discoteca, esquecendo e deixando um pouco de lado
o habito de escutar musicas brasileiras.

Para Carlos Rubens, a influéncia do filme em sua vida foi além da
musica (0 mesmo na época comprou os discos com a trilha sonora do filme) e
também, fazia questao de ter roupas parecidas com a do personagem principal
do filme (John Travolta) e as calc¢as Lee.

De fato, nas sociedades modernas as industrias comerciais tém
uma relagdo direta com a induastria cultural, uma utiliza a outra para obter
resultados desejados. O cinema como um produto cultural carrega um pacote
comercial, de forma que a indastria comercial aproveita do poder de alcance e
de influéncia que o cinema tem para expandir 0s seus mercados. Se pararmos
para analisar, quando Adorno afirma que a industria cultural com o apoio do

marketing faz com que se produza uma alusédo ou ligacdo direta com diversos
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produtos, isso de fato pode ser confirmado se lembrarmos quando
entrevistados afirmam que despertaram interesses por diversas marcas e
produtos que o cinema estava expondo em seus filmes.

Ainda com base em Adorno e trazendo 0s seus conceitos para a
realidades deste trabalho, poderiamos notar que a estratégia de marketing
usada pelas industrias norte-americanas para atingir o seu publico alvo é o
cinema, pois quando os artistas de Hollywood estdo usando e expondo 0s seus
produtos, seria uma espécie de propaganda e vitrine para os mesmos. E uma
forma de marketing, sem contar que o cinema atinge milhares de pessoas ao
mesmo tempo e em muitos lugares diferentes, ampliando assim o alcance da
exposicdo dos produtos.

Assim como Adorno, Pedro Tota® afirma que os meios de
comunicacdo e a midia sdo fortes formadores de opinides e eficazes na
expansao e propaganda cultural. Porém, para Pedro Tota, os Estados Unidos
usaram o cinema como se fosse um pacote, além de expansdo cultural e
expansdo de mercados, o cinema também foi uma maneira de aproximagao
politica com o Brasil.

Pedro Tota e Theodore Adorno tratam de um ponto onde Geertz
ndo menciona que é a questdo do poder. Para Adorno®, o poder esta no
marketing comercial por meio de produg¢des culturais enquanto que, para Pedro
Tota, o poder esta na influéncia e na forca que a midia e os meios de culturais
tém na relacdo entre paises, dando mais énfase para as relacdes politicas,
comerciais e culturais entre Brasil e Estados Unidos durante a Segunda Guerra
Mundial.

Quando os entrevistados afirmam ter se identificado com o filme
Os Embalos de Sabado a Noite e sentiram-se atraidos a imitar os costumes e
hébitos do filme, assim como também escutar as musicas e vestir 0s mesmos
estilos de roupas dos personagens, é uma ligacdo com o que o Pedro Tota
nomina de imperialismo sedutor. O filme trouxe a identificacdo dos jovens
brasileiros da década de 70 com os habitos e costumes dos jovens norte-

americanos. Além disso, trouxe habitos de consumo, através de produtos

% TOTA, Antonio Pedro. O Imperialismo Sedutor: a americanizacéo do Brasil na época da
Segunda Guerra. Sdo Paulo, Companhia das Letras, 2000.

29 ADORNO, T. W. A IndUstria Cultural e Sociedade. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2002.
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norte-americanos para dentro do Brasil, pois 0 mercado brasileiro se abriu para
0S produtos norte-americanos e com isso poderia também haver uma
aproximacéo politica entre os dois paises, pois 0os Estados Unidos, desde muito
antes da década de setenta, insistia na aproximacdo dos paises da América
(Politica de Boa Vizinhanca) e na Segunda Guerra Mundial houve uma intensa
tentativa de aproximacdo com o Brasil, como foi descrito e ja tratado no
primeiro capitulo desse trabalho.

Entdo, se formos analisar a aproximagcao que os Estados Unidos
deram inicio nos anos quarenta (durante a Segunda Guerra Mundial) teve uma
continuidade e no fim dos anos setenta teve uma de suas fases mais fortes.

N&o levaremos tanto para o lado politico, mas sim, para a
vertente cultural e comercial (apesar de acreditar assim como Pedro Tota que a
politica esta diretamente ligada a esses outros fatores, cultura e mercado),
onde no fim dos anos setenta e o inicio dos anos oitenta a cultura norte-
americana esteve muito préxima do Brasil, devido ao filme Os Embalos de
Sabado a Noite, que despertou a atencéo de todos os jovens da época.

Maria Suely de Jesus, 50 anos, pedagoga e residente em Brasilia
— DF relata em sua entrevista que sempre achou que o brasileiro imita muito
tudo o que é mostrado pelo cinema. Para ela, o brasileiro sempre teve o
costume de copiar e imitar o que néo é nacional, assim como o Silvio Clemente
da Silva, também acha e relata em sua entrevista 0 mesmo fato. Os Estados
Unidos souberam entdo utilizar o meio de comunicacdo certo para atrair a
atencao dos brasileiros.

Ao revermos os relatos dados por Niara de Lurdes Teixeira, Jodo
Francisco Damasio e Maria Suely de Jesus eles nos revelam que se sentiram
influenciados em diversas areas comerciais e culturais. Alguns no habito de
beber Coca-Cola, Pepsi e fumar cigarro e outros em algumas bebidas que nos
anos setenta chegaram ao Brasil junto com o cinema e com a época da
discoteca. Algumas bebidas como o Hi-Fi, Cuba-Libre, Martini e Campari
anteriormente nao faziam parte dos cardapios de bebidas das discotecas e
bares do Brasil, mas apdés uma influéncia que veio com o cinema e com a
televisdo passou a fazer parte do cardapio de bebidas de todos os bares e
discotecas da época e também dos habitos dos brasileiros.
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Joéo Francisco Damasio em um trecho da sua entrevista, fala da
moda e de como a mesma influenciava na vida dos jovens da época, a ponto
de os rapazes e mocgas irem ao cinema assistir um filme e reparar como
determinados atores estavam vestidos, para que posteriormente pudessem
comprar uma roupa com 0s mesmos moldes que os atores estavam usando no
filme.

Ainda falando sobre moda, podemos pegar um trecho da
entrevista do Carlos Rubens Alves de Araujo, que ao assistir o filme ficou téo
fascinado, que pediu a mae uma roupa igualmente usada pelo John Travolta.
Sua irma& mais nova na época estava completando quinze anos e 0 mesmo
gueria ir para a festa da irma com uma roupa igual a do Tony Maneiro. Carlos
Rubens insistiu tanto a sua mae, que a mesma ndo s6 comprou a roupa igual a
do Tony maneiro, como também os discos da trilha sonora do filme (Album
duplo) e do Bee Gees. De acordo com o Carlos Rubens, eram discos muito
caros, pois todos eram importados e por isso chegavam com o pre¢o muito alto
no Brasil.

Ao rever as entrevistas podemos notar também que todos o0s
homens entrevistados se sentiram muito atraidos e influenciados pelo jeito
despojado e a maneira como o Tony Maneiro se comportava no filme, pois
andava com um “gingado” diferente, passava uma sensacao de liberdade e
dancava muito bem. Todos os entrevistados, sem excecéao, principalmente os
homens disseram que faziam questdo de imitar a maneira como o Tony
Maneiro dancava no filme. As mulheres também imitavam os passinhos que as
parceiras de danca de Tony Maneiro faziam no filme. Entdo quando eles
chegavam as discotecas, bailes e festas faziam questdo de mostrar que
sabiam dancar igual ao John Travolta e suas arceiras de danca.

Entdo, dessa forma podemos dizer que os Estados Unidos usam
um bom marketing para expandir sua cultura e seus produtos, alem de ter a
maior indulstria cinematogréfica a sua disposicdo e isso dar énfase as
afirmacdes da industria cultural de Adorno ao falar do uso das producdes
culturais para a promocao de produtos com a ajuda de uma boa campanha de
marketing.

Os Estados Unidos possuem atualmente a maior fabrica de

cinema do mundo que é chamada de Hollywood, esse fato ajuda na qualidade
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e na eficiéncia de se produzir e vender grandes filmes. Filmes que possam
atrair a atencao e alcancar milhares de pessoas em um espaco de tempo muito
curto. Se na década de setenta, Hollywood conseguiu fazer com que Os
Embalos de S&bado a Noite se tornasse um fendbmeno e o classico
cinematografico que é, podemos entdo, imaginar 0 que 0S mesmo Sao capazes
nos dias atuais, onde a facilidade de se lancar um filme mundialmente é tao
grande devido a internet, televisdo “a cabo” ou até mesmo a facilidade de
comunicacdo entre as empresas que promovem os filmes em paises distintos.
Essas facilidades existem ndo s nesses aspectos como também na questao
do aumento do alcance dos sinais de transmisséo da televisao.

A tecnologia existe e esta a disposicdo daqueles que a dominam
e tem dinheiro para ter acesso, e devido também a esse fato que o cinema e a
televisdo se tornam tao eficiente na expanséo cultural e alcanga cada vez mais
pessoas, pois por se tornar a maior e mais rica fabrica cinematografica do
mundo, os Estados Unidos tem essa tecnologia a sua disposicao, fazendo com
gue entendamos o poder e a facilidade que a mesmo tem em produzir e
exportar filmes cada vez mais atraentes aos telespectadores.

Todos esses fatos podem explicar o porqué que o cinema cada
vez mais vem com exposicdes de produtos inseridos em suas producdes, pois
as empresas aproveitam desse poder de alcance e da acessibilidade do
mesmo para alcancar novos mercados consumidores.

A tentativa dos Estados Unidos se aproximar do Brasil, a luz de
Pedro Tota podemos perceber que comecou a anos atras, e na década de
quarenta se tornou mais forte. Quando Pedro Tota afirma em seu livro que com
a aproximacéo cada vez maior dos Estados Unidos com o Brasil por meio de
suas empresas cinematograficas, mostrando que com o passar do tempo, 0s
mesmos foram conquistando a confianca dos brasileiros e cada vez mais o0s
norte-americanos exportavam os seus herdis, personagens, costumes, marcas
e mercados.

Se fizermos uma ligacdo com as entrevistas descritas no segundo
capitulo desse trabalho, veremos que os relatos dos entrevistados demonstram
que o aprecgo e a afinidade dos brasileiros pela cultura e os costumes norte-
americano existiu. O filme Os Embalos de Sabado a noite novamente pode ser

dado como exemplo desses fatos.
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CONCLUSAO

O mundo tem se modificado muito com o passar dos anos,
principalmente nas ultimas décadas. Os paises estdo cada vez mais proximos
um dos outros; as empresas nao estdo mais limitadas a seus paises de origem
e estdo cada vez mais buscando o aumento de seu mercado consumidor,
langcando-se em outros lugares; a facilidade de se deslocar de um lugar para o
outro provoca uma intensidade no “vai e vem” das pessoas, sendo cada vez
mais comum conviverem com habitos, produtos, costumes e imagens de outras
culturas; a evolucdo dos meios de comunicac¢ao, formado por redes cada vez
mais interligadas, faz com que as informacbes se espalhem e chegue a
diversos lugares em poucos instantes, exercendo assim uma influencia em
varios paises.

Sdo0 essas as consequéncias da sofisticacdo e integracdo dos
paises, mais conhecida como globalizagdo. Dentro desse “novo cenario
mundial”, onde engloba diversos campos, como turismo, a politica, economia e
varias outras areas, a cultura também se torna um desses campos, que
responde a essas influéncias e é capaz de inserir as pessoas nessa
comunidade global que compartilha produtos comuns, héabitos e simbolos,
mesmo que com diferentes significados. A0 mesmo tempo traz para a vida das
pessoas particularidades de culturas de diversos paises. E é com essa troca de
elementos culturais que se da partida para uma insercao cultural global.

Como foi abordado, a cultura retne os significados atribuidos aos
elementos que compdem a vida das pessoas. A mesma é capaz de
modificacbes com as trocas realizadas entre indmeras culturas, concluiu-se
que, atraveés desses crescentes fluxos de simbolos, imagens, produtos e
servicos, os individuos tém a possibilidade de diversificar suas opc¢des de
escolha de maneira jamais vista, tornando assim sua cultura cada vez mais
diversificada. Alguns desses elementos trocados podem influenciar de forma
significativa numa outra cultura, porém cada sociedade interpreta da sua
maneira, de forma a adapta-la a sua realidade e a seu meio.

O poder que alguns paises podem exercer sobre as culturas de

outros paises, nos direciona para outra situacdo, onde o uso dos meios de
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comunicacdo e de um bom marketing pode ajudar na expansdo cultural.
Quando nos baseamos em Pedro Tota como fonte de estudos para construcéo
desse trabalho, vimos que o0 uso dos meios de comunicacdo e da industria
cultural, principalmente do cinema, foi fundamental para a aproximacédo dos
Estados Unidos com o Brasil na década de quarenta e de setenta. A
aproximacado que houve em quarenta teve uma intencao e um cenario de fundo
diferente dos anos setenta, como foi relatado nesse trabalho. Porém o que
houve de comum entre essas a aproximacdo nas duas décadas, foi o meio
usado pelos Estados Unidos para se aproximar do Brasil. O cinema se tornou
para 0s norte-americanos 0 meio de expanséao cultural mais eficaz e sutil das
Ultimas décadas, tornando-o um excelente meio expansdo e aproximacao
cultural com diversos paises do mundo, porém o que damos mais énfase é o
Brasil. Com isso concluimos que ao expandir sua cultura para o Brasil na
década de quarenta, os Estados Unidos estaria se baseando em trés objetivos:
abertura de novos mercados consumidores, aproximacao politica e
identificacdo cultural. E para esses feitos foi utilizado o sua melhor industria
cultural, o cinema.

Ao falarmos de abertura de mercados com a utilizacdo da
industria cultural, nos baseamos nos conceitos de Thedore Adorno, que afirma
que de fato, as industrias comerciais tém uma relacdo com a industria cultural,
uma se utiliza a outra para obter resultados desejados. E 0 cinema como um
elemento cultural, tem carregado pacote comercial, de forma que a industria
comercial aproveita do poder de alcance e de influéncia que o cinema tem para
expandir os seus mercados. Ardono também afirma que a industria cultural
com o apoio do marketing faz com que se produz tenha uma alusédo ou ligacéo
direta com diversos produtos. Por isso demos tanta énfase nesse trabalho ao
cinema.

No fim da década de setenta a maior industria cinematografia do
mundo, Hollywood, lancou o filme Os Embalos de Sabado a Noite, que se
tornou um sucesso em todo o mundo e também no Brasil. Ao analisarmos 0s
efeitos culturais e comerciais que o filme causou no Brasil vemos o poder do
cinema como marketing da expansdo e propaganda da cultura norte-

americana.
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Diante dessas abordagens, este estudo pdde alcancar o objetivo
ao qual se disp6s trabalhar: analisar o uso do cinema como meio de expansao
e propaganda da cultural norte-americana no fim da década de setenta sob a
Otica de expansao cultural de Pedro Tota. Esse argumento mostrou um
importante contraponto tedrico ao perceber que a cultura é publica e pode ser
modificada e adquirir novos elementos, como proposto por Gueertz. A
experiéncia de buscar relatos de pessoas que viveram a sua juventude e
assistiram ao filme Os Embalos de Sabado a Noite na década de setenta, foi
de extrema valia porque, através delas, tornou-se possivel verificar que os
argumentos sobre a influéncia do filme e do cinema no Brasil, foi util para
entender o cinema como marketing na expansao cultural norte-americana e
como ele pode influenciar e despertar uma identificagdo nas pessoas que a ele
tem acesso. Exemplos do consumo das marcas globais revelados pelas
entrevistas corroboraram para a apreciacdo dos conceitos e argumentos
expostos e defendidos nesta monografia.

Dessa forma entdo comprovamos que O cinema se torna uma
vitrine de produtos que o mesmo expde, podendo atingir novos consumidores,
mesmo que eles ndo estajao inseridos numa mesma cultura do pais de origem
do produto. Com o avanco tecnolégico das comunicacdes, que possibilita a
facilidade e a instantaniedade de se comunicar entre diversas partes do mundo
ao mesmo tempo, podendo um filme ser langado ao mesmo tempo em Varios
paises e esse fato contribui na facilidade do cinema atingir um namero maior
de pessoas. O cinema entdo ndo sO atinge novos mercados, como também
aproxima e exp0e a cultura norte-americana. E esse tem sido os seus efeitos e

interesses no Brasil desde a década de quarenta.

54



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

GEERTZ, Clifford. “Uma descricdo densa: Por uma teoria interpretativa da
cultura”. In: GEERTZ, Clifford. A Interpretacdo das Culturas. Rio de Janeiro:
Zahar, 1978.

CESNIK, Fabio de Sa; BELTRAME, Priscila Akemi. Globalizacao da
Cultura/.Barueri, Sdo Paulo: Manole, 2005.

BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televisdo, Traducdo, Maria Lucia Machado. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.

TOTA, Antonio Pedro. O Imperialismo Sedutor: a americanizagcéo do Brasil na
época da Segunda Guerra. Sao Paulo, Companhia das Letras, 2000.

ADORNO, T. W. A Industria Cultural e Sociedade. S&o Paulo: Paz e Terra,
2002.

FILMES E VEDEOS:

OS EMBALOS DE SABADO A NOITE. Direc¢éo de John Badham, Producgéo de
Milt Felsen e Robert Stigwood. Local: Estados Unidos, Paramount Pictures,
1977. 1 DVD (112 minutos): DVD, Ntsc, son, color. Legendado. Port.

INTERNET:

ADORO CINEMA. Disponivel em:
http://adorocinema.cidadeinternet.com.br/flmes/embalos-sabado-
noite/embalos-sabado-noite.htm. Acesso em 26 abr. 2005.
ADORO CINEMA. Disponivel em:

http://adorocinema.cidadeinternet.com.br/flmes/embalos-sabado-
noite/embalos-sabado-noite.htm. Acesso em 26 abr. 2005.

55



